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Abstract

Dobysarova, D. Influence of Moto GP on tourism in Brno. The document template for bachelor
thesis. Bachelor thesis. Brno: Mendel University, 2017.

The main aim of the bachelor thesis is find out how Moto GP influence tourism in Brno, what
is the availability of accommodation facilities, what is the increase in prices during this period.
In the theoretical part, analyse the tourism as a whole, destination of tourism, Moto GP.
Practical part examines using a questionnaire how residents perceive the action Moto GP.
There is unfortunately not sufficient statistical data to determine the icrease in prices as well
as occupancy of acommodation capacities in the period when Moto GP race takes place in
Brno. That is the reason why the author of this thesis has decided to conduct a research by
using a sample of 10 % of hotels in Brno to be able to answer these questions.

Keywords
Tourism, destination of tourism, cultural events, Moto GP.

Abstrakt

DobySarova, D. Vliv Moto GP na cestovni ruch v Brné. Bakalarskd prace. Brno: Mendelova
univerzita v Brnég, 2017.

Hlavnim cilem bakalarské prace je zjistit, jak Moto GP ovliviiuje cestovni ruch v Brng, jaka je
obsazenost ubytovacich zatizeni, jaky je nariist cen v tomto obdobi. V teoretické Casti je
rozebiran cestovni ruch jako celek, destinace cestovniho ruchu, Moto GP, vztah Moto GP
k méstu Brnu. Prakticka ¢ast zkouma pomoci dotazniku, jak obyvatelé Brna a okoli vnimaji vliv
Moto GP na cestovni ruch v Brné.

Statistické udaje bohuZel neumoznuji zjisténi narlstu cen a vytiZenost ubytovacich kapacit
v dobé konani Moto GP, proto autorka prace zjisStuje odpovédi na tyto otdzky pomoci
prazkumu 10 % vzorku hoteld.

Klicova slova

Cestovni ruch, destinace cestovniho ruchu, kulturni akce, Moto GP
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

Cestovni ruch, pokud hovorime o jeho piivodnim vyznamu, Ize povazovat za jiny vyraz pro
cestovani. Cestovni ruch je postupné spojovan svyuzitim volného casu, s poznavanim
arekreaci (Petrs, 1999).

Heskova a kolektiv (2011) uvadi: ,Cestovni ruch je vyznamny spolecensko-ekonomicky
fenomén, jak z pohledu jednotlivce, tak i spolecnosti. KaZdorocné predstavuje nejvétsi pohyb
lidské populace nejen za ucelem rekreace, ale i pozndni".

Déale Heskova a kolektiv (2011) zminuje, Ze cestovni ruch je nedilnou soucasti vyspélych
zemi. ,Je pozoruhodnou soucdsti spotreby a zpiisobu Zivota obyvatel, zejména ekonomicky
vyspélych zemi.” Pravé poznani 1aka stale vétsi pocet populace, a proto cestovni ruch zaujima
¢im dal vétsi postaveni ve svétovém vyvozu. Stava se stejné vyznamnym jako telekomunikace,
ropny, chemicky a automobilovy primysl.

»Cestovni ruch md vsak podle UNWTO vyznam nejenom ekonomicky, ale md vliv i na mnohé
dalsi lidské cinnosti. Podili se na socidlnim rozvoji, je diileZity pro podporu mezindrodniho
porozuméni, miru a prosperity, je ndstrojem individudIniho a kolektivniho uspokojeni, zdroj
sebevzdéldni a vzdjemné tolerance.” (Ryglova, 2009)

Cestovni ruch je zkratka spolecensko-ekonomicky fenomén, uvadény jak zpohledu
jedince, tak z pohledu spolecnosti.

Do popredi se dostava vyuziti volného casu, spojované se sportovnimi akcemi, které
nabyvaji na atraktivité. Jejich oblibenost, nartiistajici do velkych rozmeért, souvisi s poradanim
téchto akci po celém svété. Stimto souvisi také cestovani sportovcl a taktéZz sportovnich
fanousku, kteri jezdi po celém svété podporovat své oblibence. Sportovni akce jsou casto
hodné medializované a finan¢ni prostredky, vyuZité na tyto akce, maji pozitivni i negativni
vlivy na destinace (z pozitivnich si miizeme uvést zvySenou obsazenost ubytovacich zarizeni,
prisun penéz pro region, zpopularizovani daného regionu, pripadné mésta, kde se dana akce
kona; do negativnich patfi naopak zvySeny provoz na silnicich, nartist cen za sluzby, zvySena
kriminalita béhem téchto akci a dalsi).

Tématem této bakalaiské prace je Vliv Moto GP na cestovni ruch v Brné. Prace na toto téma
bylo vybrano autorkou z diivodu, Ze pochazi z Brna a kazdoroc¢ni akce Moto GP je symbolem
tohoto mésta. Neustdle se vedou dohady o tom, zda v ptistich letech tato akce bude ¢i nikoli.
V praci se bude autorka zabyvat negativnimi a pozitivnimi dopady na brnénskou destinaci,
ve které se akce Moto GP kona.

1.2 Cil prace

Hlavnim cilem bakalarské prace je zjistit, jaky vliv ma Moto GP na cestovni ruch v Brné. Tato
bakalarska prace je zamérena zejména na cestovni ruch v dobé konani akce Moto GP, dale
na prizkum obyvatel mésta Brna, a na jejich konkrétni nazor, jak akci Moto GP vnimaiji.
V neposledni fade je zjiStovan rist cen sluzeb a riist vytizenosti ubytovacich zatizeni v dobé
konani akce Moto GP.
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Prvotné bude zkoumano, jak se béhem akce Moto GP méni ceny ubytovacich zarizeni
a sluzeb. Pomoci ankety a jeji nasledné analyzy bude vyhodnoceno, zda je akce Moto GP pro
obyvatele mésta Brna spjata s pozitivnimi ¢i negativnimi dopady. A pomoci osobniho
rozhovoru je zjisténo postaveni firmy s jejimi vystupy v dobé konani akce Moto GP.

Autorka bakalarské prace si praktickou c¢asti bakalarské prace kladla také za cil
doporucit néktera zlepSeni v propagaci cestovniho ruchu a lepsi soucinnosti firem
a ubytovacich zarizeni, kteri se pfimo podileji svou ¢innosti na akci Moto GP s méstem Brnem.

1.3 Metodika

Bakalarska prace nesouci nazev Vliv Moto GP na cestovni ruch v Brné je rozdélena do dvou
hlavnich kapitol. Teoreticka ¢ast sumarizuje poznatky ziskané predevsim z odborné literatury,
jako prvni se zde rozebira cestovni ruch, dale je zde cestovni ruch rozdélen do jednotlivych
typologif a to na: rekreacni, kulturné-poznavaci, sportovné-turisticky a na 1éCebny a lazensky.
Dale zde bude charakterizovan sportovné turisticky cestovni ruch a jeho ¢lenéni na aktivni
sportovni cestovni ruch, sportovni udalosti a na nostalgicky sportovni cestovni ruch. Vymezen
bude i pojem ,event“(akce), ktery bude autorka bakalarské prace nasledné délit na kulturni
asportovni akce. Blize se bude vénovat sportovnim akcim, které bude dale clenit dle
plisobnosti, otevienosti, formalnosti, participace, multioborovosti a cile a prostiredi. V dalsi
c¢asti se autorka bakalarské prace bude zajimat o akci Moto GP a akci Grand Prix, pokusi se tyto
dvé akce definovat, vysvétlit v cem se 1isi. Na konec prvni ¢asti definuje destinaci cestovniho
ruchu, jeji naslednou specifikaci a na zavér popise Zivotni cyklus destinace.

Druhd, praktickd ¢ast nejprve zpracovava anketu, kterd byla provedena pomoci on-line
formulaid, uvefejnénd na internetové strance survio.com, rozesilana respondentiim pres
socialni sit facebook.com po dobu jednoho kalendainiho mésice a to od 20. 11. 2016
do 20. 12.2016. Respondenti odpovidali na 10 otazek a celkové ¢ita anketa 200 respondentd.
Vysledky ankety ukazaly, jak vnimaji obyvatelé Brna a jeho okoli akci Moto GP, jaky na ni maji
osobni nazor. Anketa byla cilena na obyvatele Brna a jeho okoli. Dale bylo pouZito osobni
Setreni prostrednictvim rozhovoru se zastupcem firmy AT CAR s.r.o. (jedna se o autoptijcovnu)
s panem Bc. Macurou, kde bylo zjistovano, jak moc je firma AT CAR s.r.o. dot¢ena konanim akce
Moto GP, jak jsou ovlivnény vypijcky v dobé konani akce Moto GP. Na zavér byl pouzit
prizkum trhu, kde bylo vzorkem jednotlivych hotelii odhaleno zvySeni cen sluzeb a zvyseni
vytiZenosti v dobé konani akce Moto GP.



2 Literarni prehled

2.1 Cestovniruch

Podle Ryglové (2009) ,cestovni ruch patri celosvétové mezi nejvyznacnéjsi hospoddrskd odvétvi.
Jeho pozoruhodnou vlastnosti je, Ze umi vytvdret prileZitosti bez velkych investic a prindset
v mnoha smérech znacnou pridanou hodnotu“. Je to mimo jiné velmi dynamické a rychle
se rozvijejici odvétvi. Dnes je cestovni ruch povazovan nejen za neodlucitelnou soucast
kaZzdodenniho Zivota lidi, ale také za naprosto nepostradatelné odvétvi s vyraznym vlivem
na ekonomiku kazdého statu. Cestovni ruch je nutno chapat ze dvou pohledd. Prvni pohled
se tyka naplnovani potreb, zatimco druhy je zaméren na riznorodost cestovniho ruchu, a tedy
na nové moznosti podnikani v jeho riznych odvétvich (Ryglova, 2009).

Krapf a Hunziker (1941) cestovni ruch chapou ,jako souhrn jevii a vztaht, které
vyplyvaji z cestovdni nebo pohybu osob, pricemZ misto pobytu neni trvalym mistem bydleni
a zameéstndni”.

Dale je dle F. W. Ogilvieho (1933) cestovni ruch chapan jako ,ekonomicky jev, spojeny
se spoti‘ebou hmotnych a nehmotnych statki, hrazenych z prostredkii ziskanych v misté trvalého
bydlisté” Za meznik v definovani cestovniho ruchu Ize povaZovat definici UNWTO. Svétova
turistickd organizace uvadi, Ze cestovni ruch je ,c¢innost osoby, cestujici na prechodnou dobu
do mista mimo jeji béZné Zivotni prostredi, a to na dobu kratsi, neZ je stanoveno, pricemz hlavni
ucel jeji cesty je jiny neZ vykondvdni vydélecné cinnosti v navstiveném misté” Dale UNWTO
definovalo cestovni ruch jako ,aktivitu zaloZenou na premistovdni osob, trvajici jenom omezeny
cas (ne vice neZ rok) a cilem cestovatele neni vydélek" V neposledni fadé je potieba si uvést
definice dle AIEST? (v Ryglova, 2009), kde je cestovni ruch chapan jako ,souhrn jevii a vztaht,
které vyplyvaji z cestovdni nebo pohybu osob, pricemz misto pobytu neni trvalym mistem bydleni
a zamestndni”.

Podle Palatkové (2011) je cestovni ruch ,c¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu
do mista mimo jeji béZné Zivotni prostredi, a to na dobu kratsi, neZ je stanoveno, pricemz hlavni
ucel jeji cesty je jiny nez vykondvdni vydélecné ¢innosti v navstiveném misté"

Cestovni ruch byl definovan mnoha zptlisoby od rdznych autort. Jeho definice se lisi
tim, Ze kazdy autor nebo organizace pohliZi na cestovni ruch jinym zptisobem (Ryglova, 2009).

Cestovni ruch, jak je patrné z jednotlivych definic, je kazdym autorem chapan odliSné,
kazdy autor se ztotozinuje s jinou podstatou a vysvétluje ho z riiznych hledisek.

Autorka bakalairské prace se nejvice priklani k pristupu dle UNWTO, kterd patii
k nejvice pouZivanym definicim mezi autory, a ktera se zabyva cestovnim ruchem ve svych
publikacich. S touto definici bude autorka bakalarské prace pracovat v celé své praci.

TUNWTO — United Nations World Tourism Organisation (Svétova organizace cestovniho ruchu)
ZAIEST - Mezinarodni sdruzeni experti cestovniho ruchu
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2.1.1 Typologie cestovniho ruchu

V literature lze nalézt velkou Skalu rtznych druht a typl cestovniho ruchu, kazdy autor
rozdéluje cestovni ruch dle rtznych Kkritérii, nicméné podle Ryglové, Buriana, Vaj¢nerové
(2011) se cestovni ruch déli podle nasledujicich kritérii:

e Rekreacni - slouzi predevsim za ucelem odpocinku, regenerace; realizuje se hlavné
v klidném prostiedi v blizkosti vody, lesti a hor. Pro Ceskou republiku je nejtypict&jsi
rekreani turismus a nejcastéji se objevuje ve formé tzv. pldZového turismu jako je
chatareni a chalupareni.

e Kulturné-poznavaci - hlavnim cilem je poznat nové misto, historii a kulturu. Zahrnuje
i poznavani se s historickymi pamatky, poznani muzei a galerii i riznych festivalt.
Kulturné-poznavaci cestovni ruch plni funkci vychovné-vzdélavaci.

e Sportovné-turisticky - zahrnuje aktivni sportovani jako je napi. trekking, lyZovani,
cykloturistika tak i extrémni sporty jako je horolezectvi, bungee-jumping, seskok
padakem tak i pasivni ucast sledovani sportovnich akci.

e Lécebny a lazensky - je cileny na zdravotni prevenci, relaxaci, celkovou obnovu
fyzickych a duSevnich sil jednotlivce, dale zahrnuje zdravotni aktivity, které jsou
v dnes$ni dobé zndmé pod pojmem wellness, kam si ¢lovék chodi odpocinout, velmi
roz$ifeny je i pojem saunovani. Pobyty ve wellness centrech jsou prevazné vikendové.

Dale existuji specifické formy cestovniho ruchu, uspokojujici zvlastni potieby subjekti
cestovniho ruchu. Podle Ryglové, Buriana, Vajénerové (2011) knim patii cestovni ruch
mladeZnicky, senior, rodinny, lidi stélesnym handicapem, naboZensky, golfova turistika,
rybolov a dalsi.

Dalsi priklad typologie cestovniho ruchu uvadi Heskova a kolektiv (2011):

Rekreacni cestovni ruch Lazensky cestovni ruch
Sportovni cestovni ruch Zdravotni cestovni ruch
Dobrodruzny cestovni ruch Obchodni cestovni ruch
Myslivecky a rybarsky cestovni ruch Kongresovy cestovni ruch
NaboZensky (poutni) cestovni ruch Stimulacni cestovni ruch

Tab. 1: Druhy cestovniho ruchu
Zroj: Heskova a kolektiv, 2011.

Heskova a kolektiv (2011) zminuji: ,Specifikovat cestovni ruch jen ve vseobecné roviné by bylo
nedostacujici z diivodu, Ze v kaZdodenni praxi se projevuje v riiznych druzich a formdch, které
se neustdle vyvijeji a obohacuji v zavislosti na poptdvce tcastnikii cestovniho ruchu a technicko-
technologickych moZnostech nabidky.”

Cestovni ruch je velice rozsifeny ve svych raznych podobach. Existuje nespocet forem,
které jsou k dispozici pro potencialni subjekty. Lze z toho vyvodit, Ze i naro¢ny klient si vybere
ze Siroké nabidky.



2.2 Sportovné turisticky cestovni ruch

Sportovni cestovni ruch stdle nabyvd na oblibenosti. Pro zvySeni navsStévnosti téchto akci
rozhod¢i upravuji pravidla sport (hromadné starty pii bézeckém lyZovani, nové typy mict
aj.). Zavody jsou poradany blize k divakim, aby méli nezapomenutelny zazitek (napt. zavody
Svétového poharu ve sprintu na lyZich v Praze). Vznikaji nové sporty urcené zejména
pro potésSeni divakl (napi. Akrobatické 1étani Red Bull Air Race) (Zelenka, Paskova, 2012).

Zelenka, Paskova (2012) definuji sportovné-turisticky cestovni ruch jako ,formu
cestovniho ruchu, jejiz ucastnici jsou divdky nebo aktivnimi sportovci (prileZitostnymi,
rekreacnimi, vykonnostnimi nebo vrcholovymi) riiznych druhti outdoorovych i indoorovych,
letnich i zimnich sportovnich soutéZi, zdavodii, sportovnich masovych akci’.

Mezi masové akce autori zarazuji predevsim olympijské hry, které se déli na letni
a zimni, dalSim prikladem je mistrovstvi svéta ve fotbale, které strhava ke sledovani hlavné
muzské osazenstvo a nesmime opomenout zavody Formule 1 a zdvody Grand Prix.

2.2.1 Clenéni sportovniho cestovniho ruchu

V literature Ize nalézt rlizna clenéni sportovniho cestovniho ruchu, mezi nejznamé;jsi patii
rozdeéleni podle Gibsona (2002) v knize Ritchie a Adaira:

1. Aktivni sportovni cestovni ruch
2. Sportovni udalosti

3. Nostalgicky sportovni cestovni ruch

Aktivni sportovni cestovni ruch - zahrnuje nékolik ¢innosti.

lyZovani
2. cykloturistika
3. zazitkova turistika
4. aktivni Cast na zavodech

Podle Standevena De Knopa (1999) obsahuje aktivni sportovni cestovni ruch zhruba 10-30 %
celého trhu. Nejvice se tento ruch kona v zimé a v 1été, predevsim v zimnich letoviskach, kde
nadSenci vyuzivaji zimnich radovanek, jako je lyZovani asnowboarding, vl1été potom
uprednostiiuji hory, kde provozuji cykloturistiku a lezeni, a v 1été jsou to aktivity v blizkosti
mofre, predevsim vodni sporty (Snorchlovani, potapéni, plavani).

Sportovni udalosti sméruji predevsSim kvelkym sportovnim akcim, jakoZto
nejzndméjsSim hram, ke kterym neodmyslitelné patii Olympijské hry (OH) a dalsSi velké
sportovni akce (Wimbledon). K nim patii také zavody konané naptic¢ celym svétem, jako je
Moto GP. Gibson (1998) uvadi, Ze divaci upfednostnuji okamZzik, kde mohou byt osobné
pritomni a mohou tak zapas sledovat naZivo.

Nostalgicky sportovni cestovni ruch je poslednim z ¢lenéni sportovniho cestovniho
ruchu a jeho slozka neni tak vyznamnga, jako dvé predeslé. Obsahuje predevsim velké
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sportovni akce, které se konaly v minulosti a ocenéni byvalych sportovcti, ktefi se dostali
do ,Siné slavy“ (Ritchie, Adair, 2004).

2.3 Turistické atraktivity

Atraktivity jsou jednotlivé zvlasStnosti, které cini konkrétni oblast pro cestovni ruch
pritazlivéjsi (napiiklad svoji ojedinélosti) (Czechtourism, ©2016).

Turistické atraktivity lze délit na prirodni atraktivity a kulturni atraktivity (c¢asto
vytvareci celek -> kulturni krajiny), dale na hmotné (napft. prirodni tkazy, historické objekty)
a nehmotné (spolecenské udalosti) (Zelenka, Paskova, 2012).

e Prirodni atraktivity jsou do znacné miry neménné a uplatiiuji se zpravidla
v rozsahlejsich arealech.

e Spolecenské atraktivity uspokojuji hlavné poptavku po poznatcich a zabave.

e Sportovni atraktivity - v souvislosti s masovou ucasti obyvatelstva na podnicich
tohoto druhu roste i vyznam téchto zatizeni v cestovnim ruchu (Czechtourism,
©2016).

2.3.1 Sportovni atraktivity

Jak uvadi Czechtourism (©2016), v souvislosti s neustdle se zvySujicim zajmem a masovou
Ucasti obyvatelstva, roste i vyznam téchto zarizeni v cestovnim ruchu. K tomuto ucelu slouZzi
sportovné rekreacni sluzby.

Sportovné rekreacni sluzby jsou zhlediska cile tUcasti na cestovnim ruchu
povazovany za jedny z nejvyznamnéjsich sluzeb. Umoznuji aktivné vyuzivat prirodni a uméle
vytvorené podminky pro rozvoj sportu, rekreace a turistiky. Jejich poskytovani a spotieba
souvisi se snahou vyuzit volny ¢as formou aktivniho odpocinku.

Jedna skupina sluzeb
univerzalni charakter, nezavislé na
prirodnich podminkach

Druha skupina sluzeb
podminéno piirodnimi podminkami

tenisové haly prirodni koupalisté

sportovni haly volejbalova, badmintonova hristé
fitness centra lyZarské, béZecké traté

kryté bazény sankarské drahy, lanovky

Tab. 2: Déleni sportovné rekreacnich sluzeb
Zdroj: Czechtourism, ©2016.

K nejnavitévovanéjsim sportovnim akcim v Ceské republice patii dle Czechtourism (©2016)
Moto GP (Brno), Zlata tretra (Ostrava), Prazsky mezindrodni maraton a dalsi.



2.4 Clenéni akci (eventii)

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) cleni akce/eventy podle tématu na kulturni, hudebni,
tematické, spolecenské, ndboZenské a sportovni.

Rozdéleni podle vyznamu:

e Mezinarodni eventy jsou takové, které maji globalni charakter, prikladem jsou
Olympijské hry.

e ,Znackové“ eventy se vazi k danému mistu, Casto jsou spojovany s historii ¢i tradici.
Jako priklad si mizeme uvést Wimbledon.

e Regionalni eventy jsou spjaty s regiony, navstévuji je lidé pirevazné z blizkého okoli.

e Mistni eventy se konaji primo vurcCitém misté, mésté, vesnici. Vyznamné jsou
prevazné pro mistni.

2.4.1 Kulturni akce

Kultura neznamena pro vSechny to stejné, kazdy tento pojem vnima ze svého uhlu, proto
se pod slovem kultura skryva velka rozmanitost. Pro nékoho tento vyznam znaci hudbu,
divadlo, uméni a pro jiné mize kultura znamenat zazitek z poznani ¢i ze sportovni akce a dalsi.

Informace o kultufe a akcich po celé Ceské republice slouzi portaly
www.informuji.cz/akce/ a www.kudyznudy.cz. Jedna se o internetové stranky, zprostiedkujici
kulturni akce napii¢ celou Ceskou republikou. Nabizeji moZnosti vybrat si kulturni akce
v jakémkoliv regionu dle zdjmu klienta. Dale existuje stranka www.gotobrno.cz, kde je
moZnost najit akce organizované v Brné. Mimo kulturni akce jsou tu i sportovni akce dle
specifikaci daného jedince.

Akce, ktera patii k jedné z nejvétsich udalosti, organizovanou pod zastitou mésta Brna,
patfi neodmyslitelné Moto GP, na kterou se sjizZdi mnozi cesti i zahrani¢ni fanousci. Moto GP je
akci nejenom sportovni, ale i kulturni. Setkavaji se na ni kazdoro¢né skalni fanousci, vzajemné
se prolinaji ¢esti i zahrani¢ni fanousci, ktef'i se navzajem poznavaji, spojuje se predevsim jejich
vasen pro zavody.

2.4.2 Sportovni akce

Sportovni akci je moZno dle Novotného (2011) definovat v $irSim a uzsim pojeti.

V Sir$im podani Novotny (2011) uvadi: ,Sport predstavuje vsechny formy fyzické aktivity,
at’ uz jde o ndhodnou ¢i pravidelnou Ucast, jejimz cilem je zdokonalovat fyzickou ¢i duSevni
kondici, buduje spolecenské vztahy, nebo md prvky soutéZe.”

Definice sportovni akce v uZ$im pojeti podle Novotného (2011) ,je jednordzovd
sportovni uddlost, kterd miiZe trvat hodiny, ale také nékolik dni. Na sportovni akci se uskutecriuje
soutéZ jednoho ¢i vice sportovnich odvétvi. Jednd-li se o vseoborové soutéZeni, tak sportovni akce
byvad oznacovdna jako hry"”

Na zadkladé zminované definice od Novotného lze rozliSovat nékolik kritérii, jak
sportovni akce délit: pisobnost, otevienost, formalnost, participace, multioborovost, cil
a prostredi.
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Dle Kotikové a Schwartzhoffové (2008) lze sportovni akce rozdélit na akce v oblasti
vrcholového nebo vykonnostniho sportu a na akce v oblasti rekrea¢niho sportu.

2.4.3 Clenéni sportovnich akci

a) Hledisko ptisobnosti
Hledisko ptlisobnosti uvadi, jaky okruh divaki je pritahovan a kdo se ucastni.

Svétoveé akce

Mezinarodni

ir
Uroved) Kontinentalni

akce

Statni akce

Narodni
droven

Krajské akce

Obecni akce

Obr. 1: Rozdéleni sportovnich akci podle plisobnosti
Zdroj: Novotny, 2011.

Svétové akce jsou akce v mezinarodnim meéritku. Patfi sem napriklad Olympijské hry, hry
Commonwealthu nebo mistrovstvi svéta (MS), velké ceny (Moto GP), a dale svétové pohary.

Kontinentalni akce zastifeSuji obvykle zemé jednoho kontinentu, jedna se
o mistrovstvi Evropy, nebo o evropské pohary.

Na narodni urovni jsou akce, které se déli podle toho, jakého tuzemi se tykaji. Statni
akce jsou narodni pohary nebo mistrovstvi republiky. Krajské akce se tykaji krajti, jako napt.
krajské prebory, a obecni zahrnuji zase okresni prebory. Tyto akce jsou organizovany prevazné
pro mistni obyvatele, vétSinou se jedna o amatérské sportovce a jde predevsim o zabavu.

b) Hledisko otevienosti

Hledisko otevienosti rozdéluje sportovni akce podle toho, jak je nastavena jejich pristupnost.

Otevirené sportovni akce jsou akce, které jsou pristupné Siroké verejnosti, nejsou
ni¢im omezeny, patii do kategorie sport pro vechny. U¢astnik musi ve vét$iné ptipadi vyplnit
registratni Udaje a zaplatit startovné (to se miZe sriznymi akcemi lisit). Piikladem
otevienych akci je béZkarska Jizerska padesatka ¢i béZecké zavody.
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Polootevirené sportovni akce maji urcité kritérium, které musi uchazec spliovat, aby
se mohl zucastnit. Jedna se o urcity systém kvalifikace - ticastnici jsou nasledné vybrani podle
toho, zda splnili predepsanou kvalifikaci a nejlepsi z nich mohou zavodit. Jedna se predevsim
o individualni sporty se stanovenymi vykonnostnimi limity, jako byva v MS v atletice.

Uzaviené akce - jedna se predevSim o akce, které jsou pro pobaveni a naldkan
sportovnich nadsenct. Vystupuji zde prevazné hvézdy daného sportu, nebo byvali uspésn
sportovci. Tito lidé jsou vybirani z fad organizatoru.

i
i

c) Hledisko formalnosti

Hledisko formalnosti déli akce na formalni a neformalni.

Formalni sportovni akce jsou takové akce, které jsou dopredu vymyslené odpovédnou
osobou a je jim urceny termin a harmonogram. Tyto akce jsou urceny pro verejnost, kdy
si kazdy miize vybrat, jestli se zucastni jako divak nebo jako soutézici. Prikladem lze uvést
napi. akce Moto GP.

Neformalni sportovni akce jsou urceny pro pobaveni a jsou organizovany prateli.

d) Hledisko participace

Participaci je mysleno, na koho z verejnosti je akce cilena.

Divacky orientované sportovni akce lakaji velké mnozstvi divaki a ucastni se jen
hrstka sportovct (sportovni hvézdy), piikladem muze byt Zlata tretra v Ostravé, Moto GP.

Zatimco akce orientované na aktivni ticast uprednostnuji velky pocet ztucastnénych,
vétsinou se jedna o rtizné béhy, zucastni se prevazné amatérsti sportovci.

V neposledni fadé mame sportovni akce orientované na aktivni a divackou ucast. Ty
vychazeji prevazné z akci, které byly zaloZeny na aktivni ucasti, ale diky velké oblibenosti
ziskaly mnoho nadSencti a medialni ohlas. Piikladem lze uvést florbalovy Czech Open.

e) Hledisko multioborovosti

Hledisko multioborovosti rozdéluje sportovni akce na jednooborové a viceoborové.
Jednooborové sportovni akce se soustiedi na jednoho vitéze vjedné discipliné.
Disciplina se rozdéluje ptipadné podle véku, pohlavi a dale.
Viceoborové sportovni akce obsahuji vice sportovnich disciplin. Prikladem je
mistrovstvi svéta v klasickém lyZovani, které se sklada ze skoku a béhu na lyzich.

f) Hledisko cile

Hledisko cile déli akce na neziskové orientované a ziskové orientované.

Ziskové orientované sportovni akce jsou akce, které jsou poradany za ucelem
finan¢niho zisku, zatimco neziskové orientované sportovni akce poskytuji pripadny zisk
na kondani dalSich akci.

g) Hledisko prostiedi

Hledisko prostredi se déli na na indoorové a outdoorové.
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Indoorové neboli vnitini sportovni akce vyuZivaji kryté haly nebo zastieSené prostory.
Kapacita je urcena konkrétni halou, arénou, kde se dana akce porada, proto je poCet moZnych
divakd omezeny.

Naopak outdoorové sportovni akce jsou porddany v otevieném prostranstvi. To znamena,
Ze kapacita je daleko vétsi nez u indoorovych, problém ale nastava pfti nepriznivém pocasi,
které miize danou akci zkomplikovat, nebo v hor$im pripadé zrusit. Typickymi priklady jsou
béhy ve volné prirod€, autodromy (Moto GP), stadiony a dal$i (Novotny, 2011).
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3 Moto GP

3.1 Automotodrom a.s.

Automotodrom a.s. je spoleCnost provozujici zavodni motoristickou drahu Masarykav okruh.
Vznikla v roce 1994.

Tradice Masarykova okruhu se datuje od roku 1930, kdy byla vybudovana prirodni trat,
ktera vedla po silnicich na okraji rozristajiciho se Brna. Od roku 1965 je Masaryktv okruh
tradi¢nim hostitelem Grand Prix - motocyklovy Sampionat.

Automotodrom Brno ma ve své $kale nékolik svétovych Sampionatt, jako je Mistrovstvi
svéta silni¢nich motocykll, dale uvadéné pod zkratkou Moto GP, nebo také Mistrovstvi svéta
Superbike. Automotodrom je otevieny i Siroké vefejnosti, konaji se zde akce, jako napt.
cyklistické jizdy, jizdy verejnosti pro automobily, kurzy bezpecné jizdy a dalsi
(Automotodrombrno, ©2016).

5403,19 m (méreno v ose

Délka: vozovKky)
Sitka: 15,00 m
Zatacky: 14 (6 levych, 8 pravych)

minimalni 50 m

Polomér zatacek: .
maximalni 300 m

13

Piimé useky: minimalni délka: 35,00 m
maximalni délka: 636,56 m

maximalni 7,5 %, na délce 917,00

Stoupani:
m
Klesani: maximalni 5 %, na délce 410,00 m
Vyskovy rozdil: 73,75 m
N:alvdmorska 450 m
vysSka

Tab. 3: Parametry okruhu
Zdroj: Automotodrombrno, ©2016.



22

1250

(max) 2900

Obr. 2: Draha Automotodromu
Zdroj: Automotodrombrno, ©2016.

3.2 Grand Prix

Pojem Grand Prix se poprvé objevil vroce 1901 v souvislosti se zdvodem ve francouzském
méstecku Pau. Prvni skutecny zavod ve smyslu Velké narodni ceny zorganizoval v roce 1906
francouzsky automobilovy klub de I'Ouest. Byl vybran okruh blizko Le Mans mérici 103 km,
mél trvat 2 dny a celkova délka ¢inila 1238 km. Pro vozidla byla stanovena maximalni vaha
1000 kg. Seznam ucastnikii byl nasledujici: Mercedes, Fiat, Renault, Dietrich, Brasier
a Panhard. Celkem startovalo 32 vozili a 11 z nich zavod dokoncilo (Selucky, 2009).

3.2.1 Grand Prix: Moto GP (Velka cena Brna)

Jedna se o zavod silni¢nich motocykli riznych objemovych tid. Grand Prix se kona pravidelné
iv Ceské republice, konkrétné na brnénském automotodromu.

Moto GP je prestizni a nejstarsi serial zavodii motocyklovych prototypi pod hlavickou
Mezinarodni motocyklové federace FIM. Béhem sezény se jezdci a tymy Moto GP ucastni
osmnacti zavodl Grand Prix3, které se konaji v patnacti zemich svéta na Ctytrech svétadilech
(Motogpsport, ©2016).

Brno je povazovano za velice prestiZni lokaci, kde se jezdila a dosud jezdi Velka cena.
Pred rokem 1987 se Velka cena jezdila na silnicich v zapadnich ¢astech Brna.

Smetana* vysvétluje, kam vedle nova trat. ,Novd trat' byla postavena uZ primo
pro potreby zdvodeéni v ptivodné zalesnéné oblasti. Nékdejsi trat, jejiz Cdsti dnes jesté pordd
slouZi béznému silni¢nimu provozu, vedla z Bosonoh pres Veselku smérem k Bystrci, skrze
Kohoutovice dolii k Anthroposu a pak prees Novy Liskovec zpdtky do Bosonoh.”

3Grand Prix (Velka cena)

4Jirf Smetana - tiskovy mluvéi Automotodromu Brno
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Dale uvadi: ,Trat’ byla ptivodné o dost delsi, méla 29 kilometri, prvni motocyklové zdvody
se jezdily na témér osmndctikilometrové trati. Mistrovstvi svéta se zacalo jezdit na okruhu
o0 délce 13,941 km, posledni trat, na niZ se mistrovstvi svéta jelo naposledy v roce 1982, mérila asi
11 km.”

Grand Prix vroce 2016 ¢ita nejmensi navStévnost za posledni roky. Ta se odvijela
predevsim od Spatného pocasi, které bylo po celou dobu Velké ceny. Tajemnik Spolku pro GP
CR Brno Adam Svoboda uvadi, %e ,vliv mél zdvod v Rakousku, ktery se jel tyden pred Brnem, roli
sehrdlo i pozdéjsi zahdjeni predprodeje vstupenek”.

Sekce Cena
Silver 2745-5450 K&/
100,9-201,55 €
3925-5445 K¢/
Gold 145,2-201,4 €
Crandstand 5450-13155 K¢/

201,55-486,50 €

Tab. 4: Ceny vstupenek Moto GP Brno 2017
Zdroj: Viagogo, ©2016.

Zavod Moto GP v Brné se bude konat 4. — 6. srpna 2017. Ceny vstupenek urcuje prodejce
a mohou byt vyS$si i niz8i, neZ je vytiSténd cena. Ceny nezahrnuji rezervatni poplatek
a poplatek za dorucenti. Jizdenky jsou na celé tfi dny konaného zavodu.

Sekce Cena
Grandstand hopping 125-135 €
General admission 115 €
Grandstands 125-165 €
Special 495-795 €
VIP 1230 €

Tab. 5: Ceny vstupenek Moto GP Rakousko 2017
Zdroj: Spielberg, ©2016, Mygpticket, ©2016.

Zavody Moto GP v Rakousku se konaji v terminu 11. - 13. 8. 2017, listky jsou platné po celou
dobu zavodii.

Ceny listki v Ceské republice a v Rakousku jsou zhruba srovnatelné. VIP vstupenka je
v Rakousku dostupna za 1230 €, oproti tomu v Ceské republice je VIP vstupenka zcela
vyprodanad a jeji cena jiZ neni dostupna.

Rok 2011 2012

Divaci | 238000 | 212303
Tab. 6: Navstévnost Grand Prix, Masaryktiv okruh
Zdroj: Automotodrombrno, ©2016.

2013
222710

2014
240 695

2015
248 434

2016
181 705

Tabulka jasné uvadi hluboky pokles Velké ceny v roce 2016.
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Od roku 2016 prevzal zavod Spolek pro GP CR Brno, jehoZ ¢leny jsou mésto Brno,
Jihomoravsky kraj, Centrala cestovniho ruchu Jihomoravského kraje a TIC>. Diky tomu miize
zavod podporit i ministerstvo Skolstvi. Promotérska smlouva je podepsana na pét let.

Jak uvadi Smetana, ,zjednodusené receno, Automotodrom je nyni jen dodavatelem Spolku,
ktery si okruh pronajal. Technicky také zajistujeme samotny zdvod tak, aby z pohledu promotéra
byla zachovdna vysokd uroven z predchozich let".

Spolek prodava vstupenky prostiednictvim TIC.

3.3 Destinace cestovniho ruchu

Destinace je dle Paskové a Zelenky (2012) ,,v uZsim slova smyslu cilovd oblast v daném regionu
se specifickou nabidkou atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu. V sir§im slova smyslu
se jednd o zemé, regiony, lidskd sidla a dalsi oblasti, které jsou typické velkou koncentraci
atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluZzbami cestovniho ruchu a infrastrukturou cestovniho
ruchu, jejichZ vysledkem je velkd dlouhodobd koncentrace ndvstévnikii”

WTO® zvetejnila definici vroce 19937: ,Destinace je misto s atraktivitami a s nimi
spojenymi zarizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si tcastnik cestovniho ruchu nebo
skupina vybird pro svou ndvstévu a které poskytovatelé prindseji na trh.”

Ryglova (2009) zmiiuje, Ze turisticka destinace poskytuje predevsim tyto atraktivity:

piirodni (soucast Sirsiho rekrea¢niho prostoru)
e terén, klima, vodni toky a plochy, vegetace a dalsi
kulturné-historické
e architektonické pamatky
e hrady, zdmky, tvrze, hradisté, zficeniny
o historické cirkevni stavby
e kulturni zarizeni - galerie, muzea, obrazarny
organizované
o filmové, hudebni a divadelni festivaly, veletrhy a vystavy, folklorni slavnosti
socialni

e zplsob zivota lidi, tradice, zvyky, akce, gastronomie a dalsi

STIC - Turistické a informacni centrum mésta Brna

6WTO — World Trade Organization (Cesky — Svétova obchodni organizace, zabyvajici se podporou fungovani
mezinarodniho obchodu na zakladé danych pravidel)

UNWTO — World Tourism Organization (Cesky — Svétova organizace cestovniho ruchu, zabyvajici se piedevSim
otazkou udrzitelnosti a dostupnosti cestovniho ruchu)

7In Nejdl, 2011
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Bieger (2005)8 definuje destinace jako ,cilové misto pro urcity segment ndvstévniki,
které md k dispozici nepostradatelné zarizeni pro bydleni, stravovdni a zdbavu, tedy pro
realizaci sluZeb cestovniho ruchu. Z tohoto diivodu se stdvd produktem a soucdsti hospoddrské
soutéZe, jeZ je podrobena strategickym rizenim®.

Bartl a Schmidt (1998)° chdpou destinaci cestovniho ruchu jako ,vzdjemné
si konkurujici jednotky, jejichZ spolecnym cilem je prodej sluZeb v destinaci (at’ uZ regulovany
nebo neomezeny) a jeZ pini fadu funkci”

Destinace je smérovani, cil cesty, misto navstivené ucastnikem cestovniho ruchu.
Termin destinace je pouZivan relativné volné a nemusi vZdy souviset s cestovnim ruchem.
V praxi je presny termin , destinace cestovniho ruchu“ zkracovan na termin ,destinace”.

Destinace miizeme chapat ze dvou uhld. Dle Vykladového slovniku cestovniho ruchu
(Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2002) je destinace v uzsim smyslu ,cilovd oblast v daném
regionu, typickd vyznamnou nabidkou atraktivit cestovniho ruchu a infrastruktury cestovniho
ruchu”. V $ir§im smyslu popisujeme destinaci jako ,zemé, regiony, lidskd sidla a dalsi oblasti,
které jsou typické velkou koncentraci atraktivit, rozvinutymi sluzbami a dal$i infrastrukturou
cestovniho ruchu, jejichZ vysledkem je velkd dlouhodobd koncentrace navstévnikii’.

3.3.1 Specifikace destinace

Destinace je geograficky prostor, ktery casto prekracuje a nerespektuje hranice politické ci
administrativni (Nejdl, 2011).

Pro stanoveni hranic funkéni destinace musi byt podle Biegera a Laesseral® splnény
(kromé nosnych atraktivit a potiebnych podptlrnych aktivit pro jeji vyuzivani, jez de facto
tvoii produkt, a kvantitativnich limitd) i dalsi pozadavky, napiiklad:

e nezavislost na politickych hranicich a pivodnich pranich, tykajicich se izemi destinace;
e kvalitni personal;

e minimalni homogenita uUzemi, predevSim vlastni znacka, podobnost (spole¢na
zakladna) produkti (Nejdl, 2011).

Buhalis (2003)!! stanovil Sest vyznamnych komponentt destinace cestovniho ruchu, znamé
pod nazvem ,6 A destinace:

e attractions - primarni nabidka cestovniho ruchu, ktera mnoZstvim, kvalitou
a atraktivitou vyvolava navstévnost (prirodni, kulturné-historicky potencial);

8In Ryglova, Burian, Vaj¢nerova, 2011R

9n Palatkovi, 2011

10n Nejdl, 2011

11n Nejdl, 2011 (Kiralova v ¢eské literature)
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e accessibility and ancillary services - vSeobecna infrastruktura, ktera umoznuje pristup
do destinace, pohyb za atraktivitami destinace, patii sem také sluzby vyuzivané
predevSim mistnimi obyvateli (telekomunikac¢ni, zdravotnické, bankovni, poStovni ap.);

e ammenities - suprastruktura a infrastruktura cestovniho ruchu, které umoziuji pobyt
v destinaci a vyuziti jejich atraktivit (ubytovaci, hostinska, sportovné-rekreacni,
kulturné-spolecenska a jina zarizeni);

e avaible packages - pripravené produktové balicky;

e qactivities - rozmanité aktivity.

Palatkova (2011) vymezuje destinaci podle:
e administrativnich hranic;
e soustiredéni poptavky (vzdalenost a motivace);
¢ miry zasahu verejného sektoru do tvorby a fungovani systému;
e strategie, indukce, dedukce a centralizace;

e vybranych indikatori rozvoje turismu.

3.3.2 Zivotni cyklus destinace

Jak uvadi Nejdl (2011): ,Destinace je Zivy organismus a jako kaZdy Zivy organismus podléhd
urcitym objektivnim, typickym vyvojovym zdkonitostem, zejména vyvoji cyklickému nebo
dlouhodobé sice vzestupnému, avsak s radou dilcich, vétsich ¢i mensich poklesti”.

Timto problémem se v teorii zabyva metoda Zivotniho cyklu destinace cestovniho ruchu
TALC12,

Vajc¢nerova (2009) predstavuje Model TALC. ,Slouzi managementu destinace k urceni
fdze, ve které se destinace v urcitém obdobi nachdzi. Vhodnym uplatnénim marketingovych
ndstroji lze jednotlivé fdaze cyklu ovliviiovat s cilem zvysSovdni objemu prodeje a odddleni fdze
stagnace
a poklesu.”

12TALC - Tourist Area Life Cycle
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ZIVOTNI CYKLUS DESTINACE (TALC MODEL)

70 UPEVNEN]
STAGNACE

ROZVOIJ

"ZAPOJENT

OBJEM PRODEJE
F=N
=

"PRUZKUM |
PRUZKUM ZAPOJENI ROZVOJ UPEVNENI STAGNACE POKLES
CAS

Obr. 3: Zivotni cyklus destinace
Zdroj: Palatkova, 2006.

Mezi zakladnimi typy destinace cestovniho ruchu podle velikosti uzemi jsou:

misto - metropole, piikladem lze uvést Rim, PatiZ Londyn. Za zminku stoji i metropole
Brno, leZici v Ceské republice (Nejdl, 2011).

region - Nejdl (2011) popisuje region takto: ,Jednd se o nejbéznéjsi typ destinace, jeZ
se podle konkrétnich situaci vnitiné retézi na radu riizne velikych destinaci, existujicich vzdy
ve vazbé na ménici se konkrétni trZni situaci pro urcity segment poptdvky, napriklad Makarskd
riviéra, Djerba, v Cesku naptiklad tizemi kraje jizni Cechy, pFirozeny tizemni celek - Slovdcko.”

Podle Paskové a Zelenky (2012) je region definovan jako ,tzemni celek, vyznaclujici
se spolecnou trovni vyskytu urcitého/urcitych znaki, nebo spolecnym procesem’.

Dale rozlisSuji dvoji zakladni pojeti regionii - homogenni regiony a heterogenni
regiony.

»~Homogenni regiony (oznacovdny jako noddlni regiony, prirodni regiony, formdlni regiony),
jsou chdpdny z hlediska lokalizacnich podminek jako prostor pro realizaci atraktivit cestovniho
ruchu. Toto pojeti je obvyklé zejména pri studiu prirodnich krajin

,Heterogenni regiony (oznacovdny jako funkcni regiony, spddové regiony, vztahové regiony)
zdiiraznuji zejména funkcni souvislosti a vazby mezi prvky systému. Jde tedy o vnitiné riiznorodé

//////

Ceska republika je rozdélena do 14 krajt. Clenéni regionti odpovida krajské trovni -
rozdéleni CR!3 na statistické uzemni jednotky NUTS III (Ministerstvo pro mistni rozvoj)

13zkratka pro Ceskou republiku
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4 Vlastni prace

V této casti jsou vyuZivany predevsim teoretické poznatky z predchozi ¢asti. Vlastni prace je
zamétena hlavné na praktickou ¢ast zabyvajici se, dale probéhlo osobni interview (rozhovor
se zastupcem firmy AT CAR s.r.0.), ktery zjistoval rozsah a nartst sluzeb v dobé konani akce
a prizkum trhu v oblasti cen sluzeb ubytovacich zarizeni a vytiZenosti téchto zarizeni.

4.1 Marketingovy prizkum

Marketingovy vyzkum je dilezitym nastrojem pro poznavani klientt. Kotler (2001) formuluje
marketingovy vyzkum jako, ,systematické urcovdni, shromazZdovdni, analyzovdni
a vyhodnocovadni informaci tykajicich se urcitého problému, pred kterym firma stoji".

Autorka této bakalarské prace zjiStovala, zda prevazuje kladny nebo negativni postoj
ke konani akce Moto GP, ddle jestli ptfidruzené efekty (zvySend koncentrace lidi ve mésté,
zvySeny provoz béhem kondni Moto GP, vyssi ceny zboZi a sluZeb) nezasahuji do Zivota
obyvatel mésta Brna a okoli.

4.2 Definice dotazniku

Na pocatku dotazniku je tfeba stanovit si cil, na ktery se zaméiime. Jak uvadi Foret a Stavkova
(2003), Optimalni délka dotazniku je 40 aZ 50 otazek, které zaberou kolem 20 minut. Mély by
se v ném vyskytovat pouze nutné otazky a diilezity sled otazek.

4.3 Definice ankety

Dle Kotlanové, je anketa definovana jako, ,vybér respondentt, ktery nema zadné omezeni,
napl. mohou odpovidat vSichni studenti, zapsani vdaném semestru na urcity predmét".
Anketa, ktera je zaloZena na souboru otazek, byla vypracovana z nékolika divodt. Mezi hlavni
dlvody patri zjiSténi nazort obyvatel mésta Brna a okoli na konani Moto GP.

4.4 Zdroje dat

Data rozdélujeme na data sekundarni a primarni.

Sekundarni data - jsou data poskytovana pti zahajeni vyzkumného projektu, byla jiz
sbirdana drive za jinym ucelem.

Primarni data - jsou data urcena pro dany konkrétni vyzkum. Dale podle Mikovcové,
Scholleové, ,zdkladnimi metodami ziskdvdni primdrnich informaci je dotazovdni (istni,
telefonické, pisemné, on-line) a pozorovdni (s ucastni, bez tcasti)".
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4.5 Anketa

V rdmci ankety, byl vytvoren soubor otazek, preposilany pomoci sociadlni sité facebook.com.
Soubor otazek byl umistény na internetové strance survio.com. Obsahoval 10 dotaz, které se
tykaly akce Moto GP. Celkové bylo ziskano 200 respondentd, z nichZ bylo 69 % Zenského
pohlavi, coz odpovida 138 Zenam; a 31 % muzského pohlavi, coZ odpovida 62 muzim. Lze Fici,
Ze vpristupu kanketé byly Zeny aktivnéjsi. Vékové rozmezi respondentd bylo nejvice
zastoupeno u kategorie 18-26 let v podilu 55 %, odpovidajici 110 respondentiim. Druhou
nejvice zastoupenou vékovou kategorii byla skupina 54 a vice let, kterou ptredstavovalo 18 %
respondentdi, coZ odpovida 36 jedinciim. Respondenti byli dotazovani, zda pochazi z Brna.
Prostiednictvim dotazniku bylo zjisténo, Ze 45 % dotazovanych tj. 90 respondentti ma v Brné
trvalé bydlisté, ke druhé nejvétsi skupiné patrili respondenti, ktefi z Brna nepochazi (42,5 %,
coz odpovida 85 respondentiim); a nejmensi ¢ast zahrnuje respondenty, ktefi maji v Brné
pouze prechodné bydlisté a to v 12,5 % podilu, piipadajicimu 25 respondentiim. Anketa byla
rozdélena na dvé hlavni ¢asti. V prvni ¢asti byli dotazovani, zda znaji pojem Moto GP a jak je
konani akce Moto GP ovliviiuje. Vdruhé casti byly poloZeny otazky, tykajici se pohlavi
respondentd, a zda pochazi z Brna ¢i nikoli.

Prvnim zkoumanym jevem bylo, zda respondenti znaji akci Moto GP nebo o ni
nékdy slyseli.

Slyseli jste nékdy o akci Moto GP?

1% 1%

98% KAno ENe © Nevim

Obr. 4: Slyseli jste nékdy o akci Moto GP?

Z celkového poctu 200 respondentl (viz obr. 4) slySelo o akci Moto GP 98,5 % z nich, coz
odpovida 197 respondentiim. Lze Konstatovat, Ze drtiva vétSina odpovidajicich akci Moto GP
zna, zbylé 1 % respondentii oznacilo, Ze akci Moto GP nezna a 1 % uvedlo svoji odpovéd
v neutralnim vyjadreni, oznaceném pod slovem ,nevim‘ Vysledek této otazky miize byt
ovlivnén tim, Ze autorka smeétovala anketu na skupinu lidi, kterych se organizovani akce Moto
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GP dotyka (obyvatele Brna a okoli). Pfredpokladem bylo, Ze dotazovani akci Moto GP znaji
a maji s ni néjakou osobni zkuSenost.

PuUsobi na Vas negativné konani akce Moto GP?

2%

8%

“Ano “Ne  Nevim

Obr. 5: Pisobi na Vas negativné konani akce Moto GP?

Dale respondenti pokracovali otazkou (viz obr. 5) ,Plisobi na Vas negativné konani akce
Moto GP?“ Touto otdzkou se zaobirali vSichni respondenti a odpovéd, kterd dosahla
nejvétsiho podilu, byla oznacena jako ,Ne, tudiz90 % respondenti (odpovidajici 181
dotazovanym) se ztotoznilo s tim, Ze na né Moto GP negativné neptlisobi. 8 % se vyjadrilo,
Ze nemuze bezpecné rici, zda na né akce Moto GP ptlisobi negativné ¢i pozitivné, a v nejmensim
procentudlnim vyjadreni byla skupina, ktera odpovédéla, Ze na né akce Moto GP plsobi
negativné. Ta zahrnovala 2 % dotazanych.
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Ovliviuje Vas zvysSeny provoz na silnicich v
dobé konani Moto GP?

3%

“Ano = Ne Nevim

Obr. 6: Ovlivituje Vas zvySeny provoz na silnicich v dobé konani Moto GP?

Vsichni dotazovani pokracovali otazkou (viz obr. 6) ,Ovliviiuje Vas zvySeny provoz
na silnicich vdobé konani Moto GP?“ Nejvice respondentt (75 %) odpovédélo zaporné,
tedy Ze je zvySeny provoz na silnicich v dobé konani Moto GP neovliviiuje. Kladné odpovédélo
22 % respondentti, ktefi zvySeny provoz béhem akce Moto GP pocituji, a neutralni vyjadreni
bylo v nejmen$im procentualnim vyjadieni, a to v 3 %. Nejvétsi skupinou z celkového poctu
respondentd byli lidé ve véku 18-26 let. Pravé to mohlo ovlivnit, Ze nejvétsi pocet odpovédi
vypovidal o tom, Ze je zvySeny provoz na silnicich neovliviiuje. Jedna se predevsim o studenty,
ktefi se prepravuji prevazné pomoci prostiedkii meéstské hromadné dopravy, a tudiz
se nestietavaji s kolonami jako béZni uZivatelé osobniho automobilu.
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Ovlivnuji Vas v obdobi Moto GP vyssi ceny
zbozi a sluzeb?

3%

7%

v “Ano “Ne Nevim

Obr. 7: Ovliviuji Vas v obdobi Moto GP vyssi ceny zboZi a sluzeb?

Dal$im zkoumanym trendem bylo, zda respondenty ovliviiuji vys$si ceny zboZi a sluzeb
v dobé konani Moto GP. Z grafu (viz obr. 7) je patrné, Ze nadpolovic¢ni vétSina respondentd, tj.
179, odpovédélo zaporné a ztotoznuji se s faktem, Ze je vySsi ceny za zboZi a sluzby nijak
neovliviiuji. Vmalém zastoupeni byla odpovéd sneutrdlnim vyjadienim, ktera Ccitala
14 respondentt, a 7 zbylych respondentli odpovédélo kladné. Jak bylo zminéno vyse, nejvice
respondentii se nachazelo ve vékové Kkategorii 18-26 let (coz odpovidd predevsim
studentiim), a druha nejvice zastoupena kategorie byla v rozmezi 54 a vice let (piredevsim
respondenti, ktefi jsou jiz v dichodu).

Tento vysledek je pravdépodobné ovlivnén tim, Ze z fad respondenti pievazuji studenti
do Brna na zhlédnuti zavodl, a podnikatelé nebo pracovnici, ktefi cestuji do Brna kvili
pracovnim ukolim (napf. na rtizné meetingy), a potiebuji vyuzit sluzeb, jichz se vyssi ceny
dotykaji (tato skupina lidi se nachazi prevazné ve vékovych kategoriich 27-35 let a 36-44 let).
Ceny ubytovacich zarizeni jsou v dobé konani Moto GP zvySeny aZ dvojnasobné (viz vlastni
Setfeni na vzorku hotelii v Brné, blize uvedeno v dalsi ¢asti prace).
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Zaznamenavate zvysenou koncentraci lidi v
centru Brna a jeho blizkém okoli?

18%

50%

32%

v “Ano ®Ne - Nevim

Obr. 8: Zaznamenavate zvysenou koncentraci lidi v centru Brna a jeho blizkém okoli?

Respondenti byli dale tazani, jestli zaznamenavaji zvySenou koncentraci lidi v centru
Brna a jeho blizkém okoli. Piesné polovina, tj. 50 % (viz obr. 8), odpovédéla ,ano". Zhruba
32 % dotazovanych nezaznamenava zvySenou koncentraci lidi, a zbyvajicich 18 % vyjadrilo
svlij nazor vybérem neutralni odpovédi ,nevim“, ZvySena koncentrace lidi v centru Brna a jeho
blizkém okoli béhem konani akce Moto GP miiZe byt ovlivnéna predevsim velkym poctem
i brnénské pamatky a centrum meésta. Vroce 2016, jak uvadi CTK4, »Zdvody Velké ceny Ceské
republiky silnicnich motocyklii v Brné navstivilo v priibéhu tii dnii 181 705 divakii”

14 Ceska tiskova kancelaf
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Pokud jste odpovédéli ANO, byli byste proti
konani akce Moto GP?

“Ano W Ne Nevim

Obr. 9: Pokud jste odpoveédeli Ano, byli byste proti konani akce Moto GP?

Pokud respondenti odpovédéli v predchozi otazce kladné, pokracovali otazkou, zda by byli
proti konani akce Moto GP (viz obr. 9). Z obdrZenych vysledkid bylo zrejmé, Ze 92 %
respondenti k otdzce zaujima negativni nazor, tudiz nejsou proti konani akce Moto GP. Zbyla
4 % odpovédéla kladné a 5 % dotazanych se ztotoZnuje s neutralnim postojem. Z uvedeného
vyplyva, Ze vétSina dotdzanych se ke konani Moto GP stavi kladné.
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Vnimate akci Moto GP jako prinos pro
rozvoj cestovniho ruchu v regionu?

5% 4%

91% Ano & Ne Nevim

Obr. 10: Vnimate akci Moto GP jako pfinos pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu?

Dale se respondenti vyjadrovali k otazce, zda vnimaji akci Moto GP jako prinos pro rozvoj
cestovniho ruchu v regionu (viz obr. 10). Z celkového poctu 200 respondentli odpovédélo
183 kladné cili 91 %. Negativni postoj zaujima 9 respondentd, tj. 5 % dotazovanych a zhruba
4 % (8 respondentli) odpovédélo na otazku ,nevim“ Lze vyvodit, Ze prevazna vétSina vnima
akci Moto GP jako prinos pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu. Je moZné, Ze 55% podil
vekové skupiny 18-26 let mohl silnéji ovlivnit pozitivni nazor na vztah akce Moto GP a rozvoji
cestovniho ruchu v regionu, nebot mladi lidé maji k akcim tohoto typu blizko.

4.5.1 Shrnuti ankety

Anketou a jeji naslednou analyzou autorka bakalarské prace dospéla k zavéru, Ze je akce Moto
GP je vnimana obyvateli Brna a jeho okoli velmi pozitivné, véetné piinosnych vystup.
V anketé, ktera probihala jeden kalendarni mésic, se podarilo ziskat 200 respondentd.

Autorka bakalaiské prace by doporucila organizatoriim akce Moto GP, aby provedli
anketu obdobného typu, aby jejich pozice jako organizatora byla posilena, nebot vystupy
z ankety, které provedla autorka bakalarské prace, jsou ziejmé a v prevazné vétsSiné kladné.

Autorka by organizatorim akce doporucila provést anketu vétSiho poctu respondenti.
Zavérem lze Fici, Ze anketa potvrdila autor¢inu domnénku, Ze akce Moto GP je pro region
piinosem, je obyvateli Brna a okoli ve vétsiné piipadli vnimana kladné, a Ze negativni projevy,
jako jsou jiz zminované (vyssi ceny zboZi a sluZeb, zvySeny provoz na silnicich v dobé kondani
Moto GP) nemaji vyrazny vliv na pozitivni vnimani této akce. Ackoliv je zvySena koncentrace
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lidi v dobé konani akce Moto GP respondenty pocitovana vyraznéji, neovliviiuje negativné
celkové pozitivni piistup k akci Moto GP.

4.6 Rozhovor

Dalsi ¢asti bakalarské prace je rozhovor s Bc. Michalem Macurou, ktery pracuje pro spole¢nost
AT CAR s.r.o. Ta v Ceské republice provozuje fran$izu Budget Rent a Car (celosvétové znama sit
autoptjcoven, pocet lokaci se blizi 3000), patrici do sité Avis Budget Group a je bezprostiedné
ovlivnéna konanim akce Moto GP. Autorka bakalarské prace chce na tomto piikladu dokreslit,
jak vyznamneé jsou firmy kondnim akci (napt. pravé akci Moto GP) ovlivnény.

1) Je Vase autoptijcovna ovliviiovana konanim riznych druhii akci (sportovnich,
veletrhy atd.)?

Ano. Pocet vypiijcek je témito udalostmi skutecné znatelné ovliviiovan. Dilezité je vSak
zminit, Ze se jedna predevsim o akce mezinarodniho formatu, tedy napft. veletrhii, nékterych
sportovnich akci, ale v posledni dobé také napft. vinobrani konanych na jizni Moravé, ktera 1aka
stale vice zahrani¢nich turisti. Ti vyuzivaji, mluvim-li obecné, levnych pravidelnych lett
z Eindhovenu a Londyna, pripadné drazsich z Mnichova. Vyhodna poloha Brna v ramci Evropy
je pak idealni pro dalsi cestovani za vytouzenou akci. A tady do hry vstupuje nase ptijcovna,
kterd ma sidlo primo na letiSti v Turanech, coZ je pro klienty idealni prileZitost pohodlné
a levné béhem par minut ptjcit vozidlo.

2) Plati to i pro akci Moto GP konanou v Brné?

Samoziejmé. Moto GP se v Evropé tési velké oblibé, a to pravé i ve Velké Britanii,
obsazené fanousky motocyklovych zavodi. Klienti si vyptjcuji auto a do 20 minut jsou
na Masarykové okruhu.

3) Mohl byste, prosim, uvést néjaka konkrétni cisla? Jaké je navyseni piijcovanych
aut béhem akce Moto GP?

Je tézké néjak generalizovat, o kolik vice vozidel béhem Moto GP pijc¢ime. Pokud bych to
ale mél konkretizovat, jiz ve ¢tvrtek pred vikendem kondani Velké ceny (zdvody trvaji od pdtku
do nedéle, pozn. aut.), se mize pocet vypijcek zvysit az o 150 %. Autopuljcovna sice
kazdodenné piijcuje opravdu velké mnozstvi vozidel, nicméné takovy narist je opravdu
znatelny a firmé z néj plynou nemalé zisky. Pfresna cisla vSak zverejnit nemohu.

4) Jedna se jen o brnénskou pobocku, nebo i o pobocky v jinych méstech, pokud
takové mate?

Nase autoptijcovna ma poboCky v Praze na letiSti a na Hlavnim nadraZzi, potom také
na letisti v Ostravé. Co se tyce prazskych pobocek, ty ovlivnény samoziejmé jsou. Ja osobné
pracuji na brnénské pobocce, a proto je tézké odhadnout, jak moc se zvysi pocty zaptijcenych
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vozidel, ale narlst tam je opét hodné znatelny i s prihlédnutim k faktu, Ze vétsi skupiny
fanousku casto radéji voli cestu vlakem napt. na prazské nadrazi, a poté Casto voli moznost
vypijceni vozidla a prejezdu na brnénsky okruh.

5) Pane Macuro, mohla bych se zeptat, jaka je doba vypiijceni vozidla?

Turisté prijizdéji uz od stiedy, a od tohoto dne si zapiijCuji jiz vozidla, ktera si ponechavaji
vétSinou aZ do pondéli.

6) Jesté na zavér posledni otazka: Dava Vam Turistické informacni centrum
informacni brozuru, kterou byste cilené davali do rukou kazdému zahrani¢nimu
turistovi?

Ne, Turistické informacni centrum ndm nedava Zadné informacni broZury, které bychom
méli predavat cilené zahrani¢nim turistim, pouze jsou v blizkosti provozovny stojany, kde jsou
rizné letaky od raznych firem, a nevim, zdali jsou tam i informacni brozury TIC.

4.6.1 Shrnuti rozhovoru

Je zirejmé, Ze autoptijcovna poskytuje sluzby, které zahrani¢ni navstévnik akce Moto GP oceni
a vyhledava. Diky této sluzbé miize byt mobilni, a to delsi dobu nez pouze o vikendu, kdy
se akce Moto GP kona. S nejvétSi pravdépodobnosti navstivi region Brna a okoli, protoze
vozidlo ma vpronidjmu déle neZ jen na vikend, coZ velmi prospiva rozvoji turistiky
zahrani¢nimi turisty a ziskavani novych informaci a poznatkd o regionu Brna.

Autorka bakalarské prace by Turistickému informaénimu centru doporucila, aby pravé
na zahranicni turisty zacilil informac¢ni kampan o regionu Brno a okoli, a to vétsi spolupraci
pravé s autoptijcovnami, hotely a organizatory akce Moto GP, a to tak, Ze by kazdoro¢né vydal
broZzuru v ¢eském i anglickém jazyce, ktera by zahrani¢nimu turistovi usnadnila orientaci
v poznavacich aktivitach, a aby se 1épe seznamil s regionem Brno a jeho okolim. Bylo by také
vhodné, aby byla broZura kazdoroc¢né aktualizovana, nebot’ se mnozi zahrani¢ni turisté na akci
Moto GP opakované vraci a mohli by se tak seznamit s novymi informacemi.

4.7 Prizkum vytiZenosti a cen sluzeb jednotlivych hoteli béhem konani
akce Moto GP

Jednim z podkladi pro tvorbu ankety bylo Setifeni autorky bakalaiské prace na vzorku hoteli
vBrné. Autorka se dotazovala na vytiZenost hotelu v dobé konani akce Moto GP
a na ceny sluzeb ve zminéném terminu. ObdrZené odpovédi jsou uvedeny niZe. Vzorek
dotazovanych obsahoval 6 hotelli, kterych se autorka prace ptala prostiednictvim emailové
komunikace. Kontakty na hotely obdrzZela od pana Rysanka, projektového manaZera Centraly
cestovniho ruchu jizni Moravy.

Hotel International Brno, Olga Brehovska (Sales Manager): ,VytiZenost naseho hotelu
(Hotelu International Brno) je béhem Moto GP 100 %. Vzhledem k tomu, Ze i v mnoha dalSich
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terminech mame 100 % obsazenost, neni tento termin pro nds ni¢im zvldstnim. Co se tykd ceny,
je cca o 100-200 % vyssi nez béhem bézného vikendu.”

Cena za 1 pokoj/noc (Moto GP
vikend)

cca 2500 K¢/95 € cca 5000-7000 K¢/190-270 €

Tab. 7: Cena ubytovani (Hotel International Brno)
Zdroj: Hotel International Brno, booking.com © 2016.

Cena za 1 pokoj/noc (bézny vikend)

Hotel Barcelé Brno Palace, Silvie Zamecnik (Director of Sales): ,Rdda bych Viam
s problematikou pomohla, nicméné jsou to interni informace, které nemtizeme publikovat. Jako
vSechny hotely jsme plné vytiZeni a cena je navysena.”

Maximus resort, Alice Nevrkla (Sales Director): ,KaZdym rokem se nase obsazenost béhem
Moto GP pohybuje okolo 98 % (pdtek-nedéle). Mezirocné se nemiiZeme bavit o zvySeni, jelikoZ je
kazZdym rokem stejnd. Béhem kondni Moto GP u nds zvysujeme ceny cca o 100 %."

Cena za 1 pokoj/noc (Moto GP
vikend)
cca 2700 K¢/104 € cca 5400 K¢/208 €

Tab. 8: Cena ubytovani (Maximus Resort),
Zdroj: Maximus Resort, booking.com © 2016.

Cena za 1 pokoj/noc (bézny vikend)

Hotel Royal Ricc: ,,Rocni vytiZenost 57,45 %, vytiZenost béhem Moto GP je 74,14 %.“

Cena za 1 pokoj/noc (bézny vikend) | Cena za 1 pokoj/noc (Moto GP vikend)

Jednoltzkovy Dvoultizkovy Jednoltzkovy Dvoultizkovy
2200 K¢/85 € 2500/95 € 5200K¢/200 € 5700 K¢/220 €

Tab. 9: Cena ubytovani (Hotel Royal Ricc)
Zdroj: Hotel Royal Ricc, booking.com ©2016.

Orea Hotel Voronéz, Tomas Matysek (Director of Sales): , Priimérnd obsazenost v srpnu byla
vroce 2016 - 52,8 %, toto cislo tak vyrazné ovlivnila i 100 % obsazenost 2 noci béhem Moto GP

. vy .. Cena za 1 pokoj/noc (Moto GP
Cena za 1 pokoj/noc (bézny vikend) vikend)
Jednoltzkovy Dvoultizkovy Jednoltzkovy Dvoultizkovy
1650 K¢/64€ 1800 K¢/70 € 4000 K¢/154 € 4150 K¢/160 €

Tab. 10: Cena ubytovani (Orea Hotel Voronéz)
Zdroj: Orea Hotel Voronéz, booking.com ©2016.

Holiday Inn, Lucie Markova (Sales Manager): ,Behem akce Moto GP jsme vZdy plné vytiZeni.
Cena ubytovdni je minimdlné o 50 % vyssi neZ v priibéhu roku.”
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. vy .o Cena za 1 pokoj/noc (Moto GP
Cena za 1 pokoj/noc (bézny vikend) vikend)
2700 K¢/105 € 4000 K¢/155 €

Tab. 11: Cena ubytovani (Holiday Inn)

Zdroj: Holiday Inn, booking.com © 2016.

4.7.1 Shrnuti vytiZenosti hotelti a cen béhem akce Moto GP

. Cena za 1 pokoj/noc Cena za 1 pokoj/noc
Nazev hotelu (b&zny Bikel:c/l) (Moto GP vikeléd)
Hotel International Brno | 2500 K¢/ 95 € 5000-7000 K¢/150-270 €
Maximus Resort 2700 K¢/ 104 € 5400K¢/208 €
Hotel Royal Ricc 2500 K¢ /95 € 5700 K¢/220 €
Orea Hotel Voronéz 1800 K¢/70 € 4150 K¢/160 €
Holiday Inn 2700 K¢/105 € 4000 K¢/155 €

Tab. 12: Porovnani cen hotelti v béZném obdobi a v obdobi konani akce Moto GP
Zdroj: booking.com ©2016.

Na vzorku hoteld je ze 100 % pripadi patrné navyseni cen sluzeb v dobé konani akce Moto GP,
a to vrozmezi 50-200 %. Soucasné i vytizenost hoteld v tomto obdobi vyrazné vzriista na 50-
100 %. Z uvedeného vyplyva, Ze tato akce vyznamné ovlivituje trzby a zisky hoteliérd v Brng,
a priznivé tak plsobi na turisticky ruch v Brné. Déle by autorka bakalaiské prace doporucila
vétsi soucinnost s méstem Brnem (s Centralou cestovniho ruchu) prostrednictvim pravidelné
aktualizovanych propagacnich letaki, které by se dostavaly piimo do rukou turistd. Na vzorku
hotelli je zretelné vidét, jak se zacina projevovat v tomto regionu multiplikacni efekt, kdy
hotely a ubytovaci zatizeni mohou penize pouzit dale na dalsi investice (zlepSeni ubytovaciho
prostiedi pro turisty), €i rozvoj zaméstnanci a tim obéh penéz samoziejmé nekonci a to vse
prostiednictvim subdodavek dalSich firem, kam putuji tyto penize. Tim jasné vidime, jak
multiplika¢ni efekt zakce Moto GP ovliviiuje i fadu firem a lidi, ke kterym se diky
multiplika¢nimu efektu penize dale dostavaji.
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5 Diskuze

Autorka bakalarské prace meéla za ukol provést vradmci své prace sbér sekundarnich dat.
Kotler, Keller (2001) vysvétluji: ,Sekunddrni data jsou data shromdzdénd kjinému ucelu
a jiz nékde existuji. Opakem jsou primdrni data, kterd jsou nové shromdzdéna ke specifickému
ucelu nebo pro specificky vyzkumny projekt.”

Aby autorka mohla plnit tkoly svéfené v ramci své prace a mimo jiné zjistit obsazenost
ubytovacich zarizeni v obdobi Moto GP a nartst cen v tomto obdobi, obratila se na Centralu
cestovniho ruchu jizni Moravy, kde dostala nasledujici odpovéd: ,Dékujeme za Vds dotaz,
nicméné bohuzZel nejsme schopni na tyto otdzky odpovédet, jelikoZ statistiky, kterymi
disponujeme, maji zdklad v metodice CSU, a proto nejkratsi sledované obdobi je jeden mésic.
Presnd Cisla za tyto dny je mozné zjistit u jednotlivych hotelil. Petr Rysdnek, projektovy manaZzer.”
Proto autorka ve své praci provedla vlastni Setfeni a sbér primarnich dat. Vysledky
o vytizenosti hoteli a riistu cen ubytovacich kapacit v dobé konani Moto GP ovlivnily tvorbu
ankety, stejné jako rozhovor se zastupcem firmy AT CAR s.r.0., kterd bezprostfedné obsluhuje
zahranicni turisty, ktefi se mimo jiné ucastni také akce Moto GP (zvySeni provozu vozidel
na pozemnich komunikacich).

Jak doklada graf (viz obr. 11), navstévnost Jihomoravského kraje je v mésici srpnu
nejvyssi. Je zirejmé, Ze velka vytiZenost hotelG pravé v dobé konani akce je spojena s touto
vysokou navstévnosti, kterd i nadale roste. Autorka bakalarské prace vSak na tomto piikladu
doklada, Ze zkoumané predmétné dny doby konani akce Moto GP v srpnu nejsou k dispozici,
protoZe je statistika opifena pouze o meésicni udaje.
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Obr. 11: Hosté ubytovani v HUZ'® v Jihomoravském kraji
Zdroj: CSU

Anketa se opira o 200 respondentl, kteii pomérné jednoznacné odpovidali na polozené
otazky. Autorka bakalarské prace by poradatelim Moto GP doporucila provést anketu
podobného typu, nebot tato akce pozitivné ovliviiuje obyvatele Brna a jeho okoli. Je to
argument, proc se akci mimo jiné i nadale vénovat. Dale by autorka této prace rozsirila anketu
na vetsi pocet respondentti, aby vypovidajici schopnost byla jesté vyssi.

15Hromadné ubytovaci zafizeni
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6 Zaver

V prvni ¢asti bakalarské prace se autorka zabyvala zakladnimi pojmy, a to cestovnim ruchem,
typologii cestovniho ruchu, kulturni akci, sportovni akci, a nakonec definovala destinaci
cestovniho ruchu.

Cestovni ruch je velmi dynamické odvétvi, které vykazuje neustale rostouci tendenci. To
lze vidét napriklad i na neustdle rostoucim podilu zahrani¢nich turisti v destinaci
Jihomoravského kraje. S cestovnim ruchem je spojeny velky ekonomicky potencial, ma
vyznamny vliv na vytvareni novych pracovnich pozic. Snahou cestovniho ruchu, minimalné
v jihomoravském regionu, je dosahnout co nejvyssiho sniZeni sezénniho vlivu tohoto odvétvi.
Dal$im vyznamnym vlivem cestovniho ruchu je priliv cizi mény, kterou prina$i do dané
destinace zahrani¢ni turista, pricemZ sdomacim i zahrani¢nim turistou je spojen
i multiplika¢ni efekt, kdy penize nékolikrat obéhnou hospodaistvi dané zemé. Ukolem autorky
prace vSak nebylo hodnotit ekonomicky potencial cestovniho ruchu, nybrz zkoumat vliv akce
Moto GP na cestovni ruch v Brné. Efekty cestovniho ruchu jsou natolik vyznamné, Ze je v praci
nebylo mozZné nezminit. V teoretické Casti se dale rozebiraly z obecného hlediska akce,
prevazné sportovné a kulturné orientované. Podrobnéji byly rozebirany pravé sportovné
orientované akce, a to proto, Ze stéZejni téma prace byla pravé akce Moto GP, ktera se do této
skupiny radi. V obecné mire se autorka zaobirala obsahem pojmu destinace a za konkrétni
destinaci byl v této praci zvolen region Brna a okoli. Hlavnim cilem bakalarské prace bylo
zjistit, jak Moto GP ovliviiuje cestovni ruch v Brné, jaka je obsazenost ubytovacich zarizeni,
jaky je nariist cen vtomto obdobi a v neposledni radé zjistit, jak tuto akci vnimaji mistni
obyvatelé, pozitivné ¢i negativné. Aby autorka bakalaiské prace mohla vytvorit otazky
do ankety, jejiz cilem bylo zjistit vnimani obyvatel akce Moto GP, musela nejprve udélat
prizkum cen na trhu sluzeb ubytovacich zarizeni. Oslovila vzorek hotelli, kde zjistila
procentudlni narlst cen sluzeb ubytovacich zarizeni béhem akce Moto GP a rostouci
vytiZenost téchto kapacit. Toto zjiSténi vedlo k vytvoreni souboru otazek ankety.

Dale vedla rozhovor se zastupcem autoptjcovny AT CAR s.r.o., ze kterého vyplynulo,
Ze vypujcky vozi v dobé konani akce Moto GP vyrazné rostou. Nejenom vysoké vypiijcky vozu,
ale i zkuSenost autorky prace vedly k vytvoreni dals$i problematiky ankety. Anketa byla tedy
vytvorena pomoci priizkumu cen ubytovacich zatizeni, rozhovoru se zastupcem autoptijcovny
a osobnimi zkuSenostmi autorky bakalarské prace, jako studentky. Ze 200 dotdzanych
se jednoznacné potvrdil kladny vztah ke konani akce Moto GP i pres to, Ze 55 % obyvatel
meésta Brna a nejbliz§iho okoli vnimalo zvySenou koncentraci lidi v dobé konani akce. Autorka
prace doporucila uskutecnit anketu i organizatorim akce Moto GP, nebot tak ziskaji silny
argument pro budouci trvalé konani této akce. Tedy, jednoznacné se potvrdilo, Ze ceny sluzeb
v dobé kondani akce rostou a to nékolikanasobné, vytiZenost ubytovacich zarizeni v dobé akce
se zvySuje, narlst vykazuji i jiné sluzby v dobé konani akce Moto GP. I kdyz je akce spojena
s nékterymi negativnimi vlivy, mistni obyvatelé je nevnimaji negativné a hodnoti predevsim
pozitivni dopad akce Moto GP. Z provedeného Setieni a sbéru poznatkl vyplyva, Ze akce Moto
GP jednoznacné pozitivné ovliviiuje cestovni ruch v regionu Brna a okoli a autorka prace se
domniva, Ze akce podobného typu s prokazatelné multiplikacnim efektem by mohly byt
do budoucna v tomto regionu rozsireny.
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A Anketa k bakalarské praci

Dobry den,

rada bych Vas poprosila svym jménem o vyplnéni ndasledujici ankety, kterda slouzi k mé
bakalarské praci na téma VIiiv Moto GP na cestovni ruch v Brné. Anketa VAm zabere nejvySe
3 minuty a je zcela anonymni, data slouZi ¢isté na zpracovani bakalarské prace.

Pfedem moc dékuji.

Dominika DobySarov4, studentka Provozné ekonomické fakulty na Mendelové univerzité.

SlySeli jste nékdy o akci Moto GP?

1. Ano
2. Ne
3. Nevim
Plisobi na Vas negativné konani akce Moto GP?
1. Ano
2. Ne
3. Nevim
Ovliviiuje Vas zvySeny provoz na silnicich v dobé konani Moto GP?
1. Ano
2. Ne
3. Nevim
Ovliviiuji Vas v obdobi Moto GP vyssi ceny zboZi a sluzeb?
1. Ano
2. Ne
3. Nevim

Zaznamenavate zvySenou koncentraci lidi v centru Brna a jeho blizkém okoli?
1. Ano
2. Ne
3. Nevidim rozdil

Pokud jste odpovédéli Ano, byli byste proti konani akce Moto GP?

1. Ano
2. Ne
3. Nevim

Vnimate akci Moto GP jako ptinos pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu?
1. Ano

2. Ne
3. Nevim
Jaké je Vase pohlavi?
1. Muz
2. Zena

Kolik je Vam rokd?
1. Méné jak 18 rokt
2. 18-26 rokil
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AN

27-35 roki
36-44 roku
45-53 roka
54 a vice roku



