VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Online marketingova komunikacia vybranej spolo¢nosti
Typ prace: Diplomova prace
Jméno studenta: Hrehorova Natélia

Vedouci prace: Ing. Olga Kutnohorska, Ph.D.

Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Autorka si v diplomové praci klade za cil navrhnout a implementovat marketingovou komunikaci pro vybranou
spole¢nost. Struktura prace odpovida zadani. Teoreticka Cast se zabyva marketingovou komunikaci, ocefiuji velmi
dobfe zpracovanou kapitolu vénovanou online marketingu. Autorka erpa z mnozstvi aktualnich a relevantnich
zdroju, teoreticka ¢ast poskytuje kvalitni zazemi pro ¢ast praktickou. Prakticka ¢ast zaCina pfedstavenim
spole€nosti a analyzou sou€asného stavu marketingové komunikace, nasleduje navrh nové online marketingove
komunikace, jeji implementace a kontrola. Kazdy z navrh(l ma oporu v pfedchozim textu, je propracovan do
znacénych podrobnosti a doplnén odhadem celkovych nakladu. Za pfinosné povazuji kone¢né vyhodnoceni navrha
po urcité dobé jejich implementace, diky Eemu je mozné jednoduse posoudit jejich UspésSnost. Prace je doplnéna
mnozstvim pfiloh. Pfi psani prace autorka aktivné spolupracovala, na pfipadné pfipominky reagovala pozitivné a
zapracovala je do textu. Prace splfiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Nazory odbornikll na vyznam webovych stranek se lisi. Jaky je Vas nazor na roli webovych stranek v komunikaci
firem?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak hodnoti majitelé spole¢nosti prece jen radikalni pfechod z offline na online marketingovou komunikaci? Ktery z
Vasich navrhl povaZzuji za nejvyznamnéjsi? Ktery z navrhl naopak planuji v budoucnu ukongit?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 07.06.2022 Podpis vedouciho prace
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