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Dalsi hodnoceni:

Autorka si v diplomové praci klade za cil navrhnout a implementovat marketingovou komunikaci pro vybranou
spole€nost. Struktura prace odpovida zadani. Teoreticka ¢ast se zabyva marketingovou komunikaci, ocefuji velmi
dobrie zpracovanou kapitolu vénovanou online marketingu. Autorka ¢erpa z mnozstvi aktualnich a relevantnich
zdroju, teoreticka ¢ast poskytuje kvalitni zazemi pro ¢ast praktickou. Prakticka ¢ast zacina predstavenim
spole¢nosti a analyzou sou€asného stavu marketingové komunikace, nasleduje navrh nové online marketingové
komunikace, jeji implementace a kontrola. Kazdy z navrhi ma oporu v piedchozim textu, je propracovan do
znaénych podrobnosti a dopinén odhadem celkovych nakladl. Za piinosné povazuji kone¢né vyhodnoceni navrhi
po urcité dobé jejich implementace, diky ¢emu je mozné jednoduSe posoudit jejich ispéSnost. Prace je dopinéna
mnozstvim pfiloh. Pfi psani prace autorka aktivné spolupracovala, na pfipadné pfipominky reagovala pozitivné a
zapracovala je do textu. Prace spliiuje pozadavky kladené na tento typ praci, proto ji doporuduji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Nazory odbornikd na vyznam webovych stranek se li$i. Jaky je Va$ nazor na roli webovych stranek v komunikaci
firem?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak hodnoti maijitelé spoleénosti prece jen radikalni pfechod z offline na online marketingovou komunikaci? Ktery z
VasSich navrh( povazuji za nejvyznamnéj$i? Ktery z navrhli naopak planuji v budoucnu ukongéit?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 07.06.2022 Podpis vedouciho price
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