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Anotace:

Diplomova prace sleduje obraz lazenstvi ve vybraném ceském periodickém tisku v letech
1890-1938. Prace zacina rokem 1890; v této dobé doslo k proméné lazenstvi a do reklamy
pronikaly nové prvky. Pravé na prelomu stoleti, kdy se stala reklama mocnou silou, vrcholilo
obdobi budovani lazenskych areali. Druhym periodizaénim meznikem je rok 1938, kdy kon¢i
,zlaté Casy* lazefistvi na izemi Ceskoslovenska. Pro vyzkum obrazu lazenstvi byly zvoleny
Ctyii zcela odlisné typy tiskovin. Prace se soustiedi jednak na analyzu novinovych textl
o laznich a lazenstvi z hlediska jejich frekvence a obsahu vcetné jejich pfipadnych zmén
a jednak na novinovou reklamu lazni a lazenstvi s dirazem na jeji frekvenci a vyvoj obsahové

a formalni stranky. Kontextualni rdmec déjin lazenstvi a d¢jin reklamy poskytla literatura.

Kli¢ova slova: lazné, reklama, periodicky tisk



Abstract:

Diploma theses observes the image of spa in chosen Czech periodical press between years
1890-1938. This work begins by year 1890, in this time came up to change of spa and new
elements gained into the advertisement. At the turn of this century, when the advertisement
became motive power, the period of building spa areas was culminating. The second turning
point is year 1938, when the "gold ages" of spa at the area of Czechoslovak ends. For research
the image of spa were chosen four totally different types of printed materials. This work is
concentrating on analysis of newspapers texts about spa and spa according to their frequency
and content, including their possible changes and newspaper advertisement of spa with put
emphasis on their frequency and development of content and formal points. Contextual

framework of history of spa and history of advertisement is provided by literature.

Keywords: spa, advertisement, periodical press
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Uvod

Diplomova prace Sndzvem ,,Ldzné a lazenstvi v periodickém tisku 1890-1938“ se
zabyva propagaci lazenstvi v letech 1890-1938 s dirazem na rozdily v propagaci od obdobi
pred a do zaniku prvni Ceskoslovenské republiky. Price je orientovana na komparaci
novinovych textli a reklamni inzerce o laznich a lazenstvi. Podstatu prace predstavuje analyza
novinovych textii a reklamy z hlediska jejich frekvence a obsahu vcetné jejich piipadnych
zmén a také vyvoj obsahové a formalni stranky.

Ma diplomova prace by méla byt pfinosem k tématice lazenstvi. Hlavnim cilem je
seznamit Ctenafe s propagaci lazenstvi v periodickém tisku a upozornit na jeji vyznam pro
jednotlivé lazenské komplexy. Kromé hlavniho cile ma prace rovnéz cile dil¢i: zjistit a poté
vyhodnotit nejcastéjsiho inzerenta ve vybraném periodickém tisku, v jaké periodicité inzerce
vychazela, co pifedevS§im nabizela, jestli se jednalo o 1écebné nebo o doplitkové (spolecenské)
sluzby. Prostfednictvim analyzy se zkoumd cetnost propagace lazeniskych lokalit
prostfednictvim periodik. Analyza tak poskytuje uceleny piehled o propagaci lazenstvi
Vv periodickém tisku.

Préace se pokusi vysledovat, zda a jakym zptisobem dochazelo k propagaci lazenskych
center a jejich sluzeb. Zajimavé bude zjisténi, jestli byly vice propagovany nejvétsi
zapadoceské 1azng, které byly znamé i za hranicemi Ceskoslovenské republiky, nebo naopak
byly propagovany ty, které oznaCujeme za ,,Ceskd* lazeniska centra, ¢i s jakou pravidelnosti se
jednotlivi zadavatelé objevovali. Zajimavé bude také sledovat, jakym zptsobem se lazenstvi
v tisku propagovalo, zda prezentace lazni a zminek o nich prosla ur¢itym vyvojem ¢i nikoliv.

Vzhledem k problematice, ktera se orientuje na propagaci lazenstvi v Ceském
periodickém tisku, se prace opira 0 Cesky psanou literaturu. Odborna literatura poskytuje
obecny piehled o sledované problematice. Zvolenou literaturu Ize rozdélit na knihy, které se
zabyvaji tématikou reklamy a tématikou lazenstvi. Pfi vysloveni tématu dé&jiny
a vyvoj Geské reklamy se nékterym vybavi jméno Pavly Vosahlikové', kterd na podobné téma
napsala n€kolik studii a publikaci. Ve své praci jsem vyuzila oboji. Jedna z jejich studii se
vénovala i lazefistvi pred prvni svétovou valkou®. Stru¢nou charakteristiku vyvoje a vnimani

reklamy nabizi ¢tenaifim ve svych publikacich i dvojice autorek Jitka Vysekalova a Ruzena

! Pavla VOSAHLIKOVA, Ziaté casy ceské reklamy, Praha 1999. Pavla VOSAHLIKOVA, Dvacdtd léta v ceské
reklamé, In: Studie k modernim dg&jinam, Praha 2001, s. 291— 303. Pavla VOSAHLIKOVA, Ceskd reklama 2.
poloviny 19. stoleti ve sluzbach naroda, In: Historicka demografie, Praha 2004, s. 229-2309.

2 Pavla VOSAHLIKOVA, Lizeriskd turistika. Jeji podminky a podoba v ceskych zemich pied 1. svétovou valkou.
In: Cestovani v&era a dnes, Praha 2007, s. 48-55.



Komarkova®. Velmi jsem ocenila publikaci, za jejimZ vydanim stoji ReKlub. Jedna se soubor
studii, které se zamé&fuji na problematiku reklamy*. Dal3imi knihami, které poskytly potiebné
informace k reklamg, byly ty od Jana Brabce®.

Dale jsem vyuzila knihy Mileny Berankové®, kterd napsala tfi dily k tématu
zurnalistiky. Jeji publikace predkladaji ¢tenaiftim uceleny prehled o vyvoji ¢eskoslovenského
tisku od samého pocatku az do roku 1944. Nov¢jsi literaturu k tomuto tématu napsala trojice
autorii — Petr Bednatik, Jan Jirdk a Barbara Kopplova'.

Dé&jiny lazenstvi jsou dlouhou dobu opomijenou problematikou. Vychazela jsem
z knihy Vladimira K¥izka®, ktery je oznaovan za jednoho z nejvétsich odbornikii na tuto
problematiku. Pfi praci jsem dale vyuZila publikaci zaméfenou na historii 1ékarstvi v ¢eskych
zemich od dvojice autord Ludmila Hlavackova a Petr Svobodny °. Pfinosem byla
i encyklopedie od autorii Stanislava Bucharovie a Stanislava Wiesera'. Jedna se o velmi
povedeny pokus zachytit pokud mozno vSechny lazenské lokality na naSem tzemi i ty dnes jiz
neexistujici.

Pramennd zakladna pro pfedvéale€nou a mezivale¢nou reklamu je celkem bohatd, coz
ma za nasledek velké mnozstvi periodického tisku, ktery v t€¢ dobé vychazel. Tato prace bude
podrobnéji sledovat &tyfi periodika — Ndarodni listy, Casopis Iékaiti ceskych, Casopis turistii
a Posel z Podhori. Velka ¢ast vytiska téchto periodik je ptistupna vefejnosti. Posel z Podhori
je ulozen ve Statnim okresnim archivu v Rychnové nad Knéznou, Casopis turistii a Casopis
lékaru ceskych maji k dispozici ve Studijni a védecké knihovné v Hradci Kralové a na stejném
misté je také mozné vyuzivat elektronickou verzi Narodnich listi, prostfednictvim programu
Narodni knihovny Praha, Kramerius.

Tato periodika jsou zvolena zamérné, kazdé se orientuje na jiny okruh ¢tenait. Posel
Z Podhori je regionalni periodikum, protipélem k nému jsou celorepublikové Ndarodni listy.

Casopis turistii je pro zménu turisticky zaméten, kdezto Casopis lékarii ceskych je zastupcem

® Jitka VYSEKALOVA — Rizena KOMARKOVA, Psychologie reklamy, Praha 2002.

* Kniha o reklamé. Cili jak délat reklamu aby se vypldcela. Praha 1940.

® Jan BRABEC, Reklama a jeji technika. Praha 1946; Jan BRABEC, Zdsady vynosné obchodni reklamy. Praha
1927.

® Milena BERANKOVA, Déjiny ceskoslovenské zurnalistiky: Cesky periodicky tisk do roku

1918, I dil. Praha, 1981. Milena BERANKOVA - Alena KRIVANKOVA — Fraiio RUTTKAY, Déjiny
Ceskoslovenské zurnalistiky: Cesky a slovensky tisk v letech 1918-1944, 3. dil. Praha 1988.

" Petr BEDNARIK - Jan JIRAK — Barbara KOPPLOVA, Déjiny ceskych médii: od pocdtku do soucasnosti.
Praha 2011.

& Vladimir KRIZEK, Obrazy z déjin lazeristvi. Praha 2002.

° Ludmila HLAVACKOVA — Petr SVOBODNY, Déjiny lékarstvi v ceskych zemich. Praha 2004,

19 Stanislav BUCHAROVIC — Stanislav WIESER, Encyklopedie ldzni a lé¢ivych pramenii

v Cechdch, na Moravé a ve Slezsku. Praha 2001.



periodika na poli odborném. Dal$im rozdilem u téchto periodik je jejich odliSna periodicita
vydavani. Casopis turistii byl distribuovan jako mési¢nik, Casopis lékaiti ceskych vychazel
pro zménu kazdy tyden. I Posel z Podhosi byl tydenik, Ndrodni listy jako jediné zvolené
periodikum vychazely denné. Ale periodicita vytiski vSak nebyla po celou dobu vydavani
novin stejna. Pfi vydavani periodik dochazelo obéas ke zménam ve vydavani nebo i jeho
pteruseni, jako tomu bylo u Posla z Podhori. Myslim si, ze inzerce v periodickém tisku je
zajimavym pramenem a da se na ni nahlizet znékolika odliSnych pohledd. Je
nezpochybnitelné, ze reklama ve zvoleném Casovém obdobi byla dilezitym prvkem.

Vzhledem k tomu, Ze posledni vybrané periodikum zacalo vychazet az roku 1889, jako
odrazovy mistek jsem kvili lepsi orientaci v ro¢nicich zvolila rok 1890. Sonda byla
zakonCena rokem 1938. NejstarSim periodikem byly Narodni listy, které poprvé vysly v roce
1861. Hned nasledujici rok vyslo prvni &islo Casopisu [ékaiti ceskych, poté nasledoval Posel
z Podhoii, ktery byl zaloZzen roku 1886 a nakonec Casopis turistii S rokem 1889,

Metodologicky je prace tvofena na zdklad¢ analyzy a nasledné komparace reklamni
inzerce ve vybranych periodikach. Analyza periodik predstavuje uceleny obraz o lazenskeé
inzerci v periodickém tisku. Prvni ¢ast prace vyuziva pii praci s odbornou literaturou metodu
dedukce. Jednotliva periodika jsou sefazena chronologicky. Pti praci s jednotlivymi periodiky
je postupovano prostiednictvim metody popisu a nasledné uzitim analyzy a interpretace. Prvni
Cast prace pracuje S vybranou odbornou literaturou. Druha, stézejni ¢ast prace se podrobné
vénuje rozboru propagace lazenistvi v jednotlivych novinach.

Prace je ¢lenéna do tii kapitol. Uvodni kapitola nazvana Ldzeristvi, se zabyva
problematikou lazenstvi obecné, podrobnéji se zaméfuje na jeho vyvoj, rozvoj, zminuje také,
kdo vSechno lazné navstévoval, jaka kritéria byla vyuzivana pro vybér lazni, jak se ménila
podoba lazenskych center ¢i kdo 1azn¢€ vlastnil. Lazenstvi proslo ve sledovaném obdobi témét
radikéalni proménou.

Druha kapitola s ndzvem, Ldzenstvi a formy propagace se zaméfuje na zpusoby
propagace lazenskych komplexti. Kapitola ptiblizuje pohled na reklamu ve vztahu k ldznim
a lazenistvi ¢i jaké moznosti mély lazné pii své propagaci. Dokézali zastupci ldzni vyuzit
potencionalu 1azni? Nejcastéjsi formou reklamy na lazné a lazenstvi v tisku byl inzerat.

V pofadi treti a =zaroven posledni kapitola nese nazev Analyza reklamy.
Prostiednictvim analyzy v jednotlivych novinovych vydanich sleduji ¢lanky, fejetony,
inzeraty a dalsi formy reklamy, které mély za cil propagovat lazné a lazenstvi. Novinovou
inzerci miZeme hodnotit z nékolika hledisek — pocetnost, periodi€nost, napaditost ¢i

variabilita. Vzhledem k velkému mnozstvi novinovych inzeratt vyvstava problém, proto bylo

10



nutné si na samém zacatku stanovit kritéria. Zaméfila jsem se tedy na tyto otazky; jakym
zpusobem bylo lazenistvi v periodikdch propagovano, jaka byla frekvence inzerce a kdo
placenou inzerci nejvice vyuzival. Pozornost je vénovana jednotlivym inzerentim a nasleduje
upozornéni na jejich nabidku. Nejvice m& bude zajimat Casovy rozsah a mnozstvi jejich
inzerce v novinach. Je pochopitelné, ze ne vSichni méli stejné moznosti k propagaci v tisku
a také ne kazdy vétil, Zze je nutné své sluzby v novinach inzerovat. Piedpokladem ale je,
ze velka vétSina, at’ uz to byla vétSi nebo naopak mensi lazenskd centra, své inzeraty
opakovala, at’ uz pravideln¢ ¢i nepravidelné.

Jednotlivé noviny a jejich inzerce jsou nejdiive vyhodnoceny samostatné, a pak
nasleduje vzajemné porovnani. Da se pfedpokladat, ze se jednotlivi inzerenti neobraceli jen na
jedno periodikum, jejich snahou bylo zasahnout co nejsirsi oblast reklamni novinové inzerce.
Ale je mozné, ze se zde najdou i ti, ktefi se zaméfovali jen na jedno zvolené periodikum.
Pomoci sondy se pokusim najit inzerenty, ktefi inzerovali jak v regionalnim, tak
celorepublikovém tisku. Zména statniho uspotadani, technicky vyvoj a pokrok se urcité
projevil i ve formach a zpisobech reklamy, proto pfedpokladam, Ze se vyskytnou rozdily
mezi reklamou zvefejiovanou pied prvni svétovou valkou a reklamou v obdobi prvni

republiky. I na n¢ bych rada upozornila.
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1. Lazenstvi

Utinek 1é¢ebnych pramentl byl znam jiz od starovéku. Avsak za obdobi nejvétsiho
rozmachu ¢eského lazeinstvi se povazuje 18. stoleti a zejména to nasledujici. V' 18. stoleti totiz
dochazi k objeveni volného ¢asu, doposud opomijené ¢asti dne pro stiedni vrstvy. Za zlaty
veék lazenstvi muzeme povazovat 19. stoleti a pocatek 20. stoleti. Dochazelo K rozvoji mést,
zelezni¢ni dopravy, velkého pokroku se doséhlo také i v oblasti Iékatstvi. Urbanizace byla téz
na vzestupu.

To vSe lakalo ¢im dal vice hosti do lazni. Vybér lazni nebyl vzdy ovlivnén
zdravotnimi problémy, nékdo m¢l své oblibené 1azn¢ a tam jezdil bez ohledu na jejich lé¢ebné
zaméfeni. Jiny se fidil otazkou narodnostni. Vzhledem K velikosti statniho uspotadani
Rakouska-Uherska, se do vybéru lazni promitaly i narodnosti konflikty. Mezi nejznaméjsi
lazn¢ u nés patfily a stale patii ty zapadoCeské - Karlovy Vary, FrantiSkovy Lazné
a Marianské 1azné. Karlovy Vary staly mimo jiného za rozhodnutim Petra Velikého zakladat
lazeniské komplexy v carském Rusku.

Druhé polovina 19. stoleti — to je hlavné obdobi velkych promén ve spolecnosti.
Zménil se zivotni styl obyvatel 1 kazdodenni navyky. VSe bylo vysledkem celkové
modernizace, ktera se v habsburské monarchii projevovala od 60. let 19. stoleti a dotkla se
snad vSech oblasti zivota obyvatelstva. Opoustéji se zazité stereotypy a do popiedi se
dostavaji moderni zptsoby. Dochézi k celkovému rozvoji lazeiiskych mist. Stavi se nové
budovy, nové hotely, penziony, navysuje se pocet léCebnych procedur. Proménou prochazel
i celkovy architektonicky raz mést. V Marianskych Laznich napiiklad zavadéli vodovod.*

Tomu, ze se lazenstvi, tak rozsitilo, vdé¢ime 1 piiznivéjsi politické situaci. Po obdobi
absolutismu doslo k uvolnéni atmosféry bez neustalého policejniho dohledu. Byly ukonéeny

Zmény doznal i vztah k 14znim a jejich smyslu. Pobyt v 14znich jiz nebyl chapén jako
néco luxusniho, co je drahé a co si mohou dovolit jen ti bohatsi, pro néz to prevazné byla
vyborna prilezitost k zabave. ,,Puvodné kratochvile nepocetné Slechtické elity, ktera v ocich
ostatnich socialnich skupin byla vyrazem prepychu a jejich stavu neprimeéreného [uxusu, se
stala uznavanym a postupné i chvdlyhodnym zpiisobem péce o vlastni zdravi a pracovni

wkonnost.“'? Pobyt v laznich se staval vhodnym zptisobem péée o vlastni zdravi, a kdyz se

I Antonin SOMOL — Richard SVANDERLIK, Lékarstvi v Marianskych Laznich. Historie, lékari a lékarnici.
Marianské Lazné 2006, s. 43.

2 pavla VOSAHLIKOVA, Ldzerskd turistika. Jeji podminky a podoba v ceskych zemich pred 1. svétovou
valkou. Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 48.
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ptidalo jesté potvrzeni od lékare, zavitali do lazni i ti, ktefi by tam jinak nejeli. Lazensky
pobyt se stal dilezitym lécebnym podplirnym prostfedkem nejen pfi onemocnénich, ale i
dillezitym spolec¢enskym pocinem, ktery sebou piinasel kromé prestize i typické znaky, pevny
denni harmonogram, spoleCenskou reprezentaci a aktivni cast na spoleCenském déni.
Spolecensky zivot v ladznich se staval atraktivnim i diky rozmanitému narodnostnimu
a stavovskému slozeni navstévnika.

Po celou druhou polovinu 19. stoleti dochézelo postupné ke stoupajici navstévnosti
jednotlivych lazeniskych center a také vystavbé novych. I piesto se naslo hodné odpiirct.
Pobyt v laznich neni jen o té 1éCebné strance, ale je s nim spojeno i spoleCenské postaveni.
Lazn€ umoznovaly rozvoj mezilidskych vztahli 1 navazani kontaktli ze stejného socialniho
prostiedi. Lazensky pobyt mohl byt stejné dobie vyuzivan k léCebnym proceduram, jako
I k postupu na spole¢enském zebticku, ¢ehoz si byli lazensti Iékati védomi a patiiéné na to
poukazovali.*?

Obliba lazni stale rostla, o ¢emz nam vypovidaji nejen stoupajici pocty lazenskych
hostt, ale i vznik a postupny rozmach novych lazenskych center. Za vznikem lazni nestali jen
majetni obyvatelé, ale i 1ékafi, podnikatelé nebo ¢lenové méstské rady. Lazné byly v majetku
meést, obci, cirkevnich tadf, jednotlivych movitych obyvatel anebo statu. Napiiklad
Frantiskovy Lazn& a Karlovy Vary vlastnila obec, lazn& Bilina ** zase §lechticky rod
Lobkovicii. Baron Beese nechal zalozit 1azenisky dim v Darkove. Na Zadost knize Hohenlohe
byl objeven pramen na nadvoii zamku v Podébradech a tak byly zaloZeny 1azné Podébrady.
Marianské Lazné byly zase zaloZeny fadem tepelskych premonstratt. Rad némeckych rytiit
stal za vznikem lazni Karlova Studanka. Jednotliva lazenska zafizeni spadala pod kontrolu
ministerstva zdravotnictvi. LuhaCovice, jedny z nejvyznamnéjsich lazni, byly od roku 1902 ve
vlastnictvi akciové spolecnosti. Pfedtim patfily Slechtickému rodu Serényiu. Teprve po zmeéné
majitele se z Luhacovic stalo v&hlasné lazenské zafizeni. Zména majitele se objevila i v
Casopise turistii.™ Ve stejném roce se v tisku objevila i zprava, e Janské Lazné od soukromé
osoby odkoupila obec.*®

Lécbu minerdlnimi prameny, slatinné koupele, vodolécba a dalsi tradi¢ni lécebné

procedury, to vSe nabizely stavajici i noveé vznikajici 1ldzné. Novinkou bylo, Ze se zaméftily

B3p. VOSAHLIKOVA, Ldzeiiska turistika. Jeji podminky a podoba v Ceskych zemich pred 1. svétovou vdlkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 48-49.

4 Lazné Bilina — lazefiska ¢ast obce Kyselka, lazné mimo provoz, vyvéry kyselky a funk&ni sta¢irna minerélni
vody

15 Lazné& Luhacovice. Casopis turistii. o&. 14, 1. 10. 1902. &. 10. s. 391.

16 Zakoupeni Janskych Lazni. Casopis turistii. ro&. 14, 10.1.1902. &. 1. s. 36.
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na moderni formy 1é¢by. Jako tomu bylo v ptipadé Lazni Jesenik, pro které je typicka metoda
vodolécby. Lazné jsou nejvice Spojeny s osobou Vincence Priessnitze, ktery zde v roce 1832
zalozil prvni vodolé&ebny tstav. Svého véhlasu dosahly na pielomu 19. a 20. stoleti.*’

V laznich se stietdvala nejriznéjsi lazenskd klientela od Slechtic, bohatych
podnikatelti, basnikii, spisovatelti, hudebniki, obchodnikii nebo i malych podnikateli. Lazné
jsou mistem, kde se stietavaji a propojuji dosud prisné oddélené spolecenské skupiny
habsburské monarchie. Zatimco v 18. stoleti a v prvni poloviné 19. stoleti byla v laznich
vyhradné Klientela z fad aristokracie s povinnym doprovodem, od 70. let 19. stoleti do lazni
¢im dal Castéji mifili sttedni Ufednici, zafazeni do Sesté aZ osmé hodnostni tfidy. Rostl pocet
zahrani¢nich navstévnikid, kterym to mohlo pomoci ke spole¢enskému vzestupu ¢i navazani
novych kontakti. K dispozici byly rizné finan¢ni fondy, které umoznovaly zajistit pobyt
V laznich i méné majetnym obyvateliim, jakymi byli napiiklad sluzebna ¢i délnik. Fond mohl
pomoci, ale jen malému poétu lidi. Finanéni moZnosti fondu byly omezené.'®

Lazn¢ jsou mistem, kde se cyklicky opakoval kazdoro¢ni vykyv navySovani
a snizovani poctu obyvatel. Proto se vedly precizni seznamy navstévniki, kde byly zminény
zékladni informace (jméno, bydlisté, titul, povolani) o kazdém hostu. Pro analyzu
navstévnosti je mozné vyuzit ohlaSovaci protokoly policejni lazeniské inspekce, protokoly
vybéru lazenské taxy, lazeniské almanachy a nebo kurlisty. Jejich vydavani bylo prestizni
zélezitosti a usilovalo o n¢ kazdé lazenské mésto. V pribéhu lazeiiské sezony vychazely
nc¢kolikrat tydn€. Problémem je, Ze zaznamy nékdy nebyly upIn€ piesné. V nékterych
piipadech byla vznesena obvinéni, Ze dochdzelo k umyslnému zvySovani poctu lazeniskych
hostii. Toto tvrzeni se objevilo i v Poslu z Podhori, které odkazovalo na situaci ve
Frantiskovych Laznich, kde podle svédectvi mistnich obyvatel doslo k falSovani lazeniskych
vykazl. Podobny stav nastal i v sousednich Karlovych Varech, kde klesl pocet slovanskych

Ptesto jsou dilezitym dokladem o vyznamu lazni a jako jediny pramen umoziuji
komparaci mezi seznamy hostt jednotlivych lazeiskych center. Osobni reference navstévnikt
jsou ukazatelem kvality péce a Grovné lazeniskych komplext. Vysoka navstévnost byla pro
lazné symbolem prestize a popularity. Naplnéné seznamy hostil byly pro provoz ldzni velmi
pozitivni. Z tohoto diivodu o své navstévnosti informovaly jednotlivé 1azné i v periodickém

tisku.

P, VOSAHLIKOVA, Ldzeiiska turistika. Jeji podminky a podoba v ceskych zemich pred 1. svétovou vdlkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 49.
*® Tamtéz, s. 50.
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Casopis \ékarii ceskych informoval své étendfe o navstévnosti ldzni. V jednotlivych
Cislech v prubéhu lazeniské sezony tak vychdzely zpravy o poctu hostli za urcité obdobi
Vv konkrétnich lazeniskych méstech nebo konecny pocet za celou sezonu. V n€kolika ptipadech
byly zpravy jesté doplnény o kratky komentat, nejCastéji upozornovaly na nartst poctu hosti

N sy ’ . SR ’ ovivr v r ’ v 1
a zvySujici se oblibenost mezi navitévniky. Nejvétsi Geskoslovenské lazne *°

ve svych
zpravach kromé celkového poctu hosti uvadely konkrétni pocty hostl z jednotlivych zemi.
Podobné struéné zpravy obsahovaly i Narodni listy.

Béhem lazenské sezony 1891 piinasel Casopis lékarii Ceskych prib&zné zpravy
o navitdvnosti lazni Teplice (Teplitz—Schonau) ® a lazni Kyselka u Karlovych Vart
(Giesshiibl-Puchstein)®*. V péti zpravach pro kazdé lazeiiské misto bylo vzdy obsazeno
obdobi a pocet prislusnych hostii. Ze zprav je patrné, Ze pocet hostli po celou sezonu stoupal.
U jednotlivych zprav z lazni Kyselka je krom¢ poc¢tu hostl ptidavan i pocet turistti, ktefi 1azné

navétivili.??

1891 Teplice 1891 Kyselka
1.1.-3.4. 42 rodin 0 63 24.4.-28.5. 45 hostu
osobach
14.5-3.6. 1 064 hosti do 28.6. 91 rodin 0 134 osob a 6 320 turist
do 14.6. 1746 osob do 25.7. 180 rodin o 286 osobach a 10 100
turistu
do4.7. 2996 osob do 2.8. 349 hostu
do 29.7. 4 113 osob do 13.9. 405 hostti a 20 800 turistu

Tabulka 1 Navstévnost lazni Teplice a Kyselka u Karlovych Vari

Nejveétsi moravské lazné LuhaCovice mély na zacatku lazenské sezony 1902
k 25. Cervnu 543 hostu, 18. Cervence 1210 osob, 29. Cervence 1529 osob, k 19. srpnu to jiz

bylo 1 910 hostii a na konci sezony uz to bylo 2 024 hostti, o 310 hostti vice nez v sezoné

¥ Luhacovice a Marianské Lazng.

2 Teplice (ndmecky Teplitz—Schdnau) patii k nejstar§im a svého Gasu nejslavnéjsim laznim v Evropg, v 18. a 19.
stoleti velmi oblibené u aristokracie a panovnikd.

a stacirna mineralni vody byly zalozeny jiz v 18. stoleti. Provoz lazni byl po roce 1989 po privatizaci ukoncen.

22 1 Azeniska listina Teplice—Schénau. Casopis Iékarii ceskych, ro¢. 30, &. 18, 24, 25, 29 a 31, s. 385,506, 525, 605
a 647 a Lazné Giesshiibl-Puchstein. Casopis lékarii ceskych, ro¢. 30, ¢. 24, 29, 31, 33 a 35, s. 506, 605, 647, 686
a 728.
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predchazejici. 2 Vroce 1906 se podet navitdvnikd prehoupl pies 2000 jiz v polovind
Gervence.?*

V Poslu z Podhori se nékolikrat béhem lazenské sezony objevily pfimo seznamy
lazeniskych hosti ze Studanky, coz muizeme pfiCist regiondlnimu zaméfeni periodika.
V priibéhu lazenské sezony bylo otisténo ne¢kolik seznamil, nejcastéji ¢tyii. Naptiklad ,prvni
seznam pp. hosti u Studanky z roku 1890 uvadi jména navstévnikii i z Prahy ¢i z Vidne,
Zuzemi tehdejsi  Habsburské  monarchie. Na  seznamu byl napriklad pan
J. Vodicka, soukromnik s choti z Vinohrad, p. FrantiSek Poeschke s choti, c. k. vrchni
vojensky intendant, z Vidné, p. Josef Kovar s choti, majitel domu z Vidné, p. Frantisek
Prochazka, vojensky intendant na odpocinku, z Rychnova na Knéznou nebo JUDr. Eugen
Eiselt, zemsky advokat z Prahy, s choti, dcerou a vychovatelkou. “\/ roce 1892 navstivili
Studanku napftiklad,, slecna Apoll. Rabotova z Prahy, p. Jos. Kovar, provat s choti z Vidné,
p. J. Kratochvil, redaktor s choti z Prahy a p. Lud. Eisler, tovdrnik s rodinou z Dobrusky. «26

Zvetenéné seznamy hostll Studanky ndm umoznuji sledovat navstévnost letoviska.
Kazdorotné do ného zavitalo v priméru 33 ndvstévnikd. O oblibenosti lazni sveédci,
7e ptiblizné€ 1/3 navstévnikl se sem opakované vracela.

Prameny nédm také umoziuji sledovat navstévnost lazni z hlediska zastoupeni muzi,
zen, déti a jiného doprovodu. Z prvniho uvedeného grafu je patrné, Ze lazné navstévovaly vice
osoby muzského pohlavi. Zastoupeni Zenského pohlavi v letovisku Studanka bylo spise
konstantni. Pocet zen se po celou sledovanou dobu pohyboval v rozmezi od 10 do 15 Zen.

Ve druhém grafu jsem se zamétila na misto bydlisté, které hosté uvadeli u svého
jména. Nejvice lazenskych navitévnikt pochazelo z Cech, nizky pocet mistnich zastupce je
pravdépodobné ovlivnén moznosti dochazet do lazni pouze na jednotlivé procedury. Ve tietim
grafu je zndzornéna mira zastoupeni jednotlivct a skupin.

Je pochopitelné, ze do tak malych klimatickych lazni, jakymi byla Studanka, jezdil jen
velmi maly pocet zahrani¢nich hostd. V obdobi od roku 1892-1913 sem dorazilo nékolik
hostil z dal§ich uzemi Rakouska — Uherska. Nej€astéji jako své bydlisté uvadéeli Viden, poté

nasledovala Pest’ ¢i Styrsky Hradec.

2 Navstéva lazni. Casopis [ékarii ceskych, ro&. 41, & 27. 5. 7. 1902. s. 685. a Navitéva lazni. Casopis lékarii
Ceskych. ro¢. 41, ¢. 30. 26. 7. 1902. s. 758. a Navstéva lazni. Casopis lékarii ceskych. ro¢. 41, &. 32. Praha. 9. 8.
1902. s. 813 a Navstéva lazni. Casopis lékarii ceskych. roé. 41, &. 34. 23. 8. 1902. s. 863. a Luhadovice. Casopis
lékarii Ceskych. ro€. 41, €. 44. 1. 11. 1902. s. 1107.

** Druhy tisic lazefiskych hosti. Casopis l6kaiti ceskych. rog. 45, &. 29. 21. 7. 1906. s. 836.

% Pryni seznam pp. hosti u Studanky. Posel z Podhori. rog. 5., &.25.21. 6. 1890. s. 3.

%T¥et{ seznam hostl ve Studance. Posel z Podhori, ro¢. 7., &. 10. 7. 5. 1892. s. 3.
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Dalsim sledovanym hlediskem byla problematika doprovodu béhem lazeiiského
pobytu. Zpocatku jezdili prevazné jednotlivci, ale postupem doby se situace ménila. Pokud
ptijel do lazni jednotlivec, jednalo se hlavné o manzelky pracovné vytizenych muzi. Byla zde
ale moznost, ze manzel do lazni dorazil pozdé¢ji. Jako tomu bylo v pifipadé manzelt
Prokopovych. Na tfetim lazenském seznamu je uvedena pani M. Prokopova, chot’ tovarnika
a starosty se dvéma sle¢nami z Kralovskych Vinohrad a na dal§im vydaném seznamu je jiz
doplnéno jméno manzela (Jan Prokopec, tovarnik a starosta, Kralovské Vinohrady). Tato
rodina méla Studanku v oblibé, protoze v dalsi lazenské sezoné sem opét zavitala. Tentokrat

ale pfijeli manzelé spolu a doprovodila je jejich dcera.
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Graf 1 Pomér osob muzského a zenského pohlavi lazni Studanka 1892-1913
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Graf 3 Pomér navstévnosti jednotlived a skupin lazni Studanka 1892-1913
Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢. 7, 8,10,12,16,17,18 a 28.

Vzhledem k vétSinové podobé zprav v Poslu z Podhori tykajicich se navstévnosti se
zprava o navstévnosti lazni Luhacovice jevi zcela vyjimecnou. ,,Luhacovice v sezone 1906
trpély znacné nepohodou, hlavné cerven a zari mély pocasi primo hanebné. Nicméné docileno
navstevy o 170 vyssi lonske, totiz 3504 osob. O prazdninach byvalo stale pritomno 1400-1500
0sob. Ldzné minerdalni budily letos oprdvnény obdiv svym neobycejnym bohatstvim na
polovazanou, v lazni se uvolujici kyselinu uhlicitou. Denné pripravovano byvalo az 330
koupeli. Celkem poskytnuto bylo lazni Ficnich a slunecnich 4479 a inhalaci 5168.
Ze vzdalenéjsich hosti dluzno uvést 49 osob z Halice a 29 z Ruska.*?” Jedna se tak o dalsi
doklad toho, Ze po novodobém obnoveni lazenského provozu v Luhacovicich, ke kterému
doslo po roce 1900, se Luhacovice zaCinaly v periodickém tisku objevovat stale Castéji.

Ani Casopis turistii nebyl vyjimkou pfi informovanosti o navitévnosti jednotlivych
lazni, i kdyz ne tak ¢asto jako u predchozich periodik, v Casopise turistii se jednalo spise
o ojedinélou zalezitost. ,.Lofiskd navstéva KV. Podle prave vydanych statistik urednich
navstivilo za cely lonisky rok Karlovarské ldazné celkem 63 627 lazenskych hosti. Z tohoto
celkového poctu bylo nejvice Némcii a to 20 649, ndsleduji Cechoslovici poctem 16 054,
za které se radi Rakusané 5 241, Polaci 5 107, Americani ze Spojenych statii 4 000, Madari
3 994, Rumuni 3 000 a Jihoslované 1 141

" Luhadovice v sezoné& 1906. Posel z Podhori. ro&. 21, 6. 10. 1906, &. 40.
8.

s. 3.
%8 Loiiska navitéva Karlovych Varti. Casopis turistii. ro&. 40, 31. 3. 1928. &. 3. s. 73-74.
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Krom¢ 1écebné a rehabilita¢ni funkce jsou lazn€ spojovany i s funkci spolecenskou.
Provozovatelé lazni a nejen ti se snazili o pestiejSi spoleCensky zivot navstévnikl
v lazenskych zatizenich. Organizovali naptiklad koncerty vazné hudby. Lidé si koncerty
velmi oblibili, ¢ehoz si praveé v§imli i zastupci lazni. Chopili se tak pfitazlivosti lazenskych
orchestrl a jiz ve 20. letech nabizeli smlouvy na koncerty riznym kapelam. Najaté orchestry
mély hrat nejen uvniti lazenskych budov, ale i na kolonadach. Ne vzdy vystupovali
profesiondlni hudebni umélci, majitelé 1azni Cas od Casu davali prilezitost i amatérskych
kapelam. Potadali se i tanecni hodiny modernich tanct. 2% Ueast na spolecenském Zivoté
Vv laznich patfila k novému zivotnimu stylu.

Zaroven bylo nutné poskytnout ldzenskym hostim kromé lécebné a spolecenskeé
funkce 1 néco jiného. Béhem jejich pobytu méli moznost provozovat néjaky druh sportu.
Neslo o to, aby hosté cely den jen sportovali, sport mél byt pouze jednou z moznosti ke
zpestteni 1éCebného pobytu. Soucasti lazenskych lokalit se stavaly tenisové kurty, té€locvicny,
v nékterém ze spoleCenskych saloni mohly byt zfizeny tane¢ni Skoly. Hlavné némecka
lazenska centra provozovala ptj¢ovny jizdnich kol. Navstévnici si také mohli jit zahrat golf
nebo kule¢nik. Velké oblibé se téSila ruleta a rtizné hazardni hry, stdle vice ptibyvalo
i karetnich her.*

Ne kazdy, kdo v laznich pobyval, byl nemocny. Lidé sem jezdili i za jinymi tcely nez
témi 1é¢ebnymi, ¢astymi diivody byly i ty spole¢enské, kulturni a lehce sportovni. Castokrat
byl nemocny ¢lovék doprovazen dalsi osobou nebo i celou rodinou. Lidé jezdili do lazni po
celém staté. Tato skuteCnost plati i pro malé regiondlni 14zné jako byla Studanka u Rychnova
nad Knéznou.

Pavla Vosahlikova ve své studii piSe o narodnostnim rozdé€leni lazenské klientely,
které vytvoril lékar Vladimir Vondracek. Ten oznacil zapadocCeské lazné jako némecké
a lazn¢ Luhacovice spolu s Pode¢brady oznaCil za ryze ceské. Takovéto rozdéleni bylo
v Ceskych laznich patrné ke konci 19. stoleti a v obdobi pted prvni svétovou valkou. Z tohoto
divodu byl vybér lazni bran jako ,,projev ndrodniho smysleni®. Zapadoceské lazn¢ byly kvili
své nejcastéjsi klientele oznacovany za lazné némecké, a proto bylo nutné najit protistranu,

tedy typické Geské lazng. Za ty byly oznaovany Luhadovice, Sedmihorky nebo Pod&brady.**

2y, KRIZEK, Obrazy z déjin lazeiistvi, Praha 1987, s. 138.

%0 Tamtéz, s. 138-139.

31 p. VOSAHLIKOVA, Ldzenska turistika. Jeji podminky a podoba v ceskych zemich pred 1. svétovou vdlkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 52.
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ZapadocCeské lazné byly totiz velmi Casto kvili své poloze a hlavné diky své
zahrani¢ni klientele oznacovany za lazn¢ némecké, coz vyvolavalo fadu rozport. K této
tématice se vyjadioval i periodicky tisk, ktery né€kolikrat otiskl pfimo i1 negativni reakce
navstévniku.

Problematice jazykové otazky se ve 20. letech vénovalo i ministerstvo zdravotnictvi
spolu s ministerstvem vnitra. Jejich hlavni cilem bylo nastaveni ustalené formy uzivani napisa
u pramentl, pokladen a také i o jazykovou znalost persondlu. Po dohod¢ se spravami lazni
v Teplicich — Sanové, Karlovych Vari a Frantiskovych Lazni mél byt vytvofen novy lazefisky
zakon.*?

V Poslu z Podhori byla 13. zati 1902 otiSténa zprava z plzenského periodika Obzor,
kterd se také této problematice vénovala. Plzeiiské periodikum piineslo zkuSenost ¢eského
turisty z pobytu v Karlovych Varech. Pozastavoval se nad situaci v zapadoceskych laznich,
kdy jsou Karlovy Vary vyhradné oznaCovany jako pro némecké. Podle svédectvi byli
navstévnici hovoftici ¢esky odbyvani a bylo jim doporuceno, aby ke komunikaci vyuzivali
némecky jazyk. Mé&stska rada dokonce zakazala vydavat ceské pohlednice.

Lazn€ LuhaCovice mély vyjimecné postaveni mezi Ceskymi laznémi. Byly oblibené
pro svou polohu a byly vyjime¢né také tim, Ze byly ve vlastnictvi akciové spolecnosti, pod
vedenim MUDr. FrantiSka Veselého. Diky nému se z lazni stalo to, co se stalo. Pod jeho
vedenim byly nejnavstévovanéjsimi jazykove cCeskymi laznémi a pro ceskou vetejnost
piedstavovaly jakysi protipol k zapadoceské, prevazné némecké lazenské oblasti. Luhacovice
byly Castokrat oznaCovany jako slovanské Karlovy Vary.

Od pocatku 20. stoleti hraly Luhacovice vyznamnou roli v utuzovani vztahii mezi
Cechy a Slovaky. Poiadaly se zde organizované schiizky studentské mladeZe, eskych
a slovenskych ptedstaviteli narodniho hnuti a byly zde projedndny i otdzky kulturni
a hospodarské spoluprace. Kazdy rok se tu také konal sjezd Ceskych a slovenskych politika
a podnikatelii, coz jeSté¢ vice podpofilo oznafeni Luhafovic za cCeské lazné. Za svoji
jedine¢nou architektonickou pfestavbu vdéci architektovi DusSanu Jurkovi€ovi, ktery se nechal
inspirovat lidovymi motivy Zz oblasti Zéapadokarpatska. Vybudoval tak zldzni néco

yoe v s Yoo v ey ’ ’ v ’ ’ r 34
vyjimecného, ¢imz se odliSuji od secesnich zdpadoceskych lazni.

%2 Statni jazyk a lazn&. Ndrodni listy, ro&. 63, 16. 7. 1923. &. 193, s. 2.

¥ O pomérech Geskych v Karlovych Varech. Posel z Podhoii, roé. 17, 13.9. 1902. &. 37. s. 2.

% P. VOSAHLIKOVA, Ldzenskad turistika. Jeji podminky a podoba v ceskych zemich pied 1. svétovou vélkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 53.
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I Podébrady prodé¢laly vyznamnou zménu ve vystavbé. Mezi vyznamna lazenska
centra se prosadily pomérné pozdéji az v roce 1907 a opét zato vdéci I€kari, konkrétné MUDr.
Vladimiru Bouckovi. Podébrady byly oblibené mezi piedstaviteli ceské kultury diky své
blizkosti do Prahy. Lazné¢ Sedmihorky také byly oblibené mezi predstaviteli kulturni sféry,
bohuzel jejich obliba klesala po prudkém rozvoji Podebrad, i kdyz byly Sedmihorky o témét
50 let starsi, jejich negativem se stala jejich poloha.*®

Dalsim hlediskem k oblibenosti byla stidle se rozvijejici dopravni infrastruktura.
Rozvoj mést potfeboval ke svému rlstu zeleznicni sit. Zavedeni zelezni¢ni traté do
lazetiskych center bylo velkym prillomem. Zelezniéni soupravy zacinaly v 19. stoleti zajizdét
1 do lazenskych mést a napojovaly je na hlavni Zelezni¢ni sité. Karlovy Vary jsou na
evropskou Zelezni¢ni sit’ napojeny od roku 1870. Nove zelezni¢ni soupravy zajizdély také do
Marianskych Lazni nebo do Lézni Bohdane¢. Obdobi 20. a 30. let je dobou zmény
i vdopravé, k doposud velmi popularni Zelezni¢ni dopravé, se piipojuji automobily
a autobusy, opatrné zac¢inala pieprava letadly. Pro podporu jizdy vlakem byly nabizeny rtizné
slevy nebo byly vypravovany specialni vyletni vlaky do atraktivnich oblasti. Uz v roce 1872
byly Marianské Lazné propojeny pomoci Zeleznice s Plzni, vedla pfes né trasa Plzen - Cheb.
Rady navitévniki se tak rozrostly az nékolikanasobng, uz v roce 1880 bylo v Marianskych
laznich 12 856 navitévniki. >

Obdobi po roce 1900 je dobou rozmachu jednotlivych lazenskym center. Zaroven je
poznamenano nelehkym konkurenénim bojem mezi zastupiteli lazni. Bohuzel ne vzdy, to co
¢inili, bylo ke spokojenosti a prospéchu zakaznikii. Ke své propagaci vyuzivali nejriiznéjSich
moznosti. Aby se jednotliva lazenska centra odliSovala od druhych, zamétovala se na vlastni
originalni sluzby. Karlovy Vary zacaly vyrabét v dnesni dobé velmi popularni karlovarské
oplatky, riizné likéry & viidelni soli.*” A byly to op&t Karlovy Vary, které se staly jakym si
prikopnikem na poli propagace lazefistvi. Za jejich v&tsi reklamou stal Jean de Carro.*®
To vSe mélo v lidech vzbudit zajem o lazné. Propagace lazni a lazenstvi vyzadovala

vice nez jen minerdlni prameny, ale také 1é¢ebné zdroje, podporu mecendsii nebo podnikatelii.

% p. VOSAHLIKOVA, Ldzenska turistika. Jeji podminky a podoba v Ceskych zemich pred 1. svétovou vdlkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 53.

% A, SOMOL - R. SVANDERLIK, Lékarstvi v Marianskych Laznich. Historie, lékari a lékdrnici. Marianské
Lazné 2006, s. 43.

3 p. VOSAHLIKOVA, Ldzenskd turistika. Jeji podminky a podoba v Ceskych zemich pred 1. svétovou valkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 54 a Karel KNOP, Ldzeristvi - ekonomika a management. Prahal999,
s. 11-13.

%8 v. KRIZEK, Obrazy z déjin lazeiistvi, Praha 1987, s. 188.

21



Bylo potifeba pomoci od podnikatelti, vhodna reklama a propagace byly téz nutné. Promitaly
se do ni socialni i politické poméry doby. DileZita byla i vkusna piestavba lazni.*

To ale nebyly vSechny diivody, které staly za rozvojem lazenstvi. Lazné byly
planovany a budovany jako mista uréena k odpocinku a traveni volného ¢asu mimo privatni
sféru. Na architektonickém vzhledu lazenskych mist se vyrazné projevuje spoluprace
s pfednimi architekty. Pfedni lazenské komplexy ke spolupraci ptizvaly vyznamné architekty,
jakymi byli naptiklad Josef Zitka, Jan Gocar ¢i Dusan Jurkovi¢. ZvySena pozornost byla
vénovana prirodnim zdrojim — provadéli se chemické analyzy minerdlnich vod. Vyvoj
lazenstvi na pocatku 20. stoleti je tedy plny hledéni a nalézani vlastni podoby jednotlivych
lazenskych zatizeni.

Navstévnost vyvrcholila pfed prvni svétovou valkou. Vélkou byla zasaZena 1 lazenska
centra. Mezi nimi i zapadoceské Marianské Lazné. Poklesly pfedev§im pocty hosti
Z Némecka v disledku véale¢ného nasazeni muz na frontach a rostly pocty zidovskych
hostt.”® Prvni svétovou valkou skongila zlaté éra Ceskych lazni. Z lazefiskych mést vymizeli
lazensti hosté, a naopak se zaaly plnit pfisluSniky arméady. Laznim byla pfiznana neutralita,
a proto nemély byt v dobé valeCného konfliktu napadeny. Lazenské domy tak byly
preménovany na lazarety, kam byli umistovani ranéni vojaci. Poté, co lazné¢ zustaly bez
hostt, trpély nedostatkem penéz.

Mezinarodni klientelu, kde nejvétsi zastoupeni méla aristokracie a clenové
panovnickych rodi, nahradila v mezivalecném obdobi domaci velkoburzoazie a primyslnici.
Nové uspoiadani Evropy sebou pfinaSelo bariéry v podobé novych hranic. Trvalo nékolik let,
nez byla obnovena popularita doposud oblibenych lazeiiskych stfedisek. Napiiklad
Vv Marianskych Laznich teprve v roce 1924 doSlo k opétovnému nartstu navstévnikii. V roce
1929 byl prekonan ptredvalecny navstévnicky rekord a realné hrozil nedostatek minerdlni
vody v laznich.*

Na lazn€ dopadla proména evropské spolecnosti. Proménila se struktura lazenskych
hostl. Presto nasledujici 1éta miizeme z ekonomického hlediska charakterizovat jako obdobi
prosperity a rozvoje. Roste prestiz lazeniskych mist, ta se stale vice stavaji spolecenskymi
a kulturnimi centry, vyznamnymi nejen z hlediska lé¢ebného, ale 1 turistického. Vznikaji

v nich divadla, kde se hraje typickd lazenska promenadni hudba. Také jsou zakladany

¥ p. VOSAHLIKOVA, Ldzenska turistika. Jeji podminky a podoba v Ceskych zemich pred 1. svétovou vdlkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 54.

40 A, SOMOL - R. SVANDERLIK, Lékarstvi v Marianskych Laznich. Historie, lékari a lékdrnici. Marianské
Lazné 2006, s. 45.

“ Tamtéz, s. 53.
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umélecké spolky. Nejvice navitévovanou oblasti v Ceskoslovenské republice byly
zapadoceské lazné Karlovy Vary, Marianské 1azn¢ a FrantiSkovy Lazné.

Opét do situace zasahla svétova hospodarska krize a pocty hostll zacaly znovu klesat,
zpocatku pomaleji, ale pak vyrazné. Béhem druhé svétové valky se lazn¢ opét proménily na
misto urc¢ené pro zotavovani ranénych prislusniki armad. Velice kratké obdobi po skonceni
valky pfinaselo nadéji k obnoveni atraktivity lazeiiského pobytu. Bohuzel dusledky valky,
odsun obyvatelstva z mist, kde se nachazela nejvyznamnéjsi lazenska centra, pounorova

politicka situace, rozsahlé zdravotni reformy, piivodni nadéjné vyhlidky zastavily.

Lazné a 1éCebné prameny od nepaméti byly a 1 nadale budou dilezitym prvkem
spolecnosti. Ceska republika se fadi mezi ty zemé, které velmi napomohly rozvoji
a celosvétovému vyznamu lazni a lazenstvi. Postupem ¢asu se neménil jen vzhled 14azni, ale
proménou prosel 1 vztah spole€nosti k lazenstvi. Piivodni vyznam lazni se pomalu opoustél.
Lazn¢ se stavaly ¢im dal vice ptistupnéjsi kazdému, nejen aristokracii. Prostiedi lazni bylo
vhodnym mistem k navazovani novych kontaktii a napojenim na Zelezni¢ni sit’ se navstévnost
jesté zvysila. Presto, ze Ceské zemée byly mimotadné bohaté na nalezisté mineralnich pramenti
a piipojenych lazni, dochazelo v prib&hu ¢asu k jejich ubytku, coZ bylo dano fadou riznych
okolnosti. VSechny tyto udélosti a i mnohé dalSi znamenaly odchod zahrani¢ni i domaci
klientely, pfeménu lazni, v nékterych ptipadech ptesto prese vSechno velmi zdafilou a pro

nékteré lazn¢ znamenaly bohuzel i jejich konec.
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2. Lazenstvi a formy propagace

Tato kapitola siklade za cil seznamit se zpisoby lazenské propagace, jaké druhy
a formy se vyuzivaly a jaké byly nejCastéjsi. Zarovenn nam tato kapitola podrobnéji ptiblizi
zpusoby reklamy rychnovskych ldzni Studanka. Reklama byla dtlezitym prostfedkem
lazenské propagace.

Jiz koncem 19. stoleti si predstavitelé lazni zacali uvédomovat silu reklamy a vyuzivat
tak prosttedky, které mély za cil naldkat zakazniky. NeSlo jen o 1é¢ebnou funkci, lazné
poskytovaly fadu dalSich moZnosti pro své vyuziti. Nékteré ldzné jsou také spjaty
S vyznamnou osobou a jejim pobytem.

Prvnim, kdo zacal s organizovanou propagaci lazni, byl Jean de Carro. Tento I€kaf je
spojen zejména s Karlovymi Vary, kde se nakonec v roce 1826 usadil. K propagaci vyuzival
francouzské almanachy, které v letech 1856-1861 pravidelné¢ vychazely. Cilem jeho
propagace bylo upozornit na lazenskou lé¢bu a informovat o medicinskych a kulturnich
udalosti.*

Potteby reklamy si byli védomi jak lazenSti lékafi, tak 1 majitelé hotelt
a penzioni a dalSi drobni lazensti podnikatelé. N&kdy bylo nutné, aby spojili své sily.
Vznikala proto riizna sdruzeni, jakym bylo napiiklad Sdruzeni Ceskych lazenskych lékait,
které mélo na starosti propagovat lazenstvi na vetejnosti. SnaZilo se zviditeliiovat vybrané
lazenské domy, lazenské dodavatele a jiné sluzby souvisejici s provozem lazni. Jeho dalSim
cilem bylo rozsiteni lazeniské klientely. Také se snazilo o to, aby se pfestalo o lazeniské pobytu
mluvit jako o pfedrazeném. Zaméiilo se proto na ty, ktefi si pobyt v laznich nemohli dovolit.
Chtéli ukazat, Ze pobyt v laznich neni tak drahy, jak si néktefi mysli a k tomu mu slouzilo
i zvefejiiovani nakladt za mésicni pobyt.*

Vzhledem Kk tomu, ze mimo hlavni lazefiskou sezonu byly pobyty levnéjsi, snaZzilo se
sdruZzeni mimo jiné o jeji prodlouzeni. Problémem bylo, Ze do lazni Castokrat jezdily celé
rodiny, a ty musely vétSinou pockat, az budou mit déti volno ve skole. Lazeiiska sezona byla
tak z velké Casti omezena jen na letni mésice, coz byl problém, na ktery se lazensti 1ékati
zaméfili a nabadali proto, aby lidé necekali s navstévou lazni az do 1éta a vyuzili
mimosezonnich cen.

Jednou z moznosti bylo poskytnuti slev na lééebné koupele. Lazné¢ Podébrady

od 1. zafi 1931-30. dubna 1932 poskytovaly 10% slevy na uhli¢ité koupele, plus umoziovaly

*2'v. KRIZEK, Obrazy z déjin lzeiistvi, Praha 1987, s. 188.
* P. VOSAHLIKOVA, Ldzenskd turistika. Jeji podminky a podoba V Ceskych zemich pred 1. svétovou vdlkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 51.
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na zdklad¢ 7adosti vyhody 1é¢eni pro nemajetné statni zaméstnance na 14 dni.** Naptiklad
lazeniska sprava ve FrantiSkovych Léaznich byla ochotna na zéklad¢ zadosti piedlozené
méstské radé, poskytnout méné majetnym slevu na lazenskych taxach a koupelich. I v 1aznich
Darkov byla viem nemajetnym umoznéna bezplatna lazetiska 1é&ba.*

Vétsi lazenska centra odstartovala svou masivni komeréni propagaci v prubé¢hu druhé
poloviny 19. stoleti. Lazné byly propagovany v novinach, odborném tisku, na plakatech,
letacich, tedy na vSem, co bylo k dispozici. Nejvice se vSak zpocatku vyuzivaly plakaty
a prospekty, az poté prichazela do tivahy inzerce v novinach a ¢asopisech. K jejich zhotoveni
byli velmi peclivé vybirani umélci, kteti by plakat nebo prospekt vytvotili. I kdyz tato
varianta nebyla zrovna nejlevnéj$i, jednalo se o prestiz, a ¢im zndmé&j$i umélec, tim lepsi pro
lazné. AZ poté se inzerce zadavala do novin a odbornych (:asopisﬁ.46

Ve dvacatych letech 20. stoleti vznikaly mysSlenky, Ze by se na tvorbé reklamniho
textu podileli skute¢ni umélci, jako tomu bylo v pfipadé plakatu. Postupné se reklamni
odvétvi zacinalo profesionalizovat. Ne kazdy byl schopen délat GspéSnou reklamu. Dilezité
bylo heslo a reklamni slogan. Jiti Solar byl jednim z prvnich, ktery zacal uZivat reklamni
slogany. Slogan musel byt kratky, struény, vystizny a hlavné dobfe zapamatovatelny.*’

Reklama na 1azné se nejcastéji obracela na uznavané lékare nebo na znamé osobnosti,
ktetfi tak zvySovali prestiz lazni. O popularitu lazni se staraly 1 vyznamné osobnosti. Krome
toho, ze zastupci lazni dokazali naplno vyuzit pobytu znamé osobnosti, tim Ze po slavnych
hostech se pojmenovavaly lazeniské ulice, sady, stavély se jim pomniky ¢i se jim udélovaly
pocty. Bylo témét samoziejmé, ze pokud byla osobnost se svym pobytem spokojena,
doporucovala dale mezi okruh svych pratel. Napiiklad BoZzena Némcova se o FrantiSkovych
Laznich zminovala ve svych reportazich ¢i fejetonech. Jednalo se tak o dobrou reklamu
a témét zadarmo.*®

Lazenska mésta si vzdy vazila slavnych osobnosti, které se v laznich bud’ to 1&¢ili,
¢1 tudy pouze projizdé€li nebo se i€astnili néjaké spolecenské akce. A proto jsou nékteré 1azné
neodmyslitelné¢ spjaty s vyznamnou osobou a jejim pobytem. Stalilo jen, aby tu stravila
n¢jaky Cas. Pokud se jednalo o velmi vyznamného hosta, bylo velmi pravdépodobné, ze mu

byla udé€lena pocta. Tieba v Maridnskych Laznich byla spisovateli Véclavu Benesi

* Lazng& Pod&brady. Casopis turistii. ro&. 43, 30. 4. 1931. &. 2. s. 63.

** Stipendijni lazefiska mista. Posel z PodhoFi. ro&. 36, 2. 6 1923. &. 22.s. 3.

“® v, KRIZEK, Obrazy z déjin lizenistvi, Praha 1987, s. 188-189.

P, VOSAHLIKOVA, Dvacdtd léta v Seské reklamé. In: Studie k modernim d&jindm. Shornik praci k 70.
narozeninam Vlastislava Laciny. Praha 2001, s. 301.

*® P. VOSAHLIKOVA, Ldzenskd turistika. Jeji podminky a podoba V Ceskych zemich pied 1. svétovou vdlkou.
Cestovani véera a dnes. Praha 2007, s. 50-51.
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Ttebizskému pfii ptilezitosti 40. vyroc¢i tmrti odhalena pamétni deska, ktera ma ptipominat
jeho pobyt v laznich.* Marianské Lazn také nekolikrat navitivil i anglicky kral Edward VIL
Poprvé sem piijel jesté jako vévoda z Lancasteru v roce 1897, celkové tu byl devétkrat.
Spisovatel J. W. Goethe je takto spojen s Karlovymi Vary, Marianskymi Laznémi a 1aznémi
Teplice.

Ne kazdé lazn€ se mohly opirat o slavnou osobu. Proto se musely spolehnout na jinou
moznost propagace. Napomohla k tomu reklama, ktera byla na vzestupu, coz bylo vhodné
1 pro lazné.

S nastupem mohutné potieby reklamni propagace se rozjel tvrdy konkurenéni boj,
ktery mnohdy vyustil 1 v mezinarodni boj. Na lazeniské emblémy, stejn¢ jako na reklamni
slogany byly davany ochranné zndmky, aby nikdo jiny nedisponoval stejnym symbolem. %0
Stéle vice bylo jasnéjsi, Zze reklamni soupefeni v novinovych inzeratech, plakatech, létacich a
dalSich propagacnich prostiedcich potfebuje néjaky zpiisob usmérnéni. Proto byl 15. ¢ervence
1927 ptijat zdkon proti nekalé Cinnosti. Ne pfili§ jednozna¢né byla dana mez, kterd urcovala,
kde se reklama stiva nepravdivou a nesluSnou. Na to, aby se pifi vyuzivani reklamy
dodrzovala pravidla, dohlizel od konce 20. let spolek Reklamni klub zkracené Reklub, ktery
byl zalozen v roce 1927. I kdyz se jednalo o pocetné malou skupinu, UspéSné se ji podatilo
zlepovat podminky pro reklamu. Caste¢né i diky &innosti Reklubu se podafilo zlepsit
jazykovou kulturu ¢eské reklamy. Ten totiz radil, aby prodejci navstivili jazykovou poradnu,
protoZe gramatické chyby v reklamnich sloganech a nejen tam, byly velmi Casté. **

Nejcastéjsim ukazatelem soupetfeni mezi jednotlivymi centry byl ukazatel poctu
navstévnikl, k ¢emuz slouzily seznamy hostii. Aby piildkali jesté vice hostl, vymysleli si
nejrozmanitéjsi indikace, 1 kdyz pozd¢€jsi doba ukézala, ze zaméfeni na mensi pocet lécebnych
procedur je teprve spravnym krokem pro rast navstévnosti. Velmi casto zastupci lazni
odkazovali na bohatou historii svych lazni. Castokrat se nebali i klamat o datu svého vzniku®?,

Jednou z moznosti jak propagovat své sluzby, byly lazenské almanachy. O jejich
vydavani se staraly placené reklamni agentury, zastupci ldzni nebo samotni lazensti 1¢kafi.
I kdyz fungovaly spiSe jako pomicka pro lékate, kteti z jejich obsahu snadno zjistili vSe

potiebné o konkrétnich laznich pro své pacienty. Postupem casu zacinalo vychézet stile vice

%9 Slavnostni odhaleni pamétni desky Vaclava Benese Trebizského v Mar. Lazni. Ndrodni listy. rog. 64, 18. 6.
1924. ¢. 167. s. 3.

0y KRIZEK, Obrazy z déjin lazeiistvi, Praha 1987, s. 188.

1 p. VOSAHLIKOVA, Dvacdtd léta v Eeské reklamé. In: Studie k modernim d&jindm. Shornik praci k 70.
narozeninam Vlastislava Laciny. Praha, 2001, s. 296 - 297.

%2y, KRIZEK, Obrazy z déjin lizeristvi, Praha 1987, s. 190-191.

26



propagacnich materialti a lazeniskych privodcti. Tyto materidly se stale Castéji objevovaly
v danych lazenskych centrech a upozoriiovaly na své lécebné i spolecenské sluzby.

Nejen v Cestiné vychazely informacni materidly o nasich laznich, hodné jich vyslo
v néméing, méné uz ve francouziting, angli¢ting, politing nebo ruiting. Upln& prvni &esky
pravodce, ktery se zamétoval na Ceské 1azn€, byl vydan v roce 1878 Adolfem Frantiskem
Ctvrtetkou. Autor se zaméfil na Karlovy Vary. Az o deset let pozdgji vysla kniha od Eugena
Miroslava Rutteho. Vladislav Maté&jovsky byl prvnim, kdo sepsal knihu o Marianskych
Laznich. Kniha vysla aZ v roce 1900.%

Ceskoslovenské 1azné byly také propagovany na riznych zahraninich vystavach,
jakou byla mezinarodni turisticka a lazenska vystava v hotelu Sherman v Chicagu ve dnech
11.-18. listopadu 1928, o které &tenate informovala zprava v Casopise turisti.>* Vyznamnym
krokem v propagaci Ceského lazenstvi mimo tizemi Ceskoslovenska bylo otevieni
propagacniho pavilonu v némeckém Hamburku. O této dulezité udalosti informovaly Néarodni
listy 13. srpna 1931. ,,Propagace lazenského a turistického ruchu za hranicemi. Zapadoceské
lazne otevrely propagacni pavilon v Hamburku. Otevieni zucastnily se delegace Marianskych
Lazni a Karlovych Varu. Pavilon, ve kterém je vystaven propagacni material
a VvV nemz je zrizena informacni a cestovni kancelar, ma mit hlavni vyznam pro cestujici ze
zamori. Je ovsem otdzkou, zda tento priklad bude mit ndsledovniky v kruzich nasich
podnikatelil, ces. kancelari, atd. <>

Kromé¢ propagace svych sluzeb nabizely lazeniské komplexy rtizné upominkové
predméty. NejCastéji se jednalo o pamétni mince, medaile ¢i malované poharky. Diive tuto
variantu pouzivala i poutni mista. Zvlast¢ medaile, které¢ se nejCastéji vydavaly pti vyroc¢i
zalozeni lazni, byly velmi oblibené. Dalsim artiklem, ktery obohacoval lazensky rozpocet,
bylo plnéni a prodej staCenych mineralnich vod v lahvich nebo prodej viidelnich soli. Zaroven
se V laznich vystavovaly berle nebo hole vyléCenych hostti. Ti pak velmi Casto posilali
dekovné dopisy, které byly zvefejiiovany a staly tak dalsim prostfedkem reklamy.®

Do podvédomi vefejnosti se mély zapsat jak propagacni slogany, tak i1 lazenské
emblémy a ochranné znacky. Napiiklad lazné Teplice v Cechach vyuzivaly svij stary znak

s utatou hlavou sv. Jana na tali¥i.’

3y, KRIZEK, Obrazy z déjin lazeiistvi, Praha 1987, s. 188.

** Nage lazné na vystavu do Chicaga. Casopis turistii. og. 40, 31. 8. 1928. &. 8. s. 233.

% Propagace lézeiiské a turistického ruchu za hranicemi. Ndrodni listy. rog. 71, 13. 8. 1931. & 221.s. 3.
%%y KRIZEK, Obrazy z déjin lizenstvi, Praha 1987, s. 188 — 189.
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Rada lazenskych center, ktera inzerovala své reklamy v mnou studovanych
periodikach, funguje dodnes. I toto zjisténi mtize napovidat, ze lazefisk4 centra se teSila velké
oblibé a byla velmi popularni. Nékteré lazné, které byly diive velmi popularni, dnes jiz
neexistuji. Mezi nimi i lazné€ Kuks, které byly v minulosti velmi oblibené.

Inzerce v periodikdch méla vzbudit ¢i pfipadné rozsitit podvédomi o konkrétnich
lazeniskych komplexech. Z toho na jakou oblast zajmu se reklamy zaméfuji, se daji rozdélit do
Ctyf skupin - na 14zn€, na mineralni prameny, lazenské Iékaie a posledni skupina -
pohostinské a ubytovaci sluzby. Béhem svého prizkumu jsem se s témito kategoriemi setkala
nejvice.

Pro propagaci lazenistvi v novinach je ptizna¢né, Ze se nejvice vyskytovala béhem
lazeniské sezony, ktera trvala zpravidla od kvétna do zafi. Ale najdou se 1 vyjimky, které
inzerovaly své sluzby v prubéhu celého roku. Sem zcela jisté patii reklamy na mineralni vody
- karlovarskou Mattoni a Krondorfskou kyselku.

Za mimotadnou inzerci mizeme povazovat vano¢ni a novoro¢ni piani, které témeéf
pravidelné nechavali v prosincovych ¢islech Posla z Podhori uvetejnit zastupci rychnovskych
lazni Studanka.

Nepravidelné, 1 kdyZ pomérné¢ Casto se v novinach objevovaly pozvanky na rtizné
kulturni nebo sportovni udalosti. Jejich cilem bylo ptilakat, co nejvice navstévnika. Takova
to reklama vzdy upozoriiovala na spole¢enskou akci n¢kolik dni dopiedu.

Lazné ke své propagaci nejvice vyuzivaly plakétyss, prospektysg, propagacni brozury,
Ietékyeoéi lazenské privodce. Prospekty pro ucely reklamy vyuzivaly lazné Klasterec nad
Ohfi, Markétiny Lazn&®, Marianské Lazng & lazn& Ostrov, kromé samotnych lazni byly
i prospekty i na mineralni vody a prameny — Saratice®® a Ferdinandiv pramen®®. Krondorfska

mineralni voda se propagovala pomoci letaku.®*

%8 Plakat je vhodny pro zadinajici vyrobek. Lika hlavné na obraz. Musi byt graficky dokonaly, aby pfitahl
pozornost.

> Prospekt je slozen z vice listt oproti letaku, ktery je otistén jen na jednom. Ma pobodnou hodnotu jako dopis,
ale bez osobni stranky. Neni zadna ustilena Sablona, podle které se prospekt vytvari.

80 1 etak mél zapuisobit na Sirokou vefejnost. Jedna se vétsinou o jeden list papiru, ktery miize byt potistén z obou
stran. Muize byt vytiStén i na kvalitn€j$im papife. Dochazi tak k tomu, Ze se objevuji letdky velmi riizné kvality.
Jeho velikost také neni z velké Casti omezena. Nevyhodou je jeho neosobnost.

81 Zaniklé 14zn& a prameny radioaktivni vody u Prachatic, pravdépodobné vznikly v 18. stoleti a zanikly po druhé
svétove valce.

6 Prameny hoi'ké vody a byvala stacirna.

% Dnes zaniklé l4zn& a prameny radioaktivni vody Prachatice vznikly v 18. stoleti, kdy byla postavena prvni
lazeniska budova, v letech 1931 — 1945 patiily Svazu Némct v Cechach.

 BUCHAROVIC, Stanislav - WIESER, Stanislav. Encyklopedie lazni a lécivych pramenii

v Cechdch, na Moravé a ve Slezsku. Praha 2001.
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Mal¢ rychnovské 1azné€ Studanka pro ucely své propagace také vyuzivaly propagaéni
materialy rtizné velikosti. Prostfedkem jejich propagace byly i propagacni brozury, které jim
vydaval Propagacni svaz mésta Rychnov nad Knéznou. Jako zdroj jejich propagace mizeme
oznacit i pohlednice s motivem lazni. Brozura se vSak nezamétfovala pouze na 1azné,
ale celkové na mésto, ovSem nezbytnou soucasti byla ptl strankova inzerce na Studanku.
Nejvice ke své propagaci, stejn¢ jako dalsi lazenska zatizeni vyuzivaly periodicky tisk, kde

prostfednictvi textu ¢i inzeratu zvetejnovaly své sluzby.

Z lazenstvi se v prubéhu casu stal fenomén, na ktery v kombinaci s moderni
medicinou a vyuzitim reklamy, proménil lazenisky pobyt z ojedin€lé udalosti v béZnou soucast
lidského zivota. Rozsahla reklamni kampan zaméfend na lazenstvi zapocala jiz v pribéhu
druhé poloviny 19. stoleti. Prvnim, kdo piisel s propracovanou reklamou, byl Jean de Carro
a priblizil tak Karlovy Vary Siroké vefejnosti i mimo tzemi Habsburské monarchie.

Pro ucely lazeniské propagace byly vyuzivany noviny, odborné casopisy, plakaty
i letaky. Kromé¢ tiskového materialu byly pouzivany i nejriznéjsi reklamni pfedméty. K témto
ucelim slouzily pamétni mince, medaile nebo malované poharky. Mince a medaile se

nejCastéji vztahovaly k vyznamnym udalostem samotnych lazni.
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3. Analyza reklamni inzerce

Prostiednictvim sondy jsem ve ctyfech periodikdch vyhledala inzerci tykajici se 1azni
a lazenstvi. Pomérné velka c¢ast se v jednotlivych vydanich opakovala. Samoziejmé se
vyskytla 1 méné se opakujici inzerce. Jednim z diivodi naptiklad mohlo byt, ze reklamé
inzerenti nedivérovali nebo naopak si natolik vétili ohledné své popularity mezi vefejnosti,
ze jsou mezi ni natolik popularni a proto zadnou nepotiebuji. Dalsi moznou verzi bylo, ze
nem¢li dostatek finan¢nich prostfedki. Pro vétsi prehlednost jsem vymezeny Casovy rozsah
rozdélila do péti Casti, kazda cast zahrnuje desetilet¢é obdobi. Pro kazdou etapu je
charakteristickd jind propagovana sluzba.

Primarnim bylo stanoveni propagace lazenstvi jednotlivych periodik, tedy zjiSténi
cetnosti reklam a vzajemné porovnani periodik v pribéhu sledovaného obdobi. Dulezité také
bylo stanovit si, zda se jedna opravdu o lazné (misto slouzici k 1€cb¢ nebo rehabilitaci), nebo
jen o piimoiska letoviska (Casto oznaCovana v inzerdtu jako lazn€) nebo o lazen ve méstech

(vanova €1 sprchova koupel).

Narodni listy®5
Prvni ¢islo vySlo 1. ledna 1861. Za jejich vznikem stoji bratii Grégrove, Eduard

a Julius.®® Noviny vznikly vyhradng jako politicky denik.

% Po Sesti letech bylo jejich vydavani na dva roky zastaveno, nédhradou za né& bylo vydavani titulu Ndrodni
noviny, Nase listy. Béhem prvni svétové valky byly Ndrodni listy opét zastaveny. Noviny vychazely do dubna
roku 1941, kdy bylo jejich vydavani znovu pozastaveno a nasledné i ukonceno.

Vychazely dvakrat denn€ (jako jediny list ve velkém formatu), kromé nedéle. Pond€lni vydani mélo nazev Rdno.
Mimo vecerniho vydani vychazel jesté obrazkovy vecernik Ndrod. Ndrodni listy patiily mezi vyznamné Ceské
novinové tituly. Byly uréeny pro kazdého Ctenate, tedy hlavné pro ty, ktefi bydleli a zili pfevazné v Praze. Do
novin prispivalo velké mnozstvi vyznamnych osobnosti Ceskych d&jin zfad novinaft, politiki ¢i védca.
Naptiklad V roce 1885 piisel do redakce Ndrodnich listit Jan Neruda. Té€mi dal§imi byli mimo jiné Frantisek
Palacky, Vitézslav Halek, Viktor Dyk, Miroslav Tyrs, Bedfich Smetana, Jakub Arbes ¢i bratii Josef a Karel
Capkové. Bohuzel po roce 1918 doslo k odlivu vyznamnych osobnosti z redakce Ndarodnich listii. Odesli tieba
bratii Capkové, Jan Durych & Jan Vrba.

Narodni listy umozinovaly Siroky prostor pro nékolik témat. Nejdilezitéj$im poskytovatelem informaci ze
zahrani¢i byla c. k. koresponden¢ni kancelaf. Nerovnomérny obsah a nezkuSenost byly znaénym zapornym
bodem ve vydavani Ndrodnich listii. Proto doslo na fejeton, ktery se stal dilezitou soucasti novinového vydani.
Sougésti novin byly jak zahraniéni zpravy, tak i mistni prazské udalosti a rovnéz zpravy z celého uzemi Cech
a Moravy. Vénovaly se jak politické situaci, tak i kulturnimu zivotu obyvatel. Jednotliva Cisla byla Casto
obohacena o riizné prilohy. Zaroven jednotlivd vydani byla také rozdélena do nékolika rubrik, které se zde
objevovaly pravidelné. Mezi né€ pattila Hudba, Divadlo, Rizné zpravy, Denni zpravy, Sportovni vestnik, Veéstnik
spolkovy, Narodni hospodar a rubrika Ze strany. V nékterych ¢islech se na titulni strané objevil Fejeton. Od roku
1925 byla do obsahu deniku nové zafazena rubrika English Wednesday. 1 tato lekce angli¢tiny svédci
o vyznamu Ndrodnich listii. Dal$i polozkou, ktera se objevovala mezi rubrikami, byla Z kroniky naseho Zivota.
®Julius Grégr - advokat, politiky a novinat (1831-1896), vydavatel a redaktor Nérodnich listi a Eduard Grégr —
novinaf a politik (1827-1907), spolu s bratrem zalozil Ndrodni listy.
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Narodni listy svym zaméfenim a mistem vydani mohou a také poskytuji Sirokou
zakladnu pro propagaci lazenstvi. Své reklamy zde nechdvala, opét na konci jednotlivého
vytisku, zvefejiiovat lazeniska sprava i majitelé lazni z celého Gzemi dnesni Ceské
a Slovenské republiky a Castokrat i ze zahrani¢i. Soucasti deniku byla i specialni inzertni
rubrika Maly oznamovatel, ktery piedstavoval levné oznameni pro kazdého, kdo néco
prodaval nebo naopak nakupoval. Tato rubrika byla pravidelnou soucasti kazdého vytisku
a méla vzdy pevné stanovené misto. I kdyz se velikost rubriky ménila, nékdy pokryvala celou
stranu, priSté jen jeji polovinu. Vzdy zaleZelo na poctu uvefejnéné inzerce. Reklama zde byla
piehledné rozdélena do jednotlivych kategorii podle nabizeného nebo poptavaného druhu
zbozi ¢i sluzeb. Své zbozi a sluzby zde propagovali ti, ktefi propagaci ptili§ nepottebovali.

Inzerce v Ndrodnich listech je v né€kolika bodech odlisna od ostatnich studovanych
periodik. Objevuje se zde pravidelna inzerce. Rada inzerentil inzerovala po vice let za sebou.
Dalsi odlisnosti je skuteCnost, Ze se inzeraty na lazenské komplexy neobjevovaly jen v dobé
lazenské sezony, ale 1 mimo ni. S Ndrodnimi listy také narostl celkovy pocet inzerce, coZ je

dano nepochybné tim, Ze se jedna o jediny zastoupeny denni tisk.

1890-1899

V prvnim sledovaném roce se seSlo 39 inzerentd, ktefi souviseli s lazenskou
tématikou. Nejvice byly propagovany mineralni vody a prameny Mattoni a Krondorfska
kyselka. Lazné Kyselka v roce 1890 mély 25 reklam, coZ bylo nejvice v obdobi 1890 - 1899,
poté zacala jejich propagace postupné klesat. I inzerce na zapadoCeské Lazné Kynzvart byla
od pocatku soucasti vétSiny rocnik 90. let 19. stoleti. Vrcholu své inzerce dosahly v roce
1897, kdy na jejich sluzby upozornovalo 47 inzerci, ale 1 vroce 1891 a 1892 pattily
k nejpropagovanéjsim lazenskych komplextum.

Konstantinovy Lazn¢, lazné Piestany, Bechyné, LuhacCovice ¢i Sedmihorky 1 zastupci
téchto ldzni se podobné jako zéastupci Lazni KynZzvart, rozhodli umistit svou inzerci do
Narodnich listii, spolu snimi i fada dalSich jako naptiklad Lazné¢ Tousen, Msené Lazné,
Gleichenberg, Brandys nad Orlici, Houstka, Béloves nebo Roznov pod Radhostém. Inzerce
jednotlivych lazenskych stfedisek se Vv nasledujicich letech opakovala. U lazni Luhacovice
doslo v roce 1893 k pferuseni inzerce, ale jiz vV roce 1894 se vratila. Lazné Rezek mély jednu
inzerci v roce 1890 a vratily se také az v roce 1894.

Inzerci Narodnich listii nevyuzivali jen zastupci velkych a popularnich lazni, ale i
mensi lazenska letoviska, pfevazné regionalniho charakteru. V 90. letech 19. stoleti tak zde

mélo pét reklam rychnovské letovisko Studanka nebo i nachodské lazné Béloves.
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V roce 1896 vzrostla inzerce lazni Houstka, ve stejném roce byla Houstka oficialné
prohlasena za lazn€. Od roku 1898 zacali inzerci Ndrodnich listti vyuzivat 1 zastupci
slezskych Lazni Darkov. Z poc¢atku se jejich inzerce pohybovala okolo 20 reklam ro¢né. Ve
stejném roce jako v ptfipadé Lézni Darkov zacala propagace Lazni Bohdane¢. Novinova
propagace Lazni Bohdane¢ tak zacala rok po jejich zalozeni Janem Veselym.

V letech 1890-1899 pievazovala v celkové inzerci propagace samotnych lazni. Inzerce
na mineralni vody a prameny bylo minimum, kromé roku 1890. Pravidelné se mezi inzerenty

zafazovali pfedstavitelé mineralnich vod Mattoni, Bilinska kyselka a Krondorfska kyselka.
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Graf 4 Pocet inzerce
Zdroj: Nérodni listy, ro¢. 30-39.

1900-1909

Laznémi, které byly v hojné mife zastoupeny na pocatku 20. stoleti, byly lazné
Velichovky, Msené¢ Lazn¢, Lazn¢ TouSen, Brandys nad Orlici, FrantiSkovy Léazn€, Lazné
Bohdane¢ a Lazné Darkov; z mineralnich vod a prament to byla karlovarska Mattoni a
Krondorfska kyselka. Pravidelnym inzerentem byly slovenské 1azné Piestany.

V roce 1901 stoupl pocet inzerce Lazni TousSeil na 30 reklam. Jesté o tfi inzerce vice
mély lazné Velichovky, které tak byly nejpropagovanéjsi. V laznich Velichovky byla
zahajena 1éCba pacientli S kloubnimi nemocemi v roce 1898 a o rok pozdéji odstartovala
propagace lazni v Narodnich listech. V prvnich letech jejich provozu patfila jejich inzerce
mezi nejcastéjsi a s mensimi prestdvkami pretrvala az do roku 1938.

I proslulé francouzské lazné Vichy nechdvaly nové od roku 1903 zvefejnovat svou

inzerci v tomto deniku. Dal$imi zahrani¢nimi 1aznémi, které zacaly propagovat své sluzby
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pomoci inzerce v Narodnich Listech, byly némecké lazné¢ Nauheim. Prvni jejich inzerce se
objevila vroce 1904. V témze roce se ¢trnacti reklamami vratila inzerce Lazni Kynzvart.
Lazné Bohdane¢ méli ve stejném obdobi inzerci 18 a 1ldzn€ Velichovky 26.

Lazné Msené po ttileté piestavce zacaly opét uvetejiiovat svou inzerce na své sluzby.
V roce 1903 jejich inzerce prudce stoupala. V nasledujicim roce jejich inzerce dosahla
dokonce poctu 35 reklam. Ve vétSin€ ro¢nikl pattily ve své propagaci mezi nejaktivnéjsi
inzerenty a jejich inzerce vyvrcholila 52 reklamami v roce 1905. Lazné Velichovky a Lazné
TouSent mély inzerce o vice neZ polovinu méng, pouhych 19 reklam. Jednu inzerci mély
Konstantinovy Lazné. Stejné jako 1dzn¢ Ostrov nebo Janské Lazn¢.

Od roku 1906 narostl pocet propagace lazni Bechyné, kdy dosahly uctyhodného poctu
37 reklam. Narust inzerce mohl byt ovlivnén vystavbou hlavni secesni lazenské budovy
v letech 1904-1907. Jejich inzerce, ale postupné slabla a v roce 1912 byla pouze jedna,
avsak Vv dalSich letech znovu stoupla. Dalsi kategorii, jejiz inzerce se v roce 1906 zvysila, byla
ta na pusobeni lazeniskych 1ékaii. Soucasti propagace byla i inzerce Sdruzeni lazenskych
1€katt.

Nej¢inn€jSim ve své propagaci byl lazensky Iékai z FrantiSkovych Lazni — MUDr.
Emil Oliva. Kromé MUDr. E. Olivy poukazovali na své sluzby i dalsi 1€kati z FrantiSkovych
Lazni — MUDr. Antonin Pohorecky a MUDr. Otakar Rozanek. Inzerci v roce 1907 vévodil se
40 reklamami MUDr. E. Oliva. O tfi inzerce mén¢ méli zastupci lazni Brandys nad Orlici.
Ptes tficet reklam mély od roku 1907 i ldzn€¢ Bechyné. Svym poctem se ke tficitce blizily
i Msené Lazné a Lazn¢ Bohdane¢.

Sest inzerentii se v roce 1908 dostalo ve své propagaci pies hranici 20 inzerattl. Lazné
Brandys nad Orlici mély dokonce 31 reklam a 30 inzerci m¢l MUDr. E. Oliva. Msené Lazné
byly svymi ptedstaviteli propagovany stejnym poctem inzerce jako v piedchazejicim roce (28
inzerci). Laznim Brandys nad Orlici vzrostl v prubéhu lazenské sezony v roce 1909 pocet
inzerce na 33 reklam. I Lazné Bélohrad zvysily pro tento rok svou inzerci. Naopak u Lazni
Tousent nebo u MSenych Lazni pocet inzerce nepatrné klesl. Na sluzby 14zni Podébrady byla

prvni reklama uz v roce 1903, ale jejich intenzivni propagace zacala az v roce 1909.
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Zdroj: Narodni listy, ro¢. 40—49.

1910-1919

I po roce 1910 pokracovali ve své propagaci zastupci MSenych Lazni. V priméru méli
v tomto obdobi béhem jednoho roku 20 reklam. V roce 1910 se zdvojnasobila inzerce
Bilinské kyselky. Rapidné také vzrostla propagace mineralni vody Mattoni. Dvacet reklam
mély 1 lazné Bechyné. Specificka byla inzerce lazni Ostrov, kazdy rok ke své propagaci
vyuzivaly jednu maximalné dvé reklamy.

Celkovému poctu inzerce vévodila roku 1911 opét propagace zaméfend na mineralni
vody a prameny, v tomto piipadé na karlovarskou Mattoni (28 inzerci) a na mineralni pramen
z Marianskych Lazni (35 inzerci). Rapidné stoupla propagace lazni Sedmihorky. V dalS$im
roce, ale opét klesla. Vroce 1910 ptevzalo vlastnictvi lazni Podébrady mésto, coz bylo
pravdépodobné divodem, ze se v dal§im roce zacala objevovat inzerce na tyto 1lazné. Jejich
pravidelnd inzerce sice byla vroce 1916 pferusena a opétovné zaala vychazet po prvni
svétové valce vroce 1919. Propagace podébradskych lazni dokonce v roce 1912 vévodila
novinové lazenské inzerci. Soucasti roc¢niku byla 1 mimofddnd inzerce minerdlnich
pramenit Maridnskych Lazni.

Své prvni inzerce umistila do Narodnich listii dalsi lazenska lékarka z FrantiSkovych
Lazni — MUDr. LankaSova. V pribchu lazenské sezony 1912 upozoriiovala na své plisobeni
14 inzercemi. Nejvice propagovanymi v roce 1913 byly Msené Lazné¢ a Lazné TouSeil.
Inzerce na Lazn€ TouSen nebyla zamétena jen na 1é€ebnou stranku, v deseti inzercich zvala na

hudebni koncerty, které se v prostorach lazni konaly.
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Béhem roku 1914 bylo otiSténo na 295 inzerci zaméfujicich se na propagaci
samostatnych lazenskych zafizeni. Pfes dvacet inzerci vyuzili pro ucely své propagace
zastupci lazni Podébrady, Bechyné a Msené Lazné.

Ve druhé poloving 1. svétové valky klesal pocet lazenské inzerce. Ptfesto zastupci
Msenych Lazni pokracovali ve své hojné propagaci i ve valeénych letech a pro rok 1916
vyuzily 23 reklam. Stejného poctu dosahli i zéastupci lazni Podébrady a zapadoceské
FrantiSkovy Lazné mély o jednu inzerci méné. Pro rok 1917 inzerce jesté vice klesla
a Vv poslednim valecném roce spadla témef na minimum. To si sedm inzerentd mezi sebou
rozdélilo osm inzeratd. S prvnim povaleénym rokem opét vzrostla inzerce zaméfena na
lazenskou problematiku. Vice nez v pfedchozim obdobi se zvySila inzerce na lazenskeé
a lécebné domy, hotely a penziony. Nejvice moznosti propagovat své pohostinské sluzby
vyuzivaly objekty v Karlovych Varech a ve Frantiskovych Laznich. Sviij prvni novinovy
inzerat mely v roce 1919 Turcianské TepliceG7, po Sestileté prestavce se dvéma reklamami
prezentovali zastupci Konstantinovych Lazni a tfemi inzercemi Se vratily prvni radonové

lazné€ na svéte, lazn€ Jachymovw.
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Zdroj: Nérodni listy, ro¢. 50-59.

1920-1929
Shodn€ po osmi reklamach mély v roce 1920 lazné¢ Podebrady a PieStany. Od roku

1921 narustala inzerce Lazni Bohdane¢. V roce 1922 dosahla na ¢islo 16, ovsem hned

87 Jediné slovenské lazng, které se soustied’uji na 1é¢bu onemocnéni ledvin a mo¢ovych cest. Az do roku 1946 se
jmenovaly Stubnianské Teplice.
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V nasledujicim roce prudce klesla na pét. Po delsi odmlce zacala dal§i propagace Lazni
Darkov, ve dvacatych letech byla jejich propagace konstantni. Lazng Jesenik ®® pocinaje
rokem 1922 znovu obnovily 15 inzercemi svou propagaci. Poté co mély Msené Lazné v roce
1922 pouze 4 inzerce, v dal$im roce zvysily svou inzerci na 19. Mineralni voda Podébradka
m¢éla vice inzerce, nez samotné podébradské 1azné€. Stejna situace nastala i v dal$im ro¢niku.

Pro rok 1924 jiz ale byly lazné¢ Podébrady s deseti inzeraty nejpropagovanéjSimi.
Propagace Lazni Darkov byla o jednu inzerci mens$i. Dvacéata léta znamenala dal$i rozvoj
lazni Luhacovice, spojeny s vystavbou novych lazenskych objektli a moderni balneologie.
Zastupci luhacovickych ldzni inzerovali pro rok 1925 14 reklam a pro dalsi rok téméf
dvojnasobek reklam, 27.

Zastupci lazni MSené byli opét jedni z nejaktivnéjSich v propagaci svého lazenského
zatizeni, pro rok 1926 méli 27 reklam, za nimi byly Lazné¢ Bohdanec, které mély o polovinu
mén¢ inzerci. Slovenské lazné PieStany a Trencianské Teplice mély 11, respektive 12 inzerci.
Rok 1928 ptinesl propad v poctu inzerce. P&t propagaci mély Msené Lazné
a Lazn€ Bélohrad, ¢tyfi Lazn€ Tousen, tii FrantiSkovy Lazn€ a zbyla lazenska zatizeni mély

pouze po jedné inzerci.
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Graf 7 Pocet inzerce
Zdroj: Néarodni listy, roc. 60 - 69.
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Freiwaldau, Griafenberg. Znamé také jako Priessnitzovy lécebné 1azné.
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1930-1938

Nejaktivné€j$imi v oblasti lazenské inzerce byli vroce 1930 zastupci lazni Msené.
Vyjimecné mély Maridnské Lazné€ ve stejném roce 14 inzerci. Ve tficatych letech se na
stranky novinové inzerce Narodnich listit dostala po prestavce i reklama 1azni Podébrady.

Od roku 1931 zacaly moravskoslezské lazné vyuzivat specifickou formu inzerce.
Moravskoslezské lazné ve své propagaci zaCaly vystupovat spole¢né v jednotné inzerci.
Jednalo se o Lazné Jesenik, Lazn& Darkov, Velké Losiny, Karlova Studanka a Zlaté Hory®.
V prvnim roce se jejich propagace tykala 12 reklam. Lazné MSené piinesly 15, Lazné
Bohdanec¢ 12 a Piestany 10 inzerci a staly se tak nejpropagovanéj$imi laznémi roku 1931.

Inzerci v roce 1932 vévodila propagace lazenskych hoteld a penziond. Z lazenskych
komplexi na své sluzby nejvice upozornovaly Lazné Bélohrad a PieStany. Mimotadnou
inzerci pro rok 1933 byla propagace lazni Sme&no ° s pouhou jednou inzerci. Naopak
Podébrady mély 14 inzerci a jejich inzerce v dalSim roce jesté vzrostla. Dal§imi laznémi,
kterym vzrostla inzerce, byly Lazn¢ Tousen.

Po témétr dvacetileté piestavce se vroce 1936 na stranky Ndrodnich listii vratila
inzerce lazni Sedmihorky. Prekvapivé mély malé lazné¢ Velichovky po dva roky nejvice
inzerce mezi jednotlivymi laznémi. Po delsi dobé tak propagace lazni Velichovky piekrocila
hranici deseti inzerci, v letech 1936 a 1937 meély 13 reklam. Ke konci 30. let vzrostla
propagace lazni Korytnica. V poslednim sledovaném roce bylo inzerovano pouze 98 reklam
zaméfenych na lazenskou tématiku. Lazenské inzerci vtomto roce vévodily lazné
Luhacovice.

Ve 30. letech byla velmi popularni inzerce ve specidlni inzertni rubrice Maly
oznamovatel. Tuto rubriku vyuzivali hlavn¢ zastupci hotelu Kulma v Janskych Laznich.
Kromé¢ inzertni rubriky se ve 30. letech stala soucasti novin i rubrika Ldzné a letni sidla.
Poprvé se s touto rubrikou mohli &tenéfi setkat v kvétnu 1936.”

Viditelnou zménou v lazeiiské inzerci je zvySeni frekvence inzerce na lazeniské hotely,
penziony a domy. Naopak klesla inzerce minerdlnich vod a prament, téméf na minimum,
omezila se jen na inzerci Krondorfské kyselky a karlovarska Mattoni. Zbyld inzerce této
kategorie byla pouze ojedinélou zalezitosti, z toho vSak vycniva 18 inzerati na mineralni

pramen Marianskych Lazni.

89 Zaniklé 1azné a vodolé&ebny tstav. Diive oznaované Cukmantl (Sesky) a Zuckmantel (némecky). Zalozil je
v roce 1887 tovarnik Josef Weis. Od 1. 3. 1995 zde funguje speleoterapie.

70 Sternberk, dnes ¢ast obce Smeéno, byvalé lazné a prameny mineralni vody.

™ Lazng a letni sidla. Ndrodni listy. ro. 76, 3. 5. 1936. & 122.s. 3.
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Graf 8 Pocet inzerce

Zdroj: Narodni listy, ro¢. 70—78.

Ve sledovaném obdobi bylo nejvice novinové inzerce zaméfeno na propagaci
jednotlivych lazeniskych lokalit. Nasledujici graf se pravé vénuje této kategorii inzerce.
Nejvice této inzerce bylo obsazeno v roce 1911, kdy se seslo 339 reklam na konkrétni 1azné.
Naopak nejméné reklam bylo souc¢asti roku 1918, kdy byly v periodiku pouze ¢tyfi inzerce

Absolutniho prvenstvi v poc¢tu inzerce dosahly Msené Lazné, béhem 48 sledovanych
let se ve své propagaci dostaly pies hranici 500 inzerci. Pfesnéji 547 reklam bylo zaméieno
pravé na tyto raselinné a Zelezito-uhliCité lazné. Devét inzerenti mélo pres 200 reklam
(Piestany — 214, Bechyné — 247, Podébrady — 253, FrantiSkovy Lazné — 257, Brandys nad
Orlici — 265, Velichovky — 300, Lazné Bohdane¢ — 347 a Lazné Tousen — 368). Ke hranici
dvé sté inzerath se priblizily Luhacovice (197 reklam) a Lazné Kynzvart (177), dalSimi
Vv potadi byly lazné Letiny, ty vSak mély 158 inzerci a Trencianské Teplice se 151 inzercemi.
O tom, Ze zastupci nejzndméjSich zdpadoceskych 1azni nevyuzivali periodicky tisk ke své
propagaci, svéd¢i i inzerce Ndrodnich listi. Karlovy Vary mély v pribéhu sledovaného
obdobi pouze 39 reklam, tedy méné nez jednu inzerci ro¢né€. Naptiklad 14zné Bilina uvetejnily

svou inzerci pouze v roce 1936.
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Graf 9 Pocet inzerce lazenskych lokalit 1890-1938
Zdroj: Narodni listy, ro¢. 30—78.

V kategorii mineralnich vod a prament potvrdila s 312 inzercemi svou dominanci
karlovarska mineralni voda Mattoni. V potadi druha byla Krondorfska kyselka72, ktera ke své
propagaci vyuzila 165 reklam. Dal§imi vodami a prameny s vétSim zastoupenim inzerce byla
Bilinska kyselka (119 reklam), Podébradka (54), Richardka (52) a Klasterska kyselka (48).
Jak vyplyva z uvedeného grafu propagace minerdlnich vod a prameni byla pravidelnou

soucasti tydeniku. Vrcholu dosdhla v roce 1911 a poté bohuzel jenom klesala.
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Graf 10 Pocet inzerce lazenskych mineralnich prament 1890-1938
Zdroj: Narodni listy, ro¢. 30—78.

72 Krondorfska prirodni alkal. kyselka lazni Korunni.
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Propagace lazenskych lékar nebyla hlavni naplni inzerce Ndrodnich listu. Béhem
vybraného obdobi inzerovalo své sluzby pfes tficet lazenskych 1ékait, jejich inzerce, ale byla
minimalni. Vyjimku pfedstavuje lazeiisky 1ékat z FrantiSkovych ldzni MUDr. E. Oliva, ktery
mél v roce 1907 40 reklam a v prubéhu celé své propagace si nechal otisknout 123 inzerci.
Propagace 1ékatti probihala pfevazné v obdobi lazenské sezony. V roce 1911 v této kategorie

Se objevilo devét inzerenttl, na které pripadalo 57 inzeratt.
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Graf 11 Pocet inzerce lazenskych 1ékaia 1890-1938
Zdroj: Nérodni listy, ro¢. 30—78.

Propagace lazenskych hoteli a penzioni nebyla tak casta jako Vv predchozich
kategoriich. O nevyrovnanosti této skupiny inzerati v celkovém poctu inzerati vypovida
nasledujici graf. Zastupci lazeniskych hotelll nebo penzionti se zaméfovali spiSe na specidlni
rubriku Ndrodnich listii, Maly oznamovatel, ale ta nebyla soucasti tohoto vyzkumu. V inzerci
se Vv zasad¢ stiidali pouze zastupci hoteli z nejvétSich Ceskych lazni — Maridnské Lazné,

FrantiSkovy Lazn¢, Karlovy Vary, Luhacovice a Janské Lazné.
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Graf 12 Pocet inzerce lazenskych hoteld, penzionti 1890-1938
Zdroj: Narodni listy, ro¢. 30—78.

Nasledujici graf interpretuje celkové zastoupeni lazenské inzerce v Narodnich listech
v letech 1890-1938. Nejvice byla inzerce zaméfena na propagaci jednotlivych lazenskych
zatizenich, jejich pocet vystoupal az na 7 876 reklam. Inzerce lazenskych Ilékait byla
zastoupena celkem 911krat, 642 reklam se zamétovalo na lazeiiské mineralni vody a prameny

a pouhych 385 reklam se vénovalo lazefiskym hotelim ¢i penziontim.
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Graf 13 Pocet inzerce lazeniskych 1ékait 1890-1938
Zdroj: Narodni listy, ro¢. 30—78.
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Z uvedeného grafu je patrné, Ze nejvice inzerci Narodnich listii ke své propagaci
vyuzivali zastupci MSenych Léazni. Proslulé zédpadoceské 14zné Karlovy Vary mély pouhych
39 reklam. Zatimco MSené Lazn¢ jich mély 650. Mezi nejvice propagované lazné se zaradily
jesté Lazné TousSen, FrantiSkovy Lazné, Lazné Bohdane¢, Lazné¢ Darkov, Velichovky,

Podébrady a slovenské lazné Piestany.
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Graf 14 Pocet inzerce lazenskych lékaiu 1890-1938
Zdroj: Nérodni listy, ro¢. 30-78.

Casopis 1ékait ¢eskych73

Nejstarsi Cesky Iékafsky Casopis zalozil Jan Evangelista Purkyné spolu se svymi
spolupracovniky uz vroce 1862. Tento nejprestiznéjsi Cesky odborny I€katsky casopis
vychazi v obménéné forme dodnes.

Jeho vydavani bylo zpocatku ponékud problematické. Piekazkou bylo, Ze ceské
odborné Iékarstvi stalo na samém pocatku své existence, a proto ncktefi autofi psali své

prispévky v cizim jazyce, a poté jej redaktofi byli donuceni piekladat.”

" Titulni strana obsahovala zakladni idaje o kazdém vytisku - nazev periodika, datum a misto vydani, roénik a
Cislo vydani, pod nazvem titulu byl uveden odpovédny redaktor s kontaktni adresou, plus zde bylo upozornéni
pro Ctenare, ze dopisy a ptispevky pro redakci mohou byt zaslany ptimo do tiskarny: dr. Ed. Grégrovi.

Piivodné byl zamyslen jako ctrnéactidenik, ale uz od roku 1864 se Casopis se stal tydenikem a v soucasné dob¢
vychazi kazdy mésic. Redakéni rada Casopisu lékaiii ceskych byla astokrat ménéna. Predplatné, kterd v tomto
tydeniku byla rozsifena. RozliSovalo se, zda predplatitel zije v Praze nebo na venkoveé. V navaznosti na ¢asopis
vznikl vroce 1862 Spolek Ceskych 1ékait, pod jehoZ patronaci od roku 1890 &asopis vychazel. Soudasti
nekterych Cisel byly i pfilohy, tzv. Véstniky. Naptiklad rok 1930 byl obohacen o ptilohy Shornik lékarsky, Zubni
lékarstvi, Biologicke listy, Knihovna lékarskych rozhledii a Thomayerova sbirka prednasek a rozprav.
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Jedna se o védecky casopis, ktery Ctenaftim piinasi odborné prace témét ze vsech
obord lékatstvi jako je chirurgie, porodnictvi a gynekologie, o¢ni 1ékatstvi, farmakologie,
neurologie, dermatologie, patologie ¢i pediatrie. Obsahem jednotlivych cisel bylo vzdy
n€kolik podkapitol naptiklad Prdce piuvodni, Lékarskda sdeleni, Feuilletony, Literatura,
Rozhledy, Smés a Zprdvy. Soucasti byly také zpravy ze zahrani¢nich sjezdi, mimo jiné
I Z téch balneologickych, ¢i informace o vydavané literatufe.

Lazné vtomto tydeniku byly nejcastéji propagovany formou obrazové reklamy,
vzdy na konci vytisku, kde se seSlo 1 n¢kolik lazeniskych reklam najednou. Nékdy se stalo,
ze soucasti nékterého z vydanych cisel byla inzerce az na tfech stranach. Respondenti,
nejCastéji lazensti 1ékari predevsim informovali o svych vyzkumech, vysledcich a moZnostech
lécby v danych lazenskych lokalitach. Soucasti nékterych ¢€lankt byly 1 grafy a tabulky
s vysledky jejich prace.

1890-1899
Celkové 15 inzerentll si mezi sebou v prvnim sledovaném roce rozdélilo 22 reklam.

Tf1 reklamy propagovaly zépadocCeské Marianské Lazn€, dvé Lazné KynZzvart, Teplice,
Roznov a rakouské lazn€ Gleichenberg. MUDr. Josef Padovec, ktery piisobil v Karlovych
Varech, m¢l také dvé inzerce. Pouze po jedné reklamé mély lazn¢ Sedmihorky, Luhacovice,
Brandys nad Orlici a Letiny. Jedna inzerce byla zaméfend i na mineralni vodu Mattoni,
l1écivou stl z FrantiSkovych Lazni a jednu mél 1 dalsi karlovarsky lékar Stan. Hassewicz.
Lazenska inzerce od samého pocatku nariistala a vyvrcholila v roce 1894, kdy dosahla
uctyhodného c¢isla 168. Poté pocet reklam zacal pozvolna klesat. V pribéhu prvniho
sledovaného obdobi dochazelo k opakované propagaci ldzni Roznov, Luhacovice,
Sedmihorky a Marianskych Lazni (roky 1890-1895). Vroce 1892 =zacal v Casopise
propagovat své sluzby lazensky lékat Ludvik Komrs, ptisobici ve FrantiSkovych Laznich.
Inzerce na lazetiské komplexy, Iékafe a na minerdlni vody a prameny byla v roce 1895
témet vyrovnana. Presto je od roku 1895 zaznamenan propad v lazenské inzerci. V letech
1896 a 1897 se neobjevila zadna reklamni inzerce spojend s lazeiistvim. Po dvouleté ptestavce
se tak inzerce objevila az vroce 1898. V pribéhu tohoto roku byly otiStény reklamy na

|75
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rakouské lazné¢ Bad Hall ™, Lazné¢ Sv. Katetfiny " a na zapadoCeské Marianské Lazné.

* SVOBODNY, Petr - HLAVACKOVA, Ludmila. D&jiny 1ékatstvi v &eskych zemich. Praha 2004. s. 143.

"® Lazeiiské méstecko Bad Hall (Hall) v Hornim Rakousku, znAmé svymi prameny s nejsilngjsi koncentraci jodu
VvV Evropé¢.

7® Svata Katefina u Pogatk — byvalé lazné, dnes détska 1é6¢ebna a pramen 1é¢ivé radioaktivni vody.
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V dal§im ro¢niku byla jen inzerce na lazné¢ Baden u Vidné (celkem byly jejich sluzby

inzerovany 9x), po jedné inzerci mély Marianské Lazné a Hanacka kyselka.
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Graf 15 Pocet inzerce

Zdroj: Casopis lékar geskych, ro¢. 29-38.

1900-1909
Rakouské lazné Bad Hall byly soucasti propagace i vroce 1900. Prvni inzerci mél

Vv tomto roce lazensky lékai Teichmann puasobici v PieStanech. Rok 1901 byl ve znameni
premény lazni Luhacovice na akciovou spole¢nost pod vedenim MUDr. Frantiska Veselého.
Této velké udalosti se tykalo hned né€kolik piispévkli. V poctu inzerce byly ale
nejaktivnéjSimi Lazné Bélohrad a 1azné Velichovky.

V nasledujicim ro¢niku piibylo vice textovych prispévku nez inzerce. Opét si zde
¢tenafi mohli precist novinky o tom, jak pokracuje pfeména vlastnika luhacovickych lazni.
V reklamni inzerci mély nejvétsi zastoupeni laznd Tisnov'’.

Oproti ptfedchazejicim roktim pfibyla v roce 1904 inzerce na Iékare, ktefi pisobili
v zépadoceskych laznich. Celkové desetkrat inzeroval MUDr. L. Komrs a o tfi reklamy méné
mél jeho kolega MUDr. Otakar RoZanek. Dalsi viditelnou zménou se stalo rozsifeni lazenské
inzerce. Reklamu vyuzili zastupci lazni Luhacovice, Lazni TouSen, Lazni Bohdane¢ a Lazni
Bélohrad. Dal§im Iékafem, ktery se ve své propagaci dostal pfes hranici deseti inzeratt, byl
v roce 1905 MUDr. Emil Oliva s 11 inzeraty. Zbyly inzerenti pro rok 1905 méli maximalné 3

inzeraty (mineralni voda Mattoni, Luhacovice, Lazné¢ Kynzvart, Letiny a dalsi).

" Byvaly vodolétebny ustav a pramen 1é¢ivé vody vybudovany v letech 1895-1898, od roku 1949 mimo
provoz.
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Rok 1906 zaznamenal dal$i nardst reklamni inzerce. Nejaktivngjsimi byly lazné
Brandys nad Orlici, Kostelec nad Cernymi Lesy a Sv. Jan pod Skalou’®. Poprvé se ve vétsim
poctu objevuji reklamy na zahrani¢ni lazenska stfediska, kterymi byly lazné¢ Grado a Meran.
Ve své inzerci pokracoval MUDr. L. Komrs, ktery opét pasobil ve FrantiSkovych Laznich.
Dohromady jedenactkrat inzeroval své sluzby dalsi lékat z FrantiSkovych Lazni MUDr.
E. Oliva. Inzerce na lazenské lékaie byla velmi Cetnd a Castd. Pocet inzerujicich Iékait se
neustale navySoval. Nové své sluzby propagovali karlovarsti I€kafi MUDr. Milan Mixa
a MUDr. Pavel Vejnar. Z Frantiskovych Lazni to byl také MUDr. O. Rozanek a z Luhacovic
MUDr. Zikmund Janke.

V dal§im roce ptevazila inzerce 1ékaiti nad inzerci lazni. Pfesto byl pocet lazenské
inzerce piiblizné stejny jako v predchozim roce. Lazensky lékai E. Oliva mél pouze pét
reklam. Kromé ného zde méli reklamu lékafi M. Mixa, P. Vejnar (oba opét putsobili
v Karlovych Varech) a z Frantiskovych Lazni Ant. Pohorecky.

Nejaktivn€jsi v propagaci v roce 1909 byly lazné Tisnov s deseti inzeraty. Az za nimi
Vv kategorii lazni byly se Sesti inzeraty proslulé zapadoceské FrantiSkovy Lazné. Pouze Ctyfi
reklamy mély slovenské lazné Piestany a 1azné Bechyné, které patii mezi nejstar$i lazeniska
mista v Cechach. Lazefiska ¢innost zde podle dobovych materialti za¢ala fungovat jiz v 16.
stoleti, kdy lakala na 1écbu slatinou. Mezi 1¢kaii mél v tomto roce s deviti inzercemi nejvice
MUDr. Antonin Stauch pusobici v Badenu. Sedm inzerci mél 1ékat H. Bezd¢k, ktery pro tuto
lazenskou sezonu ptisobil v rakouskych laznich Hall. Lazensky 1ékai E. Oliva mél stejné jako
v piedchozim roce tii reklamy. Mimoifadnou inzerci ve 48. roéniku Casopisu lékaiii ceskych
byla spolecna inzerce tfi lazenskych l€kari plsobicich ve FrantiSkovych Laznich. Témito
I€kati, ktefi se rozhodli pro doposud neobvyklou formu inzerce, byli MUDr. L. Komrs,

MUDr. O. Rozének a MUDr. Ant. Pohorecky.

78 ’ r 1z v 7 7 JS eI
Byvalé lazné, poutni misto a pramen 1é¢ivé vody.
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Graf 16 Pocet inzerce

Zdroj: Casopis lékati Eeskych, ro¢. 39—48.

1910-1919
Rok 1910 byl specificky svou vyrovnanosti v oblasti lazenské inzerce. Inzerenti v 15

ptipadech upozoriovali na konkrétni 14zné, lazensti I€kati na svou osobu upozornovali ve 13
inzeratech a 7 reklam propagovalo minerdlni 1é¢ivou vodu Mattoni. V roce 1911 byly nejvice
propagovany lazn¢ Roncegno s deviti reklamami. Dal§imi v potadi, pouze s péti byly 1azné
Luhacovice, TiSnov, Grado a pét reklamnich inzerathi mél i MUDr. Antonin Steidl
z Frantiskovych Lazni. O jednu méné¢ mély lazn¢ Podébrady. Mimotadnou inzerci pro rok
1911 byla reklama na 14zné TiSnov, v tomto roce se jejich majitelem a zaroven i lazeniskym
lékafem na dlouha léta stal MUDr. FrantiSek Kuthan.

Ne lazenisky komplex, ale karlovarska mineralni voda Mattoni byla v roce 1912
nejvice propagovana. I kdyz méla pouze tfi reklamy. Roc¢niky 1913 a 1914 obsahovaly pouze
11, respektive 12 lazenskych inzerci. Za cely rok 1913 mély Janské Lazné pouze Ctyfi
reklamy, tfi mél lazensky lékatr FrantiSek Navratil, ktery pasobil v laznich Arco, dvé byly
zaméfené na Luhacovickou kyselku a po jedné méla Krondorfska kyselka. Soucasti byla i
velmi ojedinéla inzerce, ktera nabizela prodej lazni. Inzerat ale nebyl podrobnéji specifikovan.
Po delsi prestavce se v roce 1914 opét objevily dvé inzerce na lizné Stupéice”. Stejného
poctu reklam mély i lazn€ Podébrady, lékar L. Komrs a penzion MUDr. Frantiska Wajse
v Luhacovicich. Tfinact lazenskych mést upozoriovalo na svou c¢innost v 54. ro¢niku

periodika. Na prvnim misté v poctu inzerce byly lazné Stupcice se 13 reklamami, nasledovaly

7® Lazng Stup&ice — dnes jiz zaniklé 14zné a sanatorium, zalozené v roce 1899.
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je Lazn¢é Bohdane¢ s osmi, poté Podébrady se Sesti, MSené Lazné jich mély pét, Brandys nad
Orlici a Bechyné shodné po ctyfech, Letiny zde byly zminény ttikrat, Lazn¢ Bélohrad
a Opatija® jen dvakrat a l4zn& Davos, Hall a Luhaovice pouze jednou.

Absolutni prvenstvi mezi inzerci méla Luhacovicka voda, kterd dosahla za rok 1916
na ¢islo 18, na druhém misté ztistaly Msené Lazné s pouhymi 7 reklamami. Stejny pocet mély
FrantiSkovy Lazné. Nejcastéjsi inzerce v dal$im roce byla na Lazn¢ Bohdanec, o dvé reklamy
mén¢ bylo na Luhacovickou vodu.

Celkové bylo v prubéhu roku 1918 otisténo 7 reklam. Z toho Ctyfi reklamy pattily
laznim Luhacovice. Dvakrat zde inzerovaly Lazné Bohdane¢ a jednu reklamu mély
sttedoCeské Podebrady. Nasledujici rok byl ve srovnani Stim piedchozim velmi bohaty.
Dohromady v ném bylo otisténo 52 reklam. NejcastéjS$im inzerentem byl luhacovicky 1ékaft
MUDr. Mikulasek s 10 reklamami. Kategorii propagace lazenskych komplext vévodily s Sesti
reklamami Lazné Darkov. Pro zastupce téchto lazni to bylo prvni zastoupeni v tomto

odborném periodiku.
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Graf 17 Pocet inzerce

Zdroj: Casopis lékai Geskych, ro¢. 49-58.

1920-1929
V roce 1920 bylo soucasti Casopisu lékarii ceskych 20 inzerci na jednotliva lazeniska

zafizeni. Lazn¢ Bélohrad mély nejvice inzerci, celkem ¢tyfi, Tatranska Lomnice tfi a po dvou

mély FrantiSkovy Lazné, Podébrady, Novy Smokovec a Marianské Lazné, zbylé 1dzné¢ mély

8 Status klimatickych lazni ziskalo mésto v roce 1899 a tim se stalo velmi vyhledavanym mistem evropské
spolecenské smetanky. Predev§sim v zimnich mésicich. Opatija je dnes navStévovanym kongresovym mistem
v Chorvatsku.
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po jedné (MsSené Lazn€, Brandys nad Orlici, Lazné¢ Bohdane¢, Bechyné¢ a Jachymov).
Zajimavosti byla celostrankova reklama na hotelové sanatorium Casino v Marianskych
Laznich.

Prvenstvi v poctu inzerce v roce 1921 dosahly slovenské lazné Slia¢ s péti reklamami.
Stejny pocet mély i dalsi slovenské lazné, tentokrat Novy Smokovec. Dvé reklamy mél
Svycarsky Davos a po jedné mély lazné Podébrady a FrantiSkovy Lazné. Inzerce na slovenské
lazenské letovisko Novy Smokovec dosahla svého maxima v roce 1922. | v roce 1923 mél
tiSnovsky 1ékat Fr. Kuthan dvé inzerce stejné jako slovenské klimatické sanatorium Novy
Smokovec.

Msené Lazné ke své propagaci v prubéhu roku 1924 vyuzily 4 reklamy. Jenom jednou
inzeroval lazensky Iékat Wassermann z FrantiSkovych Lazni, stejné jako 14zn€ Davos.

V roce 1925 tu opét nechala otisknout své dvé inzerce lazeiiska sprava z Davosu,
spolu s nimi byly soucasti i tfi inzerce na Msené Lazné€ a klimatické lazné Novy Smokovec
mély dokonce reklam Sest. Jedin€ slovenské PieStany mély v roce 1926 vice reklam nez
jednu. DalSimi propagovanymi laznémi byly Novy Smokovec, Podébrady, Lazné¢ Bélohrad,
Arosa a Velichovky.

Lazn¢ Piestany a Pod¢brady mély svou inzerci i o rok pozdé€ji. V dal§im ro¢niku se
k nim navic pfidaly §vycarsky Davos, Teplice — Sanov a Msené Lazné. Béhem roku 1929

stoupl pocet reklamnich inzeratii. Naptiklad Sestkrat své sluzby inzeroval Davos.

30

25

20

1

| ||

0 Il\ II II\ II

1920 1921 1922 1923 1924 1925 1926 1927 1928 1929

(2}

o

(2}

Graf 18 Pocet inzerce

Zdroj: Casopis lékait Eeskych, ro¢. 59—68.
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1930-1938
Obdobi 30. let je oproti ptedchazejicimu vyjimecné. Nové se zde objevuje pravidelna

inzerce, i kdyZ pouze v jednom ptipadé. Svycarsky Davos mél inzerci v kazdém roce. Jejich
propagace se v roce 1935 vysplhala az na 22 reklam.

V roce 1930 pokracovala inzerce lazni Pod¢brady, tentokrat mély sedm reklam.
| Davos byl v tomto roce opétovné Ctyfikrat propagovan. Pokracovala propagace 1ékafe Ant.
Pohoreckého, ktery opét piisobil ve FrantiSkovych Laznich. Tfi inzerce mély Msené Lazné.
Dalsim lazenskym zatizenim, které upozoriovalo na své sluzby, byly 1azné¢ Novy Smokovec.
Dvé inzerce méla i mineralni voda Saratice.

Poget inzerce byl v roce 1931 nizsi nez v roce pfedchozim. Piesto vzrostla na Saratici
a na lazné Davos. Naopak klesl pocet inzerce na pod&bradské lazné. Uplné prvni inzerci mély
v Casopise lékarii ceskych 1azné Teplice nad Beévou. Po dvaceti letech zde mél opét svou
inzerci vodoléCebny ustav TiSnov. Od roku 1932 se opét zvySoval pocet inzerentl
a mnozstvi jejich inzerce. Zastupci lazni Podébrad nechali v pribéhu roku 1932 otisknout
celkem 11 reklam, coz mélo nejspiSe souvislost s otevienim nového vySetfovaciho ustavu
S vodolécebnymi a uhli¢itymi procedurami. Protoze pocet jejich inzerce v nésledujicich letech
byl minimalni, kdy mély pouze i1 jednu reklamu za rok. Jest€¢ o dvé reklamy vice mély
Marianské Lazn¢. Lazné Jesenik uveiejnily ve stejném roce devét reklam, stejny pocet mély
i Vroce 1935. Prameny hoiké vody Saratice byly inzerovany téméi pravidelng, pramérné
m¢ély Sest inzerci za rok.

V roce 1933 i nadale pokracovala inzerce lazni Davos. Po ro¢ni pfestavce se v inzerci
objevily dvé reklamy na lazn¢ Teplice nad Be¢vou. Shodné po dvou inzercich mély Lazné
Jesenik a MSené Lazn¢, o jednu vice mély Lazné¢ Darkov. Nejvice inzerce vSak bylo na
mineralni vodu Saratice.

Pouze lazensky lékat MUDr. M. Mixa m¢él sviij inzerat v roce 1934. V nasledujicim
roce 1935 bylo soucasti periodika o nckolik inzeratd vice nez v predchozim roce, prestoze
VvV tomto roc¢niku byla inzerce zaméfena jen na propagaci jednotlivych lazni. Celkem bylo 29
inzeratl. Nejaktivnéj$i ve své propagaci byli opét zastupci lazni Davos, jejichz inzerce
vystoupala na 13 inzeratl. Laznim Jesenik po dvouleté piestavce stoupla inzerce opét na
devét inzeratt.

Zajimavosti je, Ze za rok 1936 v Casopise inzerovali pouze tfi inzerenti, a to lazné
Davos a Tatranska Polianka, doplnéné inzerci na mineralni vodu Saratice.

I kdyz v ptedposlednim sledovaném roce bylo dohromady otiSténo 15 inzerci

spojenych s lazenstvim, rozd¢lili si ji mezi sebou pouze tfi inzerenti. S 10 reklamami jim
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vévodila mineralni voda Saratice. Ojedinélou inzerci, kterda viak vtomto roéniku byla

uveiejnéna celkem CEtyrikrat, bylo doporuceni jaké lazné navstivit.
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Graf 19 Pocet inzerce 1930-1938
Zdroj: Casopis lékatt eskych, ro¢. 69-77.

Nejdastéjsi propagovanou slozkou v Casopise [ékaiti ceskych byla reklama na
lazenské komplexy. Soucasti vSech Cisel bylo 747 reklam od 59 zadavateli. Nasledujici graf
nazorn¢ predklada cetnost reklamni inzerce na jednotliva lazeiiska zatizeni za jednotlivé roky.
Propagace jednotlivych lazenskych zatfizeni byla plnd radikalnich zvrati. Nejvetsi propad
Vv inzerci byl zaznamenan v roce 1912, kdy soucasti mési¢niku bylo pouze 6 reklam, coz
oproti predchozimu roku je to pokles o 37 inzerci. Naopak nejvetsi nartist piinesl rok 1915
s 49 inzercemi, kdy v ptedchazejicim roce bylo pouze pét inzerci. Absolutniho prvenstvi
Vv této kategorii obsahoval rok 1894 s Sedesati inzercemi. K prvenstvi mu pfispéla i inzerce
Lazni Kynzvart s 12 reklamami. Inzerce na lazné opé€t narostla v roce 1932 a poté v roce

1938, k ¢emuz velmi piispéla inzerce slezskych Lazni Jesenik.
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Graf 20 Pocet inzerce lazenskych lokalit 1890-1938
Zdroj: Casopis lékatt eskych, ro¢. 39-77.

Nadchazejici graf dokresluje propagaci mineralnich vod a pramend. Druhou
nejpoéetngjsi slozkou byla skupina mineralni vody. Inzerce na mineralni vodu v Casopise
lékarn Ceskych se pohybovala téméf konstantné v rozmezi od jedné inzerce do péti.
Vyjimecné atakovala hranici 20 reklam. Specifické bylo obdobi prvni poloviny 90. let 19.
stoleti, kdy rok 1891 obsahoval 46 reklam, rok 1892 35 a absolutniho vrcholu dosahla inzerce
v roce 1894 s celkovym poctem 62. Tehdy se na inzerci podilela s 31 reklamami karlovarska
Mattoni, s26 Bilinska kyselka a dopliiovala je spéti Hanacka kyselka. NejcastéjSim
zastupcem této inzerce byla mineralni voda Mattoni se 132 reklamami, coZ ptedstavovalo
témer 1/3 z celkového poctu inzerce. Piiblizné o polovinu méné inzerce méla v poradi druha
piirodni mineralni voda Saratice. O &tyfi reklamy méng, tedy 53, méla Bilinskd kyselka.
Naptiklad v Poslu z Podhori natolik propagovana Krondorfskd kyselka byla v Casopise

lékarii ceskych inzerovana pouze trikrat.
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mineralni vody a prameny
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Graf 21 Pocet inzerce mineralnich vod a prament 1890-1938

Zdroj: Casopis lékatt Geskych, rog. 39-71.

Nasledujici graf zndzornuje frekvenci inzerce zaméfenou na lazenské Iékare.
Nejaktivnéj$i v oblasti 1ékafské inzerce s 61 inzercemi byl lékat L. Komrs z FrantiSkovych
Lazni. Inzerce na jeho sluzby se objevovala v letech 1892-1915. Po osmileté piestavce se
zaCala jeho inzerce opét objevovat, ale jiz s CastéjSimi mezerami mezi jednotlivymi roky.
Komrs svou propagaci v Casopise lékarii ceskych ukonéil v roce 1915. Celou svou lékaiskou
lazenskou praxi ptisobil ve FrantiSkovych Laznich, zménilo se pouze misto jeho plsobeni.
Dalsim Iékafem s vysokym poctem inzerce byl MUDr. E. Oliva. Tento 1ékat z FrantiSkovych
Lazni uvetejnil svou inzerci celkem 22x. Jen o jednu méné meél lazensky Iékai Mikulasek z
Luhacovic. Pouze devét 1ékait mélo za sledované obdobi vice nez 10 inzerci. Zbyli 1ékaii
zaujimali pouze minimum uvetejnéné inzerce. Rok 1894 byl i v této kategorii velmi plodny.
46x upozornovali na své sluzby lazensti lékati prostiednictvim novinové inzerce. V tomto
roce méli MUDr. L. Komrs a MUDr. Fr. Zatloukal shodné po 10 inzercich. Zcela ojedinélou
byla inzerce na lazenské 1ékaie v roce 1910. V 26. ¢isle ji ale byla vénovana jedna cela strana,
kde inzerovalo deset 1ékatii. Tuto desitku jest¢ dopliiovaly dva inzeraty na piedeslé strané
periodika (MUDr. M. Mixa pusobici v Karlovych Varech a MUDr. L. Hoffmann z Janskych
Lazni). ® Od roku 1920 dochazi k prudkému poklesu reklamy tykajici se propagace

lazeniskych 1€kaiti. Lékatska inzerce se objevuje spise vyjimecne.

81 Casopis lékari ceskych. rok. 49, &. 26. Praha. 25. 6. 1910. s. 799 a 800.
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Graf 22 Pocet inzerce lazenskych 1ékait 1890-1938
Zdroj: Casopis lékatt ¢eskych. ro¢. 39-71.

Mimoiadnou inzerci v Casopise lékarii ceskych piedstavovala inzerce, ktera byla
zaméfena na lazenské hotely ¢i penziony. Dvé inzerce byly na lazensky hotel Sevilla ve
FrantiSkovych Laznich. Zastupci hotelu inzerovali pouze v jednom ¢isle v roce 1920 a pozdéji
jesté jednou vroce 1928. Vroce 1920 upozoriovali na své sluzby 1 zastupci feditelstvi
hotelového sanatoria Casino v Maridnskych Laznich. Jejich inzerce byla opravdu vyjimecna,
coz bylo dano zejména jejich formatem, ktery byl pies celou stranu. Posledni zminkou byla
nabidka k pronajmu hotelu v Karlovych Varech vroce 1937. Jednalo se o jediné Ctyfi

zélezitosti v této kategorii.

Prvenstvi v poctu celkové lazenské inzerce ma rok 1894 se 168 reklamami. Naopak
nejméné reklam obsahoval rok 1898, ktery mél pouhé ctyii. Z grafu celkové inzerce
v Casopise lékaiii ceskych vypovida, ze nejastéji propagovanou slozkou byla inzerce na
jednotliva lazeniska zatfizeni. Pocet celkové inzerce na minerdlni prameny a lazenské lékate
byl ptiblizné stejny. Reklamy na spolecenské sluzby (ubytovaci a stravovaci sluzby) bylo

minimum.
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Graf 23 Pocet celkové inzerce 1890-1938
Zdroj: Casopis 1ékatt ¢eskych. ro¢. 39-71.

Nasledujici graf demonstruje Cetnost reklamni inzerce na jednotliva lazenska zatizeni
ve vybraném cCasovém obdobi. V grafu jsou zatazeny nejCastéji propagované lazeniské
lokality. Mezi deset nejvice propagovanych lazenskych zatizeni se zatradily ldzné Novy
Smokovec, Marianské Lazné, FrantiSkovy Léazn¢, MsSené Lazn€, Luhacovice, Lazné
Bohdane¢, TiSnov, Podébrady, Hall a Davos. VSechny tyto lazné¢ mély vice nez 26 inzerci.
Uplné nejvice inzerce mél §vycarsky lazenisky komplex Davos, ktery ve vybraném obdobi
inzeroval v 55 reklamnich inzerci. Z ¢eskych lazni se nejvice propagovaly lazné¢ Luhacovice
$ 52 inzercemi. Ptekvapivé jednémi z nejvice propagovanych lazni byl dnes uz byvaly
vodolécebny ustav TiSnov. Podle grafu je zde patrna dominance MSenych Lazni, sice nemayji
nejvice inzeratl, ale v pfipadé, kdy jejich inzerce byla soucasti Casopisu, patiily
k nejpropagovangjsim v tom daném roce. I v inzerci Casopisu lékarii ceskych chybi ast&jsi

propagace nejznaméjsich ¢eskych lazni Karlovy Vary.
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Graf 24 Pocet inzerce vybranych lazenskych lokalit
Zdroj: Casopis lékatt ¢eskych. ro¢. 39-71.

Posel z Podhoii®*

Posel z Podhori bylo regionalni periodikum vychazejici v Rychnové nad Knéznou od
roku 1886. Posla z Podhori zalozil Josef Vycpalek.

Od svého zalozeni vychazel nepfetrzit¢ az do poloviny roku 1920, kdy doslo
z ekonomickych davodu ke kratkému pieruseni vydavani. Opét zacal vychazet v dubnu 1922.
S uplnou platnosti bylo publikovani ukoneno rokem 1945. Nejvice ho ve své propagaci
vyuzivalo mistni lazenské letovisko®®

Velka ¢ast inzerentli zde propagovala své sluzby pomoci textu nez obrazové reklamy.
Mezi ty rozsédhlejsi patfila predevSim na lazeniskd letoviska. Oproti jinym periodikiim se

Vv Poslu z Podhori lazenska inzerce rozdé€lila pouze mezi pét lazenskych komplext, dalsi

8 Format periodika vypadal po celou dobu vydavani téméf stejné. Byl vyuZivan piiblizné format A3. Stejn& jako
se ménily podtituly novin, ménila se i periodicita vydavani. Posel z Podhoti vychazel od roku 1895 jednou
tydné, vzdy v sobotu. Do této doby tomu bylo dvakrat mésicné. Béhem svého vydavani mél nékolik podtituld,
které se v prubéhu let nepravidelné ménily. Od svého zalozeni byl vydavan v Rychnové nad Knéznou Karlem
Rathouskym. Prvnim odpovédnym redaktorem byl Jan Wagner. I v malém periodiku dochazelo Casto ke
zménam ve vedoucich funkci. Obsahem jednotlivych &isel byly z velké ¢asti kratké denni zpravy z rychnovského
regionu. Titulni strana pfinasela ty nejvyznamnéjsi informace o celonarodnim i regionalnim déni. Pod ¢arou byl
otiskovan fejeton. Nekdy byla tato rubrika nazyvdna Besidka. Dalsi stranky jiz patfily zpravdm prevazné
z rychnovského regionu. Zavér jiz byl ve znameni inzerce. Novinova inzerce byla docela omezena. Nejéastéji ve
spojitosti s lazefistvim zde byl zminovan mistni lazefisky areal. Diky malému poctu stran (v priméru mél jeden
vytisk Ctyfi az pét stran) byla reklamam veénovana vzdy posledni strana. Ale od roku 1930 byl reklamé
poskytovan vétsi prostor, nejen Ze se objevovala v textu, ale také se stavalo, Ze reklamy byly oti$tény na dvou
strandch. Prevdzna Cast inzerce byla ohrani¢ena zdobnym rameckem. Nejvice se propagovaly firmy a sluzby
rychnovského regionu.

8 Lazné Studanka jako 1é¢ebné zafizeni zanikly ve 30. letech 20. stoleti, nejvétsiho rozmachu dosahly na
prelomu 19. a 20. stoleti.
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reklamy patfily minerdlnim vodam. Mezi nejCastéjsi inzerenty spolu s mistnimi ldznémi se
radily Lazné Bélohrad. Ostatni lazn¢ inzerovaly pouze ojedinéle.

Inzerce rychnovského lazeniského letoviska byla velmi specifickd. Propagace mistnich
lazni byla jednoznaéné nejpocetnéjsi. Nezamétovala se pouze na 1é¢ebny pobyt, ale ve velké
mife i na doplnkové, spolecenské sluzby. Obsahovala i pozvanky na hodiny modernich tanct,
na odpoledni studanecké caje, na hudebni koncerty, na posviceni, na veptové hody, velmi
ojedin€lou byla pozvanka na zmrzlinu a na lécebné koupele. Ke konci roku nejvyznamné;jsi

podnikatelé spolu s ndjemci Studanky prali étenaiim Veselé Vanoce a Stastny novy rok.

1890-1899
Rok 1890 neobsahoval zadnou lazenskou inzerci. Prvni se objevila az o rok pozdéji,

a to v cervenci, kdy vySel inzerat na vybér nového majitele rychnovského letoviska Studanka
pro nasledujici rok. O jeho zméné se Ctenaii dozvédeli v lednové inzerci roku 1891. Novym
majitelem se stal Josef Fri¢. Uplné poprvé byly b&hem roku 1892 inzerovany
1 jiné vychodoceské lazn¢ nez Studanka a to Lazné Bélohrad. Zastupci lazni prostiednictvim
novin upozoriovali na zahdjeni lazenské sezony. V dalSim ro¢niku periodika méla premiéru
inzerce na Béloveskou kyselku. Dne 10. fijna 1894 zastupce mésta Rychnov nad Knéznou
prostiednictvim inzeratu sdéloval, ze se pro rok 1895 opét hleda novy majitel pro restauraci
a lazn¢ Studanka. V dal§im cisle pak uz majitel lazni zval hosty na kazdoro¢ni veptové hody.
K Laznim Bélohrad a Studanka ptibyla vroce 1899 inzerce na lazné¢ Velichovky, jejichz

reklama byla otisténa celkové pétkrat.
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Graf 25 Pocet inzerce 1890—1899
Zdroj: Posel z Podhofi, ro¢ 5,6,7,8,9,10, 11,12,13 a 14.
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1900-1909
Lazn¢ Brandys nad Orlici mély svou prvni inzerci az v roce 1900, tedy v dob¢, kdy uz

témet dva roky fungovaly. Rokem 1902 Lazné Bélohrad odstartovaly svou propagaci v Poslu
Z Podhori. Vrcholem v poctu jejich propagace byl rok 1904, kdy pocet inzerce vystoupal az
na ¢islo 10, na dalsi vysoké Cislo se dostala v roce 1907, kdy ji bylo o jednu inzerci méng,
tedy 9. Jejich reklama propagovala vysledky 1é¢by a lakala na lazensky pobyt.

Jesté vétsiho poctu dosahovala inzerce Krondorfské kyselky a karlovarské Mattoni.
V prub¢hu roku 1904 se pocet reklam na karlovarské Mattoni vysSplhal na ¢islo 16
a Krondorfska kyselka dokonce dosahla ¢isla 19. Jen jedna reklama se v témze roce tykala
mistnich 14zni. V roce 1905 se v periodiku nachazi ponékud rozmanitéjsi sestava inzerenta.
Svou reklamu zde mély Lazn¢ Bé&lohrad, lazné¢ Luhacovice, mineralni voda Mattoni
a Krondorfska kyselka a samozfejmé Studanka, kterd kromé lazenského pobytu, zvala na
velky kvétnovy koncert, na tradi¢ni vepirové hody, nabizela volné byty ve Studance a na konci
roku pfal najemce Jan Uhlif Stastny novy rok.

O rok pozdéji se o placenou inzerci rovnomérné podé€lily Lazné Bélohrad a Studéanka.
Reklamé pro rok 1907 vévodila inzerce Mattoni. Letovisko Studanka, jez se svymi 23
pied¢ilo v inzerci Lazn¢ Bélohrad, které mély pouze 9 reklam. Timto rokem zapocala éra
inzerce na karlovarskou mineralni vodu, ktera se zacala objevovat téméf v kazdém cCisle. Tato
série nebyla pieruSena ani prvni svétovou valkou. V nasledujicim roce byla k doposud
nejpropagovanéjsi trojici doplnéna Ondiejovskéd kyselka, ktera nasbirala celkem 8 reklam.
Oproti tomuto byl dalsi rok na reklamu velmi chudy. Piekvapivé v tomto roce chybéla zminka

o laznich Studanka a vyskytla se pouze jedna inzerce na Lazn¢ Bélohrad.
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Graf 26 Pocet inzerce 1900-1909
Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢ 15,16,17,18,19,20, 21,22,23 a 24.
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1910-1919
Nejcastéjsim inzerentem v tomto obdobi byly karlovarska Mattoni a Krondorfska

kyselka. Po roce se opét objevuje reklama na Lazné Bélohrad, ktera byla doprovazena jednou
jedinou reklamou na rychnovskou Studanku. K poctu 50 reklam na Mattoni byly v roce 1912
ptipojeny reklamy na Lazné¢ Bé&lohrad a letovisko Studanka. Roky 1913 a 1914 byly na
skladbu inzeratii totozné. Specifické byly roky 1915 a 1916, kdy az na cislo 34 v roce 1916,
byla v kazdém vydani tydeniku otiSténa reklama na mineralni vodu Mattoni. Jednalo se viibec
0 jedinou reklamu toho roku vztahujici se k lazenstvi. V roce 1915 byla inzerce navic
doplnéna jednou reklamou zaméfenou na letovisko Studanka. Nasledujici tii roky byly ve
stejném duchu jako ten predchazejici. I kdyz bohuzel pocet lazenské inzerce postupné klesal

a v roce 1919 spadl jenom na ¢islo 15.
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Graf 27 Pocdet inzerce 1910-1919
Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢. 25,26,27,28,29,30,31,32,33 a 34.

1920-1929
Inzerce na pocatku dvacatych let byla téméf nulova. V roce 1921 z finan¢nich divoda

nevyslo ani jedno ¢islo rychnovského tydeniku. Znovu dostupny zacal byt az 1. dubna 1922
a soucasti 6. Cisla ze dne 6. kvétna byla reklama na rychnovské 1azné Studanka. Nasledujici
ro¢nik byl pro reklamu o néco lepsi. Celkem osmkrat, zde byla otisknuta inzerce na
Podébradskou kyselku a pétkrat na Podébradku. Majitel mistnich lazni Studanka zval z kraje
nového roku Ctenafe na veptrové hody, které se mély ve Studance uskutecnit. V prosincovém
Cisle s blizicim se koncem roka pfal v§em navstévniki Studanky a nejen jim $tastny a vesely
novy rok. Pét reklam na letovisko Studanka a ¢Etyfi na mineralni vodu Podébradka byly

soucasti roku 1924. Inzerce vroce 1925 opét lakala k navstévé Studanky, tentokrat na
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kvétnovy koncert, na kazdoro¢ni hody a jako kazdy rok pral restauratér Studanky ,,veselé
Vanoce a novy rok*.

Piestoze 1 v roce 1926 byly v jednotlivych ¢islech reklamé vénovany vzdy dvé az tii
strany, lazenstvi se tykalo pouze vanoc¢ni a novorocni pifani pronajimatele Studanky.
Ve stejném duchu byl i rok 1927. Poprvé se reklama na pobyt v mistnich laznich objevila
v dubnu 1928. Ovsem nasledujici rok byl oproti pfedchozim na reklamu bohaty. Celkové 20x
zde byla otiSténa pozvanka na moderni tance do Studanky spolu s pozvankou na vepiové

hody, konané taktéz na Studance.
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Graf 28 Pocet inzerce 1920-1929
Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢. 35,36,37,38,39,40,41,42 a 43.

1930-1938
Tticata léta byla z hlediska poctu inzerce velmi plodnd, pfestoze na jejich pocatku

probihala hospodarska krize a s jejimi dusledky se spole¢nost vyrovnavala i po jejim
skonCeni. Pravé ve 30. letech se ukazala sila reklamy a pfedevSim chytrost nékterych
podnikateli. Firmy, v nasem ptipad¢ lazné, se musely o zdkaznika uchéazet. A tak zastupci
lazni investovali do reklamy nemalé finan¢ni ¢éstky. Prostfednictvim inzerce upozoriiovali na
své sluzby. Ten kdo neinzeroval, se stal neviditelnym a jako by viibec nebyl. I kdyz lidé
nem¢li dostatek financi, navstévovali lazenské komplexy, presnéji ty, které inzerovaly.

V jednotlivych ro¢nicich se objevilo hned n¢kolik reklam rtzného zaméfeni od
pozvani na hodiny moderniho tance, koncerty, jazz, zmrzlinu nebo jen na odpoledni caje.
Oproti minulym letim viibec nebyla pfitomna inzerce na mineralni vodu. Zato v kazdém roce

bylo hodné inzerce na moderni tance, jenz byl velmi oblibeny. I kdyz jejich pocet postupné
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klesal. Inzerce Posla z Podhori byla ve 30. letech ve znameni lazni Studanka. Nejednalo se

vsak o propagaci lazenskych sluzeb, zamérovala se na spole¢enské sluzby.
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Graf 29 Pocet inzerce 1930-1938
Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢. 44, 45,46,47,48,49,50,51 a 52.

Propagace lazenskych zatizeni v Poslu z Podhori méla ¢tenafe hlavné upozornit na

jejich léCebné sluzby a poskytnout zakladni informace o laznich (obdobi lazenské sezony,
majitel, spoleenské udalosti). Inzerce se pfedev§im odehravala v kratké dobé po jejich
vzniku, ptipadné po obnove jejich plisobeni.
Luhacovice. Jejich inzerce je mozna disledkem vzkiiSeni lazeniského provozu, které nastalo
po roce 1902, kdy byla zalozena akciova spolecnost Lazni Luhacovice, a spravy lazni se ujal
lékai FrantiSek Vesely. V souvislosti se zménou majitele a vznikem akciové spole¢nosti
informovalo ¢tenare nékolik zprav.

Slatinné 1azné¢ Velichovky inzerovaly jenom vroce 1899, jejich reklama méla
upozornit na nové vznikly lazensky komplex. I reklama na dnes uz byvalé slatinné lazné
Brandys nad Orlici byla v pribéhu lazenské sezony otiSténa Ctyfikrat, stalo se tak rok po
zaloZeni 1azni Iékafem Josefem Wieserem.

Oproti pfedchozim dvéma zafizenim byly Lazné¢ Bé&lohrad v tydeniku propagovany
Castéji. Poprvé se tak stalo jiz v roce 1892. Zatim je nejspiS skutecnost, Ze Lazné¢ Bélohrad

patfily mezi vyznamné lécebné komplexy tehdejsi doby.
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Graf 30 Pocet inzerce lazenskych lokalit 1890-1938

Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢. 5-52.

Pocet celkové inzerce byl z velké €asti ovlivnén pfitomnosti reklamy na mineralni
vody, kterd vyrazné¢ zvySovala kone¢ny soucet inzerce. NejCastéjSim zastupcem byla
karlovarska Mattoni, sice nebyla obsazena ve vSech studovanych roc¢nicich, ale pokud ano, tak
se jeji reklama objevovala témet pravidelné po cely rok. Priblizné stejné Casto jako Mattoni
inzerovali Krondorfskou kyselku®. Ziidka se zde objevila inzerce na Pod&bradku, ktera méla
dvé podoby, tou castéjsi byla varianta Podébradskéd kyselka, druhou moznosti byla verze
Podébradka. V roce 1923 se v propagaci vystiidaly obé dvé verze. Velmi ojedinélou byla
reklama na Ondfejovskou kyselkuss, ktera byla soucasti pouze osmi vytiski v roce 1908.
Reklama na Béloveskou kyselku se da oznalit za zcela mimofadnou inzerci, nebot’ byla
jenom jedna. Od roku 1906 rapidné narostl pocet inzerce na mineralni prameny, coz je dano
zvySenim inzerce na Mattoni. V roce 1913 doséhla uctyhodného poctu 80, kdy karlovarska
Mattoni byla zobrazena 48x a Krondorfska kyselka 32x. Od roku 1925 se vSak uz neobjevila
7adna inzerce na mineralni vody ¢i prameny. Absolutnim rekordmanem v poctu inzerce je

S 620 reklamami karlovarska mineralni voda Mattoni.

8 Lazn& Korunni — dnes zaniklé 14zng, vyvéry kyselky a stagirna mineralni vody, diiv&jsi Sesko-némecky nézev
Krondorf-Kyselka.

8 Ondrasov — zaniklé 1azng, vyvér kyselky a funkéni staGirna, starsi nazev lazni Ondfejov a Andersdorf, v dnesni
dobé je zndma kyselka Ondrasovka.
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Graf 31 Pocet inzerce mineralnich vod a prament 1890-1938

Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢. 5-52.

V jednotlivych vytiscich Se nejvice samoziejmé propagovala samotnd lazenska
zatizeni. Pro kazdé obdobi se vaze jinak zamétfend inzerce. Napiiklad do obdobi masopustu
spada potadani veprovych hodl. Nejvice inzerce se objevovalo v pribéhu lazenské sezony.
Ve zbylych mésicich jsme mohli najit jediné reklamu na mineralni vodu.

V disledku regiondlniho zaméteni vyuzivaly tydenik pro svou propagaci vyhradné
lazné z vychodnich Cech. Nejaktivngjsi byly Lazné Bélohrad, uz méné aktivni byli zastupci
lazni Velichovky, Brandys nad Orlici a sttedoCeskych lazni Pod¢brady.

Inzerce lazni Studanka se zamérovala téméf na vSechny moznosti, které se laznim
nabizeji, a je bezesporu nejrozmanitéjsi. Od pozvanek na hudebni koncerty, hodiny moderni
tance, pres nabidky volnych pokojii az po inzerci na samotné lazné. Je zajimave, Ze nejvetsi
zastoupeni neméla inzerce zaméfend na léCebnou funkci, 1 kdyZz se objevovala témeét
pravidelng. Prostfednictvim reklamy ldkaly ldzné také na spolecenské udalosti, které se
v arealu letoviska mély uskutecnit. Pravidelné zval zastupce Studanky na Unorové vepioveé
hody. Na pocatku tticatych let se poprvé zacaly objevovat reklamni pozvanky na hodiny
modernich tancii. Opakovaly se nepravideln€ v pribéhu celého roku. Neobvyklou inzerci bylo
pozvani na zmrzlinu a na odpoledni ¢aje ve Studance. Ve 30. letech se objevuje novy hudebni

smér, jazz. O jeho popularité sveédci Ctyii jazzové koncerty pofddané ve Studénce v roce 1933.
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Graf 32 Pocet inzerce vybranych lazenskych lokalit
Zdroj: Posel z Podhoti, ro¢. 5-52.

Z uvedeného grafu propagovanych lazni je evidentni, Ze propagace konkrétnich
lazetiskych center probihala pouze v urCitém obdobi. Pocet reklam se zvySoval a sniZzoval
podle pielomovych wudalosti, které v konkrétnich lazenskych zafizenich nastaly. Je
pochopitelné, Ze letovisko Studanka jako mistni zafizeni bylo propagovéano po celé sledované
obdobi. V jeho prubéhu se samoziejme meénil charakter inzerce.

Pfi¢iny prudkého naristu reklamni inzerce muzeme vidét v mnoha faktorech. Jednou
Z moznosti byl zacatek fungovani lazni. V nasem piipadé se to tykalo lazni Velichovky
a Brandys nad Orlici, které mély v Poslu z Podhori svou reklamni inzerci pouze v tomto
zakladatelském obdobi. Dalsim faktorem mohlo byt objeveni nového mineralniho pramene ¢i
ziskani statutu lazeniského mésta. Jako tomu mohlo byt v ptipad¢ Lazni Bélohrad, které byly
roku 1905 povysSeny na mésto. Jejich propagace ale zacala rist jiz od roku 1902, poté co bylo
o rok diive vyhloubeno 8 vrtl a pfi té prilezitosti byl navrtan i arsenozelezity pramen (Anna-
Mariansky pramen — slabé mineralizovany). Jediné letovisko Studanka si svou reklamu
udrzelo témef po celou dobu. Jedind reklama ve spojitosti s 1dznémi Podcbrady se tykala
moznosti nakupu akcii 1azni.

Z nasledujiciho grafu jednoznaéné vyzniva, ze v celkové inzerci Posla z Podhori
zaujimala nejvice prostoru reklama na mineralni vody a prameny a az poté byla reklama na
jednotlivé lazenské komplexy. Soucasti rychnovského periodika nebyla ani jedna inzerce na
pusobeni lazenského 1ékafe a ani na konkrétni lazensky hotel ¢i penzion. V oblasti

spoleCenskych sluzeb se angazovalo pouze rychnovské letovisko, které témer pravidelné
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zvalo na spolecenské udalosti (moderni tance, odpoledni ¢aje, jazz, veprové hody) konané

Vv prostorach Studanky.
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Graf 33 Zaméieni celkové propagace 1890-1938
Zdroj: Posel Podhofi. ro¢. 5-52.

Casopis turist{iss
Casopis turistit byl vydavany klubem Ceskoslovenskym turistti. Prvni &islo tak vyslo

v lednu 1889.

Jeho problematika je pfedem dand. Podstatu jednotlivych cisel piedstavovaly
turisticky zamétené Clanky, které Ctenafim piiblizovaly méné 1 vice vzdalena, v&hlasna
1 mén¢ popularni lazenska centra. Gro Casopisu predstavovaly obsahlejsi ¢lanky, které byly
doplnény dal§imi rubrikami. Obsahy jednotlivych ¢isel jsou tematicky zaméfeny podle
ro¢niho obdobi. Do ¢asopisu nejéastéji piispivali cestovatelé, dobrodruzi nebo ¢lenové klubu
Ceskoslovenskych turisti. Samotny text byl velmi ¢asto obohacen o fotografie.

Co se tyCe lazenstvi, byli ctenafi o tomto fenoménu nejvice informovani

prostiednictvim kratkych zprav. Samozifejmosti na stejnojmenné téma byla placend inzerce na

8 Casopis piiblizného formatu A5 byl koncipovan jako mésiénik. Béhem jeho vydavani samoziejmé doslo
k nékolika zménam, které se tykaly formatu, vzhledu, rozsahu ¢isla, ndzvu a v neposledni fadé i periodicity
vychazeni asopisu. Celkovy rozsah se pohyboval okolo 30 stran na jeden vytisk.

Na titulni strané krome zékladnich informaci (nazev, datum, ¢islo vydani, ro¢nik periodika, redaktor, vydavatel
a nakladatel) byla cena roéniho ptedplatného, které napiiklad pro rok 1890 ¢inilo 2 zlaté, jednotliva ¢isla staly 20
krejcart. Cena jednoho inzeratu Cinila 8 zlatych, stdlym inzerentim se nabizela urcita sleva.
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konci ¢isla. 1 kdyz vychazel, jako mési¢nik byl svym zaméfenim vhodny pro propagaci
lazenistvi. Reklama s lazefiskou problematikou byla v Casopise turistii doplitkovou zaleZitosti,
zadnd ze zvefejnéné inzerce se neopakovala nekolik let po sobé, vzdy se jednalo
o zalezitost nékolika ¢isel v prubéhu roku. Inzerci bylo vzdy vénovano pouze par stranek na
konci vytisku, nejcastéji se jednalo o dvé az Ctyii stany. Propagace lazenstvi je vSak alespon
Castecné nahrazovédna v textové Casti, a to v podobé ¢lankd i1 kratkych zprav. Inzerce byla
spiSe textového charakteru nez obrazového. V Casopise turistii se inzerce pievazné

zamétovala na 1écebné ucely lazni, ale jesté vice na ubytovaci kapacity.

1890-1899
V poslednim desetileti 19. stoleti se objevilo né€kolik reklam na lazensky komplex.

V prvnim sledovaném roce se sice neobjevila zadna reklama v souvislosti s lazenstvim,
ale v prabchu roku 1891 byly celkoveé pétkrat inzerovany Styrské lazné Gleichenberg
a Gtyfikrat lazné Sternberk. Inzerce byla doplnéna sedmi reklamami na mineralni vodu
Mattoni. DalSimi ldznémi, jejichz inzerce byla soucdsti Casopisu, byly rychnovské lazné
Studanka. Reklamu na né doprovazel ¢lanek zaméfeny piimo na meésto Rychnov nad
Kn&znou. ®” Sestkrat vroce 1983 inzerovaly v Casopise turisti Lazng Kynzvart a byly
doplnéné o reklamu na kynzvartské Richardovo viidlo. Lazné¢ Kynzvart a jejich mineralni
pramen (Richardovo viidlo) mély svou inzerci 1 v roce nasledujicim, spolu s nimi vyuzily
placenou inzerci lazn¢ Letiny a Ostrov, které mély shodné po tiech inzercich. Lazné¢ Kynzvart
mély o jednu reklamu vice.

Rok 1895 se obesel bez inzertni propagace lazenstvi. Mimotadnou inzerci (objevila se
jen v tomto roce) byly v roce 1896 dvé reklamy na lazn& Cerhovice®®. Ro¢nik 1897 obsahoval
jednu jedinou zminku o lazefstvi, kterou byla inzerce na mineralni vodu Saratice, ktera se
vroce 1896 zadala stadet do lahvi. Nasledujici rok pfinesl kromé reklamy na Saratici také
nabidku MUDr. Vojtécha Mréazka o poskytnuti informaci o lazeniskych a klimatickych

mistech. Rok 1899 jiz zadnou reklamu spojenou s lazeniskou tématikou nenabidl.

8 Frantigek Jifi Kotal. Rychnov nad Kn&znou. Casopis turistii. ro¢. 4, &. 5. Praha. 1892. s. 110- 113.
8 Dnes jiz zaniklé 14zn& a prameny mineralni vody, nachazejici se jihozdpadn& od Zbiroha, 1azn& vznikly asi
Vv 80. letech 19. stoleti jako zelezité lazné a zanikly kratce po druhé svétové valce.
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Graf 34 Pocet inzerce 1890-1900

Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 2-11.

1900-1909
V obdobi od roku 1900 do roku 1904 se Zadna z placené inzerce netykala lazni nebo

lazenstvi. Ojedinélou inzerci byla v roce 1905 inzerce na lazn¢ Luhacovice a na luhacovickou
kyselku. Zaroven se b&hem roku 1905 v jednotlivych cCislech zafala objevovat rubrika
Oznamovatel hotelu, hostincii i restauraci, ve které nepravidelné¢ inzerovali majitelé
pohostinstvi v lazeniskych komplexech. Bohuzel v nasledujicich letech byla tato rubrika
jedinou propagaci spojenou s lazenstvim.

V roce 1906 se vtéto rubrice mezi inzerenty zatadily: hotel Arco v Luhacovicich,
hotel Pannonia v Trencianskych Teplicich a hotel Felsenburk v Janskych Lazni. Luhacovicky
hotel a hotel v Trencianskych Teplicich byly propagovany celkem pétkrat v lednovém Cisle
a pak v obdobi lazenské sezony (¢. 5, 6, 7 a 8-10).

Luhacovice svou inzerci v roce 1907 navazaly na rozsahly ¢lanek, ktery byl otistén
v ptedchozim roce. Lazenstvi bylo v letech 1908-1909 propagovano pouze pomoci rubriky
Oznamovatel, kam svou inzerci umistilo pét hoteli zJanskych Lazni, Luhacovic
a Trencianskych Teplic. Nové se k nim piipojil hotel Brioni z Marianskych Lazni a lazensky
penzion Zatisi v Laznich Bélohrad. V nasledujicim roce se opakovala inzerce vSech hoteli
z roku 1908. Navic se v kvétnovém cisle objevila inzerce Kam letos? Do kterych ldzni nebo
lécebnych mist? Reklama cCtenafe upozoriiovala na vydani knihy Letni sidla, lazenska
a lécebna mista v zemich koruny ceské. Jednalo se o informaéni knihu, kterd poskytovala

zakladni informace o jednotlivych lazenskych komplexech.
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Graf 35 Pocet inzerce 1900-1909
Zdroj: Casopis turisti.. ro¢. 12-21.

1910-1919
Obdobi let 1910-1920 bylo témét bez placené inzerce. Soucasti jednotlivych ¢isel byla

jen rubrika Oznamovatel, ktera se pravideln¢ opakovala. Obsahem této rubriky byl stejné jako
v ptedchozich letech hotel Felsenburk z Janskych Lazni. Tentokrat byl doplnén v roce 1911
témito hotely: hotel Hudec v Réjci a hotel v Laznich u studné¢ Marianské pod Zvi¢inou.
O rok pozdgji umistil svou inzerci do ¢asopisu i hotel Valdstejniv dvir v laznich Zeleznice.
V roce 1913 inzerenty byli pouze zastupci hotelti Valdstejniv dvir v Zeleznici a hotelu
Vv Laznich studn¢ Marianské pod Zvicinou.

Oznamovatel byl tedy soucasti rocnikt 1910, 1911, 1912 a 1913. Bohuzel od dvojcisla

9 —10 v roce 1914 neobsahovalo zadné ¢islo ani jednu jakoukoliv reklamu.
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Graf 36 Pocet inzerce 1910-1919
Zdroj: Casopis turisti.. ro¢. 22-31.

1920-1929
Od roku 1925 se po delsi piestavce zacCala objevovat inzerce vénovana lazenstvi.

Tykala se Lazni Bohdaneg, lazni Zeleznice a slovenskych Tren&ianskych Teplic. V roce 1926
bylo otisténo 13 reklam — mezi nimi na lazné Luhadovice, lazné Zeleznice nebo Marianské
Lazné, ze slovenskych lazni to byly opét Trenc¢ianské Teplice. Jedna z reklam upozornovala
piimo na Ceskoslovenské 14zng, kde konkrétnd zmitiovala Tatranskou Lomnici a Strbské
Pleso. O tom, Ze se v reklamé zacala vyuzivat hesla a slogany, svéd¢i inzerce luhacovickych
lazni z roku 1926. Ty zacaly vyuzivat napiiklad ldzné Luhacovice — Moravsky rdj, Pro
prirodni krasy oblibeny utulek turisti nebo Neni turisty, ktery by nevyhledal Luhacovic.
Nasledujici rok byl sice na placenou inzerci chudsi, piesto zde inzerovaly slovenské
lazng Tatranska Lomnice a Strbské Pleso (jednalo se o stejnou reklamu jako pied rokem).
Spolu s nimi své sluzby inzeroval hotel Kulma v Janskych Léaznich. Reklamy se opakovaly
i v nasledujicim 5. ¢isle a pfipojila se k nim inzerce na Vysoké Tatry, ktera zastitovala
lazeniska zatizeni nachazejici se na tomto uzemi. O tom, Ze se stejnd inzerce opakovala, svéd¢i
dalsi ¢islo, kde opét nachdzime reklamy na hotel Kulma v Janskych Laznich a na Vysoké
Tatry. Nové byly doplnény inzerci Zivnostenské banky, kterd vydavala povéiovaci listy, jez
byly vhodné pro pobyt v mistnich a i zahrani¢nich 14zni. Rokem 1926 se ptestava objevovat
rubrika Oznamovatel. Pfesto 1 v roce 1927 se objevovala inzerce na lazenské hotely. Hotel
Kulma v Janskych Laznich mél v pribéhu roku tfi inzerce. Soucasti ro¢niku byly také
reklamy na klimatické laznd Tatranska Lomnica a Strbské Pleso ve Vysokych Tatrach.

Zaroven byla tato dvé mista propagovana ve spole¢né inzerci spolu s dal§imi klimatickymi
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laznémi, nachézejicimi se ve Vysokych Tatrach. V Casopise turistii je od roku 1928 opét
patrna absence placené inzerce. Soucasti Cisel byly lazenské sluzby propagovany jen

prostfednictvim kratkych zprav.
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Graf 37 Pocet inzerce 1920-1929
Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 32-41.

1930-1938
Soucasti jednotlivych ¢isel v roce 1930 byly pouze kratké zpravy, které se tykaly

slovenskych lazni PieStany a Trencianské Teplice, a jeden ¢lanek vénujici se vyvoji lazenstvi
v Karlovych Varech®. V jednotlivych &islech v rozmezi let 19311933 je absence jakékoliv
formy placené inzerce. V roce 1932 vychazel casopis stejné jako v piredchozim roce kazdé
dva mésice.

Od roku 1934 se pravidelné zacind objevovat rubrika Kam na cesty, do lazni, na letni
byty. Jejiz soucasti byla propagace lazni Bilina, Korytnica, Strbské Pleso a Tatransk4 Kotlina.
I o rok pozdéji byly v této charakteristické rubrice inzerovany lazné Korytnica. Jejich inzerce,
V podobé kratké zpravy, byla obsazena v kazdém ¢isle. Lazné¢ Korytnica sebe oznacovaly za
slovenské Karlovy Vary a specializuji se na Zaludec¢ni a stfevni potiZe. K laznim Korytnica se
nov¢ pridal hotel Slavonia v Korytnici, hotel Rys v Marianskych Laznich. Nejen rubrika Kam
na cesty byla pfitomna v roce 1936. Soucésti byla ojedinéld inzerce na ceskoslovenské lazné.

Propagace Lazni Bohdane¢ a mineralni vody Mattoni se vratila v roce 1937. Reklama na

8 Prof. dr. Frant. Zachystal. Lazeiisky Zivot v Karlovych Varech za minulych dob., Casopis turistii, ro&. 42. &. 7-
8. Praha. 31. 7. 1930. s. 201-204.
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Lazn¢ Bohdane¢ se opakovala i v dal§im roce. Vroce 1938 byla dosavadni rubrika

pfejmenovana, na Kde se usadime.
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Graf 38 Pocet inzerce 1930-1938
Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 42-51.

Béhem zkoumaného obdobi se pii inzerci vysttidalo nékolik lazenskych center,
dohromady zde své 1azné propagovalo na 17 zastupcii. Nejvice reklamy mély zapadoceské
Lazn¢ Kynzvart. Stejného poctu reklam, tedy 10, dosdhly i vychodoceské Lazn¢ Bohdanec.
Pokud ale kcelkovému poctu inzerce na kynzvartské lazné¢ piipocteme reklamu na
kynzvartské viidlo, ktera pokazdé doprovéazela hlavni reklamu na lazné, dostaneme se na
dvojnasobek inzerce. BohuZzel inzerce jednotlivych lazeniskych komplext se nevyskytovala po
celé sledované obdobi, vzdy se omezila jen na kratky casovy usek. Pouze Lazné Kynzvart

a Lazné Bohdane¢ mély svou inzerci ve dvou po sob¢ nasledujicich ro¢nicich.
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Graf 39 Pocet inzerce lazenskych lokalit 1890-1938

Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 2-51.

Oproti jinym periodikim, kde byla inzerce na minerdlni prameny velmi Ccasta,
v Casopise turistii tomu bylo naopak. Nejednalo se o masovou zaleZitost, kdy se reklama
objevovala pravidelng, ¢islo po ¢isle. Slo spiSe o jednorazové zalezitosti. Mattoni, Richardovo
viidlo, Luhacovicka kyselka, Krondorfska kyselka, Bilinska kyselka a Saratice to je vycet
inzerovanych mineralnich vod, jejichz inzerce se v Casopise objevila v prubéhu zkoumanych
let. Nejvice inzerce na minerdlni vody a prameny bylo obsazeno v roce 1891.

Nejvice inzerce posbiraly zapadocCeské Lazn¢ Kynzvart na jejich mineralni pramen
Richardka. V rozmezi dvou let byla jejich inzerce otisténa desetkrat. Kynzvartské vody byly
oficialn¢ prohlasené za 1é¢ivé v roce 1862. Mineralka Richardka byla pojmenovana podle
Richarda Clemense Metternicha®, ktery v roce 1878 lazn& zalozil. Na druhém misté v poctu
inzerce skoncila karlovarska mineralni voda Mattoni, ktera byla inzerovana sedmkrat v roce
1891 a jednou Vv roce 1937. Zbyli zastupci mineralnich prament byli zaleZitosti pouze jedno

roku.

% R. C. Metternich (1773-1859) syn kniZete a rakouského politika Metternicha.
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Graf 40 Pocet inzerce mineralnich vod a prament 1890-1938

Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 2-51.

Od roku 1905 byva soucasti nékterych Cisel rubrika Oznamovatel hostinstvi, kde cela
fada lazenskych restauratéri inzerovala své pohostinské sluzby, které byly doplnény struénym
popiskem. Tato rubrika postupem doby ménila nejen svilij nazev, ale i pravidelnost, se kterou
se Vv jednotlivych ¢islech objevovala, az v nékterych letech nebyla viibec soucasti vytiskd.
Hoteliéfi a restauratéfi neinzerovali své sluzby nejen pomoci spolecné rubriky, ale
i samostatné. Nejaktivnéj$i byli hoteliéfi z Luhacovic, Trencianskych Teplic a Janskych
Lazni. Po jedné reklamé m¢l napiiklad hotel Lothringen z Marianskych Lazni. Inzerce zacala
stoupat v pribéhu roku 1908, kdy soucasti rocniku bylo 25 inzerci na lazenské hotely
a penziony.

O rok pozdéji bylo obsazeno jesté o jednu inzerci vice. Ale uz v roce 1914 klesl pocet
inzerce na nulu. Znovu se zacala objevovat az v pribéhu roku 1925 a vydrzela byt soucasti
Casopisu az do roku 1927. Absolutni prvenstvi mezi hotely ma se 39 inzeraty hotel Felsenburk
v Janskych Lazni, nasledoval hotel Arco v Luhalovicich® s25 reklamami. Tento hotel
projektoval architekt J. L. Holzl. Jako tieti byl hotel v Laznich pod Zvi¢inou® s celkovymi 22
reklamami, ktery byly soucasti roéniku 1911-1913.

°1\/ dnesni dobé lazeiisky diim Morava v Luhadovicich.

rrrrr

pod Zvi¢inou ¢i Marienbrunn.
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Graf 41 Pocet inzerce lazenskych hotelti 1890-1938
Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 2-51.

Pouze jedna jedina reklama v Casopise turistii zaméfena na lazefiského 1ékate byla
otiSténa vroce 1898. Nebyl jim nikdo jiny nez lazensky Iékat Vojtéch Mrazek, ktery
bezpochyby patii mezi nejvyznamnéjsi balneology, a pod jeho vedenim dosahly lazn¢ Letiny

svého nejvétsiho rozmachu.

Jak jiz bylo napséano, propagace jednotlivych lazeniskych komplexti nebyla stézejni
naplni ¢asopisu. V pribéhu sledovanych let vyuzili mési¢nik pro ucely své propagaci Castéji
nez 5x zastupci pouze Sesti lazni — Lazné Bohdanec, Lazné Kynzvart, Luhacovice, Sternberk,
slovenské lazn¢ Bard€jov a rakouské Bad Gleichenberg. I tak oblibené lazné Luhacovice

propagovaly své sluzby v tomto periodiku pouze Ctyfikrat.
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Graf 42 Propagace vybranych lazenskych lokalit 1890-1938

Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 2-51.

Z uvedenych grafu (graf 42 a 43) je patrné, Zze propagace lazenskych komplexti nebyla
hlavni naplni ¢asopisu. Mnohem vice se ve specialnich rubrikach objevovaly inzerce na
ubytovaci a pohostinské sluzby. Propagace ldzni byla pouze narazovou zalezitosti. DalSim

dokladem tohoto tvrzeni je nasledny graf celkové inzerce Casopisu turisti.

hotely; 152 lazng; 150

min. prameny;
26

1ékari; 1

Graf 43 Zaméteni celkové propagace 1890-1938

Zdroj: Casopis turistil. ro¢. 2-51.
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Predpokladem bylo, Ze v¢tsi lazenska zatizeni by méla mit dostatek prostiedki
a z4jmu na zvefejilovani své propagace, a jejich inzerce by tak mela byt velmi pocetna a Casta.
Ale opak je tomu pravdou. Karlovy Vary jsou bezesporu svétovymi ldznémi. Dokonce tyto
zapadoceské lazné jako jedny z prvnich zacaly s masivni propagaci svych lécebnych sluzeb.
Presto vyuzivaly periodicky tisk ke své prezentaci pouze vyjimecné. Pouhé tii inzerce byly
soudasti &isel odborného Casopisu ékaiti ceskych. V inzerci Narodnich listii viak &etnost
jejich inzerati nepatrné narostla. Vice nez k propagaci léCebnych uceli vyuzivali noviny
a Casopisy hoteliéfi, ktefi upozornovali na moznosti ubytovani a stravovani v jednotlivych
hotelech v Karlovych Varech.

Oproti tomu malé 1azné€ jakymi bezesporu jsou lazné HouStka ¢i Lazn€ Kynzvart se ve
své propagaci v Narodnich listech ptehouply ptes hranici 100 inzerci. CoZ je v ptipadé lazni
Houstka témét trojnasobné a u Lazni Kynzvart dokonce pétindsobné k inzerci na karlovarskeé
lazné. Zajimavosti bezesporu je, Ze pouze sttedoCeské lazn€¢ Podebrady mély zastoupenou
svou inzerci ve vSech ¢tyfech studovanych periodikach.

Absolutniho prvenstvi mezi vSemi inzercemi s lazefiskou tématikou zaujima inzerce na
karlovarskou mineralni vodu Mattoni, jenom 620 reklam bylo soucasti Posla z Podhori.
Soucasti Narodnich listii bylo celkové 226 stejnych inzerci, v dalSich periodikach pocty opét
klesaly. Casopis lékarii ceskych ptinesl pouze 107 téchto inzerci a Casopis turistii dokonce
jenom 8.

Z lazni vévodily novinové propagaci Msené Lazné, jejichz inzerce byla v Narodnich
listech otisténa celkem 550 krat, a kdyz k tomu pfipodteme jesté 29 inzerci z Casopisu lékarii
Ceskych, zastavil se pocCet reklam téchto stiedoCeskych lazni na 579. Za nimi se umistilo
rychnovské letovisko s 500 reklamami, zajimavé je, Ze jejich inzerce byla pouze vV Ndrodnich
listech a v Poslu z Podhori. Narodni listy piinesly 12 reklam a zbytek jiz byl soucasti jenom
rychnovského tydeniku. V potadi tieti skonCily dal$i stfedoceské lazné, tentokrat Lazné
TouSen s 380 inzercemi. Opét se jejich inzerce omezila jen na dvé periodika (Ndrodni listy
a Casopis lékarii ceskych).

V kategorii propagace mineralnich pramenti a vod bylo nejvice inzerce na minerdlni
vodu Mattoni. Na druhém misté byla Krondorfska kyselka s 259 inzercemi a dalsi byla se 164
reklamami Bilinska kyselka. Mineralni vody Mattoni, Krondorfska kyselka 1 Bilinska kyselka
byly propagovany ve vSech ¢tyfech periodikach.

Lazensti 1ékati se ve své propagaci omezili na dvé periodika, na Ndrodni listy a na
Casopis lékaiii ceskych. Inzerci této skupiny miizeme v dalsich dvou periodikach oznadit za

raritu. Nejvice inzerce mezi lazeniskymi 1ékafi mél se 145 inzercemi lékat z FrantiSkovych
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Lazni, MUDr. E. Oliva. V potradi druhy byl dalsi 1ékat z FrantiSkovych Lazni, MUDr. L.
Komrs s 81 reklamami. Na déleném tietim misté skoncili lazensky Iékat z Luhacovic, MUDr.
Rase a MUDr. Rozanek z FrantiSkovych ldzni. Lazensti 1ékafi ze zapadoceskych
FrantiSkovych Lazni patfili ve své propagaci mezi nejaktivné;si.

Periodicita jednotlivych inzerat byla opét velmi rozlisna. Pravidelna inzerce je patrna
pouze Vv ptipadé karlovarské Mattoni v Poslu z Podhori, kdy se objevovala pravidelné nékolik
let za sebou. V letech 1911 a 1915 byla soucasti vSech 52 ¢isel.

Lazenska inzerce se dala rozdélit do ¢tyf kategorii. V pribéhu sledovanych let se
cetnost jednotlivych skupin proménovala. Jak jiz bylo napsdno, objevovaly se celkové Ctyii
kategorie — lazenska letoviska, mineralni a 1é¢ivé prameny, lazensti 1ékafi a posledni lazenské
hotely a penziony. Novinova inzerce se nejvice zaméfovala na propagaci jednotlivych
lazeniskych komplext. Tato inzerce byla ve vétSin¢ piipadii zaméfend na 1éCebnou funkci
lazni.

Obsah novinové lazenské inzerce se ménil v zavislosti na konkrétnim periodiku.
V Poslu pievazovala inzerce na mineralni vody a prameny, kdy jich bylo 739, v Casopise
turistii zase na hotely a penziony. Casopis lékarti ceskych stejné jako Ndrodni listy ptinesly
nejvice inzerce na jednotliva lazenska zatizeni.

Specifickd byla lazeniska inzerce jediného regionalniho periodika. Inzerce
rychnovského lazenského letoviska se nezaméfovala jen na 1éCebné ucely. Jeji soucasti byly
kazdoro¢ni pozvanky na nejrtiznéjsi spoleCenské udalosti, které se na Studance konaly. Témét
pravideln¢ se tam konaly vepirové hody, hodiny modernich tancii, odpoledni ¢aje ¢i hodiny
jazzu. V ostatnich periodikach byla inzerce jednotlivych lazni striktné zaméfena na lé¢ebnou
funkci.

Celkovy pocet reklam byl zavisly na tom, v jaké periodicité¢ zvoleny tisk vychazel.
Samoziejmé nejvice reklam v periodikach vychazelo vzdy v obdobi lazenské sezony. Lazné
nechavaly uvetejiiovat celkovy pocet navstévnikli v konkrétnim €asovém obdobi. Zvaly na
ruzné spolecenské akce, které se v laznich konaly i mimo lazefiskou sezonu. Naopak
v zimnim obdobi, tedy mimo lazeniskou sezonu, se inzerce objevovala zfidka. V tomto obdobi
se reklama zaméfovala zejména na mineralni a 1€¢ivé prameny a na horské klimatické 1azné.

Z kone¢nych vysledkil jsou vylouceny ty informace, které se sice tykaji lazenstvi, ale
pro tuto diplomovou praci nebyly piinosné. Do této kategorie patii informace, které se
pfevazné objevovaly v Ndrodnich Listech. Jednalo se o sportovni vysledky z rtiznych druhti

sportt v rozliSnych lazeniskych stiedisek. Pro zajimavost se nejcastéji v téchto zpravach velmi
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Casto vyskytovaly vysledky Sachovych partii ¢i fotbalovych utkani. DalSim typem zprav, které

jsem vyrtadila, byly informace o zméné autobusovych a vlakovych jizdnich radu.
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Zavér

Lazné a 1éCebné prameny od nepaméti byly a i naddle budou dulezitym prvkem
spoleénosti. Ceskd republika se fadi mezi ty zemé, které velmi napomohly rozvoji
a celosvétovému vyznamu lazni a lazenstvi. Vrcholné obdobi ve vyvoji lazenistvi na nasem
uzemi spadd do obdobi pielomu 19. a 20. stoleti. Pfesto, ze Ceské zemé byly mimotadné
bohaté na naleziSt¢ minerdlnich pramenti a ptipojenych lazni, dochazelo v pribéhu casu
k jejich tbytku, coz bylo dano fadou riznych okolnosti: prvni svétova valka, rozpad
Rakouska-Uherska, druha svétova valka, rozmach téZebniho prumyslu (tykalo se to hlavné
t&7by uhli v severozapadnich Cechach), nastup komunistického rezimu a s nim souvisejicim
znarodnéni a Vv neposledni fad¢ privatizace po roce 1989. Vsechny tyto udélosti a i mnohé
dalsi znamenaly odchod zahrani¢ni i domaci klientely, pfeménu lazni, v n€kterych ptipadech
ptesto pfese vSechno velmi zdatilou a pro nékteré 14zn¢ znamenaly bohuZel 1 jejich konec.

Z lazenstvi se v priab&hu Casu stal fenomén, ktery v kombinaci s moderni medicinou
a vyuzitim reklamy, promeénil lazensky pobyt z ojedin€lé udalosti v b€Znou soucast lidského
zivota. Z puvodné ryze lécebné instituce se postupem cCasu lazné stavaly odzou klidu
a odpocinku 1 mistem spoleCenskych setkdni. Rozséhla reklamni kampan zaméfenid na
lazenstvi zapocCala jiz vprabéhu druhé poloviny 19. stoleti. Prvnim, kdo piiSel
s propracovanou reklamou, byl Jean de Carro a piiblizil tak Karlovy Vary Siroké vetejnosti
i mimo Gzemi habsburské monarchie. Tohoto Iékafe miizeme oznacit za prukopnika na poli
lazenské reklamy.

Tato prace si kladla za cil ptispét ke zkoumani problematiky lazni a lazenstvi a to s
darazem na novy prvek, jenz do lazenstvi postupné pronikal a vyrazné ovlivnil chod lazni
a formy jejich propagace.

Pro ucely lazenské propagace byly vyuzivany noviny, odborné casopisy, plakaty
1 letaky. Kromé tiskového materidlu byly pouzivany i nejriiznéjsi reklamni pfedméty. K témto
ucelim slouzily pamétni mince, medaile nebo malované poharky. NejCastéji se vztahovaly
k vyznamnym udalostem samotnych lazni.

Hlavnim cilem prace bylo zjistit jednotlivé inzerenty a nasledné vyhodnotit
nejCast¢jSiho inzerenta. V jaké periodicité inzerce vychdzela, co piedevsim nabizela, jestli
se jednalo o léCebné nebo o doplikové (spoleCenské) sluzby. Prostfednictvim analyzy
a nasledné komparace jsem se pokusila zachytit problematiku lazeniské inzerce v periodickém

tisku, coz umoznilo vytvofit uceleny ptehled o propagaci lazenstvi v periodickém tisku.
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Novinovou inzerci lze hodnotit z nékolika hledisek: Cetnost, periodicita, variabilita,
napaditost. Vzhledem k velkému mnozstvi novinovych inzerati bylo nutno hned na samém
pocatku stanovit kritéria jejich vybéru. Zaméfila jsem se tedy na tyto otazky; jakym zplisobem
bylo lazenstvi v periodikach propagovano, jaka byla frekvence inzerce a kdo placenou inzerci
nejvice vyuzival.

Pozornost byla vénovana jednotlivym inzerentim s naslednym upozornénim na jejich
nabidku. Nejvice m¢ zajimal Casovy rozsah a mnozstvi jejich inzerce v novinach. Je
pochopitelné, Ze ne vSichni mé¢li stejné moznosti k propagaci v tisku a také ne kazdy véfil,
ze je nutné své sluzby v novindch inzerovat. Predpoklad, ze velkd vétSina, at’ uz to byla vétsi
nebo naopak mensi lazeniska centra, své inzeraty opakovala, at’ uz pravidelné ¢i nepravidelné,
se potvrdil. Opakovala se vSak i inzerce lazenskych Iékaiti i lazenskych domu, hoteld ¢i
penziond.

Nejvice inzerce obsahovala Cisla deniku Narodni listy. Tuto skuteCnost mizeme
piicitat také tomu, Ze se jednd o celondrodni denik. Oproti tomu nejméné inzerce bylo
soucasti mési¢niku Casopis turistii. Objem inzerce na lazeniské hotely a penziony zde byl
vy$§i nez na samotna lazenska centra. I v dalSim periodiku, tentokrat v Poslu z Podhori
nebyla prezentace lécebné funkce lazni hlavni naplni inzerce. Rychnovskému tydeniku
vévodila propagace mineralnich vod a prament. Zajimavosti je, Ze pouze jedna inzerce byla
na moznost ubytovani a na ptsobeni lazefiského I€katre nebyla dokonce zadna.

Celkova inzerce nedosahovala v jednotlivych ro¢nicich vzdy stejného poctu, naopak
jsou v ni patrné ¢astokrat prudké vykyvy, coz je ovliviiovano n¢kolika riznymi faktory, které
piimo ¢i nepiimo souvisely s vyvojem vnitfnich udalosti v jednotlivych laznich. Naopak
inzerce prudce vzrostla na zacatku lazenské sezony, pifi zméné vlastnika lazni, pii objeveni
lécivého mineralniho pramene, vystavbé novych prostor ¢i v pitipadé¢ vyznamné spolecenské
udalosti. VSechny tyto okolnosti znamenaly pfileZitost, pro¢ upozoriiovat na své sluzby.

Novinova inzerce lazeniskych komplext se stala béznou soucasti reklamnich kampani
jednotlivych stiedisek a napomdhala tak k rozsiteni do podvédomi Siroké vetejnosti. Inzerce
se pro jednotliva periodika mirné liSila, tfeba v rozsahu inzerce, ale hlavni rozdéleni mély
spole¢né (obsah inzerce). Inzerci hojné vyuzivaly nejen velkd lazeniskd centra, znama

i v zahrani¢i, ale také i mens$i lokalni 1azné.
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