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1.Uvod

Souwasnd doba jeffznana tim, Zze dochazi k velkémuegskupovani pracovnich a
vyrobnich kapacit v ramci celého &a. Lze pozorovat, Ze v mnoha zemich se zcela
zasadn meéni struktura hospodstvi. Tento proces s sebou kdjmého nese iglévani
pracovnich sil ze ze¥délské vyroby do pimyslu a sluzeb. K enormnimu rozvoji
pramyslové vyroby dochazi zejména v Asii. Kréniradicné vyspilého Japonska
zaznamenavame rozmachamryslové produkce zejména v takovych statech, kterym
jsou napiklad Korea,Cina a Indie. Vyrobci zéthto zemi hledaji nova odbytisha
trzich velkych stdt, jakymi je napiklad Rusko, ale i na trzich sias grevladajici
spotebni spolénosti, zde Ize hovid zejména o Severni Americe a Evéoplelikoz
uvedené asijské staty se vyZu ponerné levnou pracovni silou, ktera se saneyae
promitd do ceny vyrobku, jsou vyrobci&ito stah znané zvyhodréni i na trzich

v jinych swtadilech.

DalSim faktorem znr@é ovliviujicim cenu vyrobi asijskych vyrobé jsou ¢asto
vyrobni technologie, které z Uspornychivddi nepaitaji s ekologickou likvidaci
odpadi. Projevuje se tak negativni vlivipnyslové vyroby na Zivotni prasdi. Vyrobci
produkuji znané mnozstvi nebezpeych odpad, které unikaji do ovzdusi, do vod a je
jimi kontaminovana i zemina. Je znamo, Ze ¢myah Uspor mnozi asijSti vyrobci
dosahuji rovaz tim, Ze vynakladaji minimalgéstky na vyvoj novych vyrolika rozvoj
techniky. Casto dochazi ke kopirovani @Spych vyrobk c¢eskych podnik a
zaplavovani trhu napodobeninami a piratskymi kopieakovych vyrobk. Je velice
obtiZzné branit dovaam z €chto zemi, pece jen vSak existuje moznost obrany. Takova
moznost spdva v disledném vyuZzivani institutu fomyslového vlastnictvi a jeho

pramyslow pravni ochrany.

Jednim z odtvi, ktery je dosti vyrazhzasazen invazi konkuré&mich vyrobki, z nichz
mnohé jsou napodobeninami oblibenych vyifokkzemskych vyrohg je vyroba

porcelanu. Na trhy v Evropské unii, ale i v dalS$téitech mimo ni, zejména pak v



zemich byvalého Saétského svazu, se dostavaji pong zdailé napodobeniny
porcelanovych vyrobkz asijskych zemi,dkteré z nich dokonce ozé@vané ochrannou
znamkou ¢eského vyrobce. Takovéto obchodni praktiky se magatprojevuji na

obchodni bilancteskych vyrobg, které gipravuji o velkoutast jejich zisku.

V takovéto situaci sos o dobyvani jak tuzemskych, tak zaheaich trhu dopada i na
vzajemneé vztahy tuzemskych vyrabgorcelanového zboZzi.

Jevi se proto jako nanejvys petiné, dsledré vyuzivat institut pramyslového
vlastnictvi k ochra# vysledka tvarci praceceskych vyrobt a jejich oznéeni, &etne
nakladi spojenych s vyzkumem, vyvojem, vyrobou, reklamouytvareni prodejnich

siti.



2.Cil prace

Prace si klade za cil analyzovat &asny rozsah vyuZzivani institutpraimyslového
vlastnictvi¢eského vyrobniho podniku, jeho vliv na prodej vibla navrhnouteSeni
zametené na vyuziti grmyslového vlastnictvi pro dalSi existenci a rozvgjobniho
podniku, nalezeni a stabilizaci jeho mista na &hzepSeni jeho ekonomickych bilanci.

Prace se podrobnvénuje zavodu na vyrobu porcelanu v Chogloktery je sodasti
obchodni spolgosti EPIAG LOFIDA - PORCELAN CZ s.r.o. se sidlem v
Dalovicich u Karlovych Var v mis¢ pavodni porcelanky DAFA EPIAG. Uvedeny
zavod na vyrobu porcelanu v Chodolyl v minulosti jednim ze zavddnarodniho
podniku, pozdji statniho podniku a po privatizaci akciové sgaolesti Karlovarsky
porcelan. Zaréuje se na vyrobu kvalitniho uzitného, ozdobnékias€n¢ i figuralniho
porcelanu a je znamigdevSim vyrobou porcelanuizového v niz ma mnohaletou

tradici.



3.Metodika prace

Teoretickacast prace je &novana literarni reSersi. Studiem odborné litegaiskam a
prohloubim své znalosti dané problematiky. Budejesnat o literaturu tykajici se
oblasti ochrany duSevniho igalevSim pimyslového) vlastnictvi, literaturu v oblasti
historie vyroby porcelanu a literaturu pouZzitou mesersi bonity firmy z hlediska

registrovaného gmyslového vlastnictvi.

V praktickeé ¢asti prace se budu nejprvénovat analyze podniku. Analyzuji finemi
situaci podniku, nehbfinantni zdravi podniku je jednim zesgejnich pedpoklad pro
investice do duSevniho vlastnictvi. Analyza konkwesje pak nezbytna pro pochopeni
souvislosti, zejména v jaké konkuten pozici se podnik nachazi, kdo jsou jeho
nejvyznamgjSi konkurenti a jaké faktory konkurence jsou pemou oblast sEejni.
Portefiv model g@ti sil zachycuje rivalitu trhu, ktera zavisi naspbeni a interakci
zakladnich sil ( konkurence, dodavatelé, zakazmicsubstituty). Vysledkem jejich
spole&ného misobeni je pak ziskovy potencial daného&dv Pest analyza je analyza
politického a legislativniho, ekonomického, soctdkulturnino a konéné
technologického prostdi. Provedenim SWOT analyzy pak identifikuji silaéslabé
strankypodniku ve vztahu kifleZitostem a hrozbanve vztahu k tématu kterym se ve
své praci zabyvam je &tejni gedevsim analyza sdasného stavu pmyslového
vlastnictvi v dané firia Diky této analyze ziskamditou predstavu o saiasném stavu
vyuzivani ptimyslového vlastnictvi a budu schopetiiumoznosti, jakym sgrem by se
mel podnik v dané oblasti ubiratfgulevsim pak jaké zny jsou pro podnik nezbytné

pro rozvoj obchodu firmy.

V navrzenych opaénich se budu zabyvat jednotlivymi oblastmiumyslového
vlastnictvi jako jsou oblast ochrany technickyeSeni, oblast ochrany designu, oblast

ochrany oznéeni, oblast obchodu, oblast propagace a oblastvgmarav.



4. Hypotéezy

1. Podnik je z pohledu fingnich ukazatel zdravy. a proto ma smysl| investovat do
ochrany duSevniho vlastnictvi.

2. Stavajici bonita podniku z pohledu ochrany duSevmlastnictvi se nevymyka
priméru podobi zamérenych podnik.

3. Podnik zcela nevyuzivA moznosti ochrany duSevniltastwictvi, jejimz

prostednictvim by si mohl zajistit lepSi pozici na trhu.



. TEORETICKA CAST

5. Literarni reSersSe

5.1. DusSevni vlastnictvi

DusSevni vlastnictvi I1ze charakterizovat jako pr&waehmotnym statkm. Pro pateby
této prace se jeji pasaze budou zabyvatevSim pravy, kterd mohou mit zasadni
vyznam pro rozvoj obchodu ve vyrobnim podniku. Mezva k duSevnimu vlastnictvi
pro tyto &ely nespord pati pravo autorské a pravaripuzna pravo autorskému
(napiklad prava vykonného ufte kjeho umnileckému vykonu, pravo vyrobce
zvukového zaznamu k jeho zaznamu, pravo vyrobcekasuobrazoveho zaznamu
k jeho zaznamu, pravo rozhlasového a televiznihsilayi k jeho vysilani, pravo
zvaejnitele dosud nezvejrénému dilu, k 8muz uplynula doba trvani majetkovych
prav, pravo nakladatele na o&mu v souvislosti se zhotovenim rozmnoZeniny jim

vydaného dila pro osobni pebu, prav ptizovatele k jim ptizené databazi.

DalSi skupinou jsou prava kipnyslovému vlastnictvi, ktera iieme dale rozit na
praimyslova prava a prava k oztmi. Mezi ptimyslova prava pét prava k vynalez
chrartnym patenty, prava k uzitnym vagr prava k piimyslovym vzoém, prava
k topografii polovodiovych vyrobKki, ale svym zfisobem i prava k ofldam rostlin a
plemerim zvitat. Mezi prava kozr@ni pati prdvo k obchodni firky prava

k ochrannym znamkam a prava k ozg@m mivodu vyrobki a zengpisnym ozna&enim.

Resena problematika se patioude dotykat prava autorského, zejména pak préifaik

grafickému, prava k dilu uzitého @ni a prava k soubornému dilu.

1
Doc. JUDr. Karel Knap, doc. JUDr. Milena OpltovacdJUDr. Jan Kz, JUDr. Michal Rzicka: Prava k nehmotnym stétk,
CODEX Nakladatelstvi Hugo Crotia, a.s., Praha413%9BN 80-901185-3-4, 248 stran



Re3ena problematika se bude r&¥ykat prav pimyslovych,¢asteéns prav k uzitnému

vzoru, vice vSak prav ke vZon primyslovym.

Velkéa pozornost pak budemwovana pratim k ozn&eni, zejména prawn k ochrannym
zndmkédm a v ojedéém pripact i pravu k ozné&eni pivodu gipadré k zengpisnému
oznaeni



5.2. Predméty autorského prava

S autorskymi pravy se i@eme setkat u autorskycheld zejména v fipact tvorby
oznaeni, kterd pak budou t¥ib ochranné znamky. S autorskym pravem sgeme
setkat roveZz v pripadt navrhi na dekorovani vyrolik piipadré navrhu obal.
Predmétem autorského dila mohou byt ré¢maytiklad katalogy a prospekty obsahujici

uspdadané informace formou téxtfotografii a jinych grafickych pruk

Prednttem autorského prava je dilo literarni a jiné ditoglecké a dilo wdecke, které
je jedingénym vysledkem tiir¢i ¢innosti autora a je vyj&dno v jakékoliv objektivé
vnimatelné podabvcetrg podoby elektronické, trvale nebod@sre, bez ohledu na jeho
rozsah, Gel nebo vyznam. V naSem oboru seizeme setkat fiedevSim s dilem
malitskym, grafickym nebo soctekym, gipadre dilem uzitého urmni. V piipact
katalogu nebo prospektu seibeme setkat s dilem soubornym, obsahujicintikizol
cast literarni, fotografickou, jinou grafickou, kéerdale zpisobem vybru nebo
uspdadanim obsahu splje podminky definice autorského dila. Pravo aktorse
vztahuje jednak na dilo dok&ené, ale rove¥ na jeho jednotlivé vyvojové fazesasti.

Predmety autorského prava se tak dotykaji i vyrobce vrabporcelanu, a to jak
uzitného, tak dekorativniho. Autor ma pravo osobacsiaautorstvi a ma pravo na
nedotknutelnost diAZnamena to, Ze do dila bez svoleni autora nelgehoaat, ledaze
by Slo 0 nedoko¥ené zamsstnanecké dilo. V takovéntipadt za podminek stanovenych

zadkonem ma za#stnavatel pravo dilo dokoi.

Je-li autorem dila za#stnanec, vykonava zastnavatel svym jménem a naipvicet

majetkova prava k dilu, které autor vyflde splreni svych povinnosti vyplyvajicich

2 zakone. 121/2000 Sb., o pravu autorském a pravech sqiofide (autorsky zakon)
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z pracovniho nebo sluzebniho vztahu k gstmavateli. Autor zagstnaneckého dila ma
zpravidla Wi¢i zamestnavateli pravo naipnéienou dostateou odnénu, jestlize mzda
nebo jina odréna vyplacena autorovi se dostane do zjevného népidkzisku z vyuZziti

prav k zandstnaneckému dilu a vyznamu takového dila pro dosaisku.

V naSem pipadt se v3ak spiSe setkame s dily vyaroymi na objednavku,ripadré s
dily soutznimi. Pokud je dilo autorem vytkené na zaklad smlouvy o dilo (dilo
vytvoiené na objednavku), plati, Ze autor poskytl licekcielu vyplyvajicimu ze
smlouvy, neni-li sjednano jinak. K uziti dila nashrec takovéhodglu by byl objednatel
opravrén pouze na zaklgdicencni smlouvy. Autor niZze dilo vytvdené na objednavku
uzit a poskytnout kamu licenci jinému subjektu pouze tehdy, neni-litoozporu
s opravinymi zajmy objednatel&’

Pro vyrobce je tedy vzdy podstatné, aby v ramcianadhtl s autory vypsadana
dispozEni prava k autorskému dilu. Na tuto zasadu Blyuywobce vzdy dbat. Jen tak se
vyhne situaci, kdy by mohl byt autorem dila omezoua svych dispoznich pravech k
dilu.

4 7akone. 121/2000 Sb., o pravu autorském a pravech sqiofide (autorsky zakon)
Prof. JUDr. Ivo Telec: Tér¢i prava duSevniho vlastnictvi, Masarykova univerzirno, 1994, Edicecebnic svazek 82 ISBN:
80-210-0885-7, 346 stran



5.3. Pramyslové vlastnictvi

Primyslové vlastnictvi je vlastnictvi nehmotnych statBde o utitou oblast dusSevniho
vlastnictvi, ktera se vaze spiSe k hospskidmu vyuziti. Ochrana fmyslového

vlastnictvi je pravé upravena &kolika zakony a nanavazujicimi dalSimi pravnimi

predpisy.

Kazdy gedmet praimyslového vlastnictvi podléha formalni registraaizaklad podané
piihladky u Gadu pamyslového vlastnictvi se sidlem v Praze, ktery giedinim

organem statni spravy.

Kazda pihlasky je podrobena formalnimu aonému pizkumu odbornym pracovidn

Uradu pfimyslového viastnictvi.

Vyznam pamyslového vlastnictvi sgiva ve vyl@nosti uzivani pednetu
pramysloveého vlastnictvi pouze vlastnikem. Vyjimkou peuze institut chramych

oznaeni pivodu vyrobki a institut chraénych zengpisnych oznéeni®

Predntty pramyslového vlastnictvi Ize ihlasit i k ochrad v zahranti, a to déma
zpusoby. Jednakifhlaskou podanou uifslusného patentového nebo jiného zapisného
Gfadu imo, tvz. ,narodni cestou”, v tomtaipad musi byt pihlaSovatel zastoupen
opravrenou osobou, tedy advokatem nebo patentovym zastypuebo prosednictvim

mezinarodnich instituci na zaktachezinarodnich smluf¢/®

6
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Primyslové vlastnictvi mizeme rozdlit na dw oblasti. V prvnifad jde o vlastnictvi
vysledki technické tur¢i cinnosti. Do této skupiny p#t vynalezy pihlaSené
k patentové ochran jin& chrénitelna technickéeseni phlaSend jako uZzitné vzory a

viv s

vngjSi Uprava vyroblk prihlaSena k zapisu jakojmyslové vzory.

Druhou skupinu tvd prednety prav k oznéeni, gedevSim obchodni firma ijde
obchodni jméno), ochranné znamky, aard pivodu a zerspisna oznéeni.

5.3.1. Pravni ochrana technickychreSeni — patenty
a uzitné vzory

Vynélezy Ize chranit patentem, a to za podminekastenych zakonent. Vynalezem
muze byt technickéreSeni, které je nové, které dosahuje vynalezecki \g je
pramyslové vyuzitelné. Vynalez je novy, neni-li géati stavu techniky. Stavem
techniky je vSe, Kemu byl gede dnem, od &moz g@isluSi pihlaSovateli pravo
piednosti, umozén pristup veéejnosti pisem& UstrEé, vyuzivanim nebo jinym
zpisobem. Vynalez je vysledkem vynalezeckihnosti, jestlize pro odbornika
nevyplyva Zejmym zpisobem ze stavu techniky. Vynélez se povazuje émyslow
vyuzitelny, mize-li jeho gedmét byt vyrakkn nebo jinak vyuzivan v pmyslu,

zenedélstvi nebo jinych oblastech hospdsidi.

Pravo na patent maapodce vynalezu nebo jeho pravni nastupce. Pokubdre
vynalez vytvdil ke splréni ukoli z pracovniho pogfiu, zclenského nebo jiného
obdobného praco¥pravniho vztahu k za¥stnavateli, pechazi pravo na patent na
zamestnavatele, pokud neni smlouvou upraven jiny vzRBravo na fivodcovstvi neni
pravem na patent nikterak deho. Rivodce pak ma Wi zamestnavateli pravo na
odmenu, ktera je zavisla n&ad okolnosti. Zasadnim kriteriem pro stanoveni vyse

odmeny a zpisob jejiho vyplacenéi vyplaceni je pinos vynalezu pro zatetnavatele

9 zakone. 527/1990 Sb., o vynélezech a zlepSovacich ndvrzic
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(ten pak nize spdivat napiklad v Usporach, v navySeni zisku, ve zlepSeniquaich
podminek, sniZeni zatizeni pracovniho nebo Zivotnfimostedi nebo naifklad

v ptinosu z poskytnuti licence).

Zakon roviéZz negativie vymezuje patentovatelnost jednotlivyigseni. Za vynalezy se
nepovazuji objevy, &decké teorie a matematické metody; estetické vytvptany,
pravidla a zfisoby vykonavani duSevinnosti, hrani her nebo vykonavani obchodni

¢innosti, programy p&tacia a podavani informaci.

Patenty se newtlji na vynalezy, jejichz vyuziti by seipilo verejnému peadku nebo
dobrym mrawm a dale na oddy rostlina a plemena @it nebo biologické Zsoby
péstovani rostlinti chovu zvfat. Tato vyluka vSak neplati pro mikrobiologické&igpby
a vyrobky tmito zpisoby ziskané, proto je mnozné se setkat s mikradickymi

vynalezy.

Dale zakon a ifslusna provadti vyhlaska'® stanovi proces veskerychizeni o

vynalezech a uflenych patentech.

Urfad pamyslového vlastnictvi udi patent na zaklad Gplného ¥cného péizkumu,
pokud pfizkum potvrdi spléni podminek patentovatelnosti vynalezu. Ddbzeni o
piihlaSce vynalezu se e protahnout az naskolik let. Patentem Ize vynalez chranit
po dobu az dvaceti let (tato doba seéif@ood podani ffhlasky) s tim , Ze za kazda rok
udrZzovani patentu v platnosti musi jeho vlastniltipludrzovaci pravni poplatky.
Vynélez Ize pihlasit i do zahragi, a to bu’ individualre do jednotlivych stdi

(v takovych pipadech musi byt ffhlaSovatel na UGzemi ciziho statu zastoupen

opravrénym zastupcem) nebo s vyuzitim ustanoveni mezimacodimluv. */

Stejné dinky jako patenty uglené Uadem pimyslového vlastnictvi maji row
Evropské patenty wtené Evropskym patentovyntadem v Mnichow **/.

10 \yhlagkag. 550/1990 Sh., tazeni ve cech vynalei a pimyslovych vzoi
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Majitel patentu ma vykné pravo vyuzivat vyndlez, licenci poskytnout seshl
k vyuzivani vynalezu jinym osobdm nebo rapatent pevést. Znamené to, Ze nikdo
nesmi bez souhlasu majitele patentu vtalmabizet, uvad na trh nebo pouZivat
vyrobek, ktery je pedmétem patentu, nebo k tomutdelu vyrobek dovazeti skladovat
anebo s nim jinym Zpsoben naklddat. Nesmi ani vyuZivatigpb, ktery je pednttem
patentu, pofipact nabizet tento Aysob k vyuZiti. Nikdo nesmi ani nabizet, uvtada
trh, pouzivat nebo ktomutoc@lu dovazetéi skladovat vyrobek imo ziskany

zpiisobem, ktery jeiedmitem patentd?

Rozsah ochrany vyplyvajici z patentu je vymezergénian patentovych narék

K vykladu patentovych nérékse vyuZije i popis a vykresy. Hlavni vyzrmakniho
tomu vy n&l byt popis co nepodroldjgi, a to zejména v popisu skéweého provedeni
vynalezu a vyskytuji-li se varianty konkrétniho yedeni vynalezu, je pak vyhodné
uvést veskeré v Gvahdiphazejici piklady provedeni. €inky patentu nastavaji ode dne
oznameni o udleni patentu ve ¥stniku, ktery vydava fad pamyslového viastnictvi.
V souwasné dobje Veéstnik vydavan v elektronické podbjednou tyds. FihlaSovateli
vSak gislusi gimérena nahrada od toho, kdo po t®jeeni prihlasky vynalezu jeji
predmét vyuzival. (Poznamka: tad pamyslového vlastnictvi zvejni pihlasku
vynalezu zpravidla po 18 ¢sicich od data podaniiplasky. Ve \&stniku Ize nalézt
bibliograficka data a anotaci). Pravo riangtenou nahradu lze uplatnit teprve ode dne,

od rehoz nastupuji €&inky patentu.

TechnickéeSeni, které sice nesipje poZzadavek vynalezecké vyse, pgesahuje ramec
pouhé dovednosti &ipom je noveé a pimyslow vyuZzitelné, lez chranit jako uzitny vzor
zapisem do rejiiku uzitnych vzoi. | vtomto gipadc se technickéeSeni povazuje za
noveé, neni-li sotasti stavu techniky. Stavem techniky f#gm vse, co bylo zvejréno

Y prof. JUDF. Ivo Telec: Tarci prava duSevniho vlastnictvi, Masarykova univerZirno, 1994, Edicetebnic svazek 82 ISBN:
80-210-0885-7, 346 stran
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piede dnem, oddmoz islusi gihlaSovateli uzitného vzoru pravdgegunosti. Technické
feSeni je pimyslow vyuZzitelné, jestlize e byt opakovahvyuzivano v hospodgké

éinnosti.

TechnickymiteSenimi chranitelnymi uzitnym vzorem nejsou objewydecké teorie a
matematické metody; pouhé &®i Upravy vyrobk; plany, pravidla a Zsoby
vykonavani dusevriinnosti, programy p&tact a pouhé uvedeni informaci.

Pravni Gprava uZitnych vzrvéetns spravnihdizeni o nich, je obsaZena v zakdh

Podobs, jako v gipadt vynalezi, uzitnymi vzory nelze chranit technickéSeni, ktera
jsou v rozporu s obecnymi zajmy, zejména se zasalidskosti a véejné moralky a
dale odiidy rostlin, plemena ziat a biologické reproduktivni materidly. Na rozdd

vynalezi navic uzitnymi vzory nelze chranitigoby vyroby nebo pracovginnosti.

Sphiuje-li technickéreSeni podminky stanovené zakonem a odpovida-li phtaska
stanovenym poZadaifn ** Urad pémyslového vlastnictvi zapiSe uzitny vzor do
rejstiku uzitnych vzoit a jeho majiteli o zapisu vystavi @skeni. Uzitny vzor plati
¢tyti roky ode dne podanitipnldsky. Dobu platnosti I1ze na zaktadadosti jeho majitele
prodlouzit vZzdy ol roky az na konénych deset rak Dobaiizeni o pihlasce uzitného
vzorucini zpravidla ti mésice az Sest ¢8ial. Pozadavky na Upravdiplasky uzitnych

vzor jsou upraveny internimiedpisem?®

Uginky uzitného vzoru jsou podobnéidkam patentu. Majitel uzitného vzoru ma pravo
poskytnout formou licence souhlas k vyuzivani tedkéhotreSeni chramného uzitnym
vzorem jiné osobnebo na ni uzitny vzoripveést. Bez souhlasu majitele uzitného vzoru
nikdo nesmi technickéeSeni chr&mé uzitnym vzorem ip své hospod&ke cinnosti
vyrabkst, uvadt do olghu nebo updebit.

12 78kone. 478/1992 Sh., o uzitnych vzorech

13 |nstrukce Federalniharadu pro vynalezyj.10/757/1992, kterou se stanovi jednotna formazagavky na fihlaSku uzitného
vzoru
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Vzhledem k tomu, Ze v oboru porcelanu jsou techgieleyroby davno zndmé, Ize nové
patenty, pipadré uzitné vzory ¢ekavat spise v oblastiidaeni (napiklad vypalovacich
peci), nez v technologii samotné. Pokud by smka technickareSeni p tfeSeni
problémi ve vyrobnim procesuigece jen objevila, fgde spiSe o dii feSeni technickych
problémi nebo o navrhytznych ponicek potebnych de spkni uritého Ukolu nebo
bezpeéngjSi provadni urité operace. Svym vyznamem a technickou urovnivako
feSeni budou vyZzadovat prayddobré formu ochrany uzitnym vzorem. V naSem
piipadt patrré nepijde o vysledky technické @w¢i prace podpiené soustavnym
vyzkumem nebo vyvojem, nybrZiple spiSe o ojedihé pripady, kde sieSeni vyzada
momentalni situace. V dalSich pasazich této pragerato vynalezy a uzitnymi vzory
nebudeme podrolsji zabyvat.
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5.3.2. Pravni ochrana vréjSi Upravy vyrobki
- prumyslové vzory

Jina situace zde vSak nastava u ochrarySvripravy vyrobk. Ochrana v§sSi Upravy
vyrobki je zajifovana pimyslovymi vzory. Pitmyslové vzory jsou pravnupraveny
zakonem’. Rozdil tohoto institutu @myslového vlastnictvi od vynaléza uZitnych
vzon, jejichZ podstatou je technickéSeni, sptivd v tom, Ze rozsah ochrany je dan
vyobrazenim pimyslového vzoru, jak byl uveden vilpiaSce a jak je zapsan v réjkt
pramyslovych vzoii. Primyslovy vzor niize byt i hromadny, obsahujici vilplaSce
nékolik primyslovych vzoli zaazenych ve stejnéritiéc mezinarodniho ridéni pro
pramyslové vzory (Locarnskéhaideni). *°

Ochrana pimyslovych vzoi ma velky vyznam fedevsim pro vyrobce, kiesvym
novym vyrobkKim piidavaji vysokou estetickou hodnotu. S takovyitipady se mZzeme
setkat nafiklad v odtvnim piimyslu nebo v pimyslu porcelanu a keramiky. Takovato
ochrana ma vyznam i pro vyrobce, iktsvym vyrobkim pfidavaji kron¢ hodnoty
estetické mnohdy ifevaZzujici hodnotu uzitnou, sgigajici v lepSim nakladanim takto
chrargného vyrobku (jako ifiklad je mozno uvést fadi s lepSimi ergonometrickymi

vlastnostmi).

Primyslovy vzor chrani vzhled vyrobku nebo jetésti, spdivajici zejména ve znacich
linif, obrysi, barev, tvaru, struktury nebo matetialyrobku samotného nebo jeho
zdobeni. Vyrobkem iitom musi byt piimyslow neboifemesld vyrobitelny gedmgt,
véetre sowastek uéenych k sestaveni do jednoho sloZzeného vyrobkiadslpvyrobek
je takovy, ktery se sklada zkolika sowastek, které mohou byt vyimény a které
umoiuji rozebrani nové sestaveni vyrobku) obal, Upragaaficky symbol a
typograficky znak, s vyjimkou p@tacovych programd. Samotna grafika bez spojeni
s s nosiem, kterym musi byt konkrétni prostorovy nebo pjoswyrobek, vSak

pramyslovym vzorem byt nefize.

14 7akong. 207/2000 Sb., o ochraprimyslovych vzoit
15 Mezinarodni tideni pro ptimyslové vzory (Lokarnskéitieni), Urad paimyslového vlastnictvi, Praha
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Praimyslovy vzor je zpsobily ochrany tehdy je-li novy a ma-li individuélpovahu.

Musi byt roviz schopny B2ného uzivant®

Primyslovy vzor je novy, pokudipd dnem podaniiinlasky nebo dnem vzniku prava
piednosti nebyl zfistuprén vaejnosti shodny @imyslovy vzor. Piimyslové vzory se
povazuji za shodné, jestlize se jejich znaky liBuze nepodstatn Za zgristupréni
verejnosti se povazuje skuteost, Zze byl pfmyslovy vzor uvéejrén na zaklad zapisu

do rejstiku primyslovych vzoit nebo vystaven, uzivan v obclkaaebo jinak zviejreén.
17

Posledni pravni Upravatipnyslovych vzoi zavadi witou ochrannou dobu praripad,
Ze by pfimyslovy vzor jedt pred podanim iphlasky zvéejnil sdm péivodce nebo jeho

pravni nastupce. Tato ochranna doba trva dvanésioim

Jiz zmirgnou podminkou zapisu do rej&u pramyslovych vzoi je individuélni povaha
takové vrjSi Upravy vyrobku. Rimyslovy vzor vykazuje individualni povahu, jestlize
celkovy dojem, ktery vyvolava u informovaneho uZeta, se liSi od celkového dojmu,
ktery u takového uzivatele vyvolavaopmyslovy vzor, ktery byl zfistuprén veaejnosti
piede dnem podanitiplasky pamyslového vzoru neborede dnem vzniku jeho prava
prednosti. B posuzovani individualni povahy sélpizi k mire volnosti, kterou /& pfi
tvorbé pramyslového vzoru jeho {wodce. individualni povahu nema takovy
pramyslovy vzor, ktery se od vzoru, jemuzddi strasi pravo, liSi pouzeradé detaif.
Individualni povahu ziskava novyipnyslovy vzor tim, Ze igdstavuje takovy souhrn
vzhledovych znak Ze jako celek fd srovnani stlve zveéejnénym pramyslovym

vzorem vyvolava u informovaného uZivatele zcelasmgi celkovy dojertf.

16 zakone. 207/2000 Sb., o ochraprimyslovych vzoh

17 zakone. 207/2000 Sb., o ochraprimyslovych vzoh

18 .
Ing. Jan RydI: Rmyslovy vzor a zpracovantiplaSky peimyslového vzoru, thd pimyslového vlastnictvi, 2002, ISBN 80-
7282-022-2
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Podobr jako u vysledk technické turc¢i ¢innosti technické povahy se do réjsti
pramyslovych vzoit nezapiSe takovy pmyslovy vzor. ktery je v rozporu s dobrymi
mravy nebo se zasadamiregého psadku.

Pravo k pimyslovému vzoru magvodce nebo jeho pravni nastupce. Jak vyplyva ze
skute&nosti, Ze piimyslovy vzor je vysledkem gité tviréi prace, fivodcem nize byt
pouze fyzickda osoba. tRodcem pitom nemusi byt jedinyclovek, kazda ze
spolupivodai ma pravo na m@myslovy vzor v rozsahu svého podilu na vyt
pramysloveho vzoru.

Pokud mivodce vytvdil pramyslovy vzor ke spkni Gkolu vyplyvajiciho z pracovniho
pomeru, z¢lenského nebo jiného obdobného vztaliechazi pravo na pmyslovy vzor
na toho, kdo fivodci vytvaeni pfimyslového vzoru zadal.uRodce, ktery vytvdil
pramyslovy vzor na zakladtakového zadani, mai&i zadavateli pravo naipnéienou
odmenu. Ri stanoveni jeji vySe se vychazi jednakiinpsu, dosazeného uzivanim
pramyslového vzoru nebo jeho jinym uplatim. Rihlizi se roviéZz k materialovému
podilu zadavatele a k rozsahu zad&nigolci. Pokud se jiZ vyplacena odna dostane
do zjevného nepo#nu s @ginosem dosazenym pagsim uzivanim nebo jinym

uplatrenim piimyslového vzoru, maigyodce pravo na dodatee vypdgadani.

Zapis pamyslového vzoru do rejgku primyslovych vzoi je podmign prizkumem
provadgnym odbornym pracovi&n Uradu ptimyslového viastnictvi. Dob#zeni trva

zhruba Sest az dvanactsm.

Ochrana pimyslového vzhoru trvagp roka od data podanithlasky. Dobu ochrany Ize
na zaklad Zzadosti opakovanobnovit vzdy o pt roki az na celkovou dobu dvacettp

let od data podanitiinlasky pfimyslového vzoru.

Pravni Uprava @mmyslovych vzoii a spravntizeni o nich je obsazena v zakon
19

19 zakone. 207/2000 Sb., o ochraprimyslovych vzoit
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Vyznam ptimyslovych vzoi pro jejich majitele spiiva gredevSim v tom, Ze ochrana
ziskana zépisem do rdjéu praimyslovych vzoli zabezpéuje svému vlastniku
praimyslového vzoru velkou vyhodu, kteroufedstavuje vyltiné pravo uZivat
pramyslovy vzor, branitietim osobam uzivat jej bez jeho souhlasu, poskytsouhlas

S uzivanim pimyslového vzoru jinym osobam formou licence nelonh pravo na
pramyslovy vzor pevést. UZivanim imyslového vzoru se rozumi zejména vyr@éba
uvedeni na trh vyrobku, ve kterém je chidyh primyslovy vzor zElesren nebo na
kterém je aplikovan. Ochrana tpnyslového vzoru dale zabezpge a dale mize
zhodnotit designérski&seni, na jehoz vytveni, jakoZ i na zavedeni vyroby vyrobku,
ve kterém je prmyslovy vzor zélesren, nebo na kterém je aplikovan, byly vynaloZzeny

nikoliv malé néklady a tw¢i a organizatorskeé usili.

Kromé ochrany v zemi fivodu (v nasem ifipadt v Ceské republice) Ize pmyslovy
vzor pihlasit k ochras v zahranii, a to jednak tzv. ,narodni cestou* nebo tatu pro
harmonizace v vnihim trhu jako pimyslovy vzor Spol&enstvi, platny na celém Guzemi

Evropské unie.
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5.3.3.  Ochrana prav k oznaeni

Do druhé skupiny pé#t chragnad oznéeni. Mezi prava k oziani pati pravo
k obchodni firng®®. Toto pravo vznikd zapisem do obchodniho F#jst vedeného
piislusnym rejgikovym soudem, ktery je soasti krajského soudu. Ostatni prava
k ozn@eni giznava Uad pamyslového vlastnictvi, fpadré nadnarodni instituce.
Oznaeni Ize chranit formou vytinou (vyhradni) nebo nevyinou. Vyluwna ochrana se
udiluje ozn&enim, kterymi jsou ochranné znamkyNevyluwinou ochranu poZivaji

chraréna oznaeni pivodu vyrobK: a chragna zemdpisna oznéenf?.

Oznaovani zbozi ma nejen ve&w, ale i v nasSi zemi dlouholetou tradici. Jeho hiavn
tlohou je upozornit na vyrobce a jiz na prvni pdhtlliSit jeho vyrobky od vyrohk
jinych vyrobdi. Ozn&ované zboZi je ditou reklamou pro vyrobce nebo poskytovatele
sluzeb. pro speétbitele pak mZe byt bd’ dopor&enim nebo naopak vystrahou.
V kazdém pipact je zna&kové zbozi zadawsi, mért podléha vykyum na trhu a lze u
n¢j dosahnout i vysSich cen, nez u zbozZi nékoeeho, které je obeérpovazovano za

podiadrejsi, mére kvalitni.

Prodavané zboZi je mozno ozZoeat temi zpisoby: obchodni firmou vyrobce,
popripact prodejce, ochrannou znamkou nebo clmg§m oznaenim pivodu nebo
zemepisnym ozn&enim. Obchodni firmou nebo ochrannou znamkou je nmoz
ozna&ovat i poskytované sluzby (ndklad v obchod, sluzbach, v lazestvi, cestovnim
ruchu, ale tak&innosti odborne, &decké, organizmi, vychovné, zabavni, kulturni,
sportovni). Zjisoby ochrany ozravani zbozZi je mozno i kombinovat:é&m ochranné

znamky se rmwe shodovat s obchodni firmou, slovni prvek kombém& ochranné

20 74kone. 513/1991 Sb., obchodni zékonik, v platnérngn
21 74kone. 441/2003 Sh., o ochrannych znamkach
22 7akone. 452/2001 Sb., o ochréwznaeni pivodu a zerspisnych oznéeni
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znamky se rie shodovat se zeypisnym oznaenim?® Nekdy maZze byt napiklad

trojrozmernd ochranna znamka shodna se zapsanymysiovym vzorem.

5.3.4. Ochranné znamky

Odwekou dilezitost ochrany ozriani nastini maly exkurz do jeji historie. Ozoeani
zbozi existovalo jiz v antice, na ochranu a@ard pamatovalo i stafiimské pravo.
Majitelé zn&ek se tak mohli domahat nahrady Skody, kterou jimh @soba zneuzitim
jejich zna&ky zpasobila.Ve stedowku své zbozi ozriavali femeslinici a kupci, poz{
bylo ozn&ovano i zboZi vyramé v manufakturdch. N&jstji se znaky vyskytovaly
na vyrobcich zbrojii, sklau, hodin&a, Sperkad, pozdji také na papiru a porcelanovém
zbozi. S rozmachem fonyslu bylo stale viceigjme, Ze vlastnictvi zi&y neni je ¥ci
cti, ale Ze uz jde o duSevni majetek nemalé hodrdéyy je nutno chranit. A tak ve
druhé polovig devatenactého stoleti postépspatily svétlo swta zdkony k ochran
znamek a zngk ve Francii, Rakousku, Bavorskugmiecku a USA. Ustanoveni o
ochrarg zna&ek obsahovaly i mezinarodni umluvy, které p&idi revizich jsou dosud
v platnosti — PAzska unijni imluva na ochranudpnyslového vlastnictvi (z roku 1883)
a Madridska dohoda o mezinarodnim zapisu tovamétio obchodnich znamek (z roku
1891).

Na Uzemi nasSeho statu byly ochranné znamky azlkdo1®52 chraény podle zakoné.
196/1890¢riSského zakoniku (z dob Rakouska-Uherska). tadria 1952 do roku 1988
byl v platnosti zakons. 8/1952, o ochrannych znamkach a chrdch vzorech. Od
pocatku roku 1989 jej postupmahradily zakort. 159/1973 Sb., zakah 174/1988 Sb.
a zakon¢. 137/1995 Sb. Od 1. dubna 2004 je pravni Uprav@aooych znamek
zakotvena v zakon&. 441/2003 Sh. Z uvedeného jéejmé, Ze se pravni Uprava
oznaeni na zakla#l spol&enskych pdeb stale vyvijela a v séasné dob je prakticky

23 .
JUDr. Jindiska Munkova: Ochranné znamky a dalSi prava nacenia  Wad pfimyslového vlastnictvi, 2000, ISBN 80-

85100-95-9, 102 stran
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kompatibilni se znamkovym pravemétsiny evropskych zemi. Formarilplasky
ochranné znamky a jinych podani v&civochrannych znamek je upraven zvlastnim

predpiser®.

Ackoliv zde stéle existovala pravni Uprava, v obdadBhovaného hospotivi nenglo
ozna&ovani zboZi a sluzeb prakticky vyznam. V hospgstlé, kde dominoval plan nad
trhem, se vyrobaii poskytovatelé sluZzetasto nachézeli v monopolnim postaveni.
Nemuseli se proto uchazet ¢izen odkérateli a spoitebiteli a nic je nenutilo k tomu,

aby své zbozi nebo sluzby oZogali a tak je odliSili od vyrobka sluzeb jinych.

V poslednich dvaceti letech nabylo oZmx&dni zboZi a sluzeb &pna vyznamu. O této
skut&nosti swd¢i jednak mnoZstvi nérodnich ochrannych znamek kaéd®

piihlaSovanych k ochran ale také peéet zahraninich gihlaSovateh se zajmem o
narodni zapis jejich v zemi apodu registrovanych ochrannych znamek,c¢gto
rozStenych mezinarodnich znamek a také velké mnoZstriukiarnich ochrannych

znamek automaticky platnych na Gzemi naseho Statu.

Se stoupajici &innosti znamkopravni ochrany a rostoucim zamenglacaou ochranu
ozna&eni roste i pdet spofi ve Wci ochrannych zndmek nebo iieba samotnych
piihlaSek ochrannych znamek, a to jak ve spravtiiani, tak ve sporecteSenych

soudy.

Ochrannou znamkou e byt za podminek stanovenych zdkonem jakékolhawni,
které se schopné grafického znazoin Ochrannou znamkou proto nemohou byt
znameni akusticka, ani ji nemohou byt viemy vningtéakovymi smysly jako jéich
nebo chd. Ochrannou znamkou tedyiie byt slovo nebo skupina slovetrg nazvi
nebo jmen. Jsou-li slova nebo jejich skupiny podn BZnym typem pisma, jde o
ochrannou znamku slovni. Slova nebo skupiny slowguobyt vyvedeny i v grafické

24 VyhlaSkag. 97/2004 Sh., k provedeni zakona o ochrannych kaéim
25 pokumentani fondy Uradu ptimyslového vlastnictvi v Praze — databaze ochranrgéimek
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Upraw. pokud sotasti ozna&eni nejsou jiné grafick& obrazové prvky, jde o ochranné
znamky slovni v grafické UpravV takovém pipadt muze ochrannou znamku tibi
jediné pismeno. Ochrannou zndmkouZm byt i obrazovy prvek (néilad nebeska
télesa, pirodni jevy, lidské postavy, jejich skupiny, algejich ¢asti, zvfata, rostliny,
razné krajiny, budovy a jiné stavby, stroje, dopraprastedky, potravinékeé vyrobky,
pramyslové vyrobky, hréky, sportovni pdaeby). Obrazovou ochrannou znamku mohou
dale tvdit i raizné znaky, symboly, ornamentalni motivy, geomeé&iokrazce &lesa,
¢islice v grafické apray tvar vyrobku nebo jeho obal, ale také barvy &legkombinace
a pipadre jiné kresby. Pokud oztiani obsahuje jak slovni, tak graficky obrazova
prvek, jde o ochrannou znamku

kombinovanou. Ochrannou znamku vSak mohotittvovnéz trojrozmérné gednety.

Pak jde o ochrannou znamku trojrazmou, rékdy také nazyvanou figuraffi

Ochrannou znamkou e byt pouze takoveé oz¥eni, které je zgsobilé odliSit vyrobky
nebo sluzeb jedné osoby od vyrébkebo sluzeb jiné osoby. Takovou osobaizenbyt
jak osoba pravnicka, tak osoba fyzicka. Jak uvedemmna@eni, které ma byt
registrovano jako ochranna znamka, mushemt dalsi zakonem stanovené podminky.
V zakonu je pak ochranna znamka vymezena negatzd@kon obsahuje ustanoveni,

v nichz je uvedeno, jaké oztemi se jako ochranna znamka do té{stnezapiSe.

Ochrannou znamkou santepre¢ nentize byt ozn&eni, které nema rozliSovaci
zpasobilost, které je &&n¢ uzivané v obchodnim styku nebo k osmaani druhu,
jakosti, mnozstvi, &elu, hodnoty nebo jako ze&pisny Udaj. Ochrannou znamkou dale
nemiZze byt ozné&eni klamavé, ozrni, které je v rozporu sikgnym pdadkem a
dobrymi mravy, ozné&ni, které obsahuje znak vysoké symbolické hodrzgyména
naboZzensky symbol a ozfemi, které je chr&mo jinymi pravnimi pedpisy nebo
mezinarodnimi dohodami (n#klad olympijské symboly, ozitani Cerveného kze,

oznaeni mezinarodnich institucd).
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V Ceské republice pozivaji ochrany ochranné znamkypédzv.“narodni cestou. Jde
0 ochranné znamky registrované v nigfst ochrannych znamek, ktery vederad
primyslového vlastnictvi. Déle zde poZivaji ochranyhraoné znamky, které jsou
s &inky pro Ceskou republiku zapsany v rejgu vedeném Mezinarodnimiadem
pramyslového vlastnictvi v Zenév (,mezinarodni ochranné znamky“ a ochranné
znamky zapsané fddem pro harmonizace ve mitm trhu se sidlem v Alicante
(,ochranné znamky Spalenstvi“ — komunitarni znamky EU). Ochrany poZivajnez
ochranné zndmky na Gzerflieské republiky vSeobe&érznamé (,vSeobeénznamé

znamky*) ve smyslu ustanoveniiZaské umluvy na ochranutppnyslového vlastnictvi.

Samotnéizeni o pihlaSce ochranné znamkyea Uradem piimyslového vlastnictvi
trva zhruba Sest az dgvmesial. Doba ochrany je desetileta acfia se od data podani
piihlaSky ochranné znamky. V poslednim roce ochratui®y 1ze pozadat zapisnyaa
o obnovu zapisu ochranné znamky na dalSich de&ét @bnovu zapisu ochranné
znamky pak lze obnovovat vZzdy na dalSich deset.r@lo zahranii Ize ochrannou
znamku pihlasit s vyuzitim prava fednosti podle Ré&ské unijni amluvy do Sesti

meésial od data podanitfhlasky v zemi fvodu.

Hlavnim (Eelem ochranné znamky je odliSit vyrobkiznych vyrobé a sluzby éiznych
poskytovatei sluzeb. Ochranna znamka vSak niidadu jinych funkci. Mezi dalsi funkce
ochrannych znamek se&adi i funkce ochranna, obranna, g&rdn certifikatni,

propagani, sou&zni a stimulani. 28

Jednou z nich je funkce ochranna. Vlastnik ochram@nky uzivani ochranné znamky
na vyrobcich, jejich obalech, na firemnich listingcv rekland brani své vyrobky ied
napodobenim jinymi vyrobci, svému vlastnikovi ogima znamka zaéuje vylunost
Vv jejim uzivani (nikdo jiny bez souhlasu vlastnik@smi ochrannou znamku uzivat) a

spotebitele chrani f&d zamdnou vyvolanou jinymi vyrobcti poskytovateli sluzeb.

8
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Funkce obranna umadje majiteli, aby branil sva pravaiangji, nez by tomu bylo u
neozngeného zboZi nebo oztwvaného zn&kou, kterd nepozivd formalni ochrany.

Podobr je tomu i u poskytovatélsluzeb.

Ochrannd zndmka ma i funkci gakan nebd muze chranit i zajmy sptebiteli
vyrobki nebo sluzeb. A to tim, Ze spebiteli usnaduje identifikaci zboZi a orientaci
v druhu a kval& poskytovanych sluzeb. Pro spadiitele je zarukou toho, Ze kupuje
vyrobek nebo konzumuje sluzbu odpovidajici jefedptavam a ptgbam. si tak rize
byt védom toho, Ze kupuje zbo#i konzumuje sluzby poZzadovanych vlastnosta
kvality a je chraan pred mtiznymi napodobeninami vyrobkci faleSré a zpravidla

nekvalitré poskytovanymi sluzbami.

Certifika¢ni funkce se uplétje zejména u kolektivnich ochrannych znamek sdustis
s ukitym dohledem ze strany sdruzeni, jeZ je majitelatektivni ochranné znamky

nad uzivanim ochranné znamky a zamanim kvality vyrobk a sluzeb.

DalSi funkci ochranné znamky je funkce reklamnivdyengi pravidlem, ze kvalitni
zbozi, které je ozmano ochrannou znamkou, byva zpravidla viceéoena je vice
vyhledavano. Ze jde o chrémé ozndeni se na prvni pohled pozna podle toho, Ze
ochrannd znadmka je opaba symbolem ® umistym zpravidla nad poslednim
pismenem slovni ochranné znamky nebo vpravo feahele ochranné znamky.
VyZzaduje-li si to grafické pojednani ochranné zngnike uvedeny symbol umistit i na
jiném mis&. Ochranna znamka gamezi nejdinnéjSi reklamni progedky, nebd ji Ize
uzivat gfimo na zboZzi, jeho obalech na obchodnich papirekhtalozich, prospektech

a dalSich reklamnich materialech, péogtude tam, kde je moznagobit na odbratele

a spotebitele.
U ochranné znamky lze nalézt i funkci regula Ochranna znamka docié miry

ovliviiuje prodej zbozi, ma tak dopad i na vysi vyrobywivauje i druh vyrobk

dodavanych na trh.
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Projevem stimulkéni funkce ochranné znamky je zvySovani motivacetaet@jochranné
znamky k udrZzovani spabiteli vyrobki nebo sluzeb, zejména co do kvality,
ozna&ovanych ochrannou znadmkou, s rostoucimédisem této ochranné znamky na
trhu.

DalSi z funkci, kterou by ochranna znamkalanpinit je funkce soé#ni. Ochranna

znamka napomaha svému majiteli k zisk&ni a udgiezice v hospodéké soutzi.

Posledni z funkci ochranné znamky je funkce kufiuestetickd. Ochranna znamka
muze byt nespomdilem ve smyslu autorského prava. A to zedpokladu, Ze ochranna
znamka je na vysoké grafické, vytvarné urovni. Naékochrannd znadmka upoutavasy

pozornost spéebitele a oprawije jej k geswdceni, Ze i vyrobek bude svoji hodnotou
na podoba vysoké urovni, fipadré Ze i sluzby budou odpovidat vysoké hodnot

ochranné znamky?’

Ochranna znamka byda byt bezchyb& vnimatelna, srozumitelna, snadno vyslovitelna
a dolte zapamatovatelna. Dominantni slovni prvek je vBoduiit dvou aziislabiny.
Slovni ochranna znamka nesmi byt popisna. Pokuddbyannou znamkou &o byt
slovo z BZn¢ uzivané slovo nebo pouhy z&pisny Gdaj, nize byt zapsana do rajitu
ochrannych znamek pouze tehdy, kdyihlaSovatel prokaze relevantnimi datovanymi
listinnymi dikaznimi materialy, ZeifhlaSované ozrgni pro gho ziskalo rozliSovaci
zpisobilost v souvislosti s vyrobkyi sluzbami, které & se poZaduje ochrana.
Vhodnym ozn&enim nize byt fantazijni slovo, ué&hoz Ize spolehligji dosahnout
rozliSovaci zfisobilosti. Takovym fantazijnim oztenim miZze byt gikladre slovo

sloZzené ze zkratek nebésti rekolika slov (napiklad jmen).

Obrazovy prvek by @ byt pro snadnou zapamatovatelnost spise jednpdusk by

vSak v sob obsahovat rozliSujici markanty. Obrazové prvky rogly mit trvalejsi

29
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charakter, ne#ly by tedy byt odrazemueznych maodnich vlii. Soasreé trend vSak
dlouhodols smetuje k jednoduchosti a abstraktnosti o, jednak zdlvodu lepsi
zapamatovatelnosti, tak #wbdi ryze racionalnich (z ekonomického hlediska je
vyhodné, aby i aplikace ochranné znamkyifidad na vyrobky byla co nejjednodussi a

nejlevrejsi).

Obrazové prvky mohou nazt@vat druh vyrobku oblast sluzeb, neginvSak byt ryze
popisné. Mohou zobrazovat idité jevy nebo mohou byt nositelemcité firemni

symboliky.

V porovnani s tlv¢jSi pravni Upravou je ochranna zndmka dostupnd opobu, kterd si
piihlaSovatel v okamzikuifhlaSovani ochranné znamky podnikatelskym subjektem
urcité dok® vSak musi ochrannou znamkucitauzivat. A to bd sam pi sve
podnikatelskéci jiné ¢innosti nebo mZe prava k ochranné znamce poskytnout jiné
osolE formou licence?

UzZivani na zaklatllicence se povazuje zadné uzivani ochranné znamky. Poskytnuta
licence niize byt vyléna (vtakovém fipadt je pravo k uzivani ochranné znamky
poskytnuto pouze jednomu subjektu) nebo naindu(nabyvatél licence niize byt
vice). Forma licence sami@meé ovliviiuje cenu licence a licénich poplatk. Licence
muze obsahovat Gitd omezeni, ndjklad casove, teritorialni, mnoZzstevni apod.
Ochrannou znamku lze'gvést na jiného vlastnika. Ochranna znamkaarbyt roviez

predmétem zastavniho prava.

Vlastnik ochranné znamky ma vghe pravo uzivat ochrannou znamku ve spojeni
s vyrobky nebo sluzbami, pro které je zapsana.ddehlasu viastnika ochranné znamky
nikdo nesmi uzivat oztiani shodné s ochrannou znamkou pro vyrobky nehtbglu
které jsou shodné s&mi, pro které je ochranna znamka zapsana, ani éakowghoz

30 . . . o Co . . p VI .
Kolektiv autoi: Licence v oblasti prav k duSevnimu vlastnicteiugor w¥deckovyzkumnych praci), Metropolitni univerzita
Praha, Praha 2008, ISBN 978-80-86855-29-5, 186 str
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z divodu jeho shodnosti nebo podobnosti s ochrannoumkod a shodnosti nebo
podobnosti vyrobk nebo sluzeb oz&anych ochrannou znamkou existuje
pravdpodobnost zainy na strat vefejnosti. Roviz bez souhlasu vlastnika ochranné
znamky nikdo nesmi pouzivat ozeai shodné s ochrannou znamkou nebo ji podobné
pro vyrobky nebo sluzby, které sice nejsou podddmgé pro které je ochranna znamka
zapsana, avsak jde o ochrannou znamku, kterd @eskeé republice dobré jméno a

.....

jména ochranné znamky nebo by jim bylo na Gjihu.

Ochranné znamky lzefiplasit k ochrag v zahrandi, a to temi zpisoby. Jednak formou
prihlasky tzv. ,narodni cestou” ufislusného zapisnéhdadu statu, vémz se usiluje o
ziskani ochrany. V takovémiipad® musi byt pihlaSovatel zastoupen opré&wou
osobou — advokateth nebo patentovym zastupcEm V zemich Evropské unie
post&uje, ma-li v zemi alespgonéjakou adresu (adresu ridgad prechodného bydlist
nebo filialky obchodni firmy, fipadré obchodniho zastoupeni). Zahrari ochranu
ochranné znadmky lze zajisti i Z&dosti 0 mezinaradpis zapsané ,narodni“ ochranné
znamky, adresovanou Mezinarodnimiadu dusevniho vlastnictvi v ZereyWIPO
nebo OMPI) prosednictvi (radu paimyslového vlastnictvi. V Zadosti jéeba uvést
staty, ve kterych se pozaduje ochrana. Poktldeny z designovanych stabdmitne
ochranu udlit, neni

tim dotena moznost ziskat ochranu v ostatnich v Zzadostiernwch statech. Ochrannou
znamku je moznoifhlasit k ochrat na uzemi celé Evropské unigihpfaSkou podanou
bud piimo u Wadu pro harmonizaci ve viiim trhu (OHIM) v Alicante nebo
prostednictvim Gadu pamyslového vlastnictvi. Dosahne-li se zéapisu takovét
ochranné znamky Spdlenstvi, jde bezesporu o velmi silnou ochranu. Uskahk
spaiva vtom, Ze odep-li néktery ze clenskych stat uznani takovéto ochrany,

piipadre je-li prihlaSka komunitarni ochranné znamkad$sp atakovana, netize platit

31 zakon¢. 441/2003 Sh., o ochrannych znamkach
32 7akone. 85/1996 Sh., o advokacii, vear pozdij&ich pravnich fedpisi
33 zakone. 417/2004 Sb, o patentovych zastupcich a énzredkona o op&tnich na ochranu fomyslového viastnictvi
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v Zzadné zelenskych zemi Evropské unie, ledaze by secityah statech individuakh

preslo do ,narodni fazeizeni o pihlasce ochranné znamky/.

Prekadzkou pro phlaSovatele novych narodnich ochrannych znamek §asto shodné
nebo zamnitelné ochranné znamky Spoéémstvi, zapsané pro shodné nebo podobné
druhy vyrobki ¢i sluzeb, které jsou platné na Uzemi vSémskych zemi Evropské
unie a to i za situace, Zeradt zemi takovéto ochranné znamky nebudou prakticky
nikdy uzivany. nemohou byt napadenyiadu neuZivani, nelick prokazaniradného

uzivani postéuje, jsou-li uzivany i jen v jedindenské zemi Evropské unie.

5.3.5. Oznafeni pivodu a zemnépisna oznaeni

Oznaeni pvodu je svym charakterem oz®eai nevyldné, tedy nevyhradni.
Nevztahuje se k subjektu. jez je uziva, nybrz last| jejiz ndzev v s@mnese, uitému
mistu, regionu, zemi, odkud ozftwané zbozi pochazi, jestlize kvalita nebo vlagtnos
tohoto zboZzZi jsou vykné nebo pevazre dany zvlastnim ze#pisnym prostedim a jeho
charakteristickymi a lidskymi faktory a jestlizerepa, zpracovani afjprava takoveho
zbozi probiha ve vymezeném Gzemi. Za ¢enapivodu pro zerddélské vyrobky nebo
potraviny jsou pokladana i tramhi zengpisna nebo nezefpisna ozné&eni pro zbozi
pochazejici z vymezeného Uzemi, pokud takové zispkiuje i ostatni podminky
stanovené iislusnym zakonen™. Podobg je tomu u zerpisného ozngeni, jimZ je
nazev Uzemi, pouzivany k oziemi zbozi pochéazejiciho z tohoto Gzemi, jestlize to
zbozi ma utfitou kvalitu, pow¥st nebo jiné vlastnosti, které Izefigist tomuto
zenepisnému fvodu a jestlize vyroba nebo zpracovani anetiprava takového zbozi
probih& ve vymezeném Uzemi, jez je obsazeno ¥@snmém oznéeni. Zbozim, které je

ozna&ovano ozné&nim pivodu nebo zegpisnym ozna&enim je jakakoliv movita &c,

34 .
JUDr. S¥tlana Kopecka: Ochranna znamka Speiestvi, Wad pamyslového vlastnictvi, 2002, ISBN 80-7282-024-9 stran
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ktera byla vyrobena, v§yZena nebo jinak ziskana bez ohledu na stygjého zpracovani
a je utena k nabidce spebiteli. Podob#& jako vyrobky, Ize ozngnim mivodu,
piipadré zemépisnym ozn&enim chréanit i sluzby. S takovymitdgipady se lIze v praxi

setkat skuténé jen vyjime&neé.

Jako ozné&eni pivodu nebo zekpisné oznéeni nenize byt do rejstku zapsan obecny
nazev druhu zboZi, a to bez ohledu na to zda ztmdiazi z takto vymezeného Uzemi.
Znamena to, Ze takto chiym zboZim nerize byt ozn&eni druhové, neboli
generické. Row¥ neniize byt jako ozngeni pivodu nebo zekpisné oznéeni zapsano
pro shodné druhy vyrolika nebo sluzeb ozéeni shodné s jiz zapsanym oZeaim
pivodu nebo zegpisnym oznd&enim, ozn&ni shodné s registrovanou ochrannou

znamkou3®

Oznaeni pivodu a zerdpisna ozné&eni se zapisuji dorislusného rejsiku, ktery vede
Urad pamyslového vlastnictvi v Praze. O zépis amrd pivodu nebo zepisného
ozna&eni mize pozadat druzeni vyrobknebo zpracovatélpro zbozi vyraéné nebo
zpracované nebofipravené v dané oblasti. Zadost o zapi&enpodat i samostatna
pravnicka nebo fyzickd osoba, ale pouze tehdy, ggkuv dolé podani zadosti jako
jediné vyrabi, zpracovava dipravuje zboZi na daném Gzemi. Zadost je nutnoZitolo
specifikaci, ktera stanovi charakteristické vlastna vymezi zvlaStnosti zepisného
prostedi. Obsah specifikace stanovi zakon. Pokud dagi&ibce nebo zpracovatel
sphiuje podminky stanovené zakonem pro zapis @amapivodu nebo zewpisného
ozna&eni a podminky sdruZeni, ma pravo nidefi za ¢lena sdruzeni. Podminky

sdruZeni nesji byt piitom diskriminani. 3’

Zadosti 0 zapis oziani pivodu nebo zegpisného ozngeni pro vyrobky zewudslské
nebo potravingské Wad pamyslového viastnictvi jedava Evropské komisi pro

registraci platnou na celém Gzemi Evropské unie.

36
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OdliSnost od jinych institdt pramyslového vlastnictvi je kroén jiz uvedené
nevylwnosti ochrany i skut@ost, Ze zapisu ozteni pivodu neb o zepisného

ozna&eni nenitasov ohranten.

Zapsana ozrini pmvodu a zemypisna ozné&eni jsou chrama proti jakémukoliv
pifimému nebo néggmému obchodnimu uZiti na zboZi, i se zapis nevztahuje, pokud
je toto zboZi srovnatelné se zbozim zapsanym mpoi thzn&enim nebo pokud uzivani
tohoto ozna&eni €Zi z dobré podsti chragného ozn&eni pivodu nebo zegpisného
ozna&eni. Zapsané ozdani je roviéZz chragno proti jakémukoliv zneuziti, napodobeni
nebo gipominani, a to i tehdy, kdy je skitey pavod zboZi uveden nebo je chéae
ozna&eni gelozeno, fipadré je doprovazeno vyrazy jako ndidad ,druh®, typ“,
.metoda“, ,napodobenina“, ,na #Zpob“, ,podle“, ,napodobeno” nebo podobnym
vyrazem. Také je chré&no proti jakémukoliv IZivému nebo klamavému udaji o
zenepisném fivodu, povaze nebo zakladnich vlastnostech zbodanjgeh na vninim
nebo vijSim obalu, reklamnich materialech nebo dokumentgkhjicich se zboZi.
Ochrana je &nna i proti pouZziti pepravnich obdl jez jsou zpsobilé vyvolat
nepravdivy dojem o jvodu zboZi. Dale je zbozi chi&ro proti veSkerému jinému

jednani, které by mohlo vést ke klamnym démi@m o skuténém pivodu zboz®

38
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5.1.6.Wymahani prav z pramyslového vlastnictvi

Vymahat prava z fimyslového a jiného dusSevniho vlastnictvi je opeggvrlastnik
takového prava. Zisoby vymahani prav z imyslového vlastnictvi upravuje zakn
Vymahani autorskych prav je ob&ampraveno kodexeffia autorskym zakoneth Za
urgitych podminek je k vymahani prava legitimovanasoloa opravéna uzivat dané
pravo, napiklad nabyvatel licence nebo profesni organizaderaoty prav, ktera je
fadreé uznana jako organizace opréma zastupovat vlastniky pravipnyslového nebo

jiného duSevniho vlastnictvi.

Vlastnik prava nebo jind opréama osoba rize \ici tieti osold poZzadovat informace
o pavodu a distribtnich sitich zbozici sluzeb, kterymi je poruSovano pravo.
Takovouto teti osobou je ten, kdo zgéalem hospoddkého nebo obchodniho éshu
drzel zbozi porusujici pravo nebo uZzival sluzbyupajici pravo. Je ji row ten, o
kom bylo zjiSéno, Ze za telem hospoddkého nebo obchodniho préspu
poskytoval sluzby uzivané&iptinnostech porusujicich pravo. Dale je takovou osobo
ten, kdo byl uvedenymi poruSovateli prav osmra jako osoba dastnici se vyroby,
zpracovani skladovani nebo distribuce zlibpioskytovani sluzeb.

Pokud doSlo k neopragnému zasahovani do prav,ibe se poskozeny, tedy
opravréna osoba, domahat toho, aby se poruSovatel zdedelani, jimz dochazi

k poruSovanti ohroZovani prava a aby nasledky poruSovani bgbtrargny.

Osoba méa dale pravo na nahradu Skody, vydaniubweddého obohaceni, které
porusSovatel prava ziskal a pokud byla zasahem @o zisobena nemajetkova ujma
(nagiklad Gjma na possti), miZze se oprawna osoba doméhatiiméreného
zadostigineni. které niZe spgivat i v perzitém plreni.

39 zakone. 221/2006 Sb., o vymahani prav apyslového vlastnictvi
40 zakone. 40/1964 Sb., aansky zakonik, ve zni pozajsich pravnich fedpis:

41 Zakong. 121/2000 Sb., o pravu autorském a pravech sqiofide (autorsky zakon)
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Krajské soud§f rozhoduji jako soudy prvniho stuprve sporech o nérocich
vychézejicich z autorského zakona, o narocich »Zeimi a poruSeni prav podle
autorského zakona a o narocich na vydanitbexthého obohaceni ziskaného na ukor

toho, komu s¥d¢i prava podle autorského zakona.

Dale rozhoduji ve &ech ochrany hospoitké soutze, ve sporech o ochranu prav
porusenych nebo ohrozenych nekalym &mitm jednanim a z poruSeni nebo ohrozeni
prava n na obchodni tajemstvi, vécech ochrany nazvu a dobré psti pravnické

osoby, a ve sporech z prav k obchodni &rm

Ve wcech vymahani prav ziymyslového vlastnictvi, ve sporech o narocich
vychazejicich z g@imyslového vlastnictvi, o narocich z ohroZeni a peni prav z

pramyslového vlastnictvi a o narocich na vydani li@adného obohaceni ziskaného
na ukor toho, komu $dc¢i prava z pimyslového vlastnictvi je jako soud prvniho

stupré mistré i vécng pifslusny Mestsky soud v Prazé®

V piipac poruSovani prav dusSevniho vlastnictvi Ize o zgsaiadat i celni organy.
Podle pislusného zakofta celni &ad pijima opateni, méa-li divodné podeeni, e
jde o padlek nebo nedovolenou napodobeninu u zbozi, kter@ayezeno do volného
ob¢hu, do rezimu vyvozu nebo je podana zZadost o jgkitny vyvoz, propu&no do
nékterého z rezimm s podmignym osvobozenim od cla nebo utimgano do
svobodného celniho pasma nebo svobodného celniadusk nebo je odhalenatip

provadni celniho dohledu a celni kontroly v jinyctigmadech.

42 7akone. 99/1963 Sb., atansky soudniad, v platném zmi
3
Kolektiv autofi: Konference o uplébvani prav z pimyslového vlastnictvi ve vztahu k pakdam a napodobeninam (sbornik

prednasek), Vysoka Skoleiegné spravy a mezinarodnich vaiaPraha, 2006, ISBN 80-86855-06-6, 120 stran

44 Zakone. 191/1999 Sb., o op&nich tykajicich se dovozu, vyvozu atgho dovozu zbozi porusujicihdktera prava duSevniho
vlastnictvi
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Zakon rovigZ stanovi oprawni celnich gadi naidit zniceni nebo jiné znehodnoceni
zbozi, které bylo soudem uznano za gekli nebo nedovolenou napodobeninu, a
projednavat festupky a spravni deliktyigporuseni tohoto zakona.

PorusSovani gmyslovych prav a autorského prava je k&ojmého i trestlpravnim
deliktem. Novy trestni zakontk definuje trestnéiny proti primyslovym prévm a
proti autorskému pravu, tedy poruSeni prav k oamtamnamce a jinym oztenim
(ozna&enim mivodu a zerspisnym oznd&enim), poruSeni chrénych pamyslovych
prav (prav k chramému vynélezu, gmyslovému vzoru, uzitnému vzoru), poruseni

autorského prava, prav souvisejicich s pravem skijor a prav k databaf*’

Trestrépravniho jednani podle tohoto zakona se dopusti,i kdo porusi jiny pravni
piedpis 0 nekalé sciii tim, Ze se $ Ucasti v hospod&ké soutzi dopusti klamavé
reklamy, klamavého ozgavani zbozi a sluzeb, vyvolani nebesdpeantny nebo
parazitovani na p@sti podniku nebo vyrohk¢éi sluzeb jiného podnikatele, pokud tim
zpisobi ve ¥tSim rozsahu Ujmu jinym saifitelim nebo spdiebitefim nebo opdt

tim sol& nebo jinému ve &Sim rozsahu neopraymeé vyhody.

45 z&kong. 40/2009 Sh., trestni zakonik
46
Martin Vigek: Softwarové pravo pro kazdy den, Grada a.sh&?r#93, ISBN: 80-85623-12-9, 112 stran

47 Vladimir Smejkal, Tomas Sokol, Martin 84k: P@itacové pravo, C.H.Beck, Praha, 1995 ISBN: 80-7179-50264 stran
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6. Historie vyroby porcelanu v éeskych zemich

K lepSimu pochopeni specifika popisovaného vyrabrdbtvi poslouzi maly exkurz

do historie vyroby porcelanu, zejména pak na GzbmesniCeské republiky.

Porcelan, jak znamo, byl vynalezerCiné. Zeleny porcelan byl vyvinut ve 3. stoleni
pied n.l., bily porcelan v letech 550 az 577 n.l. &agto hmoty je odvozen od jeji
podobnosti s ulitou plze, v Italii ozéavané vyrazem ,porcella“. Prvni zminku o
porcelanu fivezl do Evropy v roce 1629 benatsky kupec MarctoPDo Evropy se

prvni porcelanové vyrobky @iny dostaly v 15. stoleni, poté, kdy feplavec Vasco de
Gama objevil cestu z Evropy do Asie. Porcelan ke ygacny vyrobek dostaval nejprve

na cis#éske, kralovskeé a Slechtické dvory a byl placeneniat

Za nejstarSi a také nejproslulejSi skate tvrdy porcelan vyrobeny v Evrépse
povazuje porcelan missky. Po skoeni jeho vyvoje vletech 1705 az 1709 byla
v roce 1710 postavena prvni manufaktura na vyrabkydého bilého porcelanu. Jiz od
svych p@atki byly vyrobky z miSaské porcelanky ozmavany charakteristickou

znakou v podob zkiizenych meéa. Tato znaka v iznych podobéach existuje dodnes.

K ozna&ovani svych vyrobk svoji charakteristickou zglou gistoupily i vSechny
pozckji zaloZzené porcelanky. Takovato zka se umigovala a dodnes umigje na

spodnicast vyrobku jako tzv. ,spodni zéka".

Druha nejstarsi porcelanka na vyrobu tvrdého parmeelznikla ve Vidni v roce 1718.
Ve Francii v roce 1756 v Sevres na pozemcich mgrkigzPompodour,ifielkyné krale
Ludvika XV, zahgjila vyrobu porcelanu manufaktukégra se pozgi stala se¥tove

proslulou.
Vyroba porcelanu ma na Uzemi nasSeho statu mnobaietdici. Nastup vyvoje a vyroby

porcelanu byl u nas sloZj§i, nez v jinych evropskych zemichjeptoze zakladni

podminky byly pomirné priznivé. Redevsim na Gzemi zapadnictech totiz byl
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dostatek vstupnich materi&{nag. kaolinu a kemkiitého pisku), paliv (#evo a uhli na
vytapEni peci) a rovéZ vody (jako vyznamného energetického zdroje). ¥é#té viada
vSak nebyla vyrob porcelanu v této oblasti nakkéma z obav 0 moZznost existujici

konkurence pro cigskou manufakturu ve Vidni, zaloZenou jiz v roce@ 7 2%

Prvni porcelanka Cechach tak vznikla aZz v roce 1792 zaloZil v Horrilavkows.
Nasledovaly porcelanky Klasterci nad iOlf1973), Bezové (1803), Struzné ifde
Kysibl - 1803), Dalovicich (1804), Chod&y1811), Staré Roli (dnes stast Karlovych
Vara - 1811), Lokti (1815).

Vyroba porcelanu se od konce 18. dazqtu 20. stoleti stala jednim z ragsiych
vyrobnich ptimyslovych od¥tvi. Od roku 1792 do roku 1919 vzniklo na Uzemi&irie
Ceské republiky postupn74 porcelanek a pouze 6 z nich zaniklo. Od rokR0180o
roku 1945 pibylo dalSich 7 porcelanek, avSak zaniklo jich Bjvice pak v dob
hospodéské krize ve 30. letech minulého stoleti. Malimarcelanu bylo ¥eskych
zemich vice nez 150. V stasné dob u nas vyrabi stolni porcelanové vyrobky 7

obchodnich spotmosti v 11 zavodech.

Podrobrjsi nastin historie vyroby porcelanu je obsaZetilopec. 1.
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6.1. Vyznam znaek porcelanu

Az do 19. stoleti nemusely byt porcelanové vyrobkypaovany. Porcelanky tak své
vyrobky nikterak neznaly, a pokud ano, pak z celé soupravy pouze dontimiakus
(napiklad konvici, terinu, cutenku, velkou misu) a ostatni vyrobkyustaly
neoznaeny.

Manufaktury, které znr#ni svého zbozi zavedly uzivaly jako &kwa zejména
monogramy turci nebo majital, vyskytovaly se i uité symboly dilen nebo
manufaktur. Nkdy byly zn&ky doplrény dalSimi adaji (o mistu, dépvzniku vyrobkK.
Znaky tak podléhaly iznym vlivam. Zna&kami se ozné&valy zpravidla vyrobky
luxusrgjSi nebo vyrobky mimiadné kvality. Ozngvani vyrobk znakami neélo spise
reklamni @el a obchodni vyznam, protoZze #Zkavé zbozi bylo povazovano za

kvalitngjSi a cengjSi nez nezngné levné zbozi.

Vlastni nendnnou, stalou a zavaznou zka zavedla az porcelanka v Misni. Nejprve to
byla pismena K.P.M. jako zkratka nazvuériglische Porcellan Manufaktur, pagid
priblizn¢ kolem roku 1730 i jiné zri&y. Ze vSech pak dostaldquinost znéka obrazova
znazoiujici zkizené mee. Tato znéka nela vyhodu pedevsim pro svoji jednoduchost
a moZnost umishi i na spodek malého dna porcelanového vyroRlkaaa porcelanek se
pak snazila tuto zr&u napodobit. Kazda vyznamna porcelanka si Myfwoa na
vyrobcich uzivala nejménjednu, alecasto i vice zn&k. S rozvojem vyznamnych

porcelanek dochazelo i k napodobovan i jejichieka

Na konci 19. a z&tku 20. stoleti vzrostl zajem o stary porcelan@aaejici z obdobi 18.
stoleti. Nekteri podnikavi majitelé porcelanovych manufaktur pratosklad vyzvedli
staré formy a modely a pustili se do vyroby kopiarého porcelanu. Dogovymi
znakami byl takovyto porceldn open z divodu vyloweni zamdny s ,pravymi“
vyrobky. V rekterych novych podnicich vSak zéna se starymi tvary vyroliks jejich

znakami byla vyvolavana zcela z&mé, a to vesmss z kometnich divodia. Ke
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zneuzivani znamé a came zngky dochazelo i tak, Zeupodni zngka vyrobce byla

piekryta a na vyrobek byla dotisia nebo domalovana zfika historického vyrobce.

V pozcjSi doke se rgkdy na dnech vyrohkobjevovali i znaky dw. Nagiklad jedna
ozna&ovala vyrobce a druha historického majitele pomteja rekdy patila jedna
znaka vyrobci ,stepu” a druhd dekoratérovi, na&kterych vyrobcich se ztdo na
piiklad ¢islo dekoru.

V c¢eskych zemich bylo zavedeno povinné ckoeaani porcelanovych vyrolikv roce
1793. Oivodem pro zasah statni moci byla obavaiskszho dvora, aby se porcelan

z ¢eskych porcelanek ,n&plizil pravému vidaskému a nebyl mu na Gjmu®“.

V souasné dob kazda zeskych porcelanek uziva pro ozaeani svych vyrobk
vlastni zn&ku, kterou ma pro tyto své vyrobky registrovanockojachrannou znamku.
N¢kdy pouze v tuzemskuwasto vSak i v zahrati, predevsSim ve statech, do kterych
smetuje jeji export.

Nektefi vyrobci uzivaji k oznéovani vyrobk riazné znéky, které si mohou byt
podobné nebo se mohou i vyradisit. Takovéto zn&y se uzivaji pro specifické druhy
vyrobki, nagiklad celych souprav. Takova ztka je pak s danym vyrobkem @yeho

tvarem nebo vyraznym dekorem) zcela spjata a s&&ddasti obchodni strategie.
| v sowasné doblze zahlédnout na spodnim dnu porcelanovych vyirddo&me firemni

znaky (loga) i druhou zniu, jiZ je slovni ozngeni, které reprezentuje zpravidla ndzev

tvaru.
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Il. PRAKTICKA CAST

7. Analyza vybraného podniku

Manufaktura na vyrobu porcelanu v Chodobyla zaloZzena na patku 19. stoleni
majitelem chodovského panstvi Franzem Mieselenty kgl podnikatelem v oboru
téZby a obchodu uhlim. Ten ziskal prvni povoleni koby kameniny z vlastnich zdripj
vroce 1811. Kameninu vSak ¢g vyraket ve vlastni rezii az vroce 1830. Né@3
aspesre prosperujici podnik v témze roce nejprve pronaiahnimu malii porcelanky
v Kysiblu (Struzné) F. Weisovi a je€Stéhoz roku prodal tovarnu podnikatel J.
Dietlovi, J. Hittnerovi a J Schreyerovi. Ti pak ziskali zemské&vifgium k vyrok
porceldnu v roce 1835. Vyrélse zamiovala na Bzné typy porcelanovych vyrobk
empirovych tvak. Manufaktura nsla v té dols nazev HUTTNER & CO.

Po roce 1840 podnik odkoupil sasky [EKar. Geitner a o § let pozdji jej prodal
prazskému textilnimu tovarnikovi Mosesi Porgesawi Yortheim. Novy majitel nechal
postavit d¢ nové tovarni budovy, o spravuri@eni chodu porcelanky se ptid jeho
synové Ignac a Gustav. Ti se postaraligt produkce, ficemz vytvarna orientace byla
zamerena na rokokové tvary s$evladajici drobnou figuralni plastikou. Porcelanku

rozSkili a zajistili rist jeji produkce.

Era samostatné porcelanky v Chodlogkortila v roce 1871. Téwt po fticeti letech,
roku 1872, Portheimové podnik prodali majitel

nejstarsi ceské porcelanky v Hornim Slavkbv— %ﬁ_\. ,9{}
firm&¢ Haas a Czjzek v Hornim SlavkovTa se e <
zaslouZila o dalSi rozkv Chodovské manufaktury. Z i:“ %
této doby pochazi také znama &eas pismeny H&C ¥ H&C *.

(Haas a Czjzek) pod dma sméky a pismeno CH f;, @ \r\ﬁ
(Chodov), kterou zavod pouziva dodnes. V jejim Q‘H HE?“Q‘
majetku chodovska tovarnastala do roku 1945, kdy

byla znarod#ina na zaklagldekreti prezidenta E. BeneSe ze dne 24.10.1945.
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Pro ilustraci je vhodné se zminit, Ze na konci 4#@leti ngéla manufaktura w@itou
konkurenci pimo v Chodo¥, kde v obdobi 1872 az 1890 vznikly dal§inbanufaktury.
Vroce 1872 byla bratry Richterovymi zaloZena tonama porcelan, nazyvajici se
BRUDER RICHTER. Od roku 1883 se jeji nazevénih na RICHTER, FENKL &
HAHN. Uspsdns prosperovala az do roku 1945, kdy byla znasodna nasledn
zruSena. V roce 1890 zaloZili mistni podnikateldomamanufakturu HOFMANN &
JAHN, kterd vyrabla béZn& stolni porcelan az do roku 1945, kdy byla zthdnoa a
posléze zruSena. Rodhvroce 1890 zalozil J.S.Maier porcelanku MAIER@O.,

ktera vyraksla bézny levny porcelan. Zanikla jesv doke I. Swtove valky.

Na zaklad vladnich vyhldSek vznikl v roce 1946 narodni p&dBiavkovsky porcelén,
n.p. pro obor jemna keramika, ktery byl &asti skupiny ,Ke 14“ se zavody v Hornim
Slavkow, Chodo¥, Bozicanech, Lodkach a Lokti. V roce 1958 se porcelanka stala

sourasti podniku Karlovarsky porcelén, n. p.

V prab¢hu 2. poloviny 20. stoleti byla porcelanka zmenSanzg&al se v ni vyra&t
razovy porcelan s vysokym podileméni prace. Toto luxusni zbozi se prodavalo v siti
znakovych prodejen BOHEMIA.

Po ukorteni privatizace v roce 1994 se stala porcelankal@hgednim ze Sesti zavod
akciové spolenosti Karlovarsky porcelan. Tato spédest v poslednich letech
zaznamenala Upadek a v roce 2009 zakoupila chodovskanufakturu spo@ost
EPIAG LOFIDA - PORCELAN s.r.0.

V souwasnosti porcelanka produkujéedevsim @izovy, réné vyrakeny a dekorovany
porcelan, zlaceny 24 karatovym zlatem. Na rozdil nsiiterych lacinych vyrobic
pouzivajicich tZovou glazuru, Manufaktura Chodov zbarvuje jiz ptdnovou hmotu,
kterou pak pekryva pfihledna glazura. Diky své nd&rmsti a specialnimu vyrobnimu

procesu tak #stava tizovy porcelan z Chodova typicky a originalni.
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V doke, kdy chodovska porcelanka existovala jako ¢ésti akciové spobmosti
Karlovarsky porcelén, byla prakticky na okraji z&managementu akciové spiiesti.
Jeho vedeni ifliS neinvestovalo do technologickéhoftizani, pozapominalo i na
acinnou reklamu. Dosavadni vlastnik réZnmalo dbal o ochranu vysletlkechnické
tvarci ¢innosti a o ochranu zavedenych a na trhu¢sspch oznéeni. Krong dvou
ochrannych znamek, kteréfilpyly ke dwma ochrannym zndmkam zdadku
devadesatych let minulého stoleti, akciova spalet nejevila Zadny z4jem o ochranu
pramyslového vlastnictvi tykajiciho se tohoto vyrolmirdvodu. Tak se stalo, Ze cela
fada napaditych a originalnich tugsorcelanovych vyrohkpodobr jako mnoho jejich
grafickych prviki ziastalo bez jakékoliv pravni ochrany. Podébtomu bylo i
s ozn&ovani uspsdns prodavanych sérii vyrolikéi oznaovani porcelanovych seniis
souprav. Hrozilo tak nebezfigjejich napodobovani ze strany jinych vyrébacetns

nebo zejména zahraniich.

Porcelanova manufaktura v Chodov sowasné dob ieSi i problémy v obchodni
oblasti. V dols, kdy byla sodasti akciové spotmosti Karlovarsky porcelan, veskery
obchod zajiBovala mateska Porcela Plus a.s. Po krachu obou subjskt ¢tSina

kontakti preruSila. Novy vlastnik tak musi veétdi mie vyuzivat své dosavadni

obchodni kontakty a navic hledat i nova odb¥tistych vyrobk.

Novy majitel hodla ve vyrobnim zavédtrvale zachovat dosavadni sortiment
vyrébinych vyrobKi, zejména pakéth, které si svou kvalitou ziskaly dobrou pstva o
které byl na trhu trvaly zajem. Vizi vlastiile vyralEt v segmentuirzového porcelanu
cast exkluzivnich kusovych zakazek s vysokym podileni prace. Podnik chce
rovnéz modernizovat vyrobu, pozadal i o dotaci na ndyaqvé vypalovaci pece, které
by umoznily zvySit kapacitu az o sto procent. Déak ma zajem na trvalém rozvoji
vyroby s uplatéinim invence tarcich pracovnil, jak co do produktivity vyrobnich
procesi, kvality vyrobki, tak co do inovace a dafgvani stavajiciho sortimentu o nové

tvary a dekory.
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Porcelanka v saiasné dob vyrabi plochy porcelan, tedy ta&i (pestoZzecast jich
nakupuje zejména do spotmsti Benedikt. Dale vyrabi hrnky, celé jidelni &@ajové
soupravy, vazy, lazské poharky a i jiné druhy porcelanket® ozdobného -

kusového.

Za zminku stoji informace o vyvoji z&eni vyrobki z porcelanové manufaktury
v Chodo¥. Vyrobky z p@&ateniho obdobicinnosti porcelanky nebylyibec znéeny.
Teprve ve 30. letech 19. stoleti vyrobky osmaaly vtlatené napisy KODAU nebo
CHODAU. Vyrobky z péatku 40. let 19. stoleti byly jiZz ozé@any monogramem
majitele VP nebo celym napisem VON PORTHEIM. Bakewameniny napodobujici
svym vzhledem porcelan pak nesly &a P&S, zkratku ndzvu PORTHEIM A
SYNOVE.

Po grevzeti manufaktury majiteli slavkovské porcelankyikla nova zné&ka tvaena
obrazovym prvkem znaziwjicim dvojici jehlénatych strom na vrcholcich a
dominantnim slovnim prvkem H & C — inicial vlastiiiklaase a Czjzeka. Z&ka byla
prakticky kopii zna&ky porcelanky v Hornim Slavkaév s tim, Ze pismenko S pod
znakem H&C nahradilo pismeno CH — zkratka mistmipvu Chodov. Toto oztani
je zakladem pro zriy, jez jsou registrovany jako ochranné znamky totmavodu a

jsou k oznaovani vyrobki uzivany dodnes.
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Informace o novém maijiteli vybraného podniku

Novy vlastnik chodovské porcelanky, obchodni spudsti EPIAG LOFIDA -
PORCELAN CZ s.r.o., podnikd ve vyrdtporcelanu od roku 2001,apodns pod
ndzvem LOFIDA — PORCELAN CZ s.r.o. ZkuSenosti soljou porcelanu v3ak
vlastnici této spolmosti ziskali v divejSi dok#, kdy pisobili v malé manufakie
v BozZicanech a v pronajatych prostorach porcelanky v NR@k. V roce 2002 koupila
spole&nost areal byvalé tovarny EPIAG v Dalovicich, ktdrga pivodné zaloZzena
v roce 1804 jako pata €echach. kde byla vyroba zastavena v roce 1997bnavila
zde vyrobu a dekoraci porcelanu pod novou firemmickou EPIAG LOFIDA -
PORCELAN CZ s.r.0. Vyroba porcelanu v Dalovicicklanmnohaletou tradici, vzdy
zdejSi porcelanka byla zaloZena jiz v roce 18@Koj pata v p@di vSech porcelanek

nachazejicich se na Gze@déch.

Byla postupn sowasti fiznych spolénosti, po privatizaci byla sidlem a hlavnim
vyrobnim zavodem spaleosti Epiag — Dafa , s.r.o., v jejimz vlastnictwilyorovnéz

zavody ve Struzné a Jakulsov

Manufaktura ve Struzné ifde Kysinku) byla zaloZzena vroce 1803 pro vyrobu
kameniny a od roku 1810 vyréh porcelan. V roce 1902 koupil porcelanku Jan &shu
a rodina Schulésvlastnila tovarnu az do roku 1945, kdy
byla znarodana. Po roce 1989 byla jako @it spolénosti
Epiag-Dafa vyvedena ze statniho podniku Karlovarsky ; =
porcelan. Vyrobu porcelanka ukola vroce 1997. *@még
Ochrannou znamku, jejiz dominantni slovni prvek JSK
reprezentuje jejiho vlastnika z 1. poloviny 20.lestd Jana Shulese a domicil Kysibl

v sowasné dob vlastni majitel chodovské porcelanky.
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Tovarnu na vyrobu porcelanu v JakubozaloZzenou v roce 1895

podnikateli Garaisem a Maderem zakoupil v roce 19tb6ef T. R A
: e e oA

Mensl.  Manufaktura vyraa nejlEznejSi uzitkovy porcelén, g {‘;

nagiklad hrnky, tadcky pod pivni sklenice, vazy, déxroce 1945 7, N

byla znarodina. Po roce 1989 byla jako s$@st spolénosti Epiag- CZE(\'\QS

Dafa vylergna ze statniho podniku Karlovarsky porcelan. Vyrpbucelanka ukatila
vroce 1997. Ochrannou znamku, jejiz dominantavrdl prvek JOME reprezentuje
jejiho vlastnika z 1. poloviny 20. stoleni Josefandla, v sotasné dob viastni majitel

chodovské porcelanky.

V souasné dob viastnik chodovské porcelanky v za¢odDalovicich zamsstnava vice
nez 70 zamstnand a nabizi uceleny vyrobni
sortiment uzitkového a exkluzivniho porcelanu.

V sowasné dob tato spolénost vlastni 22

ochrannych znamek, z nichZtsina je uzivana jako
tzv. ,spodni znéky“, n¢které slovni ochranné znamky Do E
jsou uzivany jako nazvy porcelanovych souprav a Czech republic

n¢kolik ochrannych znamek chrani cug reliéfy.

Novy vlastnik chodovské porcelanky je majitelem staSi ochranné znamky
registrované pro porcelanové vyrobky. Tato ochramné@mka ve z#ni ,Epiag D.F.
Czech republik byla v tehdejSiieskoslovensku registrovana v roce 1922. Od tohoto

roku je obnovou zapisu trvale udrzovana v platnosti

V roce 2009 vlastnik chodovskeé porcelanky zakoaogdilobchodni spotmosti Hengis,
a.s. (podnikajici nyni pod obchodni firmou Thun 4)/Onového vlastnika &Siny
vyrobnich zavod byvalého nej¥tSiho producenta porcelanu, obchodni spualsti
Karlovarsky porcelan, a.gadu kombinovanych ochrannych zndmek s dominatétsti
slovniho prvku ve zmi ,EPIAG". Stal se tak jedinym pravoplatnym uZietm

oznaeni EPIAG" pro porcelanové vyrobky. Kra@nslovni a kombinované ochranné
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znamky EPIAG, které jsouiimlaSeny k ochrah v zahranii ziskal touto obchodni
transakci dalSi jednu narodni ochrannou znamku,nujedchrannou znémku
registrovanou ve Slovenské republice, jednu octoaramam ku Spotenstvi a dalSii
mezinarodni ochranné znamky registrované v zemhageiho segmentu &oveho

trhu. VSechny uvedené ochranné znamky byly

vytvoreny pro porcelanku v Lokti, zaloZenou v roce EE‘A_Q
1815 a ji také uzivany do doby jejiho zaniku v roce S
2008. Vzhledem k tomu, Ze ochranné znamky nesou GO

symbol nesta Lokte, na jehoz uUzemi porcelanky

zanikly, nebudou patin v budoucnu uzivany. V Czech republic
kazdém pipact vSak napomohoueSit mnohé sporné situace, tykajici se uzivani
oznaeni EPIAG v souvislosti s porcelanovymi vyrobky.

Vlastnik chodovské porcelanky vyrabi a predhictvim zdvodu v Dalovicich produkuje
a na trh dodava&sinou bohat dekorované vyrobky, z nichz naprostisSina kori na

zahrantnich, zejména tzv. vychodnich trzich.
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8. Finanéni analyza, informace o konkurenci,
analyza konkurentniho prostredi

8.1. Finanéni analyza podniku

Hlavnim cilem ¥tSiny spolénosti je jejich ziskovost. Zisk spdéleosti vSak v absolutni
hodnot sam o sob neni vypovidajici o finaimim zdravi podniku, proto setginou
zisk Porovnava s jinou hodnototimz dostavame po¥rové ukazatele rentability. Pro

vypocet se pouzivadkolik kategorii zisku:

Provozni zisk (zisk z hlavi@innosti, bez vlivu finadnich a mimsadnych operaci
=+ 23.597 tis. K

Cisty zisk (zisk po zdami) = + 15.061 tis. K

Zisk pred zdagnim a uroky (zisk fed odeétenim nakladovych Grdka dani)
=+22.161 tis. K

Cisty zisk fed odpisy, da¥mi a nakladovymi Groky 26.477 tis. K

Rentabilita

Rentabilita kapitalu (jedna se o pé&mzisku k vynaloZzenému celkovému, nebo
celkovému kapitalu) ukazatelem rentability celkowéapitalu je vyjatena celkova
efektivnost podniku (produki sila). Z hlediska kategorie zisku se zpravidiauZva

zisk pred zdagnim a placenymi aroky
Rentabilita kapitadlu = 0,102922 =tj. 10,29%

Rentabilita vlastniho kapitalu (p@&mzisku k vlastnimu kapitalu) vyjédje vynosnost

kapitdlu vloZzeného akcionia(kolik se vydlalo z prostedki vloZzenych akciond
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hodnota by rla byt vy3Si neZz mira vynosu bezrizikové alokacgitédu na finadnim
trhu. Rentabilita vlastniho kapitalu = 0,197454.49,75%

Rentabilita trzeb ( tzv. ziskova marze, vyja@ kolik dokadze podnik vyprodukovat
zisku na 1 K trzeb. Pro kazdé odiwi existuje odpovidajici rentabilita trzeb.
Rentabilita trzeb = 0,201699

Rentabilita nakladl (je dophkovym ukazatelem k ukazateli rentabilita trzeb, aika
kolik je spolénosti schopna vyprodukovat zisku na X Kakladi. K vypoitu se

pouziva zisk ped zdagnim, nebo provozni zisk. Rentabilita nakladg 0,256521

Ukazatele zadluzenosti

Pojmem zadluZenost je vyjavana skuténost, Ze podnik vyuziva k financovani svych
aktiv ac¢innosti cizi zdroje. Pouzivani cizich zdrajvliviiuje jak vynosnost kapitalu, tak

riziko.

Poner vlastniho kapitdlu a celkovych aktiv (vyjage proporci, v niz jsou aktiva
podniku financovana peéni akciondi). Vysokd hodnota tohoto ukazatele znamena
vysokou stabilitu spotaosti, ale vzhledem k tomu, Ze financovani viasirkapitalu je
nejdrazsi, vyjatlje sodasré negiznivy vliv na rentabilitu spolaosti. Naopak nizka
hodnota ukazatele znamena vysSi riziko Upadku. RSpge se aby hodnota ukazatele
neklesla pod 30%. Pamvlastniho kapitalu a celkovych aktiv = 0,52124%.52,12%

Pomer ciziho kapitalu a celkovych aktiv (ukazataiiitelského rizika).Cim vy3si je
hodnota ukazatele, tim vysSi je zadluzenost podaikim vySSi je riziko &fiteli a
akciondu. Doporuiuje se, aby hodnota ukazatele feegahla 70%. Po#n ciziho kapitalu
a celkovych aktiv =0,477696 =tj. 47,77%
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Ukazatele likvidity
Likvidita je momentalni schopnost hradit splatnéazky.

Ukazatel kzné likvidity (likvidity tretiho stups) pomer mezi okkZznymi aktivy a
kratkodobymi zavazky splatnymi do 1 roku. Ukazug@ilkeat pokryvaji oldZna aktiva
kratkodobé zavazky podniku (kolikrat je podnik oo uspokojit své dtitele, kdyby
promenil veSkera obzna aktiva v daném okamziku v hotovost. Za optimgn
povazovana hodnota ukazatele 2:1, tj. jednotkekadatbych zavazk je kryta d¥ma
jednotkami obznych aktiv. Ukazateldzné likvidity = 2,75

Ukazatel pohotové likvidity (likvidity druhého sto§ pomer mezi pohotovymi
ob¢Znymi aktivy (olEZné aktiva minus zasoby event. minus nedobytnéepdiky) a
kratkodobymi zavazky. Za optimalni je povaZovananruwia ukazatele 1:1. Ukazatel
pohotové likvidity = 0,57

Ukazatel pe#zni likvidity (likvidita prvniho stups) - pomér mezi hotovosti ( penize
v pokladrg, na @Ezném w@tu, Seky, ceniny) a kratkodobymi zavazky. Dogorané
hodnoty ukazatele se pohybuji mezi 10 a 20%. Ukhpatezni likvidity = 0,158296 =
tj. 15,83%

Ukazatele aktivity

Vyjadiuji schopnost manaZetidit poloZzky pracovniho kapitalu adit rychlost obratu
jeho jednotlivych slozek (vazanosti kapitalu). Jede o ukazatele rychlost obratu , nebo

doba obratu. Neépstji se sleduje obrat zasob, pohledavek, obrat dtadtiv

Rychlost obratu zasob je definovana jako portrzeb a pimérného stavu zasob
vysledkem je absolutnéislo, které znamena pet obratek, tj. kolikrat se ipmeni
z&soby v ostatni formy ébného majetku a @&p v ndkup zasob. Rychlost obratu zasob
=1,410382
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Doba obratu zasob je pénem ptimérného stavu zasob adgonérnych dennich naklad
(celkové naklady / 365). Ukazatel podava informeaikolik dni se polozka (zasoby)
jedenkrat obrati.Obeé&rplati, Ze¢im vySSi je podet obratek &im nizSi doba obratu tim
lépe.To vSak plati pouze do té miry, aby byl z&idostatek materialu pro plynulou
vyrobu a dostatek hotovych vyrabls ohledem na poptavku zakazhnildoba obratu
zasob = 329,14

Rychlost obratu pohledavek je vyfadana jako porr trzeb a pimérného stavu
pohledavek udava v poddlpaitu obratek jak rychle jsou pohledavkyepenovany
VvV perézni prostedky.

- doba obratu pohledavek je vyfadana jako porr praimérného stavu pohledavek a
pramérnych dennich trzeb (trzby / 365) ukazuje jak dluyhkolik dni se majetek
vyskytuje ve fornd pohledavek, resp. za jak dlouhé obdobi jsou pdivleg v ptiméru
splaceny. Rychlost obratu pohledavek = 7,36

Ukazatel obratu dlouhodobého hmotného majetku jgdign jako pondr trzeb

k hmotnému majetku wistatkoveé cet Je ukazatelem efektivnosti a intenzity vyuzivani
dlouhodobého hmotného majetku. Vyjag jakacastka trzeb byla vyprodukovana z 1

K¢ dlouhodobého hmotného majetku. Ukazatel obratuhdidobého hmotného majetku

=1,05

Ukazatele kryti dluhia

Ukazatele kryti dlulh pouzivaji pedevSim banky jako jeden z nasirgpk zjistit
schopnost firmy splacet svédiy

Doba splatnosti finamiho dluhu v letech (financial debt coverage ratio)
vzorec: (bankovni Gy a vypomoci + vydané dluhopisy) / provozni CASHOW
Ukazatel namiika za jak dlouho e firma splatit vSechny své &y a vydané
dluhopisy z provozniho CF. Tento ukazatel Ize upijan na vypdet patu let nutnych
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na splaceni dlouhodobychdni z provozniho CF (long-term debt coverage rati@b®

splatnosti finatiniho dluhu v letech = 3,16 rék

Doba splatnosti celkového dluhu v letech (debt iserv coverage ratio)

vzorec: cizi zdroje / provozni CASH FLOW
Ukazatel nantik& za jak dlouho rize firma splatit vSechny své cizi zdroje z provapni

CF. Doba splatnosti celkového dluhu v letech = 40k

Kryti droki z provozniho cash flow (times interest earned ratio)
vzorec: (provozni CASH FLOW + néakladové Uroky) / kia@lové Uroky
Ukazatel ndti schopnost firmy hradit Uroky z provozniho CF.yKidrok z provozniho

cash flow = 8,62 roku.
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8.2. Prehled hlavnich konkurertnich firem

Krome vlastnika porcelanové manufaktury v Cho#lcw samotné chodovské porcelanky
se na ¥tSinové produkci porcelanu jak uzitného, tak ozadtmyv sotasné dob podili
nékolik dalSich vyznamnych vyrolic VétSina z nich fisobi na Karlovarsku, jeden pak
v Usteckém kraji. Kazdy znich si vydobyl svou mmbzina trhu vyrobky
charakteristickymi svym tvarem, dekoregh celkovym designem, oztavanymi
tradicnimi ochrannymi znamkami. Nahli¢ime tedy na konkureéni podniky, jejich
historii, pozici na trhu a gmysloveé vlastnictvi, které v nemalé mmitvai nejen jejich

image, ale i goodwill.

HAAS & CZJZEK — Prvni porcelanova manufaktur@echach, spol. s r.o.

Porcelanka byla zaloZena vroce 1792 v Hornim StvkVyrdbi a na trh dodava
uzitny porcelan, fevazrie jidelni a napojovy, tedy plochy i zdobeny. Jakding

vyrobce vCeské republice vyrabi stinitka k lardham.

Thun 1794 a.s.

Je majitelem &kolika zavodi zakoupenych z konkurzni podstaty byvalého &t&jhno
vyrobce porcelanu spaleosti Karlovarsky porcelan, a.s. Sidlo ma v Novdi,Romis

nejwtsiho a nejnogjSiho zavodu a jednotlivé zavody v KlaSterci nadi@hLeso¥. Pro
svou obchodni firmu zvolil ndzev druhé nejstargicptanky na Gzemteské republiky

— porcelanky Thun v Klasterci nad tlzaloZzené v roce 1794.

Zavody:

KlaSterec nad Gfi— vyrabi jak Bzny, tak bohat dekorovany porcelan, v jehoz vygob
ma dlouholetou tradici,

Nova Role — vyrabi é&Zny sortiment stolniho porcelanu pro denni uzig, igoorcelan
zdobeny.

Lesov (dive Concordia) — vyrabi fpdevSim dekorovany porcelan pod &l

Bernadotte.
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LEANDER, Porcelan Lokky, s.r.o.
Porcelanka zaloZzena v roce 1907, samostaisobici od roku 1991 pod ozfemim s

dominantnim slovnim prvkem ,LEANDER". V séasné dob s Uplnou dasti ciziho
kapitalu. Vyrabi Bzny stolni porcelan, ale také bohakekorované soupravy a raim
nakladné ran¢ malované jednotlivé kusy, néklad vazy. Specialitou byl i porcelan
zdobeny kovem a porcelan vsazovany éieshych ranti. Dale vyrabi izovy porcelan

a porcelan dekorovany vzorem znadmym jako ,cibulak".

Starorolsky porcelan Moritz Zdekauer, a.s.

Porcelanka zaloZzena v roce 1810 ve Staré Roli (dmessskacast Karlovych Vai),
presthovana v této obci na druhykeh feky Rolavy do mista nysiho pisobiSe.
Vyrabi bézny porcelan v 6 typech souprav, ale i ozdobnyy tekorovany porcelan,

jehoz ma v nabidce 5 tysouprav. Na trh dodava i 4 soupravy porcelanultnaddo.

G. Benedikt Karlovy Vary s.r.o.

Diiv¢jSi ndzev Hotelovy porceldn Karlovy Vary, a.s.. é&énka vznikla v roce 1882,
v roce 1918 zakoupena bratry Benedikty (odtud degsSni nazev). Prvni porcelanové
vyrobky pro hotely a restaurace secas vyrakt po roce 1958, kdy byla firma
zatlenéna do oborového podniku Karlovarsky porcglio zavod 07 Dvory.

Je zamdfena na vyrobu tzv. hotelového porcelanu, vymiiaiho se zpravidla si#jSim
sttepem. Na trh dodava jak porcelan bily, tak i dekany. V roce 2003 zalozila
spole&nost G. Benedikt firmu Lilien Austria GmbH se sitdlev Salzburgu, ktera
zaji¥uje odbyt na rakouském trhu. Podnikeyrzal i fizeni byvalé své mateké
spol&nosti Porzellanfabrik Langenthal AG na zakKiaabkoupeni majoritniho podilu
88% akcii. Tato spotmost je jedinym Svycarskym vyrobcem porcelanu prgslavena
daleko za hranicemi své vlasti. G. Benedikt Karldfgry, nyni dodava s\ hotelovy

porcelan do vice nez 30 zemi

Cesky porcelan a. s.

Jediny vyrobce porcelanu, ktery nema sidlo ani bgf@avody v Karlovarském kraji, je

jednim zeityt vyrobdi velice Zadaného ,porcelanu generaci, porcelaau. ctbulovym

52



vzorem. Sidlo ma v Dubi u Teplic a vyrobni zavodpubi a Duchov. Tovarna na
vyrobu majoliky byla zaloZena v roce 1860, od rdl@r0 zahajila vyrobu porcelanu. Po
roce 1885, kdy podnikipSel do vlastnictvi gmeckeé firmy C. Teichert a byla zahgjena
vyroba rozsahlého sortimentu uceleného porcelarmvé&ouboru podle vzoru
vyrakeného v Porcelanové manufaktuMiSai. Po skodeni 2. sétove valky geSel
podnik znovu doceskych rukou. Zavod v Dubi vyrabi stolni porcelde svém
sortimentu ma krogh tradicniho i luxusniho ,cibuldku® i &ny stolni porcelan, jako
hrnky bilé i zdobené, jidelni a napojovy porcelagtdinou bily), zapékaci misy, na trh

dodava i porcelan hotelovy.

ULTRASUN spol€nost s rdenim omezenym

Treti nejstarSi porcelanka, znama pod ¢eném PIRKENHAMMER, zaloZend v roce
1803 v obci Pirkenhammer (odtud jeji nazev), dngsz8va u Karlovych Var Zprvu
vyrakela kameninové nadobi a hlaky dymek podpimérné kvality. Vyrobu porcelanu
zahdjila v roce 1812 ¢hkoliv privilegium k vyrok® ziskala aZ v roce 1822. V roce 1919
vstoupila ezovska tovarna s dalSimi porcelankami do akcigaesnosti koncernu
EPIAG. Po roce 1945 byla tovarna znarémbn a v roce 1958 ekeréna do
Karlovarského porcelanu n. p. jako specialni zazablyvajici se fevazi vyrobou
exkluzivniho porcelanu zdobenéh@miimalbou.

Porcelanka vyr&la historicky porcelan, ozdobny porceldn a luxustdupravy
mimoradné kvality s nakmou dekoraci malbou leptem, kobaltem a bohatymeniiac.

V sortimentu ndla i zajimavé moderni tvary porcelanovych vyrbbRo privatizaci po
roce 1990 byla provozovana spsiesti MANUFAKTURA PIRKENHAMMER -
ARTPORCEL, spol.s r.0.,, vobdobi 1996 a 1999 bylaajetku Staropolského
porcelanu a.se. V roce 1999 vSak byla wema vyroba. V roce 2003 ziskal v dr&zb
porcelanku rusky majitel a pokusil se znovu zah&jtobu. Nepoddlo se mu vsak
navazat na historické tradice porceldnkycloéiv na internetovych strankach nabizi
porceldnové vyrobky, trathi porcelan prakticky nevyrabi.
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UPAK, spol.s.r.o.
Mala manufaktura v obcii®zova u Karlovych Var (diive Pirkenhammer) zaloZena po
roce 1990 byvalymi odbornymi pracovniky MANUFAKTWYRPIRKENHAMMER

(vzniklé v roce 1903. Vyrabi tn¢ dekorovany povelan.

Porovnanim uvedenych vyrobgorcelanu Ize zjistit posnné zajimavou skutaost.
VEtsSi a vyznamigSi porcelanky vlastnitéba hned &olik ochrannych znamek nebo
tieba i celou jejiclfadu, az na vyjimky nemajicftiSny zajem o ochranu vzhledu svych
vyrobki formou zapsaného fonyslového vzoru. Naproti tomu drobni vyrobéhpasuji
sveé z hlediska designu napadité vyrobky k ockrarto gesto, ze je vyrahi v pomerné

malych sériich.

Vzhledem ktomu, Ze spdaieost ULTRASUN spolénost s rdenim omezenym,
Brezova, jiz stolni porcelan prakticky nevyrabi, gpobsti G. Benedikt Karlovy Vary
s.r.o. aCesky porcelan a. s., Dubi, produkuji a na trh daféaspecifické druhy
porcelanovych vyrobk spol&nost UPAK, spol. sr.0. je zcela malou manufaktuaou
produkce ostatnich drobnych vyrdbpokryva segment trhu zlomky procenta, jako
nej\etsi ,soup@“ chodovské porcelanky na trhu se jevi spatesti Thun 1794 a.s.,
HAAS & CZJZEK — Prvni porcelanova manufaktur&echéach, spol. s r.o., Starorolsky
porcelan Moritz Zdekauer, a.s. a LEANDER, Porcélauncky, s.r.o0. a trochu paradoxn

i mate'ska spolénost EPIAG LOFIDA — PORCELAN CZ s.r.o. To, jak mstategns
cizi konkurenti vyuZivaji k ochr&nsvych obchodnich zajiminstituty piimyslového

vlastnictvi, by chodovské porcelancélmposkytovat utité vyhody.
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8.3. Model péti sil (Porterav model)

1. Substituty

Porcelan je materialem ,ktery je chemicky inertrtilaglkym povrchem a neni i
povrcho¥ upraven nepovolenymi latkami, je i zdravotrezdvadny. Snadno se udrZuje
a vynika estetickym vzhledem. Jeho jedinou nevyhbog® kehkost. Z uvedenych

duvodi porcelanu neexistuje alternativa.

Substitutem porcelanu by eventuelmohly byt plasty, dosud znamé vyrobky vSak
vykazuji povrch tvrdosti se ani ridgiZujici porcelanu, rové jde o material, ktery
starne. Mnohdy nevykazuje barevnou stalost. Ziek&#to hlediska jsou plastové

vyrobky naprosto paadné.

2. Kupujici

Porcelan je hmotou pouZivajici po celémitsv Ve vSech zemich je oblibeny a
z estetického hlediska Zdlé porcelanové vyrobky kro#n uzitnosti ginaseji i
dekorativni @dinek. Chodovska porcelanova manufaktura je &ama zejména na
segment potenych zakaznik vyznavajicich utity Zivotni styl. S ohledem na charakter
vyroby porcelanu v tomto podniku Ize tusit, Ze jalyoobky vykazuji ¥tSi podil ré&ni
prace a podil prace zkuSenych design&upuijici jsou pevazri ze zemi EU, USA,
Ruska a posledni ddbvzrista zajem odiyateli ze zemi byvalého Seéiského svazu
(Kazachstach, Uzbekistan, Tadzigistan, Kirgizst@nyzie, Pobaltské republiky...), .
Praw o vychodni trhy je svaa trvaly konkuretini boj s jinymi vyrobci porcelanu.
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3. Dodavatelé kliovych vstuji

Hlavni dodavatelem suroviny, tj. kaolinu., je zejraéSedlecky kaolin a.s.fipadré
upraveny kaolin od kooperujicich podiik Tito dodavatelé vstup jsou snadno
nahraditelni.

Kromé kaolinu je dalSi minoritni sloZkoudmiity pisek a energie - elektricka energie,
zemni plyn a voda. Cenydhto vstu@ se mohou promitnout do cen finalnich vyrébk

4. Konkurenti v od¥tvi

HAAS & CZJZEK — Prvni porcelanova manufaktur&echach, spol. s r.o.
Thun 1794 a.s.

LEANDER, Porcelan Lokky, s.r.o.

Starorolsky porcelan Moritz Zdekauer, a.s.

G. Benedikt Karlovy Vary s.r.o.

Cesky porcelan a. s.

ULTRASUN spol€nost s rdenim omezenym

UPAK, spol.s.r.o.

5. Potenciondlni novi konkurenti
Vzhledem k nutné dostatee kapitalové i technologické né&rmsti vybaveni podniku je
vstup novych firem do odtwi zna&né omezeny a nepragdodobny. V poslednim

desetileti i s ohledem na zahrarii konkurenci a situaci na &vém trhu gkolik
konkurernich firem dokonce zaniklo.
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V nésleduijici tabulcé. 1 je znazoréna mira ohrozenosti konkur@rimi firmami.

Tabulkal: Faktory konkurence v advi

faktor

hodnoceni (1-5)

odkratelr

mira fistu odtvi nizka 1| 2/ 3|4 | 5] vysoka

bariéry vstupu do vstup téndt
odwetvi Zadné 1 2 3 45 |nemozny
rivalita mezi

konkurenty extremfivysoka | 1| 2| 3 | 4 | 5| témét zadna
dostupnost substitiut | mnoho substituit | 1 | 2| 3| 4| 5 | Z&dné substituty
zavislost na vstupech| vysoka 1 |2 |3 |5 ]|ténef zadna
vyjednavaci pozice podizuji se

diktuji podminky

1| 2/ 3|4 | 5 |podminkam

technologicka

Urovei managementu

nara:nost vyroby hi-tech 2| 3| 4| 5| nizk& urove
mira inovaci éasté inovace 1 23| 4| 5] ténéf zadné inovacse
vysoce

kvalifikovany

12| 3| 4| 5| malo kvalifikovani

Zdroj: vlastni navrh

Z tabulky je patrné, Ze se firma pohybuje okolonp¥rnych hodnot. Neztraci na své

konkurenty, ale ani vyrazmevyniva.
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8.4. PEST Analyza

Politicke faktory

Darova politika - vySe sazby DPH, st&jtak jako sazby ostatnich dani (hagpotebni,

z prijma) ovliviiuje ekonomiku podniku, potazmo ma vliv na cenovolitigu vyrobka.

Vstup na zahranini trhy

Vyhodou v sotiasné dob je skuténost, Ze vyrobci ke vstupu na zahtami trhy
nepotebuji zprostedkovatelské firmy typu idv¢jSich podnik zahrantniho obchodu.
Uspssnost piiniku na zahragni trhy je ta pevazmi odvisla od schopnosti samotného
managementu podniku. Z hlediska vstuma zahrarini trhy miZze v naSemipad: hrat
roli skute&nost, ze majitel je podrobnobeznamen s terénem na zahfaiuh trzich,

zejmeéna jihovychodni Asie.

Legislativa

Pravni prosedi ovliviiuje obchodni a ekonomické podminky kazdého podmkdnik
naseho zajmu nevyjimaje. Pro oblast jiZ se m& pvécaje je podstatna kvalita nejen
pravnihotradu Ceské republiky, ale i Evropské unie (viz. existemc@aph ¢innosti
Utadu pro harmonizaci ve viitim trhu - OHIM) a mezinarodnich instituci - &wé
organizace duSevniho vlastnictvi a né&plainnosti jejiho Mezinarodniho fadu

dusevniho vlastnictvi v Zen&v
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Ekonomické faktory

Nezangstnanost

Z hlediska fisobeni lidskych faktdr je tteba uvazit, Ze podnik madiou personalni
strukturu, kterou lze roztlt zhruba doctyr oblasti - jednak jde o management, druhou
skupinu tvaéi kmenovi zarsstnanci nepostradatelni pro chod podniku (jde usSeké
pracovniky s vysokou profesni erudici a ¢osti), dale pak pomocny porcelan
(manipul&ni &lnici, skladnici), v posledni skuginsou pak externi spolupracovnici
(model& a design#, pripadré obchodnici zaji@ujici zejména zahragmi obchod).
Kazdé z této skupin jeffgazovana ufita vyznamnost z hlediska fluktuace zstmané

a vyznamu neza#stnanosti v oboru.

Cena vstup

Ceny vstup se mohou promitnout do cen finalnich vyrobk

Prizpisobeni nabidky

Podnik mé stj zakladni sortiment. Je v3ak natolik flexibilng je schopen reagovat na

poptavku konkrétnich zakazriik

Spol&enské faktory

Vzdélanost zamsstnand - souvisi s bodem Nezastnanost viz vyse.

Distribuce gijmu

Vyrobky podniku mého zajmu jsou daemy pgedevsSim pro sociakn stabilizovanou

spole&enskou vrstvu, kde jsou vykyvy v obou &ech marginalni.
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Mobilita obyvatel

V dobk¢ sowasnych pepravnich moznosti cesta vyrobku od vyrobce ke &wérau

spotebiteli se nejevi jako zasadni problém.

Technologické faktory

Podnik je dostats¢ technologicky konsolidovan. Problémem by mohli pifpadné

vstupy (omezeni dodavek zemniho plynuiypact nadnarodni krize)
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8.5. SWOT analyza

Silné stranky slabé stranky

- tradice, powst - ztrata trin diivéjSiho vlastnika

- konsolidovany provoz - ztrata kontakta externi odborniky (?)
- registrované ochranné znamky - nechnéntvary a dekory vyrolik

- zkuSenosti personalu, know-how - neckrdnnazvy usgsnych vyrobk
Prilezitosti Hrozby

- trvald poptavka po kvalitnich vyrobcich  celoswtova hospod&ka krize
s dobrou possti

- dodavka na nové trhy jiZide ziskané - zaplaveni trihevnymi vyrobky z Asie

novym vlastnikem

- dodavka na nové trhy dosud nikym - nebékzgepirovani usgsnych
neobsazenée vyrobk a jejich ozn&eni tuzemskymi
konkurenty
- dosavadni existencetincu (designét, - nebezpé& kopirovani usgsnych
model&a, malift) vyrobki a jejich ozn&eni zahrarinimi

konkurenty naéswwych trzich
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Silné stranky

Tradice a dobra p@gt samoiejme spolu s trvale dosahovanou kvalitou vyrébk

napomaha k trvalému udrzovani pozice na trhu.

Konsolidovany provoz jefedpoklade k UsfEné vyroks.

Registrované ochranné znamky jsoudmsti nehmotného majetku podnikiim ¢astji
se vyskytuji na trhu, tim mohou byt ochranné znainéginotrjSi, coZz niize mit swj

podil na obchodnich G&gich podniku a g\j podil na cet vyrobki.

ZkuSenosti personalu hraji svoji roli zejménaiip@w vyroby a ve vyrob samotné.
Know-how tvdi sowast obchodni tajemstvi podniku. Ma vliv na kvalitygrobki a

podili se na racionatitvyroby.

Slabé stranky

Ztrata trhi drivéjSiho vlastnika je sice negativnim faktorem, iz&pujicim ugity
piinejmenSim pechodny vypadek fingniho @ijmu n a utitém trhu, lze ji vSak

nahradit zvySenym usilim obchodniho managementu.

RovnZ ztratu kontakt na externi odborniky lzesgklenout za fedpokladu #évejsi uzsi
dobré spoluprace 8mito odborniky. Zde se rysuje Ukol prigdici management

podniku.

Nechragné tvary a dekory vyrolik jsou ugitym nebezp&m, nebd jsou snaze
napodobitelné ze strany menSi invenci vybavené amice. Konkurence iie trh
zaplavit napodobeninami afipravit podnik o zakazniky. Vifpad vyrobki
vykazujicich snizenou kvalitu i#e dokonce podniku fiyodit Ujmu na powsti.

Nedostaténa nebo Zadna ochrana se takZenprongnit v hrozbu.
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Nechragné nazvy usgsnych vyrobk, a to zejména na trhu dab prodavanych
soubofi, mohou vést konkurenci k piratskym kimk. Konkurence rize svymi vyrobky
ozna&ovanymi takovymito zngkami zaplavit trh a oprawmého majitele, jemuz suci

pravo gednosti, vytlait z trhu nebo mu alespqripravit uitou ztratu.

Prilezitosti

Pokud vypadek na trhu nebyfils dlouhy, trvald poptavka po kvalitnich vyrobeic
s dobrou po#sti by mohla fildkat dosavadni zakaznikyé&tp

Dodavka na nové trhy jizithe ziskané novym vlastnikem je ukolem pro obchodni
management. Ten musi zakaZmiknového vlastnika zprastkovat informaci o nav
nabytém podniku a jeho vyrobcich.

Dodavka na nové trhy dosud nikym neobsazené jeouefkilezitosti. Jde row¥ o
velky dkol obchodniho Utvaru - v s@idt o nové zakazniky musi byt rychlejSi nez
konsolidujici se konkurencerd®tlpokladem je ovSem dodrzena kvalita vyitolbkpow

odpovidajicich segmentu novych zaka#nik
Lze zaznamenat celkovy a trvaly ubytek kvalitniefirdich pracovnil (designét,

modeldn, mali) . Je proto pdieba podchytit jejich zajem o spolupracive, nez

tak wini konsolidujici se konkurence.

Hrozby
Chce se #fit, Ze celoswtova hospod&ka krize je na ustupu. Jde tedy o hrozbu

pozvlolna zanikajici. Je protéeba co nejrychleji reagovat na Rowznikajici poptavku

na trhu.
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Zaplaveni trid levnymi vyrobky z Asie je vSak skuteou hrozbou a s obavami Ize
ocekavat, Ze pro nejbliz8i dobu i hrozbou trvaloue Zaize svoji pozitivni roli sehrat
ochrana pimyslového vlastnictvi a idledné vymahani prav zdgmyslového

vlastnictvi.

K nebezpéi kopirovani asgsnych vyrobk a jejich ozn&eni tuzemskymi konkurenty
vede skuténost, Ze tyto vyrobky nejsou chgfny a roviéZz nejsou chra&ma jejich
oznaeni. Cestou k eliminovani této hrozby jesbpchrana pimyslového vlastnictvi a

dusledné vymahani prav zipnyslového vlastnictvi.

O nebezpé& kopirovani usgsnych vyrobk a jejich ozn&eni zahrarinimi konkurenty
na swtovych trzich plati totéz, co nebezpsh v tuzemsku. Z hlediska racionalniho
vydavani prosedki na ochranu a moznosti vymahani prav je viekat pélivéji
vybirat staty, ve kterych takovéato ochranclpdzi v Gvahu. &de predevsSim o staty,

kam se zvaZuje objenjSi export.

Moznosti

- ochrana designu fimyslovymi vzory vCR

- ochranné znamky slovni pro nazvy na trhuégsgch soubdr a souprav 'R

- ozn&eni pvodu ¢i spiSe zerpisné ozn&eni pro tradini vyrobky (nap. riZovy
porcelan)

- zapis pimyslovych vzoi Spol€enstvi pro vybrané vyrobky

- zapis ochranné znamky Spi&astvi pro zakladni logo

- mezinarodni z&pisy ochrannych zndmek stafi stojicich mimo EU jako oblast
stavajicich a budoucich trh

- disledné a pravidelné sledovani ctad@ho ptimyslového vlastnictvi adasny zasah
proti poruSovateéim prav

- vyrazna prezentace chegaych vyrobki
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Porovnani faktora SWOT analyzy pomoci parového srovnani - Fullerovanetoda

Silné stranky

1. radice, povst

2. konsolidovany provoz

3. registrované ochranné znamky
4

. zkuSenosti personalu, know-how

Slabé stranky

5. ztrata trhi drivejSiho viastnika

6. ztrata kontakt na externi odborniky (?)
7. nechragné tvary a dekory vyrolik
8

. nechragné nazvy usgsnych vyrobk

PrileZitosti

9. trvala poptavka po kvalitnich vyrobcich s dobrawdsti
10.dodavka na nove trhy jizive ziskané novym vilastnikem
11.dodéavka na nové trhy dosud nikym neobsazené
12.dosavadni existencetirci (designéi, modeldt, maliit)

Hrozby
13. celosw¢tova hospodi&ka krize

14.zaplaveni trh levnymi vyrobky z Asie
15.nebezpéi kopirovani usgsnych vyrobk a jejich oznaeni tuzemskymi konkurenty
16.nebezpeéi kopirovani usgsnych vyrobk a jejich ozna&eni zahrarinimi konkurenty

na swtovych trzich
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Tabulka 2: Porovnani jednotlivych fakiosBWOT analyzy

Cislo faktoru absolutni ¢etnost relativni ¢etnost (%) celkovy podil
1 12 10,00
2 10 8,33 silné stranky
3 8 6,67 34,17%
4 11 9,17
5 3 2,50
6 0 0,00 slabé stranky
7 6 5,00 11,67%
8 5 4,17
9 11 9,17
10 11 9,17 prilezitosti
11 10 8,33 28,33%
12 2 1,67
13 5 4,17
14 7 5,83 hrozby
15 8 6,67 24,17%
16 9 7,50

Zdroj: vlastni navrh
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8.6. Analyza souwasneho stavu pémysloveho
vlastnictvi podniku

Vlastnik chodovské porceldnky v porovnani s konkorema pomirné rozsahly
nehmotny majetek v podébochrannych znamek. Jde o 16 ,narodnich” ochrannych
znamek, zapsanych do réjkti vedeného thdem pimyslového vlastnictvi v Praze, 3
ochranné znamky registrované ve Slovenské repyldlioehranné znamky mezinarodni
registrované u Mezinarodnihdailu pmyslového vlastnictvi v Zenéyplatné zejména

v zemich byvalého Sétského svazu a jednu ochrannou znamku Spakvi.

Dvé z ochrannych znamek jsou patraréeny pro specialni pouziti pouze prokterée
druhy porceldnu, neligde o ochranné znamkygvzaté po jiz zaniklych porcelankach
ve Struznéd. 114041 — JSK, pod spis. zn. 8204) a Jakalfov266641 — JOME pod
spis. zn. 185615).

Za pongrné prestizni lze povazovat slovni ochrannou znamigrafické Upray c¢.
150589 ve zéni ,Epiag DF Czech republic®, kterd je v r&jgu ochrannych zndmek
Uradu paimyslového vlastnictvi vedena pod spis. zn. 1. Tatbranna znamka byla
piihlaSena k ochrana registrovana v roce 1922. Jde o nejstarSi regeiou ochrannou
znamku na porcelan u nas. Tato ochranna znamkavi@z ucena Kk uzivani pro

specifické druhy vyrohk

Patrreé nejvice uzivanou je kombinovana ochranna znamRk#&3686 ve zini ,Epiag L
1804 PORCELAINE FINE DE BOHEME Minh Long I (spiszn.1854749) a
samozejm¢ slovni ochranna znamka 290428 ve zéni ,EPIAG" (spis. zn. 347150),
jejiz zréni je spoléné profadu dalSich ochrannych znamek. Vzhledem ke kolizi

S mezinarodé zapsanym ozr@nim ve zani ,Minh Long I, jehoz zemi fivodu je
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Vietnam, vlastnik ochranné znamky zvazuj@laseni jeji nové podoby bez podruzného

slovniho prvku ,Minh Long I*.

Ochranné znamky uzivané v minulosti porcelankouoktil. ktera byla sotasti
spole&nosti Karlovarsky porcelan, a.s. zakoupil vlastnéhodovské porcelanky
piedevSim za delem mozZnosti mezinarodniho zapisu svych novychrasatych
znamek, nehistaré, dosud platné, Dyiz neuzivané ochranné zndmky dnes jiz byvalé
loketské porcelanky byly pro mezinarodni zapisyranhych znamek. nové znamky

zapisnou pekazkou.

Z tohoto v¥tu se popisovaného zavodu tykaji pouze 4 ochranaénky registrované
v Ceské republice a 2 ochranné znamky registrovar@oxenské republice.

Jinak vyhlizi situace vifpad chrargnych ptimyslovych vzol. Vlastnik popisovaného
zavodu ma registrované pouze dvanmpyslové vzory, a to na dily stojanu nai@ala na
porcelanovou misu. Pouze upryslovy vzor ¢. 31761 — ,Porcelanova misa'je
vyuzitelny v chodovské porcelance. Zde se projevugzajem tvejSiho vlastnika
porcelanky o ochranu vysletlktvaréi prace v oblasti designuCasteéns si to Ize
Karlovarsky porcelan v dobach let 1960 az 199§, d&l vyroba ufitych tvaii vyrobki
zadavala v ramci celého podniku a nebydké gipady, kdy vyroba na trhu U&nych
vyrobki byla pevedena do jiného zavodu. Toibe zakladat na ifpadné spory
v budoucnu. Vyroba porcelanu je totiz obor, kteefghi pouze z novych navihnybrz
je zde velka prawpodobnost setkani se i s historizujicimiegiohami. O této
skute&nosti s¥dci i probihajici spor ofvod tvaru a znéky Bernadotte (viz informace v

piedchozich pasazich).

Samotny chodovsky zavod na vyrobu porcelanu mautesmé do® konsolidovany
provoz obsluhovany zkuSenymi pracovniky, z nichprosta ¥tSina pochazi #ad
byvalych zamistnand zavodu z doby, kdy byl s¢asti podniku Karlovarsky porcelan,
a.s. Reditelem zavodu je zkuSeny dlouholety pracovnikzkeSenostmi z dob, kdy
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pusobil ve funkci technologa. Mistni znalost a zajemrosperitu zavodu je mu vlastni

jiz od dob, kdy zavod v minulostidil i jeho otec.

Zavod je schopen pracovat samostats vyuzitim vesSkeré technologie vyroby
porcelanu, ma i dostateé kapacity na dekorovani a kéneu povrchovou Upravu

porcelanového Btpu dodavaneho jinymi vyrobci.

Chodovsky zavod ma k dispozici formy vyuZivané bakh, kdy vlastnikem byla
spole&nost Karlovarsky porcelan a.s. Ve svém drZzeni mdékieré navrhy porcelanu
vyrakeného ed privatizaci i navrhy vytdené v minulosti vyznamnymi designéry,
mezi réz patil napiiklad prof. Jaroslav JeZzek. BohuzZel se nedochowdyorické
materialy z archivu, ktery byl sotdstién v rdmci podniku Karlovarsky porcelan ve Staré
Roli, odkud byly odvezeny neznamo kam. Porcelankav§ak schopna zajistit
vypracovani novych naviéh na zéklad historickych pedloh a je vcelku ddk
pfipravena na dopbvani sodasného sortimentu stolnich souprav novymi tvaryaa n

nahrazovani zastaralych vyrabkovymi.

Chodovska porcelanka spolupracuje se zkuSenym @iedelVIastimilem Prazakem a
jako nadjné se jevi vyhlidky na spolupraci s dalSim odhbdani — modeléem
schopnym fipravit nové tvary pro roz&ni kolekci stavajicich vyrolik V minulosti

pro porcelankdadu navrh pripravil designer Josef Sustr.

Za vyhodu Ize povazovat skdte funkéni pracovist pro dekorovani vyrobk Krome
béZnych tiski je zde moznost dekorovat vyrobky i malbou.

Vzhledem ke svému charakteru, nebw porcelance igtrvava stale manufakturni
zpisob vyroby, je tento zavod schopen vyataovréz porcelanové vyrobky ozdobné a
figurdlni. | tuto skuténost Ize povazovat zagrnost popisovaného zavodu.

viv s

a soubai) nazvy, které se staly pro tyto sestavizpa:né. Jde zejména o tyto nazvy:
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EMPIR (tvar 65), BYZANT, (tvar 90), LENKA (tvar 135ADELKA (tvar 180), OLGA
(tvar 225), RENATA (tvar 240), JARMILA (tvar 310)ZUZKA (tvar 370).Rada takto
ozna&ovanych souprav je obchotlaelmi UsgSna. Nekteré takto ozngvané tvary
nesou ,rukopis” svych vyznamnychiiea (nagg. Renata a Jarmila prof. Jaroslava
Jezka).

Jako skutéeny problém chodovské porcelanky se jevi otazka gexe, reklamy a
odbytu. V dobach, kdy byla porcelanka &asti nejprve narodniho, pagdstatniho
podniku a nakonec i akciové spatesti Karlovarsky porcelan, nedostavalo se ji ze
strany vedeni podniku takové pozornosti, jakoudyzhledem ke své tradici, p&sti a
powsti svych vyrobk bezesporu zaslouzila. Zajmem tehdejSiho vlastribyh
piedevSim co nejvysSi objem vyrabkproto byla ¥tSi pozornost uf@na na vyrobce
plochého porcelanu, kterym byly ridgdad provozy v Noveé Roli, Staré Roli, Dvorech a
Klasterci nad OR, tedy provozy sigvaZzujici produkci lit€ho porcelanuitBm razovy
porcelan vysoké kvality z produkce chodovské padey si ziskal nejen tuzemsky, ale
i mezindrodni obdiv ze strany i nérejSi spotebitelské viéejnosti.

Malé preference ze strany vedeni podniku byly gatrh na samotnych investicich do
vyrobni technologie a do rozvojetit¢iho potencialu v chodovském zavodxednost
dostavaly ¥tSi vyrobni komplexy. V tomto ohledu Ize vicéekavat i od novych
majiteld porcelanky. Resto, jak vpedu uvedeno, zavod jeipraven i na vysSi produkci

kvalitnich porcelanovych vyroliki pro nar@néjSi spotebitele.

Odbyt zprostdkovavany odbytovym odbbnim na reditelstvi podniku a prodej
zaji¥ovany obchodni spaleosti Porcela Plus a.s. neodrazel moznosti wgheé
chodovskym zavodem. Wgdnostovany byly hlave zavody s fevahou vyroby
béZzného levijSiho stolniho porcelanu.

Ostatrg patrre praw obchodni politika pspéla ke konci molochu, jakym Karlovarsky

porcelan, a.s. nesparmyl. Krachem celé skupiny kolem Karlovarského ptanu a.s.
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se prakticky rozpadla obchodnt spiinejmensim tam, kde jednotlivé zavody rigyn

alespa néjaké vyuzitelné osobni kontakty.

Za zminku stoji i otazka bonity a prezentace chekévporcelanky prosdnictvim
registrovaného pmyslového vlastnictvi idvéjSim vlastnikem, resp. jeho pravnim
piedchidcem. Prvni d¥ ochranné znamky, ipstoZze velmi staré a spebitelské
verejnosti znamé ifthlasila k ochrad k ochrag teprve spolénost Karlovarsky porcelan
a.s., a to az vroce 1991. A dalSidxchranné znamky az v roce 1994 a 1996. Nikdy

v minulosti nebyl ochrannou znamkou chmarzadny nazev tvaru, tento stav trva dosud.

Problém v oblasti prezentace, reklamy, nabidky éhotinich kontakit pro chodovskou
porcelanku neuesSil ani vstup nového vlastnika. Jeho zasluhou bkide obnovena
vyroba v chodovském zaved ale dosud nebyly vyuzity veSkeré moznosti, které
potencial tohoto zavodu nabizi. Odbyt v nisikém zavod EPIAG LOFIDA-
PORCELAN CZ v Dalovicich zaji%lje jediny pracovnik, vjehoZz moznostech neni
prezentovat krom vyrobkl z produkce provozovny v Dalovicich v dostaté@ mfe i

vyrobky chodovské porcelanky.

Souwasni novi majitelé si pattnjeSt dostaténé nest&ili zmapovat dany terén a

zorientovat se v moznostech potencialu shoabytého zavodu a dosud tispupili

k opatenim, ktera by mohla zabezjtelepSi postaveni zavodu, potazmo i celého
podniku aci konkurenci a i vynos$)si a stabil®jSi pozici zavodu i celého podniku na
trhu.

Za nedostataou je nutno povazovat prezentaci @a Na vstupu do zavodu jesize
logo zahlédnout, v samotnémestt Chodow vSak existence tak vyznamné porcelanky
zdaleka patrna neni. Ostatri v samotné buday feditelstvi a v reprezentaich
mistnostech je mozno setkat se spiSe s logem thpralastnika, nez s logem ny&iho

majitele a hlavé znakou této porcelanky.
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NevyuZzité v sotiasnosti astavaji i jiné moznostidtSi propagace zgky (nosného loga
porcelanky), prezentace konkrétnich skupin vytgbkagiklad souprav a soubibr
s dobrou pogsti a prezentace specifickych vyrabkmiz je tento zavod prosluly.

Vzhledem k sotasné situaci odbytu a obchodu vysapmi vyrobky se jako
nedostaténé vyuZziti nabizejicich se podminek jevi nedos&teteprezentace vlastni
podnikové prodejny v aredlu porcelanky a absencastmi podnikové prodejny
v lazaiském néstt a zarové krajském miste Karlovy Vary.

RovreZz dosud nebylo fistoupeno ke krakm, jez by zabezgdy vyrobky pred
napodobovanim, ifpadre pred zneuzZitim jejich zejména estetickych vlastnosti

tuzemskou nebo zahr&ni konkurenci.

Tato prace se proto v nasledujicich pasazich bénlevat fedevsim této oblasti.
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9. Navrh feSeni pro jednotlivé problémove
oblasti

9.1. Oblast ochrany technickychieSeni

Jak uvedeno v uvodngasti, oba instituty mimyslovych prav slouzi k ochran
technickychreSeni (technické podstaty noveého technick@&seni). Vynalez Ize chranit
patentem az 20 let, technickéSeni uzitnym vzorem maxim&inl0 let. Ochrana
patentem je exkluzivni, podloZena Uplnystrym phizkumem, je vSak drazsi a péjid
dosazitelna (GpIinydcny prpzum provede idd ptiimyslového vlastnictvi az na zaktad
Zadosti a Uhradyfifslusného spravniho poplatku ve vysi 3 000:: Kr¢itou vyhodou
uzitného vzoru rize byt je skuténost, Ze jim Ize chranit nepatentovatelegeni, ktera
postradaji znak vynalezecké vyse, jsou vSgkimienim pouhé odborné dovednosti.
Uzitnym vzorem Ize row¥ chranitieSeni postradajici znakésové novosti, oviem za
piedpokladu, Ze ihlaSovan&esSeni zviejnil sam fivodce nebo jeho pravni nastupce,

prihlaSka vSak musi byt podana do 6siai od takovehoto zvejneéni.

Prinlaska vynalezu a uzitného vzoru se podava Haluy$ném tiskopisu u iddu
pramyslového vlastnictvi v Praze, a to duyimo do podatelny, posStou, faxem
s naslednym podanim originalu ve spravnitdh elektronicky s naslednym podanim
origindlu ve spravni lit¢ nebo elektronicky, op&nou elektronickym podpisem
registrovanym u ¥hdu. Souasti fihlasky je popis sestavajici z ndzvu, oblasti
techniky, dosavadniho stavu techniky, popisu vynaleebo popisu technickékieSeni

( u pihlaSky uzitného vzoru),ifkladi provedeni vynalezu nebo technickée3eni,
dale patentové néaroky (viipact vynalezu) nebo naroky na ochranu (¥ippct
technickéhoreSeni). Je-li to k pochopentilaSovaného vynélezu nebo technického

reSeni tteba, jsou satasti @ihlasky rovez n&rty. V n&rtech se podstatné polozky
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ozn&uji vztahovymi zn&kami (zpravidlacisly z arabskyckislic). Vztahové zniky
uvedené ve vykresech je nutno ustad jednotlivych polozZek i v patentovych narocich,
piip. narocich na ochranu (zde se wyiad zavorkach) a vipkladech provedeni (zde se
uvactji podtrzert). Prihlasky vynalezu je dale nutno doplinit stnou anotaci, ippadre

doplntnou jednim podstatny obrazkem.

Spravni poplatek za podanfildasky vynélezwini 1 200,- K, za podani fihlasky

uziotného vzoru 1 000,- K Podava-li phldsku sam fivodce, je vySe spravniho
poplatku polovini. Spravni poplatek se plati hotow pokladré Uradu, kolky, postovni
poukazkou nebo ipvodem z &tu s uvedenim ipslusného variabilniho symbolu

reprezentovanéh@dslem spisu (phlasky).

Vzhledem k tomu, zZeihlaska pémyslového vzoru musi mit &ité nalezitosti, vyplati
se k jejimu podani a k zastupovarizeni o ni vyuzit sluzebskteré advokatnii spise
patentové a znamkové kandelaPatentovi zastupce maji zkuSenostitdgsovanim
vynalezi a uzitnych vzal a vtizeni o nich a navic mohou poskytovat dalSi sluzby:
nagiklad sledovani pateinta uzitnych vzal, udrZzovani jejich ochrany kazd@rd
Uhradou udrzovacich spravnich popiatlkh pateni nebo zZadostmi o prodlouzeni
platnosti uzitného vzoru s Uhradotiglusného spravniho poplatku, dale pak zejména
zastupovani vifipadt spoi a kolizi prav. Ceny sluzeb patentovych zastupe
samozejme liSi. Sluzby spojené giplaSenim vynalezu i uzitného vzoru jsou odvislé
od nar@nostiteSeni a kvality podloh dodanyclhitgaSovatelem. Ceny za vypracovani
piihlasky, jeji podani a zastupovantizenicini u vynalezu vice nez 12 000,<Ku
uzitného vzoru vice nez 9 000,¢ Ka to u jednodusSidleSeni). Zastupci sictuji i dalsi

Ukony vtizeni o gihlaSce na zakladejich terifu.

Prvni prodlouzeni doby platnosti uzithného vzoru legzadat v poslednim roce
piislusnéhoctyiletého obdobi, druhé prodlouzeni v poslednim roaiSildo tiletého
obdobi, po které ochrana trva. Spravni poplatkiazalé prodlouZeni platnosti uzitného
vzoru ¢ini 6 000,- K. U pateni se plati poplatky kazdoto¢ dle sazebniku, ktery je
piilohou zakona o spravnich poplatcich. Pokud vikstiinovu zmeska, tiie podat
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Zadost v Sestigsicni posho¥ci |haté s tim, Ze spravni poplatek jeeba zaplatit ve
dvojnasobné vySi. Neni-li zaplacen udrzovaci prépoglatek u patentu, nebo nebyla-li
podana Zadost o prodlouzeni doby platnosti uzZitneloou a zaplacenifslusny spravni

poplatek ani v posh&ei lhate, patent, resp. uzitny vzor zanikne.

Nebezpei zmeSkani Ity pro udrZzovani platnosti patentu nebo prodlouzeoby
platnosti uzitného vzoru,fipadré propadnutim prava, Ize eliminovat, pokud vynalez
nebo uzitny vzor je v @@ patentového zastupce. Patentové a znamkové l&@acel
swiené patenty a uzitné vzory kontroluji a vlastnikyas/ informuji o kotici doke
platnosti patentu nebo zapisu uzitného vzoru. I@dosani uzitného vzoru, evidovani a
uchovavani veSkerych listinnych matetidpisu a udrzovani kontaktu s klientem si

patentové a zndmkové kandeldttuji zpravidla 300,- K za rok za udrZzovani platnosti
patenti pak 500,- K az 1 000,- K.

Vzhledem k tomu, Ze u vyrobikz porcelanu, nejen ozdobného, ale i uzitnélewlpdaji
nad technicko fundnimi vlastnostmi vlastnosti estetické, nenabizv sewasné dob
Zadnad moznost ochrany vysléditechnické turéi prace funkni povahy vyrobk.
Zpusob uziti uzitnych porcelanovych vyrabkje prakticky konstantni, slouzi
k servirovani potravin a napnjuchovavani ingredienci a dagt stravy, odkladani
predmeta pri stolovani, dale k aranzovani din, pripadré odkladani popela z cigaret a
doutnika. Nepg'edpoklada se jiné nakladaniémito vyrobky. Ripadné technickéeSeni
by pfichazelo v tvahu paténpouze tehdy, byla-li by vynalezena nova porcelanov
hmota, pipadre nové progresivni Z&eni z#azené v technologickém procesu,
piipadrg, Ze by doSlo k razantnimu, téfravantgardnimu posunu v technologii vyroby
porcelanu. S ohledem na po staleti zdokonalovaogesr se v s@asné dob vyvoj
vyroby porcelanu jevi z technického hlediska jadt dokorteni. Nyni Zadné indicie
nenaswdcuji, Ze by ve vybraném podniku bylo vynalezée8eni vhodné k patentové
ochrart nedbo ochrahuzitnym vzorem . Resto nelze vylotit néjaké ekvapivéreSeni

v budoucnu.

Navrh:
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V piipact vyskytu technického problému vyzadujiciho neodk&adalezeni technického
opateni nebo v fipadt jiz nalezeného technickéheSeni odstiaujiciho problém ve
vyrobnim procesu, lze dopdaiiti spolupraci s odbornym pracowst, nejlépe
patentovou a znamkovou kandéléExistuje tak vySSi pravpodobnost, Ze ffhlaska
vynalezu nebo uzitného vzoru bude vykazovat dastateysokou urové a ZereSeni
bude patentovymi naroky nebo naroky na ochranu weme tak, Ze ijhlaSovateli
poskytne zaruku absolutni vyhosti viastnictvi takto nabytého prava. égeny
problém se riize ukazat jako zasadni, majici vyznam v posunatinieké Grova ¢i
stavu techniky tak, Ze vlastnikovi takového ckir@hoieSeni poskytne tity naskok
pied konkurenci. To se kranminého miZe pozitivi¢ projevit i v obchodnich bilancich,
neba’ zvySenou produkci Ize dosahnout vysSich aglzejména na nenasycenych trzich,
zvySenou kvalitou vyrohk (nagiklad z hlediska kvality g&pu nebo kvality glazury) Ize
lépe uspt v hospod#ské soutzi na trzich sice obsazenych konkurenci, nictrjda-li o

0 spotebitelsky segment natogjSich zakaznik, je mozno dosahnout i (byieba i jen

casténého) vytl&eni konkurent z trhu.

Termin: Bezprosgedre poté, kdy Ize popsat technicky problém, nejpfiacgsak pged

realizaci technickébeSeni

9.2. Oblast ochrany designu

Ur¢itou vyhodou pitmyslového vzoru je skutaost, Ze na jim Ize chréanit &8i Gpravu
vyrobki az na 25 rok (diive byla tato doba maximairpatnactileta). V jednérihlasce
muze byt &tSi paet pimyslovych vzoi, takze hromadnouihlaSkou je mozno chranit
cely porcelanovy servis. Pem pamyslovych vzoi v hromadné fihlaSce jsou také
urceny naklady naighlasSeni. Spravni poplatek za podatihiasky ¢ini 1 000,- K, za
kazdou dalSi variantu s&stky zvysSuje o 400,- & Podava-li phlasku sam fivodce, je
vyse spravniho poplatku pol@wii. Spravni poplatek se plati hotov pokladré Uradu,
kolky, poStovni poukdzkou nebdgvodem z &tu s uvedenim jisluSného variabilniho

symbolu reprezentovanékitslem spisu (phlasky).
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Prihlaska ptimyslového vzoru se podava nidgstusném tiskopisu uddu pamyslového
vlastnictvi v Praze, a to duptfimo do podatelny, poStou, faxem s naslednym podanim
originalu ve spravni lit¢, elektronicky s naslednym podanim originalu veaspr lhité
nebo elektronicky, opggnou elektronickym podpisem registrovanym tadl. Sowasti
piihlaSky jsou pilohy s realnym vyobrazenimiiplaSované v&Si Upravy vyrobku

v tolika pohledech, aby znich bylo moZzno postiinmeSkeré podstatné detaily.
Vyobrazeni nize byt pedloZzeno jako fotografie nebo vykres (fi&fad

v axonometrickém pohledu). \ipldSce se neuvadi popis, ale je nutno uvésenir
vyrobku. Vzhledem k tomu, Zeiplaska ptimyslového vzoru musi mit &ité nalezitosti,
vyplati se k jejimu podani a k zastupovattizeni o ni vyuzit sluzeb¢hteré advokatni,

Ci spiSe patentové a znamkové kanimlaPatentovi zastupce maji zkuSenosti
s piihlaSovanim pimyslovych vzol a viizeni o nich a navic mohou poskytovat dalSi
sluzby: napiklad sledovani gimyslovych vzol a zastupovani vifpadt kolizi prav.
Ceny sluzeb patentovych zasttipse samazjm¢ liSi. Sluzby spojené giplasenim
jednotlivého piimyslového vzorini kolem 5 000,- K, za kazdou dalSi variantu &&i

Upravy pak cca 200,- az 500,¢ K

Obnovu ochrany p@myslového vzoru lze vyzadat v poslednim rocéslpSného
pétiletého obdobi, po které ochrana trva. Spravnilgikp za obnovu ochrany
primyslového vzoru jsou rozdilné podle toho, o kdlikéobnovu jde. V fipack prvni
obnovy je tocastka 3 000,- K druha obnova vychazi na 6 000¢, Keeti na 9 000, Ka
poslednic¢tvrta na 12 000,- K Pokud vlastnik obnovu zmesSkaiie podat Zadost
v Sestingsi¢ni poshovci Ihite s tim, Ze spravni poplatek j@ba zaplatit ve dvojnasobné
vySi. Neni-li podana zadost o obnovu platnostinpyslového vzoru a zaplacetigiusny

spravni poplatek ani v posh#i Ihate, praimyslovy vzor zanikne.

Nebezpeéi zmeSkani Ity pro obnovu ochrany pmyslového vzoru, ifpadré

propadnutim prava, Ize eliminovat, pokudumyslovy vzor je v p& patentového
zastupce. Patentové a znamkove kaieelkiené pamyslové vzory kontroluji a
vlastniky was informuji o kotici platnosti zapisu imyslového vzoru. Za sledovani

pramyslového vzoru, evidovani a uchovavani veSkerystinhych materidl spisu a
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udrZzovani kontaktu s klientem si patentové a znd@kancelée (tuji zpravidla 300,-
K¢ za rok. Sluzby spojené s obnovou doby ochrariyngslového vzorwini zhruba
2 500,- K.

Tim, co¢ini porcelanové vyrobky iiazlivymi je jejich vzhled. Tvar dava vyrobin
jednak utitou lepSi funknost, resp. ovladatelnost, rtgbad uchopitelnost Salku nebo
konvice, vhodyjSi tvar okraje Salkud&i rtam pri piti. Tvar a dekorace dava vyrobku
navic i estetickou hodnotu.

Na prvni pohled se zda, Ze na porcelanovych vycbbeiz neni co #nit ani co
vymyslet. V naprosté &Siné se tvdirci novych vyrobk obraceji do historie a ve své
tvorbé vychazeji z tvar vyrabinych v davn&i nedavné minulosti. Existuji vSakinci,
ktefi dokazi vytvait zcela nova, netrathi a casto i tvaro¢ jednoduchaeSeni nebo
napadité neokoukané dekorytikPadem mohou byt jiz zmémi vyrobci lazéskych

poharki.

Navrh:

1. V pripact chodovského zavodu na vyrobu porcelanu navrhojigatatek zvolit dva
stavajici usgsné tvarové soubory a doplnit je o nové vyrobky.apéimalni povaZzuiji
volbu tvaru Empir, tvaru Byzant a tvaru Lenka. Novgrobky, které ponesou
charakteristické tvarové znaky uvedenych tvarovysbubofi navrhuji gihlasit

k ochrar v Ceské republice gmyslovymi vzory hromadnymiifnlaenymi u Wadu
pramyslového vlastnictvi. Lze ipdpokladat, Ze uvedené tvary jsou znamé mezi
Mnozi z nich maji takovéto souboty soupravy ve svém majetku a s radosti uvitaji
dalSi kusy (nafiklad v podok nové konvice nebo cidnky) na jejich dopkni.
Ozvlastnim mize byt napiklad i doplréni o porcelanové rukojeti jidelnicltipon.
Takovéto piimyslovym vzorem chra&mé vyrobky mohou dokonce i zvySit prodejnost
dosavadnich souprav u novych zaka#nikeri privitaji komplexnost celych souhior

Nepochybg takovato produkce, navic chegrd ged konkurenci, vyrobci fize zn&né
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zvysit obchodni obrat. Na obalech a doprovodnystininych materialech dopatuyi
uvadt, Ze jde o Upravu chrédnou paimyslovym vzorem, Ppadreé i uvadst cislo
pramyslového vzoru. Termin: do 31.12.2010

2. Vzhledem k tomu, Ze k ochrafze gihlasit i jiz vytvorené a vyraéné vyrobky ne
starSi jednoho roku, navrhuji provést inventuructdeow vytvorenych tvai a gihlasit
je k ochrag u Uradu piimyslového vlastnictvi fihlaSkami hromadnych pmyslovych
vzori. Dodrzenim zasadyc¢asného phlasSeni k ochrah je mozno obsaditémito
chrarenymi vyrobky trh dive, nez na vyrobu jejich napodobeniisfoupi konkurence.
Pokud by se totiz na trhu objevily napodobeninyo aejména z produkce zahramich
vyrobai, mohlo by to mit znaé negativni dopad na obchodni bilanci. Podojako u
navrhu¢. 1 doporduji obalech a doprovodnych listinnych materialecfadit, Ze jde o
Gpravu chraégnou pamyslovym vzorem, Ppadre i uvackt ¢islo ptimyslového vzoru.
Termin: do 31.12.2010

3. Existuji-li jednotlivé vyrobky (nagklad vazy) uéené k sériové vyrah které nesou
zcela nové tvarayznaky, gipadré vyrazné dekorativni prvky, zvazit diégapokladané
aspesnosti na trhu jejich ihlaSeni k ochrah bud’ jako pitimyslovy vzor individualni
nebo v pipadt, Ze podobnych vyrolikbude vice a budou mit shodn&ami, zvazit
jejich prihlaSeni k ochrahprimyslovym vzorem hromadnym. Lze totikeppokladat, Zze
na existenci na trhu Uggného vyrobku bude okamgiteagovat konkurence a pokusi se
levnymi napodobeninami vy@la z trhu vyrobce origindl. Pokud by napodobeniny
vykazovaly horsi jakost a sgebitelé by si je dali do souvislosti s vyrobcengoréla,
ten by pak mohl zaznamenat Znau Ujmu na své pa@sti, nebd spotebitelé by nili
zato, Ze nedokéazal udrzeivodni kvalitu vyrobk. Nafadk znamych pipadi by bylo
mozno deklarovat ugpnost majitele vyrobk chrarnych pémyslovym vzorem
v tazeni proti napodobeninam a jejiclivpdaim, potazmo vyrohion. Termin: do
31.03.2011

4. V piipadt, Ze u stavajicich tvarvyrobki bude vytvéen zcela novy dekor fimlasit

bud’ celou soupravu nebo jejést o ochra® praimyslovym vzorem na Gzentieské
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republiky. Lze pedpokladat, Ze stezakaznici, ktd se setkali s @itymi tvary vyrobki
nebo takové vyrobky dokonce vlastni, uvitaji novafigké pojednani ,historickych*
vyrobki a pociti patebu zakoupit row¥ vyrobky nové. Ochrana jejich dekoru zabrani
tomu, aby tyto dekory jenesl“ na své vyrobky konkurent. Takovato situageniohla i
u trvalych zéakaznik vyvolat chaos, vyvolat u nich klamavost évpdu vyrobki a
vyrobci originali piinést zn&nou obchodni ztratu. Plati to, co tegchozich op#&tni, Ze
je vhodné na obalech agpodnich listinnych materialech uuvé&dinformaci o pravni
ochrart vnéjSich Uprav vyrobk, U zakaznik takové opdaeni snadno vyvola pocit
urcité jedin€nosti vyrobkKi.

Nasledr po pstiletém sledovani prodejnosti vyroblposoudit pipadné zajigni trvani
ochrany na dalSigtileté obdobi. Termin: do 30.06.2011

5. Provést pizkum Zzadanosti vyrolik zejména tvaru Empir a tvaru Lenka na
zahrantnich trzich, pedevSim pak v zemich Evropské unie. Na zakiaavedeného
prizkumu gipadré uvazit gihlaSeni hromadného {mnyslového vzoru Spotenstvi.
Takto chragnym pimyslovym vzorem lze zajistit pravni ochranuéjd Upravy
vyrobki naradz ve vSech statech Evropské unie a zabramit,tde konkurence se pokusi
obejit tzv. ,narodni ochranu” a bude na evropskydodavat napodobeniny vyrobené
v nékteré z asijskych zemi préstnictvim gimo zahraninich kanal. Jsou také znameé
piipady, kdy i tuzemsky vyrobce si nechava vytatebo zejména dekorovat a jinak
kompletovat své vyrobky v Asii, a ty pak dodavatriay v evropskych statechéimo

z Asie. Termin: do 30.06.2011 {zkum trhu) do 31.12.20111(plaSeni k ochra¥)

Ucelem ochrany wg3i Upravy vyrobk (jak tvaru, tak dekorace) je zamezeni zneuziti
tvarci prace designér vyvojat a model& a prace dalSich pracoviikiidicich,
pracovniki obchodu a pracovnik ve vyrol# neopravenymi tretimi osobami a
kopirovani pravem chrénych vyrobki. Zabrani tak tomu, aby trh byl zaplaven
napodobeninami vlastnich vyrabk Tim odstrani ztrhu vyrobce takovychto

napodobenin a prodejem vlastnich vyrblokiize dosahnout podstétmysSich zisk.
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Duslednou ochranou tvaru a dekoru vyrblike zamezit i tomu, aby se na trhu objevily
prakticky shodné, dekorem zajimavé a sghiteli Zadané vyrobky odiznych vyrob@.

V souwasné dob nagiklad porcelan v bagvslonové kosti s dekorem ovoce dodava na
trh jednak LEANDER, Porcelan Loky, s.r.o., ale Cesky porcelan, a.s., Dubi.

6. Provést prizkum Zadanosti vyrolikzejména tvaru Empir a tvaru Lenka na dalSich
zahranénich trzich, pedevSim pak v USA, Kanadv zemich Latinské Ameriky ve
Sjednocenych arabskych emiratech a v zemich byw&@értského svazu.

O disledcich zanedbani pravni ochrangjgnupravy vyrobk plati totéz, co je uvedeno

u navrhwe. 5.

Zjistit moznosti pravni ochrany ve vybranych ciloklyzemich bdi prostednictvim
ustanoveni mezinarodnich amluv nehbidpp ,narodni cestou. Termin: do 30.06.2011
(prazkum trhu) do 31.12.20111i{plaSeni k ochra¥)

9.3. Oblast ochrany ozn&eni

Jak jiz v literarni reSerSi bylo uvedeno, ochramnamky slouzi k ozr@vani vyrobk a
sluzeb a jejim hlavnim ukolem je odliSit tyto vykybod vyrobki jinych vyrobd a
sluzby od jinych poskytovatielsluzeb. Vyhodou ochrannych znamek, jakozto prav
k ozna&eni, na rozdil od gmyslovych prav je okolnost, Ze ochranni znamkaise s
zapisuje na dobu 10 rak avSak je mozno jeji zapis obnovovat Zadosti asersou
Utadu piimyslového vlastnictvi v Praze (jde-li o narodni mebezinarodni ochrannou
znamku) nebo Ehdu pro harmonizaci v viitim trhu (OHIM) se sidlem v Alicante (jde-
li o ochrannou zndmku Spdélenstvi). DalSi podstatny rozdil Ize Sjpa@at vtom, Ze u
ochranné znamky se nezkouma novost, naafiakje gihlaSované ozrgni starSi a na
trhu zavedegjsi, tim WtSi je Sance na jeho zapis do hékat ochrannych znamek. Je
vSak teba dbat toho, aby zapisem ochranné znamky nedoslo

zejména k zasahu do prav jinych majiteichrannych zndmek a aby nebylaisgbena
klamavost a vyvolani z&my na straé spotebitel vyrobki nebo sluzeb.
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Prihlagka ochranné znamky se podava tialpsném tiskopisu u tddu paimyslového
vlastnictvi v Praze, a to duptimo do podatelny, poStou, faxem s naslednym podanim
originalu ve spravni lit¢, elektronicky s naslednym podanim originalu veaspr lhité
nebo elektronicky, op#nou elektronickym podpisem registrovanym uadi.

V piihlasce je nutno vyplnit vS8echny poZadované kolexgtne vymezeni seznamu
vyrobkii a sluzeb. Saiésti ihlasky pozadujici zapis jiné nez slovni ochrannénaky
interpretované &nym pismem je ffloha obsahujici vyobrazenitiplaSovaného

ozn&eni.

Pri pripraw prihlaSky ochranné znamky jéeba si ujasnit, pro jaké druhy vyrabla
sluzeb ma byt fihlaSované ozr#ni chrdsno ochrannou zndmkoutiRlaska, jak vyse
uvedeno, musi kro#épiihlaSovaného ozreni obsahovat i seznam vyrdb& sluzeb, pro
néZ se pozaduje ochrana. Seznam obsahuje jedifthk godle mezinarodnihaidiéni
vyrobki a sluzeb a konkretizagiahto vyrobKi a sluzeb v rdamci uvedenychd Mnozi
piihlaSovatelé se ip tvorbé seznamu dopoudt rady chyb a umauiji tak pipadné
konkurenci ochranu obejit nebo dokondéhldsit k ochrat vlastni ozn&eni pro ty
druhy vyrobk: a sluzeb, kteréid/¢jSi prihlaSovatel ve svéifhlaSce opomé.

| zde se vyplati s¥#it zajiS€ni ochrany patentové a znamkové kangelgiipadre
advokatni kancefg kterd se specializuje na ochranu dusevniho niletsf. Vyhody
takového poéinani jsou rejmé. RihlaSka vypracovana odbornikem vykazuje kvé]gn
zpracovani. Odbornik, vzhledem ke svym zkuSenostwkaZze vymezit ochranu co
nejoptimaliji. Krom¢ toho v pfibéhu fizeni snad§ji zvladne gipadné odstisovani
vytcenych vad. Navic je schopéglit pripadnym namitkam proti zapistilplaSeného a
zveejréného oznéeni do rejsiku ochrannych znamek a vésigadny spor na zaklad

navrhu na zruSeni ochranné znamky nebo jeji prehi&a neplatnou.

Pro majitele registrované ochranné znamkyZzen mit casto vyznam obnova jejiho
zapisu, a to i festo, Ze v pibehu doby jeji platnosti byla k ochramiihlaSena nogjsi
ochranné znamka nesouci markanty sprades ochrannou znamkou starsi. Jinizenbyt

napiklad dominantniéast slovniho prvku nebo prvek graficky. starSi adné znamka
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pak mize sehrat@lezitou roli dikazniho prosedku v gipadném znamkopravnim sporu.
V ném pak miize byt relevantnim dokladem o ziskani abseélstiarSiho prava. ezite
vS8ak je to, aby starSi ochrannad znamka byla atesptas uzivana, kiytreba i jen pro
urcité druhy vyrobk nebo sluzeb (aby neslo o ,mrtvou” ochrannou zngmiebo aby se

v hlavnich znacichifliS neliSila od ochranné znamky rigsi.

Obnovu zapisu ochranné znamky lze vyzadat v postedoce pisluSného desetiletého
obdobi, po které ochrana trva. Spravni poplatkglr@ovu zapisu ochranné znamky bez
rozdilu p@tu tfid ¢ini 2 500,- K. Pokud vlastnik obnovu zapisu zmeskazen podat
Zadost v Sestigsicni posho¥ci |Ihat¢ s tim, Ze spravni poplatek jéelbba zaplatit ve
dvojnasobné vysi. Neni-li podana Zzadost o obnowiszdochranné zndmky a zaplacen

piislusny spravni poplatek ani v poskiovlhité, ochranna zndmka zanikne.

O obnovu zapisu ochranné znamky Speisstvi se Zadarpdepsanou zadosttimo u
Uradu pro harmonizaci ve vititim trhu (OHIM) v Alicante nebo prastdnictvim Gadu
primyslového vlastnictvi v Praze, ovSem za Uplatu 5R0, Spravni poplatky u OHIM
jsou podoba jako je tomu u spravnich poplatka @ihlaSeni zavislé na gtu stati a na
tom, o které staty jde, whterych gipadech i na ptiu tiid a okolnosti, zda jde o
ochrannou znamku barevnou.éiou slevu ba patéhbylo mozno ziskat i elektronickym

podanim.

Cena za sluzby patentové a znamkové kaheelgripact piihlaSeni ochranné znamky
se nachazi v rozmezi 8000,¢ 62 15 000,- K a to v zavislosti na @tu tfid a rozsahu
seznamu vyrohk a sluZzeb. Cena za sluzby spojené s obnovou zapiswidla vychazi
nac¢astku kolem 6 000,- K Za sledovani @myslového vzoru, evidovani a uchovavani
veSkerych listinnych materiélspisu a udrzovani kontaktu s klientem si patentave

znamkové kanceté (Gtuji zpravidla 100,- K aZz 300,- K za rok.
Oznaeni pivodu vyrobku nebo zefpisné oznéeni poskytuje svym uZivateh

nevylwinou ochranu. V nasentipad: by to znamenalo, Ze ozfemim ,CHODOVSKY
RUZOVY PORCELAN* by mohli své vyrobky oziavat i jini, zejména drobni vyrobci,
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ktefi vyraksji napiklad vazéky nebo jiné drobné porcelanové vyrobky & avé
porcelanové hmoty. Bude-li takovychto vyr@beice, mohla by se ochrana ozeai
puvodu gece jen poékud roznglnovat a je otazkou, zda by ve vSedlippdech byla
zajiSkna pozadovana kvalita takto oZzoasanych vyrobl. Zalezet proto bude na tom,

jak bude stanovena specifikace vyrapkteré maji byt timto ozgani chrasny.

Pro chodovskou porcelanku bude proto vyhodné nédakl za telem ihlaSeni
ozna&eni pivodu sdruzeni vyrolictim, Ze z takovéto ochrany budou vyteay drobné
nebo jednotlivé kusy porcelanu. Bylo by proto Zaowe specifikaci vyrobk popsat
vyrobky tak, Ze pedmétem ochrany bude cely servis luxusniho porcelanupdpadct
jednotlivych vyrobk pak luxusni, bohat zdobené #S3i vyrobky, napiklad vazy,
pohary, misy apod. Drobni vyrobci pak nemohoui®pt kritéria stanovena popisem
vyrobku ve specifikaci a nebudou proto moci byt aypeénymi uzivateli oznéeni

puvodu. Pro pihlaSovatele oznni se tak z nevytimé ochrany stane ochrana wjta.

Zadost o zapis oztiani mivodu a zempisného ozngEeni u nezerddlskych a
nepotravinékych vyrobk se podava u fadu piimyslového vlastnictvi v Praze. Zadost
musi obsahovat Zni ozn&eni pivodu, Udaje o fhlaSovateli, zerpisné vymezeni
tzemi, v 8mz probih& vyroba, zpracovani igrava zbozi, ozrani provozovny, kterd
zbozi opabvané ozngenim mivodu vyrabi, zpracovava afipravuje v mist, jehoz
zenepisny nazev jeasti ozndeni pivodu, vet zbozi, jehoZz se ma ozeai pivodu
tykat, popis vlastnosti nebo kvalitativnich zfiakbozi, které jsou dany zvlastnim
zenepisnym prostedim. K Zadosti musi Zadatel o zapidazit dalSi doklady, naiklad
vypis z evidence vedené orgadnem statni sprégusnym podle Uzemi, wmz sp@iva
vyroba, zpracovani afiprava zbozi, pokud ostcuje, Ze jeho provozovna je untisa

v daném Uzemi a Ze Zadatel zboZi s deklarovanyastndstmi vyrabi nebo zpracovava.

S ohledem na natoost vypracovani specifikace kilgaSce oznéeni pivodu a zaji&ni
vSech paiebnych dokumeifit Ize dopordit spolupraci s patentovou a znamkovou

kanceldi, kter4 se na zajidvani takovéto formy ochrany specializuje.
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Za podani phlasky ozna&eni pivodu je stanoven spravni poplatek ve vysi 4 00@,- K
Sluzby patentové a znamkové kanéelfe mozno odhadnout rastku cca 10 000,- K
az 15 000,- K podle naronosti gipravy podklad pro Zadost o zapis ozfeni pivodu.
Vyhodou je, Ze takovato forma ochrany je trvaldz beutnosti jeji obnovy za

piedpokladu, Ze zbozi se nadale ve vymezeném Gzedtivy

Je vSeobeehznamo, Ze zrtka prodava. Tak jako v jinych oblastech $pbhiho
pramyslu, i porcelanové vyrobky |ze posuzovat nejdriezliska jejich tvaru a dekoru,
ale i z hlediska jejich vyrobce prezentovanéhiedevsSim zng&kou. Zna&kové vyrobky
jsou zadagsi, nez anonymni nezékovy porcelan nebo porcelan oZnaany zné&kou,
kterd spatebiteli nic néika nebo ho #bec neoslovi. Znési, vSeobecth znamé nebo
svou pov¥sti proslulé znéky zaji'uji vyrobkim jimi ozna&ovanym i vySSi cenu. VySSi
cena vyroblk s sebou pnasi i vysSi zisky. Porcelan by protciinioyt i dastojnym
nositelem zné&y. Je-li takova zntka chragna formalnim zapisem jako ochranna
znamka, je obeeénpovazovana za hodneéfgi. Znaka, potazmo ochrannd znadmka by
méla byt uzivana nejen na samotnych vyrobcich, nyimgzentovana i na obalech,
firemnich papirech (fakturach, dodacich listechjnszejmosti by nly byt i prislusné
prospekty vyrazé ozn&ené ochrannou znadmkou, jiZz je logo porcelanky,oarsmi
ochrannymi znamkami reprezentujicimi nazvy vyrtgbkzejména luxusSich

porcelanovych souprav.

Jak jiz bylo uvedeno v kapitole zabyvajici se é&tei reSerSi, konkrénulohami a
acinky ochranné znamky, ochranna zndmka je si¢enar zejména k odliSeni vyrabc
(ptipadre prodej@) a jejich vyrobk, ma ale i ulohu ochrannou a gaman (pro
spotebitele) a obrannou /pro majitele). Sgediteli poskytuje informaci a garanci, Ze
kupuje vyrobek svychipdstav a poZzadované kvality, majiteli pak obraratipryskytu
packlkt na trhu. SAm majitel chodovské porcelanky ziskaBenost, Ze na zahranim
trhu se objevily napodobeniny jeho zbozi, dokon@mamvané jeho ochrannou
znamkou, tedy patky. Napodobeniny a patky ho gipravovaly o zné&nou ¢ast zisku.
Na trzich stét, v nichz ma zaji$hou ochranu svého ozteni, se mze disledrgji
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domahat svych prav,i@devSim pak prava zapmi, tedy toho, aby se poruSovatel
zdrzel protipravniho jednani vyrobou a utdisn napodobenin a p&#&a na trh. Ztraty
na zisku, kterou utih, pak mize snaze vymahatii porusovatel svych prav.

Je proto pdtba obnovou zapisudrzovat v platnosti ochranu stavajicich ochrahnyc

znamek, pipadre prihlasit k ochrag logo nove, vyZzada-li si to situace.

Kromé ochrany zékladni zgky — loga, ma s vyznam i ochrana jednotlivych souprav
vyrobki prostednictvi zapisu slovni ochranné znamky. Zameziiraetému, Zze zbozi
pod takovymto, mnohdy ugpnym oznéenim na trhu zadanych vyrabkude na trhu
dodavat jiny vyrobce. V s@asné dob v takovémto oznsmvani vyrobk Ize spatovat
urgity chaos, jehoz pmtek Ize datovat obdobim, kdy vSechny porcelankiyzedy
jedinému vlastniku — statu, jehoZz majetek spravgediny spravce — oborovy podnik
Karlovarsky porcelan. V ramci tohoto podniku dodflaz¢asto k pesurim vyroby

z jedné porcelanky do porcelanky jiné, a tak seadté Ze ukity druh, nebo takeé tvar,
vyrobki opoustl svého historického vyrobce a byl vyidibzcela jinde. S sebpou si
odnasSel i své ozkani. A tak kupikladu porcelanové soupravy pod ozeaim KENT
vyrabi jak G. Benedikt Karlovy Vary s.r.o., tak LE®ER, Porcelan Latky, s.r.o..

V obou gipadech jde o tvar@vshodné vyrobky, které vSak mohou mit zcela jinou
kvalitu. Spotebitel tak nfize byt klaman ve svérgdsta¥ o pivodu kupovaného zboZzi.
Musi proto spoléhat na ,spodni Zka" vyrobki a jeji pravost. JeSweétSi chaos v hlay
spotebitele nize zpisobit shodné oziani pro zcela odlisSné typy a tvary vyragbkiako
piiklad takové situace se nabizi ozeai DIANA, pod nimZ dodava své vyrobky na trh
spol&nost G. Benedikt Karlovy Vary s.r.0. a Starorolgigrcelan Moritz Zdekauer,
a.s. Je tedy velmiidezité vyrobky oznéovat svym vlastnim ozganim a toto ozrigni

zakonnym zppisobem chranit jako ochrannou znamku.
Za vyhodné Ize povaZovat ozim&ani souprav danych ditym tvarem podob# jako je

tomu u zakladni zreky. PredevSim nazev takové soupravy nebo souborucoxat

spoleéné se tzv. spodni zikou i ozn&enim konkrétniho tvaru.
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Jako potebné pro rozvoj obchodu se jevi ochrana denajednotlivych drud, ¢i typta
porcelanovych vyrobk a to zejména souprav luxwgiho provedeni nebo jinak
tvarow zajimavého designu. Jakigglu uvedeno, zamezi se tak tomu, aby pod shodnym
oznaenim dodaval porcelanové vyrobky, navic zcela jpndéaru, nebo tvaru sice

shodného, ale zcela jiného dekoralokonce jiné (zpravidla nizsi) kvality jiny vyrob.

Navrh:

1. Obnovit zapisy ochrannych znameék 175138 a 175139, jejichz platnost vyprsi
17.10.2011. Ochrannad znamka 175138 bude uZivana pro vyrobky tizového
porcelanu. Obnovou zapisu ochrannych znamek serabyskytu paélkt na trhu.
Padilky pripravuji vyrobce originalnich vyroliko zn&nou ¢ast zisku. Navic patky
pochybné kvality mohou vyrobce origifigbiipravit o gizen spotebitel, pokud by si
pactlky daly do souvislosti s timto vyrobcem. Siwmititelé by se mohli domnivat, ze
vyrobci na nich az tak moc nezalezi, kdyz prornedokazal udrzettpodni kvalitu
vyrobki. Termin: do 31.12.2010

2. Zvazit otdzku obnovy ochranné znamky209342, platné do 20.09.2014, ktera je
prakticky totoZzna s ochrannou znamkéul75138. Je zbyteé vynakladat finami
prostedky na udrzovani duplicitni ochrany. SpiSe by bylwdné posoudit, zda
ochranné znamce. 175138 nezajistit SirSi zahré&ni ochranu. U této zahraimi
ochrany plati totéZ, co je uvedeno v navkthul a roveZz totéz, co je obsazeno jiz

v navrzich v oblasti pravni ochrany designu. Terrdn30.06.2014.

3. Ochrannou znamkud. 222499 zvolit jako zakladni z&lku pro vSechny druhy
porcelanu krorm porcelanu #zoveho. V pipadt manufaktury velikosti chodovské
porcelanky by bylo poginé neefektivni rozréinovat zavedenou a na trhu znamou a
oblibenou zné&u raiznymi variantami. Ty by mohly u sgebitelské viejnosti vyvolat
urgité pochyby, zda u vyroliknejde o nezddy padilek. SpiSe je zapisbi zandfit se

na to, aby ochranna znamka byla @&cb této spdebitelské véejnosti co nejvice a co
netasgji. Pokud si zakaznici ochrannou znamku igokzapamatuji, lze cekavat, ze

porcelan s touto z&aou bude jimi vyhledavany a Zadany. Takovouckoapak Ize u
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vyrobki vysoké kvality smle prohlasit za zn&u garagni. A jak znamo, i garance
prodava. Lze ofi doporiit, aby tato ochranna znamka byla uzivana nejem $glodni
znaka na zbozi samém, ale i na obalechtevqminich listinnych materialech, jako jsou
dodaci listy, faktury, gar&ni podminky, ale i na veSkeré obchodni koresporidenc
podniku. Za samdejmost povazuji, Ze ochranna znamka budefopaha symbolem ®,
deklarujicim, Ze jde o registrovanou ochrannou ZnanNech’ je na prvni pohled
ziejmé, Ze jde o zbozi vysoké kvality; ob&cprece plati, Zze zkaové zbozi je
kvalitngjSi, ZadarjSi a cenov i vySe posazené. Toto se pakzm pozitivig projevit i na
celkovém obratu. Termin: do 31.12.2010

4. Fihlasit u Uradu piimyslového vlastnictvi k ochrarjako slovni ochranné znamky
ozna&eni ,EMPIR®, ,BYZANT* a ,LENKA®. Povazuji za nezbyté prioritré¢ chranit
nazvy tch nejzadagsSich a na trhu nejusprejSich tvafi. Nelze gece dopustit, aby pod
shodnym nazvem uvaéddna trh vyrobky gkdo jiny. Takova situace by na stean
vefejnosti mohla na trhu snadnotgpbit zanénu. Pokud by se navic na trhu objevily
pod shodnym slovnim ozéenim vyrobky horSi kvality, mohl byupodni uZivatel
takového ozngni doznat Ujmy na posti a v jejim disledku nasledhi ztraty trhi. Je
tkreba mit na pa#ti, Ze ne vSichni zakaznici, zejména pak ti nowgjizlogo vyrobce,
jehoz zbozZi poZaduji. Mnohdy realizujit$wékup na zaklat obecnych kladnych
referenci nebo ffmych adresnych dopateni. Mohli by se pak dd&at nepijemnych
piekvapeni v podabnakupu zbozi shodmazvaného, tezbozi, jez koupit nectli. Za
jejich omyl by pak mohl vjejich mysli mohl ,pykat'vyrobce jimi mvodrg
vyhledavaného zbozi. Takovato negativni reklamaae mize negativa projevit na
trhu a vyrobce fipravit i o prakticky jisty zisk. Termin: do 31.2010

5. Posoudit tllezitost ochrany dalSich ozteni @giznatnych pro vyrobky z chodovské
manufaktury: ADELKA, OLGA, RENATA, JARMILA, ZUZKA. Davody takového

opafteni jsou nasnada jsou podstatuvedeny u fedchoziho navrhu. Termin: do
31.03.2010
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6. Prowiit pavodni historické nazvy porcelanovych vyrdbkz hlediska jejich
aspeSnosti a usgsnosti jimi ozn&ovanych vyrobk s ohledem na jejich obnoveni jako
nazvy pro nové porcelanové soubory. Obeciody pro pravni ochranu takovychto
slovnich ozné&eni jsou o#ejmeny v pedchozich dvou navrzich. Nabizi se zde vsak i
dalSi specificky dvod pro jejich pravni ochranu formou jejich zapjakko ochranné
znamky. Jde o to, Ze v minulosti byly pod timto @&z&mi vyrakkny a na trh dodavany
kvalitni porceldnové soupravy, jenze vlivem orgafriich a administrativnich z4sah
¢asto i statnich organbyla tradice peruSena. V doméacnostech gpbiteli by se viak
mohly vyskytovat soupravy, nebo jeji¢lsti, ozna&ené jejich historickymi nazvy. Lze
ocekavat, Ze takovy sp@bitel se nazev spoji Bus kvalitou vyrobk nebo teba i

s osobnimi vzpominkami ve vztahu k tomuto porceléebo jeho uZivatén a uvita
navrat takového ozgani na trh. Pravni ochranou takového @emé lze zabranit tomu,
aby se ho zmocnila konkurence, které by takové @ariadopomohlo k vySSim zigin

na ukor naseho vyrobce. Termin: do 31.12.2010

7. Sohledem na jeditigost a powst vyrobki vyrakénych z fizového porcelanu
ptipravit podklady pro phladeni ozngéeni CHODOVSKY RJZOVY PORCELAN
k ochrag zapisem do rejiku ozn&eni pivodu, ktomu rov&Z posoudit kvalitu
vyrobki z mizového porcelanu vyrébého drobnym i chodovskymi vyrobci, na zakdad
prizkumu gFip. zalozit sdruzeni vyrolicchodovskéhotrzového porcelanu. Priorign
vSak stanovit podminky pro specifikaci vyrdbk piihlaSce oznéeni pivodu tak, aby
pokud mozno z této ochrany vytwaly drobné vyrobce. Zadouci by proto bylo uvést v

specifikaci pro toto ozré@ni vylwng jidelni a napojové servisy. Termin: do 30.11.2010

8. Rihlasit ozngeni CHODOVSKY RJZOVY PORCELAN k ochrat zapisem do
rejstiku ozn&eni pivodu. Z divodu co neoptimakjsi formy specifikace chr&nych
vyrobki, prakticky vyl@ujici i drobnou konkurenci a zafigjici uritou exkluzivitu
takto ozn&ovaného zbozi vyuzit ke zpracovanihpgsky oznaeni pivodu sluzeb
patentové a znamkové kandelaExkluzivita zajisti vyrobci podstatmepsi postaveni na
trhu a mize dopomoci k vyssSim zigkn. Termin: do 31.12.2010
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9. Chragnym ozngeni pivodu vyrazg oznaovat veskery baleny porcelan, a to na
samotnych obalech, ale i v doprovodnych listinngiciteridlech. Vzhledem k tomu, Ze
rizovy porceléan je v tuzemsku vygabi jinymi vyrobci, je Zadouci upozornit na to, Ze
nejznangjSim a na trha nejzadgsim porcelanem je prévporcelan pochazejici
z Chodova, potazmo z naSi chodovské manufaktuty.asa se tak tomu, aby se na trhu
vyskytoval jako ,pravy chodovsky“azovy porcelan jiné provenience. Ch&agm
ozna&enim pivodu se tak chodovsky porcelanirazre odliSi od porcelanu jinych
vyrobal. Lze gipustit, Ze oznéenim givodu CHODOVSKY RJZOVY PORCELAN
by mohli své vyrobky ozr@vat i jini drobni vyrobci, majici sidlo nebo spisgobnu

v Chodo¥, za gedpokladu,ze by dosahli u svych vyrdbgarametl uvedenych ve
specifikaci (zejména pak kvality). Tito vyrobci WSgatrre nebudou chodovské
porcelance pravymi konkurenty, nebjgjich vyrobni zarmeni Ize pozorovat spiSe u
jednotlivych kus, nezli u souprav. Jde zejména o ¢&yj konvicky, kelimky, lazéské
poharky nebo mensi kavové soupravy, nikoliv viakésgidelni a napojoveé servisy.
Bude-li v3ak specifikace vymezena tak, aby zahrl@oyaouze luxusni zboZi, Ize
dosahnout toho, Ze na nafhn vlastnosti vyrobk dle této specifikace drobni vyrobci
vibec nedosahnou. Pak by toto omrd, by nevylwné povahy ssdcilo exkluzivre

praw pouze nasi chodovské porcelance. Termin: od @N01.

K oblasti ochrany ozri@ni obecs:

Ucelem ochrany ozrani (napiklad loga) je zabranit napodobovani &kaporcelanu

plagiatory. Ochrannd znamka tak snaze zajisti svamajiteli vymahani prav
z pamyslového vlastnictvi, a to i za spoluprdce s oygétatu, které maji potirani

plagiatorstvi ve své kompetenci.
Uc¢elem ochrany slovnich ozéeni, kterymi jsou nazvy tvay potazmo souprav a
soubofi je tedy zabranit jejich uziti jinym vyrobcem poi®u, ¢i dokonce jejich

piihlaSeni k ochrahkonkurenci.

Ucelem pravni ochrany ozéeni pivodu je zabranit zneuZiti tohoto ozeai jinymi

vyrobci, kt&i nesphuji podminky, za jakych mohou byt ché@aym ozngenim mivodu
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¢i zemgpisnym ozna&enim oznaovany vyrobky. Chramé oznaeni pivodu, &
nevyluwiné povahy, je &nnou obranou nejen proti klamavému ommani zbozi
nepravdivym Udajem otpodu, ale i Wi vyrobai v regionu, kté nesphuji u svych
vyrobki podminky vstup z hlediska naiklad surovin, technologické podminky
vyroby, kvality stepu vyrobki a kon€n¢ i jejich povrchové Upravy. Jakdiglad mize
slouzit ozn&eni pivodu PIRKENHAMMER, registrované wislusném rejstku
vedeném ltadem piimyslového vlastnictvi podislem zapisu 176. Jakide uvedeno,

piihlaSovatelem tohoto oz#ani pivodu je obchodni spataost UPAK, spol. s r.o.

Ucelem gihlaSeni tohoto ozmeani bylo zabranit tomu, aby porcelan pod Gemdm
PIRKENHAMMER byl vyralEn jinde, neZz vobci Bzova u Karlovych Vi
Existovaly totiz vazné obavy z toho, Ze porcelad fimto ozn&enim, které je byvalym
nazvem obce, v niZ se historicka &teznama porcelanka nachazela, bude Wraia
jiném mist (nagiklad v Karlovych Varech — Staré Roli nebo dokomweeSkalné na
Chebsku). Nakonec se ukézalo, Ze zapsané ¢emhgaivodu brani dovozu jim
oznaovanych vyrobk ze zahrami, patrré zCiny. Svym z@sobem to mohou
potvrzovat snahy nyisiho vlastnika arealuriy¢jSi porcelanky Pirkenhammer o vymaz

tohoto ozn#&eni pivodu z rejstiku.

Jak ochranné znamky, tak ch&éa@ oznaeni pivodu majiteli, resp. opra¥nému
uzivateli zajisti lepSi postaveni na trhu, zabtamu, aby trh byl zaplaven plagiaty. Tim
odstrani z trhu vyrobcedhto plagiat a prodejem vyrobk dosahne podstatnvyssich
obrafi.

9.4. Oblast obchodu

Jak jiz bylo uvedeno v analyze sasného stavu, zavod ani podnik nema vybudovanou
vlastni obchodni 8i Je proto zap#gbi otevit vlastni prodejny nejprve v regionu a
nasleds v jinych velkych ngstech.
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Je zapdtebi, aby prodejny byly vyraZnozna&eny ochranou znamkou nejen vlastniku

chodovské porcelanky, nybrz i ochrannou znamkoaottbhavodu.

Pro vybudovani obchodni &iv zahranti je nutné posilit obchodni utvar ve vedeni
obchodni spolosti EPIAG LOFIDA — PORCELAN CZ s.r.o. vlastnikhatiovské
manufaktura. Ve svych nabidkach by obchodni Gtvak vice prezentovat tradici
chodovské porcelanky a jejich vyrabl samoiejmeé znaek jednak porcelanky a dale
i jejich vyrobk.

Navrh:

l. Pripravit a instalovat vyrazi§i ozn&eni podnikové prodejny v objektu porcelanky
v Chodo¥. Vyrazné oznéeni mize givést do prodejny nové spebitele a pozitivé
pusobit na jejich pawt. Je nadje, Ze se do prodejny vrati. Vyrazné cara mize
eliminovat nebezp# spaivajici v tom, Ze nav8tnici Chodova by mohli mit problém
prodejnu wibec nalézt. Realizace navrhuide vyrobci navysit zisk. Termin: do
31.12.2010

2. Vyhledat a posoudit prostory préizeni nové podnikové prodejny v Karlovych
Varech nebo stavajici prodejnu prodavajici vyrobkgi porcelanky vyraZnoznait
logem a chr&nym ozngenim pgivodu. Timto opd&enim Ize docilit toho Ze prodejna
prilaka vice zakaznik zejména zad lazéskych hosi a vylowi se nebezpg, Ze by
navstvnici Karlovych Vafi mohli prodejnu minout. Samign¢ zde plati rovnice:

vice zakaznik = vySSi zisk. Termin: do 31.03.2011

3. Vyhledat a posoudit prostory prtizeni podnikové prodejny v Praze. Metropole se
jakymsi oknem do s¥a. Navstvuje ji nejvic turist, mnozi z nich touzi po tom,
odvézt si Zeské republiky typickytesky vyrobek, a to hiijako suvenyr nebo
doplntk domacnosti. Zde se jako charakteristicky vyrolpekceldn pimo nabizi.
Takto exportovany porcelan je samgmx k dobrou reklamou pro jeho vyrobce. Je
predpoklad, Ze by se takovy turistdi gpvé dalSi cest mohl do prodejny vratit,

piipadré ji doportEit celému okruhu svych zndmych. Navic v cilové zemZe takto
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exportovany vyrobek posilit zajem o dalSi vyroblageho vyrobce nachéazejici se na
tamnim zahraghnim trhu. Jde tedy o dalstippsvek ke zvySeni zisku.rBdpokladem
ovSem je, ze prodejna bude vyraamenaena firemni ochrannou znamkou (logem),
piipadré i oznaenim pivodu ,CHODOVSKY RJZOVY PORCELAN“ z divodi
uvedenych uiedchozich dvou navih Samotné nabizené porcelanoveé servisy dizna

chrarénymi slovnimi ochrannymi znamkami. Termin: do 30204.1

4. Provést przkum trhu zejména vifhraninich oblastech zacélem Zizeni a
oteweni gipadné dalSi podnikové prodejny. Tato prodejny gaozndit firemni
ochrannou znamkou (logem),¥ipadré i oznaenim pmvodu ,CHODOVSKY
RUZOVY PORCELAN* z divodi uvedenych uiedchozich dvou navih

V Uvahu gichazeji zejména tatodsta:

- Ceské Budjovice — s moznosti osloveni zakazihikRakouska,

- Ostrava — s moznosti osloveni zakaardkPolska,

- Brno — mozZnosti osloveni zdkazinik Rakouska a Slovenska.

Ucelem navrzeného ogahi je samazjmé zvySeni zisku a posileni reklamy s cilem
zvySit zajem spdebiteli o vlastni vyrobky v sodfi s konkurenci v uvedenych
zemich. Termin: do 31.03.2011

5. Jak vpedu uvedeno, vSechny nové prodejny vygaamnna&it ochrannou znamkou,
piipadt prodeje #@zZového porcelanu (coz je velmi Zadouci, prodejnyhatiz
chrarenym ozng&enim pivodu nejen v jazyceeském, ale i v jinych jazykovych
mutacich. Na vhodném més{vykladni skin, vitriny viditelné od vstupu) umistit
vybrané kusy souprav EMPIR, BYZANT a LENKA, nejngéjednu tetinu vyrobki
(zejména v provedeni BYZANT) vizovém provedeni. Termin: vZzdy v souvislosti se

ztizenim a otetenim prodejny
6. Vyhlasit vykgroveé tfizeni na funkci obchodniho manazera podniku igovm

vybudovani prodejni sitv zahranti. Nasled® vybavit tohoto pracovnika vSemi

dostupnymi materidly nesoucimi firemni ochrannowraku, gipadré chrarné
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ozn&eni pivodu a slovni ochranné znamky zadanych porcelarosgovisi. Uvedené
opateni napomize usgSnému budovani vlastniho trhu, podnikové markantgob
vice na ¢ich spotebitelské viejnosti, coz mize mit nasledh vliv na prodejnost
vlastnich vyrobl, tteba i na ukor konkurence. Obchodni manazer buddtsi Sanci
odhalit zejména na zahrgénich trzich nejen nedostatky vlastniho prodeje, iale
napodobeniny vlastnich vyrobka padlky. Toto opateni miZze napomoci zvyseni
zisku a/nebo eliminovat fingni ztraty. Termin: ihned

7. Zvazit moznost otéeni prodejny ve vyznamnych centrech v zalamptipadré
moznost prodeje vlastnich vyrabkv jiz zavedenych zahrafmich prodejnach
porcelanového zbozi. V této souvislosti aghalastni prodejnu svoji ochrannou
zndmkou, pipadre ozna&eni pivodu a vystavit nabizené zboZi s omTEmM
konkrétniho nazvu (slovni ochranné znamkylivady jsou #ejmé z pedchozich

navrzenych opéeni. Termin: do 30.06.2011

8. Zvazit mozZnosti a Zizob prodeje vlastnich porcelanovych vyrobgod svoji
znakou a ozné&enim pivodu v ostatnich lazskych néstech regionu, zejména
v Marianskych Laznich, FrantiSkovych Laznich ahJawow, piipadré vyhledat
vhodné lokality. Mvody jsou nasnad jak vyplyva ze vpedu uvedeného. Termin: do
30.06.2011

Poznamka:

Vyznam prodejny v Karlovych Varech spiea v osloveni zakaznikzejména z Ruska
a jinych zemi byvalého Seétského svazu. Prodejna v Praze bylanpripoutat
zékazniky jednak z evropskych stable i za zamid, nagiklad z USA, Kanady a
Japonska. ProdejnaGeskych Budjovicich by nela prilakat zakazniky z Bmecka a
Rakouska, prodejna v Brze Slovenska a Miarska a prodejna v Ostrae Polska.

Zajiskni prodeje porcelanu v jinych l1&mkych nestech regionu fize jednak pispet

ke zvySeni zisku z prodeje zahrarim zajemém, ale nesporh muze Fispet i

k propagaci porcelanky a jejich vyrabk zahrandi, prostednictvi lazéskych hosi.
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9.5. Oblast propagace

V chodovském zavad sice existuje vzorkovna, je vSak umifel v budo¥ vedeni

zavodu a viejnosti neni fistupna. Ve vzorkowh majitele chodovské porcelanky,
spolegnosti EPIAG LOFIDA —PORCELAN CZ s.r.0., v Daloviticneni instalovan
porcelan vyrobeny v chodovské porcelance. Chybi kdedkaz na samostatnou
vzorkovnu v Chodo¥ a nabidku chodovského porcelanu v podnikové prédejarealu

spolenosti EPIAG LOFIDA —-PORCELAN CZ s.r.0., v Dalovibic

Ackoliv porcelanova manufaktura v Chodowk meéstu neodmyslitela pati, jeji

prezentace ve &t je velmi slaba.

V lazeiském nmgst Karlovy Vary, ani v jinych lazigskych néstech regionu, sipvahou
zahrantnich host, v sokasné dob neni k vidni jakakoliv upoutavka na chodovskou
porcelanku a jeji vyrobky.#om by bylo mozno vyuZzit skuteosti, Zze lazisky host
ma dostatektasu na to, aby si kraimjinych specifickych regionalnich zajimavosti
prohlédl i ukazky z produkce porcelanek #ppdré si z lazéského pobytu odvezl
porcelan bd’ jako suvenyr nebo jako datipadre jako @irastek rodinného majetku.

Navrh:

1. Zajistit instalaci ozn&eni porcelanky v poda@lzakladni ochranné znamky zavodu
nejen u hlavniho vchodu, ale i na podnikové profl@jrv reprezentmich mistnostech
porcelanky. Termin: do 31.10.2010

2. Ve spolupraci s organy igné spravy naléztidtojné misto k prezentaci porcelanky
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v meéstt Chodow, nagiklad na billboardech, vysnich skinkach¢i na jinych vyraza
viditelnych mistech gsta. Termin: do 31.12.2010

3. V podnikové porcelance EPIAG v Dalovicich instalolayo chodovské porcelanky
s odkazem na jeji vyrobky a moznost prodeje akesfasti sortimentu. Termin: do
31.12.2010

4. Ve vzorkovrg EPIAG v Dalovicich alespov menSicasti expozice instalovat
Logo s ukazkou vyrohkchodovské porcelanky s odkazem na moznost prodejelin:
do 31.03.2011

5. Zvazit moznosti prezentace chodovské porcelankyjiehj vyrobki ochrannou
znamkou a odkazy na viditelnych mistech v Karldvarech a ostatnich lamkych

meéstech regionu,ifip. vyhledat vhodné lokality. Termin: do 31.06.2011

6. Ve spolupraci s reklamni agenturou vydat k jedmgtii vybranym soupravam
porcelanu nové kvalitni prospekty s vyraznym logechrannou znamkou cetrg
symbolu ®. Termin: do 31.12.2010

7. Ve spolupraci s reklamni agenturou vydat podnikiatalog vyrobk vyrazre
ozna&eny ochrannou znamkoucetné symbolu ®.. Jednotlivé v katalogu uvedené
soupravy vyrazé oznd&it jejich ndzvem, v fipad Ze nazev je zapsanou ochrannou

znamkou, uvést ugnpi symbol ®. Termin: do 31.03.2011

9.6. Oblast vymahani prav

1. V piipad zjisteni poruSovani prav na tuzemskéem trhu tuzemskymbeogm vyvolat

s timto subjektem nim jednani zaetem népravy zavadného stavu, tedy zdrZzeni se
zejména vyroby a dodavky na trh koliznich vyrél&k@ip. nahrady Skody nebo vydani
bezdivodného obohaceni. Termin: bezpredte po zjiSeni
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2.V piipack zjisteni porusovani prav na tuzemském trhu zakirdm vyrobcem vyvolat
jednani s dovozcem ¢élem napravy zavadného stavu, tedy zastaveni dgdavk
napodobenin nebo p&#t na tuzemsky trh affp. nadhrady Skody nebo vydani

bezdivodného obohaceni. Termin: bezpfedtt po zjiSeni

3. V ptipadt nelinnosti opateni ad bod 1 a 2 uskdtdt jednani s celnimi organy za
¢elem zadrZeni zboZi nebo jeho neprofni§tres hranice, jde-li o zbozZi pochazejici ze
zemi mimo Evropskou unii, sankcionovani poruSoeat@rav a fp. znteni
napodobenin a pé&tka zbozi. Termin: bezprastdré po zjiS€ni, Ze uvedena opani

jsou nedinna

4. V piipadt nelinnosti opateni ad bod 1 a 2 vyzadat zasah ofgémnych ve
vyhledavani trestn€innosti, a to zejména tehdy, pokud k poruSovanv gtéchazi
opakovag nebo kdy Ujma na zisku dosahupsich rozngri. Termin: bezprogedre po

Zjisténi, Ze uvedend opgani jsou nedinna.

5. Zalobou v civilnitizeni u Méstského soudu v Praze dosahnout nahrady $kody nebo
vydani bezdvodného obohaceni,fipadre ndhrady nemajetkové Gjmy zejména na
powsti perézni ¢astkou. Termin: Bezprasdre po jiS€ni vySe Skody spdvajici ve
ztragé na zisku nebo po zji&ti vySe zisku, kterého poruSovatel prav dosahl ¢jesd
napodobenin nebo p&#u, piipadre po zjisEni Ujmy na zisku zjsobené atakem na

powest porcelanky nebo jejich vyrobk

6. Soudni cestou se domahat imjeéni vysledku soudniho sporu vipadt Usgchu

v fizeni. Termin: Satasré s podanim Zaloby.

7.V piipack zjisteni porusovani prav na zahramim trhu tuzemskym vyrobcem vyvolat
s timto subjektem nim jednani z&eiem napravy zavadného stavu, tedy zdrZzeni se
zejména vyroby a dodavky na tento trh koliznichobfi a @ip. nahrady Skody nebo v

vydani bezdvodného obohaceni. Termin: bezpredte po zjiSeni
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8. V pripadt zjisténi poruSovani prav na zahramim trhu v zemi, v niz je zaj&ta
pravni ochrana p@myslového vlastnictvi zahramim vyrobcem vyvolat vyZzadat
sowinnost zahranich partnel (odbérateli zbozi) za Gelem napravy zavadného
stavu, tedy zejména zastaveni dodavky napodobezibin padlka na tento trh afipp.

nahrady Skody nebo vydani bézddného obohaceni. Termin: bezptredte po zjiSeni

9. V piipact nel&innosti opateni ad bod 7 vyZadat zasah ongadinnych ve
vyhledavani trestn€innosti, a to zejména tehdy, pokud k poruSovanv ptéchazi
opakovag nebo kdy Ujma na zisku dosahugsich roznéria. Termin: bezprogedre po

Zjisténi, Ze uvedend opgani jsou nedinna.

10. V pipadt neinnosti opateni ad bod 8, vyzadat sbanost zahragnich partnek
(odbkératelr zbozi) za Gelem napravy zavadného stavu, tedy zejména zastdodavky
napodobenin nebo p&dt na tento trh a #p. ndhrady Skody nebo vydani
bezdivodného obohaceni. Termin: bezpredte po zjiSeni

11. V pipadt nemoznosti uplatimi opateni ad body 8 a 10 s vyuZitim stnosti
zahranéniho obchodniho partnera, pokusit se geabtictvim tamniho zastupce v zemi,
v niZ k poruseni prav doslo (advokatéipppatentového zastupce) dosahnout napravy.

Termin: po dkladném zvazeni celé situace
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10.Zavér

Téma diplomové prace jsem zvolikguevSim pro zajimavost daného oboru, jehoz
vyrobky kazdyclovék uziva kazdoderina pro pestrost problémjez maji byt samotnou
praciifeSeny. B volbé tématu jsem vychazel Zqupokladu, Zze podobna problematika
patrre dosud nebyla v Zzadném podniku, a to zejména vrdamgspodéskem odetvi

podobnym zfisobemieSena.

Volbu tématu ovlivnila i skutaost, ze podnik, jehoz problematiku praesi, je mi
teritorialre blizky a nachazi se pobliz mista méltivgsiho bydlis¢, mésta Chodova,

v némzZ jsem prozil 18 let svého Zivota.

Vybér tématu ovlivnila roviz i moznost ziskavani informaci vyrabtechnického a
obchodr ekonomického charakterutipmo v daném podniku a rovh skut€nost, Zze
fadu informaci z oboru pmyslow pravni problematiky jsem mohl ziskat na zaklad
konzultaci s odborniky v tomto oboru, navic znalymiblematiky daného podniku.

Z provedeneé finami analyzy je patrné, Ze z hlediska fitiaith ukazatéi je podnik

zdravy. Lze tedy potvrdit prvni stanovenou hypotézu

Z provedené analyzy konkurence vyplyva, Ze stavdpienita podniku z pohledu
ochrany duSevniho vlastnictvi se nevymykénpiru podobg zanttenych podnik. Lze

tedy potvrdit i druhou stanovenou hypotézu.
Na zaklad rozboru chragného ptimyslového vlastnictvi Ize konstatovat, Ze podnik
dostateén¢ nevyuziva moznosti ochrany dusevniho vlastnigyiinz prostednictvim by

si mohl zajistit lepSi pozici na trhu. Tim je kén& potvrzena ifieti stanovena hypotéza.

Ochrana duSevniho vlastnictvi podniku v&mnych trznich podminkach stéle vice

ziskdva na vyznamu. Ztraty, které podnikdze zpisobit vyskyt napodobenin jeho
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aspsnych vyrobk na trhu, jsowasto nedozirné. VeSkeré naklady na vyzkum, vyvoj,
technologickéreSeni, tvorbu designu a kamé& zpracovani WjSi Upravy tak mohou
prijit vnive¢, tim, Ze konkurence bez takto vynaloZenych ndkladplavi trh¢asto
levnejSimi napodobeninami. Nehlédna tzv. ,nemajetkovou Gjmu“, tedy Gjmu na
powesti, jsou-li napodobeniny nevalné Ur@vspojovany s podnikem vyrobce origitial
Poskozenim goodwill pak e vyvolat nezdjem stavajiciachi dalSich pipadnych
zakaznik o jiné zbozi daného podniku ai®pbit dalSi ekonomické ztraty. Podéhe
tomu i v gipact zneuziti uzivanych nechrémych oznaenidi jinych markant podniku

nekalosoutznim jednanim konkurence.

Pro gredstavu: na néaklady z&ilplaSeni a zapis ochranné znamkgeaské republice na
dobu 10 let, vetre pravniho zastoupeni patentovou a znamkovou kathoglaalozi
piihlaSovatel¢astku cca 16 000,- & Obnova zapisu ochranné znamky na dalSich 10
roka si vyzada naklady ve vysi cca 8 000¢. K/ pripadt ochrany v zahrani zalezi na
mnoha faktorech, ngiklad na forn¢ ziskani pravni ochrany, na fo¢nochranné
znamky, na p&u statu, vnichz se o pravni ochranu 74d4, na t&terych
mezinarodnich smluv jsou designované staty siginafa zajiSéni ochrany designu
v Ceské republice jednotlivym fmyslovym vzorem, &etnd pravniho zastoupeni,
vynalozi gihlaSovatel za prvnich &p roki castku cca 7000,- & za hromadny
pramyslovy vzor o 10 gmyslovych vzorech cca 16 000,<Kza hromadny vzor o 20
pramyslovych vzorech pak cca 24 000,-¢.KPrvni obnova platnosti zapisu
pramysloveého vzoru na dalSicketprokia predstavuje naklady ve vysi cca 5 000¢, K
druha obnova cca 8 000,<¢<KNaklady na zahraémi ochranu jsou ap zavislé na celé
fadk faktori. Na zajis¢ni zapisu chramého ozn&eni pivodu nebo chr&mého
zemepisného ozngeni vCeské republice, detns pravniho zastoupeni, musi Zadatel
pocitat s¢astkou cca 10 000,- az 15 000¢, & to v zavislosti na mnozZstvi a charakteru
dokladi, které pislusna zadost vyZzaduje. Vyhodou je skntest, Ze ochrana je trvald,

bez nutnosti jeji obnovy.

Je Zejmé, Ze ve srovnani s uvedenym realnym neld@rpe@opsanym vysSe by se

dusledna pimyslow pravni ochrana téha podniku rozhod&vyplatit. Je samdejmosti,

101



Ze naklady na pravni ochranu se promitnou ¥ egmobkii, jsou ale rozpéteny tak, ze
cenu vyrobku neovlivni natolik, aby byla pro zaki&anodrazujici. Ostatnje znamo, Ze
za kvalitni znakovy vyrobek, navic vyrobek odpovidajici nejvySSiouini stavu
techniky, vykazujici vysokou kvalitu zpracovani a/@strény specifickym designem si

spotebitel rad piplati.

Prace byla vytviena za Gelem teSeni deficitu ochrany fomyslového vlastnictvi
konkrétniho podniku, a to zejména prékteré druhy luxusniho a reprezentativniho
zbozi. Nejen praktickdast, ale cela prace byeta byt pro dany podnik manuélem pro
feSeni konkrétnich, v praci uvedenych, proliiédsem peswdéen, jak ostaté vyplyva

Z textu celé prace, ze ny cil byl splgn. Teprve nejblizSi budoucnost vSak prokaze,
zda a do jaké miry budou navrZzend ogait uplat&na v praxi. Bude nyni zéleZet
piedevsim na podniku samém a r&&ma jeho vlastnikovi, jehodli a finantnich

moznostech, kterd z navrzenych dpat a v jak&asové posloupnosti bude realizovat.
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11.Summary

| have selected the topic for this Thesis in patic because the area of study is very
appealing and the range of issues highly variedissues of this kind have not been
approached in this way so far. The choice of tdms also been influenced by the
possibility to obtain production, technical, busseand economic information directly
in the enterprise concerned and by the fact tiveduld have a chance to obtain much
information on industrial property issues durinqisaltations with professionals, well

aware of the situation of the enterprise in questio

The enterprise investigated in the Thesis should fine specific output to be instructive
on the utilization of its personnel’'s current cireatpotential, well-preserved tradition,
documentary funds and production capacities in wwton with a consistent
application of the opportunities brought by theiddégislation to protect designations

and the results of creative technical activity.

Having analyzed the enterprise, its financial sitrg competitive environment, SWOT
landscape and particularly the current conditionitsf industrial property, | have
concluded that investments in the legal proteavbimdustrial property are meaningful.

In this specific case, it is possible to use indakidesigns to protect the results of
creative activity in the field of product appeararar to protect the names of individual
product types. And subject to an examination oéifgm markets, it is also possible to
provide for an efficient protection of trade maiksd the names of individual product
types abroad. Last but not least, the protectiotesignation of origin could be of major
importance. The specific proposed measures, wloadstitute the core of the practical
part, could help the selected enterprise maintaimprove its position on the domestic

market and to establish itself on its existing &l as potential future foreign markets.

The speed and sequence of implementation of th@peal measures will depend on the

will and financial possibilities of the enterprisener.
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