VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

POSUDEK OPONENTA ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Hledani trendl a faktort ovliviiujici GspéSnost piispévku na socialni siti Facebook

Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Martincova Alzbeta

Oponent prace: Ing. Bretislav Stromko, MBA

Prace spliuje zadani

Ano

Ne

Aktualnost tématu

Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu

Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura price

Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni

Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy)

Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostateéné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



mailto:info@vsem.cz
http://www.vsem.cz

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Prace se zaméfuje na trendy a faktory ovliviiujici ispé&Snost pfispévku na socialni siti Facebook, konkrétné je

pak cilem sestavit soubor metod, kterymi Ize tuto oblast méfit. Cil je zvolen vhodné a je splnitelny na prostoru
bakalarské prace. V teoretické ¢asti je s ohledem na feSenou problematiku pozornost spravné vénovana socialnim
sitim, marketingu a v jeji druhé ¢asti predevs§im Facebooku a trendim a faktorim uspésnosti prisp&vkl na této
socialni siti. V nékterych pasazich by bylo vhodné vyrazné zvysit aktualnost zdroji. Rovnéz by bylo dobré Iépe
tuto ¢ast strukturovat do kapitol a podkapitol. Jinak je teorie zdafila. Metody jsou nalezité popsany v samostatné
kapitole. Autorka pracuje s daty ze skoro 62 tisic piispévki, nasledné je analyzuje a byly téZ stanoveny hypotézy,
které jsou patii¢né testovany. Pozornost je vénovana gastronomickym podnikim. Byla provedena rovnéz obsahova
analyza vybranych piispévkul, dale také dotaznikové Setieni (s pomérné malou navratnosti). Vzor dotazniku je
spravné mozné dohledat v pfilohach prace. Zvolena metodika je kvalitni a hodnotim ji kladné. Prakticka Cast je
zpracovana peclivé. Autorka predklada vysledky zvolenych metod a vyhodnocuje je dostate&né podrobné. V
kapitole je optimalni mnozstvi tabulek a grafd. To je samoziejmé v poradku, nicméné stava se, Ze neodpovida Gislo
grafu Ci tabulky s Cislem, které je uvedeno v textu. A rovnéz by bylo dobré zlepSit srozumitelnost prezentace dat a
jejich popisu v textu. Na konci praktické €asti je pfedlozena marketingova strategie pro gastronomicky podnik na
siti Facebook - ta vychazi jak z teoretické ¢asti, tak z vysledkd prezentovaného vyzkumu. U této ¢asti mi schazi
bliz§i navaznost na hlavni cile prace. Naopak by bylo vhodné na konci praktické ¢asti vice shrnout a poskytnout
doporudeni pro soubor metod, kterymi Ize tedy méfit trendy a faktory uspésnosti prispévkl na Facebooku.
Kazdopadné predlozend strategie je zpracovana systematicky, jen nékteré pasaze mély byt vice konkrétni a
popsany lépe. To je napf. pfipad prezentované SWOT analyzy - ne vSechny prvky a skute¢nosti jsou pfifazeny do
spravnych kategorii. Prace obsahuje formalni nedostatky a téz &asté nepresnosti v syntax, gramatice a preklepy. Z
pohledu obsahu je zpracovana kvalitné a jeji jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji. Na textu je velmi znat zajem
autorky o dané téma. Praci doporuuji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Kazdy podnik ma své ekonomické cile. Jakym zplsobem a skrz jaké komunikacni cile a metriky je mozné provazat
efektivitu komunikace na socialnich sitich na ekonomické cile podniku? Konkrétné popiste na pfikladu.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

Spoluprace s influencery mize pomoci ispésnosti firemniho profilu na socialnich sitich. Jaké metriky dokaze
takova spoluprace navysit? A jak spravné vybrat influencera? Jaké okolnosti a atributy je nutné pfed navazanim
spoluprace posoudit? A jak nastavit pravni ramec spoluprace?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
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Jaké strategické analyzy vnéjSiho makroprostiedi znate? Vyjmenujte. Nasledné zvolte jednu a aplikujte ji na
zvoleny gastropodnik uvedeny v praci.

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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