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Typ prace: Bakalarska prace
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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace je velmi obsahla a podrobna. Zabyva se marketingem z riznych pohledu, peclivé analyzuje
rozmanita data. Text obsahuje velké mnozstvi tabulek a grafu, které pfinasi mnoho uzite€nych informaci pro
tvorbu marketingovych kampani, segmentaci, vybér marketingovych kanall a zplisobl komunikace. Kapitola 3.3
dale vysetfuje nékolik hypotéz, které marketérdm mizou pomoct v rozhodovani. Kapitola 3.5 aplikuje obecnéjsi
marketingové znalosti pro obor gastronomie a demonstruje vyuziti marketingovych nastroju pro specificky obor.
* Caste&né negativné Ize na praci hodnotit pravé jeji rozsah, ktery je dany Sirokym, ale obecnym, zab&rem. *
Psani prace trvalo delSi neZ standardni dobu, nicméné text proSel od po€atku mimoradnym zlepSenim. Velmi
ocenuji snahu studentky text neustale zlepSovat a opravovat chyby. Praci jsme aktivné konzultovali. * Vysledny text
prace hodnotim pozitivné, neobsahuje vazné formalni ani obsahové chyby. Zadani povaZuji za spinéné. * Praci
doporuduji k obhajobg.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Ktera z hypotéz pfinesla pfekvapivy, resp. neintuitivni, zavér? Popiste divody.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Popisté obecnéji pravidla, ktera by meéli marketéfi dodrzovat, aby jejich kampané byly uspésné. VyuzZijte informace
z analyzy a dotazniku.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 03.01.2023 Podpis vedouciho prace
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