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Edi¢na poznamka

Pre prepis japonskych nazvov, vyrazov amien je pouzitd Ceska transkripcia,
s vynimkou nazvov obchodnych znadiek apod., ktorych prepis do latinky je
celosvetovo ustaleny (napr. Mitsubishi, Toyota, Toshiba). Japonské mena su uvedené

v poradi krstné meno a priezvisko, nie su prechyl'ované ani sklonované.

Grafy atabulky pouzité v praci boli spracované na zaklade vlastnych zdrojov

a zozbieranych dat ziskanych prostrednictvom vlastnej analyzy.



Uvod

Témou tejto bakalarskej price je medidlny obraz Japonska podany vybranymi
slovenskymi médiami verejnosti v roku 2016. Cielom tejto bakalarskej prace je
vyskimat, ako bolo Japonsko prezentované vybranymi slovenskymi internetovymi
dennikmi (Sme.sk a Cas.sk) verejnosti v priebehu roka 2016. Konkrétne sa v praci
zameriam na to, aka je periodicita a intenzia s akou referovali tieto média o vyskumnej
téme pocas sledovaného obdobia. Cielom analyzy je tiez vyskiimat’ tematicku agendu
a postoje sledovanych medialnych obsahov a poukazat’ na rozdiely v tematickej agende
a postojoch medidlnych obsahov publikovanych serioznym dennikom Sme.sk

a bulvarnym dennikom Cas.sk.

Praca je rozdelena do troch hlavnych kapitol. V prvej kapitole sa pokusim priblizit’
vyznam a funkcie Zurnalistiky, s dorazom na internetovii Zurnalistiku a jej znaky. Dalej
bude definované verejnd mienka a spdsoby, ktorymi média verejni mienku ovplyviiuju.
Ulohou tejto kapitoly bude priblizit, aki majui média moc pri utvarani nazorov

spoloc¢nosti.

V druhej kapitole bude teoreticky predstavend zvolend metodologia, ktorou je
kvantitativna obsahovéa analyza a suvisiace analytické postpy. Nakolko nie je realne
zachytit' medialny obsah vSetkych médii, ktoré sa o japonskej tematike v skimanom
obdobi zmienili, je potrebné spomedzi celého medidlneho obsahu vybrat’ len konkrétnu
vyskumntt vzorku, ktord bude sluzit' ako reprezentant slovenskych médii. Tato
vyskumna vzorka a dovody pre jej vyber budu taktiez popisané v druhej kapitole. Dalej
bude priblizena kategorizacia dat a s iou spojené stanovené hypotézy. V druhej kapitole
tiez definujem konkrétne vyskumné otazky, ktoré st odvodené od témy vyskumu a na

ktoré sa bude snazit’ zodpovedat’ vykonana analyza.

Posledna tretia kapitola bude premietat’ vystupy vykonanej analyzy. Nakol'’ko pouzitou
metodologiou bude kvantitativna analyza, vysledky, ku ktorym tato analyza do6jde, buda
prezentované pomocou cCiselnych tdajov. Pre lepSiu prehladnost’ budu tieto Ciselné

udaje tiez zobrazené pomocou tabuliek a grafov, sprevadzané slovnym vykladom.
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1 Teoreticka Cast’

Prva cast’ prace je zamerand na vyliCenie a opis zakladnych teoretickych pojmov
suvisiacich s témou. Nakol'ko cielom prace je analyzovat novinové ¢lanky publikované
prostrednictvom vybranych slovenskych online dennikov, je vhodné si priblizit' pojem
zurnalistika, s dorazom na zurnalistiku internetovi, a jej nasledné vyhody a funkcie,
ktoré ponuka oproti zurnalistike printovej. A ked’ze analytické Cast’ bude Cerpat’ spravy
ako z tlace seridznej, tak iz tlace bulvarnej, oba druhy budu taktiez teoreticky opisané

a rozliSené.

1.1 Zurnalistika

Podl'a McQuaila (2016, s. 21) sa moze pojem zZurnalistika viazat' i na koncepty ako
média, masové médid, spravodajské média, ¢i tla¢ (nie v zmysle tla¢ obmedzena na
printové médid). A rovnako tak moéze byt zurnalistika i alternativou pre spravodajstvo
¢i noviny. Podl'a Osvaldovej et al. (2002, s. 220) zurnalistiku mozno vSeobecne oznacit’
za profesiu azaroven vystupy tejto profesie, ktorych cielom je informovat
konzumentov o aktualnom spolocensko-politickom diani. Prostrednictvom Zurnalistiky

verejnost’ ziskava obraz o aktudlnom stave spolo¢nosti a udalostiach s fiou spojenych.

1.1.1 Funkcie Zurnalistiky

RuB3-Mohl (2005, s. 21) opisuje spolocnost’ ako celok zlozeny z niekolkych spolu
suvisiacich zloziek, ktoré zabezpecuju suvislost’ a chod spolo¢nosti tym, Ze uspokojuju
jej potreby a potreby ¢lenov spolo¢nosti. Jednou z tychto zloziek, z ktorych sa sklada
spolocnost, su i masové média a z funkcionalistického pohl'adu sa im podl'a Ruf3-Mohl

(2005, s. 21-24) pripisuju nasledujuce funkcie:

e Informativna funkcia: prinaSa Ccitatelom informacie, ktoré ich ovplyviuja
V rozhodnutiach, ,.ktoré ¢inia ako ucastnici trhu a zaroven ako obcania“ (Ruf3-Mohl,
2005, s. 21).

e Funkcia formulovania a zverejiiovania: zbiera materialy, resp. informacie vhodné
na publikéciu, vyklada ich vecnym, zrozumite'nym spdsobom a nasledne predklada

verejnosti.
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e Funkcia Kkritiky akontroly: reguluje informacie, sktorymi konzumenti
prichadzaju do styku. Z tohto hl'adiska sluzi zurnalistika ako tzv. ,,strdzny pes
demokracie®.

e Zabavna funkcia: ponuka odl'ahCenie od vdznych informacii a problémov tym, Ze
Im prinasa rozptylenie.

e Vzdelavacia funkcia: podiela sa na vychove avzdeldvani spoloc¢nosti
prostrednictvom charakteru obsahového materialu, ktory publikuje.

¢ Funkcia socializacie a ,,vedenia“: zaclenuje jedinca do spolo¢nosti, zapaja ho do
socialnych vzt'ahov a usmeriiuje jeho rozhodnutia.

e Integracna funkcia: ,stavia mosty medzi roznymi svetmi a oblastami zivota“
(RuB-Mohl, 2005, s. 24). Zurnalistika ma teda schopnost najst spojitosti

Vv rozli¢nych sférach.

Na zaklade opisu jednotlivych funkcii zurnalistiky podl'a RuB3-Mohl, mozno usudit’, ze
zurnalistika zasahuje do takmer vSetkych Casti 'udského Zivota, preto ma vplyv na

bezny Zivot I'udi i na chod celkovej spolo¢nosti.

1.1.2 Tlac seridézna a tla¢ bulvarna

Podla charakteru publikovanych sprav, cielovej kategorie Citatelov a jazykovej
I grafickej Struktiry mozno rozlisit’ dva zakladné druhy tlace, ktorymi su tlac seriozna
atlac bulvarna. Cielom tejto prace je analyzovat spravy publikované ako
prostrednictvom tlace seridznej, tak i tlace bulvarnej. Z toho dovodu budu niZsie strucne

charakterizované a rozliSené oboje.

Tla¢ seriézna (tiez tlac prestizna, ¢i tlac kvality) podava objektivne a vecné informacie
tykajlce sa zdvaznych tém, akymi su politika, ekonomika ¢i zahraniéné vztahy. Spravy
st podlozené faktami a doveryhodnymi zdrojmi. Seridzna tla¢ vychadza z predpokladu,
Ze jej Citatelmi su l'udia, ktori st s danou oblastou obozndmeni na vysokej trovni,
¢omu je prispdsobena izvolena slovnd zdsoba a syntax — cCasty je vyskyt odbornych
terminov a pouzitie zlozitych stveti, naopak absentuji citovo zafarbené a emotivne
slova, ¢i slang. Cielom seridznej tlace je zdielat’ svoj obsah, nie zaujat, preto je
z grafického hl'adiska menej napadna, pouzitie farieb, vyraznych titulkov ¢i fotografii je

podstatne timené, doraz sa kladie na text samotny (Reifova, 2004, s. 287). Tlac¢ seri6zna
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prezentuje strohé sprostredkovanie aktualnych informacii, ktoré samotné st

stredobodom c¢itatel'ovho zdujmu.

Tla¢ bulvarna (tiez masova tlac; penny press; zZita Zurnalistika) oznaCuje tla¢, ktora
podava (Citatelovi aktudlne spravy odiani vo svete, avSak charakter sprav
publikovanych bulvéarnou tlacou je odliSny od charakteru sprav publikovanych tlacou
seridznou. Podl'a Osvaldovej et al. (2002, s. 32), je bulvar druh tlace, ktora je obsahovo
zamerana na senzacie, Skandaly, kuriozity a bizarné udalosti tykajuce sa zabavného
priemyslu ¢i politiky, zachytava tiez 1 Sokujliice zaujimavosti, prihody a katastrofy zo
zivota beznych l'udi. Jej cielom je Citatela fascinovat’ a ohromit, teda vyvolat’ v iom

subjektivne pocity.

K dosiahnutiu svojho ciel'a, Sokovat’ a vyvolat’ u konzumenta emocie, vyuziva svojské
jazykové i mimojazykové prostriedky. Jazyk bulvarnej tlace je expresivny a zveli¢ujici
— tieto vlastnosti nesu predovsetkym titulok ¢lanku a perex, ktoré musia zniet’ tak, aby
Citatel’a ihned’ uputali (Odalos, 2016, s. 128). Bulvarne spravy su pisané ,,jednoduchou
a zébavnou formou, ktord neniti k premyslaniu, ale prostej konzumadcii (novinari
bulvaru maji dokonca predpisani obmedzenu slovnu zésobu, aby bola pochopitelna ¢o
je preto neodbornd, zamerana na beZného Citatela laika, Casté je tiez pouZitie

slangovych vyrazov a jednoduchych vetnych konstrukeii.

1.1.3 Online Zurnalistika a jej znaky

Analyticka Cast tejto prace cCerpala z ¢lankov a sprav, ktoré boli publikované
prostrednictvom internetovych dennikov, ktoré spadaju pod online Zzurnalistiku. Z toho
dovodu je v tejto Casti blizSie opisany pojem online Zurnalistika a jej zakladné rysy,

ktoré online zurnalistiku odliSuji od zurnalistiky printove;.

Online Zurnalistika sa radi do kategdrie nové média, Cize média, ktorych obsah je
kodovany, uchovavany a prendsany digitalne, prostrednictvom pocitacovych technoldgii
(Reifova, 2004, s. 134). Zurnalistika publikovana na internete je v porovnani s tradi¢nou
printovou (¢ize tlacenou) Zurnalistikou zvlast’ mladSia, napriek svojej kratkej existencii
ma vSak d’aleko viac vyhod. To ma za dosledok fakt, Ze internet ako médium pontka
nové a pokroCilé moznosti zverejiiovania informacii verejnosti, a preto je ,,praca

publicistu na webe technologicky, organiza¢ne, ¢asovo i priestorovo ind oproti ostatnym
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médiam* (Bednar, 2011, s. 14). V tejto casti prace, ktorda vychddza primarne
z publikacie Vojtécha Bednara s nazvom Internetova publicistika (2011), su priblizené

konkrétne znaky online zurnalistiky.

Prvym znakom online Zurnalistiky je jej Specificka koncepcia ¢asu, v priebehu ktorej
publikuje svoj obsah. Printové média su casom obmedzené tak, Ze st natené svoj obsah
zverejnovat’ v pravidelnych ¢asovych intervaloch, ktoré st definované technolégiou ich
vyroby (plati nielen pre tlaCené média, ale taktiez pre rozhlas a televiziu). Naopak
internet je pristupny neustale a bez casového obmedzenia, preto neexistuje viazanost’ na
uréité Casové intervaly, ateda je zverejiovanie sprav online mozné kedykol'vek.
Spravodajské servery, ktoré publikuji svoje ¢lanky na internete teda mozno povazovat
za priebezniky, ¢o znamend, Ze svoj obsah modzu zverejilovat’ priebezne podla toho,
kedy vznikne aktualita vhodna na spracovanie (Bednaf, 2011, s. 15). Online Zurnalistika
je preto vdaka svojej nepretrzitej funkénosti a ¢asovej neobmedzenosti zvlast
flexibilnejSia ako zurnalistika tlacend. Na zdklade toho sa najnovsia informacia

k ¢itatel'ovi dostane takmer bezprostredne po jej vzniku.

SrozloZzenim c¢asu online Zurnalistiky uzko suvisi jej dalSia funkcia, ktorou je
uzivatel’ska kontrola. KedZe informacie su v online spravodajstve publikované
nepretrzite a nesekvencne, Citatel’ si moze vybrat', aké typy sprav bude prijimat’ a taktiez

kedy, v akom poradi a z akého zdroja.

Dalsim $pecifikom internetovej Zurnalistiky je skutoénost, Ze internet ma funkcie
multimédia. To znamend, Ze internetové spravodajské portaly nie st viazané len na
zverejiiovanie samotného textu, ale maji moZnost’ ho prepojovat’ s roznymi digitalnymi
prostriedkami, akymi s napriklad staticky obraz (fotografia), dynamicky obraz (video),
zvukova vlozka a dalSie (Bednar, 2011, s. 15). Vdaka tymto funkcidm mozZno
internetov Zurnalistiku povazovat’ za flexibilnejSiu a pristupnejsiu, nez je Zurnalistika
printova. Z toho dévodu bola prave internetova zurnalistika v tomto vyskume zvolena

za vychodiskovy zdroj, z ktorého bude analyza Cerpat’ potrebné udaje.

1.2 Verejna mienka a vplyv médii na verejni mienku

Tato praca skima medidlny obraz Japonska v prostredi slovenskych médii, z ¢oho bude
vychadzat’ nasledny vplyv tychto médii na verejni mienku slovenského Citatel'a. V tejto

kapitole bude preto vylicené to, o sa pojmom verejnd mienka mysli, a akym spdsobom
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média posobia na verejni mienku spolo¢nosti. Zaroven je tiez dolezité poukézat’ na to,
¢o je medialny obraz, ako je médiami konstruovany a ako ovplyviiuje spoloc¢nost’ a jej

vnimanie reality.

1.2.1 Verejna mienka

Verejnu mienku mozno interpretovat’ ako postoj, ktory spolo¢nost’ zastava vo vztahu
k roznym okolnostiam a otazkam. Reifova (2004, s. 144) definuje verejni mienku ako
»Suhrn nazorov ahodnoteni, ktoré clenovia verejnosti vyjadrujii k urCitej téme*.
Druhym uchopenim pojmu verejna mienka je oznacenie konsenzu medzi jednotlivymi
¢lenmi spoloc¢nosti, ktori sa imyselne zhodli na rovnakom nédzore (Urban et al., 2011, s.
120). Na tvorbu verejnej mienky maji vplyv rozne faktory, od charakteru jednotlivca
samotného, az po prostredie, v ktorom zije. V sii€asnej dobe mozno za najdoleZzitejsi

prostriedok tvorby a formovania verejnej mienky povazovat’ média.

Na tvorbu verejnej mienky maji velky vplyv masové média, ktoré st vyuzivané ako
prostriedok pri ovplyvilovani verejnej mienky skrz tzv. vztahy s verejnostou, zname
ako public relations (d’alej len PR). Ulohou PR je sugestivne pdsobit’ na verejnii mienku
¢lenov spolocnosti S umyslom dosiahnut’ ich sthlas a zhodu nazorov (Ftorek, 2012, s.
30). Ako prostriedok pre dosiahnutie tohto ciela sluzia PR prave média, ktorych cielom

je podla potrieb PR ovplyviiovat’ verejnl mienku spolo¢nosti ohl'adom urcitej témy.

1.2.2 Medialna konstrukcia reality

Realitu mozno oznacit' za udalosti, ktoré sa odohravaju v beznom Zivote l'udi. Jirak
a Kopplova (2007, s. 165) tvrdia, ze vo svojej podstate robi istu skutocnost’ realnu to, ze
ju za realnu povazuju l'udia samotni, bez ohl'adu na to, ¢i je redlna objektivne alebo nie,
podla nich viac zaleZi na tom, aké je percepcia, pochopenie a vyklad danej skuto¢nosti
I'ud’'mi. Realitu si teda I'udia vytvaraja sami tym, ako subjektivne vnimaju predkladané

informacie a akym spdsobom si ich vykladaju.

Jednym z hlavnych zdrojov, odkial’ spolo¢nost’ nadobtida informécie, su prave média.
Tie publikuju informdcie, avytvaraji tak medidlnu realitu, ktord predstavuje
reprodukciu reality, sktorou ludia prichadzaji do styku prostrednictvom médii.

Medialna realita vSak nepodava autenticku kopiu reality skutoCnej, zobrazuje ju len
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skreslene (Urban et al., 2011, s. 168). Média teda nezachytdvaju a nepodéavaju presny
odraz skuto¢nosti, aviak odzrkadluju len utrzkovitd a &iastoénti podobu reality. Casto sa
realitou stava prave to, akym sposobom l'udia vnimaji medialnu realitu prezentovana
prostrednictvom médii. ,,Pokial’ nie je skutoCnost’ interpretovand ¢i definovana, je
z hladiska socialnej interakcie neuchopitel'na; resp. vlastne neexistuje® (Reifova, 2004,
s. 107). Média su hlavnymi sprostredkovate'mi informadcii Sirokej verejnosti. To dava
médidm moc vytvarania a pretvarania reality, ateda medidlny obraz, ktory média
podavaju svojim konzumentom nie je objektivny, ale je do istej miery Umyselne

konStruovany.

1.2.3 Vplyv a Gcinky médii

M¢édia predkladaju verejnosti informacie o aktualnych udalostiach, ¢o im umoziluje mat’
moc nad tym, s akymi spravami konzumenti pridu do styku. Ovplyvnuju teda to, akym
spdsobom bude spolo¢nost’ vnimat’ svet.

,»Média maju vyznamny dopad na jednotlivca ina spolo¢nost. Ovplyviiuji chovanie, postoje ¢i
nazory jedincov, moézu rozSirovat obzory poznania, vzdeldvat, pomahat v politickom
i spotrebitel’skom rozhodovani, ovplyviiovat’ Zivotny $tyl (a tym i zdravie), ale tieZ desit’, vyvolavat
napitie, navadzat’ k spologensky neziaducemu jednaniu ¢i uvadzat' v omyl.« (Jirdk a Kopplova

2007, s. 151)

Médid maju teda moc ovplyviovat jednotlivca i spolo¢nost’ v roznych sférach ich
osobného zivota 1 spolocenského diania. Pre potreby tejto prace je vhodné vymenovat’,
akym konkrétnym spdsobom média vplyvaju na svojich konzumentov v suvislosti
S témou tejto prace. Z toho bude zaroven vyplyvat’, aké ucinky budi mat’ analyzované
publikované spravy na svojich ¢&itatelov. U¢inky médii by sa podl'a Jirdka a Képplove;

(2007, s. 180-184) dali stru¢ne zhrnut’ nasledovne:

e Zosiliujuci ucinok: vyznam urcitej udalosti ¢i problematiky stupa spolu s tym, ako
sa zvySuje priestor, ktory média tejto udalosti venuju.

e Potvrdzujuci ucinok: ak médid oznacia isti tému ¢i udalost’ ako pravdivuy,
konzumenti ju budil povazovat’ za pravdivu a redlnu, aj ked’ o tom pdvodne neboli
presvedcent.

e Trivializacia: s cielom rozptylit konzumentov, média Casto odlahcuju seri6znost’

urcitych tém a prezentuji ich menej vyznamné, nez st.
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¢ Nastolenie agendy (agenda-setting): média majua moc vytvarat' realitu jedincov
i spolo¢nosti tym, Ze reguluji, aké spravy budu ¢i nebudt publikovat’, prip. tym, ze
mdzu upravovat’ mieru ich doélezitosti roznymi sposobmi (poradie sprav, intenzita,
sposob prezentacie a pod.).

e Povzbudzujuci uc¢inok (priming effect): ma za nasledok to, ze spravy, ktoré média
umyselne stavaji do popredia, budi mat’ zvySeny vplyv na to, ako sa konzumenti
budu k danej problematike stavat’ nez spravy, ktoré st v pozadi.

e Katarzia: spravy, ktoré média zverejnuju, a sposob, akym su formulované, mézu
v 'ud’och vyvolat’ pozitivne emocie a priniest’ im tak citové uvolnenie.

Média tak hraju doleziti Glohu v tom, ako budu ur€ité témy, udalosti, ¢i problematiky

vnimané verejnostou. Predmetom tejto prace je vyskimat prave to, ako slovenské

médié verejnosti prezentuju japonskd tematiku, a tak vel'’kou mierou vplyvaju na to, ako

bude Japonsko vnimat’ slovenska spolo¢nost’.
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2  Metodologicka cast’

V tejto kapitole st najskor opisané charakteristiky a postupy metodologie, podl'a ktorej
bola analyza medidlneho obrazu Japonska vo vybranych slovenskych internetovych
dennikoch vykonana. Nasledne je opisand operacionalizacia, ¢ize zohl'adnenie kritérii
pre vyber primarneho zdroja tejto prace, s ktorym operuje analyticka Cast. Dalej su
V tejto Casti stanovené vyskumné otazky, na ktoré ma analyza odpovedat’. Na stanovené
vyskumné otdzky su nasledne vylozené hypotézy a S nimi spojend kategorizacia dat,

ktoré su analyze podrobené.

2.1 Kvantitativna obsahova analyza

Ako metddu pre skiimanie medidlneho obrazu Japonska vo vybranych slovenskych
internetovych dennikoch som si zvolila kvantitativnu obsahovi analyzu (tiez
Berelsonova obsahovd analyza). Opis aaplikacia tejto metdody sa pritom opiera
0 vyklad kvantitativnej obsahovej analyzy v podani Helmuta Scherera, ktory ju opisuje
vo svojej stati ,,Uvod do metody obsahovej analyzy“ zverejnenej v knihe Analyza
obsahu medidlnich sdéleni (Schulz et al., 1988).

Kvantitativna obsahova analyza je vhodna pri analyze tematickej agendy médii, takisto
pri analyze vécSicho mnoZstva textov, disponuje znac¢nou Struktirovanostou
a overitel'nostou a vysledky analyzy moZzu byt Statisticky merané a nédsledne zobrazené
pomocou ¢iselnych hodnot, tabuliek a grafov (Scherer in Schulz et al., 1998, s. 30-31).
Tieto vlastnosti boli dovodom, pre ktory bola kvantitativna obsahova analyza zvolena

za metodologiu pri vykonani vyskumu, ktory je predmetom tejto prace.

Scherer charakterizuje obsahovu analyzu ako ,systematicky a intersubjektivne
overitelny popis komunikacnych obsahov, vychddzajici z vedecky podlozeného
kladenia otdzok* (in Schulz et al., 1998, s. 31). Systematicky popis je podl'a Scherera
taky popis, vktorom su vSetky informacie spracované rovnakou metodou.
Intersubjektivne overitelny popis je podl'a neho zase taky popis, pri ktorom bude pri
opétovnej analyze mozné pouzitim rovnakych vyskumnych postupov dospiet’ zakazdym

k rovnakym vysledkom (in Schulz et al., 1998, s. 35). Nakol'ko sa jedna o kvantitativnu
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vyskumni metodu, je zrejmé, ze skumané medidlne obsahy su vo vysledku

charakterizované pomocou ¢iselnych hodnot.

Kvantitativna obsahova analyza disponuje dvoma kvalitativnymi poziadavkami, ktoré
st dolezité pre dokladnost vyskumu. Tymito poziadavkami su validita a reliabilita.
Validita (platnost’) je narok, aby vyskumné metody skiimali prave to, ¢o bolo stanovené
za vyskumny ciel. Reliabilita (spolahlivost) je poziadavka, aby sa opakovanou
aplikaciou rovnakych vyskumnych metod na rovnaké medialne obsahy inym
vyskumnikom dospelo k rovnakym vysledkom, ¢o ma zaistovat’ objektivitu vyskumu

(Scherer in Schulz et al., 1998, s. 35).

2.2 Postup vyskumu kvantitativnej obsahovej analyzy

Scherer (in Schulz et al., 1998, s. 84) pripisuje vyskumnému procesu kvantitativnej
obsahovej analyzy postup pozostavajici z nasledujicich krokov. Rovnakym postupom

sa bude riadit’ i analyza vykonana v tejto praci.
1) Stanovenie vyskumnej témy

Na zaciatku vyskumu je potrebné stanovit’ zakladnu tému vyskumu, na ktora sa d’alej
bude viazat’ predmet vyskumu. Z toho bude odvodend hlavna vyskumna otazka a na fu
nadvédzujuce vedlajSie vyskumné otazky atiez otazky zohladnujice zber Udajov
(Sedlakova, 2014, s. 70). V tejto casti je teda explikované, ¢o je predmetom analyzy
anaco je potrebné sa vnej zamerat, aby sa dospelo k stanovenym vyskumnym

otazkam, ¢omu bude zohl'adneny i nasledujuci postup analyzy.

Stanovenim témy a vyskumnych otdzok by malo byt zretelné, ¢o mame v Gmysle
danou analyzou vo vybranom medidlnom obsahu hl'adat’ a vyskiimat’. Vyskumna otazka
by mala byt precizne stanovena tak, aby z nej bolo zrejmé, aké aspekty skimanych
obsahov su pre analyzu podstatné (Trampota a Vojtéchovska, 2010, s. 104). Vyskumné

otazky pre tuto pracu su Specifikované v podkapitole 2.6.
2) Operacionalizacia

Operacionalizaciou sa v kvantitativnej obsahovej analyze mysli stanovenie parametrov,

ktoré su relevantné pre analyzu.

V tejto casti sa urcuje, aky subor bude podrobeny analyze, resp. aké medialne obsahy

budt analyzované. Vymedzené je tu tiez casové obdobie, na ktoré bude dana analyza
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sustredena. Dalej je dolezité definovat s akou kddovacou jednotkou bude analyza
operovat’, teda ktord konkrétna Cast’ analyzovaného obsahu bude analyze podrobena.
Nasledne je vtejto faze zostavena kddovacia kniha (tiez kodovnik), v ktorej su
stanovené jednotlivé premenné a kategorie, ktoré su relevantné pre analyzu. Aby bol
dosiahnuty ¢o najvyssi stupenn validity a reliability, je potrebné jednotlivé relevantné
premenné dosledne definovat’ (Reifova in Schulz et al., 1998, s. 84). Operacionalizacia

vzt'ahujtca sa kK vyskumu v tejto praci je popisana v podkapitole 2.3 Vyskumna vzorka.
3) Pripravna a overovacia faza

V tejto cCasti je dolezité zabezpelit, aby bol odbornik, ktory vykonava analyzu,
dostato¢ne oboznameny s koédovacim procesom a so samotnou metodologiou. Tato faza
je nevyhnutnd pre zachovanie reliability vyskumu, aby bol vyskum vykonany
intersubjektivne podl'a univerzalnych metdd a pri opitovnej analyze rovnakého obsahu

sa tak dospelo k relativne rovnakym vysledkom (Scherer in Schulz et al., 1998, s. 47).

Pre uplnost’ organizacie je podl'a Scherera (in Schulz et al., 1998, s. 48) dblezité zapisat’
informacie potrebné pre kédovanie do zdznamového harku, podl'a ktorého bude neskor
mozné analyzu preverit, prip. znovu vykonat. Zaznamovy héarok by mal preto
obsahovat ,,nazov premennej, definiciu, podrobny pracovny navod a hodnoty
S prisluSnymi ¢iselnymi kodmi* (Scherer in Schulz et al., 1998, s. 48). Tuto fazu mozno

povazovat’ za akusi pripravu kédovacov k samotnej analyze a ziskavani dat.
4) Zber dat

Zberom dat sa mysli kédovaci proces. Nastroj, ktorym je v kvantitativnej obsahove;j
analyze vykonavany zber dat, je kddovanie. Procesom kddovania su podla Scherera (in
Schulz et al., 1998, s. 40) jednotlivé analyzované spravy identifikované a zapisané

prostrednictvom Cisel, tzv. kodov. Kédovanie pozostava z nasledujucich dvoch krokov:

1. Vy¢lenenie kédovacich jednotiek zo skimaného medialneho obsahu.
2. Pridelenie vyclenenych kodovacich jednotiek do kategoérii a priradenie premennych

a charakteristik tymto kodovacim jednotkam.

Podl'a Scherera (in Schulz et al., 1998, s. 43) sa vyclenené kddovacie jednotky d’alej
delia do réznych kategorii, ktorych ulohou je znazornit’ charakter analyzovaného
medidlneho obsahu. Tieto znaky sa nazyvaja premenné, nakolko ich hodnota sa méze
menit. Premenné mo6Zzu mat niekol'ko charakteristik zaroven. Scherer uvadza ako

priklad premennt ,,politika®, ktora méze mat’ charakter zahrani¢nej politiky, domace;j
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politiky, vojenskej politiky, hospodarskej politiky a pod., ktoré mozno oznacit ako
jednotlivé charakteristiky jednej premennej ,,politika® (in Schulz et al., 1998, s. 43).

Kodovacim jednotkdm st priradené rozhodujice premenné a konkrétnym
charakteristikam jednotlivych premennych su nasledne priradené Ciselné kody. Tieto
¢iselné veliCiny moézu mat’ opisni funkciu (nomindlna Skéla), znidzorfiovat' poradie
(ordindlna $kala), alebo znazoriiovat' skutocni hodnotu (metrickd Skala). V pripade
nominalnej skaly maju Cisla Cisto prakticky ucel a jednotlivym premennym st priradené

nahodne (Scherer in Schulz et al., 1998, s. 44).

Dané premenné sa m6zu zanasat’ do kodovacieho harku. V pripade tohto vyskumu som
hodnoty premennych zapisovala priamo do pocitaca prostrednictvom programu

Microsoft Excel, kde boli rovno i Statisticky spracovavané.
5) Vyhodnotenie

Vo finalnej vyhodnocovacej Casti su prezentované udaje, ktoré boli zaznamenané do
kédovacej knihy, prip. priamo do pocitata. Pre vyhodnotenie zozbieranych dat som
pouzila program Microsoft Excel, v ktorom som vykonala Statistické tkony, ktoré¢ som

neskor zadala do tabuliek a grafov.

Nakol’ko sa jednd o kvantitativhu metddu, vysledky analyzy, ktoré maji charakter Cisel,
moéZu byt zapisané a prezentované pomocou tabuliek a grafov. Tie su nasledne
interpretované a slovne vyloZzené a zarovenl su konfrontované s vopred stanovenymi
hypotézami, ktoré moézu byt na zdklade ziskanych vystupov bud’ potvrdené alebo
vyvratené (Reifova in Schulz et al., 1998, s. 84). Vyhodnocovacia ¢ast’, v ktorej st
zozbierané Ciselné hodnoty konfrontované so zadanymi vyskumnymi otdzkami

a hypotézami, je uvedena v analytickej Casti tejto prace.

2.3 Vyskumna vzorka

V tejto Casti prace je priblizend operacionalizdcia vyskumu, ¢iZze rozbor a definicia
parametrov tykajucich sa skiimanych médii, ktoré st vychodiskové pre vyskum. Pre

operacionalizaciu boli zohl'adnené nasledujice mnoziny:

1. Aké média buda analyzované
2. Aké konkrétne obsahy vramci tychto médii budi analyzované (t.j. stanovenie

kédovacej jednotky)
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3. 'V akom ¢asovom obdobi budu publikované obsahy sledovanych médii

Prvym parametrom je vyber médii, ktoré budu analyze podrobené. Scherer (in Schulz et
al., 1998, s. 36) navrhuje, ze pokial' je cielom vyskumu medidny obraz urcitej
tematickej agendy, ktortt média prezentuju verejnosti, je vhodné zamerat’ dany vyskum
na tie média, ktoré maji vysoky vplyv na obyvatel'stvo. Nakol’ko analyzovat’ medialny
obraz Japonska, ktory slovenskému cCitatel'ovi sprostredkivaju média, je prave cielom
tejto prace, je vhodné sa zamerat’ na mienkotvorné média, s percentualne najvySSim
poctom Citatelov, kedZze ich vplyv na tvorbu postojov a ndzorov obcana tak bude
markantny azarovenn budi zohrdvat relevantne dolezita tlohu pri formovani
medialneho obrazu ohl'adom Japonska. Zohladnend pritom bola Statistika vykonana
zdruzenim ABC SR*', ktorej vysledky boli zverejnené na internetovom portaly
Mediélne.Etrend.sk (2016). Tato Statistika zobrazuje zoznam periodik, ktoré mali
V januari roku 2016 najvyssi pocet dennych predanych vytlackov. Do uzsicho vyberu

boli volené tie média, ktoré mali v tom Case aktualne najviac predanych kusov.

Pre zistenie medialneho obrazu v tejto praci som sa rozhodla neskiimat’ média, ktoré
publikuju svoj obsah v intervaloch od seba Casovo vzdialenejSich, ako st napriklad
tyzdenniky, mesacniky ¢i média, ktoré vychadzaju ro¢ne, a takisto som sa rozhodla
vynechat média, ktoré su zamerané¢ na konkrétnu tematiku (napr. cestovatel'ské
Casopisy, ¢asopisy pre Zeny a pod.), nakol’ko predpokladdm, Ze dopad vplyvu takychto
médii na celé obyvatel'stvo bude zna¢ne obmedzeny a vplyv bude zasahovat’ len urcita
Cast’ obyvatel'stva. Zamerala som sa preto na celostatne denniky, ¢ize média, ktoré svoj

obsah publikujui denne.

Po posudeni prvych dvoch kritérii, ktorymi st vysoka ¢itate'nost’ a denna periodicita, sa
vyber médii zuzil na Styri celoStatne denniky pisané v slovenskom jazyku (mnozstvo
predanych kusov jednotlivych dennikov v januari 2016 je zobrazené v grafe €. 1
zostupne od najvyssieho): Novy Cas (bulvarna tlag), Plus jeden deri (bulvarna tlag),
SME (seridzna tla¢) a Hospodarske noviny (seridzna tla¢). Z tychto dennikov som sa
rozhodla pre ucely vyskumu pouzit dva denniky, zktorych kazdy by bol
reprezentantom charakterovo odliSného spravodajského média. Predpokladom pre tento
vyber bolo dospiet’ k dvom divergentnym a od seba odchylnym pohl'adom na danu
problematiku. Z vysSie uvedenych som vybrala dva denniky, zktorych jeden je

reprezentantom tlace seridznej a druhy zastupuje tla¢ bulvarnu, a zaroven maju vV ramci

'ABC, ¢ize Audit Bureau of Circulations je zdruZenie, ktoré podava informécie o nakladoch tlage.
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svojho zaradenia najvyssi pocet Citatel'ov. Vybranymi dennikmi st bulvarny dennik

Novy Cas a seridzny dennik SME.

Graf ¢. 1: NajcitanejSie slovenské denniky v januari 2016
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Zdroj: Medialne.Etrend.sk

Poslednym kritériom pre vyber skimané¢ho médid bolo, ¢i bude analyze podrobena jeho
printova alebo internetova verzia. V kone¢nom dosledku boli vybrané internetové verzie

dennikov Novy Cas (dostupny na portaly https://www.cas.sk/) a SME (dostupny na

portaly https://www.sme.sk/), nakol’ko predpokladam, ze vd’aka svojej jednoduchsej

pristupnosti pre Citatel'ov a vyssej flexibilite tykajucej sa poskytovania aktudlnych sprav
bude mat medialny obraz ziskany z internetovych spravodajskych portalov vyssiu
vypovednii hodnotu, akoby mal medidlny obraz ziskany zich printovych verzii.
Internetové verzie tychto dennikov maju takisto vel'mi vysoku navstevnost’ (vid’ graf ¢.
2, ktory zobrazuje slovenské internetové stranky, ktoré mali v mesiaci januar 2016
najvyssi pocet realnych navstevnikov z celého slovenského webu merany v miliénoch),
takZe i1V tomto pripade bude zachované kritérium, aby vybrané médid disponovali

vysokou CitateI'nostou.

Graf ¢. 2: NajnavstevovanejSie slovenské internetové weby v januari 2016
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B Navstevnost' v milidnoch za mesiac januar 2016

Zdroj: Medialne.Etrend.sk
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Za kodovaciu jednotku, ktora bola v ramci vybranych medidlnych obsahov analyzovana,
som si pre tento vyskum zvolila spravodajsky ¢lanok publikovany pocas roku 2016
vybranymi slovenskymi internetovymi dennikmi Sme.sk a Cas.sk. Z takto
charakterizovanych spravodajskych c¢lankov boli ako kodovacia jednotka pre tento
vyskum identifikované tie, ktorych obsah sa viazal na tému vyskumu. Bolo preto
nevyhnutné, aby obsah ¢lankov pojednédval o Japonsku, japonskej spolo¢nosti, prip.
udalostiach a témach, ktoré sa vzt'ahovali k Japonsku. Takéto ¢lanky boli vyhl'adavané
pomocou zadania klacového slova ,Japon* 2 do vyhl'adavacieho pola zvolenych
internetovych dennikov. Do analyzy boli tiez vybrané tie c¢lanky, ktoré sice
neobsahovali tieto pojmy priamo v nazve titulku ¢i v perexe, avSak obsahovo sa tykali
Japonska. Sem spadaju ¢lanky, ktoré vo svojom nazve niesli konkrétny nazov japonskej
spolo¢nosti, prip. meno japonskej osobnosti, €1 geograficky ndzov tykajici sa Japonska

(napr. Toyota, Sinzé Abe, Tokio a pod.)

Obdobie publikovanych ¢lankov, ktoré boli podrobené analyze, som si stanovila na rok
2016. Do analyzy boli zaradené spravodajské ¢lanky publikované v ¢asovom rozmedzi
1. 1. 2016-31. 12. 2016 (vratane tychto dni). Dévodom pre vyber tohto Casového
obdobia je snaha zobrazit’ aktudlnu situdciu a priniest’ najcerstvejSie informacie tykajuce
sa skumanej problematiky, atak zobrazit medialny obsah tykajuci sa Japonska ¢o

mozno najviac aktudlne.

2.4 Zazemie analyzovanych dennikov

Tato kapitola sluzi na struény a vecny popis analyzovanych dennikov SME a Novy Cas,

ktoré sluzia ako primarny zdroj pre potreby tejto bakalarskej prace. Opisany bude najma

ich charakter, stru¢nd histdria, zameranie, ¢i posobnost’ v ramci Slovenskej Republiky.
Novy Cas

Dennik Novy Cas je najéitanej$i dennik na Slovensku. V su¢asnej podobe a pod

aktualnym nazvom vychddza od 1. 8. 1991. Od svojho zaloZenia vystriedal niekol’ko

majitelov a vydavatelstiev, az napokon zaciatkom roka 2004 preSiel pod zastitu

vydavatel'stva Ringier Alex Springer Slovakia, ktoré je v suCasnej dobe najvacsim

vydavatel'stvom na Slovensku (E Trend, 2016), ¢o do poctu inzercie i publikovanych

? Zahffia v sebe terminy a vysklofiované obmeny terminov ako ,Japonsko®, ,japonsky*, ,Japonec,
»Japonka“.
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vytlatkov, atoto vydavatelstvo je vlastnikom dennika Novy Cas dodnes (Koé¢isek,
2008). Tento dennik mozno charakterizovat ako bulvar, preto sa okrem sprav
tykajtcich sa domova, zahranic¢ia, politiky, ¢i ekonomiky, zaobera i aktualitami zo sveta
Soubiznisu (Cas.sk, 2016). Za tie mozno pokladat’ novinky ohladom prominentnych
tuzemskych 1 zahrani¢nych osobnosti, ¢i popularne témy, ktoré sa tykaju aktudlnych
trendov v zabavnom priemysle, ako su napriklad prave vysielané reality show, ¢i

zabavné relacie.
SME

Dennik SME je naj¢itanejsi seriozny dennik na Slovensku. Printova verzia dennika SME
vychadza pravidelne od jeho zalozenia, dna 15. 1. 1993, Sest’ dni v tyzdni (vyjmuc
nedel'u). Vydavatel'stvo Petit Press (2016), ktoré dennik SME publikuje od jeho
zaloZenia, ho charakterizuje ako politicky liberalne orientovany dennik, ktory sa venuje
»spravam o politickych, tuzemskych, ekonomickych, zahrani¢nych, Sportovych
a kultirnych udalostiach a takisto st v ilom publikované i ¢lanky tykajuce sa vedy,
techniky, zdravia, Skolstva, automobilizmu, médii, diania na webe a kariéry*. Dennik

SME byva tiez ¢asto obohateny o prilohy.

Dennik SME zacal fungovat’ ako online web uz od roku 1994, pricom ako internetovy
spravodajsky portal publikuje svoje clanky od roku 1996 (Petit Press, 2016). Internetova
verzia dennika SME patri medzi najsledovanejSie online spravodajské servery na
slovenskom webe s po¢tom ,,bezmala 2,3 milidna realnych uzivatelov (Petit Press,
2016).

2.5 Vyskumna téma a ciel’ vyskumu

Témou vyskumu tejto bakalarskej prace je prezentacia Japonska v prostredi vybranych

slovenskych internetovych dennikov v roku 2016.

Cielom vyskumu je analyzovat’ medidlny obraz Japonska, ktory ¢itatelom prezentovali
vybrané slovenské internetové denniky (Sme.sk a Cas.sk) v priebehu roka 2016. Dalej je
cielom vyskumat, v akych intervaloch a s akou intenzitou sa danej vyskumnej téme
vybrana vzorka médii v konkrétnom ¢asovom obdobi venovala, a tiez aku tematicka

agendu vo vztahu k Japonsku tieto média prezentovali.
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Konkrétne vyskumné otazky, ktoré su odvodené od témy aciela vyskumu, st

charakterizované a Specifikované v nasledujicich dvoch podkapitolach.

2.6 Vyskumné otazky

Z vyssie uvedenej témy vyskumu a vyskumného ciela boli odvodené zakladné
vyskumné otazky, o ktoré sa neskor opieraju Specifikované vyskumné otazky tykajuce
sa zberu dat. Vo svojej bakalarskej praci som si za zakladné vyskumné otazky stanovila
nasledujuce $tyri:

Vyskumna otazka ¢&. 1: Ako mozno charakterizovat spravy tykajuce sa Japonska, ktoré

publikuju vybrané slovenské internetové denniky?

Vyskumna otazka & 2: Odlisuju sa od seba spravy tykajuce sa Japonska, ktoré

publikujii charakterovo odlisné typy dennikov, t.J. denniky seriozne a denniky bulvirne?

Vyskumna otazka ¢&. 3: Akd je tematicka agenda sprav tykajucich sa Japonska v ramci

vybranych sledovanych slovenskych dennikov?

Vyskumna otazka &. 4: Aky postoj zaujimaju vybrané slovenské denniky voci japonskej

tematike?

2.7 Kategorizacia dat a hypotézy

V tejto Casti bakalarskej prace budu blizsie konkretizované vysSie stanovené vyskumné
otazky, ato na zdklade vytvorenia kategdrii, ku ktorym st priradené jednotlivé

premenné. Kazda kategéria mé nasledne vymedzené hypotézy.

Kategoria ¢. 1: Nazov média

V prvej kategorii su jednotlivé data radené do dvoch kategoérii podla toho, ktorym
médiom boli analyzované ¢lanky zverejnené. Naberaju tak hodnoty bud’ 1 Sme.sk alebo
2 Cas.sk. Poradie vybranych internetovych dennikov v tejto kategorii ma Gisto popisny
charakter a slizi k jednoduchsej orientécii pri samotnej analyze. K tejto kategorii patri

hypotéza €. 1.
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Hypotéza &. 1: Internetovy dennik Cas.sk bude publikovat poctom viac clankov

tykajucich sa Japonska nez internetovy dennik Sme.sk.

Predpokladom pre tito hypotézu je skuto¢nost, ze dennik Cas.sk ma charakter
bulvarneho média, preto sa domnievam, ze japonskej tematike bude venovat viac
priestoru nez dennik Sme.sk, ktory mozno charakterizovat ako médium seridzne.
Doévodom je, Ze bulvarny dennik sa bude snazit’ Citatel'a zaujat’, preto bude publikovat’
aj menej vazne informadcie tykajuce sa Japonska, ¢o nasledne pridd k celkovému

mnozstvu publikovanych ¢lankov.

Kategéria ¢. 2: Datum publikacie

Druha kategéria radi c¢lanky podla datumu, kedy boli publikované. Jednotlivym
¢lankom tak budu priradené hodnoty 1-12, podla toho, v ktorom mesiaci poc€as roka
2016 boli publikované. Tejto premennej sa preto moézu pripisovat’ hodnoty 1 janudr—12
december. Delenia ¢lankov podl'a mesiaca, pocas ktorého boli publikované, sa tykajt

hypotézy ¢. 2 a 3.

Hypotéza & 2: Clanky tykajiice sa Japonska budii v oboch médiach publikované

pravidelne.

Hypotéza €. 3: Extrémne vykyvy v pocte publikovanych sprav tykajucich sa
Japonska mozno ocakdavat v suvislosti s vynimocnou udalostou vo vztahu

S Japonskom, ktora sa v danom case odohra.

Nakol’ko je Japonsko celosvetovo znamou a ekonomicky délezitou vel'mocou, mozno
predpokladat’, Ze slovenské médid mu buda venovat stalu pozornost. Preto je

pravdepodobné, Ze ¢lanky, ktoré sa ho tykajl, budu publikované pravidelne.

Na tento predpoklad nadvizuje hypotéza €. 3, ktord predpoklada, ze odchylky v pocte
sprav nastani v pripade, ze sa nad rdmec informacii, o ktorych média v stvislosti
s Japonskom pisu pravidelne, odohra nejaka vynimoc¢na udalost. Vtedy mozno
otakavat zvyseny pocet ¢lankov. Dalej je pravdepodobné, Ze v pripade, Ze nastane
takato vynimoc¢na udalost, zmienia sa o nej oba denniky sucasne, preto budu takéto

vykyvy badatelné v rovnakom ¢ase vV oboch dennikoch stbezne.
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Kategéria ¢. 3: Autorstvo ¢lankov

V tejto kategorii su jednotlivé clanky triedené podla toho, aky je ich povod, teda kto je
autorom clankov. Publikované ¢lanky moézu byt na zéklade svojho zdroja rozdelené

nasledovne:

1 redakény Elanok (Clanok, pri ktorom bude uvedené meno autora, prip. skupina

viacerych autorov, ktori sa podielali na tvorbe ¢lanku),
2 tlacova agentura (Clanok bude prevzaty z tlaCovej agentury),

3 kombindcia oboch (Clanok, ktorého autor Cerpal i z udajov poskytnutych

tlaCovou agenturou),

4 iny zdroj (Clanok, pri ktorom nie je zmienka o autorovi, ale uvedeny je len

vonkaj$i zdroj, Casto zahrani¢ny),
5 zdroj neuvedeny (Clanok bude zverejneny bez udania zdroja).

Tato kategoéria bola do analyzy zaradena z toho dévodu, aby sa objasnil pévod ¢lankov
tykajacich sa Japonska. Domnievam sa, Ze ¢lanky, ktorych zdrojom bude konkrétny
autor zredakcie, budi v porovnani s c¢lankami prevzatymi ztlaCovej agentlry
vykazovat’ zvySeny zaujem o dant problematiku, prip. mozno autora takychto ¢lankov
povazovat’ za odbornika v problematike ¢i téme, o ktorej bude dany ¢lanok pojednévat’.

K tejto kategorii patri hypotéza €. 4.

Hypotéza ¢&. 4: V oboch internetovych dennikoch budu previadat také clanky

tykajuce sa Japonska, ktoré budu prevzaté z tlacovej agentury.

Predpokladam, ze vécSina ¢lankov tykajucich sa Japonska bude prevzatd z tlacovych
agentuar, nakol'’ko z hl'adiska geografickej a kulturnej odliSnosti Japonska a Slovenskej
republiky je japonskd tematika 'ahSie dostupna z tlacovych agentir, nez keby mala byt’
zdrojom samotna redakcia. Dalej predpokladam, Ze druhy najvyssi vyskyt buda mat
¢lanky pisané konkrétnym autorom z redakcie. Pocet ¢lankov, ktoré budi mat’ iny zdroj

nez vyssie spomenuté dva, bude podl'a méjho odhadu takmer minimalny.

Kategoria ¢. 4: Lokalita vo vzt’ahu k Japonsku

Tato kategoria rozliSuje publikované ¢lanky podl'a toho, ku ktorej lokalite sa vztahuje

ich obsah primarne sa tykajuci Japonska. Téato kategdria méze mat’ hodnoty:
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1

Japonsko®(&lanky, v ktorych bude figurovat' Japonsko samostatne bez

vztahu k inej krajine),

2

3

6

7

Afrika a in¢)°,

8

Slovenska republika4,

Rusko®,

USA®,

Azia’ (s vynimkou Japonska),

Euro’pa8 (s vynimkou Slovenskej republiky),

zvySok sveta (teda zvySok amerického kontinentu okrem USA, Austrélia,

. .y % 10
viacero kra]m sucasne .

Krajiny su zoradené zostupne podl'a predpokladaného najvyssieho poctu ¢lankov, ktory

V stvislosti s touto kategoriou oakdvam. Americky kontinent (okrem USA), Australia

a Afrika boli spolu so zvySkom sveta priradené¢ do jednej kategorie, nakolko sa

domnievam, Ze pocet Clankov tykajicich sa tychto krajin bude minimélny, dokonca

mozno az nulovy. V pripade, Ze sa ¢lanok tykajuci sa Japonska bude vztahovat

K viacerym cudzim krajinam sGc¢asne, bude takémuto ¢lanku priradena premenna

s hodnotou 8. Na zdklade predpokladov tykajucich sa miesta, ktoré bude v ¢lankoch

tykajucich sa Japonska spomenuté, vychadza hypotéza €. 5.

Hypotéza ¢&. 5: Najpocetnejsi bude vyskyt clankov, v ktorom sa hovori

0 Japonsku samotnom. Nasledovat’ budu clanky tykajuce sa Japonska vo vztahu

S inou krajinou, poctom zoradené vzostupne podla toho, s akymi krajinami pride

Japonsko do styku vo vztahu s konkrétnou udalostou v danom case.

Na zaklade hypotézy ¢. 5 sa domnievam, Ze najviac uverejnenych clankov bude

zameranych na udalosti odohravajice sa v Japonsku, bez vztahu k inym krajindm.

Ked'Ze analyza vychadza zo slovenskych internetovych dennikov, moZno predpokladat’,

® Napr.: Revolucnd metéda platenia: V Japonsku zacvakdte odtlackom! (Cas.sk, 12. 4. 2016).

* Napr.: Minebea planuje v Kosiciach vytvorit 1100 pracovnych miest (Sme.sk, 2. 12. 2016).

> Napr.: Rusko rozmiestnilo rakety na Kurilskych ostrovoch: Japonsko je proti! (Cas.sk, 26. 11. 2016).

® Napr.: Japonsky premiér sa chystd na zdkladiiu Pearl Harbor: Chce tam svetu vyslat jasny odkaz!
(Cas.sk, 26. 12. 2016).

"' Napr.: Juznd Korea udeli Nissanu pokutu (Cas.sk, 17. 5. 2016).

8 Napr.: Hybridné siistavy vyrobi Toyota aj v Polsku (Sme.sk, 24. 10. 2016).

% Napr.: Japonci vysli vojenskii misiu do Juzného Suddanu (Sme.sk, 15. 11. 2016).

9 Napr.: Kérea, USA a Japonsko budii cvicit detekciu rakiet odpdlenych Severnou Koéreou (Sme.sk, 16. 5.

2016).
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ze pocet sprav tykajucich sa Japonska vo vztahu so Slovenskou republikou bude
pomerne vysoky, nakolko takéto spravy by mohli slovenského Citatela zaujimat’
Vv ramci medzinarodnych vztahov Japonska najviac. Domnievam sa, ze d’alej budu
po¢tom nasledovat’ ¢lanky, ktoré budi pojednavat’ o Japonsku vo vztahu s takou
krajinou, ku ktorej sa bude vzt'ahovat’ ur¢ita udalost’, ktora sa v spojitosti s Japonskom

Vv danom ¢ase odohra.

Kategoria ¢. 5: Téma
Kategéria Téma triedi analyzované clanky, ktoré sa primarne tykaju Japonska, do
jednotlivych skupin podla toho, o akej téme v suvislosti s Japonskom dany ¢lanok
pojednava. Clanky tak mozu niest’ nasledujice premenné:
Politika,
Ekonomika a obchod,

Kultura a spolocnost’,

Udalosti,

g B~ W N -

Zaujimavosti.

Tato kategériu moZno povazovat za najdolezitejSiu v ramci vykonanej analyzy,
nakol'ko skima tematicku agendu, ktort vybrané slovenské internetové denniky venuju
Japonsku a ovplyviiuju tak to, v spojitosti s akymi témami sa Japonsko dostane do

podvedomia slovenskému citatelovi. S touto kategdriou sa spaja hypotéza €. 6.

Hypotéza &. 6: Seriozna tlac bude publikovat’ predovsetkym clanky tykajuce sa
zavaznych tém, akymi su napr. politika a ekonomika. Naopak tlac¢ bulvarna bude
verejnosti  prezentovat Japonsko najmd v Spojitosti s aktualnymi  kulturnymi

a spolocenskymi udalostami ¢i zaujimavostami.

Hypotéza ¢. 6 vychadza z predpokladu, ze primdrnym cielom seridoznych médii je
poskytnut’ Citatel'ovi informacie spojené so zadvaznymi a odbornymi témami. Za také
témy mozno povazovat’ udalosti a aktuality tykajuce sa politiky a ekonomiky. Na druhej
strane média bulvarne sa budl snazit' zachytit' Japonsko tak, aby bolo pre itatela
atraktivne abudil preto publikovat’ predovSetkym clanky, ktoré citatelovi prinest
odlah¢enie od vaznych tém. Medzi takéto témy budu patrit’ spravy zachytavajuce
aktualne kultarno-spolocenské dianie v Japonsku, a tiez spravy, ktoré budt pojednavat’

0 zaujimavostiach a kuriozitach spojenych s Japonskom.
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VysSie stanovené témy st vytvorené orienta¢ne. V ramci jednotlivych tém st dalej
rozliSené blizsie Specifikované podkategorie, ktorych cielom je priblizit’ konkrétny bod

zadujmu, na ktory sa publikované ¢lanky sustredia.

Podkategoria ¢. 1: Politika

Tato podkategéria zachytava informacie tykajice sa politického diania v Spojitosti
s Japonskom, ktoré bolo publikované vo vybranych slovenskych médiach. Patria sem

nasledujuce premenné:
10 zahranicéna politikall,
11 politické névstevy™?,
12 cisarska rodina®™,
13 uzemné spory“,
14 politici a svityria Jasukuni®,
15 armdda®®,

16 politické rokovania a dohody"’,

17 domdca politika a vidda®.

Podkategéria €. 2: Ekonomika a obchod

V podkategorii Ekonomika a obchod st zaradené clanky, ktoré sa sustredia na
ekonomicky vyvoj Japonska a medzindrodné obchodné vzt'ahy Japonska, ktoré maji

dopad na ekonomiku. Konkrétne premenné pre kategoriu ekonomika st:

1 Napr.: US4, Juznd Korea a Japonsko sa spojili: Budii bojovat proti jadrovym hrozbdm KLDR (Cas.sk,
1. 4. 2016).

12 Napr.: Japonsky premiér sa stretol s ukrajinskym prezidentom PoroSenkom (Sme.sk, 7. 4. 2016).

3 Napr.: Panovnicka rodina preziva obrovsky Zial: Jej najstarsi princ Mikasa zomrel!(Cas.sk, 27. 10.
2016).

Y Napr.: Japonsko sa zblizuje s Ruskom, chcii ukoncit spor o Kurilské ostrovy. (Sme.sk, 3. 12. 2016).

> Napr.: Japonskd ministerka navstivila kontroverznii svityiu Jasukuni (Sme.sk, 29. 12. 2016).

Y Napr.: Do Juzného Suddnu prichddzajii japonski vojaci. Majii chranit’ civilistov a pracovnikov OSN
(Sme.sk, 21. 11. 2016).

Y Napr.: Juznd Korea a Japonsko sa dohodli na zdielani tajnych vojenskych informdcii (Sme.sk, 23. 11.
2016).

18 Napr.: Japonsky rezort obrany ma novii §éfku. Stala sa fiou revizionistka Tomomi Inadaova (Sme.sk, 3.
8.2016).
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20

21

22

23

24

ekonomika v§eobecne™,
medzindrodny obchod a investicie™,
automobily®?,

elektronika®,

vpvoj japonskej ekonomiky a akciovych trhov®.

Podkategoria ¢. 3: Kultiira a spolocénost’

Tato podkategoria obsahuje ¢lanky, ktorych obsah je zamerany na kultirno-spoloc¢enské

dianie v Japonsku. Jednotlivé premenné v tejto kategorii st:

30
31
32
33

34

, \ . 24
kultura a spolocnost’ vS§eobecne””,

veda a vjskumZS,
§port26,

, 27
vyndlezy a roboti”,

, 2
zabava 8

Podkategoria ¢. 4: Udalosti

V podkategoérii Udalosti st zdruzené clanky, ktorych obsah sa venuje aktualnym

udalostiam (¢i uz pozitivnym alebo negativnym), ktoré sa udiali v japonskej

spolo¢nosti. Mozno ich d’alej rozdelit na:

41

Skandadly a ich désledky®,

Y Napr.: Japonci cheii podporit svoju ekonomiku vytvorenim mimoriadneho rozpoctu (Sme.sk, 23. 2.

2016).

2 Napr.: Do Kosic mieri novy investor: Japonskd firma slubuje rozpravkovy plat! (Cas.sk, 3.12.2016).

2! Napr.: Mitsubishi podvadzalo v testoch spotreby (Cas.sk, 20.4.2016).

22 Napr.: Toshiba nechce ukoncit vyrobu osobnych pocitacov(Sme.sk, 16. 2.2016).

2 Napr.: Japonskd ekonomika réstla pomalsie, nez sa cakalo (Sme.sk, 8.12.2016).

2 Napr.: ¥ Japonsku rastie vplyv minimalistického Zivotného §tylu (Sme.sk, 9. 7. 2016).

% Napr.: Nobelovu cenu za medicinu ziskal Japonec: Jeho vyskum pomohol osvetlit mnohé ochorenia
(Cas.sk, 3. 10. 2016).

% Napr.: V Japonsku startujii majstrovstva sveta klubov, Eurépu reprezentuje Real (Sme.sk, 6. 12. 2016).
2" Napr.: Japonsko ukdzalo prvé neviditelné lietadlo viastej vyroby (Sme.sk, 28. 1. 2016).

Napr.: Nintendo Switch: S hybridnou konzolou sa zabavite viade! (Cas.sk, 22.10.2016).

2 Napr.: Mladik (+ 24) sa zabil z prepracovanosti: Pre firmu to bude mat tvrdé désledky (Cas.sk, 7. 11.

2016).
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42 tragédie a nehody a ich désledky™,
43 prirodné katastrofy a ich désledky™,
44 udalosti, ktoré mali dopad na Zivotné prostrediegz,

45  iné udalosti a ich dosledky®.

Podkategéria &. 5: Zaujimavosti**

Podkategoria Zaujimavosti obsahuje ¢lanky, ktoré sa venuju kuriozitdm a senzdcidm
spojenych s Japonskom. V ramci podkategérie Zaujimavosti nie st rozlisené Ziadne

dalsie premenné.

Kategoria ¢. 6: Postoj

Kategoria Postoj sa zaobera tym, akil konotaciu maji analyzované ¢lanky. Podl'a toho

.y 37
35’36, 2 neutralny3 ’38,

mozno hodnoty kategorie Postoj rozdelit’ nasledovne: 1 pozitivny
3 negativny39’4°, 4 zaujaty’“’ #2 Zamerom tejto kategorie je vyskumat, ¢i je japonska
tematika vybranymi médiami prezentovand verejnosti s ur¢itou citovou nuansou, alebo
je médiami prezentovana len ako strohé sprostredkovanie informacii. Ku kategoérii ¢. 6

je priradena hypotéza €. 7.

%0 Napr.: DalSia havdria lietadla: Zahynuli vSetci Styria ludia na palube! (Cas.sk, 27. 3. 2016).

3 Napr.: Japonsko je v Soku: Zasiahlo ho dalSie nicivé zemetrasenie! (Cas.sk, 16. 4. 2016).

%2 Napr.: V riekach v okoli Fukusimy zistili vysoké iirovne radioaktivity (Sme.sk, 5. 4. 2016).

33 Napr.: Japonsko si pripomina 71. vyrocie zhodenia atémovej bomby na Hirosimu (Sme.sk, 6. 8. 2016).
% Napr.: Tokijské letisko poniika na WC bizarnii novinku: Zaskoceni navstevnici okamzite zareagovali!
(Cas.sk, 24. 12. 2016).

% Premenna Pozitivny postoj bude priradena takym G&linkom, ktoré budi mat kladni konotaciu
a Japonsko budi prezentovat’ v pozitivnom svetle.

% Napr.: Obdivuhodny cin Zeleznicnej spolocnosti: Viak zastavuje len kvéli jednej Studentke!(Cas.sk, 10.
1. 2016).

¥Medzi ¢lanky s neutrdlnym postojom mozno radit’ &lanky, ktoré maju &isto informagny charakter a
udalosti prezentuju objektivne. Takéto ¢lanky nebudi mat ani pozitivny, ani negativny vplyv na vysledny
medidlny obraz Japonska.

%8 Napr.: Japonskd centrdlna banka ponechala nastavenie menovej politiky (Sme.sk, 20. 12. 2016).

$¥7a &lanky s negativnym postojommozno pre potreby tejto analyzy povazovat také, ktoré obsahuju
negativnu nuansu. Clanky s negativnym postojom budi Japonsko liit ako krajinu nepriaznivii a
nelichotivu.

* Napr.: Horor v zariadeni pre zdravotne postihnutych: Muz zabil nozom 19 ludi, svoj c¢in odévodnil
desivou vetou!(Cas.sk, 25. 7. 2016).

* K &lankom, ktoré su podané so zaujatym postojom sa radia také &lanky, ktorych autor vyjadruje udiv
nad danou udalostou spésobom, akym o tejto udalosti referuje. Takéto ¢lanky sa budil Casto tykat’
bizarnosti a dant informéciu budu prezentovat’ ako nieco Sokujuce.

*2 Napr.: Bizarny trend vo svete krdsy: Ako sa méZe tato Sialenost niekomu pacit! (Cas.sk, 23. 1. 2016).
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Hypotéza ¢&. 7: Seriozny dennik Sme.sk bude mat vo vztahu k japonskej tematike
prevazne neutralny postoj a pocet clankov s akoukolvek nuansou bude podstatne
nizst. Naopak bulvarny dennik Cas.sk bude uprednostiiovat publikdciu clankov

S hodnotiacim charakterom, ¢i uz pozitivinym, negativnym, alebo zaujatym.

Na zéklade hypotézy ¢. 7 predpokladam, Ze vicSina ¢lankov publikovanych seriéznou
tlacou Sme.sk bude prezentovana neutralne. Pojde teda o objektivne podanie a reflexiu
aktualnych udalosti tykajucich sa Japonska verejnosti. Bulvarna tla¢ Cas.sk bude podla
mojich predpokladov publikovat’ ¢lanky, ktoré v sebe budl niest’ i hodnotiacu zlozku,
ktorej cielom bude ohromit’ ¢i zaujat’ Citatel'a. Ocakavam teda, ze v tomto denniku bude
pocet pozitivnych, negativnych ¢lankov a ¢lankov pisanych zaujatym postojom
prevySovat’ mnozstvo Clankov prezentovanych neutrdlne, pricom mnozstvo c¢lankov

s uréitym hodnotiacim charakterom bude priblizne na rovnakej urovni.

2.8 Limitacie vyskumu

Ciel'om tejto prace je vyskumat’, ako je Japonsko prezentované slovenskému Citatel'ovi
a aky je medidlny obraz Japonska v Slovenskej republike. Je vSak dolezité podotknut’,
ze analyza bola vykonana na obmedzenom pocte medialnych obsahov v obmedzenom

Case.

Vysledky analyzy su priblizné a nezobrazuji medialny obraz prezentovany vsetkymi
existujucimi slovenskymi spravodajskymi médiami naraz, nakol’ko vykonana analyza sa
ststredila len na reprezentativnu vzorku dvoch slovenskych médii. Je preto mozné, ze
pokial’ by bola analyza vykonand s vyuzitim udajov z obsahov inych médii, vysledky

takej analyzy by sa mohli lisit’ s vysledkami analyzy, ktora je prezentovana v tejto praci.

Druhym obmedzenim je obmedzenie Casové. V tejto praci bol za vyskumné Casové
obdobie zvoleny rok 2016. To, ak by sa tematicka agenda médii skimala pocas iné¢ho
casového useku, by taktiez mohlo viest' k odchylkam v zobrazeni medidlneho obrazu a

odlisnym vysledkom analyzy.

Dalsie obmedzenia tohto vyskumu sa tykaju zvolenej metodoldgie, ktorou je
kvantitativna obsahova analyza. Tato metdda analyzy prindSa numericky merané
vysledky, ztoho dovodu moézu byt jej vystupy do istej miery skreslené. Preto je

pravdepodobné, Ze pokial’ by bola na vybrané skimané mediilne obsahy aplikovana
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odli$na metdda analyzy (t.j. ind nez kvantitativna obsahova analyza), ktord by skimala
medidlny obraz pomocou inych Ccinitelov a kritérii, takato analyza by dospela

k odlisnym vysledkom.

Takisto je vhodné podotknut, ze aj ked’ pred samotnou analyzou bola vykonana
pripravna faza, ktorej tilohou bolo zabezpecit’ zachovanie ¢o najvysSej miery validity
a reliability, je mozné, Ze iny kodovac¢ by pri analyze rovnakého medidlneho materialu
tou istou metodologiou prisiel k odchylnym vysledkom. Doévodom by mohlo byt
odlisné nastavenie kategorizdcie dat atiez nasledné priradovanie jednotlivych

koédovacich jednotiek k tymto kategdriam, kde je urCity stupen subjektivity.
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3  Analyticka Cast’

V tejto kapitole st spracované a prezentované vysledky vykonaného vyskumu, ktorého
cieclom bolo vyskimat medidlny obraz Japonska vo vybranych slovenskych
internetovych dennikoch. Analytickd Cast’ zodpoveda na vopred stanovené vyskumné
otazky, ato prostrednictvom kvantitativne vyhodnotenych vystupov, ktoré su kvoli
prehl'adnosti prezentované pomocou tabuliek a grafov. Konfrontované su tu tiez
hypotézy stanovené v kapitole 2.7, ktoré su na zdklade vysledkov analyzy bud

potvrdené alebo vyvratené.

Podkapitoly 3.1-3.5 sthrnne zodpovedaju na vyskumnu otazku ¢. 1, ktorou som sa
pytala ,,ako mozno charakterizovat’ spravy tykajice sa Japonska, ktoré¢ publikuju
vybrané slovenské internetové denniky* a vyskumnu otdzku €. 2, ktorou som sa pytala,
¢i sa ,,odlisuju od seba spravy, ktoré publikuju charakterovo odli$né typy dennikov, t.j.
denniky seridzne a denniky bulvarne®. Podkapitola 3.4 sa venuje konkrétne tematickej
agende analyzovanych ¢lankov, ¢im zodpoveda na vyskumnu otdzku €. 3, ktorou som sa
pytala ,,aka je tematicka agenda sprav tykajucich sa Japonska v ramci vybranych
sledovanych slovenskych dennikov*. Posledna podkapitola 3.5 odpoveda na vyskumnu
otazku €. 4, ktorou som sa pytala ,,aky postoj zaujimaju vybrané slovenské denniky voci
japonskej tematike®. Jednotlivé grafy nachadzajuce sa Vv tejto kapitole vychadzaju
z vlastnych vyskumnych udajov, ktoré st ¢iselne a percentualne zobrazené v prilohach

1-10 uverejnenych v zavere tejto prace.

3.1 Pocet publikovanych ¢lankov

Prvym a zdkladnym udajom, ktory priniesla vykonand analyza, je celkovy pocet
¢lankov tykajucich sa Japonska, ktoré v priebehu roka 2016 publikovali denniky Sme.sk
a Cas.sk. Celkovy pocet ¢lankov pojednavajiicich o Japonsku, ktoré vybrané média
zverejnili, bol v danom skimanom obdobi 515. Ztohto poctu patri az 71,5%
internetovému denniku Sme.sk, ktory publikoval celkovo 368 ¢lankov tykajucich sa
Japonska. Naopak len 28,5% z celkového poctu analyzovanych c¢lankov patrilo

internetovému denniku Cas.sk, ktory v sledovanom obdobi publikoval celkom 147
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¢lankov s japonskou tematikou. Tento pomer celkového poctu skimanych ¢lankov

medzi jednotlivymi dennikmi zobrazuje graf €. 3.

Graf ¢. 3: Percentualne rozdelenie celkového poctu analyzovanych ¢lankov

Sme.sk
Pocet: 368
V %: 71,50%

Cas.sk
Pocget: 147
V %: 28,50%

Spolu
Pocet: 515
V %: 100%

Celkového poctu publikovanych clankov sa tykala hypotéza ¢. 1, v ktorej som
predpokladala, Zze dennik Cas.sk bude vd'aka svojmu bulvarnemu charakteru po¢tom
Clankov prevySovat' seriozny dennik Sme.sk. Podla grafu ¢&. 3, ktory zobrazuje
percentualne rozlozenie celkového poctu publikovanych ¢lankov, nie je mozné
hypotézu €. 1 potvrdit’. Seriozny dennik Sme.sk poctom uverejnenych ¢lankov zd’aleka
prevysoval pocet ¢lankov publikovanych bulvarnym dennikom Cas.sk. Dennik Sme.sk
publikoval konkrétne 5/7 z celkového poctu ¢lankov pojednavajucich o Japonsku a
naopak denniku Cas.sk patrili len 2/7 z tohto podtu.

V tabulke €. 1 st zobrazené mnozstva publikovanych ¢lankov oboma dennikmi

Vv jednotlivych mesiacoch a tieto hodnoty su tiez pre lepSiu prehl'adnost’ percentualne

zhazornené.

Tabulka €. 1: Pocet €lankov v oboch dennikoch podl’a mesiaca publikacie

Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
Januar 25 6,8% 8 5,5% 33 6,4%
Februar 27 7,3% 8 5,5% 35 6,8%
Marec 26 7,1% 9 6,2% 35 6,8%
April 41 11,1% 21 14,4% 62 12,0%
Mij 48 13,0% 16 11,0% 64 12,4%
Jun 25 6,8% 14 9,6% 39 7,6%
Jul 17 4,6% 6 4,1% 23 4,5%
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August 28 7,6% 11 7,5% 39 7,6%

September 24 6,5% 9 6,2% 33 6,4%
Oktober 37 10,1% 13 8,9% 50 9,7%
November 28 7,6% 16 11,0% 44 8,5%
December 42 11,4% 16 11,3% 58 11,3%
Spolu 368 100% 147 100% 515 100%

Hypotéza ¢. 2 predpokladala, ze oba skumané denniky budi o Japonsku pisat’
pravidelne. Tabulka ¢. 1 atiez graf ¢. 4 ukazuju, Ze oba denniky pravidelne venovali
v roku 2016 japonskej tematike urcity priestor. Mozno teda usudit, Ze hypotéza €. 2 je

pravdiva.

Poctu ¢lankov uverejnenych v roku 2016 sa tykala tiez hypotéza €. 3, ktora tvrdila, ze
okrem ¢lankov publikovanych pravidelne mozno ocakavat odchylky v Case, ked sa
Vv stvislosti s Japonskom odohrd vynimoc¢na udalost. Ako ukazuje graf ¢. 4, ¢lanky
neboli publikované rovnomerne a poc¢as niektorych mesiacov skuto¢ne doslo k takymto

odchylkam.

Graf ¢. 4: Pocet ¢lankov v oboch dennikoch v jednotlivych mesiacoch roka 2016
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Podl'a grafu ¢. 4 mozno vidiet, Ze extrémne vykyvy v pocte publikovanych ¢lankov
nastali najmd v mesiacoch April, Maj a December. V priebehu tychto troch mesiacov
bola publikovana takmer 1/3 z celkového poctu clankov (35,6%0). Pre potvrdenie
pravdivosti hypotézy ¢. 3, ktord tvrdila, Ze takéto odchylky nastani v stvislosti
s vynimo¢nou udalostou, ktora sa v stvislosti s Japonskom v danom ¢ase odohra, sluzi
tabul’ka €. 2, ktora znazornuje vyskyt udalosti, o ktorych sa v danom mesiaci skimané

média zmienili dohromady aspon dvakrat v tom istom mesiaci. Tabul'ka ¢. 2 dalej
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ukazuje, ze v pripade, ze sa v danom mesiaci neodohrala nijakd vynimoc¢na udalost,
popr. vtedy, ak takejto udalosti venovali média pozornost pomenej, bol pocet
publikovanych clankov v takom mesiaci bez extrémnych odchylok (t.j. pocet
publikovanych ¢lankov v takom mesiaci tvoril menej ako 8%* z celkového poétu).
Tabulka ¢. 2 tiez zobrazuje, ze vo vacSine pripadov, kedy sa odohrala nejaka
vynimo¢na udalost’ tykajuca sa Japonska, referovali k tejto udalosti oba denniky

Vv danom c¢ase sucashe.

Tabulka €. 2: Opakujuce sa udalosti v roku 2016 v ramci analyzovanych sprav

= %
o .z celkovéh
referenci v
i 0 poctu
¢lankov
Januar = = = 6,4%
Februar = = = 6,8%
Marec = = = 6,8%
zemetrasenie na Kjusu (5x), zemetrasenie na Kjusu (6x),
April Mitsubishi: falSovanie tidajov Mitsubishi: falSovanie 17 12,0%
0 spotrebe (5x) udajov o spotrebe (1x),
Obama v Japonsku (3x), Takata: SUZU.kIZ er.msn.y Sl,(%ndal g
bion iy (s, Mioiiy (oo s Gl ol
Mij 1yone airbagy > ’ (3x), Takata: chybné airbagy 17 12,4%
falSovanie idajov o spotrebe (2x), 7- oy !
. . . (3x), 7-roéného syna nechali
ro¢ného syna nechali v lese (1x)
Vv lese (1x)
, Mitsubishi: falSovanie udajov 7-ro¢ného syna nechali n
dum 0 spotrebe (2x) Vv lese (3x) g Lok
vol'by do hornej komory jap.
. parlamentu (4x), 7-roéného syna . @
Ll nechali v lese (2x), Mitsubishi: 3 4.5%
falSovanie tidajov o spotrebe (2x)
August tajfun (5x), cmsi(:xl)ode pri Senkaku tajfiin (4) 13 7.6%
September - - - 6,4%
uzemné spory s Ruskom (2x), Sagan s
. " agan Vv Japonsku (2x), smrt’ o
Oktdéber v Japonsku (2X)(,2 ir;]rt horolezkyne horolezkyne (2x) 10 9,7%
zemetrasenie na Honsu (2x), izemné  zemetrasenie na Honsu (3x),
spory s Ruskom (3x), Minebea prepadnuta cesta vo .
o ger v Kogiciach (2x), vojenska misia Fukuoke (4x), v Tokiu L B
V Juznom Sudéne (2x) snezilo (2x)
Abe navstivil Pearl Harbour (6x), Abe  Abe navstivil Pearl Harbour
rokuje s Putinom (7x), Asahi (1x), Abe rokuje s Putinom
December  prevezme Topvar (4x), katapultovany (1x), Asahi prevezme 26 11,3%

americky pilot (2x), Minebea
v Kosiciach (2x)

Topvar (1x), Minebea
v Kosiciach (2x)

8% je percentualny priemer publikovanych ¢lankov za jeden mesiac z celkového poétu publikovanych

¢lankov
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Podra tabul’ky €. 2 tiez mozno usudit’, Ze sledované denniky povazovali za dolezita taka
udalost’, o ktorej sa zmienili viackrat po sebe v danom obdobi. Naopak udalosti, ktorej
nepripisovali vyznamnu dolezitost’, prip. ju nepovazovali za atraktivnu pre Citatel’a,
venovali len minimalnu pozornost, a preto sa o takejto udalosti zmienili len v jednom
¢lanku. Na zaklade toho mozno usudit, Ze jednotlivé médid nevenovali vzdy pozornost’

rovnakym udalostiam, prip. tymto udalostiam nepripisovali rovnakt ddlezitost’.

Tabulka ¢. 2 tiez ukazuje, Ze udalost’, ktorej jeden dennik venoval zvySenti pozornost’,
povazoval druhy dennik za menej dolezitd, preto takejto udalosti venoval len letmi
pozornost, prip. sa o takejto udalosti nezmienil vobec. Ako priklad uvediem mesiac
november, kedy sa sledované denniky mierne rozchadzaju v tom, akym udalostiam
venovali pozornost. Zatial ¢o bulvarny dennik Cas.sk informoval v danom mesiaci
Citatel'ov o tom, ze vo Fukuoke sa prepadla cesta (4 ¢lanky), ¢i otom, ze v Tokiu
snezilo (2 c¢lanky), seridozny dennik Sme.sk tymto udalostiam nevenoval ziadnu
pozornost. Namiesto toho referoval k udalostiam tykajucich sa uzemnych sporov

s Ruskom (2 ¢lanky) a vojenskej misie (2 ¢lanky), ktoré zase vynechal dennik Cas.sk.

Na zaklade toho moZno usudit’, Ze jednotlivé skimané média nevenovali rovnak mieru

pozornosti rovnakym udalostiam tykajuicich sa Japonska.

3.2 Autorstvo ¢lankov

Povodu ¢lanku, resp. jeho autora, sa tykala hypotéza ¢. 4, v ktorej som predpokladala,
ze voboch internetovych dennikoch budt prevladat clanky prevzaté z tlacovej
agentury. Predpokladom pre tito hypotézu bolo, Ze Japonsko je krajina geograficky
a kultirne odliSnd od Slovenska, preto bude pre jednotlivé slovenské média

jednoduchsie spravy s touto tematikou prevziat’ z tlacovej agentury.

Pocet ¢lankov, ktorych zdrojom bola tlaCova agentira, v oboch sledovanych dennikoch
d’aleko prevySoval pocet ¢lankov s inym zdrojom. Percentudlne tvorili ¢lanky prevzaté
z tlacovej agentlry az 78,3% z celkového mnoZstva extrahovanych ¢lankov. V pripade
dennika Sme.sk tvoril pocet ¢lankov, ktorych zdrojom bola tlacova agentira, az 85,9%.
Oproti tomu dennik Cas.sk publikoval len nieo cez polovicu &lankov prevzatych
z tlacovej agentlry, ato konkrétne 59,2% (vid’ tabulku ¢. 3 a graf ¢. 5). Na zaklade

toho mozno povazovat’ hypotézu €. 4 za pravdiva.
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Tabul'ka €. 3: Pocet ¢lankov v oboch dennikoch podPla zdroja ¢lanku

Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
Redakcia 46 12.5% 52 35,4% 98 19,0%
fg'if.‘t’li'a 316 85,9% 87 50,2% 402 78,3%
Kombinicia 2 0,5% 4 2.7% 6 1,2%
Zzggrja“ic“y 2 0.5% 4 2.7% 6 1,2%
%e;tjvjede“y' 2 0,5% 0 0% 2 0.4%
spolu 368 100% 147 100% 515 100%

Graf €. 5: Percentualne rozloZenie ¢lankov podl’a zdroja

100,00%
80,00%
60,00% B Redakcia
40,00% B Tlacova agentira
20,00% E Kombinacia
B Zahrani¢ny zdroj
0.00% y E Neuvedeny zdroj
Sme.sk Cas.sk Spolu
Autorstvo ¢lankov v percentach

Redakéné ¢lanky tvorili 19,0% z celkového poctu analyzovanych sprav. Zvlastnost'ou
redakénych ¢lankov bolo, ze sa vyskytovali len pri konkrétnych témach, ktorymi boli
automobily, veda atechnika azauwjimavosti (téma zaujimavosti najma v pripade
bulvarneho dennika Cas.sk), a autori tychto ¢lankov sa pravidelne opakovali. Preto za
pravdivé mozno povazovat i tvrdenie spojené s hypotézou €. 4, ktoré znelo, Ze redakcné
¢lanky budi najmad tie, ktorych autor sa vyzna v téme ¢i problematike, o ktorej piSe.
V opa¢nom pripade, kedy dana téma ¢i problematika nemala Specializovaného
odbornika v redakcii, bol takyto €lanok len prevzaty z tlaCovej agentlry, prip. z iného

zdroja.

V pripade dennika Cas.sk tvoril podet &lankov, ktoré mali ako zdroj uvedeného
konkrétneho autora z redakcie, 35,4%. Oproti tomu dennik Sme.sk mal z celkového
poctu publikovanych ¢lankov tykajucich sa Japonska len 12,5% redakcénych ¢lankov.

Tento rozdiel v pocte publikovanych redakénych ¢lankov mozno vysvetlit' tym, Ze
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nakol’ko je dennik Sme.sk radeny medzi tla¢ seridoznu, bude sa snazit’ publikovat’ také
¢lanky, ktoré budu prevzaté z doveryhodného zdroja, a ich pravdivost’ bude preto I'ahSie
overitelna. To mozno povazovat’ za dovod, pre¢o v denniku Sme.sk prevazoval pocet

¢lankov prevzatych z tlaCovej agentury.

Pocet ¢lankov, ktoré mali ako zdroj uvedené redakciu i tlaCovu agenturu sucasne, tvoril
1,2% z celkového poctu publikovanych ¢lankov. Zahraniénym zdrojom bolo
oznacenych takisto 1,2% z celkového poétu ¢lankov. A len 0,4% z analyzovanych

¢lankov nemalo zdroj uvedeny vobec.

3.3 Lokalita vo vzt’ahu k Japonsku

K lokalite, ktora sa v skimanych ¢lankoch vyskytovala v kontexte s Japonskom najviac,
sa vztahovala hypotéza ¢. 5, v ktorejsom predpokladala, Ze najvyssi bude vyskyt
¢lankov, ktoré budu referovat’ k Japonsku samotnému. Nasledovat' mal pocet tych
¢lankov, ktoré sa tykali krajiny, s Ktorou sa v stvislosti s Japonskom v danom case
odohrala nejaka udalost, resp. taka krajina, s ktorou bolo v danom case Japonsko
Vv blizkom vztahu. Na overenie pravdivosti tejto hypotézy sluzia udaje znadzornené v

tabul’ke ¢. 4 a v grafe ¢. 6.

Tabulka ¢. 4: Pocet ¢lankov v oboch dennikoch podl’a lokality v kontexte

Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %

Japonsko 260 70,7% 116 78,9% 376 73,0%
Sl 14 3,8% 11 7,5% 25 4,9%
republika

Rusko 20 5,4% 5 3,4% 25 4,9%
USA 25 6,8% 9 4,1% 31 6,0%
Azia 26 7.1% 3 2,0% 29 5,6%
Europa 14 3,8% 3 2,0% 17 3,3%
ZvySok sveta 3 0,8% 0 0,0% 3 0,6%
Viacero krajin 6 1,6% 3 2,0% 9 1,7%
sucasne

Spolu 368 100% 147 100% 515 100%
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Graf ¢. 6: Percentuilne zobrazenie lokality vo vzt’ahu k Japonsku

90,00%
80,00%
70,00% - B Japonsko
60,00% - B SR
50,00% - ® Rusko
40,00% - BUSA
30,00% - B A
20,00% - Azia
10’00% i DEurépa
0,00% - B Zvysok sveta
Sme.sk Cas.sk Spolu H Viacero krajin su¢asne
Lokalita zmienena v kontexte s Japonskom v percentach

V oboch sledovanych dennikoch bol najvyssi pocet clankov, ktoré odkazovali
k Japonsku samotnému, bez vztahu k inej krajine. Percentudlne predstavoval pocet
takychto ¢lankov az 73,0% z celkového poctu analyzovanych ¢lankov. Pricom dennik
Sme.sk publikoval 70,7%, adennik Cas.sk az 78,9% ¢lankov, v ktorych sa pisalo
0 Japonsku samotnom (z celkového poctu analyzovanych ¢lankov, ktoré publikovali

jednotlivé denniky).

Pocet ¢lankov tykajucich sa Japonska, v ktorych bolo Japonsko spomenuté v kontexte
s inou krajinou, tvoril percentualne zvysnych 27,0% z celkového poctu analyzovanych
¢lankov. Z tohto poctu mozno krajiny, ku ktorym bolo Japonsko v tychto ¢lankoch
odkazované, zoradit’ nasledovne (zostupne podl'a toho, ktora krajina sa v analyzovanych
lankoch vyskytovala v najvia¢sej miere): USA (6,6%), Azia (5,3%), Slovensko
(4,9%), Rusko (4,9%), Eurdpa (3,5%), viacero krajin sucasne (1,6%0) a zvySok sveta

(0,6%). Na zaklade tychto udajov mozno povazovat hypotézu €. 5 za pravdivu.

Skutocnost’, Ze prevysSovali ¢lanky tykajice sa Japonska samotného, je pravdiva pre oba
denniky sucasne. V tejto kategorii sa vSak sledované denniky liSili v poradi krajin,
ktorych sa tykali ¢lanky referujuce o Japonsku v kontexte sinou krajinou. Ako
zobrazuje tabulka ¢. 4 agraf ¢. 6, poradie krajin, ktoré boli v danych c¢lankoch

spomenuté v kontexte s Japonskom, je v pripade dennikov Sme.sk a Cas.sk odlisny.

V denniku Sme.sk boli v kontexte s Japonskom najviac zmienené nasledujuce krajiny
zoradené zostupne (podl'a toho, ktord krajina sa v analyzovanych ¢lankoch vyskytovala
V najviésej miere): Azia (7,1%), USA (6,8%), Rusko (5,4%), Slovensko (3,8%),

Eurdpa (3,8%), viacero krajin stcasne (1,6%0) a zvysok sveta (0,8%0).
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Naopak Vv pripade dennika Cas.sk nastala zmena v poradi prvych Styroch najviac sa
vyskytujacich krajin, ¢o zmenilo poradie v tejto kategorii nasledovne: USA (6,0%0),
Azia (5,6%), Slovensko (4,9%), Rusko (4,9%), Eurépa (3,3%), viacero krajin su¢asne
(1,7%) a zvysok sveta (0,6%0).

Skuto¢nost, ze oba denniky referovali o japonskej tematike v kontexte s inymi
krajinami Vv rozdielnom percentudlnom rozlozeni, mozno pripisat tomu, ze dané
denniky nepisali celkom totozne o rovnakych udalostiach, ktoré sa V stvislosti
s Japonskom odohrali. V jednotlivych dennikoch boli odchylky v tom, o ktorych témach
tykajacich sa Japonska pojednavali, preto sa lisi i poradie krajin, ktoré boli v kontexte s

Japonskom zmienené v danych ¢lankoch.

3.4 Tematicka agenda

Doélezitou sucastou vyskumu medidlneho obrazu Japonska vo vybranych slovenskych
médiach je tematickd agenda clankov, v ktorych sledované média odkazovali k
Japonsku. Toho sa tykala vyskumna otazka ¢. 3, ktord sa pytala, ,,akd je tematicka
agenda sprav tykajucich sa Japonska v ramci vybranych sledovanych slovenskych
dennikov*. Vysledky, ktoré odpovedaji na vyskumnu otazku €. 2, prehl'adne prezentuje

tabul’ka €. 5 a grafy ¢. 7-12.

Tabulka €. 5: Pocet ¢lankov v oboch dennikoch podPla tematickej agendy

Sme.sk Cas.sk Spolu

Pocet V % Pocet V % Pocet V %
Politika 93 25,3% 15 10,2% 108 21,0%
Skonomikaa 163 44,3% 35 23,8% 198 38,4%
Kultira a 45 12,2% 28 19,0% 73 14,2%
spolo¢nost’
Udalosti 64 17,4% 51 34,7% 115 22,3%
Zaujimavosti 3 0,8% 18 12,2% 17 4.1%
spolu 368 100% 147 100% 515 100%

V tabulke ¢. 5 je zobrazeny pocet a percentudlne hodnoty clankov, ktoré boli
vybranymi dennikmi publikované v jednotlivych tematickych podkategoriach.

Hypotézou €. 6, ktord sa tykala tematického zaradenia jednotlivych ¢lankov, som
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predpokladala, 7e tematicka agenda internetovych dennikov Sme.sk a Cas.sk sa bude
kvoli ich rozdielnemu charakterovému zaradeniu lisit’. Pre seriézny dennik Sme.sk som
Vv tejto hypotéze (€. 6) predpokladala, ze bude v suvislosti s Japonskom zverejnovat’
predovsetkym spravy tykajuce sa politiky, ekonomiky a vaznych udalosti. Naopak, pre
bulvarny dennik Cas.sk som predpokladala prevahu menej zavaznych tém a narast tém
odl'ah¢enych, medzi ktoré patria kultirno-spolocenské informacie a zaujimavosti.
Prehl'adné znazornenie rozloZenia vyskytu jednotlivych tematickych podkategorii

Vv publikovanych ¢lankoch skiimanymi dennikmi podava graf ¢. 7.

Graf ¢. 7: Percentudlne zobrazenie ¢lankov v oboch dennikoch podla tematickych

podkategorii
B Politika BWEkonomika a obchod B Kultira a spolo¢nost ®Udalosti B Zaujimavosti
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Z grafu ¢. 7 je patrné, Ze dennik Sme.sk a Cas.sk pisali v stvislosti s Japonskom o

jednotlivych tematickych podkategériach v inom pomere.

Dennik Sme.sk venoval najviac priestoru podkategérii Ekonomika a obchod (44,3%).
Nasledovala podkategoria Politika (25,3%), Udalosti (17,4%), Kultira a spolocnost
(12,2%) a najmenej zverejnenych ¢lankov v tomto denniku patrilo do podkategorie

Zaujimavosti (0,8%0).

Dennik Cas.sk publikoval najviac ¢lankov v podkategorii Udalosti (34,7%). Priblizne
1/4 z celkového poctu publikovanych ¢lankov tohto dennika patrila podkategorii
Ekonomika a obchod (23,8%) a takmer 1/5 ¢lankov patrila do podkategorie Kultira a
spolocnost’ (19,0%). Pomenej sa v denniku Cas.sk japonska tematika vyskytovala

v podkategorii Zaujimavosti (12,2%) a najmenej v podkategorii Politika (10,2%0).

Seriozny dennik Sme.sk teda venoval priblizne 2/3 publikovanych ¢lankov

ekonomickym a politickym témam (spolu 69,6%0). Zvy$na 1/3 ¢lankov (30,4%) patrila
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udalostiam, kultirno-spolo¢enskému dianiu a zaujimavostiam. Takyto vysledok som
predpokladala i v hypotéze &. 6. Avsak nakolko bulvarny dennik Cas.sk sa nevenoval
prioritne ,,odl'ah¢enym* témam, kuriozitdm a zaujimavostiam, nemozno hypotézu ¢. 6

povazovat’ za uplne pravdivu.

V nasledujucich ¢astiach su poéty publikovanych ¢lankov zohladnené v suvislosti s

blizsie Specifikovanymi podkategdériami.

3.4.1 Podkategoria Politika

Celkovy pocet analyzovanych ¢lankov publikovanych oboma dennikmi v podkategorii
Politika bol v skimanom obdobi 108, ¢o percentualne predstavuje 21,0% z celkového
poctu analyzovanych ¢lankov (vid’ tabul’ka €. 5). Z toho az 86,1% z ¢lankov patriacich
do podkategorie Politika bolo zverejnenych dennikom Sme.sk. Dennik Cas.sk Vv tejto
tematickej podkategorii publikoval len 13,9% analyzovanych ¢lankov. Takyto rozdiel
v percentudlnom rozloZeni tejto podkategérie je pochopitelny i toho dovodu, ze u
dennika Sme.sk bola téma Politika druhou najcastejsie sa vyskytujiicou témou, pricom
u dennika Cas.sk bola téma Politika zastGpena najmenej zo vietkych tém. Tento
rozdiel opidt mozno pripisat’ charakterovej odliSnosti oboch skumanych meédii.
Detailné rozlozenie clankov publikovanych v tejto podkategorii podla konkrétnych

tém zobrazuje graf €. 8.
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Graf ¢. 8: Percentualne zobrazenie ¢lankov v podkategérii Politika

Podkategodria Politika
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Z celkového poctu ¢lankov publikovanych v podkategorii Politika sa percentualne
najviac vyskytovalo s témou politické navstevy (24,1%), kde sledované denniky pisali
najmi o politickych navstevach japonského premiéra Sinzd Abe v suvislosti s
predstavitelmi roznych krajin (napr. s prezidentom Ruska, prezidentom USA,
prezidentom Ukrajiny a pod.), tiez o politickej navsteve japonského premiéra v Pearl

Harbour, ¢i o politickej navsteve Baracka Obamu v HiroSime.

Druhou najéastejSou bola premenna zahranicnd politika (15,7%), kde sa vyskytovali
najmi C¢lanky o sankciach, ktoré Japonsko uvalilo na zahranic¢né Staty (napr. na Juzna

Koéreu, Iran ¢i Rusko).

Poétom nasledovali premenné sizemné spory (13,9%) a armada (13,9%). Co sa tyka
témy uzemnych sporov, referovali sledované médid najmd o Uzemnych sporoch
s Ruskom o Kurily a tizemnych sporoch s Cinou o stiostrovie Senkaku. Clanky tykajtce

sa premennej armdda pojednavali najmd o vojenskej misii v Juznom Sudane,
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katapultovanom vojenskom pilotovi, ¢i o tom, ze japonska armada bola v danom obdobi

Vv pohotovosti kvoli moznému odpaleniu rakety Severnou Koéreou.

Nasledovali ¢lanky s témou politickych rokovani a dohéd (13,0%), Vv ktorych sa pisalo
najmi o rokovani G7 v HiroSime, 0 spolocnom rokovani Japonska, USA a Juznej Korey
tykajuce ho sa Severnej Korey, ¢i o politickej dohode pracovnych dovoleniek medzi

Japonskom a SR.

Po¢tom nasledovali ¢lanky v premennej domdca politika a viada (12,0%), kde boli
zaradené napr. ¢lanky o odstupeni japonského ministra hospodarstva, ¢i o zvySovani
rozpo¢tu na obranu. Najviac ¢lankov v tejto premennej pojednavalo o volbach do

hornej komory japonského parlamentu, ktoré sa v danom roku uskutocnili.

Pomenej ¢lankov bolo mozné priradit’ premennej cisdrska rodina (5,6%0), kde sa

vyskytli ¢lanky o umrti princa Mikasa, ¢i o moznej abdikacii japonského cisara Akihito.

Najmenej bola v tejto podkategoérii zastipena téma politikov v spojitosti so svdtynou
Jasukuni (1,9%), kde bol zaradeny napr. ¢lanok o navsteve svityne Jasukuni japonskou

ministerkou, ¢i zaslanie obetného daru do svityne Jasukuni japonskym premiérom.

Clanky publikované dennikom Sme.sk pokryvali vietky stanovené premenné
v podkategorii  Politika. 'V pripade dennika Sme.sk sa najvdcSie mnozstvo
analyzovanych ¢lankov v tejto podkategérii tykalo politickych navstev (21,5%). Dalej
nasledovali ¢lanky pojednavajuce o armdde (16,1%) a percentualne rovnaky pocet
¢lankov bol publikovany v nasledujicich Styroch tematickych kategoériach, ktorymi
boli: domdca politika a vidda (14,0%), politické rokovania a dohody (14,0%), izemné
spory (14,0%) azahranicna politika (14,0%). Zo stanovenych tém sa v tejto
podkategorii pomenej objavovala téma cisdrskej rodiny (4,3%) a najmenej téma

spojena s politikmi a svdtyrnou Jasukuni (2,2%0).

Ako zobrazuje graf &. 8, v pripade dennika Cas.sk tiplne absentovali témy tykajice sa
domacej politiky a viady, armady, atiez téma, ktord pojednéavala o kontroverziach
spojenymi s politikmi a svdtyrnou Jasukuni. Najviac zastipena bola téma politickych
navstev, ktora tvorila v pripade dennika Cas.sk az 40,0%. Poétom nasledovali &lanky
tykajice sa zahranicnej politiky (26,7%), cisarskej rodiny (13,3%), vizemnych sporov
(13,3%) a politickych rokovani a dohéd (6,7%).

Z hodnot, ktoré zobrazuje graf ¢. 8, mozno vyvodit’ zaver, ze sledované¢ média venovali

v ramci tejto podkategorie pozornost’ rozdielnym témam a takisto v odlisnej miere.
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3.4.2 Podkategoria Ekonomika a obchod

Pocet ¢lankov, ktoré boli sledovanymi dennikmi v danom ¢asovom obdobi publikované
v podkategorii Ekonomika a obchod, tvoril z celkového poctu 38,4%, ¢o predstavuje
198 publikovanych c¢lankov. Z tohto mnozstva patri az 5/6 ¢lankov publikovanych
vV tejto kategérii denniku Sme.sk (konkrétne 163 ¢lankov), zatial ¢o denniku Cas.sk
mozno pripisat’ len zvysnu 1/6 ¢lankov stouto tematikou (konkrétne 35 clankov).
Dennik Sme.sk venoval tejto podkategérii az 44,3% zo vSetkych analyzovanych
¢lankov, ktoré publikoval. Ztoho ddovodu je tato podkategdria témou, ktord sa
v tematickej agende dennika Sme.sk vyskytovala najviac. Dennik Cas.sk venoval tejto
téme druhy najvyssi pocet svojich publikovanych ¢lankov, ato konkrétne 23,8%.
Detailne $pecifikované rozdelenie tejto podkategorie na jednotlivé premenné a ich

percentudlne znédzornenie zobrazuje graf €. 9.

Graf ¢. 9: Percentualne zobrazenie ¢lankov v podkategérii Ekonomika a obchod

Podkategoria Ekonomika a obchod
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Ako ukazuje graf ¢. 9, celkovo najpocetnejSie zastipend bola premenna automobily,
ktora z celkového poctu €lankov publikovanych oboma dennikmi v tejto podkategorii
tvorila 44,9%. Clanky publikované v stvislosti s touto premennou sa tykali produkcie
a trzieb japonskych automobiliek, medzi ktorymi boli najcastejSie zmienené Toyota,
Mitsubishi, Nissan a Suzuki. Casto sa vyskytujiica bola tiez téma zvolavania aut

japonskych automobiliek kvoli chybnym udajom.
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Nasledovala téma tykajlca sa vyvoja japonskej ekonomiky a akciovych trhov (34,3%),
v ktorej sa jednalo o raste ¢i poklese japonskej ekonomiky, japonskych akciovych trhov

a jenu.

Pomenej sa Vvtejto téme vyskytovali témy suvisiace s medzindrodnym obchodom
ainvesticiami (14,1%), v ktorej sledované denniky pisali najmid o japonskych
podnikoch v zahrani¢i, ako napr. Minebea v Kosiciach, investicia Hondy v Cine, ¢&i
investicia Toyoty v Pol'sku. V ¢lankoch s touto premennou sa tiez Casto vyskytovala
téma odkupenia slovenskych (Topvar) a stredoeurdpskych pivovarov (napr. plzensky

Prazdroj) japonskou skupinou Asahi Group.

Dalej v tejto podkategorii nasledovali poétom &lanky tykajtce sa ekonomiky vseobecne
(4,5%0), ktoré sa tykali napr. japonskej centralnej banky, podpory japonskej ekonomiky,

¢i zvySenia DPH v Japonsku.

Najmene;j ¢lankov patrilo pod premennt elektronika (2,0%0), kde patrili ¢lanky, ktoré sa
tykali produkcie a trzieb japonskych podnikov s elektronikou, z ktorych spomenuté boli
napriklad Toshiba a Sony.

Zaujimavy je v tejto podkategorii rozdiel medzi samotnymi dennikmi Sme.sk a Cas.sk.
Zatial’ ¢o u dennika Sme.sk boli zastpené vietky stanovené premenné, dennik Cas.sk sa
v suvislosti s ekonomikou a obchodom zmienioval len o dvoch témach, atymi boli

automobily (82,9%) a medzindarodny obchod a investicie (17,1%).

V pripade dennika Sme.sk boli zastipené vSetky stanovené premenné v tejto
podkategorii, pricom najviac ¢lankov bolo venovanych vyvoju japonskej ekonomiky
a akciovych trhov (41,7%). Nasledovali ¢lanky tykajice sa automobilov (36,8%0),
medzinarodného obchodu a investicii (13,5%), elektroniky (5,5%0) anajmensi pocet

analyzovanych ¢lankov v tomto denniku sa tykal ekonomiky vseobecne (2,5%).

Charakterova odlisnost’ skimanych médii ma za nasledok, Zze obe média v rdmci
podkategorie Ekonomika a obchod referovali k odlisnym témam a v rozdielnom

pomere.

3.4.3 Podkategoria Kultira a spolocnost’

V podkategorii Kultira a spolocnost bolo dokopy v roku 2016 oboma dennikmi

publikovanych 73 ¢lankov, ¢o tvori 14,2% z celkového poctu analyzovanych clankov.
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Z tohto mnozstva patri 12,2% (s poctom c¢lankov 45) denniku Sme.sk a zvySnych
19,0% (s podtom &lankov 28) bolo publikovanych dennikom Cas.sk. Graf & 10
znazoriuje rozdelenie tychto percentudlnych hodnot medzi jednotlivé premenné, ktoré

boli pre tuto podkategoériu vymedzené.

Graf ¢. 10: Percentuilne zobrazenie ¢lankov v podkategérii Kultiira a spoloénost’

Podkategoria Kultura a spoloénost’
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Z celkového poctu €lankov, ktoré boli oboma dennikmi publikované v podkategorii
Kultura a spolocnost, sa percentudlne najvacSie mnozstvo tykalo témy kultura
a spolocnost’ vseobecne (24,7%), kde najcastej$i vyskyt mali témy ako japonska
starntica spolo¢nost, nizka porodnost’ v Japonsku, japonski seniori, japonsky Zivotny

Styl (napr. japonsky minimalizmus, kardsi), ¢i kontroverzny lov velryb.

Rovnaky pocet ¢lankov dosiahla ipremenna sport (24,7%), Vv suvislosti s ktorou
sledované denniky pisali najviac o nadchadzajucich olympijskych hrach v Tokiu,
slovenskych $portovcoch v Japonsku a o japonskych S$portovcoch, ktori dosiahli

vynimoc¢né Sportové vysledky.

Poctom nasledovali ¢lanky spojené stémou vyndlezy aroboti (19,2%), kde sa
sledované denniky najcastejSie zmienovali o revolucnych robotoch, ktoré boli
v Japonsku v danom obdobi vytvorené, a o najnovsich vynalezoch a inovaciach, akymi
boli v roku 2016 napriklad neviditelny vlak, d’alej lietadlo, ktoré nie je mozné zachytit

radarmi, ¢i samoparkovacie stolicky.
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Poctom d’alej nasledovala premenna veda a vyskum (14,1%), kde boli zaradené ¢lanky
tykajuce sa Nobelovej ceny za medicinu, ktora bola v roku 2016 udelend Japoncovi,

objavu novych baktérii, ¢i vyskumu vo vesmire.

Najmenej ¢lankov v tejto podkategorii bolo publikovanych v suvislosti s premennou

zabava (8,2%0), ktorou boli oznac¢ené ¢lanky tykajuce sa japonskych videohier a hudby.

Rozlozenie ¢lankov v podkategorii Kultura a spolocnost sa U jednotlivych dennikov
mierne lisilo. Dennik Sme.sk venoval Vv tejto podkategoérii najvacsiu pozornost’ téme
kultura a spolocnost vseobecne (28,9%) spolu s témou veda a vyskum (28,9%0). Po¢tom

nasledovali témy vyndlezy a roboti (22,2%), sport (13,3%) a zabava (6,7%0).

V pripade dennika Cas.sk V tejto podkategorii d’aleko prevysuje ostatné témy Sport,
ktorého sa tykalo percentudlne az 42,9% clankov zanalyzovanych c¢lankov
publikovanych dennikom Cas.sk v ramci podkategorie Kultira a spolocnost. Pottom
nasledovali ¢lanky spojené s kulturou a spolocnostou vseobecne (17,9%), vyndlezy
aroboti (14,3%), veda a vyskum (14,3%) a najmenej ¢lankov sa tykalo témy zdbava
(11,0%).

Podl'a percentudlneho rozloZenia jednotlivych premennych v tejto podkategérii opat
mozno vidiet, Ze skimané médid sa na zaklade svojej odliSnosti venovali v ramci

podkategorie Kultura a spolocnost’ odliSnym témam.

3.4.4 Podkategéria Udalosti

Celkovy pocet ¢lankov publikovanych oboma dennikmi v podkategorii Udalosti
dosiahol v roku 2016 pocet 115, ¢o predstavuje 22,3% v ramci vSetkych tematickych
podkategorii. Z tohto mnozstva bolo az 55,7% (konkrétne 64 ¢lankov) publikovanych
dennikom Sme.sk, zvysnych 44,3% (teda 51 clankov) v tejto podkategoérii patrilo

denniku Cas.sk.

Podkategoria Udalosti bola najviac sa vyskytujucou témou v analyzovanych ¢lankoch,
ktoré publikoval dennik Cas.sk, pricom percentualne takéto &lanky tvorili 34,7% z0
vietkych tém, ktoré sa v denniku Cas.sk vyskytovali. V pripade dennika Sme.sk bola
téma tykajica sa udalosti Japonska z hladiska poctu publikovanych c¢lankov na
Stvrtom mieste, Co percentudlne predstavuje 17,4% 2z celkového mnozstva

analyzovanych ¢lankov publikovanych tymto dennikom.
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Graf ¢. 11 zobrazuje percentudlne rozlozenie celkového mnozstva clankov

publikovanych v tejto podkategoérii na jednotlivé premenné.

Graf ¢. 11: Percentualne zobrazenie ¢lankov v podkategorii Udalosti

Podkategéria Udalosti

H Iné udalosti B Dopad na zivotné prostredie H Prirodné katastrofy

B Tragédie a nehody ® Skandaly

Spolu | 41,7%

Cas.sk | 41,2%
29,4%

Sme.sk | 42,2%

Z celkového poctu Elankov publikovanych v podkategorii Udalosti sa percentualne
najviac tykalo prirodnych katastrof (41,7%), v stvislosti s ktorymi najviac ¢lankov
pojednavalo o zemetraseniach, ale spomenuté boli tiez tajfuny, vybuch sopky, burky

a zaplavy, ktoré sa v Japonsku odohrali.

Nasledoval pocet ¢lankov, ktoré pojednavali o tragédidach a nehoddach (20,9%), pricom
sem mozno zaradit' napriklad nasledujuce udalosti, ktoré sa v roku 2016 odohrali v
Japonsku: havaria autobusu, havaria lietadla, mftvi po utoku medved’a, samovrazdy,
smrt’ horolezcov v horach kvoli nepriaznivému pocasiu, ¢i 15 mitvych po utoku muza

S nozom.

Dalej nasledovala premenna §kandaly (18,3%), kam patrili napriklad ¢lanky spojené
s ttmami ako boli G¢tovny Skandal, unos dievcata, 7-ro¢ny chlapec, ktorého rodicia
nechali opusteného v lese, japonski katolicki mnisi obvineni zo znasilnenia chlapcov,
nutenie japonskych zien do pornografie proti ich voli, ¢i kradeze, ku ktorym v Japonsku

doslo.

Po¢tom nasledovali ¢lanky pojednavajice o inych udalostiach (12,2%), Vv ktorych
sledované denniky spomenuli napriklad uctenie si pamiatky obeti zhodenia atdmovych

bomb na HiroSimu a Nagasaki, pamiatka obetiam zemetrasenia vo FukuSime, Cci
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obetiam Pearl Harbour, ale spomenuta bola tiez poprava vraha, ¢i kyberneticky utok na

japonské ministerstvo obrany.

V tejto podkategorii bolo najmenej ¢lankov tykajtcich sa udalosti, ktoré mali dopad na
Zivotné prostredie (7,0%), kde boli spomenuté najmi jadrové elektrarne a udalosti

Vv suvislosti s nimi, ktoré mali dopad na zivotné prostredie.

Dennik Sme.sk publikoval najviac ¢lankov v tejto podkategorii s témou prirodnych
katastrof (42,2%0). Zvysné ¢lanky v tejto tematickej podkategoérii venoval témam, ktoré
pojednavali o skanddloch (18,8%), inych udalostiach (15,6%), tragédidch a nehodach
(14,1%), anajmenej clankov venoval udalostiam, ktoré mali dopad na

Zivotnéprostredie (9,4%).

Dennik Cas.sk publikoval vramci ¢lankov o udalostiach, ktoré sa v stvislosti
s Japonskom Vv sledovanom obdobi odohrali, najviac ¢lankov s témou prirodnych
katastrof (41,2%). Druhou najéastejSou témou v tomto pripade boli tragédie a nehody
(29,4%). Nasledovali ¢lanky spojené so skandalmi (17,6%), inymi udalostami (7,8%),

a udalostami, ktoré mali dopad na zivotné prostredie (3,9%0).

Pre obe skiimané média boli vramci udalosti, ktoré sa v stvislosti s Japonskom
odohrali, najviac atraktivne prirodné katastrofy, o ktorych oba denniky pisali v takmer
rovnakom mnoZstve. V pripade dennika Cas.sk dalej tvorili z celkového podtu
analyzovanych ¢lankov publikovanych tymto dennikom v podkategérii Udalosti az
47,1% clanky, ktoré sa tykali tragickych udalosti, nehdd a skandalov. Dennik Sme.sk
takymto udalostiam venoval len 32,8% z celkového mnozstva ¢lankov, ktoré v tejto
podkategorii publikoval. To, Ze o takéto typy udalosti sa viac zaujimal dennik Cas.sk,

opat’ mozno prisudit’ jeho bulvarnemu charakteru.

3.4.5 Podkategoria Zaujimavosti

V podkategoérii Zaujimavosti bolo oboma skiumanymi dennikmi publikovanych 5,7%
¢lankov (konkrétne 21) z celkového poctu analyzovanych ¢lankov (vid' tabulka ¢. 5).
Z tohto mnozstva patrili len 3 ¢lanky denniku Sme.sk, ¢o predstavuje 0,8% z celkového
poétu ¢lankov publikovanych tymto dennikom. Dennik Cas.sk publikoval 18 ¢lankov,
ktoré¢ spadali do témy Zaujimavosti, ¢o tvori 4,9% clankov z celkového poctu

analyzovanych ¢lankov, ktoré publikoval dennik Cas.sk.
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Graf ¢. 12: Percentualne rozloZenie ¢lankov v podkategérii Zaujimavosti

Sme.sk Sme.sk;
Pocet: 3 14,3%
V %: 14,3%

Cas.sk
Pocget: 18
V %: 85,7%

Spolu
Pocet: 21
V %: 100%

Do tejto podkategorie som zaradila napriklad ¢lanok o tom, Ze na letisku Narita maju
toaletny papier na dezinfekciu smartfénov, tiez ¢lanok o tom, ze v Japonsku vymysleli
nové povolanie — tzv. utiera¢ siz, ¢i ¢lanok o kolagi v tvare dazd'ovej kvapky, ktory

vytvorili v Japonsku.

Pre dennik Sme.sk bola podkategéria Zaujimavosti najmenej sa vyskytujucou
podkategoriou Vv ramei celkovej tematickej agendy tohto dennika. Tuto skuto¢nost’ je
mozné odovodnit’ charakterovym zaradenim dennika Sme.sk, ktory patri do seridznej
tlace, apreto takymto sprdvam nevenoval takmer Zziadnu pozornost. V pripade
bulvarného dennika Cas.sk, boli ¢lanky tykajice sa zaujimavosti ohl'adom Japonska
Stvrtou najcastejSie sa vyskytujucou témou z celkového poctu analyzovanych ¢lankov

publikovanych tymto dennikom.

3.5 Postoj

Tato podkapitola ma za ciel’ odpovedat’ na vyskumnu otazku €. 4, ktorou som sa pytala
,»aky postoj zaujimaju vybrané slovenské denniky voci japonskej tematike®. Hypotézou
¢. 7, ktord sa tykala postoja, ktory voci Japonsku skimané denniky zastdvaju, som
predpokladala, ze v serioznom denniku Sme.sk budi prevladat’ ¢lanky s neutralnym
postojom a ¢lanky s akoukol'vek hodnotiacou nuansou budi vtomto denniku na
priblizne rovnakej Grovni. Naopak u bulvarneho dennika Cas.sk som predpokladala
CastejSi vyskyt clankov s hodnotiacim charakterom, ¢i uz pozitivnym, negativnym,
alebo zaujatym. Ziskané data pre tito kategoriu su prezentované v tabulke ¢. 6 a grafe
¢. 13.
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Tabulka ¢. 6: Pocet ¢lankov v oboch dennikoch podla postoja, aky zastavali voci

skumanej téme

Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
Pozitivny 27 7,3% 18 12,2% 45 8,7%
Neutralny 290 78,8% 105 71,4% 395 76,7%
Negativny 51 13,9% 15 10,2% 66 12,8%
Zaujaty 0 0% 9 6,1% <) 1,7%
Spolu 368 100% 147 100% 515 100%

Graf ¢. 13: Percentualne zobrazenie ¢lankov z hPadiska postoja k Japonsku

Kategoria Posto|
HPozitivny B Neutralny HNegativny B Zaujaty
78,8% 76,7%
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13,9% 9
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Sme.sk Cas.sk Spolu

Tabulka ¢. 6 a graf ¢. 13 zndzornujl, Ze v oboch slovenskych dennikoch prevladali
vV skimanom obdobi ¢lanky s neutralnym postojom. Percentudlne tvoril pocet takychto
¢lankov spolu az 76,7%. Internetovy dennik Sme.sk publikoval konkrétne 78,8% a
dennik Cas.sk 71,4% ¢&lankov s neutralnym postojom z celkového poétu analyzovanych
¢lankov, ktoré jednotlivé denniky Vv sledovanom obdobi publikovali. Pocet ¢lankov,
ktoré obsahovali akykol'vek hodnotiaci postoj tvoril 23,3% z celkového poctu

analyzovanych ¢lankov.

Z tohto mnozstva bolo najviac ¢lankov s negativnym postojom (12,8%), ktoré
vyjadrovali autorov nesuhlas ¢i odpor k predmetu clanku. Negativny postoj bol
pripisany najmi C¢lankom o emisnych Skandaloch, v ktorych japonské automobilky

falsSovali tidaje o spotrebe aut a chybnych airbagoch, ktoré produkovala japonska firma
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Takata. Negativny postoj mali tiez ¢lanky pojednavajuce o smrti z prepracovania, tzv.

karosi, ¢i také ¢lanky, ktoré referovali o spachanom krimindlnom cine.

Po¢tom nasledovali ¢lanky S pozitivnym postojom (8,7%), kam patrili také ¢lanky,
ktoré vo vztahu k predmetu clanku vyjadrovali uprimny obdiv ¢i poteSenie, prip. ak
takyto ¢lanok evokoval pozitivne pocity. Sem patrili napriklad ¢lanky, ktoré referovali
0 japonskych kaviarnach s mac¢kami ¢i jezkami, o tom, ako v Tokiu prvykrat po 50-tich
rokoch snezilo, ¢i ¢lanok o tom, ako vlak obdivuhodne zastavuje len kvoli jednému
dievcat’u.

Najmensiemu poétu &lankov bolo mozné priradit’ tzv. zaujaty postoj (1,7%). Clanky
zaraden¢ k tejto premennej vyjadrovali Gizas nad bizarnost'ou danej situacie, ktorti bolo
mozné povazovat za kuridznu. Takéto ¢lanky nebolo mozné zaradit' ani do jednej
z troch vyssie uvedenych kategoérii (neutralny, pozitivny, ¢i negativny postoj), nakol’ko
nevyjadrovali ani jeden z takychto postojov. Sem bol zaradeny napriklad ¢lanok o tom,
ze Japonec sa zamiloval do nezivej sex babiky, ¢lanky o roznych bizarnych novinkéch
vo svete krasy, kozmetiky a mody, ¢i ¢lanok o piesni s nazvom Pen-Pineapple-Apple-

Pen, ktora sa v roku 2016 stala hitom na internete.

Dennik Sme.sk publikoval v skimanom obdobi 21,0% a dennik Cas.sk 29,0% ¢&lankov
s akymkol'vek hodnotiacim charakterom (z celkového poctu analyzovanych ¢lankov
publikovanych jednotlivymi dennikmi). Denniky Sme.sk a Cas.sk sa viak 1isili v pomere
¢lankov s hodnotiacim charakterom. Zatial' ¢o u dennika Sme.sk prevladali ¢lanky
s negativnym postojom (13,9%), nasledované ¢lankami s pozitivnym postojom (7,3%0),

u dennika Cas.sk bolo toto poradie opa¢né.

Po neutralnych ¢&lankoch publikoval dennik Cas.sk najviac ¢lankov, ktoré obsahovali
pozitivne konotacie (12,2%), po nich nasledovali ¢lanky s negativnym postojom
(10,2%). Dennik Cas.sk sa okrem iného od dennika Sme.sk odlisoval aj tym, Ze ako
jediny zo skimanych dennikov zverejiioval i ¢lanky pisané zaujatym postojom zo strany
autora. Zatial' o dennik Cas.sk publikoval 6,1% takychto ¢lankov, u dennika Sme.sk
bola Gplnd absencia ¢lankov s tzv. zaujatym postojom. Tento jav mozZno pripisat’ opat’
skutoénosti, ze dennik Cas.sk sa radi medzi média bulvarne. Mnoho ¢&ldnkov preto pisal
tak, aby svojho Citatel'a Sokoval a zaujal, naopak seridzny dennik Sme.sk sa takymto
bizarnym referencidm vyhybal a odkazoval najmé k udalostiam seri6znym, o ktorych

informoval predovSetkym objektivne.Napriek tomu, ze v oboch dennikoch prevladal
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vyskyt ¢lankov s neutradlnym postojom, nemozno hypotézu ¢. 7 povazovat’ za pravdivuy,
nakol’ko v oboch dennikoch sa vyskytovali ¢lanky s hodnotiacim charakterom na

priblizne rovnakej Grovni.

Vo vyssie uvedenych podkapitolach (3.1-3.5) boli prezentované vysledky vlastnej
analyzy a odpovede na stanovené vyskumné otazky. Pre lep$iu prehl'adnost’ boli ¢iselné
a percentualne udaje ziskané analyzou tiez zobrazené pomocou tabuliek a grafov.
Zaroven tu boli zhodnotené stanovené hypotézy, ktoré boli na zdklade vysledkov

analyzy bud’ potvrdené alebo vyvratené.
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Zaver

Vo svojej bakalarskej praci som si za ciel’ stanovila vyskumat, ako bolo Japonsko
prezentované vybranymi slovenskymi médiami verejnosti v roku 2016. Ako vyskumnu
vzorku, ktora by reprezentovala medialny obsah slovenskych médii, som si zvolila dva
najéitanejsie slovenské internetové denniky Sme.sk a Cas.sk. Kazdy z tychto dennikov
je zastupcom charakterovo odligného typu média, Sme.sk je dennik seri6zny a Cas.sk je

dennik bulvarny. Dévodom pre tento vyber bolo dospiet’ nie k jednotvarnemu, ale

.....

Za metodologiu, ktord bola pouzitd pri analyze spravodajskych ¢lankov, ktoré vybrané
slovenské internetové denniky publikovali poc€as roka 2016, bola zvolena kvantitativna
obsahova analyza. Pomocou tejto metodoldgie som postupne dospela k medidlnemu
obrazu o Japonsku, ktory sledované denniky v stanovenom ¢asovom obdobi priniesli
svojim Citatel'om. Zavery analyzy su zobrazené a prezentované V analytickej Casti tejto

prace.

Analyzou som dospela k tomu, Ze z vybranych slovenskych médii venoval v roku 2016
japonskej tematike podstatne viac priestoru seriézny dennik Sme.sk, ¢oho sa tykala
hypotéza ¢&. 1, ktorou som predpokladala, Ze bulvarny dennik Cas.sk bude publikovat
viac ¢lankov tykajucich sa sktimanej tematiky nez seridzny dennik Sme.sk. Dennik
Cas.sk sa viak o japonskej tematike zmienil len parkrat do mesiaca, ¢o bolo dovodom
K vyvrateniu tejto hypotézy (¢. 1). Napriek tomu mozno povedat, Zze oba skimané
denniky venovali japonskej tematike pravidelni pozornost, i ked’ kazdy v inej miere,
preto bolo mozné potvrdit’ hypotézu ¢. 2, ze obe médid budid Clanky tykajuce sa
japonskej tematiky publikovat v roku 2016 pravidelne. Okrem rovnomerného poctu
publikovanych ¢lankov sa v priebehu roka 2016 vyskytli ic¢lanky spojené
S vynimocnymi udalostami, ktoré mali za nésledok extrémne vykyvy v pocte
zverejnenych ¢lankov. Cim vacsiu dolezitost’ média pripisovali tejto udalosti, tym viac
k nej referovali. Vdaka tomu bolo mozné potvrdit’ i hypotézu ¢. 3, ze vykyvy v poéte
publikovanych ¢lankov mozno ocakavat v pripade, Ze sa v suvislosti s Japonskom

vyskytne nejakd vynimocné udalost’.

Kedze Japonsko je pre Slovensko skor cudzou vychododzijskou krajinou,
nepredpokladala som prevahu Cc¢lankov, ktoré by pochadzali priamo od autora

z redakcie. Tato hypotézu (¢. 4) potvrdil fakt, ze v oboch médiach prevladali ¢lanky
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prevzaté z tlatovej agentury. Pocet ¢lankov, ktoré pochadzali z iného zdroja bol v oboch
médidch minimalny.

Oba denniky boli zhodné i vtom, ze publikovali najviac takych ¢lankov, ktoré
pojednavali o Japonsku samotnom, ako som i predpokladala v hypotéze &. 5. Co sa
tykalo krajiny, ktora sa vyskytovala v analyzovanych ¢lankoch v kontexte s Japonskom,
sa oba denniky odliSovali. Dévodom je skuto¢nost, ze nakolko st oba denniky
charakterovo odli$né, zaujimali sa o iné typy tém a udalosti, preto sa automaticky lisili

I v tom, ktoré krajiny boli zmienené vo vztahu k Japonsku.

Analyza tematickej agendy skimanych médii ukazala, Zze pozornost’ oboch dennikov
bola smerovand k tematicky odliSnym spravam tykajicim sa Japonska. Dévod pre tato
rozdielnost’ moZno pripisat’ opdt’ charakterovej odliSnosti skimanych médii. Seridozny
dennik Sme.sk prejavoval zaujem najmid o témy tykajuce sa politiky a ekonomiky
a obchodu. Naopak bulvarny dennik Cas.sk 0 takychto témach referoval v mensom
mnozstve a V jeho ¢lankoch prevladali témy tykajice sa Sokujticich udalosti, ktoré by
pritiahli pozornost &itatelov bulvarnej tlade. Dennik Cas.sk sa tiez, na rozdiel od
dennika Sme.sk, venoval i zaujimavostiam, kuriozitam a bizarnostiam (tie sa v ¢lankoch
dennika Sme.sk vyskytovali skor vynimocéne). Detailna analyza tematickej agendy
oboch skiamanych dennikov d’alej ukazala, ze kazdy dennik referoval k jednotlivym
premennym V rozdielnej miere. V pripade dennika Cas.sk mali niektoré stanovené
premenné dokonca nulovy vyskyt (na rozdiel od dennika Sme.sk, ktorého publikované
clanky pokryli vSetky stanovené premenné). Medzi premenné, ktoré¢ v ¢lankoch
publikovanych dennikom Cas.sk celkom absentovali patrili premenné domdca politika
avidada, armada, politici a svityna Jasukuni, ekonomika vseobecne, vyvoj japonskej

ekonomiky a akciovych trhov a elektronika.

Analyza skiimala tiez postoj, ktory jednotlivé denniky v roku 2016 zaujimali voci
japonskej tematike. Vysledky ukazali, Ze v oboch médiach prevladali clanky
s neutralnym postojom, na zaklade ¢oho bolo mozné potvrdit’ hypotézu ¢. 7, Ze v oboch
dennikoch budu prevladat c¢lanky s neutrdlnym postojom. V tejto kategérii bol
Specificky dennik Cas.sk, ktory okrem pozitivneho, neutrdlneho a negativneho postoja
(ktoré sa vyskytli i v ¢lankoch dennika Sme.sk), referoval kur¢itym udalostiam
(bizarnostiam a kuriozitam) s tzv. zaujatym postojom. Dévodom pre publikaciu ¢lankov
s takymto postojom je bulvarne zameranie dennika Cas.sk, pre ktoré je typicka slovna

zasoba, ktora zveliCuje, aktorej zamerom je zapOsobit’ na Citatela a vyvolat’ untho
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emocie. Dennik Sme.sk mal uplnti absenciu takychto ¢lankov, k vdcSine udalosti

zaujimal objektivny postoj, co mozno pripisat’ zvySenej seridznosti tohto dennika.

Analyza ukazala, Ze vroku 2016 vybrané slovenské internetové denniky venovali
japonskej tematike pravidelnu pozornost. V rdmci analyzovanych clankov, ktoré
publikovali skimané denniky, sa vyskytli charakterovo i tematicky r6znorodé ¢lanky.
Potvrdilo sa, ze denniky seridzne a denniky bulvarne publikuju odlisné typy sprav, ¢i uz
z hl'adiska tematickej agendy alebo postoja, akym o danej téme referuju. Zatial' o
seriozny dennik Sme.sk sa venoval zavaznejSim udalostiam, ktoré podaval
predovietkym objektivnym a nezaujatym postojom, bulvarny dennik Cas.sk referoval o
Japonsku v stvislosti s témami odlah¢enymi, ktoré Casto prezentoval s hodnotiacim

postojom.

Nakol'ko vykonana analyza vychadzala len z vybranej vzorky, ktora sluzila ako
reprezentant pre slovenské média, nie je vylucené, ze vyskum inych médii by priniesol
odli$né vysledky. Je otazne do akej miery ma vybrana vzorka slovenskych médii vplyv
na formovanie verejnej mienky slovenskej spolo¢nosti vo¢i Japonsku. Napriek tomu sa
domnievam, Ze sa mi podarilo dosiahnut stanoveny ciel tejto prace, ktorym bolo
vyskimat pomocou kvantitativnej obsahove] analyzy medialny obraz Japonska
prezentovany vybranymi slovenskymi internetovymi dennikmi vo vymedzenom

¢asovom obdobi.
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Resumé

This Bachelor Thesis deals with the presentation of Japan in selected Slovak online
newspapers in 2016. The goal of this thesis is to find out how was the theme of Japan
presented by two selected representative Slovak media in the newspaper articles that
were published by those media in 2016. The analysis is provided with the use of the
quantitative content anaylsis which is applied on the selected media content in order to
asnwer the questions concerning the topic of research defined in advance. This thesis is
divided into three chapters. The first chapter explains the main theoretical concepts
concerning the topic of research. The second chapter defines the methodology used to
provide the analysis. And in the final third chapter are presented the outputs of the
provided analysis.

Key words: Japan, journalism, online journalism, Slovak media, media content

analysis, media analysis, quantitative content analysis
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Zoznam priloh

Priloha ¢. 1: Pocet ¢lankov podl'a mesiaca publikécie
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Priloha ¢.

Priloha &.

Priloha &.

Priloha ¢.

2:

3:

8:

9:

Pocet ¢lankov v kategorii Autorstvo clankov

Pocet ¢lankov v kategorii Lokalita vo vztahu k Japonsku

: Pocet ¢lankov v kategorii Téma
: Pocet ¢lankov v podkategorii Politika
: Pocet ¢lankov v podkategorii Ekonomika a obchod

: Pocet ¢lankov v podkategoérii Kultura a spolocnost

Pocet ¢lankov v podkategorii Udalosti

Pocet ¢lankov v podkategoérii Zaujimavosti

Priloha €. 10: Pocet ¢lankov v kategorii Postoj
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Prilohy

Priloha ¢. 1: Pocet ¢lankov podl’a mesiaca publikacie

Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
1: Januar 25 6,8% 8 5,5% 33 6,4%
2: Februar 27 7,3% 8 5,5% 35 6,8%
3: Marec 26 7,1% 9 6,2% 35 6,8%
4: April 41 11,1% 21 14,4% 62 12,0%
5: M4j 48 13,0% 16 11,0% 64 12,4%
6: Jun 25 6,8% 14 9,6% 39 7,6%
7 Jul 17 4,6% 6 4,1% 23 4,5%
8: August 28 7,6% 11 7,5% 39 7,6%
9: September 24 6,5% 9 6,2% 33 6,4%
10: Oktdber 37 10,1% 13 8,9% 50 9,7%
11: November 28 7,6% 16 11,0% 44 8,5%
12: December 42 11,4% 16 11,3% 58 11,3%
Spolu 368 100% 147 100% 515 100%
Priloha €. 2: Pocet ¢lankov v kategérii Autorstvo ¢lankov
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
1: Redakcia 46 12,5% 52 35,4% 98 19,0%
2: Tlacova agentura 316 85,9% 87 59,2% 402 78,3%
3: Kombinacia 2 0,5% 4 2,7% 6 1,2%
4. Zahrani¢ny zdroj 2 0,5% 4 2,7% 6 1,2%
5: Neuvedeny zdroj 2 0,5% 0 0% 2 0,4%
Spolu 368 100% 147 100% 515 100%
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Priloha ¢. 3: Po¢et ¢lankov v kategorii Lokalita vo vzt'ahu k Japonsku

Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
1: Japonsko 260 70,7% 116 78,9% 376 73,0%
2: Slovenska Republika 14 3,8% 11 7,5% 25 4,9%
3: Rusko 20 5,4% 5 3,4% 25 4,9%
4: USA 25 6,8% 9 4,1% 31 6,0%
5: Azia 26 7,1% 3 2,0% 29 5,6%
6: Eurdpa 14 3,8% 3 2,0% 17 3,3%
7: Zvysok sveta 3 0,8% 0 0,0% 3 0,6%
8: Viacero krajin sucasne 6 1,6% 3 2,0% 9 1,7%
Spolu 368 100% 147 100% 515 100%
Priloha ¢. 4: Pocet ¢lankov v kategérii Téma
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
1: Politika 93 25,3% 15 10,2% 108 21,0%
2: Ekonomika a obchod 163 44,3% 35 23,8% 198 38,4%
3: Kultara a spolo¢nost’ 45 12,2% 28 19,0% 73 14,2%
4: Udalosti 64 17,4% 51 34,7% 115 22,3%
5: Zaujimavosti 3 0,8% 18 12,2% 17 4,1%
Spolu 368 100% 147 100% 515 100%
Priloha ¢. 5: Pocet ¢lankov v podkategorii Politika
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
10: Zahrani¢na politika 13 14,0% 4 26,7% 17 15,7%
11: Politické navitevy 20 21,5% 6 40,0% 26 24,1%
12: Cisarska rodina 4 4,3% 2 13,3% 6 5,6%
13: Uzemné spory 13 14,0% 2 13,3% 15 13,9%
14: Politici a s_véityﬁa 2 2.2% 0 0% 2 1,9%
Jasukuni
15: Armada 15 16,1% 0 0% 15 13,9%
16: Politické rokovania 13 14,0% 1 6.7% 14 13,0%
a dohody
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17: Domac’a politika a 13 14,0% 0 0% 13 12,0%
vlada
Spolu 93 100,0% 15 100,0% 108 100,0%
Priloha ¢. 6: Pocet ¢lankov v podkategorii Ekonomika a obchod
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
20: Ekonomika v$eobecne 4 2,5% 0 0% 4 2,0%
21: Medzinarodny obchod 22 13,5% 6 17,1% 28 14,1%
a ivesticie
22: Automobily 60 36,8% 29 82,9% 89 44.9%
23: Elektronika 9 5,5% 0 0% 9 4,5%
24: Vyvoj jap. ckonomiky | g 41,7% 0 0% 68 34,3%
a akciovych trhov
Spolu 163 100,0% 35 100,0% 108 100,0%
Priloha ¢. 7:Pocet €lankov v podkategorii Kultiira a spolo¢nost’
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
80: Kultiira a spol. 13 28,9% 5 17,9% 18 24.7%
vSeobecne
31: Veda a vyskum 13 28,9% 4 14,3% 17 23,3%
32: Sport 6 13,3% 1 42.9% 18 24, 7%
33: Vynalezy a roboti 10 22,2% 4 14,3% 14 19,2%
34: Zabava 3 6,7% 3 10,7% 6 8,2%
Spolu 64 100,0% 28 100,0% 108 100,0%
Priloha ¢. 8: Poc¢et ¢lankov v podkategorii Udalosti
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
41: gkandély 12 18,8% 9 17,6% 21 18,3%
42: Tragédie a nehody 9 14,1% 15 29,4% 24 20,9%
43: Prirodné katastrofy 27 42,2% 21 41,2% 48 41,7%
44: Dopad na Ziv. 6 9,4% 4 3,9% 8 7,0%
prostredie
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45: In¢ udalosti 10 15,6% 2 7,8% 14 12,2%
Spolu 64 100,0% 51 100,0% 108 100,0%
Priloha €. 9: Pocet ¢lankov v podkategérii Zaujimavosti
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
5: Zaujimavosti 3 18 4,9% 21 5,7%
Spolu 368 100,0% 147 100,0% 515 100,0%
Priloha ¢. 10: Po¢et ¢lankov v kategorii Postoj
Sme.sk Cas.sk Spolu
Pocet V % Pocet V % Pocet V %
1: Pozitivny 27 7,3% 18 12,2% 45 8,7%
2: Neutralny 290 78,8% 105 71,4% 395 76,7%
3: Negativny 51 13,9% 15 10,2% 66 12,8%
4: Zaujaty 0 0% 9 6,1% 9 1,7%
Spolu 368 100% 147 100% 515 100%
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