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AM

PRACE V AJ: THE INTERNAL COMMUNICATION STRATEGY
Cil stanoveny pro vypracovani BP

I Teoretické &ast BP: definujte zakladni teoreticka vichodiska prace, zakladni
pojmy a modely vyuZitelné v ramci zvoleného tématu

2. Prakticka ¢ast BP:

- Analyticka ¢ast — analyzujte vyuZivané néstroje interni komunikace ve
zvolené firmé, provedte marketingovy vyzkum u zvolené cilové skupiny

. Néavrhova &4st — na zékladé vysledkii analyzy a marketingového
v§zkumu navrhnéte efektivni strategii vyuziti internich komunika¢nich
néstrojii aplikovatelnou v praxi




Pii zpracovani BP vychézejte z pomticky vydané VSOH Brno.
Rozsah bakalafské prace bez pifloh: 2 AA

Forma zpracovani bakalaiske prace: tisténa i elektronicka
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