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Uvod
Tato bakalarska prace se zabyva literarnimi a kniznimi cenami a jejich obrazem

v ramci nejétenéjSich ¢eskych denikl. Detailn€ zkouma obdobi poslednich Sesti let, tedy

let 2013-2018.

Z duvodu existence n€kolika bakalaiskych a diplomovych praci zabyvajicich se
popisem Ceskych literarnich a kniznich ocenéni jsem se rozhodla do své bakalarské
prace nezahrnovat historii jednotlivych cen. Misto jejich popisu v teoretické casti
popisu literarni ceny spiSe ze sociologického hlediska a také uvedu medidlni teorie
zabyvajici se pisobenim zprav na Ctenaie, objektivitou nebo tifeba vlivy plisobicimi na
vybér publicistickych a zpravodajskych ¢lanki. K sociologickému pohledu na literarni

nebo kniZni ceny vyuziji teorii Jamese F. Englishe a Pierra Bourdieuho.

M¢ zkoumani je zalozeno pfedevsim na kvantitativni obsahové analyze textl ze
Ctyt Ceskych denikli, Mladé fronty Dnes, Lidovych novin, Prava a Hospodaiskych
novin. Tuto metodu jsem zvolila kvili velkému poctu clankl tykajicich se ocenéni,
které I1ze dohledat pomoci medidlni databdze Newton Media Search. Obsahova analyza
mi poskytne odpovédi na Ctyfi vyzkumné otazky. Ty by mély nabidnout zékladni
prehled o tématu literarnich cen objevujicich se v medidlnim prostoru. Divodem je
pfedevSim absence vyzkumil zamétenych na problematiku mediélni reflexe literarnich

nebo kniznich cen.

Na nésledujicich desitkdch stran zodpovim otdzky tykajici se prostoru
vénovaného cenam, nejmedializovanéjSich literarnich cen, jejich medialniho hodnoceni
a poméru zahrani¢nich a Ceskych cen v médiich. Déle uvedu udaje, které dopliuji

medialni obraz literarnich a kniznich cen. VSechny poznatky shrnu formou graft.

Na zavér odpovédi interpretuji a uvedu do dalSich souvislosti s teorii 1

dostupnymi informacemi o ocenénich.



1 Teoreticka vychodiska vzhledem K literarnim a kniZnim
cenam

1.1. Literarni ceny pohledem Jamese F. Englishe
Na literarni ceny lze pohlizet dvéma zpusoby, pii¢emz zadny z nich se neda

povazovat za jediny spravny. Jeden tvrdi, ze ceny odmeénuji dila nebo umélce, kteti jsou
nééim vyjimecni. Zaroven pomahaji propagaci dél fadicich se k vy$§imu uméni.
Ocenéni jsou v tomto pohledu vlastné jednim z typli mecenasstvi a podporuji umélce
v tvorbe€. Druhy pohled takto optimisticky neni. Vnima ceny jen jako marketingovy tah,
ktery vSak neni schopny ocenit opravdu hodnotna dila. Ceny podle néj podporuji
pramérnost nebo ocenuji jiz zavedené autory. Tim bofi predstavu mecenasstvi, protoze
zavedené autory jejich dila uzivi.! Je vSak podstatné ¥ict, Ze ani negativni pohled na
ceny jim neubird na kredibilité. Ceny nemohou plnit svou spolecenskou funkci bez
negativnich postojii k nim nebo kritiky. Ta Casto pfichazi od lidi ¢aste¢né etablovanych
i diky samotné kritice ocenéni.? S Englishovym argumentem lze také polemizovat v tom
ohledu, Ze je zaloZen na materidlu tzv. velkych literatur, u nichz je obvyklé, ze se autor
bestsellert uzivi literarni tvorbou. V nasem kontextu rozhodné nelze tvrdit, Ze

etablovany autor nepotiebuje nastroje mecenatu.

Ceny, a to nejen literarni, se daji chéapat jako ekonomicky nastroj, pomoci
kterého se vyty€uji urcité kulturni cile. Ty se daji rozdélit z hlediska spole€enského,
institucionalniho nebo ideologického. Po spolecenské strance slouzi ceny jako
prilezitost k uspotadani kulturni udalosti, k oslavé uméni. ,Je to forma hry, ..., jiz Ize
zaClenit mezi mnoho jinych kulturnich her, kterym fikdme uméni, nebo ji na né
naroubovat.“ Tato hra s sebou piinasi vzruseni a rozruch, ktery by za normalnich
podminek tento druh uméni nevyvolal.® Z hlediska instituciondlniho poté ocenéni
poskytuje vychodisko pro zisk statni nebo soukromé moci. Je prostfedkem, pomoci
kterého se aparat hlasi k moci nebo ji prosazuje. ,,Cena poskytuje institucionalni zaklad
pro uplatnéni ¢i pokus o uplatnéni vlady nad kulturni ekonomikou, nad distribuci uznani

a odmén v ur¢itém kulturnim odvétvi — nad vécmi, které lze uznat za hodné zvlastni

! ENGLISH, James F. Ekonomie prestize: ceny, vyznamendni a obéh kulturnich hodnot. Brno: Host,
2011. Teoreticka knihovna. ISBN 978-80-7294-492-7, str. 32.
2 Tamtéz, str. 33.

3 Tamtéz, str. 56.
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pozornosti.“* Ideologicky slouzi ocenéni jako potvrzeni umélecké vize. Pfinasi ujistént,

7e uméni je nadfazené, oprosténé od ekonomické hodnoty.’

1.2. Symbolicky kapital literarnich cen

Z ekonomického pohledu by se u ocenéni dalo hovofit o dalsi dvojakosti. Ceny
jsou piikladem symbolickych statkii. Dvojakost spociva ve dvou hodnotach, které
v sob¢ obsahuji, trzni a symbolické. Tyto dvé hodnoty jsou na sob¢ relativné nezavislé.
Dusledek této binarni struktury je nésledujici: Prvni spoc¢iva v podpoie produkce uméni
vramei trzni ekonomiky. U literdrnich cen k tomu dochazi nepfimo.® Patrné je to
u knih, které obdrzely ocenéni Magnesia Litera. Takovym kniham se zvysi
nékolikanasobné& prodeje.” Druha cenu oznaduje jako nositele vyznamu. To miizeme
vidét u ceremonii pfi predavani cen a urcitych obfadi s nimi spojenych, jako je
napiiklad zatajovani vyherce do posledni chvile nebo otevieni obalky se jménem

laureata béhem predavani.®

,Umélecké a literarni pole jsou mistem stietu dvou antagonickych vyrobnich
zplisobli a smén, nebot’ podléhaji zcela opaénym zikonitostem.*’ Ty funguji i v ramci
literarnich a kniZnich cen. Jeden z poli odmitd ekonomicky zisk. Véfi v Cistotu uméni
a neziStnost. Pierre Bourdieu ho charakterizoval jako antiekonomickou ekonomiku.
Druhy po6l predstavuje uméleckou a literarni produkci. S literaturou je v tomto piipadé
zachazeno jako s jakymikoli jinymi hmotnymi statky. Literarni ,,vyroba“ je zde chapana
jako sména hmotnych statkli symbolické hodnoty. Ta je v§ak moZzna za podminek, kdy

se jeji vyrobcei vzdaji nejhrubsi formy ziskuchtivosti a o své ziStnosti ml¢i. '

4 Tamtéz, str. 57.

> TamtéZ, str. 58.

6 BOURDIEU, Pierre. Pravidla uméni: geneze a struktura literdrniho pole. Brno: Host, 2010. Teoreticka
knihovna. ISBN 978-80-7294-364-7, str. 190.

"MAZANEC, Pavel: Magnesia Litera ma dobré jméno i dopad. Prodeje knih umi zvysit n€kolikanasobné.
In: Magazin - Aktudlné.cz [online], [cit. 2020-8-09]. Dostupné z:
https://magazin.aktualne.cz/kultura/literatura/magnesia-litera-prodeje-
dopad/r~f8397ba8686411ea842f0cc47ab5f122/

8 BOURDIEU, Pierre. Pravidla uméni: geneze a struktura literdrniho pole. Brno: Host, 2010. Teoreticka
knihovna. ISBN 978-80-7294-364-7, str. 190.

9 Tamtéz, str. 191.

10 TamtéZ.



Jednotlivé formy kapitdlu od sebe nelze Uplné oddélit. Stejné tak jako nelze
tvrdit, Ze ceny se pohybuji v oblasti ,,Cisté* kultury, ktera je oprosténa od jakychkoliv
vlivh médii, politiky nebo ekonomiky samotné. ,,VSechny formy kapitalu na vSech
mistech jsou ,necCisté‘, protoze jsou pfinejmenSim Castecné zameénitelné a kazdy z
vlastnikl kapitalu se neustale snazi vyuzit svij kapital tak, aby ochréanil nebo snizil miru

jeho nedistoty.“!!

1.3. Velké mnozstvi literarnich cen
S timto faktem souvisi i velké mnozstvi literarnich ocenéni. Na jedné strané

stoupa pocet cen zalozenych akademiemi a rGznymi uméleckymi kruhy, stejné jako na
strané druhé stoupd pocet cen komercnich. To je dané skutecnosti, Ze pravé ceny jsou

skvé&lym prostiedkem ke sméné riiznych forem kapitalu.'?

K naristu ocenéni také prispély dalsi faktory, nejen ty ekonomické. Ur€itou roli
sehrala i demografie. Rok 2011 znamenal velky demograficky milnik. Tehdy pocet
obyvatel Zem¢ dosahl 7 miliard. Od tohoto data do roku 2018 ptibylo jiz 600 miliont

obyvatel.!?

S tim souvisi i dlouhodoby rist svétové ekonomiky. Urcité ¢asti ekonomiky
za poslednich sto let zaznamenaly rekordni rozmach. Jednou z nich je pravé oblast
kultury. ,,Tento v§eobecny rozmach kulturnich aktivit ovS§em vysvétluje pouze zlomek

z celkového nartistu poétu kulturnich cen. !

Dal8im milnikem, ktery zptsobil boom literarnich a kniznich cen, bylo zalozeni
anasledné fungovani Nobelovy ceny. Diky ni se dostaly ceny do ustfedni role
kulturniho Zivota. Po vzoru Nobelovy ceny za literaturu vzniklo hned pii prvnim roce
udileni né€kolik cen, které jsou nyni svétoveé nejzndmejsi. At uz to je Pulitzerova cena ve
Spojenych statech nebo Goncourtova cena ve Francii. I dal$iho odvétvi uméni se vznik

ceny dotkl. Vznikaly ,Nobelovy ceny*“ za architekturu, vytvarné uméni nebo za

YL ENGLISH, James F. Ekonomie prestiZe: ceny, vyznamendni a obéh kulturnich hodnot. Brno: Host,
2011. Teoreticka knihovna. ISBN 978-80-7294-492-7, str. 17.

12 Tamtéz, str. 18.

BCeska televize: Do konce stoleti se pocet lidi na Zemi zdvojnasobi, vésti studie OSN. AZ na 16,5
miliardy. In: CT24 — Ceska televize [online], [cit. 2020-8-09]. Dostupné z:
https://ct24.ceskatelevize.cz/svet/2535133-do-konce-stoleti-se-pocet-lidi-na-zemi-zdvojnasobi-vesti-
studie-osn-az-165-miliardy

14 ENGLISH, James F. Ekonomie prestiZe: ceny, vyznamendni a obéh kulturnich hodnot. Brno: Host,

2011. Teoreticka knihovna. ISBN 978-80-7294-492-7, str. 27.



hudbu.'® Je tieba dodat, Ze cena Svédské akademie nebyla novinkou a ceny podobného

druhu se objevovaly jiz od dob starovékého Recka.'

1.4. Média a literarni ceny
Mezi médii a cenami obecné funguje ur€itd symbidza. Kulturni novinafi,

akademicCti pracovnici, literarni kritici a dal$i diky propojeni s literarni cenou nemohou
byt v zdsadni opozici proti nim. Ceny jim poskytuji znacné vyhody a sménu kapitalu,

jakou napiiklad poskytuji sponzortim nebo literatéim.!”

M¢édia naopak ocenénim

poskytuji vyhodnou formu reklamy, kterd mnohdy nemusi byt ani pozitivni. Casto jsou

literarni ceny teréem kritiky pfichazejici pravé od novinait nebo literarnich kritiki.

Kritika ¢asto sméfuje na ceny, které by se daly povazovat za prestizni nebo za cen
b

,,vysoké“ kultury.’® Cim vice cena ziskdvd na hodnoté a prestizi, tim vice pfibyva

i kritiky ze stran spole¢nosti nebo médii. U vyssi umélecké oblasti Casto dochazi

k propracovang;jsi kritice, a to predev$im v diisledku ,,strategie povysenosti®.!’

Podle Jamese F. Englishe dochazi u literarnich cen k novindiskému pokryti
nékolika druhti skandalti. Nejbéznéji se skandaly tykaji porotcti a jejich nedostate¢ného
uméleckého vkusu. Ten se projevi neocenénim hodnotného autora. Nasleduji pak
skandaly, které souvisi se Spatnou volbou vitéze ceny. Jeho vitézstvi urdzi umélecky
vkus vétSiny, neni hodny ceny ,,vy$§iho* uméni. Nedostatecny vkus porotct se zde tedy
projevi ocenénim autora nizké umeélecké urovné.?’ S porotou a jejich korupci souvisi
dalsi druh skandéalu. Ten se Casto nevztahuje pifimo k Uplatkiim, ale k odhaleni stfetu
zajmul jednoho z porotcl. Napiiklad se v uz§i nominaci objevi piibuzny nebo dokonce
milenec/milenka.?! , Méné& zdbavné varianty stietl zajmii se mohou tykat porotce, ktery
oplaci sluzbu S$éfredaktorovi, nakladateli ¢i producentovi (tento druh skandalu je

u vyznamnych francouzskych cen povaZovan prakticky za normaélni) nebo na oplatku

podporuje umélce, jenz ho podpofil predtim, kdyz byly jejich role obracené (jak se to

15 Tamtéz, str. 35.

1 ENGLISH, James F. Ekonomie prestize: ceny, vyznamendni a obéh kulturnich hodnot. Brno: Host,
2011. Teoreticka knihovna. ISBN 978-80-7294-492-7, str. 36

17 Tamtéz, str. 205.

18 Tamtéz, str. 183.

¥ Tamtéz, str. 185.

20 Tamtéz, str. 187.

2l Tamtéz, str. 188.
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ob&as stdva u americkych cen za poezii).“> Posledni typ je spojeny s nenavisti

a rivalitou v zakulisi cen. Casto jej novinové titulky oznacuji jako ,,souboj o ceny*.?*

Zakladnim poslanim skandali je rozkryt chovani umélcti, které ma jasna
pravidla. Dominantni tendenci novinati pti skandalu je poodkryt chovani lidi, ktefi se
od normélni populace odliduji.?* Zurnalisté Gastokrat na ceremoniich sleduji jakoukoli
odliSnost nebo zabrknuti. Tim ziskdvaji nejen hodnotny material k dal§imu Sifeni, ale

Casto se i pfizivi na prestiZi laureata nebo ceny.?

1.5. Souvislost s vyzkumem
Teorie, které¢ jsem zde piedestiela, se piedevSim tykaji anglosaského modelu

literarnich a kniznich cen. Je otazkou, jestli tyto teorie plati i v rdmci ¢eskych literarnich
a kniznich cen. Diky mému vyzkumu se vSak pfiblizim k zodpovézeni této otazky.
V zavéru své prace uvedu, jaké jsou rozdily mezi Ceskym a anglosaskym modelem

a zda se média chovaji podobnym zplisobem k cendm i zde.

22 Tamtéz, str. 189.
23 Tamtéz, str. 190.
2 Tamtéz, str. 191.

25 Tamtéz, str. 201.
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2 Teoreticka vychodiska vztahujici se k vyzkumné ¢asti

2.1. Teorie gatekeepingu
Prestoze se vyzkumnici snazi popsat medidlni obsah jiz od pocatku minulého

stoleti, prvni studie se zaCaly objevovat az po druhé svétové valce. Moderni vyzkumy se
datuji od vzniku studie Davida Manninga Whitea, ktery popsal chovani zurnalistt jako

,.gatekeeperi neboli ,,dveiniki .2

»Prvni studie jevu zvaného ,gatekeeping® (White,
1950; Gieber, 1956) se omezovaly na ¢innosti uvnitt redakce, a sice na vybirani obsahu,
ktery tvofi ¢i urCuje zadklad zpravodajstvi typickych novin, z velkého mnozstvi
dochédzejicich agenturnich zprav a fotografii.“?’ Vyzkumu gatekeepingu se vénuje
mnozstvi studii. Nejkomplexnéjsi z nich ptedstavila Pamela Shoemakerova, ktera tuto

teorii aplikovala na veSkeré komunikacni akty. ,,Gatekeeperem* se tedy stava jakykoli

tcastnik komunikace, véetné interpersonalni.?®

Novinaii se pii své profesi setkavaji s velkym mnozstvim informaci. Soucasti
zurnalistické prace je tedy 1 jejich vybér. Teorie gatekeepingu spociva pravé v procesu
vybéru udalosti.?® Podle Reifové jsou gatekeepeti neboli ,,dvetnici“ ,,drzitelé pozic
v ramci medidlnich organizaci, ktefi rozhoduji o vybéru témat a udalosti, které budou
zpracovany na medidlni obsahy (rozhoduji o tom, co projde ,branou” médii, a co

nebude do procesu mediace zafazeno).*>°

Podle Whitea maji ,,dvernici pro nezvetejnéni zprav dva divody, obsahové
a organizacni. Obsahové souviseji s nedostacujici zajimavosti tématu. Duvody
organizaéni jsou mnohem pestiejsi. Casto souvisi s nedostatkem prostoru. U Whiteovy
studie byly ale udavany i diivody jako ,,je pfilis rudy* (ve smyslu levicového zaméteni)

nebo ,,nestaram se o vrazdy*.’!

26 SHOEMAKER, Pamela J. 4 New Gatekeeping Model. In Social Meanings of news: A text-reader.
BERKOWITZ, Dan. 1. vyd. SAGE, 1997. ISBN 0-7619-0075-4, str. 5.

27 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., tozs. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5, str. 319.

B TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 41.

29 Tamtéz, str. 38.

30 REIFOVA, Trena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-7,
str. 70.

31 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 39.
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Pti dalSich vyzkumech zabyvajicich se timto tématem bylo ¢im dal jasn&jsi, Ze
,Gatekeepeti“ maji o vybéru zprav ustdlenou piedstavu. Snazi se pii ném zohlednit
spolecensko-kulturni z4jmy. Proto vznikla teorie ,,zpravodajskych hodnot (news
values), ktera ptredestird shrnuti téchto divodi a snazi se dokézat, ze vybér zprav se

neopira o subjektivni soudy jednotlivce.*?

2.2. Teorie zpravodajskych hodnot

Zpravodajské hodnoty predstavuji kritéria, kterda musi zprava obsahovat, aby
mohla projit ,,branou®. Na projiti zpravy ,,branou‘ mize mit vliv intenzita zpravodajské

hodnoty nebo napiiklad kombinace hodnot.*

Prevratna studie Johana Galtunga a Mari
Holmboe Ruge zroku 1965 pfinesla vyznamny posun od piedeslého pozorovani
k empirickym zavérim.** Galtung a Ruge v této praci rozdélili kritéria podle ti faktort,
které vybér zprav ovliviiyji: organizacni, zanrové a sociokulturni. Z pohledu
organiza¢niho ,.existuje urcitd piedpojatost pro udalosti a zpravodajské piibéhy, které
zapadaji do masinérie vybéru a ptenosu. Prednost dostavaji udalosti, které se staly
v blizkosti zpravodajskych center (jsou to casto kosmopolitni stfediska s dobrymi
komunika¢nimi moznostmi).*“ Déle ovliviiuje vybér zpravy dand zpravodajskéa udalost.
Ctenafi o¢ekavaji, Ze slozeni zprav na sebe bude navazovat a Ze je poté mohou spravné

zatadit do interpretacniho ramce. Rdmec muze piedstavovat naptiklad konflikt nebo

krize. Sociokulturni vlivy jsou ovlivnéné zapadnimi hodnotami.

Na vybér zprav plsobi nejen odlisné charakteristiky udélosti, ale také druh
média, kam je zprdva vybirana. Pokud se zaméfime na televizni zpravodajstvi, je
ziejmé, ze bude vybirat odliSné zpravy od rozhlasu nebo tiSténych novin. Kazdé
médium ma své vlastni charakteristické vlastnosti a zpravy podava jinak. Televizni
zpravodajstvi je zalozeno na obrazu, proto bude davat pfednost vizualné libivym nebo
naopak Sokujicim zpravam. Stejné tak vybér naptiklad zahrani¢nich zprav ovliviiuje
pocet zpravodajci v dané oblasti nebo jejich vyuziti vibec. Proto zpravodajstvi

z urCitych casti svéta bude prevladat na tkor jinych a tento fakt bude dan prave

32 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., r0z3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5, str. 319.

33 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-7,
str. 77.

3 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 26.
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zpravodajskou siti a kontakty daného média.*’ Tisténa média naopak od zpravodajskych
siti budou vice vyuzivat sluzeb medidlnich agentur. Podle prace Miluse Trafancové si

,redaktoii Lidovych a Hospodaiskych novin bez agenturnich zprav svou praci pfilis

predstavit nedokazou. Utrpéla by tim pry celistvost a kompletnost zpravodajstvi.“®

Dalo by se tedy fict, ze u agenturnich zprav dochazi k vybéru zprav hned dvakrat.

Nejdiive agenturnim zpravodajem a poté redakci daného tisténého média.
Denis McQuail shrnul primarni zpravodajské hodnoty takto:
1. Velky rozsah udalosti
2. Blizkost mista d¢je
3. Jasny vyznam

4. Kratky ¢asovy rozsah

5. Zavaznost

6. Souzvuk

7. Personifikace

8. Negativita

9. Vyznam

10.  Drama a akce®’

2.3. Agenda setting neboli nastolovani agendy

Meédia poskytuji lidem informace, které by jinak nedokazali skrze své zkuSenosti

prozit.3® Televize, rozhlas, novinové, a dokonce i bulvarni ¢lanky lidem neposkytuji jen

informace. Puvodci textil, editofi rubrik i vedouci zpravodajstvi svym vybérem zprav

3% TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 26.

36 TREFANCOVA, Miluse. Viiv agenturniho zpravodajstvi na obsah zahranicnich rubrik denikii Lidové
noviny a Hospodarské noviny. Praha., 2013. Diplomova prace (Mgr.). UNIVERZITA KARLOVA.
Fakulta socialnich véd, str. 79.

37 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., 10z3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5, str. 320.

38 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovani agendy: masovd média a veiejné minéni. Praha:

Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-591-2, str. 25.
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(viz gatekeeping), ktery uskutecnuji pomoci urcitych zpravodajskych hodnot, nejen
informuji, ale jsou schopni jim i ovlivnit, jakou diilezitost budou mit jednotlivé zpravy
pro piijemce. Tato schopnost médii ovliviiovat vyznamnost zprav se nazyva nastolovani
agendy neboli agenda setting. Vyznamnost (,,salienci®) ovliviiuje mnoho faktord,

napiiklad pozice zpravy v rdmci deniku, titulek nebo délka zpravy. ,,Po urcité dobé

vvvvv

zpravach. Agenda zpravodajskych médii se stava, do znaéné miry, vefejnou agendou.**

Poprvé byl vyraz agenda setting pouzit v roce 1972, a to v souvislosti s médii
a politickym dénim. Objevil se ve ¢lanku Maxwella E. McCombse a Donalda L. Shawa
pod nazvem The agenda-setting function of mass media. ,,Sama piedstava, Ze se média
néjakym zpiisobem podileji na ustavovani agendy, jiz vetfejnost bere za svou, je oviem

star$i. Objevuje se napf. jiz v knize Waltera Lippmanna Public Opinion.*4°

Zakladnimi dvéma dil¢imi projekty Maxwella a Shawa, které byly pro teorii
agenda settingu zasadni, byl projekt Chapel Hill a Charlotte Study, oba probihaly
béhem prezidentskych kampani. Studie Chapel Hill vysla roku 1968 a Charlotte Study
vroce 1970. V ramci prvni dospéli autofi k vysledku, Ze ,.existuje silnd souvztaznost
mezi tematickou agendou médii a tim, co vnimaji respondenti za dilezité.“*! Druhy

vyzkum voli¢li ve mésté Charlotte poté potvrdil zavéry z Chapel Hill.*

Proces nastoleni agendy zacind vybérem témat. Tvilrci zprav prechdzi od
gatekeepingu ovlivnénym zpravodajskymi hodnotami k agenda settingu uvnitt medidlni
organizace. AZ poté se agenda pfesune mimo ni a stane se z ni agenda vefejna. Témat,
mezi kterymi mohou novinafi vybirat, je nespocetné. MoZnosti medialnich instituci

i vefejnosti jsou v§ak omezené, proto se nemohou zabyvat vice tématy najednou.*?

3 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovani agendy: masovd média a veiejné minéni. Praha:
Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-591-2, str. 26.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. 2., prepracované vydani. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0743-6.

“ TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 115.

42 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovani agendy: masova média a verejné minéni. Praha:
Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-591-2, str. 34.

4 Tamtéz, str. 71.
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V pribéhu let vznikaly dalsi rozsifeni této teorie a dnes je proces agenda setting
rozdelen do dvou fazi. Prvni faze je nastolovani agendy, ve které¢ média sdé€luji, ,,na co
¢tenafi maji myslet”. V druhé fazi probiha poté nastolovani agendy atributli. Zde média
pomoci zprav ukazuji, jak o nékterych tématech premyslet.** Je vSak nutné dodat, Ze

piijem téchto zprav je ovlivnén vlastnostmi étenat a jejich znalosti tématu.*’

»Vysledné, jak vime diky dikazim nastolovani agendy atributl, lidé takeé
objekty zasazuji do rdmct a pfifazuji riiznou miru diilezitosti atributim osob, veiejnych
témat i dalsich objektl, kdyz o nich hovoii nebo premysli.“*® Pifjemci v§ak nejsou
jedini, ktefi popisované udalosti ramuji. Pivodci textl vradmci jejich tvorby také
vybiraji a nésledné¢ zdlraziuji urcité atributy zpravy. Tomuto procesu se fika framing

neboli ramcovani.*’

Nicméné, prestoze média v tomto sméru mohou mit vliv na Ctendie, objevily se
vramci studii 1 pfiklady reverzibilniho nastolovdni médii. Pfi ném dochézelo

k opa¢nému t¢inku, kdy vefejna agenda ovlivnila agendu medidlni.*®

24. Souvislost s vyzkumem
Uvedené teorie Uzce souvisi s vyzkumem, kterym se zabyvam. V ramci

nastolovani agendy se mij vyzkum omezi na prvni fazi, tedy na to, ktera témata se
v souvislosti s cenou nejcastéji objevuji v Ceskych denicich a jaky je jim déan prostor.
Budu se zabyvat i stranou, na které se nejCastéji literarni nebo knizni ceny objevuji.
Zminim 1 mozné atributy zprav, které mohou ovliviiovat ¢tenafe. K podloZeni hypotéz
mi poté poslouzi teorie zpravodajskych hodnot. O ty se budu opirat i v ramci

interpretace vysledkd.

4 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovani agendy: masovd média a verejné minéni. Praha:
Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-591-2, str. 133.

4 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 115.

46 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovani agendy: masové média a verejné minéni. Praha:
Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-591-2, str. 133.

4T TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 123.

¥ MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovini agendy: masovd média a verejné minéni. Praha:

Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-591-2, str. 42.
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3 Metodika vyzkumu

3.1. Kvantitativni obsahova analyza

Nejvhodnéj§im zpisobem pro ziskdni medidlniho obrazu literdrnich cen je
obsahova analyza. Ta vychédzi zneopozitivistické¢ tradice zkoumani a umoziuje
zpracovat velké mnozstvi dat, které je nezbytné k hlubsimu pochopeni dané¢ho
medilniho tématu.*” Diky obsahové analyze dokaZeme vyvodit z textu zavéry, které
jsou validni a zaroven replikovatelné. Schopnost ovéfit vysledky vyzkumu je jednim
jako je cas nebo okolnosti, jsou schopni dojit pii pouziti stejné metodologie
k identickym zavériim, k jakym dospéli vyzkumnici ptredchozi.®® Bernard Berelson
mylné povazovany za zakladatele této metody ji definuje jako ,,vyzkumnou techniku pro

kvantitativni, systematicky a objektivni popis zjevného obsahu komunikace*>".

I ptes propracovanou metodiku ma obsahova analyza své limity. ,,Medialni texty
Jjsou sloZeny ze znakii a jsou tzv. polysémické, mohou potencidlné nést vice vyznamii*>,
kvili polysémanti¢nosti je naslednd interpretace Ctenaie ovlivnéna kontextem, kulturni
ptislusnosti apod. V disledku tohoto nedostatku poznatky ziskané obsahovou analyzou

nevypovidaji nic o tom, jaky vyznam maji zkoumané texty pro své ctendie*>.

3.2. Cil prace

Cilem mé bakalaiské prace je popis medialni reflexe literarnich a kniznich cen.
Tento popis bude vychazet z vyzkumu, pro néjz zvolim metodu kvantitativni analyzy,
kterd mi pomiiZe zjistit medidlni obraz Ceskych literarnich a kniZnich cen. Zjistim, jak
jednotlivé deniky o cenach informovaly. Vyzkumnymi jednotkami budou c¢lanky

vydané v hlavnich celostatnich denicich, tj. deniku Pravo, Mladé4 fronta Dnes, Lidové

4 SEDLAKOVA, Rendta. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9, str. 291.

50 KRIPPENDORFF, Klaus. Content analysis: an introduction to its methodology. Fourth edition. Los
Angeles: SAGE, [2019], xiv, 453 s. ISBN 978-1-5063-9566-1, str. 18.

51 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9, str. 291.

32 Tamtéz, str. 297.

3 Tamtéz.

17



noviny a Hospodaiské noviny, za poslednich Sest let, tedy v letech 2013 az 2018.
Clanky musely vtu dobu vyjit v ti§téné podob&. Do analyzy nezahrnuji &lanky
regiondlnich mutaci a piiloh, protoze regionalni mutace a piilohy vychazejici v urcité
dny v tydnu nemaji takovy ctenarsky dopad jako clanky vychézejici celorepublikové.
Stejné¢ tak vynechavam deniky bulvarniho typu, to znamend denik Blesk a Aha,

a deniky, které vychézeji zadarmo.

K vyhledavani ¢lankti pouzivam medialni databazi Newton Media Search.
V prvni fazi analyzy vyhledavam pomoci hesla "literarni cena” OR "knizni cena” OR
"magnesia litera”. Zde mi medialni databaze k analyze poskytne 985 jednotek. Tyto
jednotky je dale tfeba vyhodnocovat pomoci rubrik, a to z toho divodu, ze nékteré
¢lanky 1 ptes prvotni filtr vysly v regiondlni mutaci nebo v rdmci ptiloh. V druhé fazi
nasledné pomoci hesla "konkrétni literarni cena” NOT "literarni cena” NOT "knizni
cena" NOT "magnesia litera” vyhledavam jednotky, které prvni heslo nebylo schopné

zobrazit. Pouzivam k tomu jiZ konkrétni ceny vyhledané v prvni fazi.

3.3. Vyzkumné otazky a hypotézy
Vyzkumné otazky, které jsem si polozila, mi pomohou zjistit pouze zékladni
udaje o reflexi literarnich a kniznich cen v ¢eskych médiich. Pokladam jejich
zodpovézeni za nezbytny predpoklad k dalSimu badani vztahujicimu se k tomuto

tématu, a to z ditvodu absence jakéhokoli jiného vyzkumu.

o VOI: Jaky prostor je vénovan literarnim a kniZznim cenam v Ceskych
médiich?
o H1l: Dojdeme ke stejnym zavérim jako Lenka Sladkova ve

své diplomové praci, tj. ,literarnim a kniznim cendm je v periodikdch davan

pouze omezeny prostor. Lze v nich nalézt kritkd oznameni o lauredtech ¢i

rozhovory*>*,

5 SLADKOVA, Lenka. Ceské literdrni ceny 21. stoleti. C. Bud., 2014. Diplomova prace (Mgr.).
JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Filozofické fakulta, str. 79.
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o VO2: Jaky je postoj denikli k cendm?

. H2: Postoj médii bude neutralni. Vychazim z predpokladu, Ze vétSina
Clankd  bude zpravodajskych. Podle Viktora Jilka se ,po puvodcich
zpravodajskych textll ze strany recipientd ocekava objektivita, pravé ta je

v rozporu s jakymkoliv hodnocenim‘>.

o VO3: Ktera cena je nejvice medializovana?
o H3: Nejvice medializovanou cenou bude Magnesia Litera. Usuzuji tak
z prace Lenky Sladkové i z toho, ze Magnesia Litera vznikla jako televizni

pofad, tudiz ma velkou publicitu.*®

o VO4: PiSou média vice o ceskych, nebo zahrani¢nich literarnich
a kniznich cenach?

. H4: Jednou z primérnich zpravodajskych hodnot v zdpadnich médiich,
které plisobi na vybér zpravy, je blizkost mista déje. Blizkost by tedy m¢la hrat
zasadni roli v zastoupeni zprav o zahrani¢nich cenach a jeho poméru k cenam
¢eskym. Nicméné dle mého nazoru budou pievladat ¢lanky o zahrani¢nich
literarnich cenéch, a to v disledku jiné zpravodajské hodnoty vztahujici se

k velkému vyznamu cen mezinarodnich.>’

3.4. Vybrany vzorek analyzy
Zkoumany soubor analyzy bude ohranicen datem od 01. 01. 2013 do
31.12.2018. Toto obdobi jsem zvolila piedev§im kvili aktualnosti. Vyzkumnou

jednotkou budou €lanky bez obrazku. Vychdzim z vyzkumu Lenky Sladkové a jejiho

55 JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych viivii.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2009. ISBN 978-80-244-2218-3, str. 58.

56 SLADKOVA, Lenka. Ceské literdrni ceny 21. stoleti. C. Bud., 2014. Diplomova prace (Mgr.).
JTHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Filozoficka fakulta, str. 71.

5T MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., r0z3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5, str. 320.
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tvrzeni, Ze ,,0 literarnich cendch nalezneme jen kratkd ozndmeni*®. Ta ve vé&t§ing

ptipadl nejsou doprovéazena fotografii.

3.5. Operacionalizace

Proménné slouzici k identifikaci:

1. Potadové ¢islo ¢lanku v kddovaci knize
2. Denik

3. Datum vydani

4. Titulek

5. Strana

Proménné, které ndm zodpovi jednotlivé vyzkumné otazky:

6. Rozsah ¢lanku

7. Druh funk¢ni oblasti

8. Hodnoceni ceny

9. Pridavna jména pouzita k hodnoceni

10. Jednotliva literarni cena

11. Vztah k Ceské republice: domaci vs. zahrani¢ni
12. Pfedmét ¢lanku: literat vs. cena vs. kniha

13. Téma, s nimzZ je cena spojena

Kazdy ¢lanek bude rozebran vzhledem k témto kategoriim, kterych je celkem
13. Ty mohou nabyvat jen hodnot pfedem urCenych a uvedenych v dokumentu

v prilohach.
Kategorie ¢. 1 oznacuje poradové Cislo jednotlivych ¢lankl v analyze.

Kategorie €. 2 zaznamenava jednotlivy denik, ve kterém dany c¢lanek vysel.

Oznaceny budou ¢islem od 1 do 4. KaZzdému deniku bylo pfifazeno jiné Cislo.

Kategorie ¢. 3 patifi datu vyddni. Datum je zaznamenané ve tvaru

DD.MM.RRRR.

* SLADKOVA, Lenka. Ceské literdrni ceny 21. stoleti. C. Bud., 2014. Diplomova prace (Mgr.).
JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Filozoficka fakulta, str. 71.
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Kategorie €. 4 je vyhrazena pro hlavni titulek ¢lanku.
Kategorie ¢. 5 oznacuje Cislo strany, na které se dany text nachazel.

Kategorie €. 6 je rozsah ¢lanku. Zde uvedu rozsah ¢lanku ve znacich. Jak uz
jsem uvedla vyse, do rozsahu nepocitam fotografie. Z tohoto diivodu neni tfeba ¢lanek
méfit v centimetrech, jak byva zvykem. Do znak je zapocitan titulek, popf.
1 podtitulek. Dale zde nejsou zapocitavany tabulky a dalsi prvky obsahujici text. Znaky

jsou uvadény vcetn¢ mezer.

Kategorie ¢. 7 se vztahuje k druhu funk¢ni oblasti ¢lanku. Zde budu hodnotit,

zda jsou ¢lanky zpravodajské, publicistické nebo nezaraditelné.

Kategorie ¢. 8 je vénovana hodnoceni ceny. Tj nasledujici: pozitivni, negativni,

neutralni, nebo zadné.

Kategorie €. 9 se stile vztahuje k hodnoceni, avSak podrobnéji. Na zaklade
ptedchozi kategorie posoudim, jaké hodnoceni je cené autorem ptisouzeno. To odvodim
z hodnoticich pfidavnych jmen, které autor pouzil. Prave tato ptidavna jména budou

zaznamenana do této kategorie.

Kategorie ¢. 10 je jednotliva literarni nebo knizni cena. KaZzdé cené bude

pridé€leno ¢islo, pod kterym bude v kédovaci knize vystupovat.

Kategorie ¢&. 11, vztah k Ceské republice, mi d4 odpovéd na vyzkumnou otazku
¢. 4. Zde se bude zaznamenavat, je-li cena, o které se ve Clanku piSe, Ceskd, nebo

zahraniéni.

Kategorie €. 12 se vztahuje k pfedmétu ¢lanku. Zde bude zaznamenano, jestli byl

¢lanek vénovan ptimo literarni cené, literatovi, nebo ocenéné knize.

Kategorie €. 13 se zabyva tématem, se kterym je cena spojena. Zjistim, zda se
¢lanek vztahuje k nominaci, €i vitézstvi knizni ceny. Stejné tak jestli byla cena zminéna
v souvislosti s blizicim se ro¢nikem udileni ceny, nebo zda je uvedena pouze okrajové
v ramci knizni recenze. Dale v této kategorii zaznamenam, pokud cena byla zminéna

v nekrologu.
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4 Pribéh analyzy
V této kapitole popisu, jaky priitbéh méla obsahové analyza spojena s literarnimi
cenami. Déle vénuji podkapitolu problémim spojenym s analyzou i jejich feSenim.
Stejn¢ tak se budu vénovat Upravam v metodice, které byly v pribéhu koédovani

provedeny. Na zavér vysledky shrnu.

Prvnim krokem v rdmci analyzy bylo urceni spravného rozsahu vzorku. Prvotni
heslo "literdarni cena" OR "knizni cena" nezobrazovalo ceny, které ve svém nazvu
nemaji obsazené slovo cena. V disledku tohoto zjisténi jsem heslo rozsifila o ¢ast OR
,magnesia litera®. Samotné heslo "magnesia litera” ¢inilo 1 655 jednotek, tedy nejvice
jednotek v ramci vyhledavani jednotlivych ocenéni. Pravé proto byla tato cena zahrnuta
do prvni faze. V plivodnim rozmezi let 2008 az 2018 bylo heslem "literarni cena” OR
"knizni cena" OR "magnesia litera" vyhleddno 2 409 jednotek. V duasledku velkého
poctu jednotek jsem byla nucena zmensSit rozmezi let pouze na rok 2013 az rok 2018.
Zde pocet jednotek Cinil 985. K vyhledavani zbylych ocenéni slouzila faze druhd. Zde
jsem uplatnila zjiSténi z prvni faze a do vyhledavani zahrnula ceny, které figurovaly
v ¢lancich, ale nebyly heslem vyhledany. Heslo pot¢ mélo nasledujici podobu
"konkrétni literarni cena" NOT "literarni cena" NOT "knizni cena" NOT "magnesia

litera".

Dalsi fazi analyzy by mélo byt testovani kodérské reliability. Ta by méla
posoudit, zda kodéfi pomoci stejné metodologie jsou schopni dojit ke stejnym
vysledktim.>® Takové testovani viak bylo bezpiedmétné vzhledem k podtu kodérd, ktery

¢inil pouze moji osobu.

Dalsi fazi proto bylo vytvofeni kodovaci knihy pomoci diive stanovené metodologie.
Kniha byla vytvofena pomoci programu Microsoft Excel a jeji specifika byla upfesnéna

v kapitole pojednévajici o operacionalizaci.

59 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: nejuZivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2014. Zurnalistika
a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9, str. 320.

22



4.1. Problémy pri kodovani
Prvni vznikly problém se tykal kategorie &. 10, vztah k Ceské republice. Ve

¢lanku v deniku Pravo ze dne 28. 05. 2013 s titulkem Kratce byla zminéna Cena Franze
Kafky. Ta se d4 svym mezindrodnim dosahem oznacit za zahranicni, zaroven vsak jejim
zfizovatelem je Spolec¢nost Franze Kafky se sidlem v Praze. Po uvédzeni jsem ji nasledn¢
zafadila mezi ocenéni domaci s pfesahem v zahrani¢i. Podobné postupuji i pii zatazeni

ceny IMPAC awards.

Druhym problémem, ktery pii kodovani vyvstal, bylo oznafeni jak
mezinarodnich, tak Ceskych cen PEN klubu. V ¢lancich casto nebylo specifikovano,
o jakou cenu PEN klubu se jedna. Z tohoto ditvodu byly mezindrodni ceny PEN klubt
zaznamenany pod jedno ¢islo. Podobné i ¢eské ceny PEN klubu byly shrnuty do dal§iho

samostatného cisla.

Podobny problém nastal kvili nespravnym ndzviim némeckych literarnich cen.
Autofi ¢lankli Casto oznaCovali ocenéni neoficidlnimi ndzvy, zkrdceninami apod. To
nasledné komplikovalo dohledavani cen ve druhé fazi analyzy. Nakonec jsem jednotky
v druhé fazi vyhleddvala pomoci oficidlniho nazvu. Tento jev dale popisu v kapitole

o nedostatcich této vyzkumné metody.

Dalsi problém, se kterym jsem se potykala, vznikl pii kédovani Statni ceny za
literaturu. Tu v poslednim roce kodovani postihl skandal a porota cenu neudélovala.®
Data, kterd by byla vroce 2018 nasbirdna, by mohla zkreslovat vysledky obsahové
analyzy. K vyfazeni pfispél 1 fakt, ze v celkovém poctu kdédovacich jednotek se Statni
cena za literaturu pohybovala v desitkach. Naopak stejny postup nemohl byt uplatnén
u Nobelovy ceny za literaturu, kterd v tomto roce také zrusila udélovani. Ta v rdmci

analyzy ¢ita okolo tisice jednotek, proto by jeji vyfazeni bylo nezadouci.

Dale byla v pribéhu koédovani do kategorie ¢. 12, téma, s nimz je cena spojena,
pfidana hodnota 6. Diky ni bylo moZné zaznamenat zminéni ceny souvisejici s tmrtim

autora.

80CINGER, Frantiek: Statni cena za literaturu letos nebude, prozaik Hajicek ji odmitl pFevzit. In:
Novinky.cz [online], [cit. 2020-7-29]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/domaci/clanek/statni-cena-

za-literaturu-letos-nebude-prozaik-hajicek-ji-odmitl-prevzit-40167759
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Pti kddovani také byla pfidana kategorie €. 6 s nazvem Druh funk¢ni oblasti. Ta

ma v kombinaci s kategorii ¢. 8 pomoci odpovédét na vyzkumnou otazku ¢. 2 (VO2).

4.2. Problémy pri vyhodnocovani vysledkii analyzy

K vyhodnocovani vysledki byly pouzity statistické funkce a ndstroj
kontingen¢ni tabulka v programu Microsoft Excel. Pii jejich pouziti byl zjistén
nedostatek kodovaci knihy, ktery zabranoval optimalnimu tvofeni grafli a statistik.
Tykal se poc¢tu ocenéni v kategorii ¢. 9. V kédovacich jednotkach bylo ¢asto zminéno
nékolik cen najednou. Z toho divodu se vyskytly az 4 hodnoty v jedné kategorii. Kvili
tomuto problému byly pifi vyhodnocovani do kodovaci knihy pfidany 3 dalsi sloupce,
které umoznily snaz$i vyhodnocovani nasbiranych dat. Hodnoty se nicméné i ptesto

vztahovaly k 9. kategorii, proto v ¢asti operacionalizace nejsou uvedeny.

4.3. Nedostatky vyzkumné metody

Béhem vyzkumu se vyskytlo nékolik jevl, které odhalily nedostatek mnou
zvolené metody. Ackoliv by medialni databdze Newton Media Search méla v ¢lancich
vyhledéavat kli¢ova slova zadana v hesle, pfi druhé fazi analyzy jsem dospéla k nazoru,
ze nékteré Clanky obsahujici Magnesii Literu nebyly v prvni fazi vyhledany. Dale pak
i pres selekci heslem "konkrétni literarni cena" NOT "literarni cena" NOT "knizni cena"
NOT "magnesia litera", diky kterému by nemélo dochézet k duplikovani ¢lankt prvni
faze ve fazi druhé, jsem zjistila, Ze se tak nestalo. Clanky, kodovaci jednotky, bylo tedy
nutné vyhledavat ru¢né v programu Microsoft Excel pomoci zkratky Ctrl+F. Tento jev

znaéné prodlouzil celé kodovaci obdobi.

Dalsi jev se jiz netykd medialni databaze, nybrz nazvi jednotlivych cen. Casta
univerbizace jejich nazvl zabranuje efektivnimu dohledavani. Dale pak ztéZuje analyzu
zobeciniovani konkrétnich ocenéni. To se tykd predev§im Nobelovy ceny za literaturu.
Heslo "nobelova cena za literaturu" NOT "literarni cena" NOT "knizni cena" NOT
"magnesia litera" obsahovalo v druhé fazi vyzkumu 600 kodovacich jednotek.
Zobecnénim prvniho slovniho spojeni na "nobelova cena" NOT "literarni cena" NOT
"knizni cena" NOT "magnesia litera" se dostaneme na 2 972 kdédovacich jednotek. Tyto
jednotky obsahuji zpravy o vSech Nobelovych cenéch, které¢ se udileji. Nelze ale
vyloucit, Ze mezi nimi je zna¢né mnozstvi Nobelovych cen za literaturu, které nebyly do

tohoto vyzkumu zatazeny pravée kviili jejich mnozstvi.
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Podobné dohledévani brani i uzivani rznych ndzva cen. Ziejmé je to u nazvii
Némecka knizni cena a Némecka literarni cena. Deutscher Buchpreis nejspise oznacuji
oba nazvy, spravny je pouze Némecka knizni cena. V tomto piipad¢ je potieba znat
kontext némeckych literarnich ocenéni a spravné pak takovy ¢lanek zatadit k pfislusné
cené. Riiznost nazvl je vidét i na cendch francouzskych, kanadskych apod. V jejich
ptipad¢ se uzivaji jak Ceska, tak cizojazy¢na oznaceni. V ¢lancich se objevuji napiiklad
nazvy Cena Renaudot, Prix Renaudot nebo Renaudotova cena. Takovéto rozriiznéni

nazvu muze vést k zdmeéné naptiklad s ocenénim Prix Renaudot des Lycéens.

Hlavni nedostatek je tedy nedokonalost medidlni databaze Newton Media
Search, stejné tak jako rozriiznéné nazvy uzivané autory ¢lankd. Proto je tfeba brat tento
vyzkum jako reprezentativni vzorek, ktery neni schopny, nejen kvuli databézi, ale

1 kvili moznostem kodérky, obsahnout téma celistveé a stoprocentng¢.
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5 Vysledky analyzy
Tato kapitola bude pojednavat o vysledcich vyzkumu, ktery by mél zodpovédét

Ctyfi zakladni vyzkumné otazky, které jsem popsala v kapitolach vyse. Kromé téchto
Ctyt otazek tuto kapitolu doplnim o poznatky, které vyplynuly v pribéhu analyzy. Ty by
mély dokreslit celkovy nahled na téma literarnich cen a jejich medialniho obrazu.
5.1. Pocet prispévki

Z obdobi ohrani¢ené¢ho datem od 01. 01. 2013 do 31. 12. 2018 bylo do kdédovaci
knihy zaneseno piesné 1 065 kodovacich jednotek, ¢lankt. Primérné bylo za jeden rok
zvefejnéno 178 c¢lankd. Tomuto priméru odpovidaji vSechny roky analyzy az na rok
2018. Vroce 2018 bylo publikovano ¢lankd pouze 154. Tato odchylka muze byt
zpiisobena absenci udéleni Nobelovy ceny za literaturu. Udileni bylo zruSeno kvili
sexualnimu obtéZovani a vyzrazovani jmen laureatd.’! V ddsledku toho bylo
publikovano méné rozhovori o lauredtovi a recenzi na jeho knihy. Data poklesu

zaznamenava i graf ¢. 1.
Graf ¢. 1: Pocet ¢lankt za jednotlivé roky (n = pocet ¢lanki, 1065)
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61 Aktualng&. Skandal #MeToo dohnal Nobelovu cenu za literaturu. Letos udélena nebude. In: Magazin -
Aktudlné.cz [online], [cit. 2020-7-29]. Dostupné z:
https://magazin.aktualne.cz/kultura/literatura/skandal-metoo-dohnal-nobelovu-cenu-za-literaturu-

letos-udele/r~30c516ce4f6e11e880d30cc47ab5f122/
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5.1.1.  Pocet prispévkii z pohledu denikii
V analyze jsem zkoumala Ctyfi celostatni deniky, Mladou frontu Dnes, Lidové

noviny, Pravo a Hospoddarské noviny. NejctenéjSim denikem ze zminované Ctvefice je
denik Mlada fronta Dnes. Jeji ¢tenost se pohybuje na 1 milionu a 109 tisicich osob za
rok 2018. Druhym nejctenéjSim denikem je Prdvo. Zde Cini celkova Ctenost za ten samy
rok 493 tisic Ctenaii. Na tietim misté jsou pak Lidové noviny se Ctenosti 426 tisic.
Nejméné ¢tenym denikem jsou Hospoddiské noviny s &tenosti 349 tisic.? Ctenost se
vzdy udava za dvé Ctvrtleti, proto jsem je musela seCist. Tyto tidaje uvadim pro dalsi

kontext mych vysledk.

Graf ¢.2: Pocet ¢lanki dle denikii (n = pocet ¢lanki, 1065)
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Graf €. 2 jasné ukazuje, zZe za obdobi 1. 1. 2013 az 31. 12. 2018 bylo nejvice
¢lankd o literarnich ¢i kniznich cenach zvetfejnéno denikem Prdvo, piesn€ 293. Druhy
nejvetsi pocet ¢lankl byl zvetejnén denikem Lidové noviny. Ty vydaly 281 c¢lankda.
Mlada fronta Dnes vydala 257 ¢lankd a neyjméné clanki, 234, vydaly Hospodarské

noviny. Pokud tato data ddm do souvislosti s ¢tenosti, kterd se v rdmci sledovanych Sesti

62 Mediaguru. Ctenost denikii: Vede Blesk, polepsily si Hospodéiské noviny. In: MediaGuru [online],
[cit. 2020-7-30]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/11/ctenost-deniku-vede-blesk-

polepsily-si-hospodarske-noviny/
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let snizuje, ale poradi denikii v této oblasti zlstava®®, mizeme z toho vyvodit vysledky,

které zobrazuje nasledujici graf.

Graf ¢. 3: Prumérny pocet ¢lanki v souvislosti se ¢tenosti deniki (n1 = pocet

¢lanki, n2 = ¢tenost, 1 065, 2 377)
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Zde vidime, ze Mlada fronta Dnes ma nejvétsi Ctenarsky dosah. Prestoze pocet
¢lankd zmifujicich literarni a knizni ocenéni je mensi neZ u deniku Prdvo a Lidovych
novin, da se usuzovat, Ze nejvetsi vliv na ctendiskou zakladnu ma praveé denik Mlada

fronta Dnes.

5.2. Prostor vénovany literarnim a kniZznim cenam
Tato podkapitola se tyka prostoru, ktery byl literarnim a kniznim cendm vénovan

v jiZ zminovaném obdobi (viz vySe). Méla by poskytnout odpovédi na vyzkumnou
otazku ¢. 1 (VOI1) a potvrdit nebo vyvratit hypotézu ¢. 1 (HI), kterou jsem popsala
v kapitole Vyzkumné otazky a hypotézy.

Prostor byl méfen poctem znakl vcetné mezer, a to z ditvodu elektronického
vyhledavani v databdzi. Za celé obdobi vyzkumu byl v priméru vymezen literdrnim

a kniznim ocenénim prostor o poctu 2 864 znakli. Nejmensi pocet znakli byl 157

3 Mediaguru. Nejétengj§im denikem opét Blesk, trend se neméni. In: MediaGuru [online], [cit. 2020-7-
30]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/08/nejctenejsim-denikem-opet-blesk-trend-

se-nemeni/
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anejvyssi 16 992. Mgr. Lenka Sedlakova ve své diplomové praci, o kterou se opird ma
hypotéza, tvrdi, Ze ,,literdrnim a kniznim cenam je v periodikdch ddvan pouze omezeny
prostor a lze v nich nalézt pouze kratkd oznameni o lauredtech &i rozhovory“.®* Je
otazkou, zda kratkymi ozndmenimi autorka myslela opravdu ozndmeni, nebo zpravu
v zékladni podobné, zkracenou zpravu ¢i fleS. Rozdily mezi zminénymi zanry,
ozndmenim a zbylymi tfemi uvedenymi, jsou v datu kondni udalosti.®> Nicméné typické
oznameni se pohybuje mezi 200 az 300 znaky vcetné mezer. Median poctu znakd,
2479, je tedy desetkrat vétSi, nez je u tohoto zanru bézné. Takovy pocet znaku
odpovida napftiklad rozsitené zpraveé konické pozice. Do tisice znaki bylo zanalyzovano
220 zpravodajskych ¢lankd. Tyto ¢lanky pravdépodobné obsahuji i 0zndmeni.®® Pokud
medidn porovndm s prumérnym poctem znakl, ktery je bézny u publicistického

rozhovoru, v tu chvili je pocet znakl 2 479 pfili§ maly.

Je treba dodat, Ze clankti nad 1000 znakd, at’ uz zpravodajskych nebo
publicistickych, je v kddovaci knize 845. To, Ze vétSina Clankl je pravé nad timto
poctem znakil, napovidd, ze jde o texty, které nemaji charakter pouze stru¢nych

oznameni.

Rozsah ¢lankd se ménil 1 ve vztahu ke konkrétnim cenam. U osmnécti nejvice
zminovanych v ramci analyzy nebyl rozptyl rozsahu tak markantni. Vybocuje z nich
vSak Cena Evropské unie za literaturu, ke které se v priiméru na ¢lanek vztahuje rozsah
3 355 znakt. Takovy rozsah je neo¢ekavany predevs§im proto, ze v poctu ¢lankt je Cena
Evropské unie za literaturu mezi osmndcti nejzminovanéjSimi cenami na 16. miste.
Nejmensi pramérny rozsah mé poté Cesky bestseller, 1 893 znaki. Toto &islo vzhledem
k 18. mistu v ramci nejzminovanéjSich ocenéni piekvapivé neni. Tato tvrzeni doklada

1 niZe ptilozeny graf €. 4.

4 SLADKOVA, Lenka. Ceské literdrni ceny 21. stoleti. C. Bud., 2014. diplomova prace (Mgr.).
JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Filozofické fakulta, str. 79.

65 JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych vlivii.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2009. ISBN 978-80-244-2218-3, str. 77.

6V ramci analyzy jsem se nezabyvala zanry jednotlivych ¢lankd, proto nemohu s jistotou tvrdit, ze
vsechny tyto clanky jsou oznamenimi.
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Graf ¢. 4: Literarni cena ve vztahu k rozsahu ¢lanku (n = priimérny rozsah ve

znacich, 50 564)
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Z téchto tvrzeni a udaji vyplyva, ze pruimérny ¢lanek o literarnich a kniznich
cenach odpovida rozsahem rozsifené zpravé konické pozice, coz doklada i pocet
zpravodajskych ¢lankli v analyze. Tento zanr se dd povazovat za typicky pro novinové
clanky. AvSak ani tvrzeni, Ze Ceské deniky vénuji literdrnim ocenénim prostor umérny
rozsahu papirového vydani deniku, neni zcela spravné. Je tfteba dodat, Ze mnohdy se
¢lanky cendm vénuji okrajové a velky rozsah je vénovan jinému tématu. Proto nelze

v ramci tohoto vyzkumu jednozna¢né odpoveédét na otdzku, jaky je cendm vénovan

prostor, pouze pomoci poctu znakl na ¢lanek.

Co se tyCe rozsahu, nejvice vybocuje Cena Evropské unie za literaturu, ackoli
v po¢tu zminéni se v Zebficku umistila na 16. misté. Tuto odchylku nejsem schopna

z dalSich dat nijak vysvétlit.

5.3. Postoj denikii k literarnim nebo kniZznim cenam
Postoji denikli se zabyvd vyzkumnd otdzka €. 2. Zde se hypotéza opird o

predpoklad, ze vétSina c¢lanklt bude zpravodajskych. ,,Mezi nejcastéji artikulované
normativni pozadavky na zpravodajstvi v liberdln¢ demokratickych spolecnostech

miizeme zafadit pozadavky objektivity, vyvaZenosti a nestrannosti.“®” Pravé nestrannost

8 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, str. 143.
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vyluéuje v textu vyjadieni jakéhokoliv postoje autora k dané véci.®® Podle Jamese
F. Englishe by v rdmci vydanych ¢lankd mély pfevazovat ty publicistické. Dle jeho
nazoru se v médiich o ocenénich piSou pouze texty zalozené na kritice nebo
nepodloZenych bulvarnich informacich. K cenam se také podle jeho slov casto vyjadiuji

zhrzeni spisovatelé, ktefi cenu neobdrzeli.*

Z celkovych 1065 vyzkumnych jednotek bylo 570 zpravodajskych a 449
publicistickych. Zbylé jednotky nebyly zataditelné k funkcéni oblasti.

Hodnoceni se vyskytlo zhruba u 13 % z celkového vzorku. Ve zpravodajskych
¢lancich se objevilo 80krat, v publicistickych 54krat. U zpravodajskych ¢lankl se tedy
hodnoceni objevilo u 14 % c¢lankt. Hodnoceni je rozdéleno do tii typu, tj. pozitivni,
negativni a neutrdlni. Neutralni hodnoceni je zarazeno kvuli obecnému konstatovani
vlastnosti, kterd vSak nemda hodnotici funkci. I tak je do klasifikace zatazena kvili
moznym dopadim na ctendfe. Ty vysvétlim v podkapitole vénujici se adjektivim.
Pokud se v ¢lanku z4dné hodnoceni neobjevuje, je ke ¢lanku pfifazena ¢tvrtd hodnota
symbolizujici jeho absenci.

5.3.1. Hodnoceni ve zpravodajskych ¢lancich

Nejprve se zaméfim na hodnoceni, které obsahuji ¢lanky zpravodajské. U 490
znich se hodnoceni neobjevilo zadné. Tuto hodnotu v grafu ¢. 5 neuvadim kvili
zvyraznéni zbylych tfi poloZek. Nejvice se objevilo kladné hodnoceni ocenéni, presné
66krat. Neutralné bylo oznaceno 13 literarnich nebo kniZnich cen. Pouze jednou byla

cena posouzena v ramci zpravodajstvi zaporne.

68 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., r0z3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5, str. 320.
8 ENGLISH, James F. Ekonomie prestiZe: ceny, vyznamendni a obéh kulturnich hodnot. Brno: Host,

2011. Teoreticka knihovna. ISBN 978-80-7294-492-7, str. 31.
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Graf ¢. 5: Hodnoceni zpravodajskych ¢lanki (n = pocet hodnoceni, 80)
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Nejcastéji bylo k hodnoceni u téchto ¢lankl uZzito kvalitativni adjektivum prestizni. To
se ve zpravodajskych vyzkumnych jednotkach objevilo ptesné 28krat. Jako druhé bylo
nejvice pouzito superlativni adjektivum odvozené od tohoto kvalitativniho adjektiva,
Jako dalsi se vyskytovalo neutralni relacni adjektivum mezindarodni. Jeho neutralnosti se
budu zabyvat nize. Jako dal$i bylo ve vztahu k ocenéni zminovéano kvalitativni

adjektivum vyznamnd. Dals$i adjektiva se vyskytovala v ¢lancich jednou nebo dvakrat.
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Graf ¢. 6: Pridavna jména pouzita k hodnoceni v ramci zpravodajskych ¢lanki

(n = pocet vyskyti pridavnych jmen, 80)

5.3.2. Hodnoceni v publicistickych ¢lancich
U 449 publicistickych ¢lankt se hodnoceni objevilo ménckrat nez u ¢lanka

zpravodajskych. Objevilo se ve 13 % ¢lank, tedy 54krat. Z tohoto ¢isla ¢italo presné 43
kladné hodnoceni. Neutralni hodnoceni se objevilo 9krat a zdporné 2krat. 395 ¢lanki

neobsahovalo klasifikaci vlibec. Graf opét neobsahuje polozku zadného hodnoceni.

Graf ¢. 7: Hodnoceni publicistickych ¢lanki (n = poc¢et hodnoceni, 54)
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NejcastejSim kvalitativnim adjektivem v €lancich bylo opét prestizni. To se
vtomto druhu vyzkumnych jednotek objevilo 21krat. Dal§im tentokrat relaénim
adjektivem bylo slovo mezindrodni. V ¢lancich bylo toto slovo pouzito 9krat. Tretim
v poradi nejuzivanéjSim adjektivem byl superlativ nejprestiznéjsi. Objevil se Skrat. Dale

byla zminéna adjektiva jako vyznamna, nejvyznamnéjsi, nejvyssi apod.

Graf ¢. 8: Pridavna jména pouZzita k hodnoceni v ramci publicistickych ¢lanki

(n = pocet vyskyta piidavnych jmen, 54)
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U néekterych denikli bylo poté hodnoceni patrnéj$i nez u jinych. Statisticky
nejvice hodnoticich adjektiv, ve 14 % ¢lankt, pouzili autofi v €lancich deniku Prdvo.
Naopak nejméné je uzivali autofi clankil v deniku Hospodarské noviny. Hodnoceni se
objevilo pouze v 11 %. Nejvice kladnych i1 zapornych adjektiv pouzili autofi deniku
Mlada fronta Dnes. Nejvice neutralnich hodnoticich adjektiv se objevovalo v deniku
Pravo. Graf €. 9. nezobrazuje hodnotu chybé&jiciho hodnoceni. Podrobné vysledky

shrnuje tabulka €. 1. V ni jsou vySe zminéna tvrzeni doloZena procentualné.
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Graf ¢. 9: Pocet hodnoticich adjektiv vzhledem k deniku (n= pocet pouZitych
adjektiv, 1065)
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Tabulka €. 1: Pocet adjektiv vzhledem k celkovému poctu ¢lanki v jednotlivych

denicich
Mlada fronta Dnes | Lidové noviny | Pravo Hospodarské noviny

Celkovy pocet ¢lankd 257 281 293 234
Celkovy pocet

hodnoceni 35 35 42 26
Kladné hodnoceni 31 30 28 23
Zaporné hodnoceni 2 1 0 0
Neutralni hodnoceni 2 4 14 3
Celkové hodnoceni v % 13% 12% 14 % 11%
Kladné hodnoceni v % 12 % 11% 10 % 10 %
Zaporné hodnoceni v % 1% 0% 0% 0%
Neutralni hodnoceni v % 1% 1% 4% 1%

5.3.3. Nejuzivanéjsi adjektiva k hodnoceni
Z kapitol vySe si Ize povSimnout, ze néktera adjektiva se opakuji u obou

funkénich oblasti. Jde predevsim o adjektivum prestizni, jeho superlativum

vvvvvv

a mezindrodni.

Prvnim adjektivem, kterym se budu zaobirat, je prestizni, adjektivum
kvalitativni. Toto pifidavné jméno bylo pouzito v celém rozsahu analyzy u 20

zahraniCnich 1 Ceskych ocenéni. Nejvice se objevilo u Nobelovy ceny za literaturu. Cena
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tak byla oznacena za prestizni 9krat. Druhou cenou, kterd byla timto slovem nejcastéji
oznacena, byla Man Bookerova cena. Slovo prestizni se u ni objevilo 8krat. Z ¢eskych
cen byla za prestizni nejvice povazovand Cena Franze Kafky a Magnesia Litera, a to

kazda 3krat. Podrobné¢ tuto problematiku ukazuje nasledujici graf.

Graf ¢. 10: Uziti adjektiva prestiZni (n = pofet uZiti u ceny, 50)
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Z grafu je patrné naduzivani tohoto ptfidavného jména. Je tedy otazkou, jak
tvlirci Zurnalistickych textli pracuji stimto slovem. Jist¢é vSak je, Ze CcCastym
oznacovanim riznych cen za prestizni jeho vyznam klesa. Z celkového poctu €lankl
bylo adjektivum prestizni nebo nejprestiznéjsi uzito v 7 % c¢lankt. Hlavni problém vsak
vidim v poctu cen, u kterych bylo pouzito. V clancich se objevilo dvacet rGznych
ocenéni, kterd jsou deklarovana jako prestizni. To mlze u ¢tenafit vyvolat pochybnost

o celkové prestizi jakéhokoli ocenéni.

Dal8im hojné uZivanym adjektivem je slovo mezindrodni. Adjektivum bylo uzito
u Ceny Franze Kafky, Man Bookerovy ceny a u Zlaté tibetské antilopy. Toto relacni
adjektivum ma za funkci specifikovat ocenéni s nadnirodnim ptesahem. Kromé

specifikace miiZze vSak i1 implikovat vétsi prestiz.
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Prestiz literarnich cen se podle Jamese F. Englishe odviji od prestize jejich
porotctl.”’ To vsak plati pouze na model cen anglosaskych. V eském prostiedi tento

fakt zatim nebyl potvrzen ani vyvracen.

Graf ¢. 11: Uziti adjektiva mezinarodni (n = pocet uziti, 23)
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Cena Franze Kafky Zlata tibetska antilopa  Man Bookerova cena

Z vysledkt analyzy, které jsem zde ptedestiela, vyplyva, Ze je hypotéza ¢. 2
nespravnd. Ackoliv maji tvlrci zpravodajskych textl zachovavat objektivitu, ve
zpravodajskych textech o literdrnich cenach je uZito velké mnoZstvi hodnoticich
adjektiv. NejCastéji v ramci analyzy bylo pouzité kvalitativni adjektivum prestizni.
Kwvili jeho naduzivani dochdzi k degradaci vyznamu. Dalsi adjektivum mezindrodni,
které je tentokrat relacni, mize kromé své specifikacni funkce nést druhotny vyznam.

Ten opét mlize naznacovat prestiz.

5.4. Nejmedializovanéjsi ceny
Medializaci, kterou v nasledujicich odstavcich rozeberu, se zabyvd vyzkumna

otazka €. 3 (VO3). Tato podkapitola by méla potvrdit nebo vyvratit hypotézu, Ze nejvice

medializovanou cenou bude Magnesia Litera.

Celkove bylo v analyze zminéno 79 literarnich nebo kniznich cen, konkrétné 20

¢eskych a 59 zahrani¢nich. Zahrani¢ni literarni a knizni ceny byly zastoupeny cenami

7O ENGLISH, James F. Ekonomie prestize: ceny, vyznamendni a obéh kulturnich hodnot. Brno: Host,

2011. Teoreticka knihovna. ISBN 978-80-7294-492-7, str 124.
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francouzskymi, polskymi, slovenské, cenami anglosaskych zemi, cenami zemi
asijskych, cenami severskych zemi, slovinskymi, némeckymi, rakouskymi a dal$imi.
Z téchto 79 cen jsem urcila podle poctu uvedeni 18 nejmedializovanégjSich, které jsou

zahrnuty do grafii. Zeb¥i¢ek byl stanoven od 10 zminéni v kédovaci knize.

Nejmedializovanéjsi cenou je Nobelova cena za literaturu. Ta se objevila v 386
kodovacich jednotkach. Jako druhd je nejCastéji zminéna cena Magnesia Litera
s vysledkem 289 vyskytii. Jen tato dvé ocenéni dosahla na fad stovek, zbyvajici jiz
zaznamenala jen desitky. Tietim nejzmiflovanéjSim ocenénim je poté Pulitzerova cena.

Byla uvedena piesné 92krat. Podrobnéjsi vysledky zobrazuje graf ¢. 12.

Graf ¢. 12: Pocet osmnacti nejvice zmifiovanych cen v ramci analyzy (n = pocet

zminéni, 1137)
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Graf zcela jasné ukazuje, Ze hypotéza ¢. 3 (H3) byla mylna. Nobelova cena za
literaturu je zminéna Castéji nez Magnesia Litera. AvSak pokud bych vyzkumnou otazku
formulovala jinak a okruh zuzila pouze na ocenéni Ceska, byla by spravna. Da se tedy
tvrdit, Ze nejmedializovangj$i zahranicni cenou je Nobelova cena za literaturu a

nejmedializovangj$i ¢eskou cenou je Magnesia Litera.

5.5. Pomér zahranicnich a ¢eskych cen
V posledni vyzkumné otézce, kterou jsem si polozila, jsem se ptala na pomér

¢eskych a zahrani¢nich literarnich a kniZnich ocenéni. V ramci hypotézy jsem se opirala

o teorii zpravodajskych hodnot.
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Celkem bylo zminéno, jak uz jsem uvedla v pfedeslé podkapitole, 79 literarnich
a kniznich cen, z toho 20 Ceskych a 59 zahrani¢nich. V zebticku 18 nejzminovanéjSich
tvofi pies polovinu ceny Ceské. Dohromady v radmci tohoto poradi bylo 1 137 zminek.
To Ize odvodit i z grafu &. 11. Ceskych ocenéni je zde uvedeno 543, zahrani¢nich 594.
Je tfeba si uvédomit, ze pocet ¢lanki neodpovidd poctu zminéni, a to z ditvodu ¢astého
vyskytu nékolika cen v ramci jednoho ¢lanku. Pokud se podivame na pocet zminéni,
pomér ceskych a zahrani¢nich cen je 585 : 698. Hodnoty zde zminéné shrnuje

tabulka ¢. 2.

Tabulka €. 2: Poméry zahrani¢nich a ¢eskych cen

Zahranicni ceny Ceské ceny
Pocet cen 59 20
Pocet ¢lankd 553 460
Pocet zminek 698 585
Pocet zminek v ramci top 18 594 543
Prdmérny pocet zminéni 12 29
Primérny pocet ¢lankd na cenu 10 23
Prdmérny pocet zminek na cenu v ramci top 18 74 58

Hypotéza, Ze budou pirevladat C¢lanky o =zahrani¢nich literarnich cenéach
v disledku zpravodajské hodnoty vztahujici se k velkému vyznamu ocenéni
mezinarodnich, je diky tGdajim, které jsem dolozila, nespravna. Ceskd média sice
publikuji v souctu vice ¢lankt k zahrani¢nim cenam (coz plati i o poctu zminek), avSak
je to dano pfedev§im mnoZstvim zahrani¢nich cen jako takovych. Na ceskou cenu
pfitom pifipada primérné vice neZ dvojnasobny pocet ¢lankl neZ na zahrani¢ni. Velky
vyznam mezinarodnich ocenéni tedy hraje mensi roli pfi vybéru zprav o cenach nez
blizkost udélosti. Disproporce mezi poctem ¢lankl/zminek a poctem ¢lankli na cenu
muize napovidat, Ze zahrani¢ni kniZni ceny jsou vramci nastolovani agendy
a gatekeepingu povazovany za predmét dostatecné relevantni pro zafazeni do
medialniho obsahu, avSak ¢eskym kniznim cendm se v tomto smyslu otevira daleko Sirsi

prostor pro opakované zmifiovani, navazovani, rozvadéni tématu atd.

5.6. DalSi poznatky vyplyvajici z analyzy
Diky dalSim kategoriim, které jsou soucasti kodovaci knihy, je moZzné podat
ucelengj$i medidlni obraz tématu, kterému se vénuji. Tyto kategorie mi umozZni rozsifit

nahled na literdrni ceny mimo c¢tyfi zdkladni vyzkumné otdzky. Jsou jimi predevSim
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kategorie 12 a 13, pfedmét clanku a téma, s nimz je ocenéni spojeno. Kromé téchto

dvou kategorii zde zahrnu dalsi data, ktera vyplynula pii vyhodnocovani vysledki.

12. kategorie se vénuje predmétu ¢lanku. Ten je rozdélen do 4 hodnot. V ramci
analyzy jsem hodnotila, zda pfedmétem vyzkumné jednotky je cena, literat, kniha nebo
ani jedna z moznosti. Odchylky v poctu ¢lankli vzhledem k jeho pfedmétu nevysly pfilis
rozdilng. Jejich rozdily se pohybovaly v fadu desitek. Nejvice ¢lankt, 249, vsak bylo
uvetejnéno s predmétem vztahujicimu se k ocenéni. Nejméné poté vysSlo clanka

souvisejicich s knihami, objevily se 226krat. Vysledky zndzorniuje i nasledujici graf.

Graf ¢. 13: Pocet ¢lankii s rozdilnym predmétem (n = pocet ¢lanku, 1065)
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Pokud tuto kategorii ddm do souvislosti s kategorii vénovanou deniku, ziskdm
dalsi udaj, vztah pfedmétu ¢lanku a deniku. Toto spojeni ukazuje, Ze nejvice se
pfedmétem ceny zabyvd denik Pravo s hodnotou 120, nejméné se 43 clanky
Hospodarské noviny. Texty vénujici se predmétu literata poté nejCastéji vychazi
v deniku Lidové noviny. Nejméné¢ se jimi zaobiraji Hospodarské noviny. Knihou se poté
nejcastéji zabyva Mlada fronta Dnes, nejméné pak denik Prdvo. Hodnoty opé€t shrnuji

ve formé grafu.
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Graf ¢. 14: Predmét podle denikii (n = pocet ¢lanki, 1065)
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Tématem, které souvisi se zminénim ceny, se zabyva kategorie 13. Zde je
hodnot vice nez u kategorie pfedchozi. Prvni hodnota je spojena s blizicim se ro¢nikem
udileni cen. Druha se vztahuje k nominacim. Nasledujici hodnota zaznamenava
vitézstvi. V pofadi ctvrtd hodnota je vénovdna okrajovému zminéni v recenzi.
Piedposledni, patd hodnota, nezahrnuje ani jednu z moZnosti. Sestd byla ptidana

v pribéhu kodovani a souvisi se smrti autora.

Nejvice uvedeni souvisi s vit€zstvim ceny. Tato hodnota dominuje nad ostatnimi
diky 599 zdznamim. S poctem 131 zaznaml nasleduje okrajové zminéni v rdmci
recenze. Nejméne ¢lankl (pouze 33) uvadi ocenéni v souvislosti s blizicim se ro¢nikem.

Piesné hodnoty vyjadiuje graf €. 15.
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Graf ¢. 15: Pocet ¢lanki v souvislosti s tématem (n = pocet ¢lanki, 1065)
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Jednotlivé deniky se liSily v tématech, pii kterych o ocenénich informovaly.
Vsechny ¢tyfi deniky psaly nejvice o cenach v souvislosti s vitézstvim, jak uz bylo
uvedeno. To potvrzuji jiz ptfedlozené vysledky vySe. Nejvétsi pocet Clankl s timto

tématem vydal denik Prdvo. Naopak nejmensi pocet vydal denik Mlada fronta Dnes.

S blizicim se ro¢nikem nejCastéji ceny zminovala Mladad fronta Dnes, ta ma
prvenstvi 1 v po¢tu recenzi. BliZzicimu se ro¢niku se vénoval tento denik v 9 €lancich,
recenzi se zminénou literd&rni nebo knizni cenou napsal 46krat. U nominaci pak
dominovalo Pravo s poctem 23 c¢lanki, stejné jako u poctu nezataditelnych clankd,
kterych za zkoumané obdobi vydalo 35. O umrti nejcastéji psali autofi deniku Lidové

noviny. Napsali o ném 34krat. Podrobné vysledky ukazuje nésledujici graf.
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Graf ¢. 16: Pocet ¢lanki rozdélenych do témat dle denikii (n = pocet ¢lanku, 1065)
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5.6.1.  Razeni ¢lankii o literarnich nebo kniZnich cenach
Faktory ovlivitujici vybér zpravy a jeji pozd¢jsi zafazeni na urcitou novinovou

stranu se vztahuji k primarnim zpravodajskym hodnotam zdpadnich médii. Ty vychézi
ze sociokulturnich vlivli, které pusobi na vybér zpravy. Tyto hodnoty jsou

soucasti teorie ,,gatekeepingu®.”!

Hodnot, které se mohou vztahovat k literd&rnim ocenénim, je hned nékolik.
Zatazeni miize ovlivnit blizkost mista déje, vyznam i jednoznacnost udalosti, kratky
casovy rozsah mezi udalostmi apod. Odhalit, které hodnoty zatazeni opravdu ovlivnily,

je ale velmi obtiZzné.

Pokud se vSak od hodnot zpravodajskych pfesunu k hodnotdm, které vyplynuly
z analyzy, je ziejmé, ze fazeni zprav o literarnich cenadch mé urcity vzorec. Nejvice
¢lanki je zafazeno na stranu 8 aZz 10, nejméné na stranu 26 az 28. K vizualizaci fazeni

¢lankd jsem pouzila histogram zobrazujici az na stranu titulni strany po tfech.

"t MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., roz3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5, str. 320.
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Graf & 17: Razeni ¢lanki v denicich (n = poéet &lanki, 1065)
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5.7. Zajimava zjiSténi dokreslujici znazornény medialni obraz
Pfi analyze jsem dospéla k n€kolika zajimavym zjiSténim, které bych zde rada

predesttela. Nejdiive navazu na predeslé téma. Na titulni stran¢ novin se Casto vyskytuji
o literarnich nebo kniznich cendch pouze malé oznameni s pfetahem snazicim se nalakat
Stenafe k predteni ¢lanku na stranach dale ve vydani. Casto se na titulni strané také
nachazeji fotografie s popisem nebo jiz zminénym pretahem. Ty jsem vSak v ramci

analyzy vynechala z diivodu rozsahu i predeslého stanoveni kritérii.

Dalsi zjisténi se tyka tématu, které bylo zminovano v souvislosti s literarni nebo
kniZzni cena zminéna. Hojn¢ §lo o recenze na filmové nebo divadelni zpracovani podle

kniZni ptredlohy.

5.8. Shrnuti vysledkii analyzy

Celkem bylo pii kodovani zaneseno 1065 kodovacich jednotek. Primérné bylo
za rok zvefejnéno 178 ¢lankd. Témto Cislim odpovidaji vSechny roky analyzy az na rok
2018. Tuto odchylku mohl zptsobit skandal Nobelovy ceny za literaturu. Nejvice textl
souvisejicich s literarnimi nebo kniznimi cenami vydal denik Prdvo, ackoli je nutné
pfiznat, ze odchylka vydanych ¢lankt podle denikli nebyla nijak velkd. Mezi nejvetsSim
poctem 293 a nejmenSim 234 byl celkovy rozdil 59 ¢lanka. Nejvétsi vliv na ¢tenaiskou

zakladnu poté ma denik Mlad4 fronta Dnes.

Prostor, ktery deniky textim o cendch vyméfily, vyjadieny medianem poctu
znaki vcetné mezer, byl 2 479. Takovy pocet odpovida rozsitené zpraveé konického
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tvaru. Deniky tedy vymezuji clankim o ocenénich prostor Umérny moZznostem
papirového deniku. Nutno dodat, Ze z vysledkl analyzy nelze jednoznacné hypotézu
&. 1 potvrdit nebo vyvratit. Castokrat se ¢lanky totiz vénuji cené okrajové nebo ji zmini
v souvislosti s autorem nebo recenzi. Stejné tak je diskutabilni, jak by dostatecny

prostor pro ceny mé¢l vypadat.

Zurnalistické texty se délily do tif kategorii na zpravodajské, publicistické
a nezaraditelné. Dohromady bylo 570 zpravodajskych clanka, 449 publicistickych
a zbylych 46 nezaraditelnych. Zhruba 13 % znich obsahovalo hodnotici adjektiva.
Paradox, ktery analyza odhalila, je, ze u zpravodajskych ¢lankd byl pocet takovych
adjektiv vyssi nez u Clankl publicistickych. U zpravodajskych textli jako ctenari
o¢ekdvame objektivitu. Jakékoliv hodnoceni je v rozporu s touto vlastnosti.”> Diky
tomuto faktu byla vyvracena hypotéza ¢. 2. Nejcastéji ptivodci textli hodnotili ceny

kladné.

Nejvice hodnotil ceny denik Prdvo. Hodnoceni pouzil ve 14 % pitipada.
Nejméné pak denik Hospodarské noviny 11 %. Kladné i zaporné hodnoceni nejcastéji
uzivaji ptivodci textl v deniku Mlada fronta Dnes. Kladné pouzili ve 12 %, zaporné ¢ini

1 %. Neutralni hodnoceni se poté casto objevilo u deniku Prdvo. Tvoftily ho 4 %.

vvvvvv

se vyskytovala ve vSech tfech typech textl. Slovo prestizni bylo pouZito v souvislosti
s celkem 20 rliznymi zahrani¢nimi i ¢eskymi literarnimi cenami. Kvili jeho naduZivani
dochdzi k degradaci vyznamu. Naduzivani mtze Ctenaie mast a vytvaii v prestizi cen
chaos. Dal$im z mého pohledu problematickym adjektivem bylo slovo mezindrodni.
Zde krom¢ zdkladniho vyznamu nadndrodni lze nalézt i konotaci vztahujici se opét

k prestiZi.

Nejmedializovangj§im ocenénim v jiz zminénych Ctyfech denicich je Nobelova
cena za literaturu. Ta se objevila celkem 386krat. Druhou nejmedializovanéjsi cenou je
Magnesia Litera s poctem 289 zminek. Z téchto dat jednoznacné vyplyvéd, Zze ma
hypotéza ¢. 3 nebyla zcela spravna. NejmedializovanéjSim ceskym ocenénim sice

Magnesia Litera je, avSak stéale je vice zminovana Nobelova cena.

72 JLEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych viivii.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2009. ISBN 978-80-244-2218-3, str. 58.
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Celkove bylo do kategorie ¢. 10 zaneseno 79 literarnich nebo kniznich cen.
Z nich pievladaly pomérem 59 : 20 ty zahrani¢ni. V rdmci nejzmifovanéjSich také
zahrani¢ni ceny dominovaly diky poctu textii. Pokud se ale zamé&fim na primérny pocet
vyskytli zminéni u Ceskych a zahrani¢nich cen, jasné vyplyva, ze Castéji jsou zminovany

tuzemské ceny.

Déle jsem obsahovou analyzou zjistila tyto udaje. Nejvice se noviny zabyvaji
predmétem ceny jako takové, druhé misto poté patii literatovi. Z denikil se nejvice
samotnou cenou zabyva denik Prdvo. Literatovi se zase veénuji Lidové noviny.
Nejcastéjsi zminéni ceny se tyka samotného vitézstvi ocenéni. Nejméné se pak
zminujici ceny v souvislosti s blizicim se ro¢nikem. Pokud tyto hodnoty ddm do
souvislosti s deniky, je ziejmé, Ze nejCastéji o vitézstvi piSe denik Prdvo. Blizici se
ro¢nik nejastéji zminuje Mlada fronta Dnes. O umrti autora Casto piSe naopak denik

Lidové noviny. Nominaci se zabyva nejcastéji opét denik Pravo.

Co se ty€e pozice v ramci stran, kde jsou takovéto texty uvetejnény, je situace
nasledujici. Nejvétsi prostor ziskdvaji literarni ceny na strané 8 az 10. Nejméné na
stranach 23 az 28. Na titulni stran¢ bylo zvefejnéno pouze 25 textl s timto tématem.
Bohuzel pti dalsi specifikaci téchto textl se da zjistit, Ze vétSinou jsou zde uvefejnéna
oznameni s pfetahem na stranu uvnitf deniku. Na titulni strané se také velmi casto
nachazi fotografie s popiskem. Takové prvky jsem do analyzy nezaradila z divodu jiz

velkého poctu kddovacich jednotek.
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Zavér

Cilem této prace bylo nalézt odpovédi na zdkladni otazky tykajicich se
medialniho obrazu literdrnich nebo kniznich ocenéni. Jako teoreticky podklad jsem
vyuzila medialnich teorii souvisejicich s obsahovou analyzou i celkové obsahem médii.
Teorie, které se vztahuji k literarnim a kniznim cenam, jsem Cerpala z vyzkumu Jamese
F. Englishe a Pierra Bourdieua. Ze sociologicko-ekonomického hlediska jsou literarni
a knizni ceny néstrojem smény riznych druht kapitalu. Z tohoto diivodu nelze na ceny
pohlizet pouze v ramci jejich symbolické hodnoty, ale je tfeba vzit v potaz trzni

hodnotu, které vyuzivaji poradatelé i laureati.”

Englishiv vyzkum byl nastaven piedev§im na anglosasky model cen
s pfihlédnutim k cendm zahrani¢nim. Z tohoto divodu se jeho teorie neslucuje
v nékterych bodech s vysledky mé analyzy, ktera je predevSim zaméfena na tuzemské
literarni nebo knizni ceny. Zejména medialni reflexe je u ¢eskych cen jina. Naptiklad
vmnozstvi skandali u tuzemskych cen. Cesti novinafi jsou také méné kritiGti

k ocenénim. Vyplyva to z vysledkli obsahové analyzy.
V ramci ni byly stanoveny nésledujici vyzkumné otazky.
Jaky prostor je vénovan literarnim a kniznim cendm v ¢eskych médiich?
Jaky je postoj denikd k cenam?
Ktera cena je nejvice medializovana?
PiSou média vice o ¢eskych nebo zahrani¢nich literarnich a kniznich cenach?

Mohu s jistotou dodat, ze tato bakalaifskd prace dokaze odpoveédét na vétSinu
z nich. K jiz zmilovanym &tyfem otdzkam se vazaly 1 hypotézy, které mély mé otazky

podlozit ptedchozim zkouméanim. Zékladni pfedpoklady byly tyto:

3 BOURDIEU, Pierre. Pravidla uméni: geneze a struktura literarntho pole. Brno: Host, 2010. Teoreticka
knihovna. ISBN 978-80-7294-364-7, str. 191.
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Dojdeme ke stejnym zaveérim jako Lenka Sladkova ve své diplomové préaci,
tj. ,,literdrnim a kniznim cendm je v periodikdch davan pouze omezeny prostor. Lze

v nich nalézt kratkd oznameni o laureatech ¢i rozhovory*’.

Postoj médii bude neutralni. Vychazim z ptfedpokladu, ze vétSina ¢lankt bude
zpravodajskych. Podle Viktora Jilka se ,,po ptivodcich zpravodajskych textl ze strany

recipientll o¢ekava objektivita, pravé ta je v rozporu s jakymkoliv hodnocenim*’.

Nejvice medializovanou cenou bude Magnesia Litera. Usuzuji tak z prace Lenky
Sladkové 1 toho, Ze Magnesia Litera vznikla jako televizni porad, tudiz ma velkou

publicitu.’®

Jednou z primarnich zpravodajskych hodnot v zapadnich médiich, které ptisobi
na vybér zpravy, je blizkost mista dé&je. Blizkost by tedy méla hrat zasadni roli
v zastoupeni zprav o zahrani¢nich cenach a jeho poméru k cendm €eskym. Nicméné dle
mého nazoru budou prevladat ¢lanky o zahrani¢nich literarnich cenéach, a to v disledku

jiné zpravodajské hodnoty vztahujici se k velkému vyznamu cen mezinarodnich.”’

Na hypotézu €. 1 vztahujici se k prostoru vymétenému ¢tyimi vybranymi deniky
nelze zcela jasné odpovédét. Ceskd média o cenach informuji piiméfend svym
moznostem. Texty v priméru poc¢tu znakl odpovidaji zanru rozsitené zpravy konického
tvaru. O velkém prostoru, ktery deniky vymezily, svéd¢i fakt, Ze do kédovaci knihy

bylo zaneseno 1065 vysledkd.

S hypotézou €. 2 souvisi postoj denikd k cenam. Zde byly vysledky ptekvapivé.
Ceské deniky nedodrzuji zasady objektivity u ¢lankd o literarnich nebo kniznich
ocenénich. Nejcastéji se hodnotici adjektiva vyskytovala u zpravodajskych clanki.
Jednim ze zékladnich principli zpravodajstvi by méla byt absence jakékoli néazoru.

Castym uzivanim téchto adjektiv, zejména slova prestizni a nejprestiznejsi, autoii

74 SLADKOVA, Lenka. Ceské literdrni ceny 21. stoleti. C. Bud., 2014. Diplomova prace (Mgr.).
JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Filozofické fakulta, str. 79.

75 JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych viivii.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2009. ISBN 978-80-244-2218-3, str. 58.

76 SLADKOVA, Lenka. Ceské literdrni ceny 21. stoleti. C. Bud., 2014. Diplomova prace (Mgr.).
JIHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Filozoficka fakulta, str. 71.

77 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., 10z3. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5, str. 320.
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¢lankd mohou ovliviiovat pohled ctendfe na tyto ceny. NaduZivani tohoto adjektiva
muze vést k degradaci jeho vyznamu i k chaosu ohledné prestize jak ceskych, tak
zahrani¢nich cen. Heslo prestiz je v Akademickém slovniku cizich slov

charakterizovano nasledovné:

prestiz [-ty-], -e z i tid¢. m <f> vyznamnost postaveni nékoho, néceho, vaznost,
dustojnost, vehlas, vliv; sociol. ukazatel vyssiho n. nizsiho postaveni, popr. poradi na

néj. stupnici, ovlivnéné hodnotami daného spolecenského systému;’®

Ze sociologického hlediska zminovaného v tomto heslu je tedy patrné, ze slovo
prestizni je v kontextu novinovych ¢lankli pouzito ve smyslu nadiazeni jedné ceny nad
druhou. To znamend jasné zaujmuti postoje tvirce textu k dané literarni nebo knizni
cené. Uziti tohoto adjektiva vzhledem ke dvaceti riznym ocenénim mize dale
signalizovat urCitou automatizaci a schemati¢nost pfi tvofeni textli nebo neznalost

tématu.

V poradi ttfeti hypotéza se zabyvala nejmedializovanéj$i cenou v rdmci mnou
vybranych denikd. Vysledky analyzy tuto hypotézu v ur€itém rozsahu vyvraceji. Je
zajmu pomaha fakt, ze predavani se vysild vramci televizniho potfadu. Nicméné
nejmedializovangj$i cenou vibec je Nobelova cena za literaturu. Ta je, troufnu si tvrdit,
nejzminovanéjsi diky svému vyznamu i tradici. Stejné tak ji na atraktivnosti pfidava

mezinarodni dosah a ceremonial pfedavani.

Ctvrtou, posledni hypotézu, vyzkum vyvratil. Ceské deniky piSou vice
o domécich ocenénich neZ zahrani¢nich. Je tedy ziejmé, Ze zpravodajskd hodnota
tykajici se blizkosti mista udalosti je pro tviirce textd o cenach vice relevantni nez
mezinarodni vyznam svétovych ocenéni. Je moZné, Zetomuto faktu pomohla

1 kombinace blizkosti s jasnym vyznamem udalosti.

Myslim si, ze tato prace miize diky vysledki, které jsem zde predestiela, slouzit
jako podklad pro dalsi medidlni analyzy v této oblasti. Zajimava by napiiklad mohla byt
komparacni analyza ¢lankti vénujicim se jedné a té samé udalosti. Porovnavany by

mohly byt zpravodajské ¢lanky zamétujici se na vitézstvi ocenéni apod.

78 Internetové jazykové piirucka [online]. Jazykova poradna UJC AV CR, © 2008—2020 [cit. 4.8. 2020].
Dostupné z: https://prirucka.ujc.cas.cz/?id=presti%C5%BE_1
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Anotace:

Bakalatrskéa prace se zabyva literdrnimi a kniznimi cenami a jejich reflexi v médiich.
K vyzkumu médii byla pouzita metoda kvantitativni obsahové analyzy Ctyf
nejctengjSich Ceskych denikli. Deniky Mladd fronta Dnes, Lidové noviny, Pravo a
Hospodaiské noviny jsem zkoumala v obdobi Sesti let od 1. 1. 2013 do 31. 12. 2018.
Vyzkumnou jednotkou byl ¢lanek bez fotografie. V ramci analyzy bylo do kodovaci
knihy, kterda obsahovala 13 kategorii, zaneseno 1065 kodovacich jednotek.
K vyhodnocovani dat byl pouzit program Microsoft Excel a jeho statistické funkce.
Vysledky pomohly zodpovédét cCtyfi stanovené vyzkumné otazky a potvrdit nebo
vyvratit predem dané hypotézy. Vysledky také byly porovnany s vyzkumem James F.

Englishe, ktery se zabyval anglosaskym modelem ocefiovani.
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Resumé

This bachelor thesis deals with literary and book prizes and their reflection in the

most read Czech newspapers. My research examined a period of six years 2013-2018.

Because of the existence of a few bachelor and diploma works focused on a
description of Czech literary and book prizes I have decided not to include the history of
individual prizes. Instead of their description, I dealt with literary and book prizes from
the point of view of sociology in the theoretical part of my work. I equally presented
media theories that deal with influences that the news has on readers, theories on
objectivity and on factors influencing the reader’s choice of news articles. For a
sociological view on literary and book prizes I used James F. English’s and Pierre

Bourdieu’s theories.

My research was based on quantitative content analysis of texts from four
Czechs newspapers, Mlad4 fronta Dnes, Lidové noviny, Prdvo and Hospodaiské
noviny. I used this research method because of the significant number of articles dealing
with prizes that can be found via the means of the Newton Media Search database.
Content analysis gave me answers to four research questions. They offered a primary
overview of the literary and book prizes topic appearing in the media. My reason for
choosing this method was primarily the absence of research focused on the problematics

of media reflection about literary or book prizes.

In the following pages I answered questions related to space which has been
given to prizes, the most medialized literary prizes, their media reviews, and the
proportion of foreign vs. domestic literary and book prizes. I summarized my findings

in graphs.

In conclusion, I interpreted my findings and put them into context with James F.

English’s and Pierre Bourdieu’s theories and other available information on the prizes.
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Kodovaci kategorie

Promeénné slouzici k identifikaci

Kodovaci kniha s vysledky

Proménné, které nam zodpovi jednotlivé vyzkumné otazky

1. Poradové Cislo v analyze
1 | Mlada fronta Dnes
, 2 | Lidové noviny
2. Denik ;
3 |Pravo
4 | Hospodarské noviny
3. Datum vydani dd.mm.rrrr
4, Titulek
5. Strana

1

Zpravodajska

2

Publicisticka

Druh funkéni oblasti 3

Neurceno

Rozsah ¢lanku

Kladné

Zaporné

Hodnoceni ceny

Neutralni

HWIN|ER

Zadné

Pfidavna jména pouzita k hodnoceni

10.

Jednotliva literarni cena

11.

Domaci

Vztah k Ceské republice

Zahrani¢ni

12.

Cena

Literat

Pfedmét ¢lanku

Kniha

Ani jedna z moZnosti

13.

Blizi se rocnik

Nominace

WIN[R|DM W N[RN[R

Vitézstvi

Téma

Okrajové zminéni v ramci
knizni recenze

(SalE Y

Ani jedna z moznosti

Umrti
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