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Dalsi hodnoceni:

Predlozena diplomova prace se zabyva vyznamem kupniho rozhodovani spotfebitelt pro marketingovou orientaci
v pripadé specifického trzniho prostoru produktll zastfeSovani bazénu, a to z pohledu konkrétni spolecnosti.

Tedy i s konkrétnim praktickym cilem postihnout zejména roli kvality znacky v kontextu dalSich faktord kupniho
rozhodovani. Teoreticko-metodologicka ¢ast v rozumné mite pokryva odborné relevantni zazemi feSeného
problému, vhodné pojednava o spotfebnim chovani s dlirazem na kupni rozhodovani a vlivy jej podmiriujici.
Spravné se pozornost soustiedi na roli znacky v marketingovém konceptu, moznosti zkoumani jeji image, jejiho
mista coby faktoru ndkupniho rozhodovani. Tieba vzit v Uvahu, Ze pohled na roli znac¢ky, vyjadfované vyrazem
znacka kvality se v této diplomni praci chape ve smyslu znacky jako jednoho rozméru rysu produktu, zaruéeného
dlouhodobym a dlikladnym dirazem na jeho provedeni, jeho kvalitu. V praci se pod timto vyrazem nesleduje
specificky vyklad ,znacky kvality“ ve smyslu certifikatu udélovaného renomovanymi institucemi. Vhodné je zde
upozornéno na vztahy mezi identitou a image znacky. Text teoreticko-metodologické &asti prace je zaloZzen na
vice relevantnich publikacnich zdrojich. Vstup do analytické €asti je logicky vénovan trznim specifikim dané
produktové subkategorie, tedy zastfeSovani bazénu a charakteristice sledované spolecnosti. Vhodné je sem
zaclenéno i ramcové srovnani s hlavni konkurenci. K podpore postizeni celkového zazemi postaveni znacky
Bumerang byla zapojena i uzite€na sekundarni interni data. Pro splnéni cile prace je vyuZito pfedevsim primarni
Setfeni, kvantitativni vyzkum. Cilova skupina byla u¢elné omezena na zakazniky, ktefi si zastfeni jiz pofidili. Vyuzity
dotaznik je zddvodnény, navrzeny s rozmyslem. Ocenit je tfeba, Ze vyzkum probihal ve dvou odliSnych kulturnich
prostfedich (Svédsko a CR), odtud pfi interpretaci vyplynulo pfirozené zkoumani diferenci mezi obéma zemémi
vztahu ke znaCce a v navazujicich otdzkach. K vyhodnoceni byly vyuzity zejména frekvenéni analyzy, mohlo byt
uzite€né provéfeni pfipadnych souvislosti mezi vybranymi meritornimi otazkami, a to oddélené v obou zemich. P¥i
hodnoceni jsou v porovnani se Svédskym trhem zd(raznéna rizika silného odbératele na tomto trhu zejména diky
poprodejni pédi, kterou distributor na Svédském trhu poskytuje. Spravné je pozdéji toto riziko zvazeno ve vztahu k
Ceskému trhu a implicitné vyhodnoceno v ramci doporuéeni jako vyzva pro marketing v Eeském trznim prostiedi,
nezlstat jen u kvality vyrobku ale posunout i poprodejni péci, motivaci. Z dobrého shrnuti vyzkumnych poznatk
jsou odvozena uZite€na doporuceni pro dal$i marketingové zaméfeni znaCky Bumerang. Je v nich zfetelna pékna
orientace autorky prace v zazemi celého problému.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Jak dalece je mozZné povaZovat ty, ktefi si zakoupili zastfeSeni bazénu zna¢ky Bumerang, za homogenni trzni
segment resp. do jaké miry by bylo mozné ze zakaznickych databazi odvodit informace o homogenité zakazniku
spolecnosti jako trzniho segmentu? Pfipadné, jaké rizné segmenty by bylo mozné mezi zakazniky spole¢nosti,
znacky postihnout?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
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Jak vyzni srovnani s dalSim konkuren&nimi znackami uvedenymi na s. 35?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Bylo by vhodné bliZe rozvést, &im je podminéno tak silné zastoupeni Svédska v prodejich znagky Bumerang?

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 09.01.2023 Podpis vedouciho prace
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