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Hodnotici kritéria Hodnoceni
Objevnost a originalita tématu C
Teoretickéd podkladova koncepce, metodika/metodologie, A

terminologie, struktura prace

Schopnost analyzy prament a literatury; jejich uplnost

Adekvatnost vyvozenych zavéri

Stylistika, respektovani gramatickych norem, pozndmkovy aparat

==Hlvel e gfvsl

Celkové hodnoceni prace

Pozn.: Pro hodnoceni se pouzivd zavedené vysokoskolské klasifikace, tedy: A - F.
Pokud diplomant obdrzi v jednom (nebo vice) z kritérii hodnoceni F, pak je celd BP/DP povazovina za nedostatecnou.

Pouzita literatura:30
Internetové zdroje:29
Ostatni zdroje:3

Hodnoceni prace:

Autorka Katefina TomaSova si v uvodu bakaldiské prace ,,Regiondlni muzeum v
Chrudimi” klade jako hlavni cil svého textu predstavit Regiondlni muzeum v Chrudimi z
aspektu marketingu. Studentka do bakalafské prace smyslupIn¢ zaradila dalsi dvé témata, bez
kterych by prace nebyla komplexni a které zaroven tvoifi spojnici s praktickou c¢asti
hodnoceného textu. Jde o kapitolu teorie a metodiky muzejni pedagogiky a dalsi vénovanou
marketing chrudimského regiondlniho muzea.

V réamci vyuZziti metody ,marketingovy mix“ studentka porovnavala marketingové
ptistupy chrudimského muzea a dalSich muzejnich instituci v regionu (Vychodoceské
muzeum Pardubice, Muzeum vychodnich Cech v Hradci Kralové, Regionalni muzeum v
Litomysli a Regionalni muzeum ve Vysokém Myt¢.)

Ve své praci se studentka vénuje pojmlim, které se dotykaji tématu a v textu jsou
opakovan¢ pouzivany (napf.: muzeum, ,,muzejni pedagogika, sbirka, evidence sbirek). Dale
se pak vénuje zdkkladnim pravnim predpisim, které se tykaji organizace muze a kratce se
predstavuje vznik muzei na nasem Gzemi i jejich typologii.

Podrobné se autorka naopak vénuje historii chrudimského muzea véetné seznameni s s
jeho historickou budovou. Jiz jsem vySe ocenil, Ze soucasti bakalatské prace je také kapitola,
kterou autorka vénovala muzejni pedagogice. Krom¢ specifikace cili muzejni pedagogiky,
fesi roli muzejniho pedagoga a jeho naplii prace. V navaznosti na tuto ¢ast textu autorka v
praci predklada vzorové pracovni a metodické listy vytvotené pro navstévniky predskolniho
véku.



Finalni cast bakalarské prace je vénovana konkrétni marketingové strategii Regiondlniho
muzea v Chrudimi (od definice pfes aplikaci ,,marketingového mixu*“ ve zkoumané
institucijak, dale sleduje nakladani instituce s nemovitym (budova) i movitymi prvky muzea
(sbirkami, expozice), zaméiuje se na komerc¢ni nabidku, vysi vstupného, otviraci dobu atd.
Rozebird i mozné cilové skupiny navstévnikd.

V zavéru bakalaiské prace studentka zminuje dosazeni v ivodu stanoveného cile i

W

Pozitivné hodnotim BP uz z toho diivodu, Ze se autorka zabyva tématem v teoretické i
praktické roving, dale proto, ze vyuzila adekvatni metody vyzkumu (SWOT, m.mix). Seznam
literatury a dalsich zdroju jsou vzhledem k typu prace dostatecné, v potadku je i poznamkovy
aparat a odkazy.

Studentka v pritbéhu vytvareni BP uzce spolupracovala s vedouci prace (prubézné
zasilala dil¢i ¢asti 1 osobné konzultovala) a akceptovala doporuceni, ndméty Ci pfipominky.

Naméty k obhajobé:
1. Moznosti dalsiho rozsiteni prace
2. Abecedni fazeni literatury — neni, pro¢
3. Drobné stylistické a gramatické nedostatky;
v PL se objevil ur¢enému veéku neadekvatni termin ,,zivnost*

Bakalatskou praci doporucuji k obhajobé.

Datum a podpis vedouci prace:
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