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ABSTRAKT

Diplomova prace Udrzitelnost a slow fashion v ceském modnim casopise Elle analyzuje
diskurz udrzitelnosti a udrzitelné mody v tradi¢nim moédnim médiu, kterym je Casopis Elle.
Prace zkouma oblast udrzitelné mody a slow fashion v redakénim materidlu napiic¢ roky
2005-2020 a odhaluje diskurzivni strategie ¢asopisu Elle pro konstrukci tohoto tématu.
Piedmétem vyzkumu je ¢esky modni Easopis Elle, ktery vychazi v Ceské republice od roku
1994 a predstavuje tak tradi¢ni médium v oblasti modnich a lifestylovych ¢asopist. Hlavni
zkoumanou problematikou je zafazovani tématu udrzitelnosti a udrzitelné moédy do
medialnich obsaht v souvislosti s nepfiznivymi globalnimi podminkami. Zkoumani
a analyzovani této problematiky bude probihat metodou kritické multimodalni analyzy

autord Thea Van Leeuwena a Gunthera Kresse.

Kli¢ova slova: multimodalni analyza, diskurzivni analyza, diskurz, diskurzivni strategie,

modni Casopis, ¢asopis Elle, udrzitelna moda, pomala moda, udrzitelnost

ABSTRACT

This Master‘s thesis titled Sustainability and Slow Fashion in the Czech Fashion Magazine
Elle analyzes the discourse of sustainability and sustainable fashion in the traditional fashion
magazine Elle. This thesis examines the area of sustainable fashion and slow fashion
in editorial material across the years 2005-2020 and reveals the discourse strategies of Elle
magazine for the construction of this topic. The research subject is the Czech fashion
magazine Elle, which has been published in the Czech Republic since 1994 and represents
traditional fashion and lifestyle magazines. In connection with unfavourable global
conditions, the inclusion of sustainability and sustainable fashion in media content
is the central issue examined. The research and analysis of this issue will be realized using

the method of critical multimodal analysis by Theo Van Leeuwen and Gunther Kress.

Keywords: multimodal analysis, discourse analysis, discourse, discourse strategy, fashion

magazine, Elle magazine, sustainable fashion, slow fashion, sustainability
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UvVOD

Piedmétem zkoumani této diplomové prace je udrzitelna méda a modni Casopisy. Prestoze
si to mnohdy neuvédomujeme, tyto dva aspekty hraji v naSem zivoté velkou roli. Mdda jiz
neni jen odev, ktery néas zahaluje, a ¢asopisy nejsou jen obyéejnym médiem, které nam
zprostiedkovava informace. Moda predstavuje kazdodenni element naseho Zivota. Bohuzel
problémem a samotnou podstatou médy je jeji pomijivost a rychlost. Jesté pred sto lety jsme
si koupili jeden ¢i dva pary bot za svij cely Zivot, dnes kupujeme boty mnohdy i dvakrat
za jednu sezonu. Jen zcela vyjimecné se ale zaméfime na to, jak tyto boty vznikaji, jaky
je jejich vyrobni proces, za jakou cenu vznikly a co vSechno bylo pii jejich vyrob¢ zniceno.
Nachazime se v dobé&, kdy neni mozné udrzet tento konzumni a siln€ spotiebné orientovany
zpisob Zivota dlouhodobé. To, ze kolem nés je stale Casteji sklonovan pojem udrzitelnost,
slow fashion, ekologickd moda, je dusledkem tohoto netimérného moddniho primyslu.
Otazka, ktera vedla k volbé tématu této diplomové prace, je zaméfena na to, jak tuto
problematiku a zménu naseho konzumniho chovani v modnim primyslu konstruuje samotné

médium modniho primyslu?

Vyzkum se proto zaméfi na to, jak a jakym zptuisobem je konstruovan diskurz udrzitelné
mody v modnim odvétvi v ceském modnim Casopise Elle. Mddni ¢asopis je charakteristicky
riznym redak¢énim materidlem, jako jsou fotografie, textové ¢lanky, grafické prvky a dalsi.
Diskurz bude proto zkouman zpohledu konstruovani Vvtomto odlisném materialu
prostfednictvim multimodalni analyzy autord Thea Van Leeuwena a Gunthera Kresse.

Zaroven bude na analytické jednotky nahliZeno kriticky dle tradi¢ni analyzy diskurzu.

Diplomova prace se bude vénovat nejprve kontextu vyzkumu, ve kterém bude analyzovan
samotny charakter Casopist vénujicich se modé. Kli€ovy pro praci bude teoreticky ramec,
vénujici se konceptualizaci pojmu udrzitelnost a udrzitelna moda. Zaroven dojde k uchopeni
riznych pfistupti k analyze mody, ¢asopist a diskurzu udrzitelnosti. V teoretické ¢asti bude
nahlizeno také na dustfedni sledované kategorie v analytick¢ casti vyzkumu.
V metodologické ¢asti bude predstaven zékladni piistup pro zkouméni diskurzu a budou
predstaveny zakladni metodologické postupy. Analytickd ¢ast bude rozdélena do nékolika
oblasti. Uvodni analyza bude mit charakter pfedvybéru analytickych jednotek a dojde
k jejich kvantitativnimu zhodnoceni. Hlavni kritickd multimodalni analyza bude obsahovat
analyzu kompozice, analyzu vizudlnich jazykovych prosttedkii a analyzu textovych
sémiotickych prostiedkli. Posledni ¢asti bude analyza diskurzivnich strategii, které casopis

vyuziva prave pro konstrukci tématu udrzitelnosti v modnim odvétvi.



1 METODIKA A CIiLE PRACE

Hlavnim cilem diplomové prace je zjistit, jaké diskurzivni praktiky jsou uzivané ceskym
casopisem Elle pfi reprezentaci tématu udrzitelnosti v modnim odvétvi. Vzhledem k tomu,
ze ,.kritickd analyza diskurzu se nezamétuje pouze na podstatu ¢i hlavni obecné myslenky
ve vypovédi, ale naopak zkouma podrobnosti, protiklady a neurcitosti ve sdélenych
informacich* (Klapko, 2016), je cilem této prace zejména porozumét diskurzu udrzitelnosti
vV modnim prumyslu a odhalit strategic a konkrétni diskurzivni prvky, které se vyskytuji
v redakénim materialu modniho ¢asopisu Elle. Dilezité je zanalyzovat, jak se tento diskurz

udrzitelné mody rekontextualizoval a vyvinul v tomto konkrétnim modnim ¢asopisu.

K dosazeni cili prace je vyuzita metoda diskurzivni analyzy vybraného redakéniho
materialu. Vzhledem k tomu, ze v ¢asopisu prevlada jak textovy, tak vizualni obsah, metoda
V této praci je specializovana na piistup multimodalni analyzy autord Thea Van Leeuwena
a Gunthera Kresse, ktera vychazi z tradi¢ni metody kritické diskurzivni analyzy. Analyza
bude zahrnovat detailni interpretaci sdéleni a vyznamu k tématu udrzitelnosti v modé
a pojmu slow fashion v riznorodych typech obsahu ¢asopisu. Konkrétnéji prace vychazi
z provedené studie American Vogue and Sustainable Fashion (1990-2015): A Multimodal
Critical Discourse Analysis autorky Kathryn Baker Jonesové, jejiz specializaci je studium

fashion media, fashion studies a zkoumani diskurzu udrzitelnosti v mode.
Pro diplomovou praci jsou stanoveny nasledujici vyzkumné cile:

» HVC: Hlavnim vyzkumnym cilem je analyzovat a identifikovat diskurz udrzitelnosti

vV modnim primyslu prezentovany ¢eskym modnim casopisem Elle.

o DVCI1: Zjistit, jaké jazykové a obrazové prostiedky jsou pouZivané v Casopise

pro konstrukci diskurzu udrzitelnosti v médnim primyslu.

o DVC2: Zjistit, jaké diskurzivni praktiky pouziva Casopis Elle v piipadé

konstrukce diskursu udrzitelnosti a slow fashion.
Na zékladé vyzkumnych cilti diplomové prace jsou nastaveny tyto vyzkumné otazky:

» HVO: Jakym zpisobem je v Ceském modnim cCasopise Elle prezentovan diskurz

udrzitelnosti v moédnim pramyslu?

o VVO1: Jaky konkrétni redakéni obsah (text, obraz a dal$i modality) vyuziva

casopis Elle pfi medialni reprezentaci tématu udrzitelnosti v modnim odvétvi?



o VVO2: Jaké diskurzivni praktiky pouziva Casopis pro konstrukci diskurzu

udrzitelnosti v moédnim odvétvi?

1.1 VyzKumny pFistup a metoda

Hlavnim pfistupem pro zkoumani tohoto pfedmétu prace je kvalitativni vyzkum.
Socialnévédni vyzkum lIze rozlisit na kvalitativni a kvantitativni. Kvalitativni vyzkum se fidi
tzv. principem induktivni formy badani. Typické pro tento vyzkum je hloubkové zkoumani
vyzkumného vzorku, fenoménu i lidi. Kvalitativni pfistup ve vyzkumnych metodach
se vyznacuje interpretativnim charakterem (Hendl, 2005, s. 49). Pii provadéni kvalitativniho
vyzkumu jsou vyuzita tzv. mekka data, kterd maji charakter predev§im delSich slovnich
vypovédi ¢i del§iho zépisu, na rozdil od kvantitativniho vyzkumu, ktery primarné pracuje
s daty, ¢isly a tabulkami. Cilem kvalitativniho vyzkumu je porozumét danému problému
¢i jevu (Sedlakova, 2014, s. 49). Dnes se Casto vyuziva smiSeného vyzkumu, tzn. Ze Ize

vyuzit kvantitativni i kvalitativni vyzkumné metody.

Diplomova prace Udrzitelnost a slow fashion v ceském modnim casopise Elle zahrnuje
hlavni vyzkumnou metodu — Kritickou multimodalni analyzu podle Thea Van Leeuwena
a Gunthera Kresse. Tato analyza se zaméfuje na vice druht obsahti a rizné typy dokumentt,
naptiklad vizudlni, textovy ¢i hudebni obsah. Metoda je proto vhodna pravé pro mddni
Casopisy, kde jsou textové a obrazové materidly propojeny a tvoii stejné dilezitou roli.
Plvod této metody se odrazi v tradi¢ni diskurzivni analyze a sémiotické analyze, ktera

zkouma hloubé&ji vyznamy a skryté diskurzy v textech interpretacni formou.

Leeuwen (2008, s. 4) uvadi, ze jeho klicovym aspektem kritické analyzy diskurzu
je tzv. rekontextualizace spoleCenské praxe. Tento piistup vyuziva i Kathryn Baker
Jonesova (2019) ve své praci, kde zkoumd cCasopis Vogue. Jonesova (2019) predklada
analyzu, kde je v tomto Casopise rekontextualizovan diskurz udrzitelnosti v modnim
pramyslu. Timto zpisobem tak nahlizi na to, ze pivodni diskurz ¢isté udrzitelné mody jako
environmentalniho pfistupu byl rekontextualizovan do oblasti médniho primyslu a modnich
médii. Multimodalni analyza ztohoto pfistupu je rozvedena dale Vv kapitole

4 — Metodologicky ramec.

1.2 Sbér a analyza dat

Jako vyzkumny vzorek je vybran cesky modni/lifestylovy casopis Elle, ktery je zafazen mezi

wewvr
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pro Zeny Unie vydavateli (2020). Konkrétni analytickou jednotkou, ktera bude slouzit
ke kompletni analyze Casopisu, jSou textové ¢lanky, fotografie a vizualni prvky jednotlivych
rubrik ¢asopisu Elle (Trend, Osobnosti & kultura, Emo & témata, Styl & fashion, Beauty,
Mix a specialni vyzkumné jednotky, editorialy, PR ¢lanky, inzerce, specialni rubriky Elle
projekt). Na zaklad¢ kvantitativniho pfedvybéru jsou vybrany tyto ¢lanky: Pomald moda
(01/2012), Zeleny luxus (05/2013), Na zeleném koberci (12/2017), Recycle or die (09/2019),
Era zmény (02/2020), Udrzitelnost # minimalismus (05/2020). Samotna povaha vyzkumné
jednotky se lisi, nebot’ vyzkum se zaméfuje pravé na riznorodé multimodalni zdroje.
Vyzkum pracuje s elektronickou verzi ¢asopisu skrze piistup v portdlu Anopress?, ktery
shromazd’uje a zpracovava plné materialy raznych typt médii. Portal pracuje s databazi
od roku 1996. Vyhledavani probiha na zakladé kli¢ovych slov a ¢asové rozmezi je uréeno

od roku 2005 do roku 2020.

Pro databazi jsou vybrana tato klicova slova: greenwashing, slow fashion, pomala moda, fast
fashion, rychla méda, udrzitelna méda, udrzitelnost, udrzitelny, sustainable, organic, vegan,
eco-friendly, recycled, upcycled, fair-trade, bio degradable, zero waste, bez odpadu, eticky,
ekotrend, ekologickd moda, spolecenskd odpovédnost, Zivotni prostfedi, second hand,

swapovani, bazar, blesi trhy, vintage, charity shop, sweatshop, lokalni, CSR.

Dale je stanovena podminka, ze pro zkoumani vyvoje reprezentace diskurzu udrzitelnosti
v modnim primyslu je nutné, aby ¢asopis mél dlouhodobou historii vydavani v Ceské
republice. Proto je vybran casopis Elle, ktery ma tradi¢ni postaveni jak na globalnim
tiskovém trhu, tak v Ceské republice. V ramci analyzy je kriticky nahlizeno na to, jak
je zkoumané téma v redakénim materialu Casopisu Elle konstruovano, jakym stylem, jaké
jsou vyuzity nastroje, jaky je typ redakéniho materidlu, styl fotografii a ostatni modality

ovlivityjici podobu diskurzu tématu udrzitelnosti v moédnim pramyslu.

! Vybér konkrétniho materialu mél byt plivodné proveden na zakladé ru¢niho a detailniho prolistovani &isel
&asopisu Elle samotnym vyzkumnikem. V dobé psani diplomové prace byly na zakladé natizeni Vlady CR z
divodu nepfiznivé epidemiologické situace COVID-19 uzavieny knihovny. Nebylo proto mozné vyuzit
Védeckou knihovnu v Olomouci, kde jsou archivni ¢isla ¢asopisu Elle ulozena.
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2 KONTEXT VYZKUMU

/4 v

2.1 Casopisy vénované modé

2.1.1 Charakteristika média

Casopis je specifické titéné médium, pro které je charakteristicka pravidelna periodicita
v delSich cCasovych tsecich a zaroven jsou oproti novindm vétSinou jednotné zaméiené
na konkrétni oblast, téma ¢i specificky homogenni okruh ¢tenédii. Ve srovnani s novinami
nejsou Casopisy zavislé na aktualnich informacich (Reifova, 2004, s. 32). Od druh¢ poloviny
20. stoleti se setkdvame s ¢im dal vétsi komercionalizaci ¢asopisti. Odbornice na medidlni
studia Barbara Kopplova (Jirak et al., 2005, s. 81-90) uvadi, ze ¢asopisy odrazeji poptavku
po popularnich zajmech, informacich a zbozi. Ctendi je vystaven témto informacim
V podobé¢ inzerce a PR ¢lankti. Bohuzel tento trend ma za nasledek zavislost tisténych médii,
konkrétné Casopist, na reklamé¢ a inzerentech. Tato zavislost ovliviiuje i samotny obsah,
volbu témat a nastaveni spolecenského diskurzu. Vedle komercionalizace je dalSim
problémem u tiSténych médii tendence se internacionalizovat (Jirak et al., 2005, s. 87).
Vznikaji obrovskd globalni vydavatelstvi, kterd maji negativni vliv na mensi a lokalni

tiskové trhy.

2.1.2 Soucasna situace modnich ¢asopisi

Soucasna situace s modnimi magaziny je charakteristicka tim, Ze jsou transformovany
do tfech riznych oblasti. Vnimat jde modni ¢asopisy jako kulturni fenomén s uméleckym
charakterem, masové médium jako nositele informaci a zabavy, ale také samotny produkt

moddniho primyslu.

Antropolog a britsky profesor Brian Moeran (2017, 2006) ve svych publikacich vice rozvadi
tyto myslenky a dlouhodobé se vénuje studiu mddnich magazini. Zajimavy je pavod
samotného slova ,,glamour®, které je spojovano s médou. Pochazi ze starého skotského slova
gramyre, coz znamena kouzlo. Slovo glamour od 18. stoleti znamenalo jakykoliv ldkavy
obraz ¢i zkraslenou realitu, ktera vybizi ke konzumnimu chovani a spotiebé. Je tedy vice nez
zajimavé nahliZet na modni ¢asopisy jako na produkt samotného mddniho primyslu. Modni
Casopisy vyuzivaji specifické obchodni metody a taktiky jako napiiklad specifickou
expresivné zabarvenou slovni zasobu, dokonalé umélecké fotografie, ¢lanky ¢i rozhovory
s ikonami, které vytvaii pro ctenafe socidlni vzory. Zkratka prodéavaji produkt zcela jinym

zpusobem, nez to délaji prodavaci v obchodech (Moeran, 2017, s. 2-4). Médni ¢asopisy jsou
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zaroven uménim (vytvaii krasu a esteticno), technologii (uméni vytvari diky tGpravam,
fotografiim, stylingu a filtrim) a médiem. Zminéna je také jista nadfazenost modnich
magazini v komplexnim modnim pramyslu (Moeran, 2006). Modni Casopisy diky
fascinujicim fotografiim, celebritdm a luxusnimu zpracovani uréuji, definuji a nastavuji
modni systém. A stejné¢ tak sdruzuji tviirce Casopisl, vyrobce produktii a spotiebitele
najedno misto. Mddni Casopisy tak predstavuji vyznamného hybatele mezi nabidkou

a poptavkou v moédnim pramyslu.

Modni Casopisy z pohledu vlivu na samotného ¢tenaie plni v soucasnosti funkci predevsim
relaxacni. Medidlni teoreticka Joke Hermes (1995) zkoumala, jak pasobi zenské a modni
Casopisy na jejich Ctenafe a jaké hodnoty t€émto Casopisim ¢tenaii prisuzuji. Relaxaéni
funkce odrazi volbu témat, ktera ale v dusledku zaméieni ¢isté na relaxa¢ni a volnocasovou
funkci miize ovliviiovat to, ze ¢asopisy mohou byt o to méné€ hodnotné a zajimavé z pohledu
kvality samotného obsahu. DalSim divodem, pro¢ ctenafi konzumuji obsah moédnich
a zenskych ¢asopisu, je poznani a praktické védomosti (Hermes, 1995, s. 31-40). Velka ¢ast
obsahu Casopist tak obsahuje rady, tipy, navody ¢i inspiraci, jak se zlepsit, jak se posunout,

ale také jak uspét v kazdodennim Zivote.

Z pohledu na aktualni globalni vyznamné hrac¢e na trhu s médnimi Casopisy se jedna
napiiklad o Casopis Elle, Vogue, Harper’s Bazaar apod. Soucasné nejvyznamnéjSim
vydavatelstvim na poli moédnich magazinii je medialni spolecnost Condé Nast, ktera operuje
v 32 zemich celého svéta. Mezi jeji nejznaméjsi tituly patii onen ¢asopis Vogue, Vanity Fair,
GQ, Allure ¢i ¢asopis The New Yorker (Condé Nast, 2021). Dalsim dulezitym vydavatelem
a globalni medialni spolecnosti je Hearst Corporation, ktera vydava ¢asopis Cosmopolitan,
Elle, Harper’s Bazaar, Marie Claire apod. Obecné se trendy v tisténych médiich
a casopisech pfiklani k vyuZivani jinych platforem, zejména digitdlnich. MnoZstvi
Casopiseckych tituli se za poslednich 10 let také zna¢n¢ zménilo a omezilo. Dnes na trhu

s ¢asopisy vedou zejména tradiéni tituly s bohatou ¢tenaiskou zékladnou a historii.?

2.1.2.1 Médni asopisy v Ceské republice

Po revoluci a v 90. letech se objevil v Ceské republice divoky néastup globalnich
vydavatelstvi s ceskymi mutacemi cizich ¢asopisi. Od pocatku 90. let méa cesky medidlni

systém charakter tzv. dudlniho p¥istupu. Na trhu existuji média veiejné sluzby (Ceska

2 Zajimavé bude sledovani dal§iho vyvoje tidténych médii a Easopisti po epidemiologické krizi v roce 2020-
2021 a zmén, které tato globalni pandemie pfinese.
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televize, Cesky rozhlas, Ceska tiskovéa kancelar) a média komeréni (cilem je generovat zisk).
Mobdni Casopisy patii do kategorie komerénich médii (Osvaldova, Halada, 2002, s. 163).
Casopisecky trh je charakterizovan silnou centralizaéni tendenci, bulvarizaci,
konzumerismem a nastupem Velkych vydavatelskych konglomerata (Jirak et al., 2005,
S. 83). Z modnich Casopist vychazeji predevsim ceské mutace svétovych casopisu jako Elle,
Cosmopolitan, Marie Claire, Marianne, Joy, Vogue apod. Pravé v této dobé také dochazi
K vyznamné&j$imu rozdéleni ryze Zenskych ¢asopisti a modnich ¢asopisi. Zenské ¢asopisy
jsou vydavany prevazné Ceskymi vydavatelstvimi, modni Casopisy jsou z velké cCasti

mutacemi svétovych Casopist.

Soucasny podil Ceskych médii, konkrétn¢ tiskového trhu, se rozprostird mezi nékolik
velkych vydavatelstvi a konglomerati. Zpravodajsky portdl MediaGuru.cz vénujici
se médiim, marketingu a reklamé zvetejnil aktualizovany piehled vlastnikii ¢eskych médii.
K roku 2020 ma nejvétsi podil na tiskovém trhu medialni skupina MAFRA (25 %) vlastnéna
spoleénosti Agrofert. Vedle vyznamnych denik vydava také zenské (Zena a Zivot, Tina,
Chvilka pro tebe, Claudia) a lifestylové casopisy (Harper’s Bazaar, Cosmopolitan,
Esquire). Stejné velky podil piipada na vydavatelstvi Czech News Center (25 %), které
vlastni spolecnost Czech Media Invest Daniela Ktetinského a Patrika Tkace. K vyraznym
titulim Casopisti pro zeny patii Blesk pro Zeny, Casopis Maminka, Psychologie a Dieta.
Ttetim nejvetsim hracem Ceskych médii je pak Vitava Labe Media (20 %) spolecnosti Penta
Investment. Vydavatelstvi publikuje pfedev§im deniky, z ¢asopist jsou znamé naptiklad
Casopis Glanc, Kreativ, Vlasta, Kvéty. Pro tuto praci je dulezité také predstaveni dalsiho
vlastnika médii Burda International, ktery pfedstavuje 7 % podilu na trhu (MediaGuru,

2020). Vlastni zejména zkoumany titul Elle ¢i ¢asopis Marianne.

Vyvoj tisténych médii je pfedmétem z4jmu mnoha vyzkumnik ¢i medialnich expertd. Dnes
se setkavame s prevladajicim trendem online zpravodajstvi, digitalnimi verzemi ¢asopist

a Vv lifestylovém/modnim obsahu ¢i obsahu pro Zeny prevladaji také socialni sit€ a tzv. online

blogy.

2.1.3 Typologie médnich a Zenskych ¢asopisi

Obecné se casopisy rozdéluji v zavislosti na nékolika parametrech: cilové publikum,
periodicita, cena a také obsah. Veskeré tyto kategorie jsou zaroven propojeny a vytvari
charakteristiku jednotlivych ¢asopist. Naptiklad velké mnozstvi stranek na lesklém papiru

bude vypovidat o vyssi cen¢ apod. (McLoughlin, 2000, s. 2). V souvislosti s tématem této
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diplomové prace pro nas bude klicové rozdéleni na modni Casopisy a tzv. zenské/damskeé
Casopisy. Jestlize se podivame na ¢eské rozde€leni Casopisti, miizeme se fidit rozdélenim,
které uvadi na svych oficialnich strankach Unie vydavateld. Ta rozd€luje ¢asopisy tohoto
zkoumaného typu na Casopisy pro Zeny a Casopisy zivotniho stylu pro zeny. Typickymi
predstaviteli prvniho typu Zenskych casopisti jsou casopisy spiSe bulvarniho charakteru
S obsahem zaméfenym na matefstvi, volnocasové aktivity, zivot celebrit, vafeni, recepty,
zahradniceni apod. K témto Casopisim patii napiiklad Blesk pro zZeny, Betynka, Vlasta,
Katka apod. Casopisy Zivotniho stylu se jiZ vice zabyvaji tématy zaméfenymi na design,
modu, kulturu ¢i fitness. K typickym ptedstavitelim téchto lifestylovych mésic¢nikli patii
napiiklad Marianne, Elle, Cosmopolitan, Harper’s Bazaar apod. (Unie vydavatel, Asmea,
2020)

Dalsi rozdéleni uvadi autorka Joke Hermes, ktera rozd€luje Casopisy na Casopisy pro zeny,
Casopisy o domacnosti, Casopisy pro mladé zeny, exkluzivni mési¢niky, feministické
meésicniky a bulvarni ¢asopisy (Hermes, 1995). Dalsi rozdéleni se 1i$i v zavislosti na kazdém

individualnim vydavatelstvi ¢i medialni skuping.

Podobné jako ¢eskd Unie vydavateli existuje na globalnim trhu svétova webova databaze
vSech Casopisii a novin AllYouCanRead.com. Ta rozdéluje magaziny podle zadjmovych
skupin. Casopisy pro Zeny lze tedy rozdélit do nékolika kategorii specifickych pro americky
trh: modni magaziny (Elle, Harper’s Bazaar, Vogue, Allure, Instyle), lifestylové (People,
The New Yorker, Cosmopolitan, Vanity Fair) a zenské ¢asopisy (Cosmopolitan, Good
Houskeeping, US Weekly). Silnou kategorii tvoii také specializované ¢asopisy na fitness,
zdravi a rodiCovstvi. Zajimavé je, ze webova databaze AllYouCanRead.com odlisuje
kategorii lifestylové cCasopisy od modnich casopisti. Vtomto konkrétnim piipade
s Casopisem Elle by byly tyto dvé kategorie tézko odlisitelné, nebot’ se Casopis ve svém

redakénim obsahu vénuje jak lifestylovym, tak moédnim tématim.

2.1.4 Jazykova a obsahova stranka moédnich a Zenskych ¢asopist

Tato kapitola cili pfedev§im na uchopeni dosavadnich jazykovych a obsahovych aspektt
mddnich Casopisti. Modni €asopisy se uz podle jejich ndzvu zamé&fuji na témata jako moda,
zivotni styl, design ¢i na nejnovéjsi informace z oblasti kultury, bydleni a cestovani.
Vzhledem k tomu, ze modni €asopisy plni pfedevsim funkci relaxacni, jsou témata volena

na zéklad¢ této funkce. Zaroven patii do specifickych zdjmovych €asopisi, které se zaméiuji

vvvvvvvv
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oblasti. Prave obsah ¢asto rozhoduje pti vybéru mezi riznymi tituly modnich ¢asopisti. Proto

je také obsah podrobovan nejvice vyzkumim naptiklad v podob¢ obsahovych analyz.

Titulni stranky predstavuji prvni kontakt se ¢tenafem a jsou Casto rozhodujicim faktorem
pii vyberu titulu. Titulni stranky jsou také Castym predméetem vyzkumt v oblasti nakupniho
rozhodovéni a preferenci. Ve vétsing€ ptipadii modni Casopisy sdzi na osvédcené praktiky pro
tvorbu titulni stranky. Casto se na jejich titulcich objevuji zniamé osobnosti, celebrity
¢i modelky ve stejné vékové kategorii nebo fesici podobné problémy jako jejich ¢tenarky
(Roberts, 2013). Graficka podoba titulni stranky se v pribéhu ¢asu zna¢né 1isi a prochazi
vyraznou zménou. Nejprve obsahovaly pouze text, pozdéji kreslené ilustrace, nyni prevazuji
zejména fotografie. Avsak nejnovéjsi trend je vystoupit z tzv. grafické slepoty ¢i ,,grafického
smogu‘ a upoutat pozornost né¢im netradi¢nim. Dilezity je samoziejmeé takeé titulek ¢i heslo,

které se vétSinou vaze k celému tematickému zameéieni daného ¢isla.

Samotna vizudlni stranka casopisu odpovidd Zenskému stylu. Tudiz jsou voleny jemné
barevné tony, jednoduché nadpisy a samoziejmé Citelné pismo. Dnes je grafickd podoba
ovlivnéna technologiemi a pocitacovymi nastroji. Také to ovlivituje bulvarni nebo seridzni
charakter Casopisu (Roberts, 2013). Na Obrazku ¢. 1 muzeme vidét zna¢né vizualni
odlisnosti mezi zenskymi a modnimi Casopisy. Pro tradi¢ni zenské a bulvarni ¢asopisy je
typicka vyrazna barva, silnd grafickd vyraznost nadpist a ptevazujici ostrd Cervena, zlutd a
¢ernd barva. Mddni mésicniky se graficky snazi pasobit jemné, nenasilné a voli spise

minimalisticky styl.

Nedilnou soucasti obsahu Zenskych a modnich ¢asopisu je reklama. Ta je pro ¢asopis velice
dilezitym zdrojem financi, proto se obsah reklamy v téchto typech Casopist pohybuje mezi
15-30 % celého obsahu ¢asopisu. Podle diivéjsiho vyzkumu autorky této diplomové prace
(Hamouzova, 2019) prevazuji mezi produkty, které se objevuji nejcastéji v reklamach
modnich magazint, zejména modni znacky, kosmetické produkty, luxusni zbozi nebo auta.
U zenskych casopisit pak muzeme nalézt reklamy na dostupnéj$i zbozi, spottebice,
potraviny, 1ékarenské zbozi a dalsi. Samostatnou kapitolou a zaroven také problémem jsou
skryté reklamni ¢lanky. Dnes by m¢l ¢asopis vzdy placenou reklamu oznafovat, at’ uz Cisté

Vv inzertni plose, ¢i jinym oznacenim jako PR ¢lanek, placena reklama, promotion a dalsi.

Piestoze je Casopis ti§téné médium, uloha psanych ¢lanki a psaného obsahu neni
dominantni. Textovy a obrazovy material je na stejné Grovni. Proto je dulezity nejenom
kvalitni textovy obsah, ale také kvalitni obrazovy a vizudlni material. Duraz je kladen

na fotografie, grafické zpracovani a originalni celostrankové fotoeditorialy (Roberts, 2013).
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Obrazek ¢. 1 — Titulni strany ¢asopisu Blesk pro Zeny a Elle, zdroj: Periodik.cz

Textovy obsah se opét 1isi v zavislosti na tom, zda se jedna o Zensky casopis ¢i modni
mésiénik. Zenské Gasopisy vénuji sviij obsah témattim, kterd jsou genderové piisuzovana
zenam. Dale se u Zenskych asopist rozlisuje, zda je cilovou ¢tenarkou mlada Zena do 30 let,
Zena ve stfednim véku ¢i matka. Podle Osvaldové (2004, s. 73) je v Zenskych a mddnich
Casopisech pomérn¢ Siroké spektrum vyuzitych publicistickych zanrt. Typickymi jsou
editorialy, rozhovory, informativni a analytické ¢lanky, cestovatelské a kulturni reportaze,

fejetony, recenze apod.

Zenské a modni Easopisy maji také svou specifickou jazykovou stranku. Podle Osvaldové
(2004, s. 73) se objevuje v tomto typu média ich-forma a silny subjektivni pfistup,
personalizované texty s zenskymi tvary sloves, expresivnimi vyrazy a modnimi typy slov.
Vyuzivaji se rizné klisé, zdrobnéliny a dalsi ozvlaStnéni pro lepsi Ctivost textl. Katefina
Kadlecova (2006, s. 50) ve svém vyzkumu zjistila nékolik diivodil, pro¢ ¢asopisy vyuzivaji
neformalni jazyk. V prvé fad¢ se chtéji pfiblizit ¢tendiskému publiku, zvysit divéryhodnost
a autenticitu, pusobit aktudlné a plni zdbavnou a volnocasovou funkei textu. Obecné se jazyk
a styl psani v zenskych a médnich Casopisech fidi principem jednoduchosti a jasnosti.
Jazykovou a lingvistickou volbou prvkll se textovy obsah v casopisech li§i od toho
literarniho. Celkovy charakter cCasopist se odviji od trendi dané doby a casto
se Casopisy — at’ uz z hlediska grafického ¢i obsahového — méni. Sou€asny trend se obraci
stale k mens$imu obsahu textu a vice k obrazovému obsahu. Primarnim podnétem casopist

je hlavng spolecenska spotieba a konzum spole¢nosti (Jirak et al., 2005, s. 85).



17

3 TEORETICKY RAMEC

3.1 Vybrané pristupy k analyze m6dy a médniho priimyslu

Moda jako predmét vyzkumu a odborné literatury je Casto povazovana za nepodstatné
¢i trividlni téma. Jednim z divodl, pro¢ modda a jeji spolecné tematické oblasti nebyly
doposud podrobeny vétsim a ucelenéjSim vyzkumim, je chybéjici sjednocujici teoreticky
ramec a také metodologie (Kawamura, 2011, s. 1-2). V prvé fadé je dulezité rozlisit odév
a modu jako ur€ity kulturni/spolecensky/socialni artefakt. Odév jako prvek k zahalovani téla
je samoziejm¢ ze své podstaty nezajimavou oblasti vyzkumu a studii. Moda jako hlubsi
vyznam a §ir$i chapéani vyznamu odévu nikoli jen jako obleceni mé jako spolecenské téma
pomérné dlouhou historii. Vzdy byla modni studia a moda jako takova zkouméana spise
z pohledu sociologie, psychologie ¢i kulturnich studii (Entwistle, 2015, s. 25-33). O tom,
ze moda neni nepodstatnou oblasti, je presvédCeno ¢im dal vice lidi pravé kvili silnému
vlivu mddnich médii, osobnosti, tviircii a bohuZzel také kvuli negativnim dopadim tohoto

pramyslového odvétvi.

Diive nez se stala mdda a jeji zkoumani legitimni z hlediska vyzkumnikt a akademickych
badatel, zabyvali se moédou prevazné filozofové a sociologové. Dnes se jiz mizeme setkat
s nékterymi publikacemi a vyzkumy, které nahlizi na médu z empirického pohledu.
NejcastéjSimi publikacemi jsou knihy mapujici historii médy a rizné vyvojové etapy
(The Study of Dress History), dalsim typem jsou publikace vénujici se vyzkumnym metodam
v oblasti moédniho primyslu. Casto je tato oblast uzce provazana s ekonomickymi
disciplinami (Research Methods for the Fashion Industry). Na poli akademickych
periodickych tituld dnes vychazi také odborny casopis Fashion Theory: The Journal
of Dress, Body and Culture a také The International Journal of Fashion Design, Technology
and Education. V roce 2006 bylo také otevieno Centrum pro studium tzv. Fashion Studies
ve Svédském Stockholmu. Predstavitelka kulturné antropologického ptistupu ke studiu mody
Joanne B. Eicher vnima obleceni jako koncept vyjadiovani kultury, postojii, nazora a odrazi
celkové civilizovanou spolecnost, ktera se nejenom obléka, ale ktera se predevSim zdobi.
Jedna se vice o interkulturni nahliZeni na modu. Mezi jeji publikace patii napiiklad Dress
and Ethnicity Change Across Space and Time (1992). Historicky pfistup s dirazem
na analytické badani a zkoumani oblékani napfi¢ historickymi etapami nasi spolecnosti
predstavuje napiiklad autorka Stella Mary Newton. Dalsi pfistupy empirického vyzkumu

mody se ubiraji dvéma sméry. Studovat Ize globalni tendence a problematiku mody nebo
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se zabyvat studiem lokalnich a regionalnich médnich hnuti, kterd se vyskytuji viceméné

nezavisle na globalnich tendencich.

Z tohoto vyplyva, Ze ptistupy k analyze mody a médniho primyslu mizeme rozlisit podle
metodiky a analytického ramce (Skov, Melchior, 2008, s. 9). Jedna se o objektovy pristup
(historie mody jako forma uméni), pfistup zalozeny na kultuie (hlubsi kontextovy,
spoleCensky a kulturni prvek ve spoleCnosti), pfistup zalozeny na praxi (etnograficky
a antropologicky nahled) a pfistup zalozeny na produkci (vyroba a spotfeba modnich
produktit). I pfesto, ze studia mody byla celosvétoveé uznana jako legitimni akademicky obor,
stale zistava téma mody nepfili§ popularni akademickou oblasti a mnozi akademici
a vyzkumnici vnimaji modu stile jako obor mén¢ seridozni a hodnotny. Je dulezité
si pfedevsim uvédomit, ze studium mody, modniho trhu a tzv. Fashion Studies je pfedevsim
interdisciplinarnim oborem, ktery se vyznacuje rGznorodymi piistupy a mezioborovymi

tendencemi.

3.1.1 Teoretické reflexe médnich casopisi

Moédni Casopisy jako médium mayji silné medialni Gi¢inky a maji nejenom informacni funkei,
ale také formuji vefejné minéni, konstruuji urcité kulturni vzorce a funguji jako néstroj pro
formovani nazoru a postoju ¢tenaii. Z tohoto pohledu je proto zkoumani konkrétnich médii,
at’ uz tisténych, televiznich ¢i socidlnich médii, Castym piredmétem vyzkumt a také
teoretického badani. Mddni Casopisy maji bezpochyby ucinky také na naSe socialni
I konzumni chovani, a je proto potieba podrobovat toto médium kritickému zkoumani.
Jednim z hlavnich ucinkli masovych médii je konzumni potieba, kterd je podnicena
pusobenim reklamy. Pravé konzumni spotfeba je dilezitym tématem pifi prezentaci
udrzitelné mody, jejiz cilem je zména této konzumni spotieby. V této kapitole dojde

Kk ptedstaveni riznych pfistupti v chapani a nahliZzeni na médni magaziny.

3.1.1.1 Filozoficky nahled na modni casopisy

Pro hlubsi teoretick¢é pochopeni vyznamu mody a moddnich cCasopisi lze detailngji
prozkoumat praci francouzského filozofa Rolanda Barthese. Ten se ve svych vyznamnych
knihach The Fashion System (1967) a The Language of Fashion (2006) vénoval otazce
vyznamu moédy a smyslu modnich magazinl. Byl skute¢né prvnim filozofem, ktery
se zajimal o mddu z pohledu filozofie a sémiologie. Také jako prvni oznacil modu ,,jako
urcity zpiisob jazyka a komunikace* (Barthes, 1983, s. 7). Tudiz moda jako jazyk musi mit

jistd gramaticka pravidla. Pro néj je dilezité, Ze modni magaziny maji velkou vyhodu



19

V podobé¢ toho, ze nabizi svym ¢tenaiim nejenom fotografické zachyceni mody (vyfocena
modelka v $atech), ale zaroven k tomu poskytuji textovy doprovod. Rika, Ze jsou ¢tenaitim

,dorucovany soucasné dve zpravy o strukturach* (Barthes, 1983, s. 7).

Modni Casopisy predstavuji idedlni médium pro komunikovani médy. Moda se objevovala
jiz diive v literatufe vyznamnych spisovateld, ale to je podle Barthese (1983) nedostacujici,
protoze v literatufe je mdda tzv. fragmentarizovana. Naproti tomu ani v oby¢ejném katalogu
modnich fetézci neni mdda dostatecné uchopena. Barthes (1983, s. 10) proto nazyva ¢asopis
jako ur¢ity ,,korpus moédy“. Z tohoto pohledu mdda neni jen soucasti neverbalni komunikace
ani produktem moédniho pramyslu, ale pfedstavuje jazyk. Modni Casopisy jsou proto

nositelem znakl a vyznamt.

Moc, ideologie a postaveni ve spole¢nosti je silnym tématem filozofti 20. stoleti, modni
Casopisy jako vlivné médium proto nezistaly bez povSimnuti filozofi a sociologi. Celé
20. stoleti se stavaly zenské a modni Casopisy natolik mocné, ze urovaly celou identitu
zeny. Moc Zenského tisku je napiiklad v pojeti francouzského filozofa Gillese
Lipovetskyho (2007, s. 166) stejna jako politicka moc. Pfestoze cilem obsahu moddnich
Casopisu je zvysit moc Zeny, jde spiSe o vzhled a krésu, nikoli o spolecenské postaveni.
Dochazi k ur€ité propojenosti a navaznosti na n¢které problémy, které souvisi s médii jako
takovymi. Tim je pravé onen konzumerismus. Zensky tisk vytvaii tzv. ,,zenskou diktaturu

konzumentstvi® (Lipovetsky, 2007, s. 178).

Filozoficky a spolecensky problém, ktery nesou modni magaziny a média urcend Zenam,
odrazi celkovy charakter postaveni Zen ve spole¢nosti 20. a 21. stoleti. ,Zenska média
na jednu stranu hlasaji, aby se Zeny nevidély pouze jako dekorativni pfedméty, na stranu
druhou §ifi kulturu, ktera favorizuje pievzeti individualni zodpovédnosti viici télu a princip
sebekonstrukce® (Lipovetsky, 2007, s. 180). I dnes vidime ve spousté Zenskych Casopisi
rozkol mezi témito tématy. Ne&které stranky jsou plné Zenské nezavislosti a opovrhuji
idealem krasy, ale na druhych nas podnécuji ke koupi kosmetickych vyrobkl nebo podporuji

a predkladaji idealy zenského chovani.

3.1.1.2 Kriticky ndahled na modni casopisy

Kritika moédnich magazinti vychazi z kritiky samotnych masovych médii a rozvoje
tzv. maskultu. Z pohledu médnich médii se kritika odrazi ze samotné podstaty modnich
a zenskych Casopisii — tedy komu je urcen tento obsah, jak jsou jednotliva témata pro Zeny

prezentovdna a jak konstrukce nékterych spoleenskych norem, ideald krasy
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a spolecenskych vzorcli probihd. ,,Média vytvaii idedlni prostiedi pro Sifeni genderove
nerovnych nazori a na dlouhd 1éta vytvari idedl zenské krasy a obraz zidealizovaného
zenského chovani“ (Gough-Yates, 2003). Mdédni média 20. stoleti jest¢ vice upeviuji
tradi¢ni pojeti roli u Zen. Zakladni mysSlenka kritiky mddnich Casopist, ktera pietrvava
dodnes, spociva v prezentovani nerealistického a zkresleného obrazu zeny a jeji dokonalé
zidealizované piedstavy. Problémem tohoto vyobrazeni je pak skute¢ny a realny dopad

na zenu ve své podstate.

Kritika charakteristické zenskosti v Zenskych a modnich ¢asopisech se stfetava s podstatou
moddnich magazint, které jsou zhruba od 80. let prezentovany jako kulturni prostor, ktery
udava trendy, boura stereotypy a méni konzervativni pristup k mod¢, kultuie a zivotnimu
ptistupu (Gough-Yates, 2003). Je zajimavou otazkou, zda se moédni média takto neprezentu;ji
jen z diivodu urcité obhajoby na kritiku Zenstvi a feminity. Samoziejmé pfistup K tradi¢nimu
¢i novému pojeti zeny se v jednotlivych ¢asopisech 1isi a odrazi jak slozeni v redakci, tak
napiiklad samotného cilového ctenafe. ,,V casopisecké produkci urené zenam doslo
k pfimému importu zapadnich vzora Zeny zaroven zadouci a dbalé o doméacnost, Zeny, jejimz
vyluénym prostfedim a stfedem zajmu je uspokojovani partnera a rodiny* (Oates-

Indruchova, 1999, s. 137).

Skute¢ny vliv na Zenskou ctenarku znamenala tzv. zlatd éra modnich lesklych Casopist
v 80. letech 20. stoleti. Pro toto obdobi je totiz typické zobrazovani muze v damskych
Casopisech a uvedeni tzv. panské mody (Gough-Yates, 2003). Tato skutec¢nost tedy vedla
k silngjsim tendencim opoustét styl modnich Casopisti prezentujici spofadanou dokonalou
Zenu a zaméfit se na jiZz vySe zminény novy typ emancipované, nezavislé Zeny. Zmény
v 80.a 90. letech samoziejmé& pfispély ke znacnému pohnuti spolecnosti ve sméru
k genderové rovnosti. Stale se ale v mddnich ¢asopisech objevuji témata, ktera se pro tento
typ ideologie neméni. Nerovné platy, diraz na krasu a upravenost zeny, tlak uspéchu
Vv Kariéte i v Zivoté a stoprocentni plnéni zakladnich socialnich roli, jako je matka, manzelka

a hospodyn¢.

Hlavnimi body kritického pohledu na Zenské a modni magaziny a také predmétem
védeckych vyzkumi jsou tedy silné konzumni chovéani, vliv reklamy a stereotypni udrzovani

pfedstavy o genderovém chovani, Zenském idedlu krasy a tradiénim rozdéleni roli.
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3.1.1.3 Konstrukce udrZitelnosti v modnich casopisech

Téma udrzitelnosti je v riznych teoretickych reflexi modnich casopisti spiSe soucasti vlivu
konzumerismu na ctendfe. Jako samostatné téma konstrukce udrzitelnosti v modnich
Casopisech nebylo doposud podrobeno vétSimu badatelskému zajmu. Nicméné téma
udrzitelného chovéani je v soucasné dobé jednim z nejaktualnéjsich spolecenskych diskurzii
a modni Casopisy jako médium, které prezentuje nejnovejsi trendy a spolecenské udalosti,
k tomuto diskurzu zaujimaji urcity postoj. Proto se tato prace zaméfuje na dlouhodobé

fungujici modni ¢asopis Elle, ktery aktivné reaguje na nové trendy a situaci ve spole¢nosti.

Meédia vseho druhu jsou pro modni priimysl a konzumni spole¢nost velice zasadni. Rozmach
moddnich médii v 19. a 20. stoleti m¢l za nasledek demokratizaci a globalizaci mddy. Diky
¢lankam, ilustracim, fotkam a také reklamé se trend odivani posunul za hranici funkce
zahalovani téla. Spole¢né s technologickymi pievraty, obchodnimi strategiemi, vznikem
moédnich domt a konfekéniho obleCeni zacala éra masové produkce mody, kterou
samoziejme podpoftila masova média v podobé modnich a Zenskych ¢asopist (Steele, Major,

2020).

Vlivem modnich médii a konceptem udrzitelnosti a slow fashion se zabyva profesorka
na Univerzité¢ v Londyné a prvni vyzkumnice v oblasti udrZitelnosti v mdédnim odvétvi Kate
Fletcherova (2010, 2015, 2007). Médni média v jejim pojeti tuto problematiku casto
zprostiedkovavaji velice povrchné a mnohdy ji prezentuji pouze jako opak rychlé mody nebo
produkt ¢i segment, ktery Cisté jen inklinuje k tradi€nim technikam ¢i maé specificky
rozpoznatelny design ,,slow fashion“. V neposledni fadé¢ modni média prezentuji slow
fashion jako momentalni marketingovy uhel pohledu znacky ¢i vyrobce. Upozoriiuje na to,
ze v Casopisech se napiiklad znacka H&M prezentuje s novou udrzitelnou kolekci odévi,

ale ve své podstaté se nejedna o udrzitelnou moédu (Fletcher, 2010).

Dalsi nazor, ze modni média ve své podstaté nemohou konstruovat a prezentovat udrzitelny
zpusob zivota, predkladad byvald redaktorka modnich Casopisii a odbornice na modu Else
Skjold (2015, s. 171-181). Ta tvrdi, Ze dominantni moédni média (Casopisy, blogy apod.)
jsou natolik zavislé na reklamé a inzerci, ktera samoziejmé podporuje konzumni chovani,
ze nemohou kriticky zpracovavat témata, kterd by naopak toto chovani odsuzovala.
At uz se jedné o botfeni mytl o idealech krasy, ¢i pravé onu udrzitelnost v modnim odvétvi.
Tvirce 1 vlastniky médii vyzyva, aby se zaméfili na prezentaci mody jako ,,stylu® z jiného
nez konzumné a ekonomicky orientovaného pohledu, a to z pohledu demografického

a psychografického spektra uzivateld. Podle Skjold by modni média mohla ziskat kriti¢téjsi
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pfistup — naptiklad jako umélecka média, kterd se vénuji kritickym reflexim v uméni, filmu,
hudb¢ apod. Skjold (2015, s. 172) také odkazuje na antropologa Briana Moerana, ktery
charakterizuje modni Zzurnalistiku jako tzv. ,sluzebni. Toto oznaceni ve své podstaté
zZnamena, ze obsah Casopisi a modni Zurnalistika nejsou kritické vaéi prumyslu, ktery
Ji zasobuje ziskem z reklam. Tudiz se modni Casopisy zaméfily na nekritické prezentovani

udalosti ve svété mody, novych trendl a samoziejmé také novych produkti ke koupi.

Tento charakter modnich ¢asopist je pifimym dasledkem toho, Ze moda byla jako jedina ¢ast
uméleckého prostiedi odstiizena od kritického a intelektualniho badani, at’ uz na odborné
vyzkumné tirovni, ¢i v samotné hierarchii umeéni. Je znamo, ze oblasti jako hudba, malifstvi,
divadlo apod. jsou podrobovany studiu a kritickému dialogu. Méda v tomto pohledu nema
stejné postaveni. Skjold (2015, s. 171-181) vysvétluje, Ze napiiklad popularita filmovych
a medialnich studii vytvotila z filmu — jakoZzto nizkého uméni — vysokou kulturu. Za 20—
30 let se zmeénil filmovy primysl na §irsi, intelektudlni a spolecensky filmovy diskurz.
Samoziejmé ze i filmovy primysl je komercializovan. Nicméné se u tohoto primyslu
vytvorfila vefejna debata a posunulo se toto odvétvi do jiné irovné. Ve srovnani s filmem

nema moda tuto stejnou kritickou dimenzi.

3.1.2 Diskurzivni pFristup k médé a médnimu primyslu

Z pohledu zkoumani udrzitelnosti v modnim prostredi se mnozstvi vyzkumnych praci a také
teoretickych odbornikli a vyzkumnikli zuzuje. Navic udrzitelnost v modé jako predmét
vyzkumu je zalezitosti posledni 15 let. Jednim z problémt komplexniho akademického
uchopeni této oblasti je rozpor mezi pfirodnimi a socidlnévédnimi obory. Udrzitelnost totiz
zasahuje do obou téchto disciplin, proto se vétSinou udrzitelnost studuje a zkouma spise
v oboru ekologie a zivotniho prostfedi (Entwistle, 2015, s. 26). Podstatnym problémem

je proto propojeni exaktnich pfirodnich véd a socialnévédnich disciplin.

Vyzkumy a teoretické publikace se udrzitelné moéde vénuji z rozdilnych ptistupt. Nejcasteji
je zpracovano téma praktického a spiSe technického feseni udrzitelné mody v médnim
primyslu. Literatura tak obsahuje informace pro designéry a pracovniky v mddnim
a textilnim pramyslu, jako je napftiklad volba pracovnich procesl, materialti, technické
provedeni, Uspora zdroju, vyrobni metody, zpracovani odpadu apod. Tato oblast je tedy vice
specificka pro technické provedeni designu odévu. Dalsi oblasti jsou studie, které zkoumayji
udrzitelnou modu z pohledu spottebniho chovani, konzumniho chovani, ndkupnich potieb

apod. Jedna se tedy vice o ekonomicky pohled, ktery zkouma nakupni chovéani a potieby
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spotiebitele z pohledu ekonomie. Udrzitelna moda je také soucasti studii vénujicich se ptimo
environmentalnim védam a ekologii. Déle se udrzitelné modé vénuji také kulturné
antropologické discipliny, které¢ uchopuji tento diskurz spise z pohledu kulturniho artefaktu

a udrzitelnost vnimaji jako socialné spolecensky prvek (Gurova, Morozova, 2016).

Kulturné antropologicky ptistup ke zkoumani diskurzu udrzitelnosti v méde nabizi napiiklad
environmentalni vyzkumnik John R. Ehrenfeld. (2015, s. 57-63), ktery vidi jediné
vychodisko z tohoto spole¢enského problému pomoci novych kulturnich navyku. Klicové
nejsou udrzitelné technologické inovace a Upravy, ale propojeni s piirodou. Diskurz
udrzitelnosti v tomto pojeti se zaméfuje na samotné vztahy mezi lidmi, jejich hodnoty
a postoj k ptirod¢. Podle n¢j jde v prvé fad¢ o upfednostnéni minimalistického stylu Zivota,
tedy zaméfeni se na ,byt“, nikoli ,,mit“ (Ehrenfelda, 2015, s. 58). V tomto piistupu
je dulezité, aby zména v udrZzitelném piistupu nastala od autorit a z hornich pater pomyslné
pyramidy. Konzumni navyky jsou totiz tak siln¢ zakofenény v kultufe, Ze spole¢nost
potiebuje zasah autority, sdm od sebe jedinec velice tézko zméni spolecensky navyk a urcity
socialni vzorec (Ehrenfeld, 2015, s. 57-60). Samotni navrhafi musi tedy svou filozofii
zaméfit nikoli na potiebu, ale na péci. Stejné tak modni magaziny jako vyznamné médium,
které utvaii a formuje nazory a postoje, v tomto smyslu musi zménit pohled a postupné

zaClenovat jiné kulturni zvyklosti konzumni spole¢nosti.

Kriticky ptistup ke studiu udrzitelné mody zaujimaji také dalsi autorky Olga Gurova a Daria
Morozova z Helsinské univerzity. Jejich prace kombinuje sociokulturni a prakticky nahled
na udrzitelnou médu a kriticky zhodnocuji postupy samotnych modnich navrhaia, kteti
udrzitelnou modu vytvaii. Podle nich je udrzitelnd moda sama o sobé& kritickym pojmem.
Uz z jeji podstaty totiz zpochybiiuje a kriticky nahlizi na fungovani mddniho, odévniho
a textilniho trhu a silné spotfebni chovani. Proto se autorky zamétuji na samotné odévni
navrhafe a jejich udrzitelné postupy. Z jejich studie A critical approach to sustainable
fashion: Practices of clothing designers in the Kallio neighborhood of Helsinki (2016)
vychazi problém spojeny s udrzitelnou moédou — tzv. greenwashing. Tedy zptsob
prezentovani vlastni tvorby jako udrzitelné, ackoliv se casto produkty udrzitelnym
konceptem nefidi. Firmy a ndvrhafi vyuzivaji tzv. ,.eko-agendu pro marketingové ucely
s cilem zvysit zisk (Gurova, Morozova, 2016). Nejvice se tento nekaly zplisob tyka velkych
firem, kter¢ stale vyuZzivaji konceptu fast fashion a ve snaze zakryt negativni dopady svého

podnikéni prezentuji ¢asto prazdné pojmy z udrzitelné mody, na které spotiebitel nasledkem



24

socialniho a spolecenského tlaku slysi. Ve snaze koupit si ekologic¢tejsi odév tak spotiebitel

podporuje fast fashion konglomeraty (Gurova, Morozova, 2016).

Ekonomické chapani nahlizi na problém piijiméani konceptu udrzitelnosti v tom,
ze ekonomické systémy, ramce a celkovy hospodarsky trh neni schopen akceptovat socialni
a environmentalni hodnoty (Thorpe, 2015, s. 64-74). Pro tyto systémy je rist trhu stale
neslucitelny s dlouhodobou udrzitelnosti. Vychodiskem z tohoto problému je postupny
a pomaly cyklus spotieby a novy alternativni index uspésnosti, ktery byl doposud hodnocen
pouze rustem zisku. Ten ovliviioval samoziejmé i kulturni a spolecenské vzorce chovani.
»Nase spolecnost je nastavena hodnotit blahobyt podle mnozstvi trznich transakci* (Thorpe,
2015, s. 68). Existuje nékolik moznosti, jak jit naproti zmén¢ tohoto trzné orientovaného
ekonomického konceptu. V prvni fadé je dilezité zvysit povédomi o socialnich
a environmentalnich dopadech, poté najit zpasoby, jak zpomalit tempo konzumniho
chovani, a v neposledni tadé¢ také budovat obcanskou sféru. ,Nestaci pouze spotiebu

,ozelenit‘, ale zasadit se o skutecné snizeni spotteby* (Thorpe, 2015, s. 64—74).

Vyznamnou osobnosti, kterd se vénuje zkoumani udrzitelnosti v modé a také osvétoveé
vzdélavaci ¢innosti tohoto tématu, je Kate Fletcherova, propagatorka hnuti slow fashion
a profesorka v Centru pro udrzitelnou modu na London College of Fashion. Tato autorka
ajeji publikace byly pro praci kliCové a vychazi zni nékolik kapitol vénovanych
udrzitelnosti a mode. Mezi jeji vyznamné publikace, které pfispély k ustanoveni a teoretické
konceptualizaci tématu udrzitelnosti v mode, patii Craft of Use: Post-Growth Fashion
(2019), Sustainable Fashion and Textiles: Design Journeys (2008), Fashion
and Sustainability: Design for Change (2012) a hromadna publikace The Handbook
of Sustainability and Fashion (2015). Pravé v této publikaci nahlizi na téma udrzitelnost
a slow fashion vice nez 30 odbornikii a védeckych vyzkumnikd z oblasti Fashion Studies,

udrzitelnosti ¢i médii.
3.2 Konceptualizace pojmu udrzitelnost

Pro tuto praci je dulezité samotné teoretické uchopeni pojmu udrzitelnost a jeho aplikace
v modnim odvétvi. Oblasti udrzitelné mody jsou analyzovany ve vybranych c¢lancich
a prostfednictvim kritického pohledu jsou sledovany diskurzivni strategie a pfistupy
casopisu Elle pii reprezentovani tématu udrzitelné mody a slow fashion. Vzhledem k tomu,
ze udrzitelnost se v dneSni dob¢ stala celosvétové spoleenskym tématem, je dilezité

vymezit jeho teoretické ptistupy. Pojem udrzitelnost je specificky ve svém nedostate¢ném
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védeckém uchopeni, objektivnim formovani a ostatné i ve svém nedostatecném piekladu
z anglického ,,sustainability* na pojem ,,udrzitelnost®. Samotnou nejasnost ohledné tohoto
pojmu navic umociiuje fakt, ze pojem je velice interdisciplinarni a prolina se do nékolika
oblasti. Problém se vyskytuje zejména V rozkolu mezi pfirodnimi a socialnévédnimi

disciplinami.

Udrzitelnost a jeji aplikovani do zivota jednotliveti obsahuje samoziejmé Sirokou oblast
témat a aspektli, které nemohou byt ani v této praci dostatecné rozvijeny. Jedna soucast
udrzitelného rozvoje spada na mdodni a odévni pramysl jakozto na velkého znecistovatele
zivotniho prostiedi a tviirce negativnich socialnich dopadt. Pravé udrzitelnost v médnim
odvétvi je Gstfednim konceptem této diplomové prace a bude nasledné jako pojem a jeho

souvisejici oblasti analyzovan.

3.2.1 Operacionalizace pojmu udrzitelnost a udrZitelny rozvoj

Pojem udrzitelnost a udrzitelny rozvoj ma Siroky a velice interdisciplinarni kontext chapani
a nahlizeni. Uchopeni pojmu je samoziejm¢e ovlivnéno samotnym piekladem origindlniho
nazvu. Dfive se totiZ pouzivalo pro pieklad slova ,,sustainable slovo ,setrvaly®, pozdéji
tedy ,.trvale udrzitelny“. Vysokoskolsky pedagog a ekolog Pavel Novacek (2011, s. 216)
ale tvrdi, Ze ve své podstaté nic neni trvale udrzitelné, a tak je tento pojem problémovy.
Ptiklani se tedy k pfekladu spiSe ,,dlouhodobé udrzitelny“‘. Nicméné 1 zde zcela chybi onen
subjekt dlouhodobé udrzitelnosti. Proto spole¢nost zacala pouzivat slovo ,,rozvoj ¢i ,,rast*.
Jen samotné uchopeni ndzvu pro tuto oblast je tedy velice problematické. NiZe proto dojde
k vysvétleni pojmu udrzitelny rozvoj z rlznych pfistupit — obecného encyklopedického
vymezeni, vymezeni podle oficidlnich strategicko-legislativnich norem a ramcii a vymezeni

udrzitelnosti v této diplomové praci.

3.2.1.1 Encyklopedické vymezeni

Jestlize se zaméfime na vymezeni udrzitelného rozvoje a jeho stav tzv. udrzitelnosti
v odbornych encyklopediich, zjistime, Ze mnohé definice tohoto pojmu maji spolecné
jednoduché vysvétleni. Udrzitelny rozvoj znamena ziti a fungovani spole¢nosti takovym
zpiisobem, aby nezplisobilo ohrozeni socidlnich a ekologickych aspektli pro budouci
generace. Spolecné je tedy nahlizeni na budoucnost lidskych €innosti a jejich soucasny

socialni a environmentalni dopad.
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Naptiklad britska encyklopedie Britannica definuje udrzitelnost jako ,,dlouhodobou
zivotaschopnost komunity” (Meadowcroft, 2020). Z této encyklopedie mizeme obecné
udrzitelnost chapat jako tzv. formu mezigeneracni etiky. To znamena, Ze aktivity soucasné
generace neohrozuji prilezitosti generace budouci. Dal§im zajimavym bodem vysvétleni
jetaké to, Zze nmlUzeme udrzitelnost vnimat jako cil, ke kterému naSe
organizace/spole¢nost/jednotlivec smétuje, ¢i jako standard, podle kterého je potieba
hodnotit a posuzovat stavajici instituce a Cinnosti. Pojem udrZitelnost je stejné jako
udrzitelny rozvoj stale Sirokym konceptem. Proto se radéji vyuziva konkretizace dané
oblasti, tedy napi. udrzitelnost zivotniho prostifedi, socialni udrzitelnost, kulturni

udrzitelnost, ekonomicka udrzitelnost nebo mistni/regionalni udrzitelnost.

Dalsi definovani udrzitelného rozvoje a udrzitelnosti nabizi Oxford Research Encyclopedias.
Zde se vymezuje udrzitelnost v kontextu mezinarodnich studii jako oblast udrzitelného
rozvoje, ktery predstavuje ,.cilevédomy a normativni koncept, ktery vyvazuje protichtidné
cile ekonomického rozvoje, ochrany Zivotniho prostiedi a socialniho pokroku* (Manno, Fix,
2019). V Ceském prostiedi se definici udrzitelného rozvoje vénuje napiiklad
Velky sociologicky slovnik (1996). V ném definice opét odkazuje na rozvoj takovym
zpisobem, ,ktery bude zachovavat soucasnym i budoucim generacim zakladni Zivotni
potfeby a nebude soucasné sniZzovat rozmanitost pfirody* (Velky sociologicky slovnik,
1996, s. 956). Zaroven se v definici udrzitelny rozvoj prezentuje jako princip
a feSeni ekologické krize, které 1ze opét chéapat jako cilovy stav a zaroven nikdy nekoncici

proces.

3.2.1.2 Vymezeni podle strategicko-legislativnich dokumentii

Silnou a dalezitou oblasti, kterd se udrzitelnému rozvoji vénuje, jsou legislativni
a strategické ramce globalnich organizaci a narodnich iniciativ. PfestoZe pojem udrzitelny
rozvoj nema obecné jednu platnou definici, v Ceské republice se v legislativnim znéni
objevuje v zdkoné €. 17/1992 Sb., o zivotnim prostiedi a vyuziva jej ve svych legislativnich

dokumentech Ministerstvo Zivotniho prostiedi a Ministerstvo pro mistni rozvoj.

Poprvé se pojem ,,sustainable development* objevuje v knize The Limits To Growth z roku
1972, kde se pojem zamétuje na otazku dlouhodobého rlistu spotieby limitovanych zdroji
a environmentalni a ekonomické stability. Skute€nym pocate¢nim impulsem ve zkoumani
a studiu udrzitelnosti je oznaCovana zprava OSN Nase spolecnd budoucnost Vypracovana

predsedkyni Svétové komise Zivotniho prostfedi a rozvoje Gro Harlem Brundtlandovou
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v roce 1987 (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2020). Prvni definice pojmu udrzitelny
rozvoj v ni zni takto: ,,Jedna se o rozvoj, ktery zajisti potieby soucasnych generaci, aniz by
bylo ohrozeno splnéni potieb generaci pfistich, a aniz by se to délo na tkor jinych narodu“

(Brundtland, 1991).

Pravé tato zprava odstartovala diskusi na trovni politickych, vladnich a strategickych
organizaci, instituci, Ustavii a odbort, které zacaly do svych studii, dokumentii a zprav
zaCleniovat tento pojem a jeho celkovou problematiku (Nondek, 2007). V roce 1992 byla
schvalena Deklarace o Zivotnim prostredi a rozvoji, tzv. Charta Zemé, Ktera obsahuje
27 principt trvale udrzitelného rozvoje. Nicméné bylo potieba dale pojem rozvijet
a definovat na narodni a regionalni tUrovné. V roce 2002 na Svétovém summitu
K udrzitelnému rozvoji proto doslo k dal§imu uchopeni a nadefinovani tohoto pojmu,
konkrétné jako rovnovaha tii pilitti udrzitelného rozvoje — tedy ekonomického, socialniho
a environmentalniho (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, 2020). V udrzitelném rozvoji
tak doslo k vyznamnému milniku, ktery uchopil udrzitelny rozvoj jako soudrznost téchto tii
oblasti, které¢ i v udrzitelné modé maji své kliCové postaveni. Mdda totiz zasahuje jak

do ekonomického kontextu, tak socialniho a ekologického.

Jak bylo naznaceno vyse, samotna definice neni pln¢€ uchopena a rozhodné nezasahuje svym
vykladem do vSech oblasti udrzitelného rozvoje. Proto se zacaly prezentovat tzv. principy
trvale udrzitelného rozvoje. Ty uz blize specifikuji a konkretizuji oblasti, kterym je potieba
se vénovat, aby byl trvale udrZitelny rozvoj naplnén. Byla proto vyhotovena zprava
,Pecujeme o Zemi“ z roku 1991, kde dochazi k nadefinovani principt trvale udrzitelného

rozvoje (Novacek, 2011, s. 217):

= ucta ke spolecenstvi lidského Zivota,

» zlepSovani kvality lidského Zivota,

» ochrana vitality a rozmanitosti Zemé¢,

= dodrZovani mezi tnosnosti Zem¢,

= zména osobnich piistupt a praktik,

* poskytovani moznosti obcim (komunitdm) pecovat o jejich vlastni Zivotni prostredi

* budovani narodnich struktur pro integraci rozvoje a ochrany,

= vytvoreni globalni aliance na podporu udrzitelnosti.*

Ceska republika taktéZ iniciovala pfijeti principtl udrzitelného rozvoje. V roce 2017 byl
vyhotoven a uznan strategicky ramec CR 2030, ktery definuje 17 cilti udrzitelného rozvoje

v Ceské republice. Vedle 17 cilti dokument obsahuje 6 strategickych kapitol, které dale
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rozvijeji udrzitelny rozvoj v nasem statu: Lidé a spolecnost, Hospodaisky model, Odolné
ekosystémy, Obce a regiony, Globalni rozvoj, Dobré vladnuti (Ministerstvo zivotniho

prostiedi CR, 2008-2020).

3.2.1.3 Vymezeni udrZitelnosti v této diplomové praci

Samotné slovo udrzitelnost neni synonymem pro udrzitelny rozvoj. Udrzitelny rozvoj
je ptredevsim urcity systém cCinnosti, které vyuzivaji instituce, vladni organizace a dalsi
organy jakoZto cestu za samotnou udrzitelnosti. Pfestoze mohou byt schvaleny rtzné
principy udrzitelného rozvoje, nemusi se jednat Cisté o udrzitelnost ve své podstaté. Tim
je tato problematika mnohem Sir$i a konkrétné¢ s nasim tématem diplomové prace silné
souvisi. Mnohdy totiz regulace, nafizeni ¢i pravidla a principy udrzitelného rozvoje jesté

neznamenaji, ze samotné lidské ¢innosti jsou skute¢né udrzitelné.

Pro trvale udrzitelny rozvoj neni cilem pouhé pieziti, ale je potfeba se zaméfit
na dlouhodobou kvalitu Zivota nikoli z kvantitativniho, ale kvalitativniho hlediska. Cilem
také neni pouhé ptfedpovidani, co naSe budouci generace bude potiebovat za zdroje,
ale zkratka ptedat generacim neporuSenou Zemi se v§emi dostupnymi zdroji a potencialem,
ktery mé (Rynda, 2010). Pro komplexni pochopeni udrzitelnosti je dulezité uvédomit
si, Ze udrzitelnost neni pouhym vladnim nafizenim ¢i zakonem, je to predevsim spoluprace,

uhel pohledu a zivotni faktor, jehoz uplatiiovani je proto velice Sirokospektralni a riznorodé.

Z teoretického hlediska lze rozlisit tzv. slabou a silnou teorii udrzitelnosti (Frankova,
Johanisova, 2013). Silna teorie udrzitelnosti rliznym zpisobem odpovida na otazku
nahraditelnosti lidského a pfirodniho kapitdlu. Slabd teorie udrZzitelnosti vidi moZnost
ekonomického rlstu spolecné se snizenim negativnich dopadi na Zzivotni prostiedni.
Zastanci tohoto pristupu maji pozitivni ptistup k riznym technologickym inovacim. Naopak
silnd teorie udrzitelnosti upozoriiuje na to, ze ekonomicky rist je zdvisly na systému
pfirodnim. To znamend, ze ekonomicky rlst je mozny jen za cenu nevratného poniceni

environmentalniho kapitalu a pfirodnich zdroju.

Pravé perspektiva tzv. slabé udrzitelnosti bude vyuzivana v této diplomové praci s konkrétni
oblasti odivani a mody jakozto faktoru, ktery plsobi na vSechny tfi pilife udrzitelného
rozvoje — ekonomicky, socialni a environmentalni. Moda totiz zasahuje do téchto tfi pilifa
stejné. V ramci kritické analyzy bude zamétena pozornost také na vétsi a hlubsi vyznamy
udrzitelnosti, a to konkrétné zriznych postojovych nazori samotného cCasopisu Elle,

prezentovani témat, vyuzivani prostoru a stylu podavani informaci o udrzitelnosti apod.
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Udrzitelnost a udrzitelny rozvoj proto bude uchopen V této praci predevsim v orientaci

na ¢loveka, tedy tzv. ,,human-centric approach” (Jones, 2014, s. 19).

3.2.2 Spolecensky a eticky diskurz udrzitelnosti

Pro tuto praci neni dulezité popsat ekonomické principy udrzitelného rozvoje a veskeré
teoretické aspekty této problematiky. Nicméné jednim z dilezitych témat pii uchopeni
diskurzu udrzitelnosti jsou pravé lidské hodnoty a etické hledisko udrzitelného rozvoje.
Etickému diskurzu udrzitelnosti se vénuje naptiklad ekolog a profesor na Univerzité
Palackého v Olomouci Pavel Novacek (2011, s. 221), ktery oznacuje lidské hodnotové
jsou obtizné meénici se prvek spolecnosti. Pokud dochédzi ke zméndm v hodnotovych
orientacich ¢lovéka, potazmo celého lidstva, probiha to v dlouhodobém obdobi nékolika
desitek az stovek let. Vedle lidskych hodnot, které mohou byt znaén¢ individudlné
nastavené, udrzitelnost ovliviiuje dal§i proménna, kterou je tzv. etika. Je to ,,soubor zasad
a pravidel, které ¢lovéku naznacuji, jak by se mél chovat ve svém obcovani s druhymi“

(Novacek, 2011, s. 221).

V naSem teoretickém uchopeni pojmu udrzitelnost a udrzitelny rozvoj se mizeme setkat
s tzv. ekologickou etikou. Ta se na rozdil od samotné etiky zaméfuje nejenom na mravni
vztah Clov€ka a spolecnosti, ale také ¢loveka, pfirody a Zivotniho prostiedi. Sociologicka
encyklopedie vysvétluje podstatu ekologické etiky v tom, Ze aktualni environmentalni krize
je soucasné také krizi moralni a etickou a je zptisobena dlouhodobou devastaci Zemé¢ lidmi,
ktefi vyuzivaji biosféru nepfiméfené a na ukor piiStich generaci (Kolaisky, 2017). Zde
vidime podobnost v charakteristice jako v samotné udrzitelnosti. Smyslem ekologické etiky
je podle Kolatského (2017) ,,poskytovat oporu pii prekondvani konflikti mezi lidskymi
pravy a pravy ptirody.*

Vedle ekologické etiky je mozna praktiCtejsi piistup tzv. etického obratu, ktery uvadi jeden
z nejvyznamnéjsich ekologickych publicisti a politikii Bedfich Moldan (2003, s. 62). Tento
eticky obrat je potieba probudit v kazdém z nas a spolecné s ekonomickymi a strategickymi
principy a nastroji pfeménit nase mysleni konzumniho stylu. Je tedy zapotrebi, aby ob¢
roviny, jak etickd, tak strategicko-organizacni, $ly ruku v ruce pfi uplatiovani udrzitelného
rozvoje a zivotniho stylu udrzitelnosti. Dalsi otdzkou jsou pak v oblasti spolecenské zmény
a diskurzu udrzitelnosti vzorce spotieby. Ukazuje se, ze rychly a strmy vyvoj lidské populace

je pro planetu zatézi, presto neni samotna existence lidi nebezpecna, dulezitéjsi je jejich
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zivotni styl a spotfebni chovani. Moldan (2003, s. 62) upozoriiuje, Ze prave onen zivotni styl
a lidské vzorce spotteby jsou mnohem vaznéjsi problém, ktery by se mél v prvé fadé vyftesit
a zacit s jeho zménou. Nejenom k tomu zna¢né piispiva medialni prezentace celkového
udrzitelného stylu Zivota se vSemi jeho aspekty (oblékanim, stravovanim, cestovani apod.).
Otazkou ale stdle ziistdva, zda dne$ni medialni prezentace neni jen nové uchopeny stejny

vzorec spotieby, ktery vybizi opét ke stejnému chovani jako predtim.

Tim se dostavame k problému vhodného pouziti slova udrzitelny, protoze ani tyto aspekty
slow fashion, zero waste apod. nemusi vést ke stoprocentni udrzitelnosti. Profesorka a hlavni
Ceskd environmentalistka a sociolozka Hana Librova (2003) proto rad¢ji pouziva pojem
»ekologicky priznivy zpasob zivota®“, ktery vice vystihuje dneSni moznosti. Zaroven
je pro nas definice a charakteristika tohoto pojmu mnohem snadné&ji akceptovatelna: ,,jeho
podstatou je mala ekologicka stopa domécnosti nebo zmensSovani jeji (libovolné) velikosti*
(Librova, 2003, s. 20). Mezi konzumerismem a dobrovolnou skromnosti jsou v zivoté uzké
hranice a nelze tyto dva poly jednoduse oddélit. Musime akceptovat, Ze se viceméné
protinaji.

Celkoveé lze tedy vyvodit, Ze individudlni a globalni pfistup k udrZitelnosti jsou silné
provazany a navazuji na sebe. Jedinec ¢asto nepohne s globdlnimi strategiemi statl, zaroven
vSak nelze ptfijimat dalsi strategie a principy v udrzitelném rozvoji na globalni arovni, pokud
jednotlivci nepfijmou zménu u sebe. Tento kolobéh je tedy zakladni podminkou pro skutecné

udrzitelny zpisob Zivota.

3.2.3 Udrzitelny zpisob Zivota

Jestlize je predmétem encyklopedického a strategicko-legislativniho vykladu udrzitelny
rozvoj, pak udrzitelny Zivotni styl je aplikace principti udrzitelného rozvoje do kazdodenniho
Zivota jedinctd ve spolenosti v tzv. individualnim pojeti. Udrzitelny zivotni styl pfedstavuje
takovy Zivotni styl, ktery je v rovnovaze s pfirozenym vyvojem piirody a respektuje pfirodu,
planetu Zemi a lidsky zivot. Eduard Petiska Jr. vénujici se environmentalnim studiim
na Univerzité¢ Karlové (2020) upozornuje, Ze tento Zivotni styl se vyznacuje promyslenym
jednanim v dlouhodobém horizontu, nikoli tzv. Zitim na Ukor okamzitych ziskl. Taktéz
upozorituje na diilezitost harmonie mezi humanismem a imperativem zachovani pfirody.
Zde se opét dostavame do rozporu, zda samotny modni primysl a udrzitelny zivotni styl

mohou jit viibec ruku v ruce a zda to neni ¢isté nonsens.



31

Samotny udrzitelny zivotni styl obsahuje klicové aspekty zivota zahrnujici zdravé
spotiebitelské chovani a sebeuvédoméni si zdkladni podstaty udrzitelného Zivota. Tyto
aspekty pak vedou k tomu, Ze chovani jedince pfedstavuje zodpovédnou a uvédomélou
spotfebu (Rathousova, 2019, s. 9). K témto aspektlim udrzitelného zivotniho stylu patii zero
waste, zmeéna ve zpusobu stravovani, ekologickd domdacnost, vyuziti SetrnéjSiho zptsobu
dopravy, na tGrovni firemni také spole¢enska odpovédnost firem (CSR) a v neposledni fad¢

také udrzitelna moda a tzv. slow fashion.

Iniciativa a filozofie tzv. zZivota bez odpadu se nazyva zero waste. Tento zplisob Zivota
zahrnuje takové praktiky, které maji za cil odstranit co nejvétsi mnozstvi odpadu a také
tomuto odpadu ptredchazet (Rathousova, 2019, s. 9). Dalsi oblasti udrzitelného zptisobu
Zivota je zména ve stravovani a vyuzivani potravin. Dle dlouhodobych statistik nejvétsi
spotfebu zaznamendvaji masné a zivociSné vyrobky. Dulezité je proto snizit spotiebu
zivocisnych vyrobkl a zaméfit se na lokalni vyrobce a farmare. Vedle stravovani je diilezitou
soucasti také ekologicka domacnost, ktera znamena ekonomické a rozvazné nakladani
jak s elektrickou energii, tak s vodou a plynem (Hebrova, Day, 2016, s. 15). Stejné dilezitym
aspektem v udrzitelném Zivotnim stylu je také doprava. Dopravni prostiedky patii k hlavnim
prvkiim znecistovani ovzdusi kvili oxidiim dusiku, uhlovodiku a prachovym ¢ésticim. Proto
se doporucuje vyuzivat dopravni prosttedky pohanéné pohonnymi hmotami v co nejmensi
mitfe (Hebrova, Day, 2016, s. 10-11). Neopomenutelnym aspektem naseho zivota je také
prace a pracovni prostfedi. UdrZitelny styl zivota se uplatituje v ramci firemniho prostfedi
na zakladé spolecenské odpovédnosti firmy (CSR). Tento firemni ptistup zajist'uje, ze firmy
a zaméstnavatelé budou na pracovnim trhu fungovat v rovnovéze s udrzitelnym rozvojem
abudou do svych firemnich zéisad integrovat takové aktivity, které budou spliiovat

environmentalni a socialni hlediska.

Nedilnou soucasti udrZitelného Zivotniho stylu je udrZitelnd moéda, ktera je samostatnou
kapitolou v této praci jakozto dulezita soucést teoretického uchopeni tohoto pojmu

a konceptualizace této oblasti.

3.3 Udrzitelny pristup v médnim pramyslu

Moda predstavuje unikatni podnikatelsky sektor, jehoz globalni hodnota se odhaduje
na 2 000 miliard USD. Je jednim z nejvlivnéjSich a nejvétSich primyslovych odvétvi
21. stoleti (Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019, s. 59). Nicméné¢ samotna moda

predstavuje Siroky a neuchopitelny pojem, ktery je jiz podle prvni véty v tomto odstavci
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mozno chapat bud’ jako primysl, ¢i jako uméni. Dnes se vedle téchto dvou pfistupt udava
dal$i nahlizeni na modu jako na spolecensko-socialni artefakt. VSechny tfi pfistupy maji

ale silného spolecenského hybatele, ktery je zalozen na estetice a proménlivosti ¢asu.

Podstatou samotné mody je zména. Z historického pohledu pravé casova zmeéna je typickym
charakterem mody. Dfive se mdda ménila beéhem stoleti, dnes se mdéda méni sezonné kazdy
rok. Z encyklopedického pohledu lze definovat modu jako ,,jakykoli zptisob oblékani, ktery
prevlada v urcitou dobu nebo na urcitém misté (Britannica, 2019). V pomérné unikatni
¢eské publikaci vénujici se kompletnimu systému mddniho trhu autorek Klary Haunerové,
feditelky Institutu modni tvorby, Vladimiry Khelerové a Zuzany Simonovské (2019, s. 19)
se pojem moda charakterizuje jako: ,,soubor antropologickych, socialné-psychologickych,
ekonomickych a kulturnich hodnot, vice ¢ méné typickych pro urcitou historickou,

spolecensko-ekonomickou etapu vyvoje ¢lovéka a spoleénosti.*

Sirsi pohled na pojem moda piinasi marketingovy expert a redaktor Mike Easey (2009, s. 4),
ktery vnima modu jako ,,zménu, sled kratkodobych trendt nebo vystielkt“. Popisuje,
zZe Z tohoto pohledu se samotny pojem mdda nemusi vztahovat pouze k odéviim, ale k téméf
veSkeré lidské Cinnosti. Podobné popisuje charakter mody filozof Lipovetsky (Pokorny,
2010, s. 27), ktery tvrdi, ze mdda je opravdu ,,specificka forma spoleCenské promény, ktera
neni spjata s konkrétnim pfedmétem*. Nicméné odivani ptedstavuje klicovou a vyznamnou
oblast zkoumani podstaty systému mody. Dulezité je podle néj u mody predevsim vnéjsi

vzhled.

Z téchto definic vyplyva dulezity charakter mody, kterym je casova zména. V této praci
se pracuje s pojmem moda ve spojeni s odivanim a pééi o sviij zevnéjsek. Ustiedni publikaci,
ktera nabizi ruzné pfistupy a nazory od odbornikl k tématu udrzitelnosti v oblasti
tzv. fashion studies, v této praci je Routledge Handbook of Sustainability and Fashion
(2015). Autorkami tohoto uceleného piehledu k tématu udrzitelnosti v médnim odvétvi jsou
vyzkumnice v oboru udrzitelnosti Kate Fletcherova a profesorka na univerzité v Londyné
Mathilda Tham. VSeobecna pfedstava o modé se zaklada piedevSsim na spotiebé,
materialismu, komercializaci, konzumerismu a také marketingu (Fletcher, Tham, 2015,
S. 18). Podle autorek se stale to¢ime v kruhu ohledné toho, co je vS§echno moda. Spole¢nost
je dlouho zafixovana v pfedstavé o tom, Ze moda musi vzdy vychdzet z tzv. konzumniho
stroje a ze strany spolecnosti je citit silnd neochota piedstavit si médu mimo tento komercni

a siln¢ konzumni kontext. Dfive nez se ale zamétime na teoretické uchopeni udrzitelné mody
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a fenoménu tzv. slow fashion, je potfeba nastinit zakladni fungovani mddniho trhu a jeho

soucasti.
3.3.1 Médni priumysl a jeho vymezeni

Tradi¢ni rozd€leni priimyslovych trhi s odévy a textilem se déli na textilni a odévni primysl.
Textilni pramysl se specializuje na textilie vSeho druhu, které jsou vyuzivany pro rizné
ucely — napt. nabytkarské odvétvi, automobilovy pramysl, stavebnictvi, 1ékatstvi apod.
Odévni primysl vyuziva produkty textilniho priimyslu, ale vytvaii jiz hotové produkty, které
slouzi vyhradn¢ pro odivani a jsou nositelné. Plni uzitnou i estetickou funkci. Pokud budeme
chtit dale specifikovat odévni primysl, mizeme jej rozd¢lit na tzv. mdédni prumysl, ktery
se specializuje nejenom na vyrobu, ale také na prezentaci tzv. vysoké luxusni mody
(Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019, s. 32). Modni primysl pak zahrnuje samotnou
vyrobu, maloobchod, merchandising, modni piehlidky, médni média a marketing. Nicméné
moddni (high fashion) primysl a $ir$i odévni primysl se dnes casto prolina, proto nelze
jednoznaéné urcit, kam konkrétni procesy, etapy a typ obleceni patii. V této diplomové praci
bude proto dale pouzivan vyraz modni pramysl jako specificka soucast odévniho pramyslu,
kterd zahrnuje nejenom produkci obleceni, ale také dalsi aspekty, které s modou souvisi

(znacky, modni navrhafi, materialy, udalosti apod.)

Modni primysl jako takovy vznikd az ve 20. stoleti jako reakce na nové technologie,
sériovou vyrobu, nové vyrobni postupy, vzestup globalizace a také na rozvoj
maloobchodnich domt. Pfed 20. stoletim modda a obleceni bylo ruéné vyrabéno pro
konkrétniho uZivatele. Dnes ma tento pramysl siln€ globalni charakter, tzn. navrh odévl
vznikd v jiné zemi, nez kde se vyrabi — a zaroven je prodavan v dalsi zemi. Globalni daje
o modnim primyslu nejsou casto dokladany, protoze se vykazuji v riznych odvétvich
artiznych zemich. Nicméné modni primysl je dlouhodobé druhym nejveétSim
zne€iStovatelem Zivotniho prostiedi (Steele, Major, 2020). Zaroven se tento primysl fadi
K nejvétsim zaméstnavatelim. Celosvétové je jak v textilnim, tak v odévnim pramyslu
zaméstnano zhruba 120 miliont lidi. Dlouhodobé nejvice zaméstnanych lidi na pocet
obyvatel vykazuje predevsim Cina, Pakistan a Indie. AZu 85 % textilnich a od&vnich tovéren

se mzda na pracovnika pohybuje pod hranici Zivotniho minima (Haunerova, Khelerova,
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Simonovska, 2019, s. 35). Cesky textilni a odévni trh je dlouhodobé na poklesu pravé kvili

zahrani¢nimu dovozu.®

Zajimavy nahled na vyvoj modniho pramyslu od 19. stoleti nabizi Tabulka ¢. 1, ktera shrnuje
zakladni vyvojové etapy v mod¢ promitajici se také do médnich magazina. Vzdy je dilezité
se na etapy divat spolecensko-historickym pohledem, nebot’ méda vzdy odrazi danou dobu.
Proto nyni v 21. stoleti postupné konzumerismus ustupuje ekologickym prvkiim a faktortim,
které pravdépodobné piinesou novou etapu a pohled na modu. Dnes bychom tedy do tabulky
mohli pfidat dalsi polozku, a to zhruba od roku 2010 nastup ekologické mody, zodpovédné
a udrzitelné produkce, proménu spotiebitelského chovani a zménu navyki. Nicméné tento

trend stale neni natolik globaln¢ piijat, aby vypovidal o nové fazi v médnim trhu.

Tabulka €. 1 — Vyvoj modniho trhu, zdroj: Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019

Obdobi Vyvojovy trend
Obdobi do Méada pouze pro bohaté a mocné.
19. stoleti

1918-1930 Zacatek masové mody.

1930-1939 Filmové ikony ovliviiuji modni svét.

1939-1945 Druha svétova valka zasadné ovliviiuje médu: méné financnich prostiedka,
nedostatek materialu, ztrata zenskych kfivek.

50.-60. léta Uvolnéni stylu, méné pravidel ohledné uspory materialu a pfedepsanych reguli.
20. stoleti

70.-90. léta Pestrost stylq, vliv odlisnych kultur, vyrazny vliv médii.

20. stoleti

90. léta 20. Rozvoj znackového a designérského obleceni.
stoleti

2000 Nardst online nakupovani.

2002 a dale Vzristajici pfival levného obleceni ze zahraniéi, predevéim pak z Ciny.

Fungovani moédniho trhu je ovlivnéno zejména nékolika ruznymi kategoriemi tvorby
obleceni, tzv. trovnémi modniho primyslu (Haunerovd, Khelerova, Simonovska, 2019).
Jsou to urcité kategorie odévl, které maji specifické vlastnosti vyroby, designu
a charakteristickou tvorbu, prezentaci a cilového zakaznika. Jedna se o kategorii vysoké

mody (haute couture), ktera predstavuje nejvyssi moznou uroven tvorby odévi. Ty jsou

vyrobeny ¢asto na zakazku pro konkrétni piehlidku ¢i jedinecného klienta (Morton, 2021).

3 V soucasnosti vznikaji nové éeské odévni znacky, které sazi na kvalitu zpracovani, udrzitelny piistup a originalni design.
Obecné jsou tedy tendence znaéné vyvojové, vznika dostatecné velka autorska tvorba a je také zajem o spoluprace ze stran
podnikateld a firem. Negativem ¢eského modniho trhu je ale stale nizka poptavka samotnych spotiebitelti a kvalifikovani
zaméstnanci (Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019, s. 148). Tyto tendence oviem byly piedpovézeny pied
koronavirovou krizi v roce 2020, kterd mize ovlivnit nasledujici vyvoj textilniho a odévniho trhu.
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Dalsi kategorii je ready-to-wear, ve francouzsting také nékdy prét-a-porter. Jedna se o typ
obleceni, ktery neni vyrabén na miru konkrétnimu zakaznikovi, ale je vyrabén v béznych
konfek¢nich velikostech (MasterClass, 2020). Dale mizeme rozliSovat obleCeni a doplnky
z kategorie tzv. prémiovych znaéek, tyto znaCky jsou mnohem dostupnéj$i béznym
uzivatelim a spottebitelim nez obleceni z tady ready-to-wear (Haunerova, Khelerova,
Simonovska, 2019). Poslednim rozdélenim je na tzv. fast fashion a slow fashion. Témto

kategoriim je ur¢ena nasledujici kapitola.

3.3.2 Slow fashion vs. fast fashion

Oznaceni fast fashion neboli rychla moda vzniklo zhruba v 80. letech 20. stoleti jako
obchodni model fetézce Zara. Ackoliv pojmenovani fast fashion je spojovano prave
vychazi ze samotné podstaty mody, tedy urcité zmeény v zdvislosti na ase. Nicméné fast
fashion, jak uz z nazvu vyplyva, se zaméfuje na to, aby ,,v co nejkrat§im mozném case
a za co nejmens$i mozn¢ naklady se dostala kopie modelii z ptehlidkovych mol do obchodii*
(Rathousova, 2019, s. 55). Model fast fashion se v 90. letech rozsifil a zacaly ho postupné
uplatiovat dalsi znacky. Smyslem rychlé mody je, aby se levna a dostupnd moda dostala
vice si spottebitelé budou mddni kousky kupovat. Cena obleceni je velice levna, dochézi tak
1 ke zhorSeni samotné kvality, ktera jeSté vice vybizi k tomu, aby si spotiebitel koupil novy

kousek.

Jiz zminéna expertka na udrzitelnost v modé Kate Fletcherova vysvétluje princip fast fashion
na ptikladu pfirovnani s globalnimi fastfoodovymi fetézci: ,,Rychla mdda je stejné jako fast
food masové vyrabéna a standardizovéna. Bezkonkurencné levny top, Saty nebo dZiny
se stejné jako hamburger vyrabi a prodavaji ve velkych objemech, jsou globalné
vSudypfitomné a jsou homogenné prezentované a stylizované* (Fletcher, 2010, s. 261).
Pro obchodni model fast fashion jsou dulezité predevsim otazky: ,,Kde, v jakém objemu
a z jakych materiali se bude vyradbét a jaké budou nédklady na logistiku®“ (Haunerova,
Khelerova, Simonovské, 2019, s. 28). Pravé hon za snizenim jakychkoliv nakladi vedl
k tomu, ze tyto a dalsi firmy pfesouvaly svou vyrobu do rozvojovych zemi, kde je predevsim
levna pracovni sila. Dalsi charakteristikou je, ze design a navrhy jsou z velké Casti pievzaty
a zkopirovany od kolekci slavnych designérti. Designér rychlé mody dokéze zpracovat navrh
nositelného a konfek¢éniho obleceni velice rychle a zhruba za 2-3 tydny uz mize byt nova

kolekce fast fashion na pultech obchodu. Diive se vytvarely kolekce dvakrat béhem roku
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— podzim/zima, jaro/Iéto. U fast fashion pfich4zi obména i kazdy mésic. ,,Bohuzel zptisob
impulzivnich nédkupti vede k devalvaci hodnoty obleceni a k devalvaci mody obecné*
(Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019, s. 403). To znamena, ze naSe kratkodobé
a impulzivni chovani ma realny dopad na tvorbu mody jako takové. S devalvaci obleceni
pak souvisi samoziejm¢e obrovské mnozstvi odpadu, nebot’ Zivotni cyklus samotného odévu
je ¢im dal kratsi.

Tento obchodni model zdaleka neni dlouhodobé udrzitelny jak z environmentélniho,
tak socialniho hlediska. Nékolik let znec¢istovani prostfedi odévnim primyslem, $patné
pracovni a socidlni podminky a také nckteré udalosti spojené s negativnim dopadem
moddniho primyslu meélo za nésledek vznik iniciativy, obchodniho, a pfedevsim
filozofického konceptu — tzv. slow fashion. Pomald mdda ,,usiluje o zpomaleni produkce
i spotieby* (Rathousova, 2019, s. 63). Mezi hlavni klicové prvky slow fashion patii
premysleni nad kvalitou, nikoli kvantitou, prodlouzeni uzitné hodnoty obleceni,
transparentni a predevsim spolecensky, ekonomicky a environmentaln¢ zodpovédny proces
vyroby. Mdda je v tomto pojeti soucasti zivotniho stylu, nikoli jen pouhym konzumnim
zbozim. Je zde ale zapotiebi uspokojit i onu estetickou stranku véci, lidé se zkratka nespokoji
jen se samotnou udrzitelnosti, to by uzitek mody byl zménén na Cisté praktické zahaleni téla
(Haunerové, Khelerova, Simonovska, 2019). Je dilezité, aby moda plnila jak estetickou,

tak etickou stranku.

Pii pohledu do historie udrZitelné mody se dostaneme az do 60. let 20. stoleti, kdy vznikaji
vibec prvni tendence k ekologictéjsi modeé a prichazeji soucasné s celkovym zijmem
0 environmentalni problémy lidstva. Samoziejmé ekologickd mdda v 60. letech byla spise
zalezitosti malého poctu ekologickych aktivistli, své misto si pfedevS§im na Zapad¢ ziskava
od poloviny 90. let (Henninger, Alevizou, Oates, 2016). U nas je tomu az v poslednich deseti
letech. Samotny termin slow fashion pak poprvé pouzila Kate Fletcherova v roce 2007
pro denik The Ecologist. Kate Fletcherova se jako pfedni vyzkumnice udrzitelné mody
vénovala také zkoumani tzv. hnuti Slow Food, které je prvopoc¢atkem dnesniho hnuti slow
fashion. Hnuti Slow Food v 80. letech smétovalo své ¢innosti k propagaci a osvété zdravého
a pomalého jidla a kvalitnich potravin a kritizovalo v té dobé nastupujici fast foodové
fetézce. Kate Fletcherova se tak inspirovala nazvem a v ¢lanku Slow fashion deniku
The Ecologist poprvé vysvétlila smysl pojmu slow fashion. ,,Pomala méda je o vybéru,
informacich, kulturni rozmanitosti a identité. Jde také o rovnovahu. Pomald mdda podporuje

nase psychologické potieby (formovat identitu, komunikovat a byt kreativni prostfednictvim
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naseho obleceni) i nase fyzické potieby (zakryt a chranit nas pfed extrémy klimatu)“

(Fletcher, 2007).

Slow fashion neboli pomala moda, jak bylo zminéno v pifedchozim odstavci, ma za cil
zpomalit tempo nakupovani a prodlouzit Zivotni cyklus oble€eni prostfednictvim renovaci,
recyklaci a dal$imi zpisoby. Pomald moda ma tyto vlastnosti: nad¢asovost, dlouhodobé
zaméfteni, uCelnost, zamérnost, uvédomeélost (Kowalski, 2021). Déle produkty pomalé mody
nejsou jednorazového charakteru, maji holisticky piistup k produktu a jsou pfirozenou
volbou zZivotniho stylu. Slow fashion =zahrnuje vSechny tfi pilite udrzitelnosti,
tzn. ekologické, socialni i ekonomické hledisko. Zptisoby podpory pomalé médy jsou rtizné.
Zacit mizeme napiiklad tim, ze budeme kupovat kvalitni vyrobky od lokalnich tvirct,
zacneme s vlastni vyrobou ¢i renovaci obleceni a miizeme podpofit také tzv. fair trade
obchody. ,,Fair trade je obchod zalozeny na partnerstvi. Fair trade je certifikace zbozi, které
splituje uréité socialni, ekonomické a ekologické standardy* (Fairtrade Cesko a Slovensko,
2020). Ptestoze pojmy jako slow fashion, udrzitelna ¢i eticka moda jsou ve svém zakladu
velice podobné, rozliSuji se mezi nimi drobné nuance. Jednd se piedevSim o pfistup

a zamé&feni na konkrétni oblast ¢i vyrobu.

Otazkou tedy zlstava, jakym zpiisobem pomalou médu piijme spolecnost — at’ uz z hlediska
prumyslového/obchodniho, tak hodnotového/osobniho hlediska. Nase spotfebni chovani
i veskeré obchodni principy jsou postaveny na zcela odliSném zpisobu ristu. Je proto podle
Fletcherové (2010) vyZadovana zcela nova systémova zména v mysleni, infrastruktufe,
filozofii a povaze zboZzi. Velky problém vidi Fletcherova (2010, s. 262) v tom, Ze ,,rychla
moda neni formovana rychlosti, ale souborem obchodnich praktik zaméfenych
na dosahovani trvalého hospodaiského ristu”. To je bohuzel celospoleCensky nejbéznéji
a nejuniverzalnéji pfijimany cil naSeho svéta. Je proto zapotifebi rozsifit tzv. pomalou
kulturu, kterd bude fungovat jako komplexni vyzva zmén a pfehodnocovani v mddnim
sektoru. Dulezité je nastavovat globalnim ekonomickym systémim a spole¢nosti
otazky: ,,Jaké jsou sociokulturni a ekologické disledky enormniho mnozstvi rychlé mody?*
(Fletcher, 2010, s. 262). Zasadni pro pfijimani pomalé mody je pifijmout tzv. pomalou
kulturu, ktera by méla fungovat jako nastolovani dialogu o otazkach tykajicich se regulaci,

pravidel a samotnych obchodnich cilit médniho odvétvi.

Diskurz udrzitelné mody a slow fashion je tak vniman ptedevsim jako spoluprace a volba,
nikoli jako komercni produkt, ktery produkuje zisk. Ptistupy teoretikil z oblasti udrzitelnosti

a mody vyzdvihuji zejména zménu stavajicich podminek, zménu samotné hierarchie v modeé
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a také zménu pohledu na to, ze méda nemusi byt jen synonymem pro ,,nové™ a nemusi
se primarné zabyvat jen vnéj$imi vlastnostmi a image (Clark, 2008). PredevS§im je pak
dalezité, ze udrzitelnost v mode a pristup slow fashion neni jen opakem rychlé mody
(Fletcher, 2010). Diskurz udrzitelnosti v moédnim pramyslu je ve své podstaté diky novym
kontextim a socialnim faktorim neustdle posouvan a rizné upravovan (Jones, 2019).
To ostatné¢ miizeme vidét v tom, Ze diskurz udrzitelnosti v moddé se vyvinul
z environmentalniho a ekologického diskurzu. Zasadni zménou v pfistupu a nahliZzeni
na udrzitelnou modu je také prehodnoceni tzv. globalnich aktivit na tzv. lokalni (Clark,
Ptistup lokalniho navrhovani, vyroby a distribuce mddy je dulezitym strategickym
ptistupem. Opét je tedy potiecba zménit navyky a stereotypy, které mame zazité a které nam
ptinesla dlouhodoba globalizace 20. stoleti. Je potfeba, aby se stalo pfirozenym koupit

obleceni od mistniho prodejce, nez objednat z globalniho e-shopu nekvalitni produkt.

Soucasny diskurz udrzitelnosti je utvaren tématy, ktera souviseji predevSim s mistnim
rozvojem, lokdlni vyrobou, novymi pfistupy, vzdéldvanim a pfeménou konzumniho
chovani, posunem vnitinich hodnot a postoj, interakci ¢loveka a ptirody a spolupraci mezi
riznymi segmenty. Slow fashion tak predstavuje pojem, ktery je vice vnitfniho postojového
rdzu a ktery prezentuje obleceni a mddu jako identitu. U dosavadniho pfistupu — at’ uz fast
fashion ¢i jinych neudrzitelnych pfistupti — je moéda vnimana jako vnéj$i vizualni a materialni

vlastnost zaloZena na proménlivosti krasy.

3.3.3 Negativni dopady médniho primyslu

Moédni primysl je znam pro svlij negativni environmentalni a socialni dopad. Od 90. let
20. stoleti jsou reportovana zdrcujici data o Spatnych pracovnich podminkéach
aneekologickém vyrobnim procesu, které vedou ke globalnim negativnim
environmentalnim a socidlnim dopadim (Schneider, Jastram, 2018, s. 3—4). Velké odévni
spolecnosti a modni znacky jsou také kritizovany pro piesunuti tovaren a vyroben do zemi
ttetiho svéta kvili pracovni sile v chudych nerozvinutych oblastech a také netransparentnim
operacim v managementu. NiZe jsou uvedeny ty nejhlavngjsi problémy spojené s médnim

primyslem, kvili kterym je tento obrovsky trh kritizovan.

Nejcastéjsi problémy spojené s textilnim, odévnim a modnim pramyslem (Rathousova,

2019, s. 59):

,»Nedustojné pracovni podminky zaméstnanc,
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= piispivani ke klimatickym zménam,

* pouzivani toxickych chemikalii,

= velka spotfeba vody a jeji znecistovani,
= nadprodukce,

* nerecyklovani textilniho odpadu.*

To, ze se média zacala vénovat problémlim a dopadiim odévniho primyslu a zacal silit jejich
zajem o skutecnd a redlnd data a informace o negativnich dopadech, zapficinila udalost
zroku 2013. K dosud nejvétsi nehod¢ v textilnim, odévnim a mdédnim pramyslu doslo
24. dubna 2013 v Bangladési, kde se zfitila tovarna Rana Plaza* (Haunerova, Khelerova,
Simonovska, 2019). Po této neitastné udalosti se zatala svétova média a vefejnost zajimat
o podminky a vyrobu odévii. Nehoda nebyla samoziejmé jedind, avSak byla doposud
nejveétsi. Nasledkem téchto udalosti se zacal vetejny diskurz obracet pravé k negativnim

dopadiim médniho primyslu a budoucnosti tohoto fungovani.

Z tohoto pohledu je proto zajimavé zkoumat, kolik a jaky prostor poskytuji média tomuto
tématu udrzitelnosti. Klicovym médiem pak v tomto sméru jsou ony mddni magaziny, které,
jak bylo uvedeno vyse, predstavuji nejenom relaxac¢ni formu média, ale také ptinasi funkci
informacni. Zde je proto prostor pravé pro zkoumani toho, jakym zplisobem nas samotna
modni média informuji o negativnich dopadech vlastniho primyslu, zda je vefejnosti
— a predevsim svym Ctenaiim — zkresluji a ptetvareji na lepsi obraz, ¢i dokonce zatajuji

uplné.
3.3.3.1 Socidlni problémy

Castym bodem kritiky a také pfedmétem diskusi strategicko-legislativnich organizaci i vlad
statli jsou pravé neetické a nelegélni podminky, které odporuji mnohdy zakladnim lidskym
pravim a svobodam. PfestoZe tento primysl vytvaii tisice pracovnich mist v chudych
oblastech a zemich tfetiho svéta, tyto pozice maji ¢asto neadekvatni aZ nebezpecné pracovni
podminky. S tim souvisi nebezpecné pracovni prostiedi, mzda Casto pod hranici Zivotniho
minima, absence prav na stran¢ zaméstnanci, neplacené prescasy, extrémni pracovni doba
a Casto také zaméstnavani nezletilych osob, ¢i dokonce déti (Allwood et al., 2006). Dochazi

tak Kk ur¢itému paradoxu, ze tyto zemé¢ jsou silné zavislé na textilnim a médnim pramyslu,

4 Tato tovarna byla pivodné administrativni budovou a nebyla tak staticky postavena pro otfesy a t&zky chod
tovarny. Pozoruhodné také bylo to, Ze sami pracovnici tovarny dlouhou dobu upozoriiovali na $patny technicky
stav budovy. Pfi zfizeni zahynulo 1 138 lidi a pfes 2 000 jich bylo zranéno (Haunerova, Khelerova,
Simonovska, 2019).
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zarovenn podminky jsou naprosto neakceptovatelné a neetické. Prostfednictvim textilniho
primyslu se prohlubuje propast chudoby. V n¢kterych zemich je navic zakdzéno organizovat
a vytvaret odbory, které by zastupovaly zajmy zaméestnancti. V mnohych tovarnach dochézi

k silnému porusovani lidskych prav a svobod.

3.3.3.2 Environmentdalni problémy

K hlavnim problémtm textilniho a odévniho primyslu z environmentéalniho hlediska patfi
obrovské vyuzivani energie a pouzivani toxickych latek. Tyto problémy jsou navic
znasobeny pii zohlednéni obrovského mnozstvi materialu, s jakym odévni a textilni pramysl
pracuje. Enormni spotieba vody je dal$im negativnim dopadem tohoto primyslu. Nejvice
se spotfebuje pii vyrobé baviny, ktera predstavuje vétsSinu textilniho materidlu pro odévni
primysl (Allwood et al., 2006). Podle dat a informaci organizace Fashion Revolution z roku
2007 vyprodukuje modni primysl 100 miliard kusi nového obleceni ro¢n¢ a zhruba
92 miliont tun odpadu. Celkové to tak znamend, ze médni prumysl vyprodukuje 4 %
celkového objemu odpadu na svéte. Jen 20 % textilniho odpadu je znovu recyklovano.
Dtvodem nerecyklovatelnosti zbylych 80 % je nevhodné slozeni materiall, odévy totiz
obsahuji nerecyklovatelné tkaniny (Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019). V Ceské
republice jsou dokonce pouhd 3 % textilniho a odévniho odpadu recyklovana. Problém
s odpadem je vSak jak na stran¢ spotiebitelské (spotiebitelsky odpad), tak na strané vyrobni
(vyrobni odpad) (Rathousova, 2019). Prave vyrobni odpad je Casto u Siroké vefejnosti méné
zndmy a nevénuje se mu patfi€na pozornost. Patii do néj veskery odpad, ktery byl pouZit

pfi vyrobé, ale také odpad v podobé¢ neprodaného obleceni.

Dal$im zdrcujicim faktem je, Ze tento primysl rocné vyprodukuje 5,4 % celkového
globalniho znecisténi oxidem uhli¢itym. Vedle negativnich dopadi v podobé odpadu, vody,
energie a vypousténi CO2 jsou dal$imi problémy mikroplasty, které se uvoliiuji pfi prani
znaSich odévl. Ty se nésledné dostavaji do odpadnich vod, fek a oceanli a dochazi
tak k nenavratnému poskozeni vody (Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019). Samotné
textilni materialy a jejich vyroba maji obrovsky dopad na zivotni prostiedi. Bavlna vedle
enormniho mnozstvi vody spotifebovava také velké mnoZstvi pesticidi. AZ 24 % vSech
pesticidi na svété se pouziva pro péstovani baviny. Nejenom Ze se tyto pesticidy dostavaji
do ptudy a podzemnich vod, ale také je pouzivaji neproSkoleni a Spatn¢ vybaveni zemédélci,

ktefi se tak vystavuji zdravotnimu riziku (Strdhle, 2017).
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Tyto zpravy o negativnich dopadech nezlistaly bez odezvy a od roku 2013 vzniké nespocet
Iniciativ, organizaci a také spolupraci a dohod s globalnimi firmami a zna¢kami, které reagu;ji
na tuto nepfiznivou situaci. V roce 2017 se uskutec¢nila konference Copenhagen Fashion
Summit, kde spousta odévnich znacek podepsala ustanoveni, ze jejich globalni strategie
budou postupné ptrechazet na zodpoveédné€jsi principy. Napiiklad samotna firma H&M
podepsala, ze od roku 2030 budou pro svou kompletni produkci pouzivat udrzitelné
materialy (Haunerova, Khelerova, Simonovska, 2019). Otazkou je proto budoucnost
a uspeésnost dodrzovani téchto ustanovenych principii a samoziejmé reakce vefejnosti.
Jak uz bylo feCeno na zacatku této kapitoly, udrzitelnost je pfedev§im kruh a bez zmén

ze strany jednotlivce ¢i naopak z globalniho charakteru se tento problém nevyftesi.

3.3.4 Praktické vyuzivani udrzZitelné mody

Udrzitelnost v modnim odvétvi znamend rovnovahu a vyvazenost lidskych cinnosti
ve vztahu k pfirodnimu prostifedi a spolecnosti. Zaroven je cilem udrzitelné mody snizit
Skody, které by dané lidské ¢innosti zptisobovaly jak samotné spolecnosti, tak zivotnimu
prostfedi. Profesorka designu a vyzkumnice modniho odvétvi na Aalto University Kirsi
Niiniméki (2013) ve své publikaci uvadi tfi zdkladni praktické ptistupy pro vytvareni odévu,

ktery je udrZitelny.

Jeden z hlavnich pfistupl k udrzitelné mode — a nejenom mode, ale i k ostatnim produktim
— se oznacuje jako nekonecna cirkulace vyrobku bez odpadu, tedy cradle-to-cradle design,
v piekladu od kolébky po kolébku (Gurova, Morozova, 2016). Sonia JondSova (2014)
z Institutu Cirkularni Ekonomiky definuje tento koncept takto: ,,Je to primyslovy model
zalozeny na respektovani ptirodnich procesii, kdy materidly jsou povazovany za ziviny
nezbytné pro spravné fungovani zdravého a bezpecného ,metabolismu.“ Tento pfistup
by v ptipadé pfijeti znamenal kompletni odstranéni, ¢i alesponn minimalizovani odpadu

veskeré Casti vyroby a slozky samotného materidlu musi spliovat soucasné znovupouziti.

K podstatné snadnéji pfijatelnému piistupu v udrzitelné modeé se fadi opctovné pouziti
apfeména starého obleCeni (redesign/re-use metoda). Jedna se o snadnou aplikaci
udrzitelnosti v moédnim odvétvi, kterd zahrnuje piepracovdni a znovuvyuziti starého
obleceni ¢i celého materidlu. Cilem je prodlouZeni Zivotniho cyklu vyrobku (Niiniméki,
2013, s. 17-23). Muze se jednat v samé podstaté o to, Ze si z nepouzitého tricka vytvorime

platénou taSku, ale také se miZe jednat o koncept, ktery mohou uplatilovat velké firmy.
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Samoziejmé tento piistup fesi pouze jednu Cast problému, nikoli zdsadni a komplexni
problém spocivajici ve zvySené¢ vyrobé a spotfebé. Tietim pristupem, ktery napliuje
udrzitelnou piedstavu mody je recyklace produktu (recycle). Tento pojem znamena,
ze vyrobek nebo odév je recyklovan na novy material nebo vldkna. Recyklace pak mtze byt
dvojiho typu: downcycling nebo upcycling. Prvni forma — tzv. downcyklace — znamena,
ze Z produktu se na konci jeho zivotniho cyklu stava dalsi produkt, ale s niz$i hodnotou.
Tento pfistup recyklace je pro nas nejvice zndmy a pouzivany. Naptiklad z recyklovaného
papiru se vyrobi obalovy material, z pouzitych odévl hadr atd. Pomérné novym piistupem
je tzv. upcyklace (Institut Cirkuldrni Ekonomiky, 2017). Zde je tedy pfistup opacny,
ze starého produktu vznika dalsi produkt, ktery je mnohem hodnotngjsi neZ predchozi. Casto
je hodnota zvySena diky brandingu. Tyto pfistupy mohou aplikovat jak jednotlivci,

tak zejména firmy pfi jejich vyrobé a dalsich ¢innostech spojenych s modni tvorbou.

Dalsi uceleny seznam c¢innosti, které pomohou jak spottebiteli, tak vyrobci uplatiiovat
udrzitelnost v mode, piinasi Sandy Black (2012, s. 46—47). Jedna se o kompletni pravidla

pro design produktu a cely jeho Zivotni cyklus:

= Opétovné pouziti odpadnich materiald,

= recyklace a upcyklace,

= oprava odévi,

= presiti a uprava stavajicich odévu,

» snizeni vyuziti energie a vytvafeni odpadu,
» pouziti ekologickych materiald,

= vytvafeni produktli s dlouhym Zivotnim cyklem.

3.3.5 Analyzované pojmy a ¢innosti udrzitelné mody

Pokud se zaméfime na rozliSeni a rozdéleni riznych typl udrZitelné mody, kterd spada
do sirsiho ramce slow fashion, mizeme odliSovat tzv. etickou modu a ekologickou modu.
Etickda mdda je vice zamétena na socialni slozku z pilif udrzitelnosti. Zabyva se socialnimi
podminkami, pfi kterych vznikd modda, lidskymi pravy, etickymi zasadami, pfiznivymi
pracovnimi podminkami, spravedlivymi platy a nelegélni détskou praci. Za etickou modu
jsou povazovany produkty naptiklad od lokélnich vyrobct, ktefi dodrzuji zékladni etickou
vyrobu. Pod tuto kategorii také mize spadat tzv. uvédomeéla moda (conscious fashion), ktera

neoznaCuje ani tak typ konkrétniho obleCeni, jako spiSe postoj spotiebitelt, kdy
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I neudrzitelné obleCeni mohou kupovat alesponi uvédoméle s adekvatni spotiebou

(Rauturier, 2019).

Ekologicka moda se zase zabyva vice ekologickym dopadem moddy na spolecnost a planetu
a na dal$i environmentéalni hlediska. Svou pozornost sméfuje k procesim tvorby, volbé
materiald, zda jsou tyto materidly organické, recyklovatelné ¢i jsou vyrobeny bez pouziti
chemikalii a Skodlivych latek, jaka je spotieba vody a jak se zachazi a pracuje s naslednym
odpadem apod. (Kowalski, 2021). Samotné vySe uvedené rozdéleni ale neni védecky
ani legislativné ustanoveno. Vychazi z nedostate¢né rozsifenych vyznamu riznych terminu,
které oviem nejsou vylucujici, ale spide koexistujici (Stefko, Steffek, 2018, s.1-2). Tudiz

se mohou tyto pojmy rizn¢€ prolinat.

Pro charakter vyzkumu v této diplomové praci bude déle detailn¢ji rozdélena udrzitelna
modda z riznych aspektit vyroby, pouZitych materialti a specifickych €innosti. Organicka
modda znaci takové obleceni, které je vyrobeno z materidli péstovanych bez toxickych
pesticidi, hnojiv nebo bez genetické modifikace (The Good Trade, 2021). Veganska moda
vypovida o zvoleném materidlu. Je to takové obleeni, pfi jehoZz vyrob& nebylo vyuZzito
zadného zivociSného materidlu. Znamena to tedy, Ze nejsou vyrobeny z ZzivociSnych
materialtt (ktize, vlna, hedvabi) a zaroven ani pfi vyrobé tohoto typu obleceni nebylo
7adnému Zivodichu ublizeno (Ceska veganska spoleGnost, 2019). Obleeni, které
nezanechava zadnou biologickou stopu, se nazyva biologicky rozlozitelné (bio-degradable).
Jedna se o odév ¢i produkt, ktery se pfirozené rozloZi v piirodé¢ bez jejiho poskozeni.
Nejcastéj$im materialem pii vyrobé biologicky rozlozitelného obleceni je bambus, konopi,

moiské fasy nebo soéjové boby (Smith, b. r).

3.3.5.1 Sledované kategorie 7 hlediska vyroby obleCeni

Samotné textilni materialy a jejich péstovani maji negativni dopad na zivotni prostiedi. Pravé
vybér materidlu je nejproblematictéj$i faze v procesu vyroby s udrZitelnym designem.
vSech textilnich vldken. S rostoucim povédomim o negativnim dopadu té€chto dvou materialt
zacinaji designéfi pouzivat alternativni ¢i méné Skodlivé materidly. Materidly na vyrobu
soucasnych neudrzitelnych odévi jsou problematické ve vsech castech svého zivotniho
cyklu. Pti péstovani jsou pouzity chemikalie, velké mnozstvi vody a zeméedélci maji neetické
podminky prace, pii samotném procesu vyroby dochazi k dalsim problémiim spojenym

S barvenim, nekvalitni vyrobou a globalni distribuci. Posledni ¢ast Zivotniho cyklu odévu
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je odpad, jehoz mnozstvi dlouhodobé nariista pravé kvuli nekvalitnim materialim, které
nelze ani recyklovat. Nelze jednoznacné fict, ktery materidl je Setrnéj$i k zivotnimu
prostiedi. Textilni a odévni priimysl pracuje nejCastéji se tfemi typy vlaken: pfirodni (bavlna,
vlna, hedvabi, len, klize), uméléd (viskoza, lyocell, modal, acetat) a synteticka (polyester,

polyamid, akryl, elastan) (Niiniméki, 2013, s. 19).

Problémem mnohych syntetickych vldken je jejich neobnovitelnost, vyhodou je ale snazsi
recyklace na kvalitni material. Nova vlakna z bioplastii aktualné predstavuji budoucnost
pro odévni prumysl, pfesto ale tento typ zcela novych vldken nebyl podroben vétSimu
vyzkumu z hlediska zdravotni nezavadnosti, a proto neni doposud uznan za vhodnou
alternativu (Niinimiki, 2013, s. 20). Nejvhodnéjsi materialy pro udrzitelnou modni produkci
by byly takové, které by byly vytvofeny z vedlejSiho produktu zemédélstvi, byly
by biologicky rozlozitelné a pochazely by z obnovitelnych zdroji. Aktualné ma ale kazdy
materidl dopad na Zivotni prostfedi. Pro snadné&j$i orientaci mezi textilnimi materidly
vytvorila organizace Made By klasifikaci textilnich materialti (Tabulka €. 2), sefazenych
podle kritérii dopada na Zivotni prostiedi (Niiniméki, 2013, s. 20). Tfida A ma na zivotni
prostfedi nejmensi dopad. Problém na tomto tabulkovém rozdéleni vidi Rathousova (2019,
s. 81) v tom, ze rozdéleni nezohlediiuje ekologicky dopad materidli po vyrobé, tedy
z hlediska nasledné recyklace a samotné uzitkové funkce.

Tabulka ¢. 2 — Klasifikace textilnich materiald podle dopadu na zivotni prostiedi, zdroj:
Niiniméki, 2013, vlastni zpracovani

Trida A Trida B Trida C
Recyklovana bavlna TENCEL®lyocell (vlakno Konven¢ni konopi
Recyklovany nylon z dfevni buniciny) Ramie
Recyklovany polyester Organicka bavlna PLA (vlakno z kukutiéného Skrobu)
Organické konopi Preménéna bavina Konven¢ni konopi
Organicky lentencel

Trida D Trida E Neklasifikovino
Panensky polyester Konven¢ni bavlna Hedvabi
Polyakryl Panensky nylon Organicka vina
Lenzing Modal® Vlina Kuze

Rayon Elastan
Bambusova viskoza Acetat
Viskoza Kas$mir

Mohér

Ptirodni bambus

3.3.5.2 Sledované kategorie 7 hlediska organizaci a textilni certifikace
Textilni certifikace mohou usnadnit ndkupni rozhodovéani a orientaci v riznych typech
materiald a znacek udrZitelné mody. Nicméné jejich oznaceni zavisi na rozdilnych

organizacich, které dané certifikaty vydavaji. Certifikace se vyskytuje na Stitku daného
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obleceni ¢i produktu, ptipadné na cedulce obleeni. Mezi nejcastéjsi textilni certifikat patii
Oeko-Tex Standard 100. Tento certifikat oznacuje takové obleceni, které je ze zdravotné
nezavadného textilu. Bohuzel certifikace nezohlednuje ptivod textilu, nasledné zpracovani
¢1 etické podminky vyroby. Certifikat Organic 100 Content Standard naopak oznacuje
obleceni s minimdlnim 95% podilem biovldken. Opét nezohlediiuje nasledné vyuzivani
obleceni, pouze vyrobu. Certifikace Better Cotton Initiative oznacuje takové obleCeni
z produkce bavlny, které bylo Setrné pro zivotni prostiedi (Rathousova, 2019, s. 88). Vice
znamou organizaci je Fair Trade International, ktera udéluje Fair Wear Foundation. Tato
certifikace znaci eticky ramec vyroby. Zejména pak etické pracovni hledisko: bezpe¢nostni,
zdravotni a platové podminky. NejzndméjSim a nejptisnéjSim certifikdtem obleceni
je tzv. GOTS Global Organic Textile Standard (Rathousova, 2019, s. 88). Tato certifikace
hodnoti v§echny slozky vyroby (péstovani materidlu, zpracovani, vyrobu, pouZzité materialy,
lidsky faktor, distribuci, naslednou recyklaci apod.). Jako jedina je také globalni a uznavana

podle jednotného standardu.

3.4 Shrnuti teoretické ¢asti a syntéza pojmi

Cilem teoretické casti bylo teoreticky uchopit pojem udrzitelnosti a udrzitelné mody spolu
se souvisejicimi pojmy a predstavit zdkladni pfistupy k analyze mody a modniho primyslu,
ale také vyzkumu moédnich ¢asopist a zkoumani samotného diskurzu udrzitelnosti. V praci
bylo potieba vymezit pojem udrzitelny rozvoj a udrzitelnost jakozto kontext, kam udrzitelna
moda spada. Nejprve se vymezil tento pojem zpohledu encyklopedickych definic,
legislativné-strategickych dokumentii a nasledné toho, jak se udrzitelny rozvoj chape v této
diplomové praci. Ptistup k udrzitelnosti v této praci je uplatiiovan jako soucast udrzitelného
zivotniho stylu, ktery se vice zamé&fuje na praktické aspekty udrZitelnosti v redlném Zivoté

a na dlouhodoby proces Zivotniho cyklu vyrobku.

Dalsi ¢asti v teoretickém ramci bylo vysvétleni fungovani médy a modniho pramyslu. Doslo
k zékladnimu vysvétleni podstaty mody, zptisobii nahlizeni na modu a také jeji vyzkumné
pfistupy. Praveé fungovani modniho trhu je pfedmétem a obsahem moddnich Casopisi. Dale
je vymezen pojem slow fashion a fast fashion. Piedstaveny jsou zakladni pojmy udrzitelné
mody, dopady modniho primyslu a prakticky pfistup k udrzitelné modé. VSechny tyto
pojmy mohou byt totiz soucasti danych ¢lankd, a proto je nezbytné je piredevsim teoreticky
vymezit. Zasadni je praveé chapani vSech pojmu a oblasti slow fashion, kterd neni jen banalné

vysvétlena jako opak rychlé mody, ale mé mnohem hlubsi a dlouhodobéjsi cil ve zméné
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konzumni spolecnosti, zpomaleni trzné¢ orientované spolecnosti a také znovuobnoveni

interakci ¢lovéka s ptirodou.

V této kapitole doslo k zasadnimu analyzovani zkoumanych pojmii, konceptt, prvki, vyrazi

a Cinnosti souvisejicich s udrzitelnou moédou, které budou nasledné v analytické

zkoumany. Pro tyto ucely byly pomoci syntézy vysvétlenych pojmul V teoretické

¢asti

casti

vytvoreny tabulky kategorii analyzovanych pojmd.

Tabulka €. 3 — Kategorie analyzovanych pojmt udrzitelnosti (zivotni styl), vlastni

zpracovani
UDRZITELNOST A UDRZITELNY ZIVOTNI STYL
KATEGORIE PODKATEGORIE VYSVETLENI A POPIS
Zivotni styl a pristup k vyrobg, ktery nezahrnuje zadny &i
o minimélni odpad. Pfistup jak na spotiebitelské, tak vyrobni
Zivot bez ” . . . , o ] .
odpadu Ptistup tzv. od kolébky po urovni, ktery se zamétuje na omezeni a produkci odpadu.

(zero waste)

kolébku (cradle-to-cradle)

V névaznosti na udrzitelnou médu mize piistup znamenat
napiiklad recyklované obalové materidly ¢i ze znacka
vykupuje neobnosené obleceni a déle je zpracovava.

Spolecenska
odpovédnost
firem
(CSR -
corporate social
responsibility)

Transparentnost

Fair play

Dodrzovani lidskych prav

DodrzZovani pracovnich smluv a
standarda

Ekologicka politika

Rozumna a promyslena distribuce

Filantropie

Setrna produkce

Recyklace

Sledované kategorie v ramci firemniho, korporatniho
prostiedi znacek, firem a tovaren zaméfujicich se na modni
produkci. V analyzovaném materialu bude sledovano
konkrétni vyobrazeni podminek, firemniho a pracovniho
prostiedi a jak je toto téma zpracovavano a prezentovano.

Téma moda

Udrzitelna moda

Konkrétni udrzitelné obleceni, doplitky a dal$i modni
prvky. Jaké typy modnich produktil jsou zastoupeny.

Firma a znacka vyrabéjici
udrzitelnou médu

Zaméfeni nikoli na produkt, ale na zna¢ku/firmu/spole¢nost
(zptisob, pfistup, vyroba, designéfi, misto vyroby,
distribuce, kolekce apod.).

Tabulka ¢. 4 — Kategorie analyzovanych pojmu udrzitelnosti (tfi pilife), vlastni zpracovani

TRI PILIRE UDRZITELNE MODY

OBLAST KATEGORIE | PODKATEGORIE | VYSVETLENI A POPIS
Lokélni mé Moda vyrobena v daném regionu lokalnimi zaméstnanci,
okalni méda o f . g o <
diiraz mista, regionu a lidi podilejicich se na tvorbé médy.
Subjektivni oznaceni pro vlastni uvédomélou médu,
Uvédomela reprezentace hodnot, které vedou ctenate k pfemysleni o
Etickd moda (conscious) moda Cetnosti a zptisobu nakupovani (,,nakupuji obleceni, jen
pokud ho skute¢né potiebuji‘).
Moda, ktera klade diraz na spravedlivé podminky a
Socialni Fair-trade obleceni dodrzovani lidskopravnich standardti v zemich s vyrobou
pili¥ mody.

Etické pracovni
podminky

Bezpecnost na pracovisti

Adekvatni mzda

Smluvni ochrana

Dodrzovani pracovni doby

Ruseni détské prace
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Sweatshop

Oznaceni pro neetickou tovarnu s oble¢enim

Zpomaleni spotieby a produkce

Rovnovaha etické a estetické stranky

Lokalni vyroba a podpora vyrobct

Tradi¢ni zptisob vyroby, ruéni prace, osobity zplsob zpracovani

Ekologicky
pilir

Eco-friendly

Oznaceni pro modu Setrnou k piirodé. Zdraznéni dopadu
na piirodu.

Ekologicka Veganska moda

moda

Obleceni, pfi jehoz vyrobé nebylo vyuzito zivocisnych
materialti. Zdraznéni Setrnosti vici zvifatim, diraz na
prirodni a obnovitelné prvky pfi zpracovani.

Organicka moda

Obleceni, které obsahuje organické materialy.

Biologicky
rozlozitelna moda

Obleceni, které se zcela rozlozi v piirodé a nezanecha tedy
zadnou ekologickou stopu.

Setrna vyroba

SniZeni barveni a chemikalii

Ekologicka a udrzitelna vyroba

Setieni vodnich a elektrickych zdroji

Vyuziti udrzitelnych materiala

Snizovani odpadu a jeho opétovné vyuziti

Interakce ¢lovéka a ptirody

Pfi vyrobni politice, designu, prezentaci, distribuci klast
diraz na ekologické aspekty, rovnovaha a vétsi diraz na
spojeni znacky s piirodou.

Ekonomicky
pili¥

Prodlouzeni zivotniho cyklu vyrobku, diraz na
spotiebitelskou odpovédnost, zména komeréniho tlaku na
produkovani nového obleCeni.

Kvalita vyrobku

Zaméieni na hodnotu

Vyssi cena obleceni

Vyssi kvalita

Zmeéna konzumni spotieby

Zmena trzné orientovaného ptistupu v mode, souvisi také
s uvédomélou modou a kvalitou vyrobkd, nakupuji jen
tehdy, kdyZ potiebuji.

Legislativni oSetieni

Ogetteni produkti a obleceni globalnimi standardy kvality,
nezévadnosti, piisnéj$i podminky pfi vyrobé.

Omezeni greenwashingu

Oznaceni pro marketingovou taktiku, ktera vyuziva trend
udrzitelné mody, prezentace udrzitelnosti, tam, kde neni.

Tabulka ¢. 5 — Kategorie analyzovanych pojmu udrzitelnosti (konkrétni aspekty), vlastni

zpracovani
KONKRETNI SLEDOVANE ASPEKTY UDRZITELNE MODY
OBLAST KATEGORIE | PODKATEGORIE VYSVETLENI A POPIS
Recyklace Upcyklace Recyklovani s. vy$si hodnotu
Downcyklace Recyklace s niz$i hodnotou

Vyména (swap)

Nepouzivané obleceni je dale vyuzito nékym jinym

Redesign/reuse

Ptesitim, pfetvofenim, upravenim prodluzujeme Ziv.
cyklus

Cinnosti spojené
S moédnimi

Obleceni z druhé ruky (second hand)

Oznaceni obchodu s obno$enou médou

udrzitelné mody

prov(.jUkty o Outlet Obleceni, které nebylo prodano v obchodé a které by
udrZitelnosti jinak skongéilo na skladce
Bazar (thrift shop) Typ obchodu second hand
Charitativni obchod (charity shop) Vytézek jde na dobro¢inné ucely
Vintage Obleceq1, l,<tere 13qu vyrobeno v predchozi éfe (staré,
ale kvalitni obleceni)
Pfirodni vldkna Bavlna, vlna, hedvabi, len, kize
Vyrobni Uméla Viskoéza, lyocell, modal, acetat
materialy Vlakna Synteticka Polyester, polyamid, akryl, elastan

Z obnovitelnych
zdroju

Ptirodni (rostlinnd, zivo€isnd)

Uméla
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Recyklované Recyklovana bavlna, recyklovany nylon, recyklovany polyester
materialy
Organicke Organické konopi, organicky len, tencel, organicka bavina
materialy
Oeko-Tex Standard 100 OEKO-TEX®
Zdiraznéni Organic 100 Content Standard Control Union Certifications
Cert':‘:)l:f;c;;;, ls(tera Better Cotton Initiative The Better Cotton Initiative (BCI)
udrZitelnosti Fair Wear Foundation Fair Trade International
GOTS Global Organic Textile Standard | The GOTS organisation
Mbdni navrhafi Tvuvr.c1 a I}avl:h%rl, ktefi se aktivné podili na
udrzitelné modé
. Influencefi a opinion leadefi OS(.)'bn.ostrl, Celebvrlty, Ifterf: propaguji udrzitelny styl a
Dalsi subjekty maji silny spolecensky vliv
spojené Znacky a obchody Vénujici se jakémkoliv druhu udrzitelné mody
S udr?itelnou Akce a uddlosti Veskeré aktivity a udalosti, které se vazou na
moédou udrzitelnou médu
Informacni portaly, které informuji vefejnost o
Osveétové portaly a weby udrzitelné modg, instituce, vzdélavaci portaly, blogy,
weby

Dalsi kapitola této prace se vénuje metodologickému ramci samotného vyzkumu, ve kterém
budou predstaveny pfistupy k analyze diskurzu a vymezeny zékladni principy multimodalni

analyzy autor Thea Van Leeuwena a Gunthera Kresse.
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4 METODOLOGICKY RAMEC

4.1 Diskurz a diskurzivni analyza

Pro analyzu diskurzu v oblasti udrzitelné mody je nejprve potieba uchopit pojem diskurz
ajeho moznosti zkoumani. Samotny pavod slova diskurz vychazi z francouzského
(discours) a pozdé&ji anglického (discourse) oznafeni pro promluvu ¢i Fe¢. Pokud
se podivame hloub¢ji na vyznam slova, sklada se z predpony dis- (v ¢eském jazyce roz-)
a slova kurz. V ptekladu tak miizeme oznacit slovo diskurz jako rozbéhla fec ¢i fe¢ v akci.
Zakladni zkoumani diskurzu se opird o otazky toho, do jaké miry ma mluvéi moc nad
samotnym diskurzem a do jaké miry naopak diskurz ovliviiuje mluvciho (Héjek, 2014,
S. 113-121). Zakladem diskurzu neni pouze textova vazba, ale naopak vnitini povaha textu
(mluveného ¢i psaného) a jeho vztah k socidlnimu prostiedi (mluvci, poslucha¢, médium

apod.).

Samotné definovani pojmu diskurz je velice problematické. Jeho Sife a obsahlost vyuzivani
je natolik nezobecnitelné, ze ¢asto dochazi k nedorozuméni pfi uzivani tohoto pojmu a praci
s nim. Nejznaméjsi a nejobecnéjsi definice je od hlavniho piedstavitele Normana
Fairclougha, ktery vnima diskurz jako formu socialni praxe a dulezity je podle ného kontext
uzivani jazyka. ,,CDA nahlizi na diskurz — uziti jazyka pifi mluvé a psani — jako na formu
socialni praxe” (Prokopova, Orsagova, Martinkova, 2014, s. 5-12). Diskurz ptedevs§im
pusobi a ovliviiuje socidlni identitu ¢loveka, dale diskurz ovlivituje socidlni vztahy mezi
lidmi a spolecnosti a také ptisobi na védéni ve spolecnosti (Hajek, 2014, s. 122). V pojeti
francouzského filozofa M. Foucaulta je diskurz ptedevsim spojen s v&€dénim a moci.
,Diskurz je to, co umoziiuje védéni, aby plsobilo jako moc, a moci, aby se jevila jako
veédéni® (Hajek, 2014, s. 117). Diskurz v tomto pojeti tedy znamena nastroj pro odhalenti,
jakym zpiisobem se ve spolec¢nosti uplatituje moc a jakou roli hraje védéni pii uplatiovani
pravé oné moci.

Diskurzivni analyze je vénovana cela publikace The Routledge Handbook of Discourse
analysis, kde se diskurzivni analyza definuje jako ,,studium jazyka, ktery se ve spole¢nosti
pouziva, studium vyznamu, které jazyku davadme, a studium ¢innosti, které provadime pfi
pouzivani jazyka v kontextu“ (Gee, Handford, 2012, s. 7). Autofi vnimaji diskurz
z pragmatického hlediska uziti jazyka. Toto pojeti bude také klicové v této diplomové praci,
protoZe jej miizeme pfevést na komunikaci Easopisu Elle smérem k &tenaikam. Casopis Elle

pouziva urcity zpisob jazyka a komunikace, zaroveil mu dava né&jaky vyznam (napiiklad
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tendenci zmeénit ¢tenaitv postoj K fast fashion), tento vyznam pak ovlivituje samotné jednani
Ctenaifi. Analyza diskurzu proto predstavuje studium vyuzivani jazyka v kontextu
spolecnosti, kultury, historie, instituci, politiky, identity a dalSich véci, které jsou vytvaieny
prostiednictvim jazyka a zaroven vytvaii jazyk smysluplny a tcelny. Diskurzivni analyza
je velice dilezita, protoze kriticky nahlizi na rizné spolecenské a vefejné promluvy a texty,

které zaroven utvari spole¢nost jako takovou (Gee, Handford, 2012, s. 2).

4.1.1 Kriticka analyza diskurzu (CDA)

Jako subdisciplina analyzy diskurzu se oznacuje tzv. kriticka analyza diskurzu. Jak nazev
napovida, kritickd oznacuje filozoficky pristup ke kritické a obecné normativni teorii, pojem
analyza oznacuje pouzitou metodu a diskurz oznaCuje zkoumany objekt (Prokopova,
Orsagova, Martinkova, 2014, s. 9). Kritickd analyza diskurzu je charakterizovdna
eklektickym pfistupem. Metodologie tak Casto vychdzi a pifejimd postupy z riznych
disciplin. Casto jsou voleny takové metodologické postupy, které vychazi piimo
z vyzkumnych otazek, jez si klade samotna analyza (LeheCkova, 2016, s. 78). Dulezité je,
ze kriticky nahlizi na diskurzivni praxi a snazi se odhalit skryté vyznamy ¢i diskurzivni

praktiky.

Zékladem kritické analyzy diskurzu je pfedevSim normativni a vysvétlujici kritika. Cilem
neni pouze popsat konkrétni existujici skuteCnosti, ale predevsim je kriticky hodnotit
a posuzovat. Hodnoti se pfedev§im piisobeni a vztahy mezi diskurzem a jinymi socialnimi
prvky (ideologie, politickd situace, instituce, socialni skupiny, spolecnosti apod.). Cilem je
prozkoumat, analyzovat a vysvétlit pfi¢iny 1 disledky konkrétni diskurzivni oblasti
ve spolecnosti. Jednim z dilezitych zakladatelt kritické analyzy diskurzu je jiz zminény
Norman Fairclough. Dals$i predstavitelé kritické analyzy diskurzu jsou Teun van Dijk, Ruth
Wodakova, Glinther Kress ¢i Teo van Leeuwen. ,,Kriticka analyza sp&je k odhaleni vnitiniho
fadu diskurzu, k popisu toho, jaké vyznamy jsou sdélovany a tvofeny jakymi aktéry, pomoci

jakych prostifedkt (diskurzivnich strategii) a za jakym ucelem* (Fairclough, 2012, s. 10).

4.1.2 Diskurz jako rekontextualizace

Tento ptistup upfednostiiuje zkoumani diskurzu z pohledu socidlni praxe. Podle Leeuwena
(2008, s. 3-22) jiz discipliny jako antropologie ¢i sociologie zakladaly své zkoumani na tom,
co lidé¢ d¢laji. V tomto ptistupu tedy vladne predevsim prvoradost lidské praxe. Ke zkoumani
diskurzu nahlizi Leeuwen takto: ,,Budu analyzovat vSechny texty podle toho, jak Cerpaji

ze spolecenskych postupil a jak je promeéiuji® (Leeuwen, 2008, s. 5). Leeuwen vSak pouziva
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pojem socialni praxe spolecné s diskurzem. Dohromady tak pro néj piedstavuje diskurz
urcité socidlni poznéni ¢i spolecensky budovanou socidlni praxi. Dllezitost pfipisuje také
specifickym kontextim, které ovliviiuji reprezentaci této socidlni praxe. Muze se jednat
naptiklad o ,kontext velky®, ktery predstavuje vyznamné instituce (Skola, stat,
zaméstnavatel apod.), nebo o ,malé kontexty“, které ovliviiuji vnimani a samotnou
rekontextualizaci diskurzu (napf. rodina). Kontext pak dale mizeme rozliSovat na méné
¢i vice institucionalni. Napiiklad tisk je vice institucionalni, ale konverzace s prateli
je naopak mén¢. Rekontextualizace diskurzu muze probihat v ruiznych podobach. Muze jit
0 konkrétni sled lingvistickych prvkii, o pofadi, v jakém se lingvistické¢ a nelingvistické
prvky stiidaji, ¢i o posloupnost jazykovych ¢i ostatnich sémiotickych zdroji. Leeuwen
(2008, s. 13) také upozornuje na to, ze rekontextualizace muze byt tzv. rekurzivni. Mize K ni
tedy dochazet znovu a znovu, ¢imz se jesté vice skryva puvodni socialni praxe. Zakladem
rekontextualizace je tzv. transformace vyznamu. K nému mize dochazet nékolika zptsoby:
nahrazenim prvkl skute¢né socidlni praxe jinymi sémiotickymi prvky, vymazanim prvkd,

zmé&nou usporadani prvku ¢i pfidanim prvki do rekontextualizace (Leeuwen, 2008, s. 3-22).

Pro tuto préci je tento ptistup klicovy, nebot’ je zapotiebi nahliZzet na diskurz udrzitelnosti
jako na systém rekontextualizace konkrétni oblasti udrzitelnosti. Pomoci multimodalni

analyzy se tato analyza zamé&fi na odhaleni konkrétni rekontextualiza¢ni praxe.

4.2 Multimodalni analyza

Nejnovéjsi poznatky ve studiu a zkoumani diskurzu, vyznami a jazyka se odvraci
od tradi¢niho zaméfeni Cisté jen na textové materialy. Vyzkumy se s ptibyvajici vyznamnosti
vizuality zamé&fuji na analyzu sloZek, které v sob&é kombinuji textové, obrazové, zvukové
¢i jiné audiovizualni zaznamy (Leheckova, 2016, s. 80). Je to zejména z toho divodu, ze jsou
tato média ¢im dal Cast&ji vyuzivdna pro konstrukci socidlni reality. Potfeba studovat
a zkoumat rizné materialy jako televizni pofady, vysilani, casopisy, reklamni fotografie,
mluvené debaty a Ustni projevy vyzaduje rozsifeni tradicni kritické analyzy diskurzu, ktera

se doposud primarn¢ zamétovala na text.

Jednou z vyraznych metod a vyzkumnych disciplin je multimodélni analyza. Zakladem
metody kritické multimodalni analyzy je multimodalni komunikace. Petr Kaderka (2017)
z Ustavu pro jazyk &esky popisuje, ze multimodalni komunikace je sloZena z vicero

tzv. sémiotickych systémil ,,moda®. Jednd se napiiklad o gesta a mluveny jazyk, ale také
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tteba text a obraz. Prave text a obraz je v této praci zkouman, protoze modni ¢asopisy maji

vyrazny vizualni obsah.

Teoretik Gunther Kress (2012) chape diskurzivni analyzu kvuli jejimu Sirokému rozpéti
a nepiebernému mnozstvi uchopeni spise jako popisny a analyticky nastroj, na ktery je ale
potieba nahlizet kriticky. Problémem pfi kritické multimodélni analyze jakozto Casti
diskurzivni analyzy je, ze je zde velké mnozstvi modalit, které do analyzy a zkouméani
diskurzu zapada (Kress, 2012, s. 35-38). Nejedna se tedy pouze o to, co je obsazeno v textu,
ale i v ostatnich prvcich: gesta, obraz, hudba, pohyb apod. Gunther Kress a Theo Van
Leeuwen se stali prvnimi autory, ktefi se snazili principy obsazené v klasické lingvistické
analyze a kritické diskurzivni analyze uplatnit i pfi studiu vizualni komunikace (Machin,
Mayr, 2012, s. 4-12). Jako prvni se také zaméfili nejenom na popsani vyznami jednotlivych
sémiotickych zdroju, ale pfedevs§im na hledani vztahti mezi nimi. Zkoumali také, jak mezi

sebou tyto elementy pracuji.

4.2.1 Multimodalita

Samotnd multimodalita je zastieSujici termin, ktery vychazi z riiznych tradi¢nich disciplin.®
Jeden z hlavnich pfedstaviteli multimodalni analyzy spole¢né s Guntherem Kressem, Theo
van Leeuwen, charakterizuje samotnou podstatu slova multimodalita jako jev ¢i charakter
diskurzu. Tvrdi, ze diskurz je téméf vzdy multimodalni. Multimodalni v tomto smyslu slova
tedy znamena, ze rizné sémiotické mody (semiotic mode) jsou integrovany do diskurzu.
Leeuwen (2015, s. 447) uvadi piiklad, ze v mluvené feci jsou sémiotické mody
charakterizovany v komplexni podobé, tzn. intonace, kvalita hlasu, ale také gesta, mimika,
drzeni téla, Gces Ci oblékani. V psané formé zase text integruje s typografickym stylem,
ilustraci, rozvrzenim, pismem, obrazem, fotografii apod. (Leeuwen, 2015, s. 450). Jako
metoda tak multimodalni analyza funguje podobné¢ jako diskurzivni kriticka analyza, ale
zaroven pracuje s jinymi formami a inspiruje se také riznymi disciplinami, jako je naptiklad

umeéni, design, nova média apod.

4.2.1.1 Historie zkoumani multimodality

Je potieba se divat na multimodalitu jako jev ¢i paradigma, které se v nasem lidském Zivoté

“y e

objevuji jiz nekolik stoleti. Leeuwen (2015, s. 448) zminuje, ze pfichod multimodality saha

5 Poprvé se multimodalita objevuje ve 20. letech 20. stoleti v psychologické discipling. V této oblasti je
multimodalita synonymem pro multisenzorické vniméni (Kaderka, 2017). V lingvistice se pak multimodalita
stala symbolem integrovaného vyuziti riznorodych prostiedkt nesoucich vyznam
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jiz k pocatkiim fotografie, ktera piivedla vizualno do poptedi badatelského zajmu pred text.
Casopisy a reklamy zaaly jiz od 20. let 20. stoleti vyuZivat ilustrace, fotografie, typografii
a posiliiovaly grafickou komunikaci. Nasledné 30. 1éta byla ve znameni komikst a pozd¢ji
celou spolecnost ovladl film a televize. I mluvena fe€ zacala prochazet revoluci, nyni jiz
nesta¢i pouze obsah v mluveném projevu, ale velkou roli hraje pfedev§im neverbalni
komunikace, gesta, mimika, vizualni koncept mluvciho apod. (Leeuwen, 2015, s. 448-449).
Zaroven s prichodem novych technologii byl umocnén napiiklad hlas pomoci mikrofonu,
zajem se obratil na kvalitni hlasovou praci, intonaci, ptichod pocitact zase probudil vizualni
spole¢nost — informace jsou najednou obsazeny také v typografii, grafickém rozvrzeni, diraz
je kladen na designovou stranku digitalnich materiali, jako jsou webové stranky a online

casopisy.

Dnes se zijem o multimodalitu vysvétluje diky rostoucimu vyznamu kompletni
multimodalni komunikace, ktera je charakteristicka pro souc¢asnou spole¢nost. Je tedy podle
Leeuwena (2015, s. 450) ziejmé, ze v dnesni dobé nelze studovat diskurz a vyznamy v jazyku
s vynechdnim ostatnich modalit, které jsou soucasné natolik vyznamné, Ze nesou stejnou

hodnotu jako text.

4.2.2 Aplikace multimodalni analyzy

Konkrétni aplikaci multimodality spole¢né s kritickou analyzou diskurzu pfinasi az autofi
Gunther Kress a Theo van Leeuwen, ktefi predstavili uceleny teoreticky a metodologicky
ramec pro kritickou analyzu multimodalniho vyzkumného vzorku. ,,Multimodalni kriticka
analyza zlistava v oblasti multimodality stdle pomérné okrajova a vdhava a nékdy se od CDA
poné¢kud distancuje tim, Ze sviij piistup nazyva kritickym s malym k a vyvazuje jej pozitivni
perspektivou (Leeuwen, 2014, s. 281). Vychodisko pro zakladni metodologicky koncept
ptinesl lingvista Halliday (Leeuwen, 2014, s. 290), ktery popsal tii typy spolecenskych
vyznamu a funkci, které ndm pouZivani jazyka poskytuje. Jedna se o tzv. ideovy vyznam
(ideational), tedy o ¢em je text, dale o vyznam interpersonalni (interpersonal), tzn. jaké jsou
vztahy mezi ucastniky, a néasledné vyznam textualni (textual), ktery zkouma, jak je text
usporadan.

Caray Jewitt v publikaci Introducing Multimodality (Bezemer, O'halloran, 2016, s. 4) zase
zminuje Ctyfi zakladni prvky kritické multimodalni analyzy diskurzu. Prvnim prvkem
je skute¢nost, ze jazyk je soucasti souboru sémiotickych prosttedki a kazdy z nich ma stejny

potencidl pfi utvareni vyznamu sdéleni. Druhy prvek tikd, ze kazdy zpisob komunikace
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obsahuje odlisné druhy vyznamu. Jazyk vnimany jako jediny ¢i hlavni nositel vyznamu je
ve skuteCnosti jen ¢asteCnym nositelem vyznamu. Tteti upozoriiuje na to, ze lidé voli
a pouzivaji rizné modality tak, aby davaly vnéj$imu svétu smysl. Interakce mezi témito
modalitami jsou soucasti procesu utvareni vyznamu. Poslednim piedpokladem podle Jewitt
je, ze veskeré multimodalni prostiedky jsou stejné jako jazyk socialnim jevem a jsou tedy
ovlivnény a utvafeny normami, pravidly, spole¢enskymi konvencemi a také konkrétnimi

kontexty (Jewitt, Bezemer, O'halloran, 2016, s. 4).

Dilezité je samotné uchopeni terminologie multimodalni analyzy. Miize dochazet k tomu,
ze v riznych studiich se o multimodalit¢ bude hovofit jako o multimodalni komunikaci,
multimodalni interakci ¢i multimodalnim diskurzu. Jewitt (Bezemer, O'halloran, 2016, s. 3)
proto doporucuje pouzivat pojem ,meaning making® pro tzv. univerzalnéjsi pftistup

k multimodalni analyze.

4.2.3 Vizualni a textové modality v multimodalni analyze

Tato prace se zaméfuje na analyzu ¢lankd v Casopise Elle, ve kterych je propojen text
a vizualni prvky. Fotografie, ilustrace, grafické zpracovani, typografie a dalsi vizualni zdroje
jsou nositelem vyznami, které dopliiuji hlavni textové sd€leni ¢i ho pfimo vytvaii. V této
kapitole budou piedstaveny sledované textové, kompozicni a vizudlni modality. Hlavni
prvky a proménné ve zkoumani textovych a vizualnich sémiotickych zdroji v multimodalni
analyze vychazi z knihy How to Do Critical Discourse Analysis: A Multimodal Introduction
autor Davida Machina a Andrey Mayr (2012) a na zaklad¢ vyzkumu autorky Kathryn
Jonesové (2014, 2019). Jako hlavni kategorie sledovanych proménnych v kritické
multimodalni analyze budou v tomto vyzkumu sledovany proménné na urovni textu,

na arovni obrazu a na urovni celkové kompozice objekti na strankach ¢asopisu Elle.

Analyza na urovni kompozice se zaméfuje na komplexni a obecné informace a prvky, které
Jsou v ramci vizualniho zpracovani o analytické jednotce dostupné. Zde se analyza zaméiuje
na celkové rozlozeni stranky, umisténi jednotlivych prvka a komplexni ptsobeni celého
¢lanku (Machin, Mayr. 2012). Mezi zkoumané kategorie patii umisténi, barevnost,
typografie, grafické prvky, vyraznost a zatazeni do rubriky, pfipadn¢ dalsi informace, které
jsou o ¢lanku v ramci komplexni pozice asopisu zjevné, piipadné implicitné vyjadiené.

Analyza vizualni jazykovych prostiedkt mé specifické kategorie, které se zaméfuji na popis
toho, jak byla fotka/obraz pofizena a jaké obsahy a vyznamy zahrnuje. Obsahova kategorie

se zaméfuje na to, co je na fotce explicitné vyobrazeno (denotace), ale i na skryté implicitni
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vyznamy vizualnich prvku (konotace). Dale je kladen diiraz na to, jaka je konkrétni struktura
a rozlozeni fotografie, co je sttedem zajmu, jaké je na fotce prostredi, jaky je thel pohledu,
zda se odrazi stejna barevnost jako v cel¢ strance apod. (Jones, 2014, s. 68—69). Dale se také
rozliSuje tranzitivita na fotografii z pohledu aktivity aktérii, modalita z pohledu zobrazovani
reality a vyraznost fotky/obrazu pro cely ¢lanek. Spoleéné s textovou intertextualitou
je nahlizeno pfi vizualni analyze na kulturni odkazy, které odhaluji vyrazné prvky konkrétni

kultury, specifické vyrazy, kulturni zvyklosti a také ideologie a jiné diskurzy (Jones, 2014,
S. 67).

Tabulka ¢. 6 — Kategorie sledovanych proménnych kompozice stranky, zdroj: Jones,
2014; Machin, Mayr, 2012; vlastni zpracovani.

KOMPOZICE STRANKY
Umisténi Rozmisténi prvki na strance
Barevnost Barevnost stranky a vyznam
Typografie Jak reflektuje pouzité pismo dany obsah
Grafické prvky Aktivita socidlnich aktérti
Vyraznost Celkova vyraznost, vyznamnost v ramci ¢asopisu
Trend Emo & témata Inzerce/PR ¢lanek
Rubrika Osobnosti & kultura Styl & fashion Editorial
Beauty Mix Elle projekt

Tabulka €. 7 — Kategorie sledovanych proménnych v obrazu, zdroj: Jones, 2014; Machin,
Mayr, 2012; vlastni zpracovani

OBRAZ
MOZNOSTI
POPIS PODKATEGORIE KODOVANI
. Konotace
Obsah Co je na fotce Denotace
vyobrazeno? —
Propojeni s textem
Zatazeni/vynechani
Jakym zplisobem jsou Vzdalenost
Socialni aktéri vyobrazeni jednotlivci Jednotlivci vs. skupiny
¢i skupiny na fotce? Obecné vs. specifické zobrazeni
Reprezentace ostatnich aktéri
Struktura
Jakym zplisobem je Stfed zajmu
Obrazova stranka fotka pofizena a Uhel pohledu

usporadana? Barevnost

Prostiedi
o Aktivita socidlnich Pasivni
Tranzitivita L. —
aktéra Aktivni
Modalita Mira zobrazeni reality Vysokd
Nizka
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Prvky, které upoutaji

Vyraznost y, které upoutaji
pozornost

Kulturni odkaz Kulturr%l prvky., vyrazy,
ideologie

Analyza textualnich sémiotickych prostfedkli obsahuje kategorie, které jsou pro konstrukci
diskurzu udrzitelné mody klicové. Obsahova kategorie oznacuje, o ¢em dany text je.
Podkategorie obsahuji konkrétni prvky, které se vyskytuji v textovém materialu modnich
Casopisu, tedy o jaky typ produktu se jedna, jaci socialni aktéfi v daném ¢lanku figuruji
a jaké znacCky se k tématu vztahuji (Jones, 2014, s. 63). Mezi dalsi prvky, které budou pii
analyze textu zkoumany, patii intertextualni a kulturni vazby a odkazovani na jiné elementy,
udalosti, ideologie, diskurz apod. Velkou ¢asti v této analyze textualnich sémiotickych
prostiedkd je slovni zasoba textu zahrnujici tyto prvky: abstrakce (nahrazeni konkrétnich
informaci neur¢itymi nebo v§eobecnymi informacemi) (Machin, Mayr, 2012), modalita (kdo
o tématu mluvi, jaké je hodnota vyroki, zda jsou to relevantni informace, komu viibec bylo
umoznéno se vyjadfit) (Jones, 2014, s. 66). Dale se analyza zaméfi na volbu slov,
pritomnost/absenci danych lexikalnich vyrazl, antonyma a vyraznost nékterych vyrazi

apod.

Specifickou kategorii, ktera se objevuje jak ve vizualni, tak textualni analyze, jSou socialni
aktéfi. V obou pfipadech se analyza zaméii na to, jak a kdo je v textu ¢i obrazu vyobrazen,
¢i naopak neni, pfipadné o kom se v textu piSe a neni vyobrazen v obraze a naopak.
Reprezentace socialnich aktért vychazi z predpokladu toho, Ze ,,neexistuje neutralni pristup
k zobrazovani socialnich aktéru* (Machin, Mayr. 2012, s. 77). Uz z podstaty vybéru
konkrétnich aktéri se vytvari urcitd strategie. V nasem piipadé to muize byt napiiklad
vyznamny modni designer ¢i influencer. V textové Casti se na socidlni aktéry nahlizi
z pohledu, zda jsou personalizovani, zda je u aktérd zdiraznéna individualita ¢i kolektivita,
zda dochazi ke specifikaci aktérd, nebo naopak generalizaci, zda je socialni aktér
prezentovan prostiednictvim svého jména nebo funkce, zda dochazi k objektivizaci ur€itych
aspektt socialni skupiny apod. Analyza vizualnich jazykovych prostiedkt se u socialnich
aktérti zaméfuje na ptipadné zarazeni/vynechani socialnich aktérti na fotografiich, jaké jsou
mezi nimi vzdalenosti, zda jsou zobrazeni jednotlivci nebo skupiny a zda se piipadné

uplatfiuje reprezentace ostatnich aktért (Machin, Mayr, 2012, s. 79-85).
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Tabulka ¢. 8 — Kategorie sledovanych proménnych v textu, zdroj: Jones, 2014; Machin,
Mayr, 2012; vlastni zpracovani

TEXT
POPIS PODKATEGORIE
Kategorie produktt

Obsah O ¢em dany text je Socialni aktéfi
Znacky
Personalizace/nepersonalizace
Individualita/kolektivita
Specifikace/generalizace
Jakym zplisobem jsou jednotlivci ¢i Nominalizace/funkcionalizace
skupiny v textu zafazeni Obijektivizace
Anonymizace
Seskupeni
My/oni
Vyraznost
Abstrakce
Tranzitivita
Modalita
Absence/pritomnost slov
Volba slov
Antonyma

Socialni aktéri

Jakymi slovnimi prostiedky je
Slovni zasoba Y v P Y

vyznam vytvaren?

Odkazovani na jiné texty, elementy,
kulturni vzorce, ideologie, diskurz,
udalosti

Intertextualita a
kulturni odkazy

4.2.4 Vychozi studie analytické ¢asti

Jiz v teoretickém ramci byla pfedstavena studie American Vogue and Sustainable Fashion
(1990-2015): A Multimodal Critical Discourse Analysis autorky Kathryn Baker Jonesové,
ktera se dlouhodobé& vénuje vyzkumu v oblasti fashion media a sustainability fashion. Prace
zkoumala, jak je diskurz udrzitelné mody reprezentovan v jednom z nejznaméjsich modnich
casopisti Vogue. Jeji studie se pfimo vénuje multimodalni kritické analyze ¢asopisu Vogue,
ve které sleduje proménu diskurzu udrzitelnosti v modnim odvétvi. Nahlizi na to, jak se
Vjednom z nejvyrazn€jSich a nejslavnéjSich moddnich cCasopistt vytvaii a formuje
multimodalni diskurz mody a environmentalismu. Vlastni analyza v této praci vychazi
z ptistupu k metodologii v podobé multimodalni analyzy a z vybranych tematickych
kategorii a sledovanych proménnych v multimodalni analyze. Déle jsou piedstaveny

zékladni poznatky z vyzkumné studie K. Jonesové (2019).

Dvé zdanlivé nesouvisejici oblasti splyvaji do komplexniho diskurzu: udrzitelnd méda
a modni magaziny. Podle Jonesové (2019) dosavadni studie o udrzitelnosti v modnim
odvétvi nepracuji se zasadnim aspektem, kterym jsou pravé ony modni ¢asopisy. Funguji

na pomezi kulturniho zprostiedkovatele a prosttednika mezi vyrobci a spotitebiteli modnich
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produkti. Mddni ¢asopisy jsou prevazné multimodalnim médiem, které vyuziva jak text, tak
obraz, ¢i dokonce vuné (Jones, 2019). Vyzkum Jonesové (2019) se zaméfil nejprve
na kvantitativni analyzu, ktera ukazala, Ze obsah editoriald vénujicich se tématim
udrzitelnosti byl celkem 1,9 % ze vSech editorialti v pribchu let 1990 a 2015. Jonesova

roz€lenila souvisejici editorialy do deviti kategorii.

Tabulka ¢. 9 — Obsahové rozlozeni uvodnikt v ¢asopisu Vogue, zdroj: Jones, 2019,
vlastni zpracovani

KATEGORIE POPIS

Modni vyrobky dostupné na trhu, novinky, trendy, zptsob jejich
vyroby

Médni produkty z pohledu samotnych modnich navrhari, jejich
prace, ¢as a styl

Maloobchodni prodej (1 %) Postaveni a kontext mezi obchody a spotiebiteli

Obleceni a dopliiky (21 %)

Médni navrhari (20 %)

Diskuse o vztahu mezi krasou a zdravotnickym primyslem a

Krasa a zdravi (13 %) e .- , T
zhor$ujicim se Zivotnim prostiedim

Zptisob zivota, ktery podporuje udrzitelné chovani v celé své §ifi,

Zivotni styl (31 %) podlzf)rova’iniw pralftick}’/ch zmen kon}plexniho ' chové}ni.
Udrzitelny zivotni styl byl prezentovan na vyznamnych

osobnostech z oboru designu, védy, moédy, uméni, architektury

Cestovani (4 %) Zaméfeni na ekoturistiku

Asociace, organizace, vladni jednotlivei i skupiny, které aktivné

propaguji nebo zavadéji udrzitelny rozvoj

Uméni a kultura (5 %) Knihy, filmy, architektura a uméni zamétené na udrzitelnost

Politika (5 %)

Jidlo a potravinafsky primysl (6 %) Ekologicky uvédomély vyvoj v zemédé@lstvi, v restauracich,

stravovaci navyky, slozeni potravin, lokalnost vyrobci

Vyzkum v této diplomové praci navazuje na podobné tematické kategorie jako v Casopisu
Vogue, protoze Casopis Elle a ¢asopis Vogue patii do stejné kategorie modnich Casopist,
Casopisu zivotniho stylu. Jonesova (2019) prostifednictvim kritické multimodalni analyzy
prezentuje podrobng&jsi tzv. mikrourovné diskurzivnich praktik, které ¢asopis Vogue vyuziva
pii vytvafeni a prezentovani diskurzu udrzitelné mody. Ve vyzkumu byly odhaleny tii

nejbéznéjsi a nejcasté)i pouzivané rekontextualizacni praktiky ¢asopisu Vogue.

Prvni piistup kdiskurzu udrzitelné mody je jako ,bud’, anebo“. Vogue piistupoval
Kk reprezentaci diskurzu velice rozporuplné. Pfi prezentovani udrzitelnych produktii byla
volena slova, kterd vyznivaji spise jako ,.jind*. Ctenai mél tedy pocit, Ze existuje normalni
moda a ta ,,jind*“. Od roku 2010 do roku 2015 zacal Vogue postupné zaclenovat udrzitelnou
modu jako néco bézného, nikoli jiného a specialniho. Nekonkrétni dopady jsou dalsi
diskurzivni praktikou casopisu Vogue. V tvodnicich se totiz velice abstraktné¢ hovofti
0 dopadech mddniho primyslu na Zivotni prostedi. Pokud se uz n&jaky dopad zmini, neni

uveden zadny vinik ani ptivod tohoto dopadu. Tieti diskurzivni praxi je tzv. reprezentace
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aktéri udrzitelnosti. Kathryn Jonesova (2019) se zaméfila na to, jak jsou jednotlivci
a skupiny (socialni aktéfi) zastoupeni v reprezentaci diskurzu udrzitelnosti. Vogue vyuzival
pro reprezentaci diskurzu udrzitelnosti takové socialni aktéry, ktefi maji silny moralni
kredit.® Na druhou stranu Vogue vytvoiil platformu pro celebrity, znamé osobnosti
a modelky, kde mohou prezentovat sebe a svou identitu v kontextu udrzitelnosti, nikoli jako
skute¢ny a vyznamny spolecensky problém, ale jako jejich sebeprezentaci. Vogue tedy
rekontextualizoval v prabehu let diskurz udrzitelné mody jako néco nového a v dneSnim
svété zadouciho. Zaroven ale byly negativni aspekty a dopady moédniho prumyslu
prezentovany spiSe neutralnim stylem a byly vyuzity takové lingvistické obraty,
aby se negativnim konotacim vyhnul (Jones, 2019, s. 11). Nicméné Vogue explicitné

nezminuje, ze modni priomysl ma zna¢né negativni dopady na zivotni prostiedi.

¢ When the authority of Vogue was not enough to authenticate the sustainable fashion discourse, they relied on
the authority of individuals with social capital (i.e., role models) as well as moral evaluation (Jones, 2019,
s. 10).



60

5 ANALYTICKA CAST

5.1 Zakladni informace o ¢asopisu Elle

Casopis Elle je charakterizovan jako médni magazin pro Zeny. Vydavan je jako mési¢nik
od roku 1945 ve Francii Pierrem Lazareffem a jeho Zzenou Héléne Gordon Lazareff. Pfestoze
prvni americké Cislo vy$lo az v roce 1985, dnes vychazi Elle v 45 mezinarodnich edicich
a Sedesati zemich po celém svété. V Ceské republice je ¢asopis Elle vydavan od roku 1994.
Prvni $éfredaktorkou byla Helena-Katefina Fialova, kterd vedla casopis od jeho pocatku
do roku 2002. Aktualné je $éfredaktorkou Valentina Nizka. Smyslem a uc¢elem ¢asopisu Elle
je ,,poskytnout Zendm exkluzivni a bezkonkurencni ptistup k mode a krase pti zachovani
blizkosti svych ¢tenaia™ (Elle International Network, 2021). Stale tak ptetrvava zakladni
tematické zaméfeni na krasu a modu. | piesto jsou ¢im dal vice zastoupena riznorodgjsi
témata. Dnes je Elle globalni znackou, ktera zaujima hlavni postaveni nejenom na poli
tisténych médii, ale také digitalnich platforem, spolecenskych udélosti a své misto ma
I V televiznim vysilani (Project runway, Stylista), vyvoji rtiznych mobilnich aplikaci

¢i kamennych obchodech.

Matetské vydavatelstvi, které vlastni globalni licenci na vydavani ¢asopisu v ostatnich
statech, je medialni skupina Lagardére Active. Ve Spojenych statech a ve Velké Britanii ma
licenci pro vydavani jiz zminéné vydavatelstvi Hearst. V Ceské republice vydavani tohoto
Casopisu fidi medialni skupina Burda International CZ. Vedle tisténého Casopisu Elle jsou
vydavany dalsi specifické casopisy Elle Decoration, Elle Men, Elle a Table ¢i Elle Girl.
Kromé téchto stalych casopisti jsou vydavany také rGzné specidly, spin-off materidly
a suplementy (Marriage, Beauty, Men, Kids, Fashion atd.). Vyznamnou platformu pak tvofti
online webovy portal Elle.com a v Ceské republice Elle.cz. V geském prostiedi redakce
casopisu vytvati také podcast Elleness.

5.1.1 Struktura ¢asopisu a obsah

Casopis Elle je vydavan na kvalitnim lesklém papife o standardni velikosti pro Gasopisy
tohoto typu (21 x 28 cm). Rozsah poctu stran se pohybuje mezi 130-140 strankami, pocet
se samoziejm¢ odviji od specidlnich témat, vétSiho poctu inzerce ¢i specidlnich vydani.
Obsah casopisu je rozdélen na nékolik pravidelnych rubrik. Jednd se o rubriky: Trend,

Osobnosti & kultura, Emo & témata, Styl & fashion, Beauty a Mix.
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Tabulka €. 10 — Pravidelné rubriky ¢asopisu Elle, vlastni zpracovani

Pravidelné rubriky casopisu Elle

Nazev rubriky | Podrubrika Charakteristické rysy
The Mood | Prvni rubrika ¢asopisu, piedstavuje nejnovéjsi trendy v mode,
Elle Trend Fashion dopliicich a Spercich, ptevazné vizualni prostiedky, rozsah cca

novinky 20 stran
Kulturni novinky (hudba, filmy, divadlo, vystavy nebo knihy),

Osimﬂi{; e Menu rozsah cca 10 strgn _ _
Osobnost | Rozhovory se zajimavymi osobnostmi
Téma Rozhovory, ustfedni ¢lanky, ¢lanky z oblasti psychologie a
Emo & témata Emoce dusevniho zdravi, vztaht, vychovy, rozsah cca 1020 stran
Boss

Fotorubriky z oblasti mody, nejvice vizuédlni prostiedky a
fotografie, rozsah cca 25 stran
Novinky, trendy, osobnosti z oblasti kosmetiky, zdravého

Styl & fashion

Beauty zivotniho stylu, dekorativni kosmetiky ¢i sportu, rozsah cca 20
stran

Design Deli | Razné tematické oblasti (design, bydleni, cestovani, vafeni,

Mix Astro horoskop, kultura, spole¢nost, svétové udalosti), rozsah cca 20

Last page | stran

Casopis pravidelnd obsahuje také editorial (avodnik), informace o tirdzi, guest list
a nepravidelné¢ vychazejici rubriku Elle projekt. V neposledni fadé casopis obsahuje

tiskovou celostrankovou reklamu, PR ¢lanky a dalsi promotion projekty.

Tabulka €. 11 — Dalsi ¢asti casopisu Elle, vlastni zpracovani

DalSi ¢asti ¢asopisu Elle

- uvodni slovo $éfredaktorky, subjektivni nazor, komentai ¢&i predstaveni
Editorial q
hlavniho tématu
Guest list medailonky osobnosti, které se podili na tvorbé Casopisu
- nepravidelna rubrik &tuj konkrétni velkeé té i i projekt €i
Elle projekt ugzlgstde a rubrika, zaméfuje se na konkrétni velké téma, inzertni projekt ¢i

Vsechny tyto rubriky a jejich obsah je samoziejmée proméenlivy a zavisi jak na konkrétnich
redaktorech, tak na tématu, které se nese celym Cislem. Samotna titulni stranka obsahuje
Casto ustiedni osobnost, pfipadné modelku/modela daného ¢isla a titulky hlavnich témat
Casopisu. Vizualni styl je sice jednotny, ale kazdé ¢islo ma rizné barevné kombinace
a rozlozeni. Celkov¢ je pro nadpisy a text pouzito jednoduché, Citelné a Cerné pismo s bilym
pozadim, coz pisobi velice jednoduse a minimalisticky. Mezi vizualnimi prvky prevladaji
zejména umélecké fotografie a produktové fotografie, grafické prvky, barevné detaily
a palety apod. Casopis ptisobi jednotng, vyraznymi prvky jsou inzertni stranky, které nejsou

vytvafeny v redakci. Kazdy inzerent si je vytvaii sam, proto mohou piisobit nesourodeé.
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Pomérné rozsdhlym obsahem jsou pak reklamy, inzertni projekty a PR clanky. Dle
obsahovych analyz zaméfenych konkrétné na reklamu a inzerci v casopisu Elle
(Hamouzova, 2019; Paulasova, 2015) se reklamni obsah v tomto ¢asopise dlouhodobé
pohybuje kolem 30 %. Vyzkumy byly provadény ptedevsim pro zjevné viditelnou reklamu
a nezabyvaly se skrytou reklamou ¢i neozna¢enymi placenymi spolupracemi. Predpoklada

se tudiz, ze obsah reklamnich sdé€leni je jesté vyssi.

5.1.2 Ctenost a étenafska zakladna

Vyzkum &tenosti tisku MEDIA PROJEKT Unie vydavateltt CR zprostiedkovavaji agentury
STEMMARK a MEDIAN. Vyzkum je provadén metodou CAPI a CAWI na vzorku
25 000 respondentt. Graf ¢. 1 nam ukazuje vyvoj Ctenosti v poslednich péti letech. Jako
jeden z mala modnich ¢asopistt ma dlouhodobé stabilni ¢tenost. Od roku 2015 se ¢tenost
pohybuje okolo 150 tisic. Do porovnani byly zatazeny také Casopisy se stejnym obsahovym
zamé&fenim a cilovym ¢tenafem. Nebyl zatazen Casopis Marie Claire, ktery prestal vychazet
v roce 2020, a Vogue, ktery naopak zacal vychazet az v roce 2018. V tomto porovnani je tak
vedle ¢asopisu Mariane ¢asopis Elle druhym nejctenéj$im ¢asopisem. Béhem pandemické
krize v roce 2020 je zajimavé se podivat na zvySenou Ctenost ¢asopisu Cosmopolitan
a Harper’s Bazaar. TO je zpusobeno tim, Ze n¢kolik ¢asopisti v tomto roce ptestalo vychazet,
a tak se Ctenafstvo zatradilo k jinym titulim. Pro ¢asopis Elle ale pozice zustava konzistentni,
coz znaci dlouhodobé a tradi¢ni postaveni a silny zasah a vliv.

Graf & 1 — Vyvoj &tenosti moédnich magazint (2015-2020), zdroj: Unie vydavatela CR,
vyzkum c¢tenosti tisku MEDIA PROJEKT, vlastni zpracovani

Vyvoj étenosti médnich magazint v CR (2015-2020)
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Cilovym ctenafem je piedev§im Zena ve veéku 25-49 let. Podle vyzkumu c¢tenosti Unie
vydavateltt CR jsou nejéastéjsi vékovou skupinou étenafek pravé zeny ve véku mezi 34—
38 lety. To je pro samotny vyzkum také dulezité, protoze miizeme nékteré diskurzivni
strategic a volbu danych modalit vztahnout pravé na specificky demograficky ukazatel.
Taktéz je v Grafu ¢. 2 vyznadena pozice v ramci socioekonomické klasifikace ABCDE,
pti¢emz cCasopis Elle spolecné s ¢asopisem Marie Claire (jiz neni vydavan) a Harper’s
Bazaar tvofi ¢tenafi s vy$$im socioekonomickym ukazatelem. Od toho se tedy odviji obsah,

reklama a také styl komunikace.

Graf & 2 — Pozice ¢asopisu Elle (vek vs. demograficka klasifikace ABCDE), zdroj: Media
projekt, 4. ctvrtleti 2019 az 1. ¢tvrtleti 2020, ¢tenost na vydani, In: MediaGuru

Poziéni mapa — vék vs. ABCDE

26 Vogue 31 36 Harper'sBazaar 41 46
Cosmopolitan

MarieClaire

5.2 Analyza tématu udrzitelnosti v ¢asopise Elle

Dulezitou ¢asti vyzkumu v této praci byla analyza kvantitativniho charakteru, ktera slouzila
jako tzv. ptedvybér analytickych jednotek. Na zaklad¢ vysledkd portalu Anopress bylo dle
klicovych slov vybrano 71 ¢lanku, které se vztahuji tematicky k udrzitelné modé. Tyto
¢lanky, fotografie a inzertni stranky se v rlizné mife vénuji udrZitelnosti a slow fashion, proto
bude dale vyzkumnikem provedena selekce, tfidéni a analyzovani tohoto materialu. Pro
vyhledani bylo nastaveno ¢asové rozmezi od roku 2005 do roku 2020. Nékteré ¢lanky
obsahuji pouze jednoslovné zminky, jiné zase celostrankové Clanky rozebirajici téma
udrzitelné mody, a proto bude i na tuto skutecnost dale nahlizeno. Pro zakladni orientaci byl

proveden souhrn dat a informaci, které o tomto souboru analytickych jednotek mame
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k dispozici a které¢ budou ovliviiovat také hlavni kvalitativni analyzu. Nejprve byly ¢lanky
rozdeleny podle jednotlivych rubrik a ¢asového udaje (ro¢nik a rok). Tyto udaje jsou
dostupné pravé na webovém portadlu Anopress, ktery poskytuje informace, piepis i nahled
konkrétnich stran raznych periodik. Pro analyzu bylo klicové vizualni zobrazeni ¢lank,
celkem 67 analytickych jednotek bylo k dispozici s ptivodnim tiskovym nahledem, étyfi
jednotky obsahovaly pouze text a vizualni a graficky nahled nebyl k dispozici. Jedna

se zejména o Clanky ze starSich ¢isel. Nicméné i tyto ¢lanky byly zahrnuty do vyzkumu.

U tohoto pfedvybéru je nutné zminit, ze kvétnové Cislo ¢asopisu Elle z roku 2020 bylo
specialné zamétené na udrzitelnost a ekologii. Jednalo se 0 specialni vydani vSech svétovych
mutaci s ekologickou tematikou. Kvétnové Cislo vyslo na ekologickém papife a velka ¢ast
rubrik se vénovala pravé tématu udrzitelné mody, pfipadné tématiim, a které jsou S ni
spojené (MediGuru, 2020). Proto bude v procentualnim zastoupeni tématu udrzitelnosti toto
vydani vyrazné. Iniciativu K vytvofeni ekologického C¢isla pievzala hlavni matetska
spole¢nost, nikoli ¢eska redakce.

Graf ¢. 3 — Zastoupeni tématu udrzitelnosti v ¢asopise Elle (2005-2020), vlastni
Zpracovani

Zastoupeni tématu udrzitelnosti v casopise Elle (2005-2020)
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V Grafu ¢. 3 mizeme vidét, Ze témata souvisejici s udrzitelnou modou a slow fashion
se v Casopise objevuji az v roce 2011. Coz je napiiklad v porovnani s vyzkumem Kathryn
Jonesové (2019) znacné odlisné. Problémy s modnim primyslem a mddni spotiebou jsou
zalezitosti mnohem starsi, nez kdy se vyskytuji prvni zminky o udrzitelné médeé v Casopisu
Elle. Zaroven do roku 2015 se jednalo o velice nizky pocet. VEtsi zastoupeni piinasi az rok

2018 a 2019. Tento rok mize byt ovlivnén tim, Zze k prosinci roku 2017 odchazi jako
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Séfredaktorka Andrea Béhounkovd a nastupuje od roku 2019 nynéjsi $éfredaktorka
Valentina Nizka. Také tento fakt miize byt diivodem vétSiho zarazeni tématu udrzitelnosti
do obsahu ¢asopisu. Rok 2020 se vyznacuje nejvétsim zastoupenim, které je ovlivnéno prave
specialnim kvétnovym c¢islem casopisu Elle. Zajimavé je, ze ani rok 2013, kdy doslo
K vyznamné nehodé spojené s modnim primyslem, nevedlo k vétsimu zatazeni tohoto

tématu do obsahu Casopisu.

V dal§im Grafu ¢. 4 se ukazuje, v jakych rubrikach je téma nejvice zastoupeno. Nejvetsi
kategorii, ve které se objevuje téma udrzitelné mody, je rubrika Mix (28 %, 20 ¢lanki)
a rubrika Trend (27 %, 19 ¢lankt). Tyto rubriky jsou samy o sobé pomérné dulezité, zejména
pak rubrika Trend, kterd je hned Gvodni rubrikou ¢asopisu. Zaroven to odpovida faktu,
Ze témata spojena s udrzitelnosti, slow fashion apod. se zatazuji jako atraktivni a nové téma.
Nicméné téma udrzitelnosti nema skoro zadné zastoupeni v rubrice Emo & témata vénujici
se zasadnim a hlavnim tématim. Lze tedy vyvodit, ze redakce ¢asopisu Elle zatazuje téma
udrzitelné médy spise do rubrik, které se vénuji nejnovejsim trendiim, novinkam ¢i ptipadné
riznorodym tématim v rubrice Mix. Do hlavnich rubrik Emo & témata neni vyrazné téma
udrzitelné mody zafazovano. Do kategorie nezatazeno byly zahrnuty takové analytické
jednotky, které nespadaly do zadnych z kategorii ¢asopisu Elle, piipadné¢ nemély rubriku
ozna¢enou Nebo rubrika jiz neexistovala, protoze se jednalo o starsi ¢islo. Jedna se o Stranky
S nazvem: auto, knizni doporuceni, aktualn¢, Elle uspéch, workwear, Elle 75 let a dalsi

stranky bez oznaceni.

Graf €. 4 — Zastoupeni tématu udrzitelnosti dle rubrik, vlastni zpracovani

Zastoupeni tématu podle rubrik
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Rozdéleni do jednotlivych rubrik neznamend, ze se jednotlivé ¢lanky zaméfuji na stejné
téma. Proto byly vytvoieny obsahové kategorie, do kterych bylo 71 analytickych jednotek
rozdéleno podle sjednocujiciho obsahu. Rozdéleni kategorii vychazi z vyzkumu Jonesové
(2019, s. 7), ktera vytvotila tzv. ,,compartmentalized subject areas“. Tyto kategorie bylo
potieba upravit na miru vyzkumnému vzorku v této vyzkumné praci. Rozdé€leni kategorii je

patrné z nasledujici tabulky.

Tabulka ¢. 12 — Kategorie tematickych oblasti analytickych jednotek, vlastni zpracovani

Kategorie tematickych oblasti Popis

Obsah zaméfeny na samotné obleceni, trendy a novinky, modni
Obleceni a dopliiky (26,8 %) kolekce, modni prehlidky, konkrétni produkty, zplsob
vyroby/zachazeni s odévy, design odévu, dopliiky, Sperky.
Predstaveni konkrétnich osob, které obleCeni vytvari, diraz na
jméno tvilirce, zaméfeni navrhare.

Obsah spojeny s ptirodni kosmetikou, novymi technologiemi,
Kosmetika (12,7 %) péci o télo, udrzitelnymi piistupy v oblasti dekorativni
kosmetiky, drogerie apod.

Obsah zaméfeny na ekoturistiku, udrziteln€jsi a ekologické
cestovani, ubytovani, destinace, zptisob dopravy apod.
Veskery obsah, ktery odkazuje ke kulturnim zalezitostem
Umeéni a kultura (2,8 %) spojenym S udrzitelnosti (vystavy, divadlo, umélci, filmy,
knihy).

Obsah zduraznujici pravni ramce, nové kodexy, legislativni
omezeni, nové¢ iniciativy, organizace apod.

Obsah vénujici se environmentalnim témattim, ochrané ptirody
a ekologii.

Praktické aspekty lidského zivota, zpisob zivota, hodnoty,
Zivotni styl (16,9 %) postoje, piistupy k udrZitelnému Zivotu, soucasti udrzitelného
zivotniho stylu.

Obsah s udrzitelnou tematikou, ktera se zamétuje na bydleni,
design, femeslo, vyrobu, dekorace apod.

Kategorie zaméfena na udrziteln&jsi verze technologii,
elektroniku, automobily.

Moédni navrhati/tvirci (21,1 %)

Cestovani (4,2 %)

Politika a legislativa (1,4 %)

Ekologie (5,6 %)

Design a bydleni (5,6 %)

Technologie (2,9 %)

Nejveétsi tematické zastoupeni ma kategorie Oble€eni a dopliky (26,8 %). Zajimavé zjisténi
bylo vysoké procento u kategorie Mddni navrhéti (19,7 %). Jedna se o ¢lanky, fotografie
a dal$i material, ve kterych tustfedni obsahovou linku vytvafeli tviirci modniho oblecent,
modni navrhaii. Kazdopadné tendence piedstavit ¢tenaiim casopisu Elle konkrétni tviirce
mody a jejich nazory, piistup a proces tvorby byly velice vyrazné. Dalsi dilezitou kategorii
byla kategorie Zivotni styl (16,9 %), ktera uvadéla udrzitelnost v kontextu s kompletnim
pristupem k Zivotu ze vSech jeho aspektli (praktické aktivity i mentdlni nastaveni ¢loveka

K udrzitelnosti).

V této préci jsou kli¢ové kategorie Oblegeni a doplitky, Modni navrhafi/tviirci a Zivotni styl.
Jsou to kategorie, ve kterych se konkrétni udrzitelnosti v mode a filozofie slow fashion

objevuji nejvice. Pro komplexni analyzu v§ech analytickych jednotek bylo zapotiebi vytvotit
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zakladni kategorie, které budou slouzit jako hodnotici prvek. Pro odhaleni diskurzivnich
praktik a selekci konkrétnich analytickych jednotek pro multimodalni analyzu bylo potieba
rozliSovat, jak moc se rtizné ¢lanky vénuji udrzitelnost v samotné moédé a moédnim odvétvi.
Dilezity byl obsah ¢lankl, velikost samotného zminéni, zda se jednalo o vicestrankovy

¢lanek ¢i pouhou zminku — a také mira udrzitelnosti.

Tabulka €. 13 — Kategorie pro analyzu diskurzivnich strategii, vlastni zpracovani

Kategorie proménnych Hodnota

Obsah Cemu se ¢lanek vénuje (viz Tabulka ¢. 12)

Velka (1,5 a vice stranek)

Velikost a diileZitost ¢lanku
Mala (zminky, utrzky — 1 stranka)

Silna (téma se pIné vénuje udrzitelné mode a jejim aspektlim nebo
i alespon aspekt udrzitelnosti v mode rozviji v ramci urcité Casti)
Urovei udrzitelnosti v médé

Nizka (vénuje se jinym aspektim udrzitelnosti, udrzitelna moda
nijak nevynika)

V této fazi probihalo také peclivé zaznamenavani veSkerych poznatki, tendenci, klicovych
slov, ptistuptl a dalSich prvki, které vypovidaji o diskurzivnich strategiich. Také jsou v této
fazi vypozorovany prvni nuance v riznych obdobich a jiny pohled na udrzitelnost v modé
V pocatecnich vydani (2011-2015) a pozdé&jsich letech, kdy se diskurz udrzitelnosti za¢ina
postupné dostavat do ¢eské medialni scény (2015-2020). Tyto parametry pak rozhodovaly
o vybéru konkrétnich analytickych jednotek pro detailni multimodalni analyzu, které mély
silnou uroven udrzitelnosti. Specifické proménné, které byly analyzovany v téchto
vybranych jednotkach, byly zminény v Tabulkach ¢. 6, 7 a 8 (proménné v obraze, textu
a kompozici). Dulezité je, Ze pro analyzu diskurzivnich strategii, které pouziva casopis Elle,
je vice nez polovina analytickych jednotek na silné urovni udrzitelnosti. Vyrazny pocet
je pak zastoupen u analytickych jednotek, které maji jak silnou uroven udrzitelnosti, tak
velky prostor v ramci Casopisu (31 %). Pro dalsi ¢ast vyzkumu jsou klicové analytické
jednotky z prvnich dvou kategorii, které znali relevantnost zkoumaného materialu pro
kritickou multimodalni analyzu tématu udrZzitelnosti v modnim odvétvi v ¢asopise Elle.

Tabulka €. 14 — Rozdéleni analytickych jednotek (velikost/mira udrzitelnosti), vlastni
zpracovani

Rozdéleni analytickych jednotek

Mala velikost/silna mira udrzZitelnosti v modé 15 (21,1 %)
Velka/silna mira udrZitelnosti v médé 22 (31,0 %)
Velka/nizka mira udrZitelnosti v modé 24 (33,8 %)
Mala velikost/nizka mira udrzitelnosti v modé 10 (14,1 %)
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5.3 Kiritickd multimodalni analyza

Pro detailni kritickou multimodalni analyzu byly vybrany analytické jednotky, které
se obsahov¢ fadi ke kategoriim obleCeni/dopliiky a modni navrhafi/tvirci. Tyto dveé
kategorie jsou nepocetnéjSi a svym zaméfenim jSOU nejrelevantnéj§i pro detailni
multimodalni analyzu. Dale dle kategorii zamétenych na miru udrzitelnosti a velikost ¢lanku
byly zvoleny ¢lanky v kategorii velka velikost/silna mira udrzitelnosti a mala velikost/silna
mira udrzitelnosti. Celkem bylo vybrano Sest ¢lankd. Dva ¢lanky Zeleny luxus a Recycle
or die patii do rubriky Elle Styl/Fashion, ¢lanky Pomald méda, Era zmény, Na zeleném
koberci se fadi do rubriky Elle Trend a ¢lanek UdrZitelnost # minimalismus do rubriky

Osobnosti/kultura.

Dulezité je pti analyze také to, ze vSechny vybrané analytické jednotky jsou vytvofeny
Ceskou redakci Elle a nejsou tedy prevzaty z globalnich mutaci. To je pro vyzkum velice
dilezité, protoze je zkouman diskurz udrzitelné médy v Ceské verzi asopisu. Clanky
Vv globélnich mutacich by tak mohly byt zkreslené a mohl by byt opomenut kulturni

¢i spolecensky kontext.

5.3.1 Analyza kompozice

Komplexné je potieba z hlediska celkové kompozice nahlizet na ¢asovy kontext, ve kterém
se ¢lanek nachazi. Clanek s nazvem Pomald méda’ vysel v lednovém &isle roku 2012. Radi
se mezi prvni ¢lanky, které se v ¢eském Casopise Elle tématu vénuji. Jedna se o medialni
text, ktery se vénuje novému tématu slow fashion. Stejné tak ¢lanek Zeleny luxus®, ktery
je zroku 2013. Prestoze dle vyzkumu Kathryn Jonesové (2019) se v americkém Vogue
objevuji ¢lanky s tématem udrzitelnosti jiz v roce 1995, v ¢eském cCasopise Elle zacinaji
prvni zminky o slow fashion a udrzitelnosti az v roce 2011. I tento velky ¢asovy skok oproti
americkému casopisu je zajimavy zpohledu analyzy diskurzu udrzZitelnosti. Zptsob
reprezentace udrzitelné mody se 1isi v ¢lancich star$iho vydani (2011-2015) a v ¢lancich
z poslednich let, kdy se medialni téma udrzitelné mody vice rozsifilo (2015-2020). Do této
1

kategorie patti ¢lanky Era zmény®, Udrzitelnost # minimalismus'®, Na zeleném koberci*

a Recycle or die'2. Tato ¢asova prodleva se mezi ¢lanky odrazi predevsim v $irsi a bohatgjsi

" Pomala moéda, Elle, 01/2012.

8 Zeleny luxus, Elle, 05/2013.

9 Era zmény, Elle 02/2020.

10 Udrzitelnost # minimalismus, Elle 05/2020.
11 Na zeleném koberci, Elle, 12/2017.

12 Recycle or die, Elle 09/2019.
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slovni zasob¢ diskurzu udrzitelnosti a vétsim zastupu jednotlivych kategorii souvisejicich

s udrzitelnou modou.

Tabulka €. 15 — Kompozice analytickych jednotek, Vvlastni zpracovani

Nazev ¢lanku izr?ezt;liza Rubrika RozloZeni stranky stl:'(z)i?’]eetk

Pomala moda Moédni navrhari Trend Text ve stiedu, obraz okolo 1
(kompozice 2)

Zeleny luxus Obleceni a dopliiky | Styl/Fashion Text ve stiedu, obraz okolo 2
(kompozice 2)

Era zmény Obleceni a doplitky | Trend Obraz jako uvod, nasleduje text
propojeny s obrazem 2
(kompozice 1)

Na zeleném koberci | Obleceni a dopliky | Trend Nesystematické propojovani 2
textu a obrazu

Recycle or die Obleceni a dopliky | Styl/Fashion Obraz jako Gvod, nasleduje text
propojeny s obrazem 3
(kompozice 1)

Udrzitelnost # Modni navrhati Osobnost/Kult | Obraz jako tvod, nasleduje text

minimalismus ura (kompozice 1) 2

Clanky Pomald méda, Era zmény a Na zeleném koberci se fadi do rubriky Elle Trend.
se predstaveni novinek a trendi ze svéta mody. Tato rubrika svym umisténim
a pojmenovanim ma vyvolavat ve ctenafich dojem, Ze se jednd o nejaktudlnéjsi trendy.
Oproti tomu do rubriky Styl/Fashion, ktera je hlavni rubrikou v ¢asopise, patii ¢lanky Zeleny
luxus a Recycle or die. Jedna se o hlavni rubriku fashion témat, proto jsou také ¢lanky delsi
nez jen uryvky ¢i jednostrankové informativni ¢lanky. Zaroven ale zadny z ¢lankt nebyl
zafazen do rubriky Emo/Téma, kterda nabizi prostor pravé pro vétsi uchopeni aktualnich

a spolecenskych témat, piistupil a postoji z vice kulturné-spolecenského hlediska.

Veskeré ¢lanky, s vyjimkou ¢lanku Na zeleném koberci, se tematicky vénuji jednomu
tématu, tudiz cely ¢lanek plsobi celistvé a ma jasné rozde€leny titulek, podtitulek a hlavni
sdéleni, které se sice dale rozdéluje na nékolik &asti, ale vénuje se jednomu tématu. Clanky
pusobi komplexné a propracovanym dojmem. Nejedna se jen 0 fragmenty ¢i néjaké popisy,
které by nemély zadnou obsahovou vahu. Jedind vyjimka je ¢lanek Na zeleném koberci,
ktery je rozd€len na nckolik na sobé nezédvislych casti, kazdd se vénuje jiné oblasti
a udrzitelnost a slow fashion zde figuruji jako spojujici elementy. Proto se tento ¢lanek
vymyké také kompoziénimu rozdéleni (viz kompozice 1 a 2) jako u ostatnich ¢lankd.

Zaroven tento ¢lanek odpovida struktufe mnohych ¢lankt v rubrice Elle Trend, kde je cilem
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predevsim ptedstavit novinky, udalosti, aktivity, které hybou posledni mésic mdodnim

svétem, nikoli analyza jednoho tématu ve form¢ vétsiho ¢lanku.

V jednotlivych ¢lancich se stranky 1i§i kompozicné. Pomala moda a Zeleny luxus uplatituji
taktiku textového obsahu ve stiedu a v okolnich ¢astech jsou rozmistény grafické a vizualni
prvky. V tomto ptipadé pak vizual piisobi dominantnéji nez text. Naopak &lanky Era zmény,
Recycle or die a Udrzitelnost # minimalismus maji charakter klasického rozlozeného ¢lanku,
ktery ma linearni strukturu. Nejprve je obraz, titulek, podtitulek a nasleduje textovy obsah
Vv klasickém casopisovém rozdéleni do dvou sloupct. Poté je vétSinou text prolozen
obrazovym materidlem ¢i dal$im textovym popisem, ktery slouzi bud’ jako dopliujici text
k fotografiim, nebo jako zvyraznujici prvek danych vyroka a informaci (viz Obrazek ¢. 3).
V ramci struktury celych ¢lanki patii tyto textové ramecky k vyraznym kategoriim, protoze
opticky ctendfe vede thel pohledu. Toto rozdé€leni struktury mlzeme graficky rozlisSit
do dvou typt: kompozice 1 a kompozice 2 (viz Obrazek ¢. 2). Kompozice 1 ptisobi mnohem
serioznéj$im dojmem neZz kompozice 2, ktera ma mnohem bohatéjsi vizualni stranku.
Jedinou vyjimku tvoti ¢lanek Na zelném koberci, ktery nevytvaii souvisly ¢lanek, ale jsou
na strance nesystematicky rozmisténé obrazky a texty v podobé uryvki, komentaia
a popiskti. Ve vSech ¢lancich je bilé pozadi s jednoduchym ¢ernym patkovym pismem, které
koresponduje s celkovou vizualni identitou ¢asopisu Elle. Dale jsou zastoupeny dvé zakladni
barvy — bila (pozadi) a ¢erna (pismo), které figuruji jako hlavni graficky spojovatel v celém

¢asopisu.

TITULEK

Lorem ipsum color sit amet, consectetur

TITULEK

Lorem
ipsum dolor
st

tincidunt id, Sed
Na trstique, tortor mauris

quam v
vuloutate eu

ter
rmoncus aliquam mattis
sed felis sodales nec vulpy:

e rhoncus aliquam
sed felis sodales

fra. Pellentesque arcu
mauris, malesuada quis ormare accumsan,
blandit sed clam

Suada Quis omare accumsan Pelle que mau
blandit sed diam ormare accumsan, blandit sed ciam

Obrazek ¢. 2 — Kompozice 1 (vlevo) a kompozice 2 (vpravo), vlastni zpracovani
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Obrazek €. 3 — Ukazka zvyraziujiciho a dopliujiciho textu v ramci kompozice, vlastni
zpracovani

Barevnost ¢lanku se v kazdém piipadé 1isi a odviji se od daného tématu nebo textu
Vv samotném ¢lanku apod. Zajimavym poznatkem je, Ze v téchto konkrétnich analytickych
jednotkach se nevyskytuje vyrazna zelend barva, ktera je typicka pro spojeni s udrzitelnosti
a ptirodou. Mnohem vétsi zastoupeni ma ve vét§im poctu téchto analyzovanych ¢lanki barva
béZova a hnédd. Hnéda barva je charakteristickd svou pfizemnosti, tradi¢nosti. Navozuje
pocit vaznosti, realnosti a ptirody. Z hlediska symboliky a psychologie barev nese bézova
a piskova barva vyznam piirody, zemé, jednoduchosti a minimalismu. Tyto barvy ptsobi
velice nad¢asové, jednoduse a mohou odkazovat k riznym tradiénim zptisobim oblékani.
Vyrazné barevné oblecenti je totiz zaleZitosti azZ doby 20. stoleti, modernizace a komercnosti.
Naptiklad v ¢lanku Pomala moda ptevladaji velice zemité a pfirodni barvy, které jsou
s udrzitelnou modou spojeny. Tyto barvy plni svou psychologickou funkci, zadroven odrazi
pouzité materidly a Setrnost vyroby. Pfirodni a jemné barvy tak znac¢i opacny piistup, ktery
se pouziva napiiklad pfi vyrazném barveni za pouziti chemikalii. V tomto sméru tedy volba
barev mlze mit na Ctenafe vliv v ramci jeho vnimani. DalSi barvou, kterd je zastoupena
Vv Clancich, je oranzova/piskova barva, ktera opét odkazuje k pfirodnim barvam a také
se vztahuje k samotnému ¢lanku (Zeleny luxus), protoze oranzova barva je barva slavnostni,
evokuje hojnost, bohatstvi a trodu. Ve spojeni s bézovou a hnédou barvou pak v tomto

&lanku pusobi velice piirodné. Castou barvou je svétle riizova/pudrova barva, ktera zase
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pusobi uklidiiujicim dojmem a navozuje pocit néznosti. Naptiklad v ¢lancich Pomald moda
a Era zmény evokuje a propojuje pouzité materialy obleeni (vIna, organicka bavlna, ruéni
vySivani, jemné materialy atd.) a zaroven odrazi zenstvi. Konkrétni barevna spektra
jednotlivych ¢lankt jsou ptilozena v ptiloze. Pouzité barvy ve vizudlnim materialu zaroven
odkazuji na konkrétni barevné trendy. Dlouhodobé totiz figuruji v médni tvorbé prave

neutralni a zakladni barvy (Valan, 2012).

5.3.2 Analyza vizualnich jazykovych prostiedki

Analyza vizuélnich jazykovych prostiedki odhaluje nékolik typt fotografii a obrazového
materidlu ve vybranych analytickych jednotkach. Zaprvé se jedna o kontaktni fotografie
(viz Obrazek ¢. 4), kdy je na fotce vétSinou zobrazen socialni aktér, ktery je v textu explicitné
zminén. Dlraz se v tomto typu obrazového materialu klade piedev§im na thel pohledu
socialniho aktéra, ktery smétuje ke ¢tenafi a pii prvnim pohledu na ¢lanek se tak pozornost
upne na tyto fotografie. Ty proto patii k hlavnim prvkim v tzv. kategorii vyraznosti
(salience) analyzy obrazu. Tento typ fotografie je zastoupen v &lanku Zeleny luxus a Era
zmény. U kontaktni fotografie je kladen diraz na socialniho aktéra jako takového, jeho
personalizaci, funkcionalizaci (ndvrhdrka Stella McCartney, kreativni reditelka Gucci
apod.) a celkové osobni propojeni. Socialni aktéfi na fotografiich jsou zobrazeni s vyraznymi
mimickymi prostfedky (upfeny pohled, tsmév, vyrazna neverbalni komunikace apod.).
Takto zobrazeni jsou predev§im modni navrhati (Zeleny luxus — fotografie Stella McCartney,
Na zeleném koberci — svata trojice navrhaid, nejlepsi eko napady, Pomald moda — Denisa
Nova) a modelky (Zeleny luxus — modelka znacky Honest By, Era zmény — modelky na prvni
strané ¢lanku). S vyjimkou &lanku Era zmény a Zeleny luxus jsou socialni aktéfi spise pasivni

a tranzitivita se nijak zvlast’ neprojevuje.

Nejvétsi  zastoupeni na vSech analytickych jednotkach ma druhy typ fotografie,
tzv. nekontaktni (viz Obrazek ¢. 5). Tento typ fotografie se v ¢asopisech objevuje velice
Casto a plni funkci spiSe prezentacni ¢i demonstrativni. Je tedy na pomezi mezi produktovou
fotografii, kdy jsou foceny detaily produktu. V tomto ptipad¢ se jedna o odév a dopliky,
proto musi byt produkt focen na modelce/modelovi, ktefi sice pfedstavuji socidlni aktéry,
jsou ale v tomto smyslu velice pasivni. Velice malo je zobrazena udrzitelna moda ¢i ostatni
produkty na redlnych lidech ¢i aktivnich socidlnich aktérech. Mimické a postojové
vyobrazeni u modelek a modelti pak podléha ptisnym unifikovanym standardiim, tudiz
se piimo nejednd o zachyceni momentalni nalady a rozpolozeni daného aktéra.

U nekontaktnich fotografii je tedy kladen diraz na produkt (odév, dopliiky, materialy). Tyto
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fotografie jsou pak charakteristické podobnym prostfedim — tedy piehlidkové molo, jiné
predvadéci prostredi ¢i ateliér. Obecné i piesto, ze na fotografiich jsou vyfoceni socialni

aktéfi, vyznam fotografie je od nich zcela odcizen.

Obrazek ¢. 4 — Nekontaktni fotografie, vlastni zpracovani

Pti komplexnéjSim pohledu na typ fotografii v t€chto analytickych jednotkach je tak velice
prekvapujici, Ze se nevyskytuje na fotografiich propojeni s ptirodou (vyobrazené prvky
a soucasti ptirody — lesy, voda, pole) jako napiiklad u ostatnich ¢lanka (viz kapitola
5.3.4 Diskurzivni strategie). Tyto prvky ve vSech typech analytickych jednotek naprosto
chybi.
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Tento jev mize byt vysvétlen tim, ze se nejedna o tzv. fotoeditorial (n€kolikastrankovy
materidl s fotografiemi, které konceptudlné zapadaji do dan¢ho tématu cisla). V tomto
piipadé je tak udrzitelnost vyrazné zastoupena vice V textovém nez ve vizualnim materidlu.
Fotografie v téchto analytickych jednotkach maji zastoupeny konkrétni prvek v ramci
udrzitelnosti, ktery odkazuje vice k textu. Bez textu by Ctenaf ziejmé nepoznal nékteré
denotativni i konotativni vyznamy. Téméi veskeré analytické jednotky tak maji silnou

propojenost a navaznost obrazu s textem.

Ptikladem je obrazovy materidl v ¢lanku Pomald moda. Obsahové Vv Clanku figuruji
fotografie Ctyt kabatd, které navrhla navrharka Denisa Nova. Na urovni denotativniho
sdéleni (doslovného) lze tedy vidét realné vytvory z kolekce navrharky Denisy Nové. Prvni
doslovna vrstva obrazu tedy znaéi Ctyfi typy kabati, které se odliSuji v materialech,
barevnosti a stiihu. Pokud bychom tento typ fotografii odpoutali od textu, nebudeme schopni
pochopit hlubsi vyznam a tzv. konotativni vyznamy fotografii. Jedna se o kabaty
kimonového stiihu, coz evokuje uréitou tradi¢nost, odkaz na minulost a uméleckost. Zaroven
tyto prvky odkazuji k udrzitelné mode, kterd se promita ve volbé materialti — klize a vina
anapuvodni styl zivota. Barevnost v pfirodnich ténech a zemité barvy opét evokuji
nad¢asovost a splynuti s pfirodou. Z vizualniho zastoupeni tedy mizeme usoudit, ze jsou
prostiednictvim fotografii zastoupeny hodnoty jako jednoduchost, kvalitni zpracovani
a pomalost mody, ktera je dovysvétlena doprovodnym textem v podobé informaci o dob¢
zpracovani kabatt. Konotativni vyznamy tohoto typu fotografie jsou tedy silné propojeny

S hlavnim lexikalni volbou v textové arovni.

V ostatnich Clancich je také text a obraz siln€ propojen. Text ve vétSing ptipada tvoii hlavni
slozku, ktera nam pomaha pochopit naptiklad jiz zminéné konotativni vyznamy. Dalsi
ptiklad v tomto zptisobu reprezentace diskurzu udrZitelnosti je ¢lanek Era zmény, jehoz
hlavni obsah je o spolupraci znacky Zalando se severskymi navrhafi a designéry. Praveé téma
spoluprace, kooperace a propojenosti se silné odrazi v obrazovém materialu, ktery zobrazuje
kolektivitu, skupinovost a vétsi tranzitivitu socialnich aktérd. Taktéz je zdlraznéna urcita
mezinarodnost a multikulturalita. Jedna se o fotografie, kde jsou vyobrazeny modelky dvou
riznych etnik, které jsou aktivni v mimickém vyjadfovani (usmév, pohledy). Druha
fotografie je zaroven zaméfena na detailni zachyceni propojeni rukou rtznych lidi.
Pti prvnim pohledu se mize zdat, Ze se ruce drzi jako na tzv. souboj pakou, ve skutecnosti

ale mezi sebou nesoupeii a ruce jsou propojeny, coz znali pravé onu spolupraci
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na mezinarodni trovni (opét modelky riznych etnik). Pravé v tomto konkrétnim ptipadé

je velice zduraznéna skupinovost a kolektivita.

Dalsim typem fotografii jsou konkrétni produkty, které naptiklad v jiz zminéném c¢lanku
Pomala moda prostiednictvim fotografii kabati odkazuji k pouzitym materialim, tudiz
je sttedem zajmu samotny produkt. Pfipadné dokresluji svym barevnym provedenim cely
¢lanek kompoziéné (naptiklad v ¢lanku Zeleny luxus je zobrazen detail na obuv, kabelku
a dalsi dopliiky piedevsim kvuli barevnosti, ktera dotvaii jednotny styl, zaroven jsou
to produkty danych navrhaii zminénych v textu). Produkt ale figuruje i jako samostatny
obsah ¢lanku, ¢i jako jeho ¢ast. Napiiklad v ¢lanku Na zeleném koberci se vyskytuji piimo
informace o danych produktech jako takovych, nebo v ¢lanku Recycle or die je zobrazen
konkrétni produkt, ktery svym zplsobem V ramci recyklovani vynika. Tato konkrétnost
a souvztaznost na dané vyrobky je pro reprezentaci diskurzu udrZzitelnosti velice dilezita,

protoze samotny Ctenaf je schopen 1épe si predstavit konkrétni udrzitelné produkty.
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Obrazek ¢. 6 — Typ fotografii s konkrétnimi produkty, vlastni zpracovani

Zajimavym grafickym prvkem ve dvou ¢lancich Era zmény a Pomald méda jsou kresby.
Konkrétn€ se jedna o realné navrhy odévi v podobé barevnych ¢i jednobarevnych kreseb.
V souvislosti s udrzitelnou modou tento styl fotografii odkazuje ke kvalitnimu
navrhafskému femeslu, které také patii k udrzitelnému typu mody. Prostiednictvim stfiha
a kreseb je zduraznéna pravé tradi¢nost navrhatstvi a hodnotova stranka daného obleceni.
Zobrazeni detailu vyroby od samého prvopocatku, kdy byl navrh oble¢eni na papite, evokuje

urcitou autenticitu, ktera je ¢tenditim predkladana. V tomto typu vizualniho materialu se vice
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uplatiiuje zdiraznéni umélecké stranky odévu nez komercénosti produktu, ktera je napiiklad
zfejma ve fotografiich predchoziho typu. Odkazuje se na diskurz klasického a tradi¢niho

moddniho navrhafstvi, kvalitni ruéni praci a tzv. vysokou krejcovinu neboli haute couture.

Nékteré vizualni objekty jsou v textu primarné tvofeny autorem (redakci) a nékteré jsou
pouze prevzaty, tudiz vyznam do nich nebyl vlozen redakei, ale plivodnim autorem. Toto
rozdéleni je také propojeno s jiz vySe zminénou kontaktnosti a nekontaktnosti fotografii.
Pravé fotografie, které¢ byly primarné vytvoieny na miru danému c¢lanku, v sobé skryvaji
nejvice vyznamu a jsou také siln€ propojeny s textem. Oproti tomu jsou tu fotografie, které
jsou pievzaty od primarniho zdroje. Byly naptiklad potizeny samotnou znackou, piipadné
jsou stazeny z riznych fotobank apod. Samoziejmé i ve vybéru a volbé typu fotografii 1ze
odhalit skryté diskurzivni strategie. Jedna se naptiklad 0 propojeni konkrétnich médnich
navrhaft s tématem udrzitelnd moda. Ukazkou muize byt zobrazeni odévi a modelt
z piehlidek Stelly McCartney (lanek Recycle or die, Era zmény, Na zeleném koberci) nebo
ukazka z ptehlidek znacky Viktor & Rolf (¢lanek Na zeleném koberci, Recycle or die), které
prave touto volbou zafazuje redakce do kategorie médnich navrhait vénujicich se udrzitelné
a etické mode.

Prostiedi fotografii je ve vétsin€ pripadlii podobné, jedna se predevsim o prehlidkova mola
¢i ateliéry, ve kterych se foceni odehrava. U kontaktnich fotografii je prostiedi konkrétngjsi
a jedna se naptiklad o vefejné prostranstvi ¢i ¢asti budov. Nicméné z hlediska zkoumanych
kategorii udrzitelné mody se neobjevuje zcela specifické prostiedi souvisejici s konceptem
udrzitelné mody a slow fashion. Jedna se pfevazné o prostiedi spojujici oblast tzv. médniho
pramyslu, ktery je vyrazné zastoupen ve slovni zasobé (viz dalsi ¢ast analyza textualnich
sémiotickych prostfedki). Absence exteriéru a prirodniho prostiedi je v téchto analytickych
jednotkach vyraznd — oproti ostatnim jednotkdm, kde je prvek pfirody zastoupen pravé
Vv prostiedi. Vyraznad reprezentace diskurzu udrZitelnosti v ramci kategorie prostiedi
se objevuje v ¢lanku Recycle or die, ktery obsahuje uvodni fotografie — vyobrazené modelky
z piehlidkovych mol a pozadi tovarny na recyklaci obleCeni. Pokud bychom nevédéli,
ze se jedna o clanek o recyklaci, pravdépodobné bychom nevédéli o tom, Ze se jedna
0 tovarnu na recyklovani obleceni. Opét se zde tedy propojuje text a obraz. Jako jedina
fotografie tak realné odkazuje na prostredi ze sledovanych kategorii udrzitelné mody. Urcita
techni€nost, surovost a nekomfortnost prostfedi v tovarné predstavuje kontrast S preciznimi
modely. Zaroven jako jedina fotografie odkazuje k realnému vyobrazeni prostredi tovarny,

tudiz jsou zde tendence o sezndmeni Ctenaie s readlnym procesem v modnim pramyslu.
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5.3.3 Analyza textuilnich sémiotickych prostredki

Obsahov¢ se veskeré analytické jednotky v podobé ¢lankti v ¢asopise Elle vénuji udrzitelné
modé a slow fashion. Nicméné vSechny jednotky se z hlediska detailniho obsahu lisi.
Z obsahového hlediska byly definovany tii kategorie obsahu — socialni aktéfi, kategorie
produktli a znacky. V Tabulce ¢. 16 mizeme vidét jednotliva rozdéleni téchto obsahovych
kategorii. Mezi socialni aktéry patii obsah, ktery je vénovan konkrétnimu aktérovi, v ptipadé
¢lanku Pomald méda a Udrzitelnost # minimalismus se jedna o piedstaveni moédnich
navrhait — Denisy Nové a Daniela Lismoera. V dalsich ¢lancich Era zmény a Zeleny luxus
je obsah zaméfen na konkrétni modni znacku ¢i vice znacek. V tomto piipadé se jednalo
0 znacku Zalando a predstaveni jeji udrzitelné kolekce. V druhém ptipad¢ se jednalo o vycet
nckolika znacek, které zacaly do své tvorby zatazovat principy udrzitelné mody, etického
ptistupu a slow fashion. Posledni dva ¢lanky Na zeleném koberci a Recycle or die se vénuji

konkrétnim produktim, vyrobé¢ a ur€itym trendtim v oblasti udrzitelné¢ mody.

Pti analyze volby titulku si mizeme v§imnout, Ze se ¢asto voli kratké a uderné titulky, které
Vv sob¢& obsahuji vyrazny jazykovy prostfedek. Jak je vidét, vyuziva se ¢asto tzv. kontrastu
v titulku. V téchto konkrétnich analytickych jednotkach je zastoupen kontrast a jinakost
mezi dosavadni modou a udrzitelnou moédou. Tato volba evokuje pohled na udrzitelnou

modu pravé jako néco jiného, odlisného od béZzné mody a od bézného obsahu, ktery

vvvvvv

‘“

tzv. vyraznosti v textu. Pouzité vyrazy jako ,,jiny pohled, pomala moda“ evokujici néco
nového, jiného, odliSujiciho se od b&zného a standardniho pohledu na médu. Zajimavé
jetaké to, ze autor pouzil ptelozeny nazev ,,pomald moda“ misto aktualné¢ hojné
vyuzivaného anglicismu slow fashion. MlZe to byt vysvétleno tim, ze v dobé psani ¢lanku
se jednalo o skute¢né nové téma v ¢eském prostiedi. Dal§im vyraznym prvkem v podtitulku
tohoto ¢lanku je velkymi pismeny napsané slovni spojeni ,, CTYRI MODNI KOLEKCE *.
Tohle souslovi jesté vice upozorfiuje na uskali modniho primyslu a klade diraz na
proménlivost mody. Podobné vyzdvihuje vyznam néfeho nového a jiného také titulek
LEra zmeny “, ktery konkrétn¢ odkazuje na vyznam néceho revoluéniho ¢i velkolepého.
Vyraz ,,éra“ Vv sobé nese vyznam pro dlouhodoby ¢asovy usek, dlouhodoby stavajici stav,
ktery prochazi zmeénou. Dal§im kontrastem je pak vyznam tradiéni luxusni mody
(haute couture, modni domy) vs. udrzitelna moéda. Tento vyznam je zastoupen v titulcich
Zeleny luxus a Na zeleném koberci. Vyuziti slova zeleny je vyznamove opacny slovu luxus,

ktery je spiSe asociovan se zlatou, ¢ervenou a zlutou barvou, bohatstvim, penézi apod. Oproti
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tomu zeleny evokuje spise souznéni s prirodou. Druhy titulek odkazuje na souslovi ¢erveny
koberec, ktery evokuje luxus, slavnostni okamzik, vyjimecnost a okazalost. Proto je pouzit
opacny vyznam na zeleném koberci, ktery tedy zdiiraziiuje ekologickou stranku. Opét tyto
prvky ale znaci urcitou zménu na poli tradi¢nich a okazalych modnich doma. Dalsi titulky
pak odkazuji k tvorbé a ptistupu udrzitelné mody. Jedna se o proces recyklovani a v druhém
ptipad¢ pak o to, Ze udrzitelnd moda nemusi byt nutné¢ minimalistickd a strohd. Obecné je
tak zastoupen vyznam spiSe zpohledu jinakosti udrzitelné mody, néceho nového
— a predevsim pak ve vyznamu nastupu novych ,,ekotrendi” a zmény stavajiciho pfistupu
k médnimu pramyslu. Titulky jsou provazany také s celkovou kompozici ¢lankd. Jedna

se 0 vyrazny prvek, ktery hned vedle fotografii upouta pozornost.

Tabulka €. 16 — Analyza titulku a podtitulku, vlastni zpracovani

ANALYZA TITULKU A PODTITULKU

jiny pohled , , Na zelené .
3 Jll)lgl\l/)[ZLZ ERA ZELENY ngrz?m recycle or | Udrzitelnost #
> v
= , ZMENY LUXUS die minimalismus
= MODA ECO(O)LOGIC

Malé kroky,
Kolob¢h lky dopad Kontrast
00 oe very OPa ’ Modni trendy, , 1

E trendd, spoluprace luxus a chlé tembo Ideal doby, Udrzitelna
= nutnost 4 navrhafti na | udrzitelnost, zmri“:]n v f‘isfu ’u zabava a tvorba nemusi
5 kolekei nové nova doba , Y VP po > | zodpovédnos byt nutné
=3 } . - nastup ekotrendu, . e

Vv jednom kolekei, ekotrendu, A i t, marnivost | minimalisticka

< . , ,,»Misto cerveného s
* roce, udrzitelnost vyvraceni . a setrvalost, , stiidma a
5 — . koberce je v kurzu , ]
o komeréni je klisé o , i ekotrend jednoducha
" . vic ten zeleny
tlak samoziejmos | zelené modé
ti
.2
S B i1 . .

S | Kategorie Kategorie . .
qg,’ jé OCI?VI,H Znacky Znacky g . g . Socialni aktéti
T aktéfi produktt produktt
Y

Pro konkrétni pochopeni souvislosti S ostatnimi kategoriemi v multimodalni analyze byl
obsah jednotlivych analytickych jednotek rozdélen do n€kolika ¢asti a doprovodného textu.
V Tabulce €. 17 je shrnut obsah jednotlivych ¢lankt a zdiraznény nejvyznamnéjsi myslenky.
Konkrétni obsah je zastoupen témito tématy: predstaveni moddniho navrhare/umélce
(Pomalda moda, Udrzitelnost # minimalismus), udrZitelna kolekce e-shopu Zalando
(Era zmény), udrzitelny piistup v tvorb& modnich produktdi a uplatiiovani ekologickych
i socialnich aspektd v ramci modnich znacek (Na zeleném koberci, Zeleny luxus)
a zastoupeni tématu recyklace jako pristupu v tvorbé modnich produkti (Recycle or die).

Doprovodny text v analyzovanych ¢lancich plni jak funkci dopliujiciho textu v ptipadé
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popiski k obrazkim, tak funkci zvyraznujici, ktera je naptiklad vyuzita u textu ve vyraznych
rameccich, které jsou rovnéz prvkem v celkové kompozici. VétsSinou se v tomto
doprovodném typu textu objevuji informace z hlavniho textu, které se prostfednictvim
tohoto formatu zdiirazni. Jednd se napiiklad o rizné citace, konkrétni data ¢i zajimavé
myslenky. Na Obrazku ¢. 7 jsou ukazany dva typy doprovodného textu — doplnujici

a zdlraziujici.
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Obrazek €. 7 — Doprovodny text: doplitujici (vlevo), zdiraziujici (vpravo), vlastni
zpracovani
Obsahové je velkym piekvapenim spojitost udrzitelné mody s uméleckosti, tradi¢nosti
a vyjimecnosti navrharského femesla jako soucdst uméni. Tento diskurzivni pfistup
je potvrzovan také v obrazovém materialu a je zastoupen v ¢lancich Pomald moda, Zeleny
luxus, Udrzitelnost # minimalismus a v prvni ¢asti ¢lanku Na zeleném koberci. Uméleckost
modni tvorby je v ¢lancich prezentovana pravé jako jedna z moznosti udrzitelné mody,
nebot’ se uméleckd tvorba zamétuje na jedine¢nost, ruéni praci, dlouhodoby Zivotni cyklus
a kvalitu.
»,Dokonala transformace, ktera neoddiskutovatelné dokazala umélecky potencial tak obycejného

objektu, jakym je kabat, ktery tak z vystavy mohl vyrazit rovnou na ulici; ... se zaméfila na tradi¢ni

ruéni vyrobu (sama na filcovacim stroji upravovala vinu), radu malych detailli (drobné zacistovani
a rucnj 8iti) a také na neobvyklou formu prezentace 3. ,UZ nékolik sezon predstavuji haute couture

kolekce z recyklovanych materialt. Latky, které maji ve svém archivu, rozlozi na nité a z nich

13 Pomala moda, Elle, 01/2012.
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vytvoFi novou latku. Nebo pouziji celé fragmenty predchozich Sati a metodou inspirovanou
Japonskou keramikou vytvofi zcela novy model. "
Vyrazny podtext uméleckosti vyzniva také z ¢lanku Udrzitelnost # minimalismus, Kde
popisuje modni navrhai svou tvorbu a svou osobnost:
.Sam sebe a svij Zivot povaZuje za uméni: ,Stejné tak jako sochar nebo malif rano vstane
s napadem na nové dilo, ja pracuji se svym télem. Moje télo je pro mé jako platno...."15
Podobné se opira o kvalitu a ruéni praci i obsah vénujici se udrzitelnosti v médnim pramyslu

na poli luxusnich moédnich znacek:

»Jde o oceriovani Spickového designu a vysoké drovné femesiného zpracovani. Uz v tom je
Prestoze se v téchto analytickych jednotkdch v mensi mife vyskytuji zminky o negativnich
dopadech, komplexné se negativni dopady pfili§ nezdlraznuji a ani se jim nevénuje velka
pozornost. Samotnd tzv. rychld moda je zde velice malo zminéna a v podstaté v zddnych
analytickych jednotkach nefiguruje. To potvrzuje studii Else Skjold (2015) a B. Moerana
(2006, 2017), ktefi tvrdi, Ze mddni Casopisy neprezentuji kriticky témata, ktera jsou
negativnim aspektem samotného modniho primyslu, do né¢hoz Casopisy spadaji. Samotné
analytické jednotky se témto aspektim mody nevénuji, pouze jsou zminény v ramci
vyjadieni nékterych aktéri. To znamena, ze redakce se sama k negativnim aspektim
moddniho primyslu nevyjadiuje a nechava promlouvat socialniho aktéra. Navic pak samotny
mddni primysl neni oznacen za negativniho €initele v ramci environmentalnich problému,
ale jsou tyto problémy zminény jen obecné v ramci veskerého lidského ptisobeni. Napiiklad
v ¢lanku Udrzitelnost # minimalismus se modni navrhat Daniel Lismore vyjadiuje negativné
k dosavadnim globalnim ekologickym problémim:

.Pokud se zemékoule otepli jesté o pét stuprit Celsia, veSkera plda pod nadmorskou vyskou

Parize se stane neobyvatelnou. Budeme C&elit masové migraci smérem na sever, hladomoru

a spousté dalsim hroznym vécem. To jsou fakta, lidé jim jen nejsou ochotni naslouchat.*”
Negativni aspekt je pak zminén v ¢lanku Era zmény. Nicméné vyjadieni silng apeluje
na samotného spottebitele, nikoli na médni primysl a znacky. Po obsahové strance tak spiSe
prevladaji informace o tom, co zna¢ky a médni navrhafi délaji pro udrzitelnou modu a jak

se zasazuji o slow fashion apod.

14 Na zeleném koberci, Elle, 12/2017.

15 Udrzitelnost # minimalismus, Elle, 05/2020.
16 Zeleny luxus, Elle, 05/2013.

17 Udrzitelnost # minimalismus, Elle, 05/2020.
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,JEDEN KUS oble&eni vynosime PRUMERNE pouze sedmkrat, ne? se ho NADOBRO

ZBAVIME. "8

Tabulka €. 17 — Obsahové rozlozeni analytickych jednotek, vlastni zpracovani
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Dalsim spoleénym prvkem v nékterych analytickych jednotkach je konstrukce udrzitelné
mody jako nového pristupu mladych a inovatorskych tviret, designérii a navrhaid. Tento

poznatek se odrazi také v kategorii socialni aktéfi. Udrzitelna moda je zde prezentovana jako

18 Era zmény, Elle, 02/2020.



82

néco nového a diky tomu je tato oblast zaroven spojovana s mladymi navrharti. Tyto tendence

jsou zjevné napiiklad v ¢lanku Recycle or die:

»,INajit kreativni uziti pro stoh neprodanych dzin, velkoobchodni zbytky a nevyuzité role latek

“@

z textilnich tovaren byva pfechodovym ritualem pro mladé navrhare...”, ,MyS$lenka, kterou nova
generace navrhart razi, by vSak mohla mit dalekosahlé dusledky pro médni primysl.“°

V ¢lanku Na zeleném koberci je také zduraznéna aktivita mladych navrhaii smérem
k udrzitelné mode.

,NEJLEPSI EKO NAPADY SKUPINA KERING kaZdorocné vyhlasuje ceny pro mladé designéry,

kteri pro jednotlivé znacky vymys$leji nové projekty zamérené na ekologii.”?°

Zkoumani socialnich aktéra je v tomto ptipadé¢ klicova kategorie v ramci textualni 1 vizualni
analyzy. Pravé vyskyt socidlnich aktérli v obsahové, lexikdlni i vizudlni ¢asti analyzy
generuje ruzné diskurzivni piistupy. Po obsahové i vizualni strance jsou vyrazné zastoupeni
designéfi, médni navrhati a umélci. A prave tato skupina socidlnich aktérti se v textech dale
rozliSuje na tzv. klasicka a tradi¢ni navrhaiska jména, ktera ptisobi v tzv. haute couture
a vys$$i modni tvorbé, a jména mladych moddnich navrhait a designérii, ktefi ptichazi
naptiklad se svymi prvotnimi kolekcemi. Obé& skupiny sice prezentuji udrzitelnou moédu,

nicméné mladi navrhaii a nové znacky jsou zastoupeny vice.

Prvni skupinu socialnich aktért predstavuji tradi€ni navrharské ikony a modni domy, které
maji né¢kolikaletou historii. Na zaklad¢ jejich pocint, inovaci, kolekci se inspiruji ostatni
tvarci v modnim prumyslu a zarovenn maji silny profesni i vetejny vliv. Proto je velice
dilezité, ze je udrzitelna moda reprezentovana pravé na této skupiné socialnich aktéru,
at’ uz prostiednictvim konkrétnich personalizovanych osobnosti (Giorgio Armani, Yves

Saint Laurent, Stella McCartney, Rolf Snoeren atd.), ¢i kolektivné oznacenych aktéra

«21 «22 "‘20).

(,, navrharské legendy “<*, ,, modni legenda “*, ,, pritkopnici

»U velkych médnich domt tomu v uplynulych letech pfedchazela cela fada jednotlivych pocini:
Giorgio Armani experimentoval s konopnymi vlakny, Yves Saint Laurent uved! kolekci vytvofenou
ze zbytk( latek z uplynulych sezon, Alexander McQueen pracoval s biobavinou, ..."?3 ,Ekologie

a recyklace pronikly i do nejvy$sich pater médy, do haute couture, svéta nejdrazSich

19 Recycle or die, Elle, 09/2019.

20 Na zeleném koberci, Elle, 12/2017.

21 Pomal4 moda, Elle, 01/2012.

22 Udrzitelnost # minimalismus, Elle, 05/2020.
23 Zeleny luxus, Elle, 05/2013.
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a nejnakladnéjsich Satd, jaké Ize vibec vytvorit. Nejvétsimi prikopniky je navrharska dvojice Viktor
Horsting a Rolf Snoeren. 2
V této kategorii socialnich aktéri se nepouziva piilisSna  profesionalizace
¢i tzv. funkcionalizace. Jedna se o zndma jména a autofi ¢lankt ptredpokladaji, ze neni
potieba ¢tenaiim vysvétlovat konkrétni pozice. U jmen méné znamych je funkcionalizace
velice vyrazna. Piedev§im se zdaraznuje konkrétni profese, ale 1 narodnost Ci typicka
charakteristika (navrhar, designér, prezident, kreativni reditelka, zakladatelka, street style
fotograf, extravagantni britsky umélec apod.). Tato funkcionalizace plni predevsim
informativni funkci pro ¢tenafe a dopliuje tak informace o nékterych méné znamych
socialnich aktérech. Zaroven je pomoci piidavnych jmen jesté vice prohlubovan diskurz

udrzitelné mody.

Druhou skupinou socialnich aktéru, ktera je v ramci diskurzu udrzitelnosti a slow fashion
zminovana, jsSou pravé mladi navrhafi a nové osobnosti v médnim pramyslu. Pravé tém
je v textu piipisovan urcity potencial pro zménu V médnim pramyslu a pro nové nastaveni
filozofie mody a Sifeni ptistupu slow fashion. Tato kategorie byla jiz vySe zminéna v ramci
obsahové podobnosti nékterych ¢lankt. Obecné tak odkaz na mladé navrhaie evokuje
nadéjny potencial pro modni pramysl. Mladost je v tomto smyslu odkazovana k urcitym
vlastnostem — dravost, kreativita, inovatorstvi, novy pfistup apod. Tim v§im pak muze byt
komunikovana také udrzitelnd moda jako prace téchto nastupujicich navrhari:
»--- [éma udrZitelnosti dostavaji do povédomi Siroké verejnosti, a to napfiklad londynského
Graduate Fashion Weeku, ktery predstavuje nadéjné mladé navrhare, ..."?5
V takovém piipad¢ jsou socialni aktéti seskupovani do typickych skupin socialnich aktért

a generalizaci dochazi k podobnému oznacovani jako ,, mix kreativcii “26 mladé designéry,

1(24 “,27

nové talenty, nové tvare‘?*, |, mladé navrhare“?’, ,, nova generace navrhari“?’. V nékterych

ptipadech je zastoupeni této skupiny ocividné U personalizovanych aktéra.

,Win Win Love a jeji zakladatelka Barbora ViliSova vybiraji kvalitni kousky, které dal upravuji
a presivaji“, ,Charlie Wilkinson nahradila plast a kiizi na zavazadlech Gucci za smés korku
a biopryskyrice*; ,Adam Kost z Ateliéru designu odévu a obuvi na UMPRUM se rozhodl
vdechovat novy Zivot starym svetram®, ,Iva Burkertova z ODIVI z toho divodu uéi ostatni,

Ze si recyklovanou médu mohou tvorit sami. 8

24 Na zeleném koberci, Elle, 12/2017.

%5 Udrzitelnost # minimalismus, Elle, 05/2020.
2 Era zmény Elle, 02/2020.

2" Recycle or die, Elle, 09/2019.

28 Recycle or die, Elle, 09/2019.
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V tomto piipadé velice zalezi na dosavadnich znalostech a piehledu v tomto oboru
samotného vyzkumnika, ktery v analytickych jednotkéch zaregistruje, ze se jednd o mladé
zaCinajici navrhare (pfipadné v dan¢ dobé vydani clanku). Personalizovani nékterych
socialnich aktért znaéi silnou individualizaci na konkrétni osobnost. Vét§inou uz se uréitym
zpusobem zaslouzil o udrzitelnou modu, pfipadné vytvaii konkrétni kolekce anebo figuruje

jako urcity ndzorovy vidce.

Socialni aktéfi, ktefi jsou oznacovani zajmeny ja, oni, my apod., nejsou v ¢lancich téméf
vibec vyuziti. Vétsinou jsou ¢lanky psané tzv. er-formou, kdy autor pasobi jako vypravée
a zaroven v tomto pripad¢ zastupuje roli objektivniho autora. Vyjimku tvoii posledni ¢lanek
Udprzitelnost + minimalismus, ve kterém je autorka soucasti déje, nebot’ se jedna o rozhovor
a zaroven reportaz z mista udalosti.

»~Je sobota a ja vyrazim na zahajeni Festivalu udrzitelné médy do obchodniho centra Westfield
Chodov. Pri této pfilezitosti se do Prahy poprvé vydal i designér a aktivista Daniel Lismore, s nimz
si za par chvil budu mit Sanci popovidat nejen o jeho spolupraci s Vivienne Westwood a o tom, jaky
ma pohled na udrzitelnost. ?°
Konkrétni rozdé€leni socialnich aktérti v jednotlivych ¢lancich 1ze vidét v Tabulce ¢. 18. Byli
sledovani personalizovani socialni aktéfi, znacky, ostatni aktéfi a zdjmove podobni socialni
aktéfi. Zde se velice Casto prolinaji dvé podobné skupiny, které charakterizuji dany diskurz
Vv textu. Jedna se o socialni aktéry zafazené ve skupiné uméni/navrhaistvi/design (Pomala
moda, Na zeleném koberci, Recycle or die, Udrzitelnost # minimalismus) a socialni aktéry
ve skupind modni pramysl (Era zmény, Zeleny luxus). V kategorii znaéky jsou oznadeny
dané mddni znacky, které v kontextu zastupuji redln€é znacku, nikoli personalizovaného
socialniho aktéra (naptiklad v ¢lanku Pomala méda je oznacen Christian Dior za znacku,
nebot’ se v konkrétni situaci hovofilo o znacce, nikoli o samotném Ch. Diorovi jako

osobnosti).

Tabulka €. 18 — Rozdéleni socialnich aktért, vlastni zpracovani

SOCIALNI AKTERI V JEDNOTLIVYCH CLANCICH
Pomala moda (Elle, 01/2012)

Personalizovani soc.
aktéri
Uméni/navrhaistvi/design designéry, navrharka, autorka, navrharskych legend

John Galliano, Christoph Decarnin, Denisa Novda, Libéna Rochovd

Ostatni soc. aktéri lidé, priznivci
Znacky Balmain, Christian Dior
Era zmény (Elle, 02/2020)

2 Udrzitelnost # minimalismus, Elle, 05/2020.
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Personalizovani soc.
aktéri
Médni primysl
Ostatni soc. aktéri

Marie Kondo, J. K. Rowlingovou, Charlotte Eskildsen, Karin Séderlind, Jodi Everding

Konzument, mix kreativcu, streetstyle fotografa, navrhare, prodejce

Zen, clovek, uZivatelii

ZALANDO, Designers Remix, Blanche Bruuns Bazaar, Filippa K, Han Kjobenhavn,
Holzweiler, House of Dagmar, Libertine Libertine a Won Hundred

Zeleny luxus (Elle, 05/2013)

Barbora Stastng, Woodyho Harrelsona, Frida Giannini, Marciou Patmos, Minna
Hepburn, Bruna Pieterse, Maxe Osterweise, Erin Beatty, Stella McCartney, Nerida
Lennon

kreativni Feditelka, Zakaznici, ekologicti aktivisté, fanatickych objimacu, finska
designérka, belgického navrhdre, Femesiniky, Modelka

dité, manzel, Kralovnou, pritkopnici

Giorgio Armani, Yves Saint Laurent, Alexander McQueen, Manolo Blahnik, Louis
Vuitton, Dries Van Noten, Phoebe Philo, Gucci, Edun, Honest by, Hugo Boss, Suno,
Maiyet

Na zeleném koberci (Elle, 12/2017)

Viktor Horsting, Rolf Snoeren, Livia Firth, Mira Duma, Stella McCartney, Marco
Bizzarri, Miro Sabo, Barbora Vilisova

navrharska dvojice, Navrhar, mladé designéry, nové talenty

SVATA TROJICE, sexy damy, Zakladatelka, Prezident, nové tvare, priikopniky

Eco Age, Gucci, Buro24/7, Bohempia, Win Win Love, H&M, Mango, Lindex, KERING,
ALEXANDER McQUEEN

Znacky

Personalizovani soc.
aktéri

Médni priamysl

Ostatni soc. aktéri

Znacky

Personalizovani soc.
aktéri
Uméni/navrharstvi/design
Ostatni soc. aktéri

Znacky

Recycle or die (Elle, 09/2019)

John Galliano, Billem Cosbym, Emily Bode, Christoph Rumpf, Christopher Raeburn,

Adam Kost, Iva Burkertova, Emma Watson

designérka, mladé navrhare, nova generace navrhar, zakaznik,

Lide, Uvedomeéli surfari, studentek, finalistka soutéze, Mlady britsky pionyr, babicka,

kralovnu, deti, herecka

Prada, LVMH, ODIVI, Calvina Kleina, LN-CC, Dr. Romanelli, Off-White, Vetements,
Maison Margiela nebo Raf Simons

Udrzitelnost # minimalismus (Elle, 05/2020)

Personalizovani soc.
aktéri
Uméni/navrhaistvi/design

Ostatni soc. aktéri

Znacky

Personalizovani soc.

aktéri

Daniel Lismore, Vivienne Westwood, Oscara Wildea

Uméni/navrhaistvi/design

Extravagantni britsky umélec, designér, mladé ndavrhare, britskou modni legendou,
sochar, malir

Ostatni soc. aktéri

Aktivista, clovek, védci, pracovniky NASA, lidé

Znacky

H&M, Illamasqua

Podobné jako rozdé€leni socidlnich aktérti a reprezentace jednotlivych typi socialnich aktéri
byla klicovou kategorii také slovni zasoba, Ktera reprezentovala diskurz udrzitelné mody
aslow fashion. Nasledné byl analytickym vyhledavanim v textu odhalen vyskyt dalsich
tematicky spole¢nych skupin volby slov. V Tabulce ¢. 19 je detailné rozdélena slovni zasoba
diskurzu udrzitelné mody. Slovni zasoba byla rozdélena dle jednotlivych pilifi udrzitelné
mody — socidlni, ekonomicky a ekologicky, nasledné na riizné spolecné kategorie. Zaroven
se ukazuje konkrétni vyuziti a zaméteni na jednotlivé oblasti udrzitelné mody a slow fashion.
Vyskytuji se vyrazné socidlni a ekologické pilife témét u vSech analyzovanych ¢lanki.
Zajimavym zji§ténim je, Ze pii konstrukci diskurzu udrzitelnosti v analyzovanych ¢lancich
Je Casto vyuzita slovni zasoba spojovana s odévnimi materialy a riznymi typy udrzitelnych
materidll, pfipadné se specidlnimi zpisoby tvorby latek pro udrzitelnou modu. Navic

konkrétni zminény material je ¢asto detailn¢ dale rozveden o prvky, slozeni, proces tvorby
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apod. Tento piistup je zastoupeny v ¢lanku Na zeleném koberci, Zeleny luxus, Era zmény

a Recycle or die.

»Charlie Wilkinson nahradila plast a ktiZi na zavazadlech Gucci za smés korku a biopryskyrice.

Dianjen Lin spojila rasy s viakny a jeji prvotni faze vypada slibné — jedno postkarbonové tricko.°

Pravé na slozeni materidlu stavi také velké globalni modni znacky, které se fadi k velkym
producentiim tzv. fast fashion. Stale Castéji vytvaii kolekce, které obsahuji prvky udrzitelné
mody. Nicméné je pravdépodobné, Ze se jedna o marketingovy tah, na kterém stavi celou
komunikaci znacky. Pfestoze mohou mit dané udrzitelné kolekce charakter udrzitelné mody,
stale tyto znacky vybizi ke konzumnimu chovéni a tyto kolekce vyrabi masové. Proto

je potieba na tyto produkty nahliZet se znaénym odstupem.

~Mango zacalo letos s kolekci Committed Life z vyhradné organické a recyklované baviny. Nejdal

zatim doSel Lindex, ktery ma cely rok obleceni z bio a ekologickych latek vcetné denimu. 0
Dalsi kategorii slov s podobnym vyznamem V jednotlivych analyzovanych c¢lancich
je zptisob vyroby a jeho tradi¢ni procesy, faze a ptistupy k vyrobé. Diraz se klade na ru¢ni
Siti, vyrobu, detailni prvky tvorby (pfesivani, recyklovani, pouziti latek z minulych sezon,
femeslny zptisob vyroby odévu apod.). Tato slovni volba je spojovana se socialnim
a ekologickym pilifem udrZzitelné mody. Pficemz se lisi v tom, zda je zdiraziiovan lidsky
prvek, lokalnost, femeslnost apod. (socialni pilif), nebo je zddraziiovan zpusob vyroby
z environmentalniho hlediska, tedy ¢innosti spojené s vyrobou, proces zpracovani apod.
(ekologicky pilif). Udrzitelnd moda s diirazem na tradi¢ni zptisob vyroby a femesIné kvalitni
zpracovani se objevuje naptiklad v ¢lanku Pomald moda a dalSich ¢lancich:

»--- S€ zamérila na tradi¢ni ruéni vyrobu (sama na filcovacim stroji upravovala vinu), fadu malych
detail(i (drobné zacistovani a rucni Siti)*'; ,Dalsi znacky se zaméruji na spolupraci s femesliniky
v rozvojovych zemich. Patfi k nim newyorska Suno (www.sunony.com) navrhari Maxe Osterweise
a Erin Beatty, jejichz styl se odrazil od inspirace africkymi etnopotisky.3?

Druhy typ kategorie slov zaméfenych na vyrobu se specializuje na zpusoby, kvalitu, upravu

a pristupy pfi vytvareni obleceni.
,Latky, které maji ve svém archivu, rozloZi na nité a z nich vytvofi novou latku. Nebo pouZiji celé

fragmenty predchozich Sati a metodou inspirovanou japonskou keramikou vytvori zcela novy

%0 Na zeleném koberci, Elle, 12/2017.
31 Pomal4 moda, Elle, 01/2012.
32 Zeleny luxus, Elle, 05/2013.
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model.”, ,Snazim se je predélavat, preSivat, zkratka jim vdechnout novy Zivot. V tom podle mé
udrzitelnost tkvi. "33

Dalsi vyskyt slov zna¢i zaméfeni na aspekt veganské mody a etického zachazeni se zviraty
pti tvorbé modnich produkti a odévi. Tento aspekt lze vysvétlit tim, ze pravé kozesiny
ze zvitat byly dfive vnimany jako hlavni negativni aspekt médniho primyslu. Nyni je proto
upozornéni na etické zachazeni se zvitaty pro znacky prvek pro legitimizaci jejich tvorby.

»,Gucci se totiz spojil se ¢tyFmi brazilskymi ekofarmami oceriovanymi za ochranu divoké pfirody

a etické zachazeni se zviraty.”*, ,Stella McCartney od zacatku kariéry bojuje proti kiizi, koZichum
a za ekologickou moédu obecné. Konec koZesin Prezident Gucci Marco Bizzarri oznamil, Ze
od sezony jaro—léto 2018 znacka prestava pouzivat pravé koZzesiny.“5
V textu je odkazovano na rizné udalosti, akce a aktivity, které se zaméfuji na vetejné Sifeni
udrzitelné mody ¢i jeji ocenéni. Piestoze jsou V textu zminény nékteré negativni aspekty,
jednéd se spiSe o obecné informace a globdlni klimatické zmény. Taktéz zcela chybi
upozornéni na pracovni podminky, negativni aspekty velkych tovaren a celkovou
spoleCenskou odpovédnost firem. Zdiraziiovan je spiSe aspekt samotné zmény
u spotiebitele, podstata slow fashion a uvédomély a odpovédny piistup samotného jedince.
Nicméné opét tyto hodnoty a postoje preddvaji spiSe socidlni aktéfi, nikoli samotny autor
¢lanku, ktery figuruje jako objektivni popisovatel.
» 16Zistém jeho ambice je vsak komplexni zména na trovni systému. %8, ,Nutnym krokem
k udrzitelnéjsi méde je podle jeho nazoru ,netrendovost’ a promyslené nakupovani. 33

Hlavni pojem udrZitelnd mdda a slow fashion maji v jednotlivych ¢lancich odlisné vyznamy
a lisi se pravé v ¢asovém obdobi &lanku. Clanky Pomald méda (2012) a Zeleny luxus (2013)
pouzivaji pro konstrukci udrzitelné mody spiSe oznaceni urcité jinakosti modniho odévu.
Casto se udrzitelnA méda spise piipodobiiuje k trendu a urité ving v médnim pramyslu.
Nezdiraziuje se vyznam samotnych negativnich aspekti modniho primyslu a problematiky
konzumni spotieby, ale je kladen diraz na novy typ mody (antivina, ekotrend, ekologicky
hit, ekomdda). Z téchto pouzitych slov vyplyva, Ze neni zdirazinovan smysl udrzitelné mody,
ale je komunikovan samotny styl (prirodni materidly, nadcasové kousky v tlumenych
barvdch apod.). Oproti tomu v analytickych &lancich v pozdg&jsi dobé Era zmény (2020),
Na zeleném koberci (2017), Recycle or die (2019), Udrzitelnost # minimalismus (2020) je jiz

33 Udrzitelnost # minimalismus, Elle, 05/2020.
34 Zeleny luxus, Elle, 05/2013.

% Na zeleném koberci, Elle, 12/2017.

3% Recycle or die, Elle, 09/2019.
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kladen diiraz na vétsi hloubku a vyznam udrzitelné mody. Mddni tvorba a obleceni jsou
ur¢itou formou umeéni, vyssi cena je zarukou kvality a kvalitniho zpracovan. Je kladen dtraz
na samotny pivod materiala, zdiraznovany jsou recyklované a organické materidly.
Zastoupeno je oznaceni jako klasické kousky, capsule kolekce, minimalismus, nadcasové
typy obleceni apod. Udrzitelnou modu v tomto pojeti prezentuji jako soucast zivotniho stylu.
Z téchto ¢lankt také vyzniva, ze udrzitelna moéda neni trend, ale dlouhodoby ptistup (Zivotni

eko styl, zodpovédného odivani, nedilnou soucasti Zivota, netrendovost).

Tabulka €. 19 — Slovni zasoba: diskurz udrzitelné mody, vlastni zpracovani

SLOVNi ZASOBA - DISKURZ UDRZITELNE MODY
o jiny pohled; trendii;, modni kolekce; dlouhodobé udrzZitelné;, komercni tlak; kvalitu; nové téma; hnuti;
§ § odpovedny, pomaly, slow fashion, antiviny; limitovany, materiali, kize
S 5| Socialni pili¥ Trad‘l];l::) [Z,[;,HSOb vysoce remesiny pristup, rucni vyrobu; vinu, rucni siti
CAPSULE KOLEKCI, UDRZITELNOST, fast fashion, kvalita nad kvantitu, minimalismu, klasickych kouscich,
odpovédny pristup, viastni tvorbé, nadcasovost stiihii, piivod a sloZeni
)§’ Socialni pili¥ ohleduplny pristup pri vyrobé, eticky pristup
:2: " . Klima, blizkosti k prirode, Teplotni extrémy, absenci Skodlivych latek
& Nezarazené e
s Ekologické v textiliich
s 0 ?gvc y . r organicka, recyklovany, kvalita materialii, organicka bavina, 100%
pilir Materialy ,
recyklovany polyester
Certifikace certifikat OEKO-TEX
ekologickym hitem, zelené mode, ekotrendy, zelenych bot, ekomoda, minimalistického designu, materialy,
zodpovédny
Akee a udalosti | Green Carpet Challenge
Vegansks méda etické zachdzeni se zviraty, bez pouZiti koZesin a kuzi
. Etické pracovni | podporujici mistni Femesiniky, etika, rozvojovych zemich, malymi
2 Socidlni piliF podminky manufakturami, zemich tretiho svéta
§ Tradi¢ni zptisob | africkymi etnopotisky, malé dilny v Peru, Femesiného zpracovani
= vyroby
:: Nezaiazené Ekologie, ekologicka Méda, ekofarmami, ochranu divoké prirody
Ekologicky konopnymi vidkny, zbytki latek, biobavinou, recyklované kiize, korku,
il%l" Y Materialy palmového vldkna, oxidu uhlicitého, Batikované Saty, Konopné
p sandaly, jutovou kabelu
Certifikace certifikat Nulového odlesniovani
Ekonomicky sponzoringu ekoaktivit, fabriku
pili¥
udrzitelnosti, BIO HIGH STREET, Conscious Exclusive, Committed Life, zelenou cedulku, Sustainable Choice,
EKO NAPADY, Zivotnim eko stylu
Akce a udalosti | Green Carpet Challenge, Fashion Tech Lab
Socialni pilir Veganskd méda | bojuje proti kiizi, koZichum, Konec koZesin
- — - ST, - PV
5 NezaFazené setrft planetu, Ekologie, Zivotni prostredi, produkuje o 4 % vice
5 kysliku
§ Setrném pristupu, recyklace, recyklace starych materidalii, upravuji,
s L Zpiisob vyroby presivaji, Kompostovany, rozlozi na nité, michaji staré a nové latky,
3 Ekologicky usity, péstovany, zpracovany, prodavany
S RS
= pilir
3 eko vina, konopi, 95 % pouZije surové materialy, organickych latek,
5 Materisl organické, recyklované baviny, Bio, ekologickych, latek, plast, kizi,
Y korku, biopryskyrice, rasy, s vidkny, postkarbonové tricko, organické
a recyklované baviny, bio a ekologickych latek
Ekonomicky produkuji tisice tun oblecenti, kruhového systému, Secondhandové
pili¥
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ZODPOVEDNOSTI, UDRZITELNOST, zodpovédného odivani, udrzitelnost esteticka, udrzitelné vyrobené
kreace, tlakem svédomi

Negativni stoh neprodanych dzin, velkoobchodni zbytky, nevyuzité role latek, textilnich tovaren,
@ dopady m. plastového odpadu, tézkosti planety, plastem, igelitového ndakupniho sacku, plastovym
"E prumyslu brckem, plastové lahve
2 Nezafazené Recyklovani, barevnych kontejnerii, Recyklacni nutnost, Presivani
© Ekologicky textilnich zbytkii, ekologické udrzZitelnosti, ekologickyc.h Skolkach,
05:.3 pili¥ Umeélda hmota, rayon, nylon, lycra, polyester, vinyl, batohy z

Materialy nylonového vidkna, starymi textilnimi vldkny, Patentovand prize,
prirodnich materialii, Re-Nylon,
Ekonomicky | secondhandového zbozi, blesiho trhu, staré kontinudlné stavalo novym, komplexni zména na
pili¥ urovni systému, zodpovédného podniku
UdprZitelnost, vdechnout novy Zivot, nedilnou soucasti zivota, udrzitelnéjsi mode, "netrendovost”,

Akce a udalosti | Festivalu udrzitelné mody, Graduate Fashion Week

[}

S

:§ Negativni masové migraci, hladomoru, plastové obaly, zbytecné krabice, odpadky, klimatické krizi

g aspekty

§ Socialni piliF lidska prava, odpovédné uzivani kiize a kozesin,

= Ekolf)gjcky Zpiisob viroby predélavat, presivat, Sity na miru

) pilir

§ Skutecné to potiebuji? Jak dlouho mi to vydrzi? Opravdu to
= ., Zména konzumniho | chci? Co s tim udélam, kdyz se to rozbije? Mdam to komu darovat,
0N Ekonomicky tieb kv o pFest libit? Slené nak i 2 druhé
5 piliF spotieby f(}; se mi to prestane libit? promyslené nakupovani, z druhé
S ru

vintage shopech, udrzitelné kolekce

V samotném textu jednotlivych analyzovanych c¢lankt se vyskytuji také dalsi vyrazné
jazykové a lexikalni prostiedky, které generuji urcity diskurz. V Tabulce ¢. 20 je proto
rozdelena slovni zdsoba podle pievazujiciho diskurzu ¢i oblasti, kterd je v textu vice
zduraznovana a zastoupena. Lze vidét, Zze vysoce zastoupen je diskurz umélecky, ktery
odpovida piredchozim poznatkiim v podobé¢ vizudlniho zastoupeni, socialnich aktért apod.,
dale pak diskurz profese modniho navrhare. Vyrazné se zde také vyskytuje diskurz modniho
pramyslu. Ten se zde objevuje z diivodu samotné podstaty modnich ¢asopist a jako produkt

moddniho pramyslu.

Vedle tohoto vyznamného zastoupeni slovni zasoby se také vyskytuji v €lanku Pomald moda
slovni spojeni a vybrané lexikalni prostfedky generujici urcitou histori¢nost a tradici.
V tomto ¢lanku tak silné koresponduje text s vizuadlnim materidlem, je zdiraznén aspekt
historického pfistupu k moédé a ruc¢niho a tradi¢niho zptsobu tvorby. Naopak v ¢lanku
Era zmény je zase silné zastoupena geograficka dalezitost. Pfi popisu produkti, socialnich
aktéru a dalSich aktivit je vyuzito pfidavnych jmen s geografickou piisobnosti. Nicméné zde
si mizeme vSimat jesté dalSich prvki, geograficka piisobnost je zde zdliraznéna predev§im
z pohledu severskych stati. Jednak jsou to staty, ze kterych pochazi designéfi, ktefti
se podileli na udrzitelné kolekci e-shopu Zalando, ale hlavné zemé&pisné oznaceni v tomto
pfipadé¢ mize znacit zaruku kvality, nebot’ se pravé severské zemé (stejn€ jako naptiklad

Némecko) tadi ke statim s vyssi Grovni zivotniho stylu, vzdélanim i kvalitou pramyslu.
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Zdiraznéni v tomto smyslu tak mize odkazovat k mnohem Sir§Sim vyznamim neZ jen

geografickému oznaceni.

Tabulka €. 20 — Slovni zasoba: dalsi jazykové prostiedky, vlastni zpracovani

SLOVNI ZASOBA — DALSI VYRAZNE PROSTREDKY

Pomala mdda (Elle, 01/2012)

Trendii; modni kolekce; kvalitu prace; strihi; filcovacim stroji; vinu; zacistovani; Siti; prezentace;

rofese m. L S e PR , . p .
F:ufl)vr;iif‘e kabatii; kimonovym strihem; materiali; kiize; vyrobnich ukonii; ozdobné detaily; plédy; plstili;
stithani; polohovani
. " umeni,; projekt; vystavu; Designbloku; neobvyklou formu; prezentace; experimentovala; instalace;
umélecky . o, . , . . , ., . )
diskurz dvojdimenziondlni forme; kabatobraz, 3D objekty; transformace; umélecky potencial; objektu;

autorka; reminiscence

historie/tradice | Archetypalnich; dlouhodobé; ikonicky, tradicni; rucni; vintage; reminiscence; Femesiny pristup

Era zmény (Elle, 02/2020)

Komerénost | E-SHOP, naddimenzovaném, Konzumerismu, spolecnost, modnim byznysu,

modni pramysl N . . ,
P y a spotieba | Mezindrodni nakupni platforma

Médni KOLEKCI, mody, trendy, oblecent, produktu, modernich, designu,
rodukt extravagantnich, vystielkii, estetika okdzalosti, strojit, materialii, outfitem,
P y streetstyle, Kolekce

britské studie, danska navrhdika, severskymi médnimi jmény, nordicky mix kreativeii, kodariskou
znacku, Svédskou stalici, severska estetika, carska éra v Rusku, Dansko
Svédsko, Norsko, Finsko, némeckym e-shopem, severskymi znackami

geograficka
diilezitost

Zeleny luxus (Elle, 05/2013)

. Luxus, Hitem sezony, Styl, kvalitu, modni diim, kolekci, design, modni Znacky, spolupraci,
modni priamysl | inspirace, Vogue, modernost, Masové spotieby, luxusni hodinky, kabelek

Na zeleném koberci (Elle, 05/2013)

umélecky HAUTE COUTURE, archivu, fragmenty, japonskou keramikou, model, patchworkové techniky,
diskurz ateliéru

Modni trendy, modnich domui, haute couture, sezon, kolekce, novy model, agenturu, firmdam,
médni pramysl | /uxusnich latek, pohodIné obleceni, barevné tenisky, kvalitni kousky, médni retézce, navrhovani
vzoru, instagramovymi ucty

Recycle or die (Elle, 09/2019)

trzni poptavky, velkych retézcii, nakup, dodavatelii latek, butikii, on-line obchody,
Komerénost | odévni retézce, zakaznik, prodeje, skladech, marketingové posili auru, nakupem,

a spotieba | cenovku, konzumovat, cenove dostupné odévy, modnich domii, hrdaci na poli modni
modni pramysl tvorby

Médni Trendem, Médni kolekce, PREHLIDEK, médni tvorbé, Satnicich, médnim festivalu
v Hycres, londynského tydne mody, exkluzivni navrharsky kousek, modniho
produkty ;U ,
soukoli, svéta mody

Ateliér, uméleckoprizmyslového muzea, prosivanych prikryvek, krajkovych kapesniki, Siti ze
zbytkovych tkanin, Sal, vvhozeného Zakadru, panské svrsky, kreativni uziti, prechodovym ritudlem,
profese m. Ateliéru designu odévu a obuvi na UMPRUM, starym svetrim, rozplete, zdakladnich tvarech,
nadcasovymi siluetami, navrhovat, jednoduché odévy, design, zdkladum Satniku, pretvorit, saku,
bunde, provést upravy, ustiihnes, otocis, Sit z panskych kosil Saty a kombinézy, britské studio,
rucné vyrabenda

navrhare

Udrzitelnost # minimalismus (Elle, 05/2020

L modnim priumyslu, outfity, obchodniho centra Westfield Chodov, médni kousky, kampane,
modni pramysl | g svniho Fetézce, look, make-up, kosmetiky, znackou

umélecky spolupraci, kulisy vV opere, uméeni, nové dilo, platno, Sity na miru, extravagantni vzezreni
diskurz

Pti analyze textualnich sémiotickych prostiedkli byla pozornost zaméiena také na pouzité
umeélecké jazykové prostiedky, které délaji text Ctivy, zajimavy a ozvlastnény. Nejvice
prevazovala metaforicka vyjadreni, personifikace, pfima fec a fec¢nické otazky. V Tabulce

¢. 21 jsou uvedeny konkrétni ptiklady dle jednotlivych analytickych ¢lanki.
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Tabulka €. 21 — Umélecké jazykové prostiedky, vlastni zpracovani

UMELECKE JAZYKOVE PROSTREDKY
., metafora kolobéh trendii, archetypalnich
Pomal4a moda - .
novotvary antiviny, Kabatobraz
. o MALE KROKY, VELKY DOPAD
Era zmény "
metafora zub éasu
Mayji ekologii uz predem zakodovanou ve své DNA,
Zeleny luxus metafora ,.jako kdyby Dries Van Noten a Phoebe Philo spolu meli dite *,
Krdlovnou mezi etickymi a ekologickymi znackami;
Na zeleném Misto cerveného koberce je v kurzu vic ten zeleny, SVATA TROJICE
: metafora
koberci
personifikace Neni ]ec{noduche byt dnes plastem. Jen se vzijte do té situace. Jeho poveést utrpéla v
poslednich
Recycle or die hyperbola dusivé plasténky, ktera hrozi, Ze nam v§em bude jednou hrobovym pfikrovem
metafora vodopaddy pitné vody
prirovnani | jako japonské lovkyné perel, jako filistinské zadani pro kralovnu Kolobézku prvni
Udrzitelnost # Danielovo brnéni, recept NA STESTI
L metafora
minimalismus

Komplexné textové prostfedky muizeme analyzovat z pohledu tzv. tranzitivity (déjova,
stavova slovesa apod.), ktera je ve vSech ¢lancich pomérné hojné vyuzivana. Zejména pak
pokud se jedna o socialni aktéry, u kterych se detailn¢ popisuji konkrétni ¢innosti a aktivity.
Z hlediska sledovaného aspektu abstrakce se analyzované jednotky znacné lisily, dokonce
se v samotnych textech vyskytuji jak abstraktni, tak konkrétni informace. Abstrakce je silna
predevsim v popisu a mnozstvi informaci o negativnich aspektech médniho prumyslu. Jsou
vytrzeny jen nékteré negativni aspekty ¢i jsou prezentovany obecné bez zaméteni Cisté
na modni pramysl. Naptiklad v ¢lanku Recycle or die, jsou zminény velice vagné divody,
které vedly k vzniku udrZitelné médy a zméné v mdédnim primyslu.
LAE pod tlakem svédomi, nebo trzni poptavky, udrZitelnost se dostala na program tradi¢nich
maodnich domd, velkych retézct a navrhara.
Nebo v piipadé ¢lanku Era zmény, kde je jen informace o tom, Ze fast fashion je $kodliva,
nicméné neni dale rozvedeno jak a z jaké pti¢iny. Navic jsou negativni aspekty smétovany
op¢t na spotiebitele, nikoli na samotny systém modniho primyslu.

,Skodlivost fast fashion je téma, které v oblasti mody rezonuje vic neZ kdy dFiv. Neni divu, kdyZ

jsme se naucili hitat trendy nadsvételnou rychlosti.”®

Kli¢ovou kategorii sledovanych proménnych v analyze textudlnich sémiotickych prostredkt
je intertextualita a odhaleni rGznych kulturnich odkaztu. V nékterych analytickych
jednotkach mizeme objevit zna¢né naznaky k jinym kulturnim prvkim, odkaz na jiné texty

a provazanost v ramci kontextd dané doby apod. Opét zde siln¢ zélezi na dosavadnich

*" Recycle or die, Elle, 09/2019.
3 Era zmény Elle, 02/2020.
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znalostech a intenci samotného vyzkumnika. Naptiklad v ¢lanku Zeleny luxus, ktery se fadi
ke star$im ¢lanktim, je odkazovano na dosavadni vétsinovou piedstavu o udrzitelné mode.
»,Co0 si pfedstavite pod pojmem ekologicka mdda? Batikované Saty pripominajici pytel? Konopné
sandaly Woodyho Harrelsona?“®
V kontextu vydani ¢lanku udrzitelnd moda nebyla rozsifena, proto bylo pouzito
toto pfirovnani, které vSak bylo dale v ¢lanku vyvraceno. Pravé kulturni vzorce a dosavadni
stereotypy V udrzitelné mode se objevuji 1 v dalSim piikladu:
LAle fakt je, Ze méda by méla byt pfedevsim zabava a ekologicti aktivisté maji povést fanatickych
objimaci stromu, ktera s tim moc nejde dohromady*, ,Anebo minimalisticky Maiyet (maiyet.com),
jehoZz kolekci americka Vogue popisuje slovy ,jako kdyby Dries Van Noten a Phoebe Philo spolu
méli dité." ..."°
Zde figuruje ¢asopis Vogue a v tomto kontextu je ¢asopis povazovan za urcitou autoritu,
jehoz vyjadfeni na konkrétni modni znacku je pro svét mody velice dalezity a vlivny.
Zajimavym prvkem zejména pro Ctenafe je provazanost s jinymi typy médii, napiiklad

Vv ¢lanku Na zeleném koberci se odkazuje k instagramovym profilim jednotlivych osobnosti:
»,ECO ON-LINE Inspirujte se instagramovymi uéty zamérenymi na udrZitelnou médu.“0

V ¢lanku Udrzitelnost # minimalismus se zase objevuje zdiraznéni konkrétnich socialnich
aktért, ktefi vyrok ¢ini mnohem vice divéryhodny.
,Mél jsem to Stésti, Ze jsem se mohl setkat s védci, pracovniky NASA, lidmi, co se tim zabyvayji
do hloubky. "1
Zde doplnéni, ze se navrhai setkal spracovniky NASA, vzbuzuje uréity dojem
nenapadnutelnosti jeho vyroki, protoZe pracovnici NASA jsou vnimani jako vysoce
postaveni a chytii lidé, kteti maji ur€ity stupenn divéryhodnosti. Proto zde autor zvolil toto

doplnéni, které evokuje urcity diraz na hodnotu vyroku.

Intertextualita se objevuje také v ¢lanku Era zmény, ve kterém je odkazovano na vysledky
britské studie, ktera odhaluje problematiku vysoké spotieby obleceni a problémi s textilnim
odpadem:

sPodle vysledku britské studie z roku 2015 provedené na vzorku dvou tisic Zen si oblékneme jeden

kus oblec¢eni pouze sedmkrat, nez se ho nadobro zbavime.™?

39 Zeleny luxus, Elle, 05/2013.
40 Na zeleném koberci, Elle, 12/2017.
41 Udrzitelnost # minimalismus, Elle, 05/2020.
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Tento odkaz opét vytvari ¢lanek divéryhodnéjsi, zaroven evokuje urcity stupen kvality
a urovné zdroju v ¢lanku. Nicméné¢ zde neni uvedena konkrétni studie, tudiz si ji nemohou
Ctenafi dohledat, ovéfit informace apod. Kulturni odkaz, ktery dovytvaii vyznam,

se objevuje hned v podtitulku:
,MALE KROKY, VELKY DOPAD. S touto myslenkou vstupuje e-shop Zalando do nového roku.2

Jedna se o odkaz na vyrok N. Armstronga: Maly krok pro ¢loveka, velky skok pro lidstvo.
Ctenat nabyva dojmu, Ze se jedna o néco opravdu revoluéniho a velkolepého v modnim
primyslu. Kulturné se pak objevuje v ¢lanku odkaz na literarni autory:
,Ostatné Marie Kondo v prodejich své knihy zamérené na zbavovani se zbyte¢nosti snad brzy
predci i samotnou J. K. Rowlingovou.*?

Zde odkaz na J. K. Rowlingovou, autorku piibéhd o Harrym Potterovi, znaci vyraznou
popularitu tohoto tématu. Udrzitelnost a minimalismus je tedy néco, co ¢tendf nutné musi
znat, aby Sel s dobou. Upozorfiuje se tak implicitné na dulezitost a zaroven i na popularitu

tématu udrzitelného Zivotniho stylu, ktery zastava autorka Marie Kondo.

Casto se také v ¢lancich objevuje odkazovani na aktualni udalosti ve svété mody. V ¢lanku
Recycle or die a Pomald mdda je zminéna udalost se zménou kreativnich feditelt
Vv tradi¢nich modnich domech. Jedna se tak o uvedeni ¢tenafe do jistého spolecenského
kontextu:
~Jeho povést utrpéla v poslednich letech vétsi ranu, nez kdyz si John Galliano jednoho veclera
v parizském baru pustil pusu na Spacir“3, ,Vse se vyhrotilo ve chvili, kdy doSlo ke zhrouceni
nékolika navrhafskych legend véetné Johna Galliana (Christian Dior) a Christopha Decarnina
(Balmain). "4
V nékterych piipadech je odkazovani na riizné udalosti nebo aktivity vyhodou pro ¢tenare.
V jinych pfipadech ale ¢tenat nemusi nutné pochopit zamér autora ¢i kontext. Intertextualita
a kulturni odkazovani znaci vice profesionalni ptistup a znalost tématu, o kterém autor pise.
Celkoveé tak jazykova stranka byla velice vyraznd a predstavovala kliCovy prostiedek
pro konstrukci diskurzu udrzitelné mody. Velice pestra slovni zasoba plna jazykovych
a lexikalnich prvka znaci rozmanitost samotného zurnalistického ttvaru, jakym jsou ¢lanky
Vv mddnich Casopisech. Vizudlni 1 textové casti se ve vetSin€ analytickych jednotkach

prolinaji, dopliuji a vytvaii tak uceleny diskurz udrzitelné mody. Ten je ovSem v n€kterych

42 Era zmény Elle, 02/2020.
43 Recycle or die, Elle, 09/2019.
4 Pomala moda, Elle, 01/2012.
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ptipadech pojat jinym zplsobem a zastupuje jiné oblasti, nez které by pro Uplnou

obeznamenost ¢tenatt s tématem slow fashion mél zastupovat.

5.3.4 Diskurzivni strategie

Samotné diskurzivni strategie vychazi z komplexni analyzy ¢lanka vénujicich se udrzitelné
mode a slow fashion. Sledovany byly konkrétni kategorie udrzitelné médy, riizné proménné,
styl a zptisob zastoupeni tématu. Rekontextualizace diskurzu udrzitelnosti v Casopise Elle
se objevuje prostfednictvim zafazovani a pfejimani témat a pojmil z oblasti udrzitelného
rozvoje, environmentalnich studii a ekologie. Jedna se o zajimavy akt, kdy se modni Casopis
Elle do t¢ doby témto tématim nevénoval vibec a nyni v ramci celospolecenského tlaku
na vétsi zajem o udrzitelnost jsou zafazovana témata spojend s udrzitelnosti. Zaroven
je zajimavé sledovat, jak se samotny styl psani v pribéhu let méni. V pocatcich, kdy
se témata udrzitelnosti pohybovala v fadu jednotek, se Casto rtizné pojmy vysvétluji,
anglicismy se ptekladaji a predstavuji se koncepty jako takové. V poslednich péti letech
se ale pojmy, terminy, ¢innosti a socidlni aktéti vénuji tématim do vétsi hloubky a diskurz
udrzitelné mody se tak zatadil mezi bézny diskurz moédnich magazinti. Mnohem vice se také
Vv poslednich letech rozliSuji konkrétni pojmy, v piedchozich letech se pojmy mnohdy
spojovaly dohromady a Casto se nesmyslné tvofila synonyma, viz kapitola 5.2 Analyza

tématu udrzitelnosti v ¢asopise Elle.

Dale z vyzkumu diskurzivnich strategii vyplyva, Ze rekontextualizace diskurzu udrzitelnosti
neprobiha jenom na textové, ale také vizudlni roviné. Objevuje se podobné grafické
zpracovani a barevné ladéni €lanku do zelenych, pfirodnich, zemitych barev, piipadné
samotné obleCeni je vybirano s dirazem na tzv. minimalismus, pfirodni materialy apod.
V tomto sméru se ale negativné projevuje vySe zminénd cinnost raznych znacek
tzv. greenwashing, kdy se tyto aspekty udrzitelnosti zdraznuji, aby se zlep$ila image znacky
Vv ocich Ctenaili. Veskeré tyto aspekty toho, jak se diskurz udrZzitelnosti rekontextualizoval
v moédnim Casopise Elle a jaké taktiky a pristupy tento Casopis vyuziva, jsou shrnuty
Vv nasledujicich ¢astech diplomoveé prace.

Pomal4a moda = jina moda

Udrzitelna méda v Casopise Elle je zpocatku prezentovana jako odlisna, jina, vybocujici
moda. Tato strategie je vyuzivana predevsim ve starSich vydanich magazinu Elle. UdrZitelna

moda je zastoupena Vv malé mife a téma je z hlediska spolecenského kontextu na Ceské

medidlni scéné¢ pomérné nové, tudiz je prezentovano nejenom jako novy trend a nova vina,
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ale predevsim jako néco zcela jiného, odlisného, az skoro zvlastniho a vybocujiciho. Zaroven
se ale Casopis snazi vyvratit zabehlou a v§eobecnou predstavu, kterou ekologie a udrzitelna
moda v té¢ dobé v ¢loveéku vyvolavala. Napiiklad v podobé nemddniho obleceni, které zcela
opomina estetickou stranku, je Casto nevkusné a neslusivé a je zraznych piirodnich
materiald, které zkratka nejsou ,,fashion®. Pfestoze pravé ¢lanky v ¢asopise se snazi vyvratit
tyto zazité stereotypy o modé, stale prezentuji udrzitelnou médu jako jinou v porovnani
s klasickymi modnimi produkty. Ve své podstaté je udrzitelndA moda jind, nicméné
v nékterych piipadech znéni oné jinakosti nese az pejorativni vyznam. Prave prostfednictvim
urcité jinakosti se stalo tohle oznaceni trendem a redakce, sSamotni navrhaii, znacky a modni
spolecnosti piechazi na diskurzivni strategii v podobé prezentovani udrzitelné mody jako
nutného aktualniho trendu, ktery nese ale komeréni vyznam. Zaroven prvotni faze
zastoupeni tématu udrzitelnosti v médnim priamyslu je velice ¢asto provazana S ostatnimi
aspekty Zivotniho stylu a téma ekologie jako takové. Az pozdéji se Clanky vénuji Cisté

udrzitelné mode a slow fashion.
UdrZitelnost jako mddni trend

Modni ¢asopis jako samotny produkt modniho prumyslu, samoziejmé ma zajem o podporu
konzumni spotieby, kterd prostfednictvim inzerce a reklam generuje Casopisu zisk. Piestoze
se téma udrzitelné mody Vv Casopise vyskytuje, v nékterych piipadech je redakci asopisu
pretransformovan smysl udrzitelné moédy pouze do komeréniho obsahu cCasopisu
a prostfednictvim jeji popularity se snazi tomuto obsahu zvysit ¢tenost. Nékteré clanky totiz
odkazuji na konzumni spotiebu a udrzitelnost prezentuji jako nutny ,,fashion trend*, ktery
ted’ vladne modnim svétem, nikoli jako né&jaky celospolecensky problém. Nékteré ¢lanky tak
prezentuji pomoci slovnich spojeni ekologické, udrzitelné, etické mody a lexikélnich
novotvarll udrzitelnou moédu, v horSim piipadé stejné masove vyrdbénou moédu jako
komeréni produkt. Vyuzita jsou tak prazdna slova, kli§é a hesla, ktera ptisobi na ¢tenaie jako
néco, co nutné musi mit, protoze ekologicka a udrzitelna moda je hitem. To ovSem popira
zcela podstatu udrzitelné mody, kterd v této strategii neni viibec komunikovana.
,CViCite jégu? Pak urcité potfebujete novou podlozku. Tyhle od Domi Kramer jsou vyrobeny
z pfirodniho kaucuku a antibakterialnich mikroviaken™s &i ,Bez ¢eho se v dobé karantény

neobejdete? U nés jsou to rozhodné pohodiné teplaky a mikiny. A tyhle kousky znacky Pangaia

byly laskou na prvni pohled. Jsou udrZitelné, a navic dost cool.*4®

4 Design Deli, Elle, 12/2020.
46 Design Deli, Elle, 5/2020.
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Na tomto ptikladu lze vidét, ze urCity sklon Knakupu a komercnosti se vyuZziva
I U udrzitelnych produktii. V ptipadé vizualniho zobrazeni byl diskurz udrzitelnosti vyuzit
Vv ¢lanku Zakony dzungle ¢i Kiehka rovnovdha, kde nebyl zdiiraznén vyznam udrzitelné
mody, ale byly pouze prezentovany odévy, které vykazuji spiSe podobnost s udrzitelnou
modou (zemité barvy, jednoduché stiihy, kiize, bambus, prouti apod.) a jsou tak ¢tendiim
opét predkladany tendence ke koupi nového obleceni. Udrzitelna moda jako trend a modni
vlna je zastoupena spiSe s komerénim podtextem, ktery vybizi ¢tenafe znovu

ke konzumnimu chovani (viz Obrazek ¢. 8 a 9).

LUXUSNI, &
. UTOCISTE

e
ZAKONY 1
dzungle ¥

Obrazek €. 9 — Vizualni zastoupeni udrzitelné médy jako trendu
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»~Mydlarka Helena Heinz vybrala pro ELLE ty nejplvabnéjsi kousky z nabidky eko, bio a fair trade
nezbytnosti.“"

Zde vidime, Ze jsou pouzita prazdna slova jako eko, bio, fair trade jen kvili komerénosti

a popularit¢ ¢lanku. Slova a oznacované terminy se nepouzivaji spravné ¢i se pouzivaji

zamérn¢ dohromady. Zaroven se Vramci této komeréni diskurzivni strategie formuje

podobna vizualni barevnost a struktura ¢lankt o udrzitelné modé ¢i udrzitelnosti jako takové.
Moédni navrhari prezentuji udrzitelnou modu

Casopis Elle vyrazné formuje téma udrZitelnosti v médnim primyslu prostiednictvim
modnich navrhata a tvircd. Je to silnd a vlivna skupina 0sob, ktera modu realné vytvaii,
je proto zajimavé, kolik z nich svou tvorbu obraci k udrzitelnosti. Pravé touto cestou ¢asopis
Elle prezentuje udrzitelnou modu. Casto je to formou rozhovorti s médnimi tviirci a navrhaii
nebo prezentaci jejich prace. Tato diskurzivni strategie odrazi samotny ptuvod obleceni,
Ctenaifim se prezentuje nejenom vysledny produkt, ktery je naptiklad udrzitelny,
ale predevsim jeho vyvoj, design, vyroba, pfibéh apod. Casto navrhati informuji &tenéie
0 tom, co je vibec vedlo k tvorbé udrzitelné moédy, jakéd je jejich filozofie a pfistup.
Zajimavym konceptem jsou také rozhovory a ¢lanky s tviirci velkych konglomerata, ktefi
prezentuji udrzitelny pohled. Coz prokazatelné¢ vede k tomu, Ze znacky, které diive byly
oznacovany za neudrzitelné, resp. fast fashion, nyni predkladaji ¢tenaifim své piibéhy,
kterymi méni zazit¢ vnimani. Nicméné Casto je tento trend nevypovidajici o redlnych
¢innostech. Ptikladem jsou rozhovory a ¢lanky se zastupci firem jako H&M, e-shop Zalando,
Mango, Lindex apod. Ve vSech pfipadech se skute¢né jedna o kolekci, ktera je vytvorena
s ohledem na ekologické a etické aspekty, nicméné stale tyto firmy prodavaji fast fashion,
proto nemohou byt povazovany za piedstavitele udrZitelné mody. Je samoziejmé dulezité
prezentovat i mensi pozitivni aktivity, nicméné u tak velkych firem a fetézcu je dulezité
zminit a zduraznovat, ze se jedna pouze o udrzitelnou kolekci, nikoli o udrzitelnou znacku

jako celek.

Dulezité bylo vSimat si vyzdvihovanych ndvrhai, ktefi jsou pro udrzitelnou moédu
uznavanymi kapacitami. Nekterd jejich jména jsou totiz automaticky davana do souvislosti
s udrzitelnou modou a vytvari se tak povédomi o konkrétnich svétovych tvircich, kteti
se vénuji ekologické mode. Mezi nejcastéji uvadéné modni ndvrharky vénujici se udrzitelné

modeé napfic analytickymi jednotkami patii S. McCartney a V. Westwood. Tato jména pak

47 Foto, Elle, 04/2015.
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maji legitimni oznaceni udrzitelni modni névrhafi, protoze jejich ¢innost je dlouhodobé
udrzitelna.

,Ekologické, nadCasové, odolné a Setrné k nasi planeté. Stella McCartney nebo Vivienne
Westwood nepfedstavily na svych pfehlidkach jen nové trendy, ale zaroveri razi cestu udrzitelné
moédé. Bravo!™®
Vedle svétovych navrhara je v Elle vénovan velky prostor prezentaci mladych,
inovatorskych a kreativnich ¢eskych tvirci. Zejména u této kategorie ¢eskych modnich
navrhait a tvlrct je vidét velkd obliba v udrzitelné modé. Samotni ¢esti tviirci zdlraziuji,
ze ve sve podstaté délaji udrzitelnou médu uz z podstaty femesla navrharstvi (lokalni vyroba,
lokalni pracovni sila, vys$si cena, vyssi kvalita, tvorba na miru atd.). Diskurz udrzitelné mody
byl nastavovan pomoci mddnich navrhatu také ve starSich ¢lancich ¢asopisu Elle. V ¢islech
roku 2012, 2014 a 2015 se objevuji ¢clanky vénované Ceskym moédnim ndvrharim, kteti
se vénuji udrzitelnosti, ptipadné riznym ekologickym a etickym aspektim. Pro ¢eské tvlirce
je tedy charakteristicky pfistup k udrzitelnosti. Tito navrhaii se i proto prostfednictvim
prostoru v ¢asopisu s tak velkym vlivem snazi svij pfistup prezentovat a ovlivnit vnimani

kvalitni ¢eské mody.

,Ja jsem si fekl, Ze se pokusim néco zménit v zabéhnutém systému. To se nestane tak, Ze nékdo
bude fvat s transparentem pred prodejnou H&M. Aby se mohla skutecné udat zména, musi
designéri prijmout, jak funguje svét rychlého odivani, a hledat v ném skulinky. Zpasoby, jak jimi
zavést udrZitelnost.™?

Celkoveé se diskurz udrzitelnosti vyrazné prolina v ramci autorské tvorby s 0sobnostmi
navrhafi. Prostfednictvim jejich pfib&hd, postojli a pristupu k tvorbé obleceni jsou vétSinou
prezentovany hlavni cile a mySlenky pomalé mody. Zaroven je ale nutno dodat, Ze tyto
myslenky pochdzi ptimo od tvirci, nikoli od autorii ¢lankd. Ne vzdy je navic cely ¢lanek
vénovan navrhafim udrzitelné mody a mnohdy ani neni autorovym cilem c¢lankem
prezentovat udrzitelnou moddou. Prostiednictvim rozhovori s moédnimi navrhati
se k udrzitelné mode casto jen zaméti pozornost. Dulezité tedy je, ze diskurz udrzitelnosti
vychazi od samotnych tvirct udrzitelné mody a Ze Casopis Elle jim dava pouze prostor
pro prezentaci téchto témat, respektive pro prezentaci sebe samych. Zaroven modni navrhati
nemusi byt pro Ctendfe a vefejnost dostatecné silnym podnétem, ktery by v nich zménil
konzumni chovéni a dosavadni navyky. JelikoZz udrzitelnost a slow fashion vychazi

od tvurct, kteti vyrobé obleceni a celému konceptu mddni tvorby rozumi, ziskava v této

“ Trend, Elle, 09/2019.
49 Spletity osud, Elle, 10/2019.



99

podobé¢ velice profesionalni podtext. Pomérné paradoxni zélezitosti je pak diskurzivni styl
tzv. ekocelebrit, které prezentuji udrzitelnou modu jednodussim a popularnéjSim stylem,
ktery ale miize byt pro ¢tenafe ptijatelnéjSim piistupem s mnohem vétSim zasahem a mirou

ovlivnitelnosti postoju.
Néazorovi viidci a tzv. ekocelebrity

Na jedné stran¢ pozorujeme profesionalni ptistup k udrzitelnosti od médnich navrharu, ktefi
ale nemusi mit dostate¢né silny vliv na ¢tenafe, na stran¢ druhé jsou tu celebrity a vyrazné
osobnosti ze svéta mody, kultury, filmu, uméni a dalsi ndzorovi vidci, ktefi formuji pohled
na udrzitelnost pravdépodobné s vétsim dopadem nez v piipadé mddnich navrhairi. Tento
diskurzivni ptistup vychazi ze samotné podstaty modnich Casopisi, které predevsim inspiruji
Ctenafe prostfednictvim vlivnych osobnosti a mnohdy zduraznuji a ¢asto 1 vytvari samotné
sit¢ medialnich osobnosti a nazorovych vidcu. Piikladem mohou byt tyto tivodni vyroky
0 udrzitelné¢ mode ¢i udrzitelném zivotnim stylu:
LZeleny styl si zvolilo mnoho osobnosti, poéinaje modelkou Gisele Blindchen pres herecku

Gwyneth Paltrow az po Lindu Rybovou. Uz davno to neni o tom, byt trendy, ale myslet a uvédomit

si, co vSechno mazu udélat pro sebe a nasi planetu. “°
Piipadné je cely ¢lanek vénovan konkrétni osobnosti:

sJaké pfirodni pripravky pouZivé rodina nejvétsi ceské bioexpertky a modelky Heleny Houdové?
Jaké jsou jeji ,zelené tipy a doporuceni?*s! ,Petra Némcova. Ve svété se ji fika Nemkova a patri
mezi ackové celebrity. Pro¢ zrovna udrZitelna méda? Je to hodné aktualni téma. Modni pramysl
hned po tom ropném nejvice Skodi zivotnimu prostredi. Iniciativa Green Carpet Fashion Awards
se snazi upozornit na to, Ze udrzitelna méda ma nejen smysl, ale mize byt i krasna a luxusni. Nosi

ji i Gisele Biindchen nebo Emma Watson. 2
Neékdy piimo redakce a autor ¢lanku upozoriiuji na to, Ze nékteré ,,ekocelebrity* délaji urcité
aktivity, a pokud chce byt ¢tenaf trendy, mé¢l by se jimi inspirovat. Je to forma urcitého
natlaku a komercnosti v tématu udrzitelné mody.
.Nase oceany se nachazeji v obrovském ohroZeni! Podpofte 5. ¢ervna spolu s ELLE Den ochrany

Zivotniho prostredi. Slavit budou urcité i, ekocelebrity’, které chrani oceany a které jsme pro vas

vyzpovidali."3

%0 Bio vse, co musite védét, Elle, 04/2016.
51 100% organic rodina, Elle, 04/2016.

52 Who’s that girl?!, Elle, 09/2018.
%35.0.S,, Elle, 06/2017.
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Tento model a piistup je velice diskutabilni. Jednak si na tomto ptistupu slavné osobnosti
a celebrity zlepsuji image v o€ich ¢tenatt, zaroven ale az na vyjimky nikdo nemtize opravdu
vedet, zda konkrétni osobnost nepouziva jen prazdné fraze o udrzitelnosti pro modni Casopis.
Jedna se tedy 0 komunikovani udrzitelnosti pouze pro zviditelnéni a zvyraznéni. Nékteré
celebrity a osobnosti ovSem figuruji jako tzv. ambasadofi v danych oblastech a jejich aktivita

v ramci udrzitelnosti je dohledatelna, jasné viditelna a legitimni.

5.4 Shrnuti vysledki analyzy

V tvodni fazi empirické ¢asti této diplomové prace bylo prostiednictvim analyzy tématu
udrzitelnosti v Casopise Elle zjisténo nékolik poznatkti. Celkové se z analyzovaného
¢asového rozmezi roku 2005 az 2020 zacinaji ¢lanky o udrzitelné mode objevovat az od roku
2011, a to jeste ve velice malé mife v podobé malych ¢lanki, zminek nebo jen jako vedlejsi
téma jiného obsahu. Skok ptichazi od roku 2018, kdy se ¢lanky s tématem udrzitelnd moda
vyskytuji mnohem castéji. Dale z predvybéru analytickych jednotek vyplyva kvantitativni
zastoupeni témat v jednotlivych kategoriich, které nam prozrazuji tendence ¢asopisu Elle
pro konstrukei tématu udrzitelnd moda. Nejvétsi kategorii, ve které se toto téma objevuje,
je rubrika Mix (28 %, 20 ¢lanku) a rubrika Trend (27 %, 19 ¢lankt). Tyto rubriky jsou samy
0 sob¢ pomérné dulezité, ale netvori nejdulezitéjsi ¢ast Casopisu. Zaroven to odpovida tomu,
Ze témata spojena s udrzitelnosti a slow fashion se zatazuji do témat spojenych s trendem
a novinkami. Jednotlivé analytické jednotky (71) byly rozdéleny na zakladé podobného
obsahu do kategorii tematickych oblasti. Nejvétsi tematické zastoupeni ma kategorie
Obleceni a dopliky (26,8 %), jejiz Clanky se vénuji konkrétnim produktim, mddnim
trendlim, doplitkiim, pfistuplim k tvorbé, formé zpracovani apod. Zajimavym zjisténim bylo
vysoké procento u kategorie Modni navrhaii (19,7 %). Jednd se o ¢lanky, fotografie a dalsi
material, ve kterych tstfedni obsahovou linku vytvafeli tvlirci médniho obleceni, designéii
¢1 modni navrhafi.

Tato analyza tématu udrzitelnosti v ¢asopise Elle byla procesem vybéru konkrétniho
vyzkumného vzorku pro hlavni kvalitativni analytickou cast a slouzila jako potvrzeni
validity vybraného vzorku. Kvalitativni vyzkum v podobé¢ kritické multimodélni analyzy byl
rozdélen na nékolik ¢asti — analyza kompozice, analyza vizualnich jazykovych prostiedkli
a analyza textudlnich sémiotickych prosttedkli. Tyto ¢asti analyzy byly provedeny

na zakladé vybéru Sesti ¢lankd. Veskeré analyzované proménné zaroven byly zkoumany
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kriticky a s diirazem na konstrukci zkoumaného diskurzu. Prostfednictvim analyzy tak jsou

zodpovézeny nasledujici vyzkumné otazky.

Jaky konkrétni redakéni obsah (text, obraz a dalS§i modality) vyuZiva ¢asopis Elle

pri medialni reprezentaci tématu udrzitelnosti v médnim odvétvi?

Kompozi¢né vyuziva Casopis Elle dvou typt rozlozeni ¢lankd. Prvni typ kompozice
se vyznacuje linedrni strukturou, dominantnéjSim textovym materidlem a seri6znéjSim
pusobenim, druhy typ naopak vyuziva taktiku mensiho mnozstvi textu umisténého ve stiedu
a vice obrazového materidlu po stranach. Velkym piekvapenim byla barevnost samotnych
stranek, ve kterych nebyla dominantni zelend barva, ale prevladaly zemité a ptirodni barevné
odstiny, které jesté vice podtrhovaly obecny trend minimalismu, ktery s udrzitelnou médou
uzce souvisi. Z pohledu konstrukce diskurzu udrzitelnosti bylo tedy vyznamné vyuzito barev
a minimalistického textového rozlozeni. Diskurz udrzitelnosti byl vytvafen také volbou
a stylem fotografii, které byly rozdéleny dle typickych vlastnosti. Pfedevsim se jednalo
0 kontaktni fotografie, ve kterych byli zobrazeni socialni aktéti S vyssi transitivitou. Tito
socialni aktéfi zaroven utvareli vyznam diskurzu udrzitelné mody v textu. Dulezité je, Ze byl

text a obraz siln€ propojen a ¢asto byl obraz vdzan na text.

Zajimavé zpohledu reprezentace udrzitelné moddy jsou fotografie zachycujici
tzv. komercnost produkti — konkrétni produkty, které vybizi Ctendfe ke konzumnimu
chovani (detail na produkt, jeho materialové aspekty, sloZzeni, barevné provedeni apod.).
V tomto piipadé tak dochdzelo k tomu, Ze udrZitelnd moda, ktera by méla apelovat
na skromné a stiidmé nakupovani, byla formovana a rekontextualizovana do komerénosti
produkti, které vybizeji ctenare ke koupi. Dalsim prvkem, ktery vytvaiel dohromady diskurz
udrzitelné mody, byly fotografie a kresby zachycujici uméleckost modni tvorby. Tato
uméleckost je velice Casto zastoupena ve vSech analytickych jednotkach, je proto v ramci
vyzkumu Vvelikym ptekvapenim, Ze vedle skryté komerénosti je prezentovana také umeélecka
stranka, ktera je rovnéz propojena s textem. Udrzitelnost a slow fashion je tedy
reprezentovana jako umélecka zalezitost (zdtraznéna je ruéni prace, lokalnost, originalita,

kvalita prace, spoluprace a prostor pro kreativni ztvarnéni).

Vyznamnym zjiSténim je, Ze text figuruje jako vyrazngjs$i zprostfedkovatel diskurzu
udrzitelné mody a Casto fotografie dopliiuji a dokresluji vyznamy v textu. Jiz v titulcich
¢lankd se objevuji zna¢né diskurzivni vyznamy. Jedna se predevsim o kontrast a jinakost
mezi dosavadni modou a udrzitelnou modou, kontrast tradi¢ni vysoké mody a udrzitelné

mody. Obsahové se tak ¢lanky spojuji s diskurzem uméleckosti, tradi¢nosti a vyjimecnosti
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navrhaiského femesla. Zde tedy vidime, ze udrzitelnost, jakkoliv ekologické téma je zde
prezentovano zcela v jiném kontextu, kontextu uméleckosti. Naopak zcela vynechan
jeobsah vénujici se Cist¢ negativnim dopadim modniho prumyslu, podminkam,
¢1 zpsoblim zpracovani a realnému zachyceni problémi spojenych s fast fashion. Dal§im
spole¢nym prvkem v nékterych analytickych jednotkach je konstrukce udrzitelné moédy jako
nového pfistupu mladych a inovatorskych tvircd, designérti a navrhaii. Po obsahové
| vizualni strance jsou vyrazné zastoupeni designéfi, médni navrhafi a umélci, ktefi jsou
rozd¢leni na tzv. klasicka a tradiéni navrhafska jména (haute couture) a mladé modni
navrhare. Pravé tém je v textu pfipisovan urcity potencial pro zménu v modnim primyslu

v

a pro celkové nové nastaveni filozofie mddy a Sitfeni ptistupu slow fashion.

Slovni z&soba a volba jazykovych prostiedkii byla rozdélena dle jednotlivych pilifa
udrzitelné mody — socialniho, ekonomického a ekologického — a nasledné na riizné spoleéné
kategorie. Hlavnim poznatkem je, ze pii konstrukci diskurzu udrzitelnosti v analyzovanych
¢lancich je ¢asto vyuzita slovni zasoba spojovana s odévnimi materialy. Volba udrzitelného
materialu tvoii vyrazny element prace ndvrhafi a argument redakce pro prezentaci udrzitelné
mody. Dalsi ¢astou strategii je zdiraznéni zpusobu vyroby. To se odrazi ve vybéru slov,
které jsou spojovany se socialnim a ekologickym pilifem udrzitelné mody. Dalsi vyskyt slov
generuje zaméfeni na aspekt tzv. veganské mody a etického zachazeni se zvitaty pii tvorbé
modnich produktd a odévi. V textu jsou zdirazinovany také rizné udalosti, akce a aktivity,
které se zamé&fuji na vefejné Sifeni udrzitelné mody ¢i jeji ocenéni. Dalsi vyzkumna otdzka
je zamétena na zpisob vytvafeni diskurzu udrzitelnosti v modnim primyslu.

Jakym zptisobem je v ¢eském modnim ¢asopise Elle prezentovan diskurz udrzitelnosti

v médnim priamyslu?

Hlavni pojem udrZitelnd moda a slow fashion ma v jednotlivych ¢lancich odli$né vyznamy
a lisi se pravé v Casovém obdobi vydani ¢lanku. Clanky starich vydani (2011-2015)
pouzivaji pro konstrukci udrzitelné mody oznaceni urcité jinakosti mdédniho odévu
a trendovosti. Nezddraznuje se vyznam samotnych negativnich aspektti modniho primyslu
a problematiky konzumni spotteby, ale diiraz je kladen spiSe na novy typ médy. V novéjsich
¢lancich (2015-2020) je kladen diiraz na vétsi hloubku a vyznam udrzitelné mody. Modni
tvorba a obleceni jsou urcitou formou uméni. Uméleckost se odrazi v kvalité a pivodu
materiali (recyklované a organické materialy). Udrzitelnda moda v tomto typu diskurzu
je soucasti zivotniho stylu. Naopak je vyzdvihovana ,,netrendovost™ a dlouhodoby pfistup.

Vyrazné sledovanou kategorii byla intertextualita a vyuZiti riiznych kulturnich odkazi. Slo
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zejména o odkazovani na aktudlni udalosti ve svété mody, spolecenské a kulturni odkazy
V podobé socidlnich aktérti a nékteré ¢lanky vychazely také z jinych textd (vyzkumy,

vyjadfeni, vyroky).

Jaké diskurzivni praktiky pouziva casopis pro konstrukci diskurzu udrzitelnosti

V modnim odvétvi?

Soucast vyzkumu v této praci byla analyza diskurzivnich strategii vyuzivanych napfic¢ v§emi
analytickymi jednotkami Casopisu Elle. Zde diskurzivni strategie vychazi jak z poznatku
Kritické multimodalni analyzy, tak ze vSech kompletnich analytickych jednotek. Jedna se

0 tyto strategie:

* Pomalda méda = jina méda: Udrzitelnd moda je zpocatku konstruovana jako odlisna,
jina, vybocujici moda. Tato strategie je vyuZzivana piedevsim ve starSich vydanich

magazinu Elle.

» Udrzitelnost jako moédni trend: Téma udrzitelné moédy je redakei casopisu
rekontextualizovan do komer¢niho obsahu. Odkazuji na konzumni spoticbu
a udrzitelnost prezentuji jako nutny ,,fashion trend*, ktery vladne médnim svétem, nikoli

jako spolecensky problém.

* Moédni navrhaii prezentuji udrzitelnou médu: Casopise Elle vyrazn¢ formuje téma
udrzitelnosti vV moédnim primyslu prostfednictvim modnich navrhdidt a  tvlrct.
Diskurzivni strategie odrazi samotny piivod obleceni, jeho vyvoj, design, vyrobu, piibéh,

pfistup navrhate apod.

* Nazorovi viidei a tzv. ekocelebrity: Celebrity, vyrazné osobnosti ze svéta mody,
kultury, filmu, uméni a dal$i tzv. nazorovi vudci s velkym socidlnim vlivem formuji

pohled na udrzitelnost a udrzitelnou médu u ¢tenaid a buduji si tak dobrou image.
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ZAVER

Diplomova prace se zabyvala diskurzem udrzitelnosti v médnim pramyslu a slow fashion,
ktery byl konstruovan v prub¢hu let 2011-2020 v ¢eském mddnim ¢asopise Elle. Jednalo
se o zkoumani celkové problematiky udrzitelné mody a jeji reprezentace v mddnim médiu.
Cilem prace bylo analyzovat a identifikovat diskurz udrzitelnosti v médnim primyslu
prezentovany ¢eskym modnim Casopisem Elle. K dosaZeni tohoto cile byla vyuzita metoda,
ktera je relevantni pro multimodalni obsahy v masovych mediich. Zaroven pro odhaleni

diskurzivnich praktik byl vyuzivan kriticky piistup tradi¢ni diskurzivni analyzy.

Prvni ¢ast prace se vénovala charakterizaci samotnych moédnich Casopisit jako kontext
vyzkumu. Dale byly V teoretické Casti piedstaveny vyzkumné piistupy k analyze a studiu
mody, modnich magazinti a udrzitelnosti. Klicovym prvkem byla operacionalizace pojmu
udrzitelnost, médni prumysl a udrzitelndA moéda a slow fashion. Byly také vymezeny
sledované kategorie V analytické c¢éasti. V metodologickém ramci byly nadefinovany
zakladni pfistupy multimodalni analyzy autori Thea Van Leeuwena a Gunthera Kresse

a stanoveny zakladni zkoumané proménné v analytickych jednotkach.

Analyticka cast byla provedena na zéklad¢ predvybéru textli v podob¢ shroméazdéni ¢lanki
vénujici se udrzitelnosti a udrzitelné modé a jejich kategorizaci. Byly sledovany aspekty jako
rok vydani ¢isla Casopisu, procentudlni zastoupeni dle jednotlivych rubrik a obsahoveé
rozdéleni. Z této Casti bylo zjisténo, ze nejvice se ¢lanky vyskytuji v rubrice Elle Trend
a Elle Mix. Cetngjsi zastoupeni tohoto tématu je od roku 2018 a dale. Na zakladé zjisténych

informaci bylo vybrano Sest ¢lankt vénujicich se udrzitelné mode a slow fashion.

Kriticka multimodalni analyza Sesti analytickych jednotek byla provedena dle tii zakladnich
charakteristickych aspektli modnich Casopist: struktura a kompozice, analyza vizualnich
jazykovych prostiedkii a analyza textualnich sémiotickych prosttedkt. Komplexné
je diskurz konstruovan jako umélecka zalezitost, zdGraznéna je prostiednictvim textu
I obrazu ru¢ni prace, originalita, kvalita prace, spoluprace a prostor pro kreativni ztvarnéni.
Zaroven je diskurz udrzitelné moddy vyrazn€ konstruovan prostiednictvim soc. aktéri.
Ptedevsim je udrzitelnd moda reprezentovana jako novy ptistup mladych tviirct, designéra
a navrhar, a také jako zplisob tvorby tradiCnich navrhaii z kategorie vysoké mody

(haute couture).

Dal8im cilem prace bylo soucasné zjistit, jaké konkrétni jazykové a obrazové prostredky

jsou pouzivané v cCasopise pro konstrukci diskurzu udrzitelnosti v modnim pramyslu.
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Pro konstrukci diskurzu udrzitelnosti jsou pouzivany jazykové prostiedky v podob¢ ¢astého
popisu pouzitych materiali a materialového slozeni, to vyzdvihuje vyznam ekologického
pilite udrzitelnosti. Text a obraz je propojen a vytvaii spolecné¢ vyznam umeéleckosti
navrharstvi a udrzitelné mody. Dale je vyzdvihovan prostfednictvim textovych prostiedkll
samotny udrzitelny proces vyroby, ktery ctendiim utvaii vyznam udrzitelné mody, kterd je
vyrabéna kvalitné za pouziti vhodnych materidlii, nadcasové a lokalné. Vyznam uméleckosti
je zastoupen jak v textu (pouzita slovni zasoba, socialni aktéfi apod.), tak ve vizualnich
prvcich (v podobé kreseb tuzkou, detailt procesu tvorby apod). Prostiednictvim textovych,
vizualnich a kompoziénich prostiedka se ale stale vytvari vyznam komerénosti, protoZe jsou
¢tenaiim predkladany vizualné nové trendy (komeréni produktové fotografie, nové modely,

barvy, materialy apod.) a textové je vybizen ¢tenai ke koupi novych produkti.

V neposledni fad¢ bylo cilem zjistit, jaké diskurzivni praktiky pouziva ¢asopis Elle v piipadé
konstrukce diskursu udrzitelnosti. Bylo zjisténo, Ze piedevsim v pocatcich formovani
diskurzu byla udrzitelnd modda prezentovana jako jind moda odliSujici a vybocujici
od normalnich standardi modni tvorby jako takové. Pozdé&ji byla slow fashion
reprezentovana jako trendovy aspekt modniho primyslu, nicméné se v tomto piipadé
stietava komercnost s pravymi hodnotami udrzitelné mody. Dalsi strategii bylo vyuzivani
tzv. ndzorovych vidcl, ktefi primarn€ prezentovali subjektivni aspekty jejich Zivota
a na konceptu udrzitelnosti si zvySovali popularitu a urcity socialni kredit. Nicméné
nejcastéji pouzivanou diskurzivni strategii bylo vyuzivani modnich navrhart, ktefi
prezentovali na své tvorb¢ udrZitelnou mddu, ale pfedevsim sebe samotné. Redakce ¢asopisu

V tomto smyslu figuruje jen jako zprostfedkovatel mezi ndvrhafem a Ctenarem.

Pro konstrukci diskurzu udrzitelné mody je tak zasadné vyuzivano socialnich aktért
(modni navrhaii). Ti nastoluji svym zplisobem piislusnou tematickou agendu a pouzivaji
ur¢ité argumenty pro legitimizaci postoje, ktery oznacuji vyrazem udrzitelnost. Tito socialni
aktéfi zduraznuji pouzité materialy a proces vyroby jejich modelt. Zaroven se odkazuji
k nad¢asovosti, jednoduchosti, piedev§im také ke kvalité zpracovani, kterou jejich znacka
¢i jméno vyjadiuje. Prostfednictvim socidlnich aktérti se zminuji nékteré negativni aspekty
modniho primyslu, ale velice vagné a nekonkrétné. Redakce jako takovad sama negativni
aspekty nezduraziiuje. Socialni aktéfi jsou prostiednictvim vizudlnich sémiotickych
prostfedkdi zobrazeni personalizovanym zpusobem a Vtextu se vice objevuji jejich
subjektivni pfistupy a nazory. Zaroven se u socialnich aktérd propojuje jiz zminény diskurz

umeéleckosti, jak ve vizudlnich prostiedcich, tak v textovych sémiotickych prostiedcich.
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Jetedy kompletn€¢ propojen socidlni aktér jako moddni névrhaf, ktery zdlraznuje
své umélecké plsobeni stavici na prvcich udrzitelné mody, ktera je soucasné Ctenartm

predkladana jako trendové komercni téma.

Tyto zjisténé poznatky jsou zajimavé z pohledu propojenosti odlisnych aspekti mody,
environmentalismu, uméni a komerce. Bylo zajimavé se zaméfit na to, jak se utvarel diskurz
udrzitelnosti v ¢eské verzi Casopisu Elle, ktery na jednu stranu apeluje na vSechny pilife
udrzitelnosti, zaroven ale primarné zdlraznuje estetickou a uméleckou stranku mody.
V casopise Elle tak dochazi k rekontextualizaci diskurzu udrzitelné mody a udrzitelnosti
jako takové, ktery je nyni vyuZzivan jako téma a pfistup vyznamnych socialnich aktéra.
Diskurz udrzitelnosti je konstruovan nikoli z pohledu environmentalismu a ekologie, odkud
pochazi, ale predevS§im jako forma sebeprezentace, budovéani vlastni znacky, odliSeni
se od ostatnich navrhaii a také ve formé marketingového nastroje. Prostfedkem se pak stava
vyzdvihovani estetické a umélecké stranky mody, naopak jsou vynechany realné negativni

aspekty spojené s modnim prumyslem.
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Jiny pohled

Jsou kolobéh trendd a nutnost uvadét CTYRI MODNi KOLEKCE v jednom roce

dlouhodob¢ udrzitelné? A kam vede komercni tlak vyvijeny na designéry?

Takové otazky spolu s hleddnim odpovédi na to, zda ma takovy natlak vliv na kvalitu prace
navrhafi, jsou nové téma, které se praveé ted’ v modé fesi. Vse se vyhrotilo ve chvili, kdy
doslo ke zhrouceni n€kolika navrhaiskych legend véetné Johna Galliana (Christian Dior) a
Christopha Decarnina (Balmain). Jako pfirozena reakce vzniklo,hnuti‘, které podporuje
odpovédny, pomaly a vysoce femeslny ptistup k mode. Tzv. slow fashion nyni ale nasla své
priznivce také u nés. Hledanim archetypalnich stfihti a pfesahem mody do umeéni a zpatky
se dlouhodobé zabyva Denisa Nova. Ale az nyni zrealizovala projekt, ktery vykazuje
vSechny znaky nové mddni antivlny. V projektu pro vystavu Ikonicky plast’ pod hlavickou
prazského concept storu Simple, ktery vytvarela spolu s Libénou Rochovou a jenz byl
pfedstaven na letosnim Designbloku, se zaméfila na tradiéni ruéni vyrobu (sama na
filcovacim stroji upravovala vlnu), fadu malych detailti (drobné zaciSt'ovani a rucni $iti) a
také na neobvyklou formu prezentace. Denisa navrhla limitovany pocet kabati se svym
tradi¢nim kimonovym stfihem, které upravovala pro rizné typy materidli od jemné klize s
patinou po vintage vinu. Neni to jen fada ru¢nich detailli a vyrobnich ukont, co z n¢j délaji
jistou formu uméni. Navrharka totiz experimentovala béhem instalace tak, ze kabaty nechala
slisovat mezi dvé skla a vystavila je ve dvojdimenzionalni form&. Kabatobraz pak opét
nechala rozebrat a uz jako 3D objekty je prodavala v obchod€ Simple. Dokonala
transformace, kterd neoddiskutovateln¢ dokédzala umélecky potencial tak obycejného
objektu, jakym je kabat, ktery tak z vystavy mohl vyrazit rovnou na ulici.

Foto: Sitim kabatu Jaro autorka stravila osmnact hodin

Foto: DENISA NOVA

Foto: Vystava Designblok 2012, ndvrh instalace Libéna Rochova

Foto: KABAT KIMONOVEHO STRIHU MUZE MIT MNOHO PODOB

Foto: Na vyrobé& kabatu Léto se podileli tii lidé, Siti zabralo ¢tyfiadvacet hodin

Foto: NETRADICNI OZDOBNE DETAILY NA RUKAVECH

Foto: VLNENY KABAT JAKO REMINISCENCE NA TRADICNI PLEDY

Foto: Vyroba kabatu Podzim (vlevo) trvala dvaatiicet hodin. Kabat Zima (dole) se tkal

Sestnact hodin, tfi lidé potom latku osm hodin plstili, stithani a polohovani zabralo ctyti
hodiny a finalni $iti dvaatficet hodin.
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FOTO Z VYSTAVY: MICHAL URES, TEXT JAN KRALICEK

FOTO: ARCHIV DENISY NOVE.
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Jsou kolobéh trendii a nutnost wadét CTYRI MODNI
KOLEKCE v jednom roce dlowhodobé udrZitelné?
A kam vede komercni tlak vyvijeny na designéry?

Takové otiazky spolufls hleckinim odp(m"(ll
na to. zda mi takovl natlak viv na kvaling
prace navrhii, json ifové tema, Kieré se pra
SER aildiaiiead’ s¢ vyhrotilo ve chvili

shatdailo ke Zhrouceni nékolika ndvrhasskycl
=3 legend gemé Johna Galliana (Christian Dior
a Chrigopha Decarnina (Balmain). Jako pii
rozena frakee vzniklo Jhnut’, které podporuje
odpovifing pomaly a vysoce femesing piistug
k madd Tz slow fashion nyni ale nasla s
priznivd@ take u nis. Hledinim archetypélnich
/1 stihiapbiesahem mady do uméni a zpatky sc
dlouhodobé zabyva Denisa Novi. Ale az nynif
zrealizcfala projekt, ktery vykazuje viechny
znaky gové modni andvinyg. V projekm pre
vystavullfomeky plast pod hlavickou prazskéhol
conceplf storu Simple, ktery vytvirela spol
s Libéu Rochovou a jenz Iwl predstaver
na letoghim Designbloku, se zaméila na tra-
diéni nfi vwwrobu (sama na filcovacim stioj
upravola vinu), Fadu malych detailii (drobng
zaci(oini a rudni $it) a také na neobvykloy
formu grezentace. Denisa navrhla limitovany]
pocer kibad se svym tradiénim kimonovyne
.\’l\"ihcn'klcrf‘ upravovala pro rizné g

ba kabatu
Pod@m (vlevo)
trvafh dvaatficet
hodifh. Kabit Zima
(dold§ se tkal Sest-
actghodin, tFi lidé
potom litku osm
hodin plstili, stfi-
héni a polohovani

rili ociemné kize s patinou po vinfage vinu.

Neni teffjen fada ruénich detailii a fyrobnich valey SEVE B
ik ! & delai tistou f e Nig zabralo étyfi ho—' g
tkont, fo z néj délaji jistou [ormu ughéni, Na- diny a findlni &iti 5
vrhirkdotiz experimentovala béherinstalace dvaatiicet hodin. 3

tak, 7

saty nechala slisovat mezll dhe skla
2 |} ve chojdimenzionalni [ifmeé. Ka-
k opét nechala rozebraga u jako
<ol je prodavala v obchodg Simple.
ansformace, kierd neodgiskutova-

ala umdecky potencial ik obycej-
néhoobjekf, jakym je kabat, ktery tallzvystavy
mohl vwra rovnou na ulici,

i W

FOTO: ARCHIV DENISY NOVE.
FOTO Z VYSTAVY: MICHAL URES. TEXT 1




- -
i) obgckey
Sitim kabitu

Dokooali t
Jaro autorkns telnd dokcke
stravila
osmnact

néhoobyckt
mohl vy
hodin

Lakond oy ok
o, ada mi takoy
P r.u.uuluilu, pou trvais d
hodin. 1
(dolo) s
nact ho

. / \
114w "”ili i ‘ - R
Vostavn Dosdgn Hlok 80 (2

nivrh instalng - Libénn Reobovia




PRILOHA P Ill: TEXTOVY PREPIS CLANKU ERA ZMENY, ELLE,
02/2020

ERA ZMENY

MALE KROKY, VELKY DOPAD. S TOUTO MYSLENKOU VSTUPUJE E-SHOP

ZALANDO DO NOVEHO ROKU A UVADI CAPSULE KOLEKCI VE SPOLUPRACI S
NAVRHARI, PRO NEZ JE UDRZITELNOST SAMOZREJMOSTI.

Skodlivost fast fashion je téma, které v oblasti mody rezonuje vic nez kdy difv. Neni divu,
kdyZ jsme se naucili hltat trendy nadsvételnou rychlosti: podle vysledku britské studie z roku
2015 provedené na vzorku dvou tisic Zen si oblékneme jeden kus obleceni pouze sedmkrat,
nez se ho nadobro zbavime. A po tfetim "vyvétrani" ndm uz piipada nas ulovek stary.
Otazkou je, zda k takovému vyhodnoceni dochézi z diivodu nasi vlastni posedlosti neustale
touzit po nécem vzrusujicim a neokoukaném, nebo nevalnou kvalitou produktu, jenz zkratka
po par vypranich opravdu stafe plisobi. Ani jedna z moznych odpovédi neni pozitivni, ale v
obou piipadech ma moc zménit situaci pfedev§im konzument. A to za pomoci jednoho
jednoduchého zaklinadla, které zni "kvalita nad kvantitu". Snad nebude troufalé tvrdit, ze
Ctyfi roky po zvetejnéni vysledku studie o tomto naddimenzovaném konzumerismu se
spole¢nost ve svém uvazovani alesponl o kus posunula. Ostatné¢ Marie Kondo v prodejich
své knihy zaméfené na zbavovani se zbyteCnosti snad brzy pred¢i i samotnou J. K.

Rowlingovou.

V modnim byznysu tomu neni jinak, své o tom vi danskd navrhaika Charlotte Eskildsen
tvotici pod znackou Designers Remix: "Lidé se posouvaji smérem k minimalismu, shangji
se po modernich, ale zarovei klasickych kouscich, na kterych se nepodepiSe zub ¢asu —a to
jak v ptipad¢ kvality, tak designu." Pravé Designers Remix spole¢né s dalSimi osmi
severskymi moddnimi jmény vytvofily kolekci Zalando: Small Steps. Big Impact.
Mezinarodni nakupni platforma oslovila pro tuto spolupraci nordicky mix kreativct, které
charakterizuje jejich odpovédny piistup k vlastni tvorbé&, at’ uz jde naptiklad o zacinajici
kodanskou znacku Blanche, nebo celosvétoveé uznavanou Svédskou stalici Filippu K. Celou
kolekci spojuje kvalita materialti a nad¢asovost stiihl, a samoziejmée ohleduplny pfistup pii
jeji vyrobé. Jak uz to tak byva u skandinavského designu, ani zde se nedockame zadnych
extravagantnich vystfelkl. Podle Karin Séderlind z House of Dagmar saha strohd severska
estetika do dob davno minulych: "Klima, které tu odjakziva panuje, zadné velké okazalosti

nikdy nenahravalo. Ale taky je to zpisobeno nasi blizkosti k pfirodé, kam se ¢lovek nemusi



pfehnané strojit, chce se v ni citit hlavné pohodln€. Ani jsme historicky nezazili zadné
pompézni obdobi, jako byla tfeba carska éra v Rusku, ackoli i tam je podnebi nelitostné."
Teplotni extrémy jsou jednim z ditvod, pro¢ se v zemich, jako je Dénsko, Svédsko, Norsko
a Finsko, Uzkostlivé dba na kvalitu materiala. V minus dvaceti stupnich Celsia jednoduse
potiebujete, aby bunda opravdu plnila svou funkci a nebyla jen zajimavym outfitem pro
streetstyle fotografa. V této kolekci sice nenajdete termopradlo, jez véas zachrani pted
omrzlinami, ale urcit€¢ se nemusite bat jiz zminéného problému s rychle opotfebovanym
oblecenim, které se u vas v Satniku sotva ohieje. Na jeji vyrobu byla naptiklad pouzita
organicka bavlna, 100% recyklovany polyester a potisky maji certifikdit OEKO-TEX, ktery

zarucuje absenci Skodlivych latek v textiliich.

O plivod a sloZeni toho, co si oblékame, bychom se méli ostatné€ zacit zajimat mnohem vic
a nepfestat, dokud se eticky ptistup v modnim prostiedi nestane normou. Diilezitost naseho
zajmu zduraziuje i Jodi Everding, kterd ma v ramci jiz zminiované znacky Filippa K na
starosti pravé udrzitelnost: "Kli¢ova je starost, ve vSech slova smyslech. Méli bychom se
starat o to, odkud nase obleceni pochazi, jak vzniklo. Nebojme se pokladat otazky. Ale

zarovein se nau¢me o své obleCeni spravné starat, aby ndm vydrzelo co nejdéle."

Pro zapojené navrhafe znamend kolekce zastiténd némeckym e-shopem predstaveni jejich
tvorby az 29 milionlim uzivateli Zalanda, pro online prodejce zase moznost ukazat, Ze se

chce aktivné podilet na feSeni problému, jehoZ je soucasti.

JEDEN KUS oble¢eni vynosime PRUMERNE pouze sedmkrat, nez se ho NADOBRO
ZBAVIME

Kolekce Small Steps. Big Impact navrZzend severskymi znackami Blanche, Bruuns
Bazaar,Designers Remix, Filippa K, Han Kjobenhavn, Holzweiler, House of Dagmar,

Libertine Libertine a Won Hundred bude v prodeji od 28. ledna.
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Skodlivost fast fashion je téma, které voblasti médy rezonu-
je vic nez kdy driv. Neni divu, kdyz jsme se naucili hltat
trendy nadsvételnou rychlosti: podle vysledku britské studie
zroku 2015 provedené novzorku dvou fisic Zen si oblékne-
me jeden kus obleceni pouze sedmkrat, nez se ho nadobro
zbavime. Apotietim , vyvétrani” nam vz pripada nés tlovek
stary. Otézkou je, zda ktakovému vyhodnoceni dochazi
zdivodu nadi vlastni posedlosti neustéle touzit po nééem
vzrudujicim o neakoukaném, nebo nevalnou kvalitou pro-
dukty, jenz zkratka popdr vypranich opravdu stafe pisobi.
Ani jedna zmoznych odpovédi neni pozitivni, ale vobou
pifpadech mé moc zménit situaci pfedeviim konzument.
Alto zapomoci jednoho [ednoduchého zaklinadlo, které zni

Jkvalita nad kvantitu”. Snad nebude troufalé tvrdit, ze étyi
roky pozvefejnéni vysledku studie otomto naddimenzovaném
konzumerismu se spoleénost ve svém uvazovani alespon
okus posunula, Ostatné Marie Kondo v prodeijich své knihy
zaméfené na zbovovani se zbyteénosti snad brzy predéi
isamotnou J. K. Rowlingovou.

V médnim byznysu tomu neni jinak, své o tom vi danska
névrharka Charlotte Eskildsen tvofici pod znackou Designers
Remix: ,lidé se posouvaji smérem k minimalismu, shanéjl se
pomodemich, ale zaroven klasickych kauscich, nakterych
se nepodepise zub ¢osu — afo jok v piipadé kvality, tak
designu.” Pravé Designers Remix spoleéné s dal3imi osmi
severskymi modnimi jmény vytvorily kolekci Zalando: Small

FOTO A ILUSTRACE ARCHIV ZALANDO PRIPRAVILA VAIENTINA NIZEA
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gonicka bavina, 100% recyklovany polyester a potisky maiji
certifikét OEKO-TEX, kiery zaruéuje absenci skodlivych larek
viexfiliich.
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nestane normou. Dilezitost naseho zajmu
zdbroziuie iJodi Everding, které mé vramei jiz
zmifiované znacky Filippa K na starosti prévé

protul

nemusi pfehnané strojit, chce
se v cilit hlavné pohodine.
Ani jsme historicky nezazili
adné pompézni obdobi, joko
bylafieba carska éra vRusky,
ackoliitam je podnebi neli-
tostné.”

Teplotni extrémy jsou jednim
zdovodd, proé se vzemich,
joko je Dansko, Svédsko,
Norsko a Finsko, Gzkostlive
dbé na kvalitu materialo.

V minus dvaceti stupnich Celsia jednoduse potieby
jete, aby bunda opravdu plnila svou funkci a neby]
la jen zajimavym outfitem pro streetstyle fotografa.
Viéto kolekci sice nenajdete termopradio, jez vas
zachrani pied omrzlinami, ole uréité se nemusite
bét iz zminéného problému srychle opotfebo-
vanym oblegenim, kieré se uvas viatniku sotva

Steps. Big Impact. Mezinérodni nakupni platforma
olupréci nordicky mix kreatived, kieré chflrak-
odpovédny piistup kvliastni tvorbé, f uz
ide napiiklad o zacinajici kodanskou znacky Blonfihe,
nebo celosvétové uzndvanou svédskou stdlici Filipu K.
Celou kolekei spojuje kvalita moteriéli a nadéagbvost
sifiho, asamozejmé ohleduplny pristup pii jeji vyrdpe.
Jak vz 1o ok byvé uskandindvského designu, oni zd
se nedockame zadnych extravagantnich vystfelko|
Podle Karin Saderlind zHouse of Dagmar sahdf
strohé severska estetika do dob davno minulych:
.Klima, kieré tu odjokziva ponuie, zédné velke
okazalosti ikdy nenahravalo. Ale toky je to zpi-
sobeno na blizkosti k prirodé, kom se élovek

pslovila

JEDEN KPS
obleceni vyigsime
PRUMERNEPanze

secmbral, §ez se
ho NADORRO
ZBAVIME

pro anfine frodeice zose

moznost ukdkat, ze se che
okiivné poffilet na fedent

problémy, idhoz je soueesti

1o Zolondo, udrzitelnost: Klicové je starost, veviech slova
smyslech. Méli bychom se starat oto, odkud
nase obleceni pochazi, jok vzniklo, Nebojme
se pokladat otézky. Ale zaroven se naucme
o své obleceni spravna starat, aby nam vydr-
zelo co nejdéle.” O

Kalckce Small Steps. Big tmpact navrend sex
keami Blanche, Bruans Bazaar,Designers Ren
Han Kjobenbarvn, Holzweiler, House of Dagmar, Liber
Libertine a Won Hundred brde v prodeji od 28. ledua.

ohieje. Najeji vyrobu byla napiklad pouita or-




PRILOHA P V: TEXTOVY PREPIS CLANKU ZELENY LUXUS,
ELLE, 05/2013

Zeleny luxus

Miize byt ekologickym hitem leto$niho jara LUXUSNI koZena kabelka? Ano! Navykla kligé

o,zelené® modé uz neplati. Barbora St’'astna objevuje nejnovéjsi modni ekotrendy.

Co si predstavite pod pojmem ekologickd moda? Batikované Saty pfipominajici pytel?
Konopné sandaly Woodyho Harrelsona? Hrubou jutovou kabelu? Zapomeiite! Ekologie a
luxus k sobé& hledaly cestu celé desetileti, ale prave ted’ se zda, ze definitivné nasly spolecnou

feC. Hitem sezony je ekologickd mdda bez kompromist, pokud jde o styl ¢i kvalitu.

Pravé touto cestou se vydal modni diim Gucci, ktery se letos na jate ptipojil k projektu Green
Carpet Challenge kolekci tii temné rudych kozenych kabelek, jejichZ design navrhla sama
kreativni feditelka Frida Giannini. Pfestoze jejich material pochazi z Amazonie, jako prvni
na svété maji certifikat nulového odlesnovani. Gucci se totiz spojil se ¢tyfmi brazilskymi

ekofarmami, oceniovanymi za ochranu divoké ptirody a etické zachazeni se zviraty.

U velkych médnich domii tomu v uplynulych letech pfedchézela cela fada jednotlivych
pocinii: Giorgio Armani experimentoval s konopnymi vlakny, Yves Saint Laurent uvedl
kolekci vytvotenou ze zbytkl latek z uplynulych sezon, Alexander McQueen pracoval s
biobavlnou, Manolo Blahnik ve spolupraci s designérkou Marciou Patmos vytvofil kolekci
,zelenych® bot z recyklované ktize, korku a palmového vldkna, Louis Vuitton zase uvedl
cestovni kabelu vytvofenou spolecné se znackou Edun, podporujici mistni femeslniky v

Africe.

Zakaznici tak p¥ivykali myslence, Ze ekologie ¢&i etika a luxus nemuseji byt v rozporu. Slo
ovSem o velmi pozvolny proces. "Myslim, Ze fada velkych luxusnich znacek je v soucasnosti
daleko ekologi¢téjsi, nez davaji najevo — naptiklad prostfednictvim sponzoringu riznych
ekoaktivit. Ale fakt je, Ze moda by méla byt predevSim zabava a ekologicti aktivisté maji
povést fanatickych,objimaci stromi‘, kterd s tim moc nejde dohromady," uvazuje finska

designérka Minna Hepburn.

Ptesné opacnym smérem se vydavaji nov€ vznikajici mddni znacky, které maji ekologii uz
pfedem zakddovanou ve své DNA. Zaroven ovSem piekonavaji stereotypni predstavu, ze
ekomoda ma byt jaksi Setfivd, a tudiz méné ldkava nez ta ,opravdova‘. K nejsledovanéjSim

patii Honest by (www.honestby.com) belgického navrhafe Bruna Pieterse, ktery diive



pusobil jako kreativni feditel Hugo Boss. Krom¢ minimalistického designu pfitahuji jeho
kousky pozornost i tim, Ze kazdy z nich mé na internetu podrobné vypsany rodokmen:
dozvite se nejen to, odkud pochazeji pouzité materialy a kdo je zpracovaval, ale napiiklad 1
to, ze knofliky u kabatu piisly na 9,5 eura nebo Ze pii vyrobé Satii bylo vyprodukovéno 6,4
kg oxidu uhli¢itého.

Dalsi znacky se zaméfuji na spolupraci s femeslniky v rozvojovych zemich. Patii k nim
newyorskd Suno (www.sunony.com) navrhaiit Maxe Osterweise a Erin Beatty, jejichz styl
se odrazil od inspirace africkymi etnopotisky, ale zdaleka u nich neskoncil. Anebo
minimalisticky Maiyet (maiyet.com), jehoZ kolekci americka Vogue popisuje slovy "jako

kdyby Dries Van Noten a Phoebe Philo spolu mé¢li dite".

Kralovnou mezi etickymi a ekologickymi znackami je samoziejmé Stella McCartney, ktera
uz dvanact let tvofi své kolekce nejen bez pouziti kozesin a kizi, ale Casto také ve spolupraci
s malymi manufakturami v zemich tfetiho svéta. "Zazivam pti tom nejedno piekvapeni. Tak
napiiklad si planuji, ze bych chtéla znovu objednat kolekci svetrii z malé dilny v Peru, se
kterou jsme pracovali minuly rok. Ale dozvim se, ze dva mésice tropickych destti tu fabriku
znicily, ze uz prosté neexistuje. Kdyz se ¢lovék snazi byt v modé zodpovédny, musi byt
velmi flexibilni," vysvétluje. "Musite reagovat na zivotni realitu. To je podle mé ta prava

modernost — pfizptisobovat se a ucit se. To je pro mé na mode nejvic vzrusujici.”

Modelka Nerida Lennon, ktera ekologické médée vénuje sviij blog Neridalennon. com, zase
tvrdi, Ze luxus je svym zplsobem ekologicky sdm o sobé&: "Jde o oceniovani Spickového
designu a vysoké urovné femeslného zpracovani. Uz v tom je luxusni produkt ekologi¢téjsi

nez mdéda masové spotieby."

vvvvvv

eur. Takové vam totiz vydrzi cely zivot. KdyZ se rozbiji, date je opravit. Nikdy nebudete mit

potiebu je vyménit za jiné.

Dozvite se 1 to, ze pii vyrobé Sath bylo vyprodukovano 6,4 kilogramu OXIDU
UHLICITEHO

Foto: Ekomo6da? Ano. Ale na prvnim mist¢ je styl. To plati i pro kolekce Stelly McCartney.
Foto: Stella McCartney je prikopnici ekomody uz od roku 2001

Foto: Kabelka Gucci: ekologie na ¢erveném koberci

Foto: Znacka Suno: potisky a zajimavé vrstveni materialti

Foto: Bruno Pieters (nahote), navrhai znacky Honest by

Foto: Ali Hewson a jeji manzel Bono z U2 (vlevo) uvedli do svéta znacku Edun (vpravo)
Foto: Kromé ekologie je trumfem Honest by uSlechtily minimalismus



PRILOHA P VI: VIZUALNI ZOBRAZENI CLANKU ZELENY LUXUS,
ELLE, 05/2013
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Rozdéleni fotografii dle jednotlivych socidlnich aktéri, které jsou v textu zminény: zluté

oznaceni (Stella McCartney), zelené oznaceni (znacka Edun), modré oznacené (znacka

Hones By, Bruno Pieters), rizové oznaceni (znacka Suno), Cervené oznaceni (znacka Gucci).
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Rozdé&leni kontaktnich fotografii, pohledy smétuji ke ¢tenafi (foto nahote), rozdéleni detaill
fotografie, zabéry na dopliiky a obuv (foto dole).
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PRILOHA P VII: TEXTOVY PREPIS CLANKU NA ZELENEM
KOBERCI, ELLE, 12/2017

Na zeleném koberci ECO(O)LOGIC

Moédni trendy a rychlé tempo, jakym se méni, si odporovaly v Setrném pfistupu, ekologii a
myslenkou udrzitelnosti. Ale stejné jako samotné trendy, i mysleni navrhart a velkych
modnich doml se méni. Misto ¢erveného koberce je v kurzu vic ten zeleny a vSichni se
zacinaji predhanét, kdo ptijde s nejinovativnéjSim napadem, jak vypadat cool, a pfitom Settit

planetu. Co prevratného se pravée ted” déje, kde nakupovat a koho sledovat?
ELLE trend

HAUTE COUTURE

Ekologie a recyklace pronikly i do nejvySSich pater mody, do haute couture, svéta
nejdrazSich a nejndkladnéjSich Satii, jaké lze viibec vytvofit. Nejvétsimi prukopniky je
navrharskd dvojice Viktor Horsting a Rolf Snoeren. Uz nékolik sezon pfedstavuji haute
couture kolekce z recyklovanych materialii. Latky, které maji ve svém archivu, rozlozi na
nité a z nich vytvoii novou latku. Nebo pouziji celé fragmenty pfedchozich Satii a metodou
inspirovanou japonskou keramikou vytvoii zcela novy model. I jejich posledni kolekce
Action Dolls vychazeji z mySlenky recyklace starych materialt a patchworkové techniky,

michaji staré a nové latky, existujici prvky pretvaieji do dosud nevidané nové podoby.
SVATA TROJICE Bojovat za udrZitelnou

moédu uméji tyto sexy damy jako nikdo jiny. Livia Firth (1) nastartovala agenturu Eco Age
radici firmdm jako Chopard, Erdem a Gucci, jak rist s ohledem na zivotni prostiedi, a
organizuje Green Carpet Challenge. Zakladatelka Buro24/7 Mira Duma (2) letos ohlasila
projekt Fashion Tech Lab podporujici nové talenty a vyvoj novych materiald. Stella
McCartney (3) od zacatku kariéry bojuje proti kizi, kozichim a za ekologickou modu

obecné.

Konec kozesin Prezident Gucci Marco Bizzarri oznamil, Ze od sezony jaro—1éto 2018 znacka
pfestava pouzivat pravé kozeSiny a zavazuje se snizovat dopad na zivotni prostiedi tak, Ze z

95 % pouzije surové materialy.

MADE IN CZECH



| v Cesku se zveda eko vina a nabyva na sile. Navrhai Miro Sabo ve své nejnovéjsi kolekci
pouzil kromé luxusnich latek i zbytek téch, které mu zistaly v ateliéru. Vznikl tak patchwork
efekt, ktery vas rozhodné bude bavit nosit. Znacka Bohempia vraci na scénu konopi, ze
kterého déla pohodIné obleceni 1 barevné tenisky a bytovy textil. Win Win Love a jeji
zakladatelka Barbora ViliSova vybiraji kvalitni kousky, které dal upravuji a piesSivaji.

Vysledek? Tak cool, Ze budete chtit v§echno.

BIO HIGH-STREET

I velké moddni fetézce, které produkuji tisice tun obleCeni, zacCinaji poradné myslet na
udrzitelnost a ekologii. H&M kazdy rok piedstavuje specialni kolekci Conscious Exclusive
z organickych nebo recyklovanych latek. Mango zacalo letos s kolekci Committed Life z
vyhradné organické a recyklované baviny. Nejdal zatim doSel Lindex, ktery ma cely rok
obleceni z bio a ekologickych latek v¢éetné denimu. Hledejte zelenou cedulku "Sustainable
Choice".

NEJLEPSI EKO NAPADY SKUPINA KERING, VLASTNICI MJ. ZNACKY GUCCI A
ALEXANDER McQUEEN, kazdoro¢né vyhlaSuje ceny pro mladé designéry, kteti pro
jednotlivé znacky vymysleji nové projekty zaméefené na ekologii. Letos vyhraly ¢tyfi nové
tvafe. Laure Fernandez spojuje védu s udrzitelnymi materialy a vytvafi jedinecnou metodu
pro navrhovani vzort. Charlie Wilkinson nahradila plast a kizi na zavazadlech Gucci za
smés korku a biopryskyfice. Dianjen Lin spojila fasy s vldkny a jeji prvotni faze vypada
slibné€ — jedno postkarbonové tricko, které produkuje o 4 % vice kysliku neZ stromy. Jennifer
Kusowski zabodovala s nadpadem kruhového systému, coz je misto, kde jsou textilie

navrzeny, usity, péstovany, zpracovany, proddvany 1 kompostovany.

ECO ON-LINE Inspirujte se instagramovymi uc¢ty zaméfrenymi na udrzitelnou modu. Tyto

nas bavi nejvic.
@DOUBLEE3XPOSURE Reese z Atlanty a jeji secondhandové trendy
@ECOCULT Neni jen o médg, ale celém zivotnim eko stylu

@STYLEMESUSTAINABLE Jessica nas nauci, jak viibec s eko modou zacit



PRILOHA P VIII: VIZUALNI ZOBRAZENI CLANKU NA ZELENEM
KOBERCI, ELLE, 12/2017

ELLE lrend

Na zeleném koberct

ECO(O)LOGIC

Modni trendy a rychlé tempo, jakym se méni, st odporovaly v Setrném pristupu, ekologit a myslenkou udrii-
telnosti. Ale stejné jako samotné trendy, @ mysleni ndvhidiri a velkich modnich domii se méni. Misto cerveného

¥y

koberce je v kurzu vic ten zeleny a viichni se zacinayi predhanét, kdo pryde s nepinovationéiSim néapadem,
Jak vypadat cool, a pritom setiit planetu. Co prevratného se prave ted déje, kde nakupoval a koho sledovat?

HAUTE COUTURE

Ekelogie a recyklace pronikly | da nejwEich pater médy,
do haute couture, svéta nejdroZtich o nejrdkladnéjiich
satd, joké lze vibec wyivoiit, Nejvatsimi prikopniky je
ndytharskd dvojice Vikior Horsting o Rolf Snoeren. Uz
nékolik sezon pedstavujl howe coulure kolekee z recy
Klovonych moterialt. Latky, kieré mojl ve svém orchivu,
ozlozi na nid a z nich wivadi novau latky, Nebo pouziji
celé fragmenty pledchozich $oth o metodou Inspirovanoy
joponskou keramikou wivoii zeela nowy madsl, | jejich
posledni kolekee Action Dolls vychazejl z mySlanky recy
kloce staryeh materidall o patchworkovd techniky, michaji
stard a nové latky, existujici pevky plfetare|l do dosud
nevidoné nové podoby

SVATA
TROJICE
Bojovat 2a ndrzitelnon
madu umdji tyto sexy
iy Jako nikdo jiny. Ea-
via Firth (1) nastartovala

Ronec
v 4
koZesin

Prezident Gueet
Marco Bizzarn

ozndamil, Ze od sezony

Jaro—této 2018 znacka
Prestava pousival

agentury Eco Age radici

firmiim juko Chopard,
Erdem a Gueey, jak ris
s olledem ni Zivorni
prostiedi, o organizuje
Green Carpet Challenge
Zakladatetka Buro24/7
Mara Pusa (2) letos

pravé koZesiny
a zavaze se
sniZovat dopad
na Zivelni
prostiedi tak,
& 2 95 % pousye
surové materidly.

ohlisila projekt Fashion
Tech Lab podporujici
nove talenty a vivaj
novyeh masteriald. Stella
MeCarmey (3) od zatatku
kariéry bojuje proti ko,
kozichiim a za ckologic-
kou mixdu ohecnd
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MADE IN
CZECH

I v Cesku se zvedi eko vina
a nabwva na sile, Nivrhad Miro
Sabo ve své nenowtil koleked
pouzil krome luxusnich Laek
i zbytek téch, kieré mu zéstaly
v ateliéru, Venikl ak patchwork
eleke, kiery vas rozhodnd bude
bavit nosit. Znacka Bobempia
vrach na seénu konopi, ze kerého
déla pohoding obleceni 1 barevne
tenisky o byrowy texnl, Wi Win
Love a jefi zakladatelka Barbora
Vilisova vwbiragi kvalitni kousks,
ktere dal upravugi a piesivag
Visledek? Tak

chiit véechno.

L

ol, 2e budete

BIO
HIGH-STREET

| velké modni fatézce, kieré pror
dukuji fisice tun obleceni, zacingjl
pofadné myshet na udrZitelnos!

a ekalogii. HEM kazdy rok pied-
stavuje specidlni kolekei Conscl-
ous Exclusive z organickjch nebo
recyklovonych lalek. Mongo zar
Ealo letos $ kolekel Commitied Life
z whrodné arganické o recyklor
voné baviny, Nejdal zatim dogel
lindex, ktery ma cely rok obleceni
z blo ¢ ekologickych kiek vieing
denimy, Hledeile zelenou cedulku
Susiainable Choice”

NEJLEPS|I EKO NAPADY

SKUPINA KERING, VLASTNICI MJ. ZNACKY
GUCCT A ALEXANDER MeOQLU , kazdoroéné
whiciuje ceny pro mladé designéry, kiefi pro [adnoflivé znacky
wymydleli nové projekty 2améfené na ekologil. Letos whrdly i
nové vaie. loure Femandez spojuje védu s udrzitelnymi matencly
a wivaii jedinecnou metodu pro navihavéni vzord. Charlie Wilkin:
son nohrodila plast o kizl no zovezadiech Gocei za smés korku

o biopryskyfice. Dianjen lin spojils fasy s vidkny @ jefi prvotni f6ze
vypadd slibné — pdno postkarbonové tricke, kieré produkuje o 4%
vice kysliku neZ stromy. Jennifer Kusowski zabodovala s népadem
kruhového systému, coZ |e misto, kde jsou textilie noviZeny, usily,
pastovany, zprocovany, proddvny i kempastovény
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ECO ON-LINE
Inspirvjte se
Instogromorymi GEty
zoméfenymi na
udrZitelnou modu
Tyto nds bavl nejvic

@DOUBLEE3IXPOSURE
Reese 7z Adanty i jeji
secondhandové trendy

.
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QECOCULT
Nenb jen o mdde, ale
celém Zivotnim cko stylu

ESTYLEMESUSTAINABLE
Jessica nas naudi, jak vitbee
s cko modou zacit




PRILOHA P IX: TEXTOVY PREPIS CLANKU RECYCLE OR DIE,
ELLE, 09/2019

Recycle or die

IDEALEM DNESNi DOBY JE SKLOUBIT ZABAVU SE ZODPOVEDNOSTI,
MARNIVOST S TRVALOSTI. JE UDRZITELNOST VUBEC MOZNA?

Neni jednoduché byt dnes plastem. Jen se vzijte do té situace. Jeho povést utrpéla v
poslednich letech vétsi ranu, nez kdyz si John Galliano jednoho vecera v patizském baru
pustil pusu na Spacir. Necitili byste se zrazeni, ukfivdéni a neprdvem odvrzeni, kdyby vés
lidé na vSech kontinentech jedno stoleti velebili jako univerzalni odpoveéd’ na vSechno, a pak
na vas svedli vSechny tézkosti planety? Démon dnesni doby mé podobu igelitového

nakupniho sacku. Horsi nez byt plastovym brckem uz je snad jen byt Billem Cosbym.

Recyklovani je zdkon, barevnych kontejneri bychom v ulicich chtéli mit dvakrat tolik,
kdybychom si je ovSem nemuseli pedtim vyrobit z plastu. Uméla hmota podnikla pfed sto
lety invazi do svéta mody a rayon, nylon, lycra, polyester, vinyl pattily k cizim sloviim, jez
nam v Satnicich rychle zdomacnéla. Pak se ovSem zjistilo, ze plasty neoblékaji pouze nas,
nybrz cely na§ pozemsky domov, a to do dusivé plasténky, ktera hrozi, Ze nam vSem bude

jednou hrobovym piikrovem.

At pod tlakem svédomi, nebo trzni poptavky, udrZitelnost se dostala na program tradi¢nich
modnich domt, velkych fetézcl a ndvrhaii. Misto zahlcovani svéta novym odpadem jsme
se rozhodli naucit maximaln¢ vyuzivat ten stary. Uvédoméli surfafi, ktefi v Indonésii sbiraji
necistoty vyplavené na plaz, se mozna dockaji dne, kdy jejich sbér zacne ve velkém
vykupovat Prada. Ta se letos rozhodla zacit §it tasky a batohy z nylonového vlakna tvofeného
pravé oceanskymi odpadky, starymi textilnimi vldkny a rybafskymi sitémi. Patentovana

pfize se pry da recyklovat donekonecna.

Recyklacéni nutnost se vSak v modé tyka i1 pfirodnich materidlli, na jejichZ zpracovani se
spotfebovavaji vodopady pitné vody. Ptesivani textilnich zbytkli byvalo mozna doménou
tvofivych studentek s Sikovnyma rukama, které se jako japonské lovkyné perel zvladly na
jeden nadech potopit do haldy secondhandového zboZzi a neomylné z né&j vylovit suroviny
pro své tvoteni. Dnes si vSak podobné pocinaji budouci dileziti hraci na poli médni tvorby.
Jednou z nich je slibna americkd designérka Emily Bode, finalistka soutéze LVMH. Jeji
ateliér vypada jako archiv uméleckoprimyslového muzea plného ubrusti z venkovskych

panstvi, prosivanych piikryvek z roku 1890 a krajkovych kapesnikii. Siti ze zbytkovych



tkanin zvolil jako metodu své prace také pétadvacetilety Rakusan Christoph Rumpf, jenz ze
sal z blesiho trhu, vyhozeného zakaru a pény ze star¢ho autosedadla vytvoftil kolekci
ocenénou na modnim festivalu v Hycres. Mlady britsky pionyr v oblasti inovativniho a
zodpovédného odivani Christopher Raeburn zase skoupil hromadu nevyuzitych tkanin od
ministerstva obrany a béhem posledniho londynského tydne mody predstavil panské svrsky
usité z latky na armédni padéky. Az pozdé&ji u rodinné vecete zjistil, ze jeho vlastni babicka

si pred Sedesati lety ze stejného materialu usila svatebni Saty.

Najit kreativni uziti pro stoh neprodanych dzin, velkoobchodni zbytky a nevyuzité role latek
z textilnich tovaren byva prechodovym ritudlem pro mladé navrhaie. Takovy nakup vyjde
levnéji nez u klasickych dodavatelt latek a omezena kvantita ziskaného materidlu nicemu
nevadi, kdyZ se vysledné odévy nakonec stejn¢ objevi jen v hrstce butikii. Myslenka, kterou
nova generace navrhati razi, by vSak mohla mit dalekosahlé disledky pro modni primysl.
Ten by se pod jejich rukama mohl v utopické budoucnosti zménit ve vyrobni perpetuum
mobile, kde by se staré kontinualné stavalo novym. Adam Kost z Ateliéru designu odévu a
obuvi na UMPRUM se rozhodl vdechovat novy Zivot starym svetrim. Ty rozplete a ze
ziskané ptize vytvoii nové kusy v zédkladnich tvarech a s nad€asovymi siluetami. "Snazim
se navrhovat jednoduché odévy, nenaro¢né na noseni. Jednim z bodti mé tvorby je kromé
ekologické udrzitelnosti 1 udrzitelnost estetickd. Vysledny design zkratka musi byt
pritazlivy. A vyhoda svetru je, Ze bude vzdycky patfit k zakladim Satniku," fika ndvrhar.
projektu tkvi v moZznosti zapojit on-line obchody a odévni fetézce. Svetry, které jim zdkaznik
posle zpét, kolikrat nejsou vhodné k vraceni do prodeje, a tak kon¢i ve skladech, a nakonec
se likviduji. Ptitom by se daly rozplést, ptizi z nich zrecyklovat, nechat ptetvorit designérem
a znova nabidnout," rozvadi svou myslenku. V popsaném scénafi zvitézi vSichni: znacka si
marketingové posili auru zodpovédného podniku a zédkaznik ziska svym nakupem pocit, Ze

st pofidil exkluzivni navrharsky kousek, a k tomu napachal trochu toho dobra.

Jedna véc je ovSem plakat nad bezohlednosti médniho soukoli, druhd pak zadrzZet slzy pfi
pohledu na cenovku udrzitelné vyrobené kreace. Iva Burkertova z ODIVI z toho diivodu uci
ostatni, ze si recyklovanou modu mohou tvofit sami. "Otazka, kterou si kladu, je, jak
muZeme konzumovat médu lip. A myslim si, Ze bychom to nemé¢li délat slozité. Staci na
saku ¢i bundé provést upravy, jez doma zvladne kdokoli: néco ustiihne$ nebo otocis. Na
svété je uz tolik sak a denimu, Ze nechapu, pro¢ by se mély vytvaret nové," fika navrharka,

kterda ma do budoucna v planu $it z panskych kosil Saty a kombinézy.



Modni designéii na sebe berou stézejni tkol, jenz by se mohl zdat jako filistinské zadani pro
kralovnu Kolobézku prvni: vytvaret zodpovédnymi metodami cenoveé dostupné odévy, které
vydrzi navéky a budou bavit kazdy den. Udrzitelnost zlstane udrzitelnou, pouze pokud
zustane trendem, jenz nam dovoli skloubit marnivost se svédomim. Pak bude jen otazkou
Casu, nez se z piibéht o hoticich kopcich neprodanych tricek stanou désivé myty minulosti,

jimiz se budou strasit déti v ekologickych skolkach.
NENI PLAST JAKO PLAST

Vlevo: Co byly diiv plastové lahve, je dnes velka vec¢erni roba od Calvina Kleina, kterou

here¢ka Emma Watson oblékla v roce 2016 na Met Gala.
Tématem tehdejSiho ro¢niku byl vztah ¢loveka a technologie.

Vpravo dole: Batoh Prada Modni z kolekce Re-Nylon. diim se zavazal, Zze do roku 2021

nahradi vSechen nylon ve vyrobé jeho alternativou vytvoifenou z plastového odpadu.

V UTOPII BY BYL MODNI PRUMYSL STROJEM VE STYLU PERPETUUM MOBILE,
JENZ BY STARE MENIL V NOVE

KRESLO Z PREHLIDEK Progresivni britské studio LN-CC vytvaii ve spolupraci se
znackou Dr. Romanelli kiesla, jeZ jsou ruéné vyrabéna z latek pouzitych v modni tvorbé. Za
témet phl milionu korun dostanete jedine€nou moznost spocinout svym pozadim na
minulych kolekcich Off-White, Vetements, Maison Margiela nebo Raf Simons. Posledné
jmenovany ostatng kdysi u nabytkatského designu zaginal. NA SVETE UZ EXISTUJE
TOLIK DZINOVINY, ZE NECHAPU, PROC BY SE MELA VYTVARET NOVA



PRILOHA P X: VIZUALNI ZOBRAZENI CLANKU RECYCLE OR DIE,
ELLE, 09/2019
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recycle or die

IDEALEM DNESNI DOBY JE SKLOUBIT =1
ZABAVU SE ZODPOVEDNOSTI, ) i
MARNIVOST S TRVALOSTI. JE N A
UDRZITELNOST VUBEC MOZNA?

VIKTORAROLF

eni jednoduché byt dnes Recyklovéni je zikon, barevnych kontejnert bychom
plastem. Jen se vzijte do té v ulicich chtéli mit dvakrat tolik, kdybychom si je
situace. Jeho povést utrpéla oviem nemuseli pfedtim vyrobit z plastu. Uméla
v poslednich letech vétsirdnu, hmota podnikla pred sto lety invazi do svéta médy
nez kdyz si John Galliano jed- arayon, nylon, lycra, polyester, vinyl patfily k cizim
noho vecera v pafizském baru sloviim, jeZ ndm v Satnicich rychle zdomacnéla. Pak se

pustil pusu na Spacir. Necitili byste  ovSem zjistilo, Ze plasty neoblékaji pouze nds, nybrZ cely nas
se zrazeni, ukfivdéni a neprdvem  pozemsky domov, a to do dusivé plasténky, kterd hrozi, ze
odvrzeni, kdyby vés lidé na viech kontinentech jednostoleti  nam vem bude jednou hrobovym piikrovem.
velebili jako univerzalni odpovéd na viechno, a pak navias  Atpod tlakem svédomi, nebo trzni poptavky, udrZitelnost se
svedli vSechny tézkosti planety? Démon dnesni doby ma  dostala na program tradi¢nich médnich dom, velkych fetézet
podobu igelitového ndkupniho sicku. HorSinez byt plastovym  andvrhaiti. Misto zahlcovini svéta novym odpadem jsme se
brékem uz je snad jen byt Billem Cosbym. rozhodli naudit maximalné vyuZivat ten stary.



ERINA HANACKOVA

TEXT KAT

FOTO SHUTTERSTOCK, IMAXTREE, ARCHIV FIREM

Uvédoméli surfafi, kteti v Indonésii sbiraji
necistoty vyplavené na plaz, se mozna do-
ckaji dne, kdy jejich sbér zacne ve velkém
vykupovat Prada.Ta se letos rozhodla zacit
Sit tasky a batohy z nylonového vlikna
tvoreného pravé oceanskymi odpadky,
starymi textilnimi vlikny a rybarskymi
sitémi. Patentovana pfize se pry da recy-
klovat donekonecna.

Recyklaéni nutnost se vsak v méde tyka
i prirodnich materidlt, na jejichz zpracovini
se spotfebovavaji vodopady pitné vody. Presivani textilnich
zbytk( byvalo mozna doménou tvorivych studentek s Sikovnyma
rukama, které se jako japonské lovkyné perel zvladly najeden
nadech potopit do haldy secondhandového zbozi a neomyliné
z néj vylovit suroviny pro své tvoreni. Dnes si vak podobné
pocinaji budouci dileziti
hracina poli médni tvorby.
Jednou z nich je slibnd
americka designérka Emily
Bode, finalistka soutéze
LVMH. Jeji ateliér vypada
jako archiv uméleckoprii-
myslového muzea piného
ubrust z venkovskych
panstvi, prodivanych
pfikryvek z roku 1890
a krajkovych kapesniki.
Siti ze zbytkovych tkanin
zvolil jako metodu své
préce také pétadvacetilety
Rakudan Christoph Rumpf,
jenz ze il z blesiho trhu,
vyhozeného zakiru a pény
ze starého autosedadla
vytvoril kolekei ocenénou
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V UTOPII BY BYL
MODNI PRUMYSL
STROJEM VE STYLU
PERPETUUM
MOBILE, JENZ BY
STARE MENIL
V NOVE

na modnim festivalu v Hyeres. Mlady britsky
pionyrvoblasti inovativniho azodpovédného
odivani Christopher Raeburn zase skoupil
hromadu nevyuZitych tkanin od ministerstva
obrany a béhem posledniho londynského
tydne mady predstavil panské svrsky usité
zlatky na armadni paddky. AZ pozdéji u ro-
dinné vedere zjistil, Ze jeho vlastni babicka
si pred Sedesati lety ze stejného materialu
usila svatebni aty.
Najit kreativni uZiti pro stoh neprodanych
dzin, velkoobchodni zbytky a nevyuzité role litek z textilnich
tovaren byva prechodovym ritudlem pro mladé navrhare.
Takovy nakup vyjde levnéji nez u klasickych dodavatelt litek
aomezend kvantita ziskaného materidlu nicemu nevadi, kdyz
se vysledné odévy nakonec stejné objevi jen v hrstce butikii.
Myslenka, kterou nova generace navrhdri razi, by vSak mohla
mit dalekosahlé disledky pro médni prumysl. Ten by se pod
jejich rukama mohl v utopické budoucnostizménit ve virobni
perpetuum mobile, kde by se staré kontinualné stavalo novym.
Adam Kost z Ateliéru designu odévu a obuvi na UMPRUM
se rozhodl vdechovat novy Zivot starym svetrim. Ty rozplete
a ze ziskané pfize vytvori nové
kusy v zikladnich tvarech
asnadcasovymi si-
luetami. ,Snazim
se navrhovat jed-
noduché odévy,
nendrocné

KRESLO Z PREHLIDEK
Progresivni britské studio LN-CC
vylvafi ve spoluprdci se znackou
Dr.Romanelli kiesla, jez jsou
ruéné vyrabéna zlétek pouzitych
vmédni tvorbé. Zatémér pol
milionu korun dostanete
jedineénou moznost spocinout
svym pozadim naminulych
kolekcich Off-White, Vetements,
Maison Margiela nebo Raf
Simons, Posledné jmenovany
ostainé kdysi unabytkéiského
designu zaéinal.
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na noseni. Jednim z bodi mé tvorby je kromé ekologické
udrzitelnostii udrZitelnost estetick.Vysledny design zkratka
musi byt pritaZlivy. A vyhoda svetruje, Ze bude vzdycky patfit
k zakladim Satniku,” fika navrhar. Tézistém jeho ambice je
viak komplexnizména na trovni systému. ,Hlavni potencial
projektu tkvi v moznosti zapojit on-line obchody a odévni
fetézce. Svetry, které jim zikaznik posle zpét, kolikrit nejsou
vhodné kvraceni do prodeje, a tak konci ve skladech, a nakonec
se likviduji. Pritom by se daly rozplést, piizi z nich zrecyklovat,
nechat pretvorit designérem a znova nabidnout,” rozvadi
svou mySlenku.V popsaném scénafi zvitézi viichni: znackasi
marketingové posili auru zodpovédného podniku a zakaznik
ziska svym nakupem pocit, Ze si poridil exkluzivni navrharsky
kousek, a k tomu napachal trochu toho dobra.

Jedna véc je ovéem plakat nad bezohlednosti mddniho soukoli,
druhad pak zadrzet slzy pfi pohledu na cenovku udrzitelné
vyrobené kreace. Iva Burkertova z ODIVI z toho divodu uci
ostatni, Ze si recyklovanou médu mohou tvorit sami. ,Otizka,
kterou si kladu, je, jak miizeme konzumovat médu lip. A myslim
si, ze bychom to neméli délat slozité. Staci na saku ¢i bundé
provést tipravy, jez doma zvladne kdokoli: néco ustiihnes nebo
otodis. Na svété je uz tolik sak a denimu, Ze nechdpu, pro¢ by
se mély vytvatet nové,” fika navrharka, ktera
ma do budoucna v planu $it z panskych kosil
Saty a kombinézy.

Madni designéfi na sebe berou stézejnitikol,

pro krdlovnu Kolobézku prvni: vytviret

zodpovédnymi metodami cenové dostupné NEC HAPU: VPROC
BY SE MELA
kazdy den. UdrZitelnost ziistane udrZitelnou, VYTV. Aﬁ ET NOV, A

odévy, které vydrz navéky a budou bavit

pouze pokud ziistane trendem, jenZ ndm
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PRILOHA P XI: TEXTOVY PREPIS CLANKU UDRZITELNOST #
MINIMALISMUS, ELLE, 05/2020

Udrzitelnost # minimalismus

Kdyz se fekne udrzitelnost v médnim primyslu, mnoho z nas si predstavi minimalistické,
jednobarevné a stiidmé kousky. Extravagantni britsky umeélec Daniel Lismore by vSak
nemohl byt vétsim opakem — jeho outfity jsou barevné, blystivé, prehnané... a presto

udrzitelné.

Je sobota a j4 vyraZzim na zahajeni Festivalu udrZitelné mody do obchodniho centra Westfield
Chodov. Pii této prilezitosti se do Prahy poprvé vydal i designér a aktivista Daniel Lismore,
s nimz si za par chvil budu mit Sanci popovidat nejen o jeho spolupraci s Vivienne Westwood

a o tom, jaky ma pohled na udrzitelnost.

Danielovi je 35 let, narodil se na jihu Anglie v Bournemouthu, ale uz dlouho pusobi v
Londyné. Na ulici ho urcité neptehlédnete — jeho obleceni nikdy nepostrada spoustu barev,
vrstev a blystivych doplitkii. Dnes ma na sob¢ tipytivou stiibrnou korunu, velky néhrdelnik,
obrovské kruhové nausnice a modro-rizovy hedvabny outfit sestaveny z kusi latek, které
diive slouzily jako kulisy v opefe. Vysvétluje mi, ze se pfi tvorbé obleceni inspiroval
barevnymi medizami... Sdm sebe a sviljj Zivot povazuje za uméeni: "Stejné tak jako sochaf
nebo malif rano vstane s ndpadem na nové dilo, ja pracuji se svym télem. Moje télo je pro

m¢ jako platno." Ptam se i na jeho knihu Be Yourself, Everyone Else Is Already Taken.

"Sam vim, Ze cesta za poznanim sebe sama je dlouhd a trnita. Ale vSe v naSem zivoté formuje
to, kym jsme, a proto nemizeme byt kymkoli jinym — nikdy to nebude fungovat, protoze
jsme neprozili jejich zivot. Roky jsem se snazil byt jako ostatni, ale uvédomil jsem si, ze
vSechno pro to, abych byl vyjimecny, uz mam. Stacilo v sebe zacit véfit,” vysvétluje a

vlastn€ 1 odpovida na otazku, pro€ si jako nazev knihy zvolil slavny citat Oscara Wildea.

Daniel ptedstavuje odliSny pohled na udrzitelnost. Ukazuje, Ze zit udrzitelné¢ nutné
neznamend zit minimalisticky. "Svoje véci shanim po rliznych vintage shopech, spoustu z
nich jsem nasel tfeba 1 pohozené na zemi." A jaka nejbizarnéjsi véc se kdy stala soucasti
jeho outfitu? "Proteticka noha,” odpovida s ledovym klidem. "M¢la nahoie takovy kozeny
pasek, ktery jako by byl §ity na miru na moji hlavu. Nohu jsem mél jako paruku a zavésil
jsem na ni rizné ozdoby a fetizky." I pfes své extravagantni vzezieni se Daniel Lismore jevi
jako skromny a plachy ¢lovek. Tato nerovnovaha mezi extravaganci a plachosti mé zaujala.

Ptam se ho proto, jestli jeho modni outfity nejsou urc¢itou formou obrany pied okolnim



svétem. "Rozhodné. Myslim, ze mnoho z nas se rano vzbudi, oblece se, nali¢i se a nasadi si
svoji verzi pomyslného brnéni." Danielovo brnéni vSak Casto neni pouhou metaforou, do
svych neptfehlédnutelnych modeltl zaClenuje 1 kovové prvky pfipominajici vybavu
sttedovékych rytifti. "Moje obleCeni Casto vazi i1 nékolik kilogramii, aspoil nemusim do

posilovny," sméje se.

Lismore vytvafi unikdtni modni kousky z véci, jez by ostatni povazovali za odpadky.
"Snazim se je predélavat, presivat, zkratka jim vdechnout novy zivot. V tom podle mé
udrzitelnost tkvi." Je presvédcen, Ze tohle téma neni jen trend, ale Ze se diiv nebo pozdé&;ji
stane nedilnou soucasti Zivota kazdého z nas. "Navzdory tomu, co kdokoli fika, celime
Klimatické krizi. Mél jsem to §tésti, Ze jsem se mohl setkat s védci, pracovniky NASA, lidmi,
co se tim zabyvaji do hloubky. Poskytli mi pfesné data a z nich je zfejmé, Ze néco budeme
muset zménit. Pokud se zeméckoule otepli jesté o pét stupiii Celsia, veskera piida pod
nadmoftskou vyskou Pafize se stane neobyvatelnou. Budeme celit masové migraci smérem
na sever, hladomoru a spousté¢ dalSim hroznym vécem. To jsou fakta, 1idé jim jen nejsou

ochotni naslouchat,” apeluje.

Nutnym krokem k udrZziteln&jsi mode je podle jeho nazoru "netrendovost" a promyslené
nakupovani: "Pted pofizenim nové véci — i kdyz je z druhé ruky nebo z udrzitelné kolekce —
se vzdy ptam: Skute¢né to potiebuji? Jak dlouho mi to vydrzi? Opravdu to chci? Co s tim
udélam, kdyz se to rozbije? Mam to komu darovat, kdyZ se mi to pfestane libit?" Daniel byl
soucasti n€kolika projekti, jez téma udrzitelnosti dostavaji do povédomi §iroké vetejnosti, a
to napiiklad londynského Graduate Fashion Weeku, ktery ptedstavuje nadéjné mladé
navrhafe, nebo kampané "Close the Loop" $védského odévniho fetézce H&M. Uzce
spolupracuje také s britskou moédni legendou Vivienne Westwood. Ta dlouhodobé propaguje
témata jako pravé udrzitelnost v modnim pramyslu, lidskd prava nebo odpovédné uzivani
ktze a koZzesin.

Soucésti Danielova looku je vzdy 1 vyrazny make-up. Pfiznava, ze pravé v oblasti kosmetiky
ma z pohledu udrzitelnosti jesté co dohanét, avSak jeho snahy omezit zbytecny odpad
demonstruje naptiklad na spolupréci s britskou kosmetickou znackou Illamasqua: "Diky mné
prestala pouZivat plastové obaly, zbytené krabice a podobng, na coZ jsem hrdy." Cas ubiha
a my se za chvilku budeme muset rozloucit. Co by Daniel Lismore, ktery je vzdy
bezvyhradné sdm sebou, poradil nékomu, kdo s timto pfistupem stale jeSté bojuje? "My

recept na Stésti a viru v sebe sama je odstfihnuti veskeré negativity z naSeho Zivota.



Pocitujete od nékoho nebo néceho negativni energii? Blokujte, mazte, odejdéte. A budte

stateCni a vytrvali."

MUIJ recept NA STESTI A viru v sebe sama JE ODSTRIHNUTI veskeré NEGATIVITY Z
NASEHO Zivota



PRILOHA P XII: VIZUALNI ZOBRAZENI CLANKU
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Kdyz se fekne wdrZitelnost v modnim priimyslu, mnoho znés si predstavi
minimalistické, jednobarevné astiidmé kousky. Extravagantni britsky
umélec Daniel Lismore by viak nemohl byt vét5im opakem — jeho outfity
jsou barevné, blystivé, prehnané... @ presto udrzitelné.
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e sobota ajd vyrézim na zahdjeni Festivalu udrzitelné
médy doobchodniho centra Westfield Chodov. Pri
této prilezitosti se do Prahy poprvé vydal i designér
aaktivista Daniel Lismore, s nimz si zapar chvil budu
mit 3anci popovidat nejen o jeho spolupraci s Vivienne
Westwood aotom, jaky ma pohled na udrzitelnost.
Danielovi je 35 let, narodil se najihu Anglie vBournemouthu,
ale vz dlouho pisobi vLondyné. Na ulici ho uréité nepre-
hlédnete - jeho obleéeni nikdy nepostradé spoustu barev,
vrstev ablydfivych doplikd. Dnes ma na sobé tfpytivou stfi-
brnou korunu, velky nahrdelnik, obrovské kruhové nausnice
amodro-rizovy hedvabny ouffit sestaveny z kusi latek,
které dfive slouzily joko kulisy vopere. Vysvétluje mi, ze se
pfi tvorbé obleceni inspiroval barevaymi medizomi... Sam
sebe asvij zivot povozuje zaumé-
ni: ,Stejné tak jako sochai nebo
malif réno vstane snapadem
nanové dilo, j@ pracuiji se svym
telem. Moje télo je pro mé joko
plétno.” Ptam se ina jeho knihu
Be Yoursell. Everyone lse 1s
Already Taken.
»S6m vim, Ze cesta zapozndnim
sebe sama je dlouhd atrita. Ale
vie vnaiem Zivoté formuje to,
kym jsme, aproto nembzeme byt
kymkoli jinym — nikdy to nebude
fungovat, profoze jsme neprozili
iejich Zivot. Roky jsem se snazil
byt joko ostatni, ale uvédomil jsem
si, ze viechno pro to, abych byl
vyjimeény, uz mém. Stadilo vsebe
zadit véit,” vysvétluje avlasiné
iodpovida nootdzku, proé si joko nazev knihy zvolil slavny
citét Oscara Wildea.
Daniel predstavuje odlidny pohled na udrzitelnost. Ukazu-
je, Ze Zitudrzitelné nutné neznamené Zit minimalisticky.
~Svoje véci shanim po riznych vintage shopech, spoustu
znich jsem nasel treba ipohozené na zemi.” Ajoka nejbi-
zamé&j3i véc se kdy stala soucasti jeho outfitu? , Proteticka
noha,” odpovida sledovym klidem. ,Méla nahofe takovy
kozeny pasek, ktery jako by byl sity na miru namoiji hlavu.
Nohu jsem mél jako paruku a zavésil jsem na ni rozné
ozdoby afetizky.”
| pfes své extravagantni vzezieni se Daniel Lismore jevi
jako skromny a plachy ¢lovék. Tato nerovnovaha mezi
extravaganci a plachosti mé zavjala. Ptam se ho proto,
jestli jeho médni ouffity nejsou uréitou formou obrany pred
okolnim svétem. ,Rozhodné. Myslim, Ze mnoho znés se
réno vzbudi, oblece se, nali¢i se anasadi si svoji verzi
pomysiného brnéni.” Danielovo brnéni viak &asto neni
pouhou metaforou, dosvych nepfehlédnutelnych modeld
zaélenuje i kovové prvky pripominajici vybavu siiedovékych

MU recept
NA STESTI Aviru
v sebe sama
JEODSTRIHNUTI
veskeré
NEGATIVITY
ZNASEHO
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rytio. ,Moje obleceni ¢asto vazi inékolik kilogramt, aspon
nemusim do posilovny,” sméje se.

Lismore vytvari unikatni médni kousky zvéci, jez by ostat-
ni povazovali za odpadky. ,Snazim se je predélavat,
presivat, zkrétka jim vdechnout novy zivot. Vtom podle mé
udrzitelnost tkvi.” Je pfesvédéen, Ze tohle téma neni jen
trend, ale Ze se dfiv nebo pozdéii stane nedilnou souéads-
ti zivota kazdého znés. ,Navzdory tomu, co kdokoli fikg,
&elime klimatické krizi. Mél jsem to 3tésti, ze jsem se mohl
setkat svédci, pracovniky NASA, lidmi, co se tim zabyva-
ji dohloubky. Poskytli mi pfesna data aznich je ziejmé, ze
néco budeme muset zménit. Pokud se zemékoule otepli
jesté o pét stupny Celsia, veskerd pida pod nadmoiskou
vyikou PafiZe se stane neobyvatelnou. Budeme éelit ma-
sové migraci smérem nasever, hladomoru aspousté daliim
hroznym vécem. To jsou fakia, lidé jim jen nejsou ochotni
naslouchat,” apeluje.

Nutnym krokem k udrzitelnéjii médé je podle jeho nédzoru
Jnetrendovost” a promyslené
nakupovani: ,Pied pofizenim
nové véci — ikdyz je zdruhé ruky
nebo zudrzitelné kolekce ~ se
vzdy ptam: Skuteéné to potiebu-
ji? Jak dlouho mi to vydrzi?
Opravdu to chei? Co stim udélam,
kdyz se to rozbije? Mdm to komu
darovat, kdyz se mi fo prestane
libit?” Daniel byl souéasti néko-
lika projektd, jez téma udrzitelnos-
ti dostévaji do povédomi siroké
verejnosti, ato nopriklad londyn-
ského Graduate Fashion Weeku,
ktery pfedstavuje nadéjné mladé
néwvrhare, nebo kampané , Close
the Loop” svédského odévniho
fetézce H&M. Uzce spolupracy-
je takeé sbritskou médni legendou
Vivienne Westwood. Ta dlouhodobé propaguje témata joko
pravé udrzitelnost vmaédnim promyslu, lidska préva nebo
odpovédné vzivani kize akozesin.

Souéasti Danielova looku je vzdy i vyrazny make-up. Pfi-
zndva, ze pravé voblasti kosmetiky mé z pohledu udrzi-
telnosti jesté co dohanét, aviak jeho snahy omezit zbytee-
ny odpad demonstruje napriklad na spolupréci s britskou
kosmetickou znaékou lllamasqua: ,Diky mné pfestala
pouzivat plastové obaly, zbyteéné krabice a podobné,
nacoz jsem hrdy.” Cas ubiha amy se zachvilku budeme
muset rozlouéit. Co by Daniel Lismore, ktery je vzdy bez-
vyhradné sam sebou, poradil nékomu, kdo stimto pfistupem
stale jesté bojuje ? ,MUj recept nastésti aviru vsebe sama
je odstfihnuti vegkeré negativity znaseho Zivota. Pocituje-
te od nékoho nebo nééeho negativni energii? Blokujte,
mazte, odejdéte. Abudte stateéni avytrvali.” O




PRILOHA P XIII: POPIS JEDNOTLIVYCH RUBRIK CASOPISU
ELLE

Rubrika Trend

Prvni rubrika v casopisu Elle obsahuje nejnovéjsi trendy v mode€, dopliicich a Spercich.
Uvadi nejnovéjsi kousky, které je mozné si v danych obchodech zakoupit, €i speciélni a
unikatni modely, které napiiklad v poslednim mésici patfily k hitim v prodeji. Rubriku
zahajuje tivodni ¢lanek nazvany The Mood, ktery stru¢né¢ naznacuje téma ¢i obdobi vydani
asopisu a jak se propisuje do fashion trendtl. Clanek je rozdélen na rtiznorodé fotografie,
které obsahuji slovni komentaf. Velkou ¢ast této rubriky obsahuje né€kolikastrankové shrnuti
novinek ve svété haute couture, ptehlidkovych mol a trendt pro dané ro¢ni obdobi. Jedna se
prevazné o vizualni stranky, které se skladaji z nékolika fotek obleceni. Text se tu objevuje
jen ve form¢ textového doprovodu v podobé¢ informaci o cen¢ a znacce, ptipadné néjakého
kreativniho oznaceni ¢i titulku. Dalsi velkd ¢ast v rubrice Trend se vénuje Sestistrankové
fotorubrice zamétené na specidlni dopln€k ¢i ¢ast obleceni. Dalsi ¢asti je stranka Fashion
novinky, ve které jsou shrnuty nejenom novinky v oblasti moédy, ale také nové tvare,

osobnosti, vychytavky apod. Rubrika Trend mé okolo 20 stranek.
Rubrika Osobnosti & kultura

Dalsi rubrika je rozdélena na dvé podrubriky — Menu a Osobnost. Cast Menu se vénuje
prevazné kulturnim oblastem jako hudba, filmy, divadlo, vystavy nebo knihy. Dalsi ¢ést

Osobnost se vénuje rozhovoru se zajimavymi osobnostmi. Rubrika ma okolo 10 stranek.

Rubrika Emo & témata

vvvvv

¢lanky rozebirajici hlubsi témata, ¢lanky z oblasti psychologie a dusevniho zdravi, vztaht,
vychovy a dalSich témat. Rubrika je dale rozd€lena na podrubriky — Téma, Emoce, Boss.
Cast Téma obsahuje hlavni ¢lanky a rozhovory na hlavni téma, které se nese celym &islem,
¢ast Emoce se zamétuji na psychologii, vztahy a emoce a méné pravidelna podrubrika Boss
se zamétuje na inspirativni osobnosti a zeny, které sdéluji ctenarkdm své pracovni a kariérni

uspéchy. Pocet stranek v této rubrice se pohybuje mezi 10-20 strankami.
Rubrika Styl & fashion

Hlavni rubrikou v celém casopise je rubrika zamétfend na hlavni a ustfedni fotorubriky z

oblasti mody. Jedna se predevsim o delsi n¢kolikastrankové fotostory vétSinou s modelkou



z titulku. Nejvice se zde uplatiiuje vizualni prostor kvalitnich a uméleckych fotografii.
Fotostory mtize byt doplnéno také rozhovorem napiiklad s osobnosti na titulni strance,

navrhafem nebo tvircem. Rubrika obsahuje okolo 25 stranek.
Rubrika Beauty

Rubrika se vénuje novinkam, trendim i osobnostem z oblasti kosmetiky, zdravého zZivotniho
stylu, dekorativni kosmetiky ¢i sportu. V této rubrice mohou ¢tenarky najit jak nové, tak
osvédcené znacky kosmetiky a vycist rtizné tipy a rady pro péci o svlij vzhled. Textovy a
vizualni materialy je v této rubrice vyrovnan. Casto se tu vyskytuji rtizné recenze na
produkty, ¢i rozhovory s osobnostmi, ale také produktové fotografie kosmetiky, parfémi a

make-upu. Obsah Beauty rubriky se pohybuje v rozsahu 20 stranek.
Rubrika Mix

Tato ¢ast Casopisu se vénuje ostatnim tématim, kterd se nevesla do ptedchozich kategorii a
jak uz nazev napovida, jedna se o rizn¢ tematické oblasti. K nejéastéjSim tématim, ktera
jsou v této kategorii rozebirana patii design, bydleni, cestovani, vafeni, horoskop, kultura,
spole¢nost, svétoveé udalosti apod. V této rubrice se objevuji také pravidelné kategorie jako

naptiklad Design Deli, Astro, Last page. Rubrika obsahuje okolo 20 stranek.

Editorial — Jedn4 se o uvodni slovo $éfredaktorky ¢asopisu Elle. Uvodnik je vytvofen velice
subjektivné, vétSinou Séfredaktorka vysvétluje své nazory, predstavuje konkrétni téma, nebo
vice rozvadi myslenku, kterou se Cislo nese, ¢i se vyjadiuje k okolnostem konkrétniho ¢isla,
spoleCenskym udélostem apod. V tomto Casopise se uvodnik rozpind na jedné strance
spole¢né s fotografii §éfredaktorky. Uvodnik také miize vypovidat o celkovém rozpoloZzeni

Casopisu, jeho redakce a vice mySlenkovém zameéteni.

Guest list — Hned v tivodu Casopisu se objevuji medailonky osobnosti, které se podili na
tvorb& Casopisu. MiiZze to byt stala redakce ¢i momentalni hosté, kteti jen jednorazoveé
pfispéli svym dilem do €asopisu.

Elle projekt — nepravidelnou rubrikou je tzv. Elle projekt. Jedna se o pomérné Casto se
vyskytujici rubriku, kterd se zaméiuje na konkrétni velké téma. To je naptiklad propojené s

reklamou, spolecenskymi udélostmi, charitativni zaleZitosti apod.



