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Další hodnocení:
Předložená bakalářská práce splňuje veškeré formální i obsahové požadavky kladené na tento typ studentských
kvalifikačních prací, její autor prokázal při vypracování schopnost vyhledat adekvátní teoretické poznatky a metody,
jež aplikoval na praktickou problematiku, proto ji doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
V průběhu obhajoby by se autor mohl pokusit rozvést myšlenku, které se dotýká v závěru práce, tedy jaké jsou
další srovnatelně silné preferenční faktory na trhu automobilů nižší střední třídy vedle ceny.

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Dále by mohl rozvést komentář o akceptaci omezené motorizace korejských značek – tedy jsou početně významní
spotřebitelé preferující jednoduchost spolehlivost a dlouhou životnost, včetně nízkých servisních nároků a nákladů
a to nejen u motorů, ale i u dalších agregátů, např. náprav.
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