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Dalsi hodnoceni:

PfedloZend prace je vénovana tématu v sou€asné dob& pomérné roz8ifenému diky souvislosti s rozmachem e-
commerce, zejména internetového maloobchodu. Cil je vymezen ucelné véetné dilCich cild. Do teoretické Casti
jsou v souladu s cilem a zaméfenim prace zafazeny subkapitoly vénované postupné& marketingové strategii,
vCetné potfebné partie 0 segmentaci trhu, marketingové komunikaci a e-commerce. Teoretické pasaze vyznivaji
ucelné a celkem spolehlivé pokryvaji zazemi potfebné pro praktickou ¢ast prace. Pomérné vyrazna pozornost

je vénovana online marketingu, zejména jeho komunikacni poloze, coz je vzhledem k tomu, Ze prace se tyka e-
shopu, pochopitelné. Ponékud stranou zlstala pozornost vénovana specifikiim spotfebniho a kupnich chovani

ve spojitosti s danou kategorii sortimentu. Vlastni feseni se opira o sekundarni data, pomahajici charakterizovat
dané trzni prostfedi a o data primarni, zaloZena na kvantitativnim dotazovani. Pokud jde o sekundarni data,
dimysliné je jejich ziskavani pomoci nastroju pro webovou analytiku, coz se logicky promita i do naslednych
analyz. V analytické - praktické Casti prace po pfedstaveni daného obchodu a poZivanych strategii pfistupuje autor
k relativné stfidmé analyze prostfedi v podobé PEST analyzy a Porterovych 5 sil. Pohled na stavajici konkurenci
je vyrazné omezeny a sleduje jen sortimentni srovnani. Témér okrajové zazniva zvazeni sily odbérateld, zde
zakazniku. Bylo by prospésné dukladnéji analyticky nahlédnout na vyvoj a strukturu zakaznikd. Do jisté miry

je mozné se opfit o vystupy webové analytiky, tedy navstévnosti webu a charakteristiky navstévnik( pomoci
konverzniho poméru zachycujiciho uskuteénény nakup. Za soucast analyzy prostfedi je mozné povazovat i
nasledné vyzkumné aktivity spo€ivajici nejprve velmi vhodné ve vyse zminéném vyuZiti webové analytiky a po té
v analyze primarnich dat kvantitativniho dotazovani (online). Dotaznik je rozvrzen relativné ucelné. Je tfeba ocenit
jeho vyuziti (po upravé) i pro dotazovani potencialnich zakaznikd, byt metoda vybéru (zamérny vybér v kombinaci
s anketou) vysledky jisté poznamenala. V pfipadé dotazovani soucasnych zakaznikl je dosazeny vzorek je
relativné solidni, vzhledem k pomé&ru vybérového a zakladniho souboru. Vysledky jsou vyhodnoceny jednoduchou
analyzou prvniho stupné. Z poznatkl postizenych v analytické ¢asti jsou nasledné dukladné rozpracovany navrhy
dalSi marketingové orientace. Vyznivaji pfemyslivé a jako voditko pro smérovani znacky uzite¢né.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jedno z doporuceni se tyka vytvoreni strategie pro obsahovy marketing. Bylo by Sikovné alespor v naznaku
upfesnit.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Byla provedena i analyza recenzi obchodu? Jak (by) vyznéla?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak se lisily odpovédi na ostatni otazky téch, ktefi by doporugili Fit Friend od téch, ktefi nikoliv.

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Pékné je vyuziti person. Je ovdem otazka, na jakém zakladé byly sestaveny. Jak by vyznély v tomto sméru
kontingenéni analyzy?

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 27.09.2022 Podpis vedouciho prace
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