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Uvod

Jako téma své diplomové prace jsem zvolila vliv fenoménu YouTubert na zaky 2. stupné
zékladni Skoly a stfedni Skoly, protoze to je V soucasné dob¢ velmi aktudlni téma, které
stale nabird na popularité. YouTubefi jsou mezi détmi dennim tématem a podle mého
nazoru mu neni ze strany dospélych, Skoly a prevence nezédoucich jevii vénovana
dostatecna pozornost. Nahradili televizni pofady, volnocasové aktivity a stali se pojitkem
mezi konicky a sezenim u pocitace nebo chytrého telefonu. Déti sleduji YouTubery samy
nebo s kamarady, a to na nejriznéjsich socialnich sitich. Pfevazna vétsina YouTuberd ale
neni reprezentativnim vzorem pro déti v tomto véku a bylo by vhodné a zddouci uchopit
tato videa i eduka¢nim zpusobem, jelikoz Skola by neméla zGstavat v pozadi za timto
trendem, ale pfizpisobit se mu, nebot’ jeho dosah je témét vSude. Spousta videi ma
vhodny edukacéni potencial, ktery by mohl v tomto spojeni zdky motivovat, a proto
povazuji za vhodné se ve Skolstvi tomuto trendu nevyhybat, ale modernizovat postupy a

zaclenit je do vyuky.

Ve své diplomové praci se budu vénovat ptiblizeni problematiky YouTube a YouTubertd,
psychickému vyvoji déti ve véku 2. stupné¢ zdkladni Skoly a stiedni Skoly a jejich
ovlivnitelnosti timto trendem, novodobymi trendy v trdveni volného casu u déti
a priblizenim, jak jsou moderni technologie zohlednény v prevenci a vzdélavani. Vliv
YouTuberl na déti a jeho pozitivni vyuZiti se stalo vyzkumnym problémem této prace,
ktera je doplnéna i metodickou podporou. Vyzkum je zaméten na sledovani YouTubert
détmi, jejich vliv na tyto déti a zohlednéni tohoto trendu v bézném i Skolnim zivoté déti.
Vyzkum probéhl 1 u pedagogt, kde je zkoumano, jak k tomuto trendu ptistupuji a zda jej
zohlednuji ve vyucovani. Soucasti vyzkumu je i navrh aktivit nesoucich se v duchu tohoto

trendu a metodicka podpora pro vyucovaci hodiny s pouzitim videi YouTubert.

Domnivam se, Ze Skolstvi by se mé&lo také pfizpisobit tomu, co je trendem béZného Zivota
a nesnazit se od téchto zaleZitosti distancovat. Vzhledem k mé aprobaci si myslim,
ze pouzivat moderni prostfedky, za které lze povazovat i videa YouTuberl, je velmi
motivaci Vv podobé jejich zaliby. Zaroven se pii téchto prilezitostech da apelovat
na bezpe¢né konzumovani internetovych sdéleni, které je pii takovém trendu velmi
zadouci. VSechny tyto aktivity jsou urceny na zdkladé vysledkil kvantitativniho
dotaznikového Setfeni, pro které byl uren nasledujici cil. Zjistit, jak déti sleduji
YouTubery a na kolik se jimi nechaji ovlivnit, na kolik YouTuberiim véfi, jaky na tento

fenomén maji pohled a jak je zohlednén ve $kole.
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1 YouTube a fenomén YouTuberu

V poslednich letech bylo mozné ptredevSim mezi détmi zaznamenat éru sledovani
YouTube, ktera s sebou nese novy fenomén. Jedna se o jev mezi mladymi lidmi, kterym
détskych aktivit a narist vyuzivani pocitace a dalSich digitalnich technologii. Dnes se jiz
nejedna o hrani her nebo nadmérné sledovani détskych poradd, nybrz jde o sledovani
videi vytvofenych détmi o néco starSimi, nez jsou jejich divaci. Kapitola se zabyva

pfedevsim tim, kdo jsou to YouTubefi a pro¢ se na n¢€ déti divaji.

1.1 YouTube

YouTube zalozili v roce 2005 Chad Hurley, Steve Chen a Jawed Karim, o rok pozdé&ji ho
koupila spole¢nost Google. V roce 2008 bylo YouTube spusténo i v Ceské republice.
Stranka YouTube je nejoblibenéjsi strankou s videi na svété. Je to portal pro umisténi a
Sifeni videa. Minimalizuje rozdil mezi uzivatelem a tviircem obsahu, kterym muze byt
naprosto kdokoliv, kdo si Géet na YouTube zalozi. Obsah vytvafi uzivatelé spoleéné a
tvoii tak na YouTube rozsdhlou komunitu. YouTube je idedlnim piikladem, kde je jeden
tvlirce zaroven divakem obsahu n€koho jiného. S komunikaci uzivatelli zde souvisi i
velmi rozmanity prostor pro zpétnou vazbu, ktery nabizi komunikaci prostfednictvim
komentafi a hodnoceni. Diky zpé&tné vazbé predevsim ve formée shlédnuti a lajka tvirci
vedi, zda je jejich obsah kvalitni a zda publikum zajima. Na YouTube funguji dokumenty,
které vymezuji ramec chovani uZivateld. Jsou jimi Smluvni podminky, Pokyny pro
komunitu YouTube, Sdileni k ochran€ osobnich idaji a Ozndmeni o poruseni autorskych
prav. (YouTube, 2019) Youtube je brano stale jako néco nového, ikdyz se stava tradicnim
médiem. Trend videa dnes stoupa i v tradi¢nich médiich. Youtube se jiz od pocatku
vybizelo k tomu dostat ho do soucasné podoby, tak se stalo a vznikl novy fenomén.

Z plivodniho konic¢ku né€kolika lidi se stal standard mezi mladymi.

ey ee

uzivateld. Denné je na YouTube shlédnuta zhruba 1 miliarda hodin obsahu. YouTube
je druhou nejnavstévovanéjsi strankou svéta a prvni v zebfiCku popularity stranek
k prehravani videi. V Ceské republice YouTube pouziva 5,2 miliont divaki za mésic
a shlédnou témét 2 miliardy videt, jejichZ polovina je shlédnuta na chytrych telefonech.
(Smrz, 2017) Timto zpisobem sleduji videa predev$im uzivatelé ve veéku 15-24 let,

z nich 90 % sleduje stranky YouTube. Statistiky ukazaly, Ze jedinec ve véku 15-24 let
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primérné stravi sledovanim videi 175 minut tydn€, uzivatelé ve véku 15—-69 pramérné 75
minut (Smrz, 2017). Nové¢jsi vyzkumy ukazuji, Ze déti ve véku kolem 14 let shlédnou
denné az 88 minut video obsahu na YouTube. Prizkum, kterym se zabyva Kopecky
a Szotkowski (2017) ukazuje, Ze kazdy desaty uzivatel stranky YouTube odebira vice jak
5 YouTuberu (definice v kapitole 1.3), 16 % uzivatelu sleduje YouTubery kazdy den
a 25 % uzivatell uvadi, Ze postoje YouTuberl jsou dillezité pro utvareni jejich vlastnich
postojti. CTK (2017) uvadi, Ze sledovéni videi se pfesouva pievazné na mobilni telefony,
na kterych sledovanost narostla o 70 %. YouTube je nejsledovangjsi video portal v Ceské
republice. Specifikem c¢eského YouTube trhu je jeho propojeni se Slovenskem,

fanouskovské zékladny YouTubert jsou totiz spolecné.

1.2 Sledovani YouTube

Hlavnim fenoménem détského svéta internetu jsou YouTubefi, které déti ve velké miie
sleduji, a proto jim je v této praci vénovana samostatna ¢ast. VéEtsina rodicu také sleduje
videa na YouTube, malokdy ale videa YouTuberi. Autor uvadi, ze az 60 % déti sleduje
aktivné YouTubery kazdy den. K mensi poloviné déti se rodice pii sledovani obcas
ptidaji, nicméné vétsina rodicu stale YouTubery nesleduje a své déti je nechava sledovat
bez omezeni. Pouze minimalni mnozstvi rodi¢t je informovano o tom, ze socialni sité se
mohou pouzZivat od ve€kové hranice, kterd zpravidla ¢ini 12 let. Z divodu
neinformovanosti je velmi Casté, Ze sociadlni sit¢ pouzivaji 1 mnohem mladsi déti
arodi¢im to nevadi. Mezi socidlnimi sit€émi pak pouzivaji i YouTube, které dominuje
v ptickach popularity mezi ¢eskymi détmi. (Antivirové centrum, 2018) S dostupnosti
chytrych telefonli u ¢im dal menSich déti souvisi i moznosti sledovani YouTube a jinych
socialnich siti. Podle Smahela (2018) a EU Kids Online pro Ceskou republiku pouziva
pro pfipojeni k internetu chytry telefon 97 % déti, z toho tak ¢ini denné dokonce 86 %
déti. Témer 40 % déti travi denné online pramérné kolem 4 hodin. Pied 8 lety pouzivalo
K ptipojeni k internetu telefon pouze 37 % z nich. Chytry mobilni telefon v dne$ni dobé
vlastni téméf kazdé dité€ jiz v prvni tfidé€, diky tomu mlZe i Cas ve Skole travit pfipojenim
K internetu a porovnavanim toho, co délaji jeho kamaradi online, poptipadé jaka videa
a YouTubery sleduji. Na zaklad¢ této problematiky nckteré Skoly zavedly opatieni
Vv podobé¢ zakazu pouzivani mobilniho telefonu béhem skolniho dne. V prvni tfid¢ vlastni
mobilni telefon vétSina zaka proto, aby je rodi¢e mohli kontrolovat a doSlo tak ke snizeni
obav 0 bezpeci ditéte, proto 20 % rodict uvadi, ze détem poridili mobilni telefon kolem

5. roku Zivota. Nejcastéji jsou mobilni telefony détmi vyuzivany pro piipojeni k internetu.
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Smahel (2018) uvadi, ze az v 75 % piipadt déti pouzivaji telefon pro piehravani videi na
YouTube. Vyzkum provadény ve Velké Britanii v roce 2017 poukazal na to, jak déti
ve véku 3 az 15 let sleduji média. Vybereme-li ze vzorku déti ve véku 12 az 15 let, tak
zjistime, ze dokazi sledovat internet tydné v praméru necelych 21 hodin. Mobilni telefon
vyuzivaji pfes 18 hodin a je velmi pravdépodobné, ze skrze néj pristupuji i na internet.
Za poslednich 10 let vzrostla sledovanost internetu témito détmi o 7 hodin tydné. Starsi
déti také uvadeji, ze by z veskeré vyuzivané elektroniky nejvice postradaly pravé mobilni
telefon, uvedlo tak skoro 60 % respondentii. Déti ve véku 12—15 let sleduji YouTube
nejcasteji na mobilnim telefonu, na dal§im misté je tablet a az poté pocitac. Mensi déti
daleko vice sleduji YouTube na tabletu. YouTube pouziva 90 % déti ve véku 1215 let,
daleko castéji jej pouzivaji chlapci nez divky. Vyzkum uvadi, Ze mensi déti sleduji
na YouTube ptedev§Sim pohadky a détskd videa, vétsi déti pak hudbu a tvorbu
YouTubert. Déti ve veéku 2. stupné zakladni skoly dle vyzkumu na YouTube nejcastéji
sleduji zabavna videa ve form¢ Zertikl a vyzev, témeft o Ctvrtinu méné Casto sleduji videa
YouTubertl, ov§em zabavna videa patfi i do jejich tvorby, proto neni snadné mezi nimi
definovat jasnou hranici. Hudebni videa jsou na druhém misté, nasleduji tutorialy, herni
videa, jiz zminovani YouTubefi a sportovni videa. NejcastéjSim divodem pro sledovani
YouTube je zabava, na druhém misté relaxovani, nasledn¢ téma k hovoru s prateli,
informace 0 novych vécech a shlédnuti néceho désivého. Odpovéd na vsSechny tyto
potfeby nachazeji déti pravé na YouTube. (Ofcom, 2017) Studie EU Kids Online
provadéna v Ceské republice porovnava data ziskana v roce 2010 s daty z roku 2014.
Lze vidét markantni posuny ve sledovani YouTube, pfestoze YouTuberstvi bylo teprve
na zacatku celosvétového trendu. Z 32 % respondentli narostla sledovanost videi
na YouTube na59 %. Za sledovanim YouTube se umistila prace do Skoly spojena
S uzivanim internetu a na prednich pfickach se drzi dopisovani pres online komunikatory
a dal$i socialni sité. V Ceské republice byly v ramci EU Kids Online dotazovany taktéz
déti ve veku 9-17 let. Ukdzalo se, Ze internet navstévuji déti pfevazné¢ z mobilniho
telefonu, a to v mite az 85 % respondentt, a ti tak ¢ini denné. Pocita¢ k dennimu ptipojeni
k internetu pouziva pouze 32 % déti, u déti ve véku 15—17 let je to mobilni telefon v 95
% ptipadl, u déti ve veéku 2. stupné zakladni Skoly je to 87 %. Vyzkum také ukazal, ze
témer 30 % déti je nonstop online skrze mobilni telefon, déti ve véku dochdzky na stiedni
Skolu travi v bézny den online nej€astéji 4—6 hodin, o vikendech je to az k 7 hodindm.
Respondenti ve véku 9—17 let travi online ve vSedni den nejcastéji od 30 minut do 3 hodin,
o vikendech je to vice. Vyzkum dale ukazal, ze doba stradveného Casu na internetu je
genderové vyrovnana. Co se tyka aktivit na internetu, nejcastéji respondenti sleduji videa,

% znich tak ¢ini denné, néasledn¢ se za né fadi poslech hudby, komunikace s ptateli

12


https://www.ofcom.org.uk/__data/assets/pdf_file/0020/108182/children-parents-media-use-attitudes-2017.pdf

a socialni sité. Na nejnizSich prickach v oblibé aktivit se umistila tvorba videa samotnym
respondentem, politické diskuze a kampané. U divek je ¢astéjsi navstévovani socialnich

siti a komunikace s piateli, chlapci ¢ast&ji hraji hry a sleduji videa. (Smahel, 2018)

Zaci zakladni $koly dnes b&zné a aktivné vyuZivaji internet, na prvni piicky
V navstévovanych strankéach se fadi YouTube, ktery zaci navstévuji od velmi nizkého
veku. Je to zptisobeno pievazné fenoménem YouTuber(, ktefi nabizeji pro tuto vékovou
kategorii poutavy obsah. Déti kolem desatého roku zivota sleduji YouTube dvakrat vice
nez socialni sité. Tento rozdil se ale kolem 14. roku Zzivota vyrovnava. (Kopecky,
Szotkowski, 2017) Sledovanosti YouTuberl se zabyva i Vyzkum Sexting a rizikové
seznamovani ¢eskych déti v kyberprostoru, ktery poukazuje na to, ze YouTube maji
V oblibé nejvice déti do 14 let véku, nasledné jej vystiidaji jiné komunikaéni socilni sité.
Mladsi déti daleko vice vyuzivaji sluzby YouTube, protoze jim maji co nabidnout.
Pozdé¢ji se rozdil s ostatnimi socidlnimi sitémi minimalizuje. YouTube pouzivaji déti
od nizkého véku téméi v konstantni mife, ostatni socialni sité, pfedev§im pak Facebook,

V poctu vyuzivani s vékem teprve roste. (Kopecky, 2017a)

Vyzkum Video na internetu 2016 ukazal, ze YouTubery sleduje 8 z 10 ¢eskych uzivatelt
aktivnich na internetu, jsou ve véku 15-20 let. Nejmarkantné;si sledovanost YouTubert
je u déti ve veku kolem 15 let, kde YouTubery sleduje 9 z 10 déti. Podle vyzkumu je tomu
tak z divodu, Ze je to generace, ktera jiz vyrostla v digitalnich technologiich a denné se
pohybuje na internetu. Soucasné u YouTuberd nasla to, co ji zajima. Rozdil sledovanosti
mezi chlapci a divkami je zanedbatelny. Vyzkum ukazuje, Ze nejcastéji spolecné chlapci
1 divky sleduji genderové neutralni videa, jako jsou hry a zébava. Star§i vékové skupiny
jiz YouTubery tolik nesleduji. Sleduji je 3 z 10 uzivatelt ve véku 21-34 let. (Pflazer,
Vangk, 2016) Je to proto, Ze je maly pocet YouTubert, ktefi by tvofili obsah pro starsi
uzivatele. V Ceské republice ale nemame pouze YouTubery, ktefi tvoii videa pro mladé.

Na Ceské scéné je mnoho znamych YouTubert, ktefi tvoii videa i pro starsi uzivatele.

Vsechna tato data ze zminénych vyzkumi nas vedou K tomu, ze YouTube a YouTubery
sleduji predevsim déti ve veéku zékladni Skoly. Na téchto strankach totiz nachazi
uspokojeni svych potieb, které se tykaji relaxu a zabavy. Star$i déti jiz vyzaduji vice
komunikaci s vrstevniky a zaclenéni se do skupin, coZ souvisi s vét§i mirou vyuzivani
socidlnich siti a online komunikacnich prostfedkli. Déti mladsiho Skolniho véku jesté
Vv takové mife nelpi na mobilnich telefonech, proto sleduji videa i na jinych zatizenich
a prevazné v domacim prostiedi. Starsi déti jsou daleko vice fixované na mobilni telefon

a sdileni svych poznatkil s vrstevniky. Vyzkumy déle poukazuji i na to, ze Cetnost
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vyuzivani internetu a YouTube se nelisi dle pohlavi. Podobnymi otazkami se zabyva

vyzkumna ¢ast této diplomové prace, ktera piinasi velmi podobné vysledky.

1.3 YouTuberi

Pro zacatek je nutné definovat, kdo YouTuber vlastn¢ je. Za YouTubera lze oznacit
jedince, ktery pravidelné vytvaii video obsah pro stranky YouTube, ale neni jim kazdy,
kdo tam video nahraje. Oznacuji se jim pievazné takovi uzivatelé, ktefi tvofi tematicky
zaméieny obsah pro urcitou cilovou skupinu ve vétsim mnozstvi a dané pravidelnosti.
YouTuber je jiz velmi zobecnély vyraz, ktery zna téméf kazdy jedinec. Dnes je tato
¢innost finanéné hodnocena a fada YouTubert ji bere jako plnohodnotné zaméstnani.
Tento fenomén se nyni rozsitil v takové mife, ze odsunul i jind média a celebrity.
YouTuber je dokonce povazovan za druh celebrity, ktera ovliviiuje svou cilovou skupinu
vice nez do té doby vlivnéjsi celebrity. Nejvétsi ¢esti YouTubeti se dokonce mohou pysnit
Vétsi sledovanosti nez mnohé televizni potady, piestoze jich vétSina cili na mladou
generaci. Youtubefi natac¢i videa, ale neni to pouze o tom, ze zapnou kameru a video
je hotové. Obnasi to slozity proces piiprav, stithu a editace. Celkové proces zabere
i 20 hodin, ale vétsina YouTuberd voli jednodussi zptisob, uvadi YouTuber Kovy. (Kovar
in Moravec, 2016) Vysoka ¢isla odbérateli na YouTube ani v Cesku nejsou
nedosazitelna, protoZze sami mame na scéné YouTubery, ktefi maji pfes milion
odbératelll. YouTube funguje na principu, kde se dé najit mezi spoustou Spatnych véci
néco velmi kvalitniho. Stejné tak to funguje mezi YouTubery. Jsou YouTubeti, kteti
nataci kazdy svlij pohyb a funguji na principu bulvaru a lidé se na to divaji pouze proto,
aby vidéli, jak $patné to muze byt. Pak jsou YouTubefi, kteti nad videem stravi hodiny
prace. YouTubeti jsou stejni jako jina média, da se mezi nimi najit od v§eho néco. (Kovar,
Moravec, 2016) Prace YouTubert spociva vtom, rozmyslet si, jaké video natoéi.
YouTuber Kovy popisuje proces tvorby, kdy vytvofi scénaf, rozplanuje si harmonogram
S vtipnymi scénkami, které dohromady davaji smysl. Uvadi, ze k zakladu staci
zrcadlovka, kterou YouTuber poloZi pfed sebe a utvafi kostru videa. Komplikovanéj$im
formatem je naptiklad scatch, kde YouTuber vystupuje vroli vice lidi a video je
naro¢néjsi na stiith. To¢eni videa zabere zhruba 2 hodiny, editace v poc¢itaci i 15 hodin a

vysledkem je findlni video. (Kovar, Moravec, 2016)

Sedlagek (In Prochézkova, 2017) definuje YouTubery jako né€koho, s kym se miizeme
ztotoznit a je nam velmi podobny. Zaroven pfirovnava obdiv celebrit k nabozenstvi.

Ptedev§im v dneSni dobé potiebuje Clovek sahnout po jistoté¢ a k ni patfi zejména
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souznéni s virtualnim jedincem, zde konkrétn¢ YouTuberem. Pfirtst k YouTuberovi jako
ke kamaradovi neni viibec tézké, divak sleduje jeho video, on mu néco vypravi a mozek
si jiz buduje pocit pratelstvi, protoze nas dany clovék néCim zaujal. Vznika zde
jednostranny vztah divdka k YouTuberovi, tento vztah lze nazyvat jako parasocialni,
protoze YouTuber o existenci divdka mnohdy vibec nevi. Stejny vztah je mozné
si vybudovat Kk celebrité. Diive nebyly parasocialni vztahy tolik rozsifené, protoze
celebrity nekomunikovaly s divaky skrze socialni sité jako dnes. V dnesni dob¢ je mozné
jejich zapojeni do diskuzi na internetu, a tak se pfiblizuji svym obdivovatelim. Pro
YouTubery jsou parasocialni vztahy zakladem uspéchu, zaroven maji vyhodu, ze jsou
s divakem prave tehdy, kdy se to divakovi hodi a YouTubery potiebuje. DalSim bonusem
je to, ze YouTuber nic nevyzaduje, 1ze mit vztah, kdy YouTuber pouze dava bez divakovy
odezvy. Tento jednostranny vztah je velmi blizko redlnému vztahu, protoze
S YouTuberem je daleko snazsi komunikovat nez s jinou celebritou, pfedevsim proto,
ze YouTubeti jsou aktivni i na socialnich sitich, kde sdileji svllj osobni Zivot. (Sedlacek,
Prochazkova, 2017) Zamérem takto se prezentujicich jedinct byva pfedevsim snaha
stthnout na sebe pozornost. Mnozstvi shlédnuti piispévkll se stavd pomyslnym
ukazatelem respektu a obdivu. Timto pocitem prestize dochazi ke zvySovani sebevédomi
tvlirce obsahu. Blogy a videa vyuzivaji k prezentaci svych konicki a zajmd, ale zaroveil
se snazi obsah pfizpisobit tak, aby byl zajimavy pro divaka. Potfebu nékam patfit
a soundlezet zde nachdzi divdk i autor. Autofi mohou dodat divakiim vcetné pocitu
sounalezitosti i patficnou podporu. Jako problém se tu mize jevit pfejimani trendu
a zivotniho stylu v dané skupiné. KdyZz nebudeme brat dany trend jako formu
ovliviiovani, lze konstatovat, ze takovéto platformy pomahaji détem a pubescentim
zvladat vyvojové ukoly. Autofi prezentuji obsah za cilem divakova nahlédnuti do jejich
soukromi. Z takovych piispévkil je mozné dozvédét se o kazdodennich aktivitdch
a zivotnim stylu mladych a dospé€lych lidi. Pfispévky ovSem neposkytuji pouze pohled do
kazdodenniho Zivota, velmi Casto se tyto ptispévky tykaji pocitil, vztaht, trendli a traveni
volného Casu. Pfinos publikovani pfispévka spociva v rozvijeni vztahtl. Zpétna vazba
autora motivuje k pokracovani v jeho praci. Jeho ¢innost na internetu ale mize mit mnoho
divodl. Autor bud’ chce informovat jiné uZivatele internetu o pestrych moZnostech
v mnoha odvétvich — at’ je to traveni volného ¢asu nebo pouzivani produkti, stejné tak
se muze snazit ovliviilovat ostatni uzivatele skrze svou vybudovanou moc, nebo mize
uvoliiovat své emoce. (Smahel, Blinka, Luksova, 2008) YouTubefi dokazi poskytnout
mladym téma, které nemohou najit jinde nez pisemné na internetu, televize se jimi totiz
bud’ viibec nezabyva nebo ne tak nepopularnim zptisobem. Dnes se mtizeme setkat i s tim,

7e YouTubeti vystupuji praveé v televizi se snahou ji opét u této generace zpopularizovat.
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Kazdému YouTuberovi jednou za¢ne byt YouTube malo a bude se angaZovat i jinde.
Lze jen tézko najit YouTubera, ktery by zaroven nefiguroval na Instagramu. YouTubefi
se za¢inaji angazovat v médiich, pisi knihy, tvofi hudebni skladby. A to vse z jediného
divodu, védi totiz, ze kdyZ jsou divaci ochotni sledovat je na YouTube, budou je sledovat
a podporovat i jinde. Pjdou a koupi si jejich knihu, poslechnou si jejich pisen a tim,
ze s sebou YouTuber prildka divaky svych videi, buduje fanouSkovskou zékladnu
I vjinych odvétvich. Autor podotyka, ze slava z jiného odvétvi dopomiize ke slaveé
v ¢emkoli budoucim. Dle Sedlacka déla YouTubera oproti jinym celebritam tak
poutavého a jedinecného jeho podobnost s détmi. Na YouTuberech je velmi lakavé
odhaleni jejich soukromi, které déti zajima a vytvaii o to vice kamaradsky pfistup.
V rozhovoru trefné pfirovnava YouTubera k bulvaru, s tim rozdilem, Ze on o sob¢ fekne

pouze to, co chce. (Sedlacek, Prochazkova, 2017)

Gavlas v rozhovoru mluvi o YouTuberech jako o rock-and-rollu dnes$ni doby, uvadi,
ze ,,jsou to lidé, kteri maji vliv na mladou generaci. Jejich hlavni divaci se pohybuji mezi
13-25 lety. Aby si to lidé dokazali dobre predstavit, tak to prirovnava k obdobi rock-and-
rollu* (Gavlas, Majerova, 2016). Nejlepsi YouTubery oznaCuje jako ty, ktefi
se YouTuberingem zivi na plny uvazek. Takovou praci pfirovnava k televizni stanici,
musi mit pfesny program kdy které video vyjde, jaky bude jeho obsah a jak bude
zpracovano. S praci YouTubera ale nesouvisi pouze tvorba videi na YouTube kanadl, ale
1 spravovani riznych socidlnich siti jako Instagram a Facebook a kontakt s fanousky.
A co se tyka samotného YouTubera, tak ten by mél mit predevsim tvirci osobnost, mit
originalni a tvofivé napady je zdkladem toho, jak zaujmout. DlleZité je dat vécem smysl
a vytvorit je pochopitelné pro ostatni. Velkou vyhodou je, kdyZ se takovy jedinec umi
prezentovat, a to pifedevs§im na socialnich sitich, bohuzel se da fici, ze kdo toto dnes
nedéld, jako by nebyl. Zakladem dobrého YouTubera je ale upfimnost a umét se chovat
pfirozené. Doba zazila takovy technologicky posun kuptedu, Ze je téméf zadouci, aby
takové vlastnosti mél kazdy, kdo se chce prosadit, nemusi to byt nutné ani YouTuber.
Chce-li ¢lovék v dnesni dobé ne€koho presveédcit, umét ovladat socidlni sité je téméft
zakladem takového cile. (Gavlas, Majerova, 2016) To, Ze se YouTubeti nepohybuji pouze
na YouTube a maji vliv na uzivatele internetu a dosah i na jinych socialnich sitich ukazuje
i zebfitek 77 nejvlivngjsich Cechli na socialnich sitich v roce 2017 z &asopisu Forbes.
Ze 77 nejvlivngjSich lidi je vétsi polovina, konkrétné 47, YouTuberem. A to se jedna

pouze o Ceské zastoupeni YouTubertl.
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Tabulka &. 1: 77 nejvlivngjsich Cechti na socialnich sitich 2017 (Forbes, 2017)

1 Petra Kvitova 27 Denise Milani 53 Ektor

2 Teri Blitzen 28 PedrosGame 54 TVTwixx

3 Petr Cech 29 Trolden 55 StyleWithMe

4 ZuzkaLight 30 Johny Machette 56 A Cupof Style

5 JirkaKral 31 Karolina Pliskova 57 Paulie Garand

6 Dara Rolins 32 VladaVideos 58 GetTheLouk

7 FattyPillow 33 Fallenka 59 Sharlota

8 Kazma 34 Jan Vesely 60 Tomas Klus

9 Kovy 35 NejFake 61 Petan Games

10 Gejmr 36 Baxtrix 62 Veronika Spurna
11 Shopaholic Nicol 37 Agraelus 63 DJ Wich

12 Leos Mares 38 Tary 64 Lucie Bila

13 AnnaSulc 39 Carrie Kirsten 65 Smusa

14 Erik Meldik 40 House 66 Zachy

15 MenT 41 Makyna016 67 Zden&k Stybar

16 Ben Cristovao 42 Jaromir Jagr 68 AtiShow

17 Alena Seredova 43 Marta Jandova 69 Svét podle Katky
18 Stejk 44 Hoggy 70 Anna Kadetavkova
19 Tomas Berdych 45 PetraLovelyHair 71 Tatana Kuchatrova
20 Jmenuju se Martin 46 Datel& Matgj 72 FlyGunCZ

21 Gabrielle Hecl 47 Pavel Calta 73 Monika Bagéarova
22 Simona Krainova 48 Herdyn 74 Pemik

23 Andrej Babis 49 Ewa Farna 75 Andy Coconut

24 Karolina Kurkova 50 Lucie Safatova 76 Jaroslav Kulhavy
25 Vadak 51 MikeJePan 77 Dominika Myslivcova
26 DenisTV 52 Tynus Ttesnickova

Dnes jsou na YouTube trendy, které YouTubeti toCi pievazné kvuli zisku. Ve chvili,
kdy se videi na YouTube daji vyd€lavat penize, jsou YouTubefi motivovani o to vice
tvofit videa, a to bez ohledu na jejich obsah, protoze zisk plyne z piehravani videa a jsou
tim padem motivovani k tomu, aby bylo video pfehrano co mozna nejvice krat. Videi,
které maji edukacni pfinos pro divéky, se zabyva pouze malé mnozstvi YouTuberl u nas.
Nejcastéji 1ze apelovat na YouTubery, kterymi jsou Kovaf, Rota a Kral, jejichz tvorba
bere ohled na sviij dosah a mozny vliv na déti. Kovar se domniva, Zze o podobnych

tématech jako to¢i on, nemluvi vice YouTubertl proto, Ze by neméli tak velkou cilovou
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skupinu, jakou maji, kdyZ to¢i popularni videa. Déle uvadi, Ze jednodussi to v tomto
piipad€ ma ten, kdo toci videa v anglictin€, protoze potom se najde vice lidi, ktefi si dané
téma pusti a zajimaji se o n¢j. U nas je to jazykoveé omezeno, proto se do podobnych témat
tolik YouTubert nehrne. Dal$im diivodem muiZe byt to, Ze se ostatni YouTubefi v politice
tolik neorientuji a nemaji zalibu informace ovétovat a porovnavat, hledat nesrovnalosti
anasledn¢ je edukaéné piedavat. (Kovai, Maca, 2018) Rota (2017) uvadi, ze byt
YouTuberem viibec neni vyhra, ba naopak, cloveék tak ztraci autoritu vici lidem, kteti
YouTubery nesleduji. Sam nataci edukacni videa a fika, ze bude d¢lat to, co ho bavi,
I kdyz to publikum neoceni. Obdobné jako Kovar rozebira netradi¢ni témata. Stejn¢ jako
Kovar véci také rad zkouma a dava do hlubsich kontextt. Dle jeho nazoru o takova videa
neni zajem, protoze nejsou tolik popularni a nezaujmou velké mnozstvi lidi, spise jen ty,
ktefi se o takova témata zajimaji. Divéky je jeho kandl povazovan jako velmi uznavany
a fadi se mezi kandly, které nesleduji pouze déti. Je to zfejmé zpiisobeno i jeho postojem
vuci ostatnim YouTuberGim, ktefi to¢i pouze popularni videa. Sdm uvadi, ze téméf nikdo
z nich neumi argumentovat. Dalsi véc, kterou spattfuje jako negativni je zaméfeni kanalu
pouze jednim smérem, on sam podporuje riiznoroda témata, ¢imz oslovuje vétsi mnozstvi
divaka. (Rota, Pros, 2017)

1.4 YouTuberstvi od poéatku k soucasnosti

V Americe tento trend zacal jiZz v roce 2006 a dospé€l do podoby, ve které jsou YouTubeti
je Svéd s prezdivkou PewDiePie, kterého odebira pies 70 miliond uZivateld. V Ceské
republice se prvni YouTubeti objevili v roce 2011, ale trendem se stali aZz v roce 2014.
(Fridrichova, 2016) YouTubefi u nas zacinali pfedevSim s hernimi videi. Skoro vétSina
tehdejSich YouTuberli prorazila diky hfe Minecraft, protoze jiné Zanry se netcSily
takovému uspéchu. Velka ¢ast soucasnych let’s playerd je na YouTube scéné jiz
od zagatku YouTuberingu v Cesku. Ale na rozdil od poéatkii YouTuberingu, kdy byli
YouTubefi spiSe pro smich, jsou dnes uznavanymi celebritami. Tento fenomén se velmi
rychle vyvinul a méni se jeho struktura, stejné tak, jako se zménila jeho podstata
od zabavy k zisku a slavé. (Moravec, 2015) YouTubefi nataci videa vSech moznych
kategorii a tvofi kazdodenni zdbavu a obsah volného casu tisici mladych uzivatelt
na internetu. V diivéjsi dobé byly nejpopularnéjsi jiz zminovana herni videa, dnes mezi
né patfi takzvané vlogy, které odhaluji soukromi a bézny Zivot YouTuberlt. Kazdy

YouTuber dnes alespont ob¢as natoci n¢jaky vlog, protoze to divaky bavi ze vSech videi
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nejvice, obzvlaste proto, Ze mu vidi do soukromi a maji tak pocit sblizeni. Popularni videa
stale urCuji predevsim zahrani¢ni tviirci a ti ¢esti je od nich piebiraji. Vznikla tak velka
skupina novych formati videi a vznikaji dalsi a dalSi scilem rastu sledovanosti.
(Skopkova, 2016)

vvvvvv

blogovali. Ctenafi blogi za¢ali chtit po autorech, aby natadeli videa. Nasledné se staly
vlogy primdrnim prostiedkem komunikace s fanousky a blogovani zacalo postupné
mizet. YouTuber Rota (In Skopkova, 2016) uvadi, Ze v zadatcich YouTuberingu byl ten,
kdo natacel videa spiSe pro smich, ale tvofil to pro svoji zabavu. Dnes je jiz popularni
natacet videa na YouTube a YouTubefti postupné zacali takova videa tocit kvili slave.
Dalsi YouTubefi uvadi, Ze se k YouTuberingu dostali z nudy, mé&li po ruce fotoaparat
odbératelti, protoze jesté nebyl trend poctu odbératelii tak rozvinuty. Nasledné se zacala
komunita YouTuber rozristat a piestal byt tento trend konickem. Nyni je trend
YouTubert zcela jiny, nez byl ve svych zacatcich, a stal se plnohodnotnym povolanim.
(Skopkova, 2016) YouTube byl pted zhruba 7 lety koni¢ek mnoha lidi, v té dobé ale jests
netusili, Ze se timto zpusobem daji vyd¢lat miliony, a ze se jim lze zivit. Nasledn¢
propukla vlna sdileni, rozSifeni YouTuberli a komunikace s agenturami. Odbératelé zacali
rust rapidnim tempem a YouTube business spatfil svétlo svéta. Tvorba YouTubert prosla
velkym posunem a dnes je na diametraln¢ odlisné urovni, nez byla diive. Jak po strance
technicke, tak z hlediska obsahu. Zarovein jsou na autory kladeny stale vétsi pozadavky
a fanousci si leckdy mysli, Ze je mohou tidit ve v§ech smérech. ,, Ti lidé si mysli, Ze bych
méla délat vSechno. Davat penize na velryby, pomahat diichodcum, recyklovat, pouZivat
jenom prirodni kosmetiku, ale ja nemiizu delat vsechno. VZdycky si vyberu néco, co me
zajima,” uvadi Cechova (In Novakova, 2018). Dnes je nespodetnd mnohou YouTubert,
ktefi netoci videa proto, Ze by to bylo jejich koni¢kem, ale vidi v tom mozZnost pomérné
snadného finan¢niho zisku. Diky tomu vznikla ve spole¢nosti mySlenka, ze YouTubeti
nic ned¢€laji a pfitom ziskavaji miliony. Spole¢nost je zaskatulkovala a nedéla mezi nimi
rozdil, ptestoze jsou zde taci, ktefi tvoii velmi inteligentni obsah. (Novakova, 2018)
Divaci ¢im dal Castéji ztraci zabrany a umi se chovat velmi nepfijemné, a tak negativni
chovani neni zalezitosti pouze YouTubert. Jelikoz fanousci YouTubera znaji
ze soukromych videi, berou ho jako kamarada, ale z toho plyne nevyhoda pro néj, protoze
on své fanousky neznd, coz se stdva problematickym zejména v ndhodnych osobnich
setkanich. YouTuber Kovy fika ,,Jeste se mi nestalo, aby za mnou nékdo prisel a zacal

mi vycitat, pro¢ delam to, co delam, a Ze je to Spatné, tak to diky bohu ne*
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(Kovar, Moravec, 2016). Trend YouTuberd se u nas drzi jiz nckolikatym rokem.
Nejslavnéjsi ¢esti YouTubefi zacali natacet videa v jeho zacatcich, coz znamena, ze toci
jiz n¢kolik let. Jejich uspéch jim piineslo mimo jiné ¢asté a pravidelné ptfidavani videi.
Nyni prichazi doba, kdy YouTubeii nemaji daleko k syndromu vyhoteni, protoze
YouTubering je prace, ve které neexistuje volno. Aby si udrzeli poéty fanouski, a jeste
je znasobovali, musi s nimi byt stale v kontaktu a néco tvofit, to ale nejde do nekoneéna.
Prace YouTubera je dnes pro mnoho malych déti vysnénym povolanim. YouTubefti ale
jiz pfisli na to, ze ¢im oblibenéjsi jsou, tim vyssi tlak a pozadavky jsou na né. Stava
se proto, ze bud’ Uplné skonci, nebo si davaji velké pauzy. Tento jev se zatim vyskytuje
piedevsim v zahranici, ale jiz 1 u nas velci YouTubefi konc¢i. Asi nejvétsSim Sokem pro
déti byl ,,konec* Jirky Krale, které¢ho toceni videi jiz nenapliovalo, protoze se nemél jak
zdokonalit a kam posunout. VétSina prace YouTuberd neni pro divaky viditelna, proto
jen tézce chéapou, co je na ni tolik vy€erpavajiciho. (Horky, 2018) Velkym problémem
dnes$niho svéta YouTube jsou hatefi. To jsou divaci, ktefi sleduji videa YouTuberti
a nasledné pisi nenavistné komentaie, nebo videa hodnoti negativné. Hatefi mohou urazet
a negativné komentovat bud’ samotného tviirce videa nebo jeho konkrétni obsah. Hatefi
se od komentait s konstruktivni kritikou 1i8i tim, ze pouzivaji vulgarismy a nenévistné
projevy. (Chvala, 2015) Novym projevem hatert jsou i reakéni videa, kde tvirce videa
reaguje na ¢innost nebo slovni projev nékoho jiného. V soucasnosti zaCaly vznikat
samostatné reak¢ni kanaly, které téZi z nesnasenlivosti mezi YouTubery. Reakéni videa

vznikaji zejména na tikor znamych YouTubert, protoze to tvirci takového kanalu prinasi

vysokou sledovanost a nové odbératele. (Moravec, 2015)

Fenomén YouTuberingu zaZzil takovy rozmach, ze jsou dokonce zaloZeny pro déti
YouTuberské kurzy, kde se uéi, jak spravné tocit videa. Jedna z té€chto skol nese nazev
Skola pro U2bery, nachézi se v Praze a nav§tévuji ji zejména déti ve véku do 14 let. Doma
nataci videa a na kurzu se poté bavi s lektorem o tom, co je dobfe, co je Spatn€ a co je
potieba vylepSit nebo udélat jinak. Rota se k tomuto kurzu vyjadfil, Ze uz samotny nazev
nepovazuje za spravny, protoze hovoii o tom, ze se déti budou ucit byt YouTuberem, ale
puvodni zdmér byl edukovat déti v pohybovéni se na internetu. Kurzy pro déti, jak se stat
skvélym YouTuberem, nejsou koncem ani za¢atkem. Krom béznych srazi s YouTubery
se objevily 1 akce jiného rdzu. Jsou jimi letni tdbory, na kterych je jeden nebo parta
YouTuberti a déti snimi travi prazdninovy tyden. Bohuzel na takovych tidborech
nedochazi k edukaci, jak by se molo zdat, ale vétSinou funguji jako reklama a dobra
ptilezitost prodat svlij merch (zbozi vyrobené¢ YouTuberem vyobrazujici jeho podobu).
(Cerna, 2017)
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YouTubefti ale vZzdy nemusi znamenat pouze cil zisku, jejich dosah se d& vyuZit i jinak
nez k marketingu. S eduka¢nim zdmérem cili na YouTubery mimo jinych i Akademie
véd, kterd chce dosdhnout rozsifeni vyzkumi do povédomi mladych lidi. Popularizace
takovych témat je ale velmi obtizna. Naptiklad s Radou pro udrzitelny rozvoj je zatim
mozné spojit si YouTubera Martina Rotu, ktery zpracoval o tomto tématu video a uvedl,
7e takovy napad ho velmi zaujal a libi se mu. (Srnka, Cerna, 2017) Zaclenéni YouTubert
do vyucovani by bylo velmi pfinosné, protoze mivaji na déti vétsi vliv nez rodina a ucitelé
samotni. Povazujme za vhodné, aby bylo détem vysvétleno, jaké je skutecné postaveni
YouTubera, aby nevznikaly smys$lené piedstavy o jeho vlivu. YouTubeti by dokazali
skvéle zprostiedkovat zakladni socidlni témata tykajici se dospivani takovym zptisobem,

aby byla pouzitelna ve Skole.

Jan Macak (In Sidlo, 2018) mluvi o Zivotnosti YouTubert a rozvadi skute¢nost, Ze sam
zacal natacet pred 10 lety a nikdy by necekal, ze to bude d¢lat tak dlouho. Jelikoz ceska
YouTube scéna prosla velkymi zménami, uvazuje i nad myslenkou, jak dlouho mtize jeste
trvat. K této myslence vyslovil svoji domnénku, Ze zivotnost YouTubera je vazana na to,
co tvoii a jak dlouho to bude jeho divaky bavit. Sdm YouTuber svou Zivotnost ovlivnit
zdaleka nemuze. Dale se vénuje pohledu rodi¢ti na YouTubery. YouTube jako takové
za Spatné nepovazuje, nebezpecim samotnym je dle jeho nazoru internet. Macak ftika,
ze rodi¢e malych divakl vidi jako to nejhorsi pravé YouTube a YouTubery, coz neni
pravda. Spatné véci jsou na celém internetu, dokonce daleko horsi nez véci na YouTube.
Za Spatné povazuje naopak to, Ze se rodi¢e nezajimaji o to, na jaké YouTubery se jejich
déti divaji a co na internetu hledaji. (Macak, Sidlo, 2018) Nelze odhadnout, jak dlouho
bude trend YouTubert pretrvavat. Kam by mohl tento soucasny trend dosdhnout neni
znamo ani zastupci YouTuberi v Ceské republice. Ackoli nékteti YouTubefi postavili na
svych videich celou svou pracovni kariéru, jedna se tidajné teprve o zacatek jejich dosahu.
Vize do budoucna je takova, ze kazdy z YouTuberl by kolem sebe mohl mit az cely tym
profesionall, ktefi by se starali o jeho praci. Dnes si jiZ nejznamé&;jsi YouTubefi z diivodi
Casoveé kapacity najimaji grafiky pro sva videa. Mohlo by se stat i to, Ze nejznamé;jsi
YouTubefi za¢nou svou slavu ztracet a nahradi je novéj$i YouTubefi. V dnesni dobé¢
je ale jiz tézké piekonat konkurenci nejznaméjSich YouTuberti na nasi scéné, piestoze
pocet YouTube kandali rapidn€ vzrostl. Pravdépodobnost, ze by YouTube klesl
na oblibenosti je velmi mal4, ponévadz ho zatim nema co vysttidat. Nicméné YouTube
kvtli rostoucimu poctu tvirclt zasadné méni pravidla pouzivani téchto stranek, ktera
se stavaji ¢im dal vice pfisnéjsi, co se obsahu tyka, Cili je velmi pravdépodobné,

ze Se objevi platforma, ktera tyto stranky vystiida. (Kabatova, 2015) V kapitole 3.3
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se zabyvam reakcemi YouTuberi na to, jak aktudlni ceskd scéna vypadd, co chtéji
fanousSci a jak aktualni stav vnimaji YouTubefi. V soucasnosti mezi nejslavnéjSimi
Ceskymi YouTubery je jen zlomek téch, kteti berou v potaz svlij vliv na divaky
a prizptisobuji mu svou tvorbu. Jejich tvorba je stile zdrojem financi, ale uvédomuji
si i potiebnou osvétu a hranice toho, kam az je vhodné zajit. Pak jsou zde YouTubefi,
ktefi na obsah svych videi ohled neberou a nezabyvaji se tim, jak jdou ptikladem.
Vzhledem k tomu, co se dé&je a jak se YouTube unas vyvinulo, spousta slavnych
YouTubert konci stejné tak, jak skoncil nejznaméjsi YouTuber Jirka Kral. NejcastéjSim
divodem je to, Ze se nemaji kam posunout. Dle mého nazoru zde bude vzdy nékdo, kdo
bude tvorbu Youtubert sledovat, ovsem divaci, ktefi tvoii pocty sledovatelit dnesnich
YouTube celebrit, rostou s nimi. Cili se jim obsah bud’ ptizpisobi, nebo pajdou pryé.
Zaroven ptichdzi spousta dal§ich nad&nych YouTuberd. Dle mého nazoru bude
YouTubering ve své aktualni podob¢ stale trendem, dokud nedojde ke zméné struktury
YouTube, které se jiz pomalu tvoii a autory omezuje, nebo dokud neptijde novy fenomén,

ktery dosavadni zabavu dnesSnich déti a teenagerti nahradi.

2 Vyvoj osobnosti dospivajicich zaki

Vyvoj osobnosti ditéte je vSeobecné velmi slozity a komplexni proces a ptidava se k nému
1 vyvoj kompetenci. Zabyvat se jim budu, ponévadz si myslim, Ze velmi izce souvisi
s tim, jak dé&ti vnimaji jiné lidi, vzory a jak na né okolni jevy mohou v urcitém véku
pusobit. Dité se zdokonaluje beéhem starSiho Skolniho véku, dokaze jiz 1épe vnimat
a chapat a posouva se bliZe k mysleni dospélého cloveéka. Dospivani je ale obdobi, které
je v lidském Zzivoté nejzasadnéjsi, a to i pro vyvoj identity. Pfichazi u kazdého v jiném
casovém obdobi, ale zpravidla mezi 10. a 20. rokem Zivota, kdy jedinec pfechazi z détstvi

do dospélosti. (Kr¢marova, 2012)

2.1 73k druhého stupné zakladni $koly

Puberta je obdobi, kdy dochéazi k nejvice patrnym fyzickym zménam ditéte, zménam
nahlizeni na sebepojeti a celkovym nahledem na vlastni ja. S tim souvisi zmény
V moralnim uvaZovani a hodnotovém systému, kde dochazi k tvorbé nového zebticku
hodnot a zméné jejich diilezitosti. Dité se otevira vice socidlnim skupinam a chovéni
se zac¢ina podobat chovani dospélého clovéka. V tomto obdobi je rizikovy kontakt

S riznymi socialnimi skupinami, protoZze se jedinec potykd s hledanim sebe sama
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a experimentuje s riznymi styly. (Krémarova, 2012) Puberta a pfedpuberta se vyznacuje
rozdilnymi projevy dospivajiciho jedince a vyvojovymi ukoly, patii mezi n¢ zacleniovani
mezi dospélé a s tim spojené podobné chovani, pfizptisobeni se podobné starym détem
a budovani vidiny svého zivota. Odlisnosti v psychickém i fyzickém vyvoji jsou rozdilné
u divek i chlapcii, divky dospivaji daleko diive, ale lze zaznamenat rozdilny pocatek
dospivani i u déti stejného pohlavi. Jelikoz divky dospivaji rychleji, je u nich projev zmén
a vzdoru kratkodob¢jsi nez u chlapci, u nich vlivem dlouhodobosti mize dojit k vice
nezadoucim jeviim nez u dévcat. Dité na pocatku pubescence potfebuje hodné prostoru
pro vlastni iniciativu, akceptaci své osoby, respekt od druhych lidi a disponuje silnou

potiebou ziskani vzoru a socialni skupiny. (Simi¢kova, 2003)

Vagnerova (2000) tika, ze prvni ¢ast dospivani probiha zhruba mezi 10. a 15. rokem
Zivota, je to tedy obdobi, kdy je Zdk na druhém stupni zékladni Skoly. V puberté se dité
nepotykd pouze s pfichodem vétsi miry raciondlniho uvazovani, ale i s velkym
vyznamem vrstevnické skupiny. Dité zac¢ind debatovat o vSem, co ho zajima, bojuje
0 umisténi ve spolecnosti a potyka se S prvotni nejistotou. VSechny tyto zmény vedou
K nutnosti budovani novych jistot, protoze hlavni jistotou do této doby byla rodina,
od které je nyni potieba se alespon ¢asteéné osamostatnit a nahradit ji jistotami jinymi.
Dité muze piejit do introverze a zacit byt nadmérné vztahovacné. S tim souvisi vyskyt
neadekvatniho sebehodnoceni, které je vlivem pirehnané kriticnosti k sobé samému.
(Vagnerova, 2000) Chovani ostatnich jedinci k pubescentovi je pomyslnou zpétnou
vazbou, na niZ jedinec pouZzivd obranné reakce, mezi které patii naptiklad unik
do vyfantazirovaného svéta, ktery je pomocnikem pti zvladani diskomfortnich situaci.
Diky bohaté fantazii dit¢ miize premyslet nad jinymi zplsoby chovani, tim fantazie
pomaha ucelovani identity. Rozvijet se miiZe jedinec teprve ve chvili, kdy ptekro¢i urcité
stddium ziskavani informaci a zkuSenosti. V puberté je jiZ jedinec schopen piremyslet
0 svych piedstavach budoucnosti, které by chtél realizovat, 1 jeho volba povolani se stava
opodstatnénou a promyslenou. V tomto ptipadé je rozdil starSiho Skoldka od mladsiho,

ktery ma budouci povolani zidealizované a je bezmyslenkovité. (Vagnerova, 2000)

Dochézi k posileni egocentrismu, skrze néjz jedinec spé&je k ¢astéjSim soudiim o sobé
samém a také o okoli, které soudi zasadné dle sebe. S egocentrismem je v tomto véku
uzce spjata vztahovacnost, kterd vychazi z nevyzralého a nevyrovnaného sebevédomi.
Pfichéazi 1 znacné srovnavani se s jinymi lidmi. Pubescent se srovnava s druhymi, protoze
pottebuje vymezit svou osobnost. Puberta je celkové chapana jako obdobi, ve kterém diteé
hledé a rozviji vlastni identitu. Dité se v této situaci snazi udélat si predstavu o tom, kym

chce byt. Odlozi dosavadni charakteristické znaky své identity a hled4 néjaké nové, které
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budou pro jeho vek atraktivnéjsi. K jejich hledani se uchyluje u osob jemu sympatickych,
které tvoii jeho vzory. Formovani identity probiha i skrze zaclenéni se do urcité socialni
skupiny. Pokud je hledani identity pro jedince obtizné, muze se uchylit ke skupinové
identité, ktera probiha skrze pfilnuti ke skupiné, ktera je pro jedince urcCitym zplsobem
determinujici. (Vagnerova, 2000) Vytvofené socialni skupiny jsou tvofeny zejména
vrstevniky stejného pohlavi. V této skupiné¢ byva vidcem autorita, kterou je jeden
(Simi¢kova, 2003) Typické pro pubescenty je vzhlizeni k n&jakému idealu, kterému
se snazi podobat, ale mohou ho ¢asto ménit, jak jiz bylo feceno v souvislosti se znaky
identity. Dochézi k markantnimu rastu vlivu vrstevnické skupiny. Dité v puberté
srovnava sebe se svymi vrstevniky, do srovnavani jsou zaclenény i rodinné vztahy
a pozadavky na rodi¢e. Timto se vzdaluje roding, protoze pochopeni proudi zejména
od vrstevniki a rodinou si pfijde utlaovan. Diky témto potfebam piichazi i touha
po pratelstvi. Potfeba je 1 pocit ispéchu, kterého pubescent dostava skrze osobni realizaci
v n¢které zalibé. (Vagnerova, 2000) Specifikem puberty je proménlivost konickt, proto
se muze stat, Ze se dit¢ zaméfi na jeden druh zajmu, ve kterém bude disponovat velkymi
znalostmi. Zajem, ktery dité rozviji, mize plynout z autority, kterou miize byt rodi¢ nebo
osoba, ke které dité vzhlizi. Stejné tak jako u z4jmu tomu miZe byt u nazord, které velmi
Casto sympatizuji s nazorem autority nebo vzoru, nadzor byva stejny nebo inspirovany.
(Simickova, 2003)

Vrstevnické vztahy jsou velmi dilezité pro spravny socialni vyvoj ditéte. Dité si prevazné
vybird skupiny déti, které maji stejny zajem a priority. Pozitiva téchto skupin spocivaji
v komunikaci déti mezi sebou, feSeni konfliktd, sdileni zajmt a celkovou pfipravou
na pozdgjsi aktivity dospélych. Cim vice déti sdili stejny zajem, tim vice je u jedince
znatelny pocit bezpeCi. S rostoucim vékem roste 1 doba stravena s vrstevniky.
(Thorova, 2015) V socialni skuping, kterou tvofi vrstevnici, napodobuji jeden druhého,
nebo kolektivné napodobuji svlij vzor. Skupina si ur¢i néjaky vzor a fidi se dle n€ho, ¢im
vice, tim jedinec ve skupiné pusobi 1épe. Nejsnaze se da vzoru prizpusobit po strance
chovéani a vzhledu, uz mén¢ Castym jevem byva snaha dosahnout cilit svého vzoru nebo
cilit obdobnych, protoze to obnasi vice namahy a tskali. Vzor je vybiran dle zkuSenosti
a vyspélosti jedince. (Vagnerova, 2000) Dle Thorové (2015, s. 197-199) je i kolektiv
plvodcem tlaku, ktery dokdze zménit jednani a hodnoty jedince. Ten miize byt skupinou
obdivovan, ale i zavrZzen a zesméSiovan. Pfijeti do skupiny a jeji obdiv ma velkou
hodnotu pro sebepojeti ditéte. Velmi silny je vliv kolektivu na jedince, ktery ho mize

pfimét k pozitivnimu i1 negativnimu chovéani. V1iv na déti maji ve stejné nebo i vetsi mite
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rodice, ale v tomto véku si déti rozumi spiSe se svymi vrstevniky, kteti jsou schopni, na

rozdil od rodict, nahliZzet na problémy ze stejného thlu.

2.2 73k stiedni $koly

A%

Adolescence volné navazuje na pubescenci a dle Vagneroveé (2000, s. 195) je to dalsi ¢ast
dospivani, ktera je zpravidla vymezena mezi 15. a 20. rokem Zivota, dit€¢ v tomto véku
dokoncuje povinnou $kolni dochazku na zékladni skole a dostava se do faze ptipravy na
zivot, se kterou mu pomaha nastup na stfedni $kolu. Dospivajici jedinec experimentuje
sdm se sebou a pochopeni a oporu nachazi ve vrstevnické skuping, kterd se zabyva
stejnymi problémy. (Krémarova, 2012) Dochazi jesté k proménam psychickym, kterymi
je zména osobnosti a socialniho postaveni, ktera probiha diky zménam socialnich roli
vazanych k dospivani. Déle se zintenziviiuje a nabird na dilezitosti vztah s vrstevniky.
(Simi¢kova, 2003)

Déti v tomto véku nejvice dbaji na svij zevnéjsek, skrze ktery se snazi vyjadrit své
hodnoty, proto potfebuji vypadat co nejlépe. Cim lépe vypada zevngjsek, tim se zvysuje
domnély pocit vyssiho socidlniho umisténi. Dotvareni identity probiha také ndpodobou
vzoru, ktery je pojat jako vhodny k témto ucelim. Pocit socialniho ptijmuti déti ziskavaji
skrze napodobu vzoru a snahu co nejvice se s nim identifikovat. Zaroven dosahnou pocitu
pozitivniho ohlasu mezi vrstevniky a blizkymi lidmi, aniz by to stdlo mnoho usili. Zda
se to jako velmi pozitivni feSeni, ale neni to feSeni, které by podporovalo adolescentovu
individualitu. To je problémem pfedevSim v pocatcich adolescence, u pozdégjsi
adolescence jiz dochazi k implementaci originality a vlastni iniciativy. Ke konci
adolescence prichazi vyzralost, ve které jedinec nalezne sviij komfortni postoj a styl, ktery

mu vyhovuje a jiz ho nelaka nikoho napodobovat. (Vagnerova, 2000)

Adolescenti disponuji mnoha moZznostmi seberealizace, ktera ale muze mit také
z nedostatku zkuSenosti naivné vidény vysledek. AZ diky zkuSenostem se daji odhalit
moznd uskali. Takovou zkusSenost miize adolescentovi nabidnout n¢kdo jiny, ale takovou
pomoc adolescent zpravidla nepfijima. Piesto nazor jiné osoby tvoii velmi dulezitou
zpétnou vazbu kvili pretrvavajici nejistoté ve vztahu k vlastni osobé€. Nejistotu buduji
predevsim velké zmény behem adolescence, mezi které Ize fadit i zmény vzdelavacich
zafizeni nebo skupiny kamaradt. Dochdzi také ke konecnému utvoteni osobnosti, hodnot
a chovani, které se doposud upravovaly od pocatku pubescence. Dotvotfeny byly

na zakladné zkuSenosti, které jedinec ziskal béhem svého vyvoje. S rostoucim vékem
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roste 1 potfeba maximalniho prozitku. Adolescenti si potfebuji uzit véci na maximum
a mit intenzivnéjsi prozitky s nutkavou potfebou mit vSe hned. Odlozit uspokojeni pro né
znamena zatéz, aCkoli nepromyslené ¢iny mohou vést k negativnimu a zkratovitému

jednani. (Vagnerova, 2000)

| v tomto veku se jedinec identifikuje predevsim skrze skupinu. Zejména ale v urcité fazi
nejasnosti, kdy se jedinec snazi najit svou vlastni identitu. Odvraceni se od skupinové
identity je jednou ze znamek dospivani, paklize by se tak nestalo, vyvoj jedince stagnuje.
Meélo by dojit k postupné separaci od skupiny i rodiny. Jedinec se mtize uchylit i k vite,
kterd mu Vv nékterych pifipadech dokaze pomoci najit trvalé hodnoty a smysl Zivota.
Kamaradi jsou dilezitym prostfedkem k ukonceni zavislosti na rodin€ a zaroven
pomahaji uspokojovat potteby. Od vrstevniki se jedinec mize spoustu véci naucit a fesit
S nimi moznosti tykajici se chovani v nékterych situacich. Ptételstvi jim dava pocit
jistoty, kterou diky naro€nym zméndm mohou jinde postradat. Vztah k vrstevnikiim ale
také prochazi zménou, predevs§im diky vyspélosti na konci adolescence, nyni zacina byt
kriticky a opada zavislost na vrstevnické skupiné. Skupinu nahrazuji jednotlivi kamaradi,
ktefi projevuji pochopeni, protoze fesi stejné problémy a stavaji se inspiraci pro jejich

teSeni. (Vagnerova, 2000)

2.3 Vyvojové potieby v dobé médii

V pribéhu vyvoje doby proslo détstvi velkou proménou a dnes nabyva jinych hodnot nez
diive, zejména diky zménam Zivotnich podminek déti. Charakteristika dneSniho détstvi
a jeho vyvoje je velmi obtizna, protoze na déti ptisobi mnoho vlivi, které jsou nové a je
tézké je shrnout a popsat. JelikoZ se zménily Zivotni podminky a preference doby, je nutné
ocekavat, ze se zmeni 1 détské chovani a hodnoty. Détstvi dnesnich déti 1ze dle Heluse
(2009, s. 63) povazovat za hodné€ rozmanité, prestoZe jsou v ném jednotné prvky jako styl
oblékani, vzory a popularni aktivity. Zasadni vliv na tyto projevy ma podoba dne$ni
rodiny, kterd neni natolik tradi¢ni a vyuZziva spiSe moderni formy. Nejvice rozmanitosti
prameni ze zmény prostiedi. Détem zpestiuji Zivot nejriiznéjSim média, diive to byly
predevsim knihy, dnes piedev§im internet. Média v détstvi s sebou nesou ale i velké
mnozstvi rizik, kterd 1ze spatfit jak v ¢innostech na internetu, tak v potencialni zavislosti.
Své misto ma také zapojovani pocitace do vyu€ovani, proto autor dale uvadi, ze pozitivni
pusobeni médii je vysledkem zejména plsobeni ve Skole, a to piedevSim medialni
vychovy, diky které déti dokazi s médii pracovat. Vzdélavani v odvétvi prace

s multimédii je velmi dilezité, protoze dnesni détstvi ovliviuji ve vSech smérech. Dle

26



Heluse (2009, s. 65) lze tvrdit, Ze jsou déti ovlivnény multimédii ve vSech smérech svych
aktivit, postojich a hodnotach. Déti v dnesni dob¢ dle ného travi velmi mnoho Casu
u médii. Déti mohou médii obohacovat svijj zivot a maji zajisté pozitivni vliv. Vliv médii
muze byt ale i negativni, zejména z diivodu jejich zvysujici se vyspélosti. RozSituji se
ruzné patologické jevy, kterymi je mimo zavislosti i kyberSikana (Sikana na internetu),
kybergrooming (manipulace déti na internetu) a sexting (sdileni intimnich materiali na
internetu). (Helus, 2009)

Na otazku, co mladistvé tolik 1dka na pouzivani internetu, neni tak snadné odpovedét,
protoze variant je velmi mnoho. Zajisté velkym ldkadlem je moznost utvotfeni vlastni
internetové identity a moznosti experimentovani, coz vyzaduji i vyvojova stadia ditcte.
Internet poskytuje velké mnozstvi odpovédi na pubescentni otazku ,kym chci byt?“
Dalsim, co déti potiebuji a internet to poskytuje, je pocit soundlezitosti. Déti zkratka
potfebuji patfit do né¢jaké socidlni skupiny, protoze potieba identifikovat se s nékym
jinym je pro dospivajici dit€¢ naprosto normalni a nejsnaze se ji d4 dosdhnout praveé
pomoci internetu. Dal§i faktor internetu, ktery déti v hojném mnozstvi vyuZzivaji,
je prostor pro zvefejnéni svych problému a tim padem oprosténi se od nich. Poutavé
je ptedevsim i to, co samotny internet nabizi. Dnes je popularni zejména komunikace
a sledovani video obsahu, s ¢imzZ je spjat prostor pro seberealizaci a prezentaci vlastni
tvorby, at’ uz formou blogovani nebo jinymi formami. Lakavé je nejvice to, Ze déti maji
moznost kreativity a diky internetu i zpétna vazby od vrstevnikl a pfipadnych divaki.
Na zakladé zpétné vazby miiZze byt dit€ obohaceno o nové znalosti a dovednosti, které
pouzije vrealném zivoté. Prezentuje-li vlastni dilo za pomoci blogu nebo podobné
platformy, vyuziva jako tvlirce prostor K uznani a sebeprezentaci. Stézejni je moznost
komunikovat s podobné smyslejicimi détmi, ale i vnimani respektu k osobé autora.
(Krémarova, 2012)

S rostoucim napliiovanim potieb déti roste i redlna hrozba plynouci z vyuzivani internetu.
Déti v tomto veku pristupuji k internetu velmi divéryhodné a neuvédomuji si nasledky
svého chovani. Rad¢ji experimentuji na internetu nez v redlném zivoté€. Jejich socialni
potieby totiz naplituje kontakt s cO nejobsahlejSim prostfedim. (Narodni centrum
bezpec¢ngjsiho internetu, 2012) Psycholog Kulhanek (2015) si mysli, Ze YouTube aktivity
mohou détem v ur¢itém vyvojovém obdobi i pomoci, zejména v procesu socializace a ve
vztazich s vrstevniky. Sam se setkal s pfipady, kdy se déti majici problémy v rodiné

zacaly realizovat toc¢enim videi na YouTube.
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2.4 Meédia a trendy v traveni volného ¢asu

Pro zacatek by bylo vhodné definovat volny ¢as, ktery lze sice urcit mnoha zpiisoby, ale
ve spojeni stimto tématem je podle mého ndzoru velmi vystiznad definice Priichy,
Walterové a Marese (2001), ktefi definuji volny ¢as jako Cas, se kterym si mtize jedinec
délat co chce. Dle Saka a Sakové (2004, s. 59) je volny ¢as mladeZe takovy Cas, ve kterém
dit¢€ voli napln casu pouze dle svého rozhodnuti a na zaklad¢ svych konic¢kl. V piipade,
ze jsou zprostredkovany détem kvalitni a zajimavé moznosti trdveni volného Casu, jsou
potlaceny nezadouci vlivy proudici z nekvalitné trdvené¢ho volného Casu. Zpiisob zivota
jedince je zaloZen na hodnotovém systému, ktery je spoluutvaren pravé volnym casem a
volnoc¢asovymi aktivitami. Zejména v détstvi jsou volnocasové aktivity velmi rozmanité,
postupem cCasu se jedinec zaind vénovat pouze urCitému sméru téchto aktivit,
zdokonaluje se v daném sméru a minimalizuje aktivity dalsi. (Sak, Sakova, 2004)
Osobnost jedince a jeji spravny vyvoj je ovliviiovan naplni jeho volného casu.
K budovani vhodnych volnocasovych aktivit velmi ptispiva pedagogika volného Casu,
ktera je vede ke smysluplnému vyuzivani volného casu dobrovolné, nendasilné
a cilevédomé. (Pavkova, 2014) Nejvétsi vliv na volnocasové aktivity ma rodina, ktera je
schopna je ovlivnit a negativnim tfeba i uplné zabranit vhodnou vychovou. Kvalitnimi
aktivitami v rdmci volného ¢asu nelze vyftesit vSechny problémy, ale bude-li mit jedinec
moznosti, ve kterych se mliZe realizovat, snizuje se tim riziko nezadoucich jevi, protoze
volnocasové aktivity jsou Uizce spjaté s zivotnim stylem a postojem jedince. Vhodné je
vést déti k riznorodosti konickil a volnocasovych aktivit, aby byl plné vyuzit nabizeny
potencial a nedoslo ke ztraté ¢asu u jedné ve vysledku bezvyznamné aktivity. (Kraus,
2006) Jak jiz bylo feceno, rodina je jednim z nejvyznamnéjsich Cinitelti volnocasovych
aktivit. Zejména rodic¢e by méli naucit déti hospodafit s volnym ¢asem a motivovat je
k jeho plnohodnotnému traveni, protoze pravé oni jsou prvnim vzorem ditéte a témi
prvnimi, kdo je schopen dité ovlivnit. Dité pak velmi Casto ptebira zajem svého rodice
a aplikuje ho do svého volného ¢asu. Rodi¢ by mé¢l jit v tomto sméru ditéti piikladem.
Paklize rodina spole¢né travi volny ¢as, dochazi k utvareni dobrych vztahi jak rodinnych,

tak socialnich, které si dit€¢ odsud piebira. (Pavkova, 2014)

Kdyz se méni spole¢nost a zdjmy deti, dochazi ke zméndm i1 v moZnostech traveni
volného Casu. Volny ¢as ma hlavni vyznam pro déti a mladistvé, 1 z toho diivodu se stava
mnohdy rizikovym. Béhem 50. az 60. let byl hlavni naplni volného ¢asu odpocinek.
V 70. a 80. letech neni volny ¢as uz primarné urc¢en k odpocinku, ale nové i k naplnéni

kulturnich a zabavnych potieb. V 90. letech je jiz nadmira volného ¢asu, ktera postrada
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vyuziti. V souCasné mladsi generaci ma volny ¢as velmi diilezité postaveni. Zahrnuje
spoustu realiza¢nich moznosti, ddva moznost uplatnéni né¢eho nového, jako je naptiklad
rozsifeni si obzoru, ale i negativni véci, jako je nicnedélani a rizikové jednani. (StaSova,
Slaninova, Junova, 2015) MladeZ nejéastéji od volného ¢asu pozaduje uvolnéni a zabavu.
Na prvnim misté v traveni volného ¢asu jsou u mladsich jedinci masmédia. S ptichodem
informacnich technologii nastala komercionalizace volnocasovych aktivit, ve velkém
méfitku se do aktivit zatadila televize a predevs§im internet. D&je se tomu zejména proto,
7e je Spatna dostupnost aktivit v misté bydlisté, nebo jsou aktivity nezajimavé, naproti
tomu masmédia ma kazdy ve své blizkosti a stavaji se tak lakavym prvkem. (Kraus, 2006)
Komunikace hraje stale vétsi roli v zivoté soucasného jedince, dnes nejcastéji za pomoci
médii. Specifikem piedev§im U masmédii je ovliviiovani mnohopocetnych skupin lidi
S moznosti mezi sebou komunikovat. Zaclenéni médii do volného €asu déti bylo velmi
rychlé. Jejich nevyhodou ale je, ze jsou v popiedi na ukor realnych zazitkti, mnohdy
propaguji nasili a dal$i neptiznivé jevy. Nejvice se s médii setkavaji déti zejména ve Skole
a volném case. Konkrétné v dnesni dob¢ se nabizi moznost jejich vyuzivani jesté pred
dovrSenim Skolniho veéku. Média détem slouzi zejména k uspokojeni svych zdjmul
a nalezeni novych forem traveni volného Casu. Velmi Castym jevem zacina byt i to,
zZe se déti na tvorb¢é medialniho obsahu samy podileji. Na zakladé toho doslo ke vzniku
nové specifické oblasti zajmu, ktera nabira, a jest¢ markantné nabirat bude, na svém rastu.
Média ur¢ena pro déti lze dle Hofbauera (2004) primarné délit na média vytvorena
dospélymi pro déti a média vytvarend détmi pro vrstevniky. Trendem se stala média
vytvarend détmi, které informuji o sobé a okolnim déni. Déti se zde uci fesit problémové
situace, vyjadiovat své nazory a stavaji se samy tvirci medialniho obsahu. Média tak
nejsou pouze o piijimani informaci, ale 1 o pfispivani do nich a stavaji se inspiraci pro

volnocasové aktivity. (Hofbauer, 2004)

Mnoho déti dokaZze samo od sebe svilj volny Cas planované a smysluplné vyuzivat, pak
jsou zde ale déti, které takovou schopnost nemaji. Ty svij ¢as travi ve spole¢nosti skupiny
a vétSinou velmi spontanné, coZz vede ke znemoZznéni kontroly ¢innosti dospélymi
amohou vznikat nezddouci situace blizici se socialné patologickym jeviim jako
je pozivani navykovych latek a konzumace alkoholu. Aby se zamezilo existenci téchto
nezadoucich aktivit, vznikaji organizace pro traveni volného casu, které nabizi détem
volno&asové aktivity. (Cech, 2002) Vliv na traveni volného ¢asu déti nema pouze rodina
a okoli, ale miZze k nému pfispivat i Skola. Naplni Skoly neni pouze déti vzdélavat,
ale i poskytnout ¢aste¢nou vychovu mimo vyucovani. Pokud Zak ve Skole projevuje

zajem o vyucovaci predmét, stava se velkou motivaci i pro volnocasovou aktivitu.

29



Skoly mohou zajmové aktivity pofadat pravideln& formou krouzkii nebo organizovang.
Dilezité je poskytnout zaktim pftilezitost volnocasové aktivity navstévovat, dale se také

zajimat o to, jak zaci volny Cas travi. (Pavkova, 2014)

Sociolog Buchtik (In Cerna, 2017) popisuje trend Youtuberii ve shodé s vyvojovou
psychologii a oznacuje je za trend spojeny s hledanim identity. Dnesni déti se dle jeho
nazoru zabyvaji stejnymi zalezitostmi jako déti jinych generaci, pouze dnesni doba udava,
ze se tomu déje skrze displej mobilniho telefonu nebo pocitace, proto nelze jejich aktivity
oznacit jako ztratu ¢asu. DalSim z diivodu, pro¢ jsou Youtubefi pro déti tak zajimavi,
je ten, ze vSeho dosahli sami a k tomu, aby byli tam, kde nyni jsou, nepotiebovali jiné
osoby, jako je tomu u né€kterych jinych celebrit. Autor problematiku shrnuje jako rozdil
V tom, ze dnes jsou do téchto détskych aktivit zaclenéna média a socidlni sité. Rozdilnost
dnes$ni mladeze tedy neni v tom, co dél4, ale pouze v tom, jak velké ma moznosti.
(Buchtik, Cerna, 2017)

3 Détské vzory

Vzorem byva nazyvan ten, kdo je hoden obdivovani a nasledovani, je jedinci sympaticky
a jedinec touzi po tom se mu vyrovnat. Vzorem muiZe byt osoba, ktera je realna, ale proti
tomu i osoba imaginarni, stejné tak mize byt vzorem cely charakter, nebo pouze nékteré
jeho &asti. Zvoleny vzor dlouhodobé ovliviiuje jedincovy postoje, hodnoty a chovani.
Celkové se da za vzor povazovat osoba, ktera jedince k néfemu inspiruje.
(Folvar¢ny, 2014)

3.1 Vznik détského vzoru

Vzorem je zejména osoba, ktera je ditétem Skolniho véku aZ nadmérné respektovana a
ma v jeho ovlivilovani nejvétsi silu, z pravidla silu vétsi nez rodic, nebo jiny nejbliZsi.
pasobi Krausova (2005) slovnikova definice, kde je doslovnym piekladem vzor

oznacovan jako uctivana a zboziovana osoba.

Piijme-li dité ndzory a postoje n&jaké osoby za své a upina se k nim, dochazi k procesu
identifikace s takovou osobou. Skrze tuto identifikaci dochazi i k procesu socializace ¢ili
nelze ji brat pouze za negativni. Jako prvni se dité€ identifikuje s rodici a nejbliz§imi, ktefi

jsou po ného vzorem. Kdyz dité dospiva, shledava jako vzor zejména ty osoby, které jsou
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mu nécim podobné. Nemusi dojit pouze k podobé, ale dité muze chtit byt jako nékdo jiny,
protoze ve svém prostiedi nikoho takového nema a v jiném prostiedi takové osoby
dominuji. Skrze hledani vzoru ve svém idolu dochézi k ptipravé na dospélost. (Stasova,
Slaninova, Junova, 2015) Prioritni idealy jsou utvareny teprve ve véku dospivani, ackoli
které neptisobi na dospivajici pozitivné. Petrusek (1996, s. 102) tika, ze kazdy nezvlada
byt vzorem, piestoze se role vzoru vztahuje ke vSem situacim a oblastem, které mohou
nastat. Kazdé dit¢ umi skvéle napodobovat, proto si stanovuje vzory, které chce prave
napodobou nasledovat. Vzor ale nesmi byt moc slozity, aby dit¢ bylo schopné
ho napodobit. Ten ma v détském vnimani a jednani hlavni vyznam, ktery se vtiskuje
do vsech oblasti chovani. (Prekop, 2001) Polovina déti ve véku zakladni Skoly zadny
vzor nemd. Naopak dospivajici déti jiz vzor maji. Vzor pochazejici z rodiny maji déti
v mlad$im Skolnim véku, ale ¢im starsi dité je, tim vice se vzor vzdaluje rodiné. Mit vzor
je u déti dulezité, nejéastéji déti vzor obdivuji kvili tomu, co dokazal a jak vystupuje
v okoli. (Hutkova, 2011)

3.2 Ovliviiovani déti skrze média a vzory

Meédia jsou dnes dulezitd zejména pro adolescenty a jejich formovani postoji, které
se nasledn¢ projevuji v jejich chovani. Prozkouméavaji tak své vize chovani a vniting je
to uspokojuje, protoze jejich vzory je motivuji k poznavani svého chovani a chovani
jiného. Z vyzkumu vzorii souc¢asnych déti vyplyva skutecnost, ze déti na druhém a tietim
stupni maji daleko Castéji za vzor medialn€ zndmou osobnost nez své rodice. Dle Stasové,
Slaninové a Junové (2015, s. 105) déti v niz§im véku berou za vzor ptevazné své rodice,
ale s blizici se pubertou jsou to spiSe lidé vzdaleni roding jako medialni vzory. Tento jev
se prisuzuje nejvice nastupu vlastni autonomie. Mensi déti, jak jiz bylo feceno, maji
za vzor prevazné rodice, nejcastéji stejného pohlavi, coZ napoméha socializaci s okolnim
svétem. V soucasnosti maji déti diky médiim moznost komunikovat se $ir$i socialni
skupinou, vyuZzivat vice komunit a sledovat vice déni. Z medidlniho prostoru tak mtze
proudit daleko vice vzort, protoze disponuje Sir§im spektrem. Medidlnimi vzory jsou ale
pouze vyjimecné fiktivni postavy, ve skutecnosti pfevaznou vétSinu tvoii soucasné zijici
realné osoby. (StaSov4, Slaninova, Junova, 2015) V kazdém obdobi naseho zivota na nas
pusobi néjaké vzory. V détstvi rodina, pozdéji kamaradi a poté lidé z naseho okoli.
Vzorem mohou byt vSichni z nich, dale se k nim ptidavaji popularni osoby a imaginarni

wewvr

filmové postavy. Nejdiilezitéjsi jsou ale vzory realné, kterymi je rodina, kterd ma nejvetsi
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vliv na identitu ditéte. Vzory se ale méni s v€kem, jejich zdrojem jsou ale stale nejcastéji
média. Nejvice jsou déti ovlivnény tim, co vidi nejcastéji. Zejména v obdobi pubescence
se déti uchyluji k pocitaciim, opomijeji diive oblibené televizni idoly a nachazeji nové
idoly z prostiedi virtualniho svéta, které byvaji velmi ¢asto pro rodi¢e naprosto neznamé.
(Konickova, 2018)

Vyzkumy dle Krause (2014) dokazuji, Ze jiz u malych déti velmi dobife funguje princip
napodoby, v détském véku dochazi k ndpodobe predevsim toho, co je spatieno v médiich.
Média jedince deformuji, jejich nejvétsi moznosti negativniho vlivu je vtlaceni
se do volného casu jedince a omezeni jeho aktivit. Jak na nas pisobila televize, tak na nas
zacal pisobit internet, a to jesté ve vetsim rozmeéru, protoze svym obsahem strcil do kapsy
veskera ostatni média a jeho vliv vSechny ptevySuje. Dle Krause (2014) zije kazdy z nas
v medialni dobé a je ji pozitivné 1 negativné ovlivnén. Na médiich je nejcastéji zavrhnuta
jejich zabavna stranka, kvili vlivu na moralku a z toho proudici povrchnost, udajné
eliminuji lidskou tvofivost a zdjem o kulturu, protoze lidské jednani funguje na principu
napodoby, predevsim to détské. Nejhlubsi problém médii je pro déti jednoznacné jejich
virtualita, protoze déti nejsou vzdy schopny rozli§it hranci mezi virtualni realitou
a skute¢nym svétem. Virtualni realita pohlti pfirozenost jedince a vytvaii novou identitu,
ktera je virtudlni. OvSem jen téZko lze zabranit ovliviiovani mladé generace, protoZe
média jsou typickd svym manipulativnim charakterem, ktery lze jen t€zko ovlivnit,
protoze pravé divak je jeho produktem. Internet a média se stala soucasti naSeho
prirozeného prostiedi a neberou ohled na to, zda neprodukuji negativni disledky pro
spolecnost. Tyto problémy se ve Skolnim prostiedi snazi Castecné pokryt ramcové

vzdélavaci programy, informaéni a komunikaéni vychova a prevence. (Kraus, 2014)

Meédia maji tak hluboky dosah proto, Ze podavaji informace pievazné zajimavou formou,
ktera se divakovi vryje do paméti a snadno je potom manipuluje. Takovy jev vede
k otazce, zda nas média navadi k chovani dobrému i $patnému. Ma-li na nas negativni
obsah $patny vliv, m&l by mit pozitivni obsah také pozitivni vliv. Dle autora pozitivni
pusobeni byva dobte promyslené, proto by mélo mit vétsi dosah nez negativni vznikajici
ndhodné. VétSina médii existuje na zaklad¢ reklamy, kterou nejcastéji propaguje
celebrita, kterd se nasledn¢ stane tvafi daného produktu. Nejproblematictejsi je takova
reklama, ktera cili na déti. Neni ndhoda, Ze byva skryta ve formé product placementu,
ktery si déti nejsou schopny uvédomovat. Obzvlasté mensi déti maji problém takovou
reklamu poznat, o to hife, kdyz je propagovana jejich idolem. Az s postupem vyvoje
je dité schopno reklamu odhalovat. Az kolem dvanactého roku zivota je dité¢ schopno

rozpoznat reklamu a uvédomit si jeji vlivy a disledky. (Giles, 2012)
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Specifikem dnes$ni doby je slava, ke které se da pfijit velmi snadno. Staci se objevit
v médiich a slava je tu, to je ale tskalim, protoze z toho neplyne zadna zodpovédnost,
jako tomu bylo dfive pied rozmachem internetu, kde nebyl prostor pro tolik negativnich
jevu. Vime, Ze jsou déti do zhruba dvandcti let znevyhodnény mensi schopnosti piemyslet
nad vlivem médii. Vzhledem k tomu mayji déti stejné tak problém rozliSovat fikci a realitu,
kterou skrze média pfijimaji. Zaroven ale internet poskytuje détem mnoho vzdélavacich
materidl a zaroven spoustu moznosti prohloubeni socidlniho mysleni. Pro déti neni
v ur¢itém veéku problémem poznat, Ze kresleny film nebo pohadka je fikce. Dale se diky

socializaci nauci rozpoznat, jaky obsah je uren jim a co je reklama. (Giles, 2012)

3.3 Vliv YouTuberu na déti

Déti se o YouTubery zajimaji vice nez o filmové a seridlové hvézdy z televize, protoze
s nimi mohou byt v kontaktu skrze komentare na jejich YouTube kanalech nebo skrze
jiné socialni sité, které jsou YouTubery vyuzivany, patii mezi n¢ predev§im Instagram

a Facebook. (Kysela, Storkova, 2018a)

Co je na YouTuberech tak zajimavého, jsem zminovala jiz v predeslych kapitolach,
ale nejvétsim lakadlem k tomu, aby je déti sledovaly, je to, Ze jsou vlastné jednimi z nich.
Nejsou to lidé, ktefi pro slavu museli dfit, ale jsou to takovi lidé, nékdy jesté dokonce
I déti, kteti se nebali zapnout pted svym obli¢ejem kameru. Dal$im neopomenutelnym
lakadlem, které souvisi s tim pfedeslym, je fakt, Ze fesi stejné problémy a aktualni otazky
jako déti a dospivajici, ktefi se na jejich videa divaji. Resi je proto, Ze maji stejné zajmy,
tesi stejnou problematiku nebo premysleji o stejnych vécech. A jelikoz maji mladi dnesni
generace velmi obdobné zajmy, rozsifi se povédomi o daném Y outuberovi velmi rychle.
(Kysela, Storkova, 2018a)

Porozuméni YouTuberim je pro star$i divaky velmi obtizné, protoze je od nich déli
generacni propast. Je nesnadné porozumét détem, chceme-li toho ale dosahnout, musime
znat jejich idoly. Lze jen tézko nalézt n¢jaky konicek, ktery by se tolik lisil od ostatnich
jako pravé YouTuberstvi. Takové idoly nemohou rodice déti poznat, protoze nejsou
sttedem jejich zajmu a budou se na né€ s détmi jen velmi téZko divat. YouTubefi ale nejsou
pouze Spatna zaleZzitost, spousta z nich je velmi kreativni a inspirativni, proto je Skoda,
ze se neshledali s tspéchem u rodi¢t déti. Presto nepochopeni rodici neni od véci,
protoze skrze tento konicek na déti ¢iha spousta nebezpeci ve formé skryté a dobfte cilené

reklamy, kterou si déti ale neuvédomuji. (Smid, Zykova, 2016)
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Mnoho déti v dneSni dobé bere YouTubery jako své vzory a hledaji u nich Zivotni
inspiraci. Psycholozka Ruzickova (In Potfizkova, 2016) ale tvrdi, Ze jde spise
0 manipulovani. V ¢em s Ruzi¢kovou souhlasim na zéklad€ vyvojové psychologie je to,
ze kazda generace déti ma své vzory, které v nich zanechaji otisk, a je jedno, zda jsou
to kreslené postavicky nebo YouTubefi. Problematické je ale to, Ze se jim déti chtéji
podobat, coz uz znaci jistou manipulaci ze strany dané¢ho vzoru. YouTubefi jsou pro déti
tak popularni pravé proto, Ze jsou jakousi novinkou internetu a sledovat jejich videa
je aktualnim trendem. Zaroven je to pro n¢ vhodné téma k diskuzi s vrstevniky, protoze
videa mohou sledovat vSichni a udélat z nich centrum svého zajmu spolecné s kamarady.
Jak bylo jiz vySe zminéno, déti berou reklamu jako béZnou soucast Zivota a neptipadaji
si manipulovany, ale diky YouTuberim miize existovat a vydélavat velka spousta znacek.
Zejména diky jejich cilové skuping, kterou jsou déti. Vidi produkt u YouTubera
anasledn¢ jdou a samy si ho koupi, aniz by si piiSly ovlivnény. Na zékladé toho
zaznamenalo velky rozmach mnoho znacek, se kterymi spolupracuji pravé YouTubefi
a ptiméji tak své divaky ke koupi produktu. Resenim negativniho vlivu YouTuberi by
dle psycholozky bylo, aby rodi¢e détem vysvétlili principy reklamy a podotkli,
ze 1 Youtubeti délaji reklamu, kdyz jim nejde pouze o zisk. Velmi vhodnou variantou je
vytyceni toho, Ze kazda osoba je jedinecnd a neni diivod stat se soucasti davu. (Potizkova,
Rizickova, 2016)

Youtubefi jsou na internetu povazovani piedev§im za zdroj zabavy. Vzhledem k jejich
vlivu na divéky, kterymi jsou déti 1 dospivajici, by bylo vice nez vhodné, aby jejich tvorba
méla i edukaéni charakter. Spousta z nich si svij vliv uvédomuje, ale ne vSichni jdou
divaktim piikladem. Nikola Cechova alias Shopaholic Nicol pfiznava, ze vzhledem
k po¢tu svych divaki by bylo velmi vhodné zaclenit do tvorby i vzdélavaci charakter.
., Od té doby, co délam YouTube, jsem prestala Cist. A uvazovala jsem, Ze bych znovu ucila
cist i ostatni. Kazdy tyden bych dala tip na vybranou knihu, dala divakum tyden na to,
precist ji, a pak bychom o ni vramci jednoho videa diskutovali, uvedla Cechova
(In Aust, 2015). Jakub Stekly alias Stejk si je védom vlivu Youtubert a pfiznava, ze maji
vétsi vliv na déti nez jejich blizci. Dokonce uvedl vypovédi svych fanouskt, které
potvrzuji, Zze jim rodi¢e néco fikali, ale uvétili tomu az ve chvili, kdy dané téma padlo
Z Gst jejich oblibeného Youtubera. Nejvétsi Cesky Youtuber Jirka Kral véfi tomu,
7e I maly dosah ma smysl. Vychovné vzdélavaci videa by dle jeho nazoru nespadala
do nejpopularnéjsi tvorby, ale v markantnim mnozstvi jejich fanouska by i tak méla
smysluplny dosah. (Aust, 2015) Karel Kovai alias Kovy se také vyjadril k problematice

tvorby YouTuberl. SnaZzi se to€it videa odliSné od ostatnich YouTuberl u nas. ,, Chci rict
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lidem néco, co by se jinak nedozveédeli. Anebo kdyby se to dozvedeli, tak by to bylo ve
Skole. Jelikoz by to bylo ve skole, tak by prirozené neposlouchali — stejné jako ja pri kazdé
obcanské vychove. Kdyz to dokazu podat infotainment formou, tak se to k mladym lidem
dostane mnohdy lépe “, fika Kovar (In Prochazkova, 2017). Videa ladéna do politickych
témat zacal tvofit proto, Ze na Ceské scén€ neni nikdo, kdo by o téchto vécech mluvil
adéti jim proto nerozumi. Z toho divodu je seznameni se s nimi skrze zajimavého
YouTubera skvélou ptilezitosti. Podava osvétu i v pohledu na YouTubery, ktefi jsou brani
jako prostiedek zabavy. ,, Dd se Fict, Ze dnes je miij cil nejen pobavit, ale zaroven jim néco

predat a donutit je obcas i premyslet “, uvadi YouTuber (Kovat, Prochdzkova, 2017).

YouTuber Petr Lexa v rozhovoru zavzpominal na své détstvi bez internetu a nabadal déti,
aby zily také redlny zivot. ,, Vim, jaky mam vliv na divaky. Détem vikam, aby si $ly hrdt,
kdyz maji tu moznost. Videa jim neutecou, “ sdélil (Lexa In Pokorny, 2016). Zaroven
Upozoriiuje na rizika a mozny negativni dopad vlivu YouTubert na déti. ,, Youtuberi
Si casto neuvedomuji sviij vliv na déti. Osobné se snazim promlouvat a vyuzivat nékteré
veci. Jsou treba youtuberi, kteri mluvi sprosté a nabddaji déti k nécemu, co by délat
nemely “, uvedl (Lexa In Pokorny, 2016). Lexa nepovazuje traveni volného Casu déti
U internetu za vhodné, a to predevsim proto, Ze se tento Cas ani zdaleka nerovna ¢asu
stravenému redlnymi aktivitami. JelikoZ si uvédomuje sviij vliv na divéky, pfedevs§im na
déti, apeluje na né, aby netravily ¢as u internetu, ale snazily se prozivat redlné zazitky.
Ze je sam jejich tviircem. Sam povazuje YouTube za fenomén dne$ni doby, ktery ruinuje
ostatni média. Pfiznava, ze se obava toho, jak bude dnesni mlad4 generace vypadat jako
dospéla. Nejvice se boji toho, Ze ze soucasnych déti bude generace zavisla na mobilnim
telefonu a nebude nic umét. Pfiznava, ze spousta déti povazuje YouTubery za sviij vzor
achtgji se Zivit tim samym. Paradoxné tomu sdm sebe ale za celebritu nepovazuje,
piedevsim ne diky tvorbé videi, ale chape, Ze déti ho jako celebritu vnimat mohou. Tvorbu
video obsahu povazuje za velkou zodpovédnost a konstatuje, Ze je velmi dilezité
promyslet, co si ve videu miize a nemtze dovolit, protoze svym jednanim déti ovliviuje.
Vnim4, Ze zejména mladsi divaci jsou velmi snadno ovlivnitelni, a proto promysli,
co ve videu fekne. Dle jeho nazoru mohou YouTubefi na internetu vSechno a nésledné
si neuvédomuji, jaky dopad to ma na déti, které jsou jimi oslnény. Této situace se snazi
vyuZit a apeluje na né v tématech, o kterych se domniva, Ze neni ani v moci rodicd,
aby s nimi néco udélali. Rodi¢e pro déti nejsou takovou autoritou, aby je uposlechly,
ale vi, ze diky svému vlivu toto mize zmeénit. Snazi se tak Caste¢né napravit jednani

ostatnich youtubert, ktefi si neuvédomuji dosah svého vlivu a neptizpisobuji tomu své
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chovani. (Lexa, Pokorny, 2016) Dé¢tsky psycholog Zajic uvedl, ze Youtuberstvi
nepovazuje za velkou senzaci, kterd by déti méla ve vSech smérech ohromit, nybrz pouze
jako béznou véc souvisejici s dobou. Uvadi, ze vzdy existovaly idoly a je jedno, Ze to,
¢im déti zaujmou, se dle doby lisi. Jediny rozdil je v tom, ze diive idoly zaujaly jinou

formou nez exhibici na internetu. (Zajic, Kabatova, 2015)

Jirka Kral po oznameni konce kariéry YouTubera v rozhovoru pro DVTV promluvil
0 komentarich, které mu po ukonceni kariéry chodily. VétSina komentait obsahovala
pochopeni a velké diky za to, co délal a nadale d€la v oblasti bezpecnosti na internetu.
Vice se ale vénoval komentéaiim, které jiz tak pozitivni nebyly. Na jednu stranu po c¢as
své kariéry cetl komentafe obsahujici vyc€itky, jak ovliviluje déti, nejde dobrym
prikladem, Ze kvtili nému déti travi mnoho ¢asu u pocitace a hraji hry. Coz nekteti jedinci
povazovali za zbyte¢né. MySlenkou takovych komentaii bylo sd€leni, ze to, co d¢la,
by délat nemél, protoZe je to pouze na Skodu détem a dal§im jeho fanouskdm. Po ukonceni
kariéry ale zaCaly chodit komentafe s vycitkami, jak mohl viibec skoncit a svym
fanouskiim néco takového udélat, kdyz ho sleduji a obdivuji. Jako vysledek takovych
komentait se dd uvazovat tvrzeni, ze at’ jako YouTuber udéla cokoliv, vzdy to bude brano
negativné. V rozhovoru sd¢lil ale i pohled rodi¢t. Néktefi reagovali na ukonceni jeho
kariéry velmi negativné vzhledem k reakci svych déti, jini reagovali s diky, Ze pravé na
této situaci mohli détem vysvétlit, ze kazdy se ma vénovat svym zajmim a nebyt na
nikom zavisly. To sam Kral shledava jako velmi pozitivni. Pfedevsim z pohledu,

zZe se rodic¢e dokazi bavit s détmi o YouTuberech. (Kral, Veselovsky, 2018)

4 Jak nalozit s fenoménem?

Na tuto otazku je podle mého nazoru snadna odpovéd, a to v zddném piipad€ se mu
nesnazit vyhnout. KdyZ budeme détem néco zakazovat, budou to chtit o to vice, to je jiz
po desetileti znama pravda. Mizeme to piirovnat K dnes velmi probiranému tématu
mobilnich telefonti ve Skolach. Nazorti je mnoho, ktery je ten spravny, to lze jen tézko
urcit, a proto kolem toho vznika spousta diskuzi. Stejn¢ tak je to s t¢ématem YouTuberu.
Tito lidé se mohli stat fenoménem mezi mladymi pfedevsim diky hojnému vyuzivani
chytrych mobilnich telefonii a socidlnich siti, které se dnes t&si velké popularité. Tuto
zébavu nelze détem upirat, protoze YouTubefi jsou jejich idolem stejné tak, jako jimi byli
diive herci, zpévaci a podobné vyznamni lidé pro mladou generaci. Na tento trend Ize
nahlizet upln¢ stejné a klast si otdzku, zda ho respektovat nebo bojkotovat. Jak jsem jiz

tekla, bojkotovat jej dle mého nazoru nema smysl, piestoze taci lidé jsou a YouTubery
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neuznavaji, protoze podle nich pouze ovliviiuji déti a dostavaji penize za nic. Ja jsem
zastancem nazoru opacného, kdyz uz tu tento trend je, mél by se vyuzit co nejlépe to jde.
Samoziejmé nic se nemd piehanét a je potieba hledét na tuto problematiku stfizlivé a s
odstupem a z kazdého pohledu si vzit néco. Nelze jit kuptedu pouze pod vlivem trendu,
jenutné ho respektovat a ptijmout, ale nepodvolit mu naprosto vse. Rodi¢e by YouTubery
nem¢éli détem zakazovat, ale také by je neméli nechat déti bezmyslenkovité sledovat.
Naucit déti efektivné konzumovat tyto véci, které je na internetu mozné najit, by mohla
Skola. Jak tika Krémarova (2012), rodice a déti vnimaji internet a média odliSnym
zpusobem. Pfistup rodi¢i K internetu ovliviwuje to, ze s nim z velké Casti v détstvi
nevyrustali a neuméji ho plnohodnotn¢ a bezpecné vyuzivat. To se bohuzel ale neda fici
ani o détech. Zapfticinuje to jejich nizsi uroven socialniho vyvoje a minimum zivotnich
zkuSenosti. Pravé k tomuto by méla napomoci skola a v nejlepSim ptipad¢ i modernim
zpusobem. Nékdo tento trend pro vyukové ucely odmita, jini ho zase do vyuky vitaji.
(Krémarova, 2012) Ja se domnivam, Ze se na tomto fenoménu zaci mohou naucit velké
mnozstvi pro zivot dilezitych véci, které se v nésledujicich kapitolach pokusim

poodhalit.

4.1 Fikce vs. realita

Uz T. G. Masaryk tvrdil, ze nelze véfit vSemu, co najdeme na internetu. Tvrzeni
osobnosti, kterou byl prezident a pedagog, neradno zpochybiiovat. Ale prave toto tvrzeni
se stalo fikci internetu soucasnosti a velmi vhodnym ptikladem k tomuto tématu. Masové
a klamné mysleni spoléha na naivitu uzivatele internetu, ktery se Vv mnoha ptipadech
muze uchylit k myslence, Ze co ekl T. G. M., musi byti pravdou. Pravdou je ale naprosty
opak, Maryk by musel mit vidinu budoucnosti, aby mohl néco takového fici, ovSem
takovou myslenkou se bude zabyvat malokdo, v posledni fadé pak déti. Pouze racionalné
smyslejici jedinec miize dojit na zaklade logickych odivodnéni k tomu, ze v dobé Zivota
Masaryka internet nebyl, proto je toto tvrzeni nesmyslné, piestoZe je ho plny internet.
Tato fiktivni zprava vede k zamySleni pravé nad fikci vyskytujici se na internetu.
Poukazuje zejména na to, ze kdyz je nékde fotografie znamé osobnosti a vedle ni citat,
nutné to neznamena, Ze je citat opravdu vyrokem dané osobnosti. Jak bude dale zminéno,
fiktivni informace nemusi byt vzdy pln€¢ smyslené, nybrz mohou mit pravdivy
ale piekrouceny zaklad, jak je tomu pravé v tomto piipad¢. (Sedlacek, 2018) Na internetu
mize uzivatel nalézt informace nejriznéjsiho ptivodu a kvality, protoze uz davno neplati,

Ze co je zvetejnéno, je zaroven 1 pravdivé. V diivejsi dobé vétSina uZivateld informace
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pouze piijimala, v dneSni dobé je ale na internetu kazdy druhy uzivatel zaroven tvircem
informaci, ¢imz dochézi ke zna¢nému snizeni informacni kvality a jeji kontrolovatelnosti.
Pouze minimum informaci na internetu pochazi z vérohodnych zdroji, kterymi jsou
naptiklad tiskové agentury. Vzhledem k rostoucimu mnozstvi ptivodu informaci roste
I pozadavek na uzivatele spocCivajici v rozliSeni pravdivosti danych informaci. Dulezité
je vzdy ovétovat, odkud informace pochazi. Ovéieni zdroje byva zdsadnim krokem
K posouzeni relevance dané informace. Na internetu nenalezneme pouze informace
pravdivé a nepravdivé, velmi Casto se da setkat s informacemi, které maji pravdivy

zaklad, ale jsou obaleny spoustou lzivych fakti. (Kopecky, 2018) Velmi casto

vvvvvv

VI

hoax nebo mylna zprava. Fake news jsou zaloZeny na Sifeni skrze masmédia a jsou
zamérné mylné. JelikoZ se pro uzivatele internetu stavaji socidlni sit€ nejvétsim zdrojem
informaci, potykaji se tito jejich uzivatelé s mylnymi informacemi daleko castéji nez
diive. (Kopecky, 2017b) Daleko vice se sdileji zpravy, které nejsou skuteéné a nemaji
vérohodny zdroj a utlacuji pravdivé zpravodajstvi. Redlné se da fici, ze lidé véri
na internetu témét vSemu, protoze si neovéiuji zdroje. Mizeme to vidét napiiklad
na bezmyslenkovitém sdileni na Facebooku u starSich lidi, ale nejen u téch. A vzhledem
K tomu, Ze se néco takového vyskytuje u dospé€lych lidi, je nutné racionalitu prohlubovat
jiz na zacatku vyvoje, takze ve Skole. Ludwig (2017) tvrdi, Ze racionalita se musi
vybudovat, ¢lov€k se sni nenarodi. Zaroven tvrdi, a j& s nim naprosto souhlasim,
ze V dob¢ fake news je potieba racionalitu budovat. Dilezita je pfedevsim pfi Cteni zprav
na internetu, kde je potieba kriticky myslet. Ludwig ptiSel s napadem, Ze by se dalo udélat
cviceni na kritické a racionalni mysleni. To je dle mého nazoru velice dobry napad, ktery
by se po zrealizovani dal implementovat i do vzdélavani ve $kole, ptipadné by se vytvofil
ptimo pro vzdélavani. Stejné¢ho nazoru je praveé 1 Ludwig, ktery sam zacal tocit videa na
YouTube. Velmi trefné mi pftijde jeho tvrzeni, které ve zkratce fika, ze aby mél ¢lovek
dosah mezi mladymi lidmi, musi jim informace sd¢lovat skrze YouTube a byt
YouTuberem. (Ludwig, 2017) Cim vice vyznamné jsou socialni sité pro jejich uzivatele,
tim méné jsou informace ovéfitelné. Souvisi to 1 s vInou ovliviiovani, které prameni
naptiklad od YouTubert. Divdk nema moznost posoudit, zda jsou informace, které
se dozvi ve videu pravdivé, protoZze YouTuber je tak prezentuje, ale pravou podstatu véci
nikdo nevidi. Témér 3 tisice zaklt ve veéku 2. stupné zakladni Skoly a stfednich Skol
se zucastnili prizkumu, ktery ukazal, Ze téméf polovina z nich si neumi informace
nalezené na internetu ovéfit. Cislo je alarmujici vzhledem k tomu, Ze pravé déti v tomto
véku vyuzivaji informace z internetu denné a travi na ném nejvice ¢asu. Naproti tomu

ani spousta dosp€lych neumi tyto informace posoudit, pfestoze pro to maji lepsi
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predpoklady. (Masarykova univerzita, 2019) Vyvratit vérohodnost informaci je daleko
internetu samotného je paradoxné velmi snadné patrani po tom, odkud vlastné informace
pochazi. Je tomu tak ale pouze v pfipadé, pokud vychazime z primarniho zdroje, protoze
informace na internetu se velmi Casto piebiraji a prekrucuji. Nejsnazsim zpisobem, jak
informace ovéfit, jsou vlastni znalosti. OvSem ne kazdy uzivatel ma tak bohatou skalu
znalosti a védomosti. Déle se da spoléhat na vétSinou uzivatel ovétené zdroje, stejné tak
jak tomu je u tisténych médii, ponévadz bulvarnim platkim vé&ii taktéz malokdo.
Kontrolovat na internetu, kdo na n¢j vklada jaké informace a nakolik pravdivé sice
z teoretického hlediska mozné je, nicméné to neni uskutecnovano z ditvodi nakladnosti
takové kontroly, pak také z diivodii svobodného slova a demokracie. Velice Casto byva
moznosti publikovat na internet téméf cokoliv zneuzivano, piedevs§im za cilem umistit do
kyberprostoru 1zivé informace. Jelikoz kontrola informaci neni z vyse zminénych divodt
zadouci, nezbyvd nez pocitat S moznosti vyskytu dezinformaci. Divodem vzniku
dezinformaci na internetu je pfevazné to, Ze pfispivani je zdarma a snadné, proto na n¢j
muze vkladat informace kazdy a riziko roste, prestoze nekalé imysly nejsou vzdy ziejmé.
Dohledat pravdivost informaci muze dale stézovat i to, ze na internetu je nadmérné
mnozstvi informaci, pfi¢emz jejich kvalita mizi ve kvantité. (Peterka, 2015) Dle Docekala
(In Smetana, 2017) mlada generace o vSech rizicich uzivani internetu velmi dobie vi
z mnoha prednaSek, které absolvovala na zakladni ¢i stfedni Skole, pfestoze o rizicich
informovana je, jsou ji lhostejna, protoze momentalné nema divod je fesit. Docekal dale
uvadi, Ze obavy a nediivéfivost vii¢i internetu jsou naprosto opravnéné. Internet je velmi
prospé€Snym médiem, ale ma 1 své stinné stranky. NeZ pfiSel rozmach internetu, méla
stinné stranky 1 jind média, ktera se ve velké mife pouZivaji i dnes a stale jsou zneuZivana
ke klamnym informacim, piestoze maji obrovsky dopad na spole¢nost. (Docekal,
Smetana, 2017) Technologie vyspéla tak daleko, Zze je mozné udg¢lat fikci téméf
z ¢ehokoliv. Dnes je dokonce mozné vidét na videu osobu, ktera pronasi vyroky, které
nikdy ani nefekla. To vSechno je zprostfedkovano skrze umélou inteligenci
a naprogramovani ptislusnych algoritmi. Otazkou tedy je, kdy K $ifeni takového obsahu
dojde v masovém mnozstvi. Technologicka vyspélost dosla do faze, ve které brzy nebude

mozné véfit absolutné ni¢emu a za fikci bude povazovana i skutena pravda. (CTK, 2018)

| Kovar se vyjadiuje k tomu, jak snadné je, aby fikce vznikla. Uvadi, ze velmi zna¢né
mnozstvi déti prebird nazory rodi¢l a svych vzorti. Domnivéa se, ze kdyby tvofil
informacni videa bez rozmyslu afikal vnich 1Zi, spousta lidi a zejména mladSich

fanouski by tomu uvéfila, protoze by neméli ditvod si dané informace nékde ovéfovat.
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A to je problém, na ktery Kovar apeluje, vzdy se snazi svym divakiim pripomenout, aby
si informace ovéfovali a fidili se pouze svymi nazory. (Kovar, Prochazkova, 2018) Kovar,
alias YouTuber Kovy, je specificky svou oblasti zajmu. Zabavu, které se z Casti také
vénuje, bere az jako posledni oblast své tvorby. Nejvice se vénuje vécem, které jini
YouTubeti nedélaji. Rozebira aktualni spolecenskd a politické témata a negativni stranku
online svéta. Celkove se da fict, Ze zakladem jeho videi je snaha informovat a edukovat.
Vzhledem k tématu fake news je dle jeho nazoru velmi dulezitda medialni gramotnost
tvorici se jiz béhem skolni dochazky. Jejim zakladem by mélo byt i kritické mysleni, aby
byly déti schopné rozpoznat, co je pravda, a dokazaly kriticky hledét na vSe, co se k nim
dostane skrze socialni sité. Paradoxné dle Kovare nespociva naivita ve vztahu k fake news
ve véku. Naopak si mysli, ze vzhledem k tomu, ze déti se pohybuji na internetu od velmi
nizkého veku, buduji si ke 1zivym informacim vétsi imunitu. Proto povazuje za mnohem
veérohodnéj$i praveé stars$i generaci (Kovatr, Danék, 2018). Dle mého nazoru jsou
v ohrozeni jak star§i lidé, tak mladsi déti. Star$i proto, Ze nevyrustali s internetem
a nemusi mu rozumét na tolik, aby védéli, ze se na ném vyskytuje velké mnozstvi 1zi
a mohou jej povazovat za vérohodny zdroj zpravodajstvi, mladsi a zejména déti zase
proto, Ze jsou vuci jinym lidem davétivi a mohou naivné vérit vSemu, co se na internetu
objevi, protoze nemaji dostatek zkuSenosti, aby dokdzali informace kriticky posoudit
a zaradit si je do SirSich souvislosti, na jejichz zakladé by je mohli vyhodnotit. Kovar se
dale domniva, Ze Skoly v osvété doslova zaspaly dobu, protoze stale predavaji détem
velké mnozstvi informaci, které nebyvaji zasazeny do kontextu a praxe, a uz viibec neuci
déti kriticky myslet. JelikoZ je slozité néco takového na Skolach vytvofit, vznikaji
mimoSkolni projekty, které détem osvétu predavaji. Sdm Kovar se zapojil do projektu
Jeden svét na Skolach, ktery prohlubuje medialni gramotnost a snazi se déti naucit kriticky
myslet. Domniva se dokonce, Ze vétSina ucitelii sama medialni gramotnost nemad, proto

je tak obtizné ji do vzdélavani kvalitné€ zaclenit. (Kovaf, Dané¢k, 2018)

4.2 Bezpec¢nost na YouTube a ve svété internetu

Na internetu se da nalézt nepieberné mnozstvi ¢lankti s ndvody na to, jak se na internetu
chovat bezpe¢né. Takové Clanky jsou pfizptisobeny i détem a tomu, co na internetu
vyuzivaji. Existuje velké mnoZstvi tipli na to, na co si dat pozor a jak piesné¢ dosdhnout
co nejvetSiho bezpeCi. Bezpecnost na strance YouTube musi vychdzet predevSim
z pravidel bezpec€nosti na internetu viibec. Nelze je od sebe oddélit a urcit diametralné

odlisna pravidla. Plati zde tedy pravidla stejna, na kterd v dne$ni dobé apeluji
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I YouTubefi, ktefi si rizika uzivani internetu a ovliviiovani déti videi na YouTube
uvédomuji. Zakladnimi problémy uzivani internetu se zabyva i Krémarova, kterd ve své
publikaci rozvadi jadro problému, které spociva v tom, ze déti jsou online velice brzy, ale
nedisponuji vlastnostmi a schopnostmi dospélych, kteti maji lepsi predpoklad pro spravna
rozhodnuti na zéaklad¢ zkuSenosti. (Krémafova, 2012) V tomto tvrzeni s autorkou
souhlasim, protoZze na internetu se pohybuji ¢im dal tim mladsi déti, které si mnohdy
neuvédomuji obsah toho, co si prohlizeji. Kazdé dit€¢ mentaln¢ vyspéje jinak rychle,
aproto by mélo sledovat obsah détem pfizplisobeny, kterému dokdze porozumét.
V dnesni dobé je pro déti témet zanedbatelny rozdil mezi online a offline svétem, protoze
offline svét vice méné neznaji. Komunikuji pfedev§im skrze socidlni sit€, coz jim
umoznuji chytré mobilni telefony, které maji nepietrzité s sebou. Vzhledem k moznostem
novych technologii a médii je offline zivot t¢éméf mizivy, a tak vznika situace, ve které
rodice ziji odliSny zivot nez jejich déti a nejsou schopni je plnohodnotné chranit.
(Docekal, Eckhartova, 2013)

7w

Sledovani videi na internetu je v Cesku na tfetim misté v zebticku aktivit na internetu.
To mize byt dikazem, Ze hledame na internetu z velké cCasti zabavu. Nejvice ji
vyhledéavaji déti. Problém se dé spatfit ve vyvinu situace, ktery poukazuje na to, ze dnesni
déti vyrustaly s internetem a nedokazi si tak piedstavit zit bez néj. Proto ani nerozlisuji
online svét od svéta offline. StarSi déti jiz ale vyuzivaji internet pro velkou Skalu ¢innosti,
kterymi uz neni pouze zabava. (Docekal, Eckhartova, 2013) Pro déti ve véku 9-12 let je
nejpopularngj§i strankou pravé YouTube. Vzhledem k okolnostem byla pfijata
bezpecnostni opatfeni, kterd ovSem nejsou nijak zvIlast G€innd, jedna se pouze o v€kova
omezeni. Ve zavisi na komunikaci mezi rodi¢i a détmi. Pokud déti o YouTuberech samy
vypravéji, neni vhodné je pouze odbyt, rodi¢ by si mél celé vypravéni poslechnout, nejen
proto, aby vé&d¢l, co dité na internetu déla. Odbornici nabizi nékolik trefnych rad, jak
ovlivnit chovani déti na YouTube, jejichz zaklad tkvi ve spravné komunikaci s détmi.
Jednim z hlavnich doporuceni je probrat s détmi zaklady soukromi na internetu. Dale je
vhodné s détmi diskutovat o YouTuberech, zeyména se starSimi détmi, pro které neni
nemén¢ diilezité je pro€. Dobré je, kdyz se rodiCe na videa podivaji také, aby si utvofili
predstavu a udélali si spojitosti mezi obsahem a tim, pro¢ pravé tohle jejich dité sleduje.
Poté je snadné rozeznat, zda je obsah pro dit€¢ vhodny a jaky mize mit vliv a dopad. Da
se tedy fict, Ze zakladem ochrany déti pfed riziky YouTube je na prvnim misté
komunikace o tom, co sleduji, pro¢ a co si z danych videi berou. (Noskova, 2018) Ukolem

rodi¢e by mélo byt fadné pfipravit své dité na medialni svét, zejména pak na virtudlni
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prostor ve form¢ internetu, do néjz dité ptichazi. Dilezitym faktorem je, Ze Cas tohoto
prichodu je rodi¢ schopen ovlivnit. Na rozdil od televize 1ze ditéti jen t€zko naridit, na co
se bude na internetu divat, ale rodi¢ muze ¢aste¢n¢ pociny svého ditéte regulovat. Ovsem
neni v jeho kompetenci uhlidat veskery obsah, kterym se dité na internetu probira, nebo
kontrolovat, jaky je obsah videi, jenz dité na internetu sleduje. Z vySe zminéného logicky
vyvstava otazka, jak dité ucinn€ ochranit? Zakaz neni z pravidla tim nejlepsim feSenim,
protoze svadi k tomu, aby déti lhaly. LepSim feSenim by proto bylo détem o moznych
hrozbach fici diive, nez se s nimi setkaji. V¢asna prevence je totiz tim nejlepSim feSenim.
Déti velice rady pouzivaji YouTube, protoze na ném nalézaji spoustu obsahu, ktery je pro
né potiebny, nehled¢ na to, zda se jedna o zabavu nebo informace. Jak bylo jiz nékolikrat
feceno, nejsou zde pouze materialy pro déti vhodné, ale i nevhodné, a jak bylo zminéno
vyse, je potieba s détmi o tom, co dé€laji na internetu, hovofit. Nicmén¢ je velmi potiebné
vyhnut se tomu, aby dité nabylo dojmu, Ze musi vSe se svym rodi¢em sdilet a nemize bez
n¢ho na internetu udélat ani krok. Pro tuto tematiku je velmi vhodnym feSenim propojeni
bezpecnosti na internetu pravé s YouTuberem, ktery je jejich stfedem zajmu, ackoliv pro
bezpec¢nost na Youtube nelze vymezit jina pravidla, nez ktera plati vSeobecné pro pohyb
na internetu. (Kysela, Storkové, 2018b) Jirka Kral (In Veselovsky, 2018) iiké, Ze pocet
lidi sledujici sociélni sit€ a YouTube se stale zvySuje. Uvadi, Ze on dostal mobilni telefon,
ktery jesté ani nebyl chytry, az ve Skolnim veéku. Dnes maji déti telefon uz ve skolce a
ptistup k internetu dokonce daleko dfive. Pfirovnava tuto situaci kK pomyslnym ntzkam.
Na jednom konci pfibyvaji mensi a mensi déti, ale na druhém 1 star$i lidé, protoze své
oblibené YouTubery ma i jeho babicka. Tato situace jen vice zdUraziuje otazku ,,co bude
dal, kam to povede?* (Kral, Veselovsky, 2018) Ackoli dospéli 1idé nevéti vSem vécem,
které naleznou na internetu, stale je pro n¢ pohodIné;jsi sledovat internetové zpravy, které
nemusi byt zdaleka pravdivé. Rozsitilo se zpravodajstvi pfedevSim ve formé socialnich
siti. Vyhodou zprav na socialnich sitich je komfort pii jejich vyhledavani, moZnosti
filtrovani vyzadovaného obsahu i nabidka konfrontace nézori s jinymi lidmi. YouTube
je dle prizkumu Pew Research Center druhy nejpouZzivanéjsi zdroj informaci, pouziva ho
ptes 20 % dotazovanych lidi, kde vzorek tvoii ptes 4500 respondentli. Na prvnim misté
se umistil Facebook. (Matsa, Shearer, 2018) Bezpecnost na internetu fesi i spousta
organizaci, které navstévuji Skoly a davaji zaklim piednasky o moznych dopadech
Spatného vyuzivani internetu. Naptiklad spole¢nost Safer Internet nabizi Skoleni pro zaky
zékladni i stfedni $koly,také pro u¢itele a rodi¢e. Zakéim nabizi témata o socialnich sitich,

Sikan¢, pouzivani chytrych telefont a ztraté soukromi. (Saferinternet.cz, 2017)
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4.3 Nova koncepce vyuky informatiky

Jak miizeme zaznamenat, Vv poslednich letech doslo k mnoha zménam, které délaji
technologie jesté vyspélejsimi. Svét jde technologicky kupiedu a my skrze pocitac
a mobilni telefon miizeme zafidit t¢éméf cokoli. Nejcastéji skrze tyto prosttedky dochazi
ke komunikaci a sdileni informaci, ru¢né psané dopisy se jiz skoro neposilaji a déti si vice
hraji s technikou, nez aby travily ¢as hranim si s klasickymi hrackami. Doba je daleko
vyspelejsi a vSechny oblasti bézného zivota se ji pfizpiisobuji. Jelikoz se zménil 1 pribeh
détstvi dnesnich déti, a predevsim détské aktivity, proto by bylo zapotiebi, aby se zménil
i ptistup $kol k nim. Ministerstvo $kolstvi si uvédomuje, ze moderni technologie zasahly
kazdodenni zivot déti a souCasné pracuje na jejich zaclenéni do vzdélavaci soustavy.
Nova koncepce vyuCovani by méla byt zalozena na tom, Ze predmét informatika
Vv podobé, jak ho dnes zname, bude rozélenén do ostatnich predmétii a informatika

dostane novou podobu.

Vezmeme-li problém do podrobna, tak vzhledem k vyspélosti dnesni doby je potieba
inovovat technologie na skolach, pfedev§im aby Zaci nezaostavali za potencidlem, ktery
dnesni vyspélé technologie maji a dokazali se jim prizpasobit a drzet s nimi krok.
Zaci musi umét vyuzivat moznosti, které jsou jim nabizeny a zaroven by je méli vyuzivat
bezpetné a efektivné. Na 70 matefskych, zakladnich a stfednich 3kolach v Ceské
republice se aktualné od zati 2018 testuje novy model vyuky informatiky, jeho testovani
potrva do roku 2020. Novy styl obsahuje pfedevsim logické operace, rozpohybovani
postavicek a programovani robotickych stavebnic. Na programovani se Zaci nauci
spoustu postupll a feSeni kterymi obohacuji svoji logiku. Programovani ale v novém
modelu vyuky neni jedinym tématem. Déle se budou zéaci vénovat i jinym dtlezitym
odvétvim informatiky, ktera sahaji od historie az po feSeni nejriiznéjsich situaci a jejich
naslednou aplikaci do praxe (EDUin, 2018).

V nové koncepci se digitalni gramotnost zamétuje na vyuZzivani digitalnich technologii
ve Skole a osobnim zivoté tak, aby bylo jejich uzivani bezpecné, kritické a tvofivé.
Zaci jsou schopni vnimat rizika uzivani online médii a jejich za¢lenéni do bézného Zivota.
Z4ci se uéi vyjadfovat skrze online média a tvofit sami jejich obsah. Jiz od po¢atku $kolni
dochazky je u zakli v dnesni vyspé€lé dobé potieba rozvijet digitadlni a informatické
mysleni, které zahrnuje aktivity ve $kole i v mimogkolni ¢innosti. Cim vice budou Zaci
digitaln€ gramotni, tim vice rostou i ndroky na souvisejici védomosti a dovednosti, které
mohou aplikovat do bézného zivota. Aby bylo mozné tyto kompetence rozvijet, nestaci

na to pouze jeden predmét, nybrz provazanost s celou vyukou. Digitdlni gramotnost
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se zamétuje predevsim na oblast sdileni a komunikace v digitdlnim svété, tvorbu
digitalniho obsahu a spolec¢nost a digitalni technologie. Tyto oblasti zahrnuji trendy
dnesni doby tykajici se komunikace na socialnich sitich a uzivani internetu za ucelem
zabavy. Potfeby soucasnosti podtrhavaji témata, kterd jsou ve vychové k digitalni
gramotnosti zahrnuta. Na druhém stupni zakladni Skoly i na stfedni Skole se zamétuje
predevsim na hledani ptilezitosti v ob¢anském zivoté skrze internet, vyuzivani vhodnych
technologii pro pozadované ucely, kritické posuzovani vlivu technologii na zivot,
pozorovani vyvoje technologii a jejich vyuziti k sebeedukaci, sezndmeni s autorstvim, uci
respektu a pravidlim chovani ve virtudlnim prostoru, zabyva se digitalni identitou
a sebeochranou, prohlubuje znalosti ve tvorbé digitdlniho obsahu a zabyva se selekci
informaci. NUV, 2018)

Problémem dosavadni vyuky informatiky a celkové pojeti vyuky medialni vychovy je to,
ze jsou nejen dle mého nazoru pomérné zastaralé, piihlédneme-li k pokroku
Vv technologiich a spole¢nosti, ke kterému dochazi v poslednich letech. Podoba dne$niho
détstvi prosla také velkou zménou, zejména v ohledu na jiz zminované digitalni
technologie. Vzhledem k tomu, ze déti vyrustaji s mobilnimi zafizenimi v ruce, musim
podotknout, ze by bylo potteba k tomuto faktu prihlédnout i ve skolach a dbat na v€asnou
a dikladnou osvétu a prevenci, a to v daleko vétsi mite, nez v jaké je v soucasnosti
vedena. Bylo by potfeba do vyuky zapojit zejména moderni média a socidlni sité, hledani
informaci na internetu a s tim souvisejici fake news, reklamy a celkovou vérohodnost
téchto zdrojii. Nova koncepce vzdélavani k tomuto faktu ale piihlizi a planuje zmény
ve vyuce informatiky a medialni vychovy, které by mély reflektovat vyspélost dneSni
doby. Vyuka informatiky obsahuje Sirokou $kéalu dovednosti, které¢ mé zak ovladat. Nyni
by se mé¢ly zaklady prace s pocitatem a programy piesunout do jinych vyucovacich
predméti. Informatika jako takova by se méla vice zaméfit na informatické mysleni,
souvislosti a schopnost piichazet na feSeni, coz by pfineslo propojeni s vyspélosti
digitadlniho svéta. Vyuka informatiky na zakladni i1 stfedni Skole obsahuje praci
se zakladnimi programy kancelaiskych balikti, kde si zdci musi poradit s Gpravou
textovych dokumentt, tvorbou tabulek a databazi, ale i S osvojenim si historie a vyvojem
pocitact a jejich hardwarovou strankou. Tato forma vyuky je brana jako zastarala, presto
si myslim, Zze méa v informatice své opodstatnéni. Zména by se méla tykat vSech
vyuCovacich predméta. Jako ucitel informatiky se domnivam, ze ne kazdy pedagog
je kompetentni k tomu, aby vyucoval né&jakou cast informatiky, at' uz diky svym
nedokonalym védomostem nebo schopnostem. Na zakladé zmén by mély byt pocitace

vyuzivany v ¢eském jazyce, matematice i dalSich pfedmétech. V informatice by se zaci
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méli nové zabyvat pfedev§im programovanim, informatickym mysSlenim a digitalni
gramotnosti, coz je do zivota prospéSné. Programovani bude zakomponovano
do logického feseni, ve kterém se ma postupovat krok po kroku. To znamena, ze feSeni
kazdého problému probihd na bazi programovani. Programovani a seznamovani
s digitalnimi médii by mélo byt ve vétsi mite zaclenéno i do matetskych Skol, aby si déti
pied nastupem do Skoly tyto véci osvojily. Jsou ale skoly, které maji k vyuce informatiky
blize, patfi mezi n¢ predevsim Skoly odborné. Na téchto skolach se nevyucuji pouze
zéklady, které zde jiz byly zminény, ale vyuka saha dale, zaci se seznamuji naptiklad
se zaklady robotiky. Informatika jako takova je na Skolach jen v minimalnim mnozstvi,
je i minimum aprobovanych informatiki a celkové se na dulezitost informatiky
zapomina. Pfedpokladem je, Ze ve Skolnim roce 2018/2019 nékteré technicky vybavengjsi

Skoly jiz budou vyucovat dle tohoto programu. (Paulenkova, 2017)

Chce-li novy vzdélavaci program dosahnout toho, aby se s digitalnimi technologiemi
pracovalo ve vSech pfedmétech, vidim vtom samoziejmd pozitiva, nicméné
se domnivam, Ze obohatit vyuku digitalnimi technologiemi se da i jinymi, daleko
vhodnéj$imi, zpiisoby nez zakomponovanim dané ¢asti informatiky do jinych predméti.
Dle ¢eské skolni inspekce je nejveétsi hrozbou podcenéna vybavenost kol v digitalnim
vzdélavani. Standard zde spliiuje necelych 10 % z nich. Problémem soucasnych
vzdélavacich programu je ale i jejich stafi. Jsou staré i 10 let a ve svét¢ technologii
je béhem 10 let zna¢ny veliky posun dopiedu. Problémem techniky je pfedevsim to,
ze velmi rychle starne a je potieba jeji Castéjsi obmeny, coz miize byt pro Skoly pomérné
nakladné. Pravé tento fakt miZe byt zarovenn diivodem, proc je ve vétsiné Skol vyuka
informatiky zastarala. Kritika vyuky informatiky je zamétena pfedevs§im na to, Ze se Zaci
u¢i pouze uzivatelsky pracovat s pocitacem. Novy vzdélavaci program by mél dbat
predev§im na rozvijeni informatického mySleni, které je v soucasnosti potieba.
Kancelatsky balik se bude fesit ve vSech predmeétech, textovy editor zejména v Ceském
jazyce, tabulkovy zase v matematice, kde najde praktické vyuziti. V tomto zaélenéni
shleddvam problém predev§im v nekompetenci ulitelii jinych pfedméti k vyucovani
takovych programt, uclitelé je sami nemusi umét dobfe ovladat, natoz s nimi ucit
plnohodnotné pracovat nékoho dalSiho. Dalsi problémy vidim ve schopnosti kontrolovat
zaky pfi préaci, protoze k vyuce s pocitacem nemusi mit dostate¢nou pripravu,
ale i nelibost uciteltt zménit svij piistup k vyucovani. Na nevzdé€lanost uciteld z jinych
obortil je vtomto piipad¢ ale mysleno, jsou jim poskytnuta Skoleni, aby byli k vyuce

daného tématu kompetentni. (Paulenkova, 2017)
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K novému pojeti informatiky lze pfistupovat ale i z jiného uhlu pohledu. Programovani
je sice trendem dnes$ni doby, ale je opravdu nutné, aby se jej ucily déti v mateiské Skole?
Obévam se toho, ze programovani se bude fesit na tkor digitalni gramotnosti, kterou zaci
V soucasnosti vzhledem k jejich zalibam potiebuji vice. Pro¢ zaky po celou dobu jejich
Skolni dochazky zatézovat programovanim, pro které ¢ast z nich nemusi mit zddné vlohy,
piestoze by byli v jinych tématech velmi schopné? Dle mého nazoru by mélo byt v§eho
S mirou. Jednak se nedomnivam, Ze neaprobovani ucitel¢ informatiky dokazi vysvétlovat
ucivo vhodnym zptsobem, at’ se jedné o kancelafsky balik nebo grafickou tvorbu, nybrz
se domnivam toho, ze by se dal vzdélavaci plan ucelit jinak. Déti dnes uméji spoustu véci
samy z domova a ze svého volného ¢asu, bylo by tedy mozné naprosté zaklady vypustit
a navazovat na né slozit¢jsimi celky, jakymi jsou naptiklad styly formatovani a ¢islovani
stranek ve Wordu a ptipadnd snazsi témata pouze pfipomenout. Stacilo by pozménit ¢ast
vzdelavaciho programu. Budeme sice zaky ucit, jak pouzivat moderni digitalni
technologie a jak se vyrovnat jejich vyspélosti a rlstu, ale kdo a jak bude ucit zaky, aby
se spravné ochranili pied jejich hrozbami, kdyz informatiku bude vyucovat kazdy,
kdo neni aprobovany informatik? Vhodné by bylo zavést takovou medialni vychovu,
ktera by déti ochranila pfed hrozbami internetu, které si absolutné neuvédomuji, a ucila
je na véci hledét kriticky. Naucily by se spravnému a bezpe¢nému pouzivani internetu,
které je mnohdy cizi i dospélym lidem. Klicové by v takovém pojeti bylo to, jakym
zpiisobem bude medialni vychova zprosttedkovana. Pro zaky nejlépe stravitelnou formou
zprostiedkovani by dle mého nazoru bylo podéani problematiky skrze jim blizkd témata
a osobnosti, kterymi jsou pravé YouTubeti. Mnozi z uvédomélejsich YouTubert se jiz
sami o urCity typ osvety snazi, a dokonce sami tvrdi, ze na Skolach prave toto chybi a bylo

by potieba na tom zapracovat.

Jak jsem jiz uvedla, riziko vidim v kompetenci ostatnich ucitel metodicky zvladnout
novy obsah vyuky. Dal§im problémem ale mtze byt ¢asova dotace, protoze aby mohla
byt vSechna témata z informatiky vyucovana na vysoké Urovni, musela by mit
informatika vice hodin. Piesune-li se jeji ¢ast do jinych pfedmétd, obavam se stejného
problému, protoze by se muselo ubrat zase jinde. Naptiklad v matematice je spousta
dualezitého uciva, které musi Zak zvladnout a nyni se k nému ptida jesté ¢ast informatiky.
Bézné se stava, Ze ucitelé latku nestihaji probirat, protoze nékteré téma je naptiklad tézsi
a zdrZi se u ného déle. V nékteré tidé jde vyuka snadno a v jiné zase ne, je zde mnoho
situaci, které mohou nastat. V tuto chvili se bohuzel domnivam, Ze v nékterych
predmétech bude sice zaclenéni informatiky velmi vhodné (pifedpokladam naptiklad

vytvarnou vychovu a kombinace barev, fontd pisma atd.), ale ve vétSin€ pfedmétt to bude
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problémem, uciva bude moc a zéci jej nebudou zvladdat a nebudou na jeho zvladnuti
kvalitn& ptipraveni. Spatné vysledky zakti pak mohou byt uvaleny na uéitele a nekvalitu
jeho schopnosti.

4.4 Medialni vychova

Rodice se dnes ocitaji ve slozité roli, ponévadz sami nevyrustali v digitalni dob¢, a proto
je pro n¢ cCasto tézké Celit ndstrahdm na internetu, které ohrozuji jejich déti. Détstvi
a volny ¢as rodict nebyl ovlivnén internetem a digitalnimi médii, obzvlasté ne tolik jako
dnes. V soucasnosti ale musi umét s médii zit kazdé rodina, protoze pisobeni médii je jiz
nevyhnutelné. Stejné tak nevyhnutelnd je i potfeba medialni vychovy, protoze rodinu neni
mozné od médii odd¢lit a problémim je tieba Celit. Predevsim v poslednich letech je
dualezitou ¢asti vychovy v rodin€ 1 medialni vychova. M¢la by zamezit rizikim spojenym
s médii, pfedev§im utocit na déti, protoze jejim cilem je vyvinuti pevné medialni
gramotnosti u déti, kterd umozni co nejméné nebezpe¢nou miru uzivani médii. Takto
gramotné déti by mély byt schopny rozpoznat prohlizeny obsah na internetu ze vsech
stran. Pro rodi¢e miize byt medidlni vychova tézka, protoze déti byvaji vétSim
odbornikem na média neZ oni sami. (Stasova, Slaninova, Junova, 2015) Nelze se ale
snazit udélat spole¢nost nezavislou na médiich, protoze pravé média dnes nasi spole¢nost
utvareji a udrzuji nas ve spojeni. OvSem kazdy, kdo se ve svété¢ médii pohybuje, by mél
mit alespoil minimalni ponéti o tom, jak funguji a jak informace vznikaji. Vznika tak
pozadavek medialn€ vyspé€lé spolecnosti na medialni gramotnost. Medialni gramotnost je
rozvijena medialni vychovou, ktera reflektuje poznatky studii a zprostfedkovava je mladé
generaci ve Skolnich lavicich druhého a tfetiho stupné. Medidlni vychova je ve Skolach
pomérné mladou disciplinou, pfestoze média a jejich aktéti jsou Skoleni jiz desitky let.
Medialni gramotnost se proto stala potfebnou pro Zivot v medialné vyspélé spolecnosti.
(Jirak, 2006) Je nyni silné potfebna predevs§im z diivodu, Ze média jsou soucasti naseho
kazdodenniho Zivota a dokdzi nds ovliviiovat natolik, Ze formuji naSe Zivotni postoje
aurCuji popularitu trend. Na Ceskych Skolach se sice medialni vychova vyskytuje
od roku 2007, ale jak se mohou medialn¢ vzdélat rodice a ostatni lidé, kteti maji $kolni
dochazku jiz za sebou? Existuje nabidka mnoha kurzii medidlni vychovy, ve které
se mohou edukovat seniofi i rodi¢e. Napiiklad v Pardubickém kraji probéhly kurzy

Medialni gramotnost a setkaly se s pozitivnim ohlasem. (Krouzelova, 2019)

Medialni vychova nemusi probihat pouze doma, ale méla by se uskutecnit pfedevsim ve

Skole. Mize byt rodici podcenovana, obzvlasté diky nazoru, Ze rodice taktéz medialni
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vychovou neprosli a dokazi s médii dobfe a bezrizikove pracovat. Obsah médii ale prosel
velmi podstatnou zménou, které dnesni déti musi celit. NejvétSim problémem je to,
ze medidlnimu vlivu Celi stale nizsi v€kova kategorie, ktera neméd moznost se s médii
postupné seznamovat a pozvolna je zaclenovat do svého zivota. Obsah médii je dnes jiz
sméfovan i na velmi malé déti. StaSova (2015) uvadi, ze v Evrop¢ se medialni vychova
rozviji az béhem 80. let, v Ceské republice konkrétné v 90. letech 20. stoleti. Za cil
si klade zprostiedkovani medidlni kompetence ¢ili schopnost pouzivat média
bez ohrozeni riziky, pfipadn¢ s jejich uvédoménim. Lze ji realizovat dvéma zpusoby.
Systematicka medialni vychova je realizovana skrze specidlni vyucovaci ptredmét nebo
mezipiedmétove, nesystematicka se realizuje jako soucast vyucCovacich predméti.
Jizv 90. letech se autofi publikaci zacinaji zabyvat problémy a vlivem médii.
Ve 20. stoleti se projevilo, ze i v Ceské republice je nezbytna medialni vychova, ta byla
zatfazena do ramcového vzdélavaciho programu v roce 2000. (StaSova, Slaninova,
Junovd, 2015) DneSni RVP nabizi vyuku medidlni vychovy meziptedmétové nebo
V jednom samostatném piedmétu. Pokud je medidlni vychova brana jako samostatny
pfedmét, miiZze disponovat mnoha vyhodami. Jednak jsou jeji podminky totoZné jako
ujinych predmétt, zaroven pusobi dilezitéji, stejné tak je ale velmi zadouci, aby
se medidlni vychova v dneSni dobé prolinala i s dalSimi pfedméty. Nejvhodnégjsi
variantou je tedy samostatny predmét i prifezové téma, ovSem to neni v moznostech
kazdé skoly, proto se medialni vychova velmi ptizpiisobuje. JelikoZ se média stale méni,
nejvhodnéjsi variantou je samostatné celoZivotni vzdélavani v této oblasti. O medialni
vychovu nebyl patrny zdjem az do doby pted par lety, kdy zacal rlst pocet internetovych
utokt, hoaxti a podvodii. Az pti analyze velkych a dilezitych témat v prostiedi internetu
a rozdéleni spolecnosti na poloviny diky mylnym informacim, se zacal klast diraz
na dillezitost medialni vychovy, protoZe lidé nejsou schopni rozeznat mylné informace
od pravdivych a ani si je neovétuji. Ceské $kolni inspekce provadéla Setfeni na $kolach
o kvalit¢ medialni vychovy, aby mohlo dojit vzhledem Kjeji nepostradatelnosti
ke zkvalitnéni. Vyzkum ceské Skolni inspekce poukazal na fakt, ze Skoly nemaji
vzhledem Kk naplnéni vzdélavaciho programu prostor pro uskutecnéni medialni
gramotnosti, protoze by byla roz§ifovana na ukor jinych védomosti. DalSim zjist€nim
provedeného vyzkumu byl fakt, ze Skoly medidlni vychovu nezvladaji ani jako prirezova
témata a nesnazi se ji ve vyuce uskutecnit. Vzhledem k nevybavenosti Skol se zakiim
dostane ¢asti medidlni vychovy pouze v par hodinach ro¢né, a to kviili nizké pfipravenosti
pedagogt. V ucebnich oborech medialni vychova neni zohlednéna viibec. Budeme-li
interpretovat vysledky Setfeni k tématu medialni vychova a gramotnost, zaméfime se na

ty nejstézejnéjsi, které se ukazaly. Bylo zjisténo, ze nejCastéjSim zpravodajskym zdrojem

48



pro stiedoskolské zaky jsou socidlni sit€. 60 % dotazovanych nevi, zda jsou informace
V internetovém zpravodajstvi zcela pravdivé. Dokazi ale rozlisit bulvar od zpravodajstvi.
Nejvetsim problémem u zakl byva neoveétovani pravdivosti ziskanych informaci. V roce
2017 realizovala organizace Clovék v tisni vyzkum zaméfeny na medialni vychovu,
kterého se zucastnilo 132 respondentd pracujicich na stiednich Skolach. Ukazalo se,
ze 6 % skol viibec nerealizuje medidlni vychovu a az polovina skol nevi, jaké ma mit
medialni vychova vystupy. Prizkum déle odhalil, ze na 14 % gymndazii se medidlni
vychova vyucuje formou samostatného pfedmétu, ale na odbornych skolach pouze v 3 %
ptipadd. Na odbornych skolach je problémem uptednostnéni odbornych predméti pred
vSeobecnymi znalostmi, z toho diivodu je povédomi o medialni vychové mizivé. Vyzkum
se nadale zabyval i studiem medialni gramotnosti u déti do 15 let a starSich 15 let. U déti
starSich 15 let slouzi internet jako prostiedek zabavy a zjiStovani informaci. Az 73 %
z nich véii informacim na internetu, u kterého se zaroven nejvice boji ztraty soukromi.
U déti do 15 let bylo zjiSténo, Ze berou média jako soucast svého Zivota a nemit je na
dosah jim zvySuje diskomfort. Stejn¢ jako star$i déti vyuzivaji média pro svou zdbavu
a ziskavani informaci. (Kaderka, 2018) Mezi hlavni zavéry ziskané studii Medialni
gramotnost osob mladsich 15 let (Institut komunika¢nich médii a zurnalistiky, 2016) patii
fakta, ze dnes jsou déti bézn¢ zvyklé pracovat s digitdlnimi komunika¢nimi
technologiemi a vnimaji je jako standardni souc¢ast zivota. Na ukor digitalnich médii jsou
postavena tiSténa média, ktera se mezi détmi stale vyskytuji, nicméné jiz ne v takovém
zastoupeni, v jakém byvaly diive. Nejvetsi pfisun informaci z téchto médii stale
zprostifedkovava televize, kterd se dokazala posunout do jiné dimenze a neslouzi nyni
pouze ke sledovani konkrétnich zprostfedkovanych informaci, ale stala se médiem
K ptehravani détmi zvoleného obsahu z internetu. Také se ukazalo, ze déti spiSe stiidaji
pouZivania média, nez ze by néjaké mnohonasobné uptednostiiovaly. Velmi zajimavym
zjisténim je, Ze tvofivy potencidl novych médii vyuzivaji zeyména déti mladsiho Skolniho
véku, ponévadZ starSi déti se boji neuspéchu vlastni tvorby pfed svymi vrstevniky.
V tomto vyzkumu bylo také zjisténo, Ze vétSina déti mladSiho Skolniho v€ku ma rodice,
kteti uz dospivali v riistu medidlni kultury, maji ji zaZitou a maji s ni zkuSenosti.
Na zakladé toho védi, co miiZze détem na internetu hrozit. U star§ich Skolou povinnych
déti je stale citit znacna propast mezi rodi¢i a médii jako je internet. Pfesto se prokazalo,
ze vétSina mladych rodicih ma obavu z uzivani internetu zejména u déti ve véku
do puberty. Déti, prevazné ty mladsi, si na internetu v posledni dob¢& oblibily moznost
vlastni tvorby obsahu, ktera je pro né poutavéjsi nez sledovani televize, protoze mohou
samy nécim prispivat a aktivné se podilet na vzniku obsahu, ktery se stava formou zabavy

pro n¢koho jiného. Z oblasti reklamy se prokazalo, ze starsi déti ji skutecné jiz dokéazi
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pochopit a nenechaji se ovlivnit, na rozdil od mladSich déti. Dokonce jsou schopny

rozpoznat reklamu i u YouTubert. (Institut komunika¢nich studii a Zurnalistiky, 2016).

Problémem medidlni vychovy je ziejm& v nejvétsi mife neschopnost Skol spravné
ji zaClenit do vzdélavaciho obsahu, dale pak zaméfeni spiSe na teoretické poznatky, které
jsou uptednostnény pied redlnymi dovednostmi a vysledky. Bohuzel velmi Casto byva
mediadlni vychova zamétfena pouze na predani informaci, radi, co a jak d¢lat, ale jiz se
Vv takové mife nezabyva tim, ¢emu se vyvarovat a co rozhodné nedélat. Zejména v jejich
pocatcich implementace do vzd€lavani byla velmi zanedbana otazka bezpecnosti, ktera
nabrala na dullezitosti az se socidlnimi sitémi rozvijenymi v soucCasnosti. (StaSova,
Slaninova, Junova, 2015) Se StaSovou souhlasim a sama se domnivam, ze medialni
vychova je dnes jednim z nejpotfebnéjSich predmét, ktery by meél byt propojen
predev$im s vyukou informatiky a spoleCenskymi védami. Podivame-li se na stav
a vyspelost nasi spole¢nosti a novodobé zaliby déti, je vice nez zadouci zahajit proces
prevence nezadoucich jevl plynoucich z internetu a spravnost uzivani potencidlu, ktery
nam nabizi. Pfitom cile pfedmétu medialni vychova jsou v rdmcovém vzdelavacim
programu popsany velmi jednodusSe. Medidlni vychova ma zédkovi poskytnout nejnutné;si
urovein medidlni gramotnosti, kterd obsahuje poznatky o fungovani médii. V zakladu
se zabyva schopnosti rozpoznat hodnotu sdéleni, jeho vérohodnosti a moznost porovnat
informaci s jinymi. Zabyva se také multimedialnimi obsahy, které jsou vhodné pro
vzdélani i traveni volného ¢asu. (RVP ZV, 2016)

Projekt, ktery propojuje edukaci s YouTuberstvim je naptiklad projekt samotného
YouTubera Jirky Krale, ktery nese nazev Bud’ safe online. Kral s kolegy ze spole¢nosti
Avast (svétovy leader v oblasti zabezpeceni a vyvoje antivirovych programil) navstévuje
Skoly a prezentuje piednasky, ve kterych informuje jak o YouTube, tak bezpe¢nosti na
internetu celkové. Radi détem, co by d€lat mély a predev§im nemély. Pozitivnim
faktorem dle jeho nazoru je, Ze Skoly se k tomuto projektu hlasily samy. Vzhledem
k velkému ohlasu byly vytvofeny i webové stranky, kde si déti mohou hledat informace
samy. Web je rozdelen do tii kategorii obsahujici informace pro studenty, rodice a ucitele.
Kral apeluje na to, Ze rodi¢e by méli védét, na co se jejich dité diva. Vychazi ze svych
zkuSenosti, ve kterych se s nim chtélo nékolik déti vyfotit a rodi¢ viibec netusil, s kym se
jeho déti foti. To ho vedlo k myslence apelovat na rodice, Ze soucésti vychovy v dnesni
dobé by mélo byt povédomi o idolech déti. Proto byla vytvofena rodi¢ovska ¢ast webu,
kde se rodi¢e dozvi potfebné informace o tom, jak by méli chranit své déti a snazi se jim
s aktualni problematikou pomoct. Cast pro uéitele v tomto projektu zastituje Ministerstvo

$kolstvi CR. Hlavni myslenkou je poskytnout uéitelim videa, ktera budou moci vyuzivat
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ptimo ve vyuce. Takova videa maji obsahovat informacni hodnotu propojenou se zdjmem

déti. Planovanym vysledkem je co nejsnazsi predani cilové hodnoty ditéti.

pred tim, nez za¢ne pouzivat internet, ponévadz nezadouci disledky jeho pouzivani se jiz
odstranuji velmi obtizné€. Déti jsou velmi naivni a délaji vSe bez zabezpeceni. Specialista
Vicek (2018) z Avastu uvadi, Ze ,, informatika na Skoldch neodpovida tomu, jak redlné
vypada pouzivani vypocetni techniky nebo mobilnich a jinych technologii mezi detmi."
Dle pruzkumu spojené¢ho s programem Bud’ safe online bylo dotdzano ptes 17 tisic
respondentt ve véku 9 az 17 let. Dotazovani zjistovalo vyuzivani socidlnich siti v daném
vekovém obdobi. DéEti mezi 9 az 12 lety pouzivaji nejvice prave YouTube, to se s 93 %
umistilo na prvnim misté. Na druhém se 78 % Instagram a na tietim Facebook s 60 %.
Déti ve véku 13 az 17 let vyuzivaji tyto socidlni sit€¢ téméf vyvazené, jako prvni
je YouTube s 90 %, poté Instagram s 93 % a nakonec Facebook s 92 %. VE&kova hranice
respondentl znaci, ze v€kové omezeni ve smluvnich podminkach je naprosto zbytecné,
protoze déti stejné tyto socidlni sit€¢ pouzivaji a takovad omezeni tedy nejsou feSenim.
Zakazy nefunguji a dneSni doba si zdd4 vyuzivani socialnich siti. Jediné fesSeni dle Krale

je naucit déti spravné pouzivat internet a jak se vyvarovat rizikim. (VIcek, 2018).

5 Vliv fenoménu na Zaky 2. stupné ZS a SS

Za Gcelem ovéfeni mého piedpokladu vznikl vyzkum, ktery nasleduje piedchozi teorii
pramenici pfevazné z literatury. Rozhodla jsem se zkoumat vliv YouTube a YouTubert
na zaky 2. a 3. stupné, o kterém pojednava cela tato prace, kterou Ize pojmout jako manual
pro pedagogy, ktefi se s YouTubery seznamuji. Otdzky ve vyzkumném dotazniku
kopiruji teoretické kapitoly a snazZi se o ovéfeni informaci, které jsou uvedeny v odborné
literatute. Cilem vyzkumu je zjistit, jaky ptistup maji zaci k YouTuberiim, jak vnimaji
YouTube anakolik je tento trend zohlednén ve Skolach. Vyzkumny problém je blize

predstaven v nésledujici kapitole.

5.1 Vyzkumny problém

Zamérem vyzkumné Casti této prace je predevSim zkoumat a castecné objasnit vliv
aktualniho fenoménu YouTubert, ktery je v souCasnosti na svém vrcholu. PfedevSim jde

o objasnéni jeho vlivu na Zéka 2. stupné zékladni Skoly a stfedni Skoly, jaké se v téchto
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vyzkumnych vzorcich jevi rozdily a jak celkove zéci téchto dvou vzdélavacich stupiiti na
YouTubery pohlizeji. Zejména z hlediska masového ovliviiovani a pfitomnosti
marketingovych strategii i ve tvorbé, ktera je primarné urcena této vékové skupiné, byla

snaha o zjisténi toho, kym se zaci nechaji ovlivnit a proc.

Dalsi pilife vyzkumného Setfeni jsem rozdé€lila do dil¢ich casti, o kterych vyzkum na
zéklad¢ hlavniho cile rovnéz pojednava. Jeden z dil¢ich problémt vyzkumného Setfeni
byl zaméten na to, co zakiim fikd YouTube, jak je na jeho vyuzivani ptipravuje Skola
a jak je s takovym fenoménem ve Skolnim prostfedi nakladano. Timto hlediskem méla
byt alespon ¢astecné odhalena stranka medialni vychovy zabyvajici se aktualnimi trendy
a jejich problematikou. VVzhledem k tak obrovskému fenoménu, jakym jsou YouTubefi,
se domnivam, ze by S nim mélo byt i ve Skolnim prostfedi patfi¢né nalozeno, predevsim

pak z hlediska moznych nezadoucich dopadi na Zaky a jejich v¢asnou prevenci.

Jelikoz predpokladam, ze se stali YouTubeti trendem a dokazi naplnit veskeré potieby
déti, stali se tak 1 ndplni jejich volného casu. Déti (v této praci vymezeno vékem 2. stupné
7S a SS) tak kviili potiebé sledovani YouTubertl odsunuji jiné &innosti a travi nadmérmé
mnozstvi Casu u technologii zpfistupniujicich internet. Na zdkladé nedokonalé mentélni
vyspélosti téchto déti predpokladdm znacné ovlivnéni jejich smysleni a jednani nézory
YouTubera, které mohou vést k bezhlavému piejimani jeho nézorii a aktivit. To je
predpokladano predevSim proto, Ze se nachazi v obdobi, kdy dochazi k psychickym
i fyzickym zménam jedince. PtredevS§im po psychické strance dochazi k velkym
proménam, dité¢ v tomto obdobi potiebuje pattit do urcité¢ skupiny lidi vyznacujici se
jistou podobnosti, mit pocit sounaleZitosti a hleda své pravé a budouci ja, které prochéazi
procesem transformace. Na zaklad€ této mySlenky pramenici z odborné literatury
zminované v Casti tykajici se psychického vyvoje zakd vznikl piedpoklad, ze jedinec
bude hledat sounalezitost s nékym popularnim, ke komu vzhlizely a vzhlizi desitky
vrstevnikll. Vyvstava proto otazka, ke komu jinému by mohlo dité v tomto véku vzhlizet
nez praveé k fenoménu doby, kterym jsou YouTubefi? Vznika tak dalsi pfedpoklad, Ze
mensi zaci budou se svymi vrstevniky uctivat tento trend, ktery jim bude poskytovat
uspokojeni jejich vyvojovych potieb, stane se jejich idolem a bude napliiovat jejich volny

Cas a potfebu zabavy, jak bylo zminéno vyse.

Na zaklad¢ tohoto piedpokladu lze ptedpokladat i fakt, ze déti budou povazovat
YouTubery za své kamarady a diky tomu jim budou divétovat. Vznikne tak pro
n¢ vérohodny zdroj, kterym je YouTuber a dojde k zanedbdni ovéfovani informaci

arozsifeni dezinformaci. Tuto situaci piedpokladam ptedevSim u déti, které nejsou
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Skolou vytiZzeny i ve svém volném case. Zaroven piedpokladam, Ze na malé vesnické
zékladni skole je redlny pohled zakl na okolni vlivy na zakladé mentalniho dospivéani
utvafen pomaleji nez u zaki na niz§im stupni gymndzia ve mésté. Predpoklad je zalozeny
na obtiznosti u¢iva a naplni volnocasovych aktivit a zaroven tvorb¢ vrstevnickych vztaht
se stejné¢ vyspélymi détmi, na jejichz zakladé dochazi ke sdileni zkuSenosti a tvorbé
redlnych pfedstav o okolnim svété. S tim souvisi pfedpoklad zaméteny na fiktivni

informace, které se vyskytuji na internetu.

Dalsi ptedpoklad pocita s postupnym mentalnim zranim jedince, ke kterému dochazi
pti prechodu na stfedni Skolu a prevazné v jejich zacatcich. Predpoklada se, Ze jedinec jiz
nebude natolik ovliviiovan okolim a trendy, dojde k sebeurceni a vyslednému formovani
své osobnosti, kterd se odchyli od virtualni spolecnosti a zatradi do realné vrstevnické
spolecenské skupiny. S tim souvisi ptfedpoklad omezeni sledovani trendti a dosavadnich
zalib a uprednostnéni komunikace a stmelovani vztahti realnych. Zamérné tedy byly
zvoleny dvé skupiny zaki s cilem poukézat na ovlivnitelnost Zakli na druhém stupni
zakladni Skoly silou médii a postupné uvédomovani si osobnich hodnot a realnych fakta

na stfedni $kole.

Zrekapitulovano v bodech, hlavni vyzkumny problém zaméfeny na vliv YouTubert

na zaky je zohlednén i ve vyzkumnych problémech dil¢ich, kterymi jsou predpoklady:

o déti svlyj volny €as vénuji sledovani velkého poctu YouTubert,

o nechaji se ovliviiovat nazory oblibeného YouTubera,

o YouTubefi se stali hlavni naplni volného casu déti,

o YouTubefi vedou déti k tomu, aby délaly podobné véci jako oni,

o povazuji YouTube za zdroj pravdivych informaci a YouTubery berou jako
kamarady,

o mira zohlednéni fenoménu ve vyuce a medidlni vychové je nizka,

o star$i zaci si formuji jiny pohled na YouTubery neZ ti mladsi.

Cilem je potvrdit nebo vyvratit dané predpoklady, pfipadné na n€ podat odpovéd’ a najit

pfipadna feSeni danych problém?.
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5.2 Vyzkumny vzorek

Jako vstupni data pro uskutecnéni vyzkumu ke zjisténi vlivu YouTuberl na zaky 2. stupné
zékladni Skoly a zaky stfedni Skoly bylo pouzito dotaznikové Setfeni provadéno
na nékolika zakladnich a stfednich Skolach na zac¢atku roku 2018. Dotazano bylo celkem
325 respondenti. Z toho 165 zaka 2. stupné zakladnich skol (83 divek a 82 chlapcii) a 160
zaku stiednich skol (80 divek a 80 chlapcti). Primérny vék respondentii na zakladni skole
byl 13,7 let a na stedni Skole 16,8 let.

Tabulka ¢. 2: Respondenti

2. stupei zakladni $koly divky 83

chlapci 82 celkem 165
stiedni Skola divky 80

chlapci 80 celkem 160

Zamérné byly vybrany tyto Skoly z divodu smiSenych podminek, zaméteni 1 bydlisté,

aby byl vzorek co nejvice rozmanity:

o Gymnazium BoZeny Némcové Hradec Kralové
o ZS Bojanov
o Z8 Dr. Jana Malika Chrudim

o Vojenska stfedni Skola a VysS$i odborna Skola Ministerstva obrany v Moravské

Ttebové
o SOS A SOU obchodu a sluzeb Chrudim
o Stiedni primyslova Skola Chrudim
o Vyssi odborna Skola zdravotnicka a Stfedni zdravotnicka Skola Trutnov
o Biskupské gymnazium Bohuslava Balbina Hradec Kraloveé
o Gymnazium Josefa Ressela Chrudim

o Stfedni zdravotnicka Skola Pardubice

Dotaznik se skladd z 25 otdzek a mapuje vSechny oblasti tykajici se vyzkumnych
predpokladi, ale i1 oblasti dalsi, s jejichZ vysledky budu pracovat a s tématem souvisi.
Vedle tohoto dotazniku byl vytvoten i dotaznik pro ucitele, ktery slouzi jako informacni
voditko k tomu, jak ucitelé pracuji s fenoménem YouTubert a jak jej za€leniuji do vyuky.

Bonusové je zjisténi, zda YouTubery sleduji 1 respondenti z fad pedagogti.
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5.3 Diskuze nad vysledky

V této kapitole jsou rozebrany odpovédi zakl na otazky z dotazniku, nejzajimavéjsi
vysledky jsou doplnény tabulkami Kk lepSimu zobrazeni vysledki. Vyzkum poukéazal
nato, ze zaci ve velké mife vyuzivaji stranky YouTube, 62 % znich uvadi, ze je
navstévuje Casto, pfestoze témer 45 % zakl stravi na YouTube denn€ méné nez 1 hodinu,
dal$i nejcastéjsi odpoveédi je 1 az 2 hodiny denné, tolik Casu stravi na YouTube
125 respondentli. Pouze 5 % z nich je na YouTube online vice jak 5 hodin denn¢. Na tyto
vysledky poukazuje tabulka ¢. 3.

Tabulka &. 3: Cas straveny détmi na YouTube (Otazka ¢&. 2)

Celkem ZS SS
Mén¢ nez 1 I 44,6 % 145 73 72
1-2 [ 38,5 % 125 59 66
3-4 [ | 11,1 % 36 21 15
5 a vice i 58 % 19 12 7

Co se tyka sledovani YouTuberl, nedd se fici, Ze by respondenti upfednostiiovali
sledovani pfedevSim téch znamych. Mira jejich sledovani je téméf shodna s jejich
nesledovanim, znamé YouTubery sleduje 63 % respondenti @ mén& zndmé pak téméer
40 %. Naopak neziajem o mén¢ zndmé YouTubery jevi téméf Ctvrtina respondentt.
Nejcastéji zaci sleduji mezi dvéma a deseti YouTubery, je jich 40 %, 40 respondentl

sleduje vice nez 20 YouTuber(, 41 nesleduje zadného YouTubera.

Tabulka €. 4: Pocet YouTuberi, které déti sleduji (Otazka €. 5)

Celkem ZS SS
0 [ 12,6 % 41 17 24
1-2 [ 18,8 % 61 28 33
2-10 — 40,6 % 132 61 71
10-20 [ | 15,7 % 51 32 19
vice [ 12,3 % 40 27 13

Tyto vysledky mé velmi ptekvapily, ptedpokladala jsem, Ze nejcastéji budou respondenti
sledovat vice jak 15 YouTuber(, ukéazalo se, Ze jich sleduji méné. Ptekvapivé pro mé bylo

1to, ze vice jak 20 YouTubert sleduje stejny pocet déti, jako téch, které nesleduji zadné.

55



Toto zjisténi vyvraci ptfedpoklad, ze by déti sledovaly velké mnozstvi YouTubert.
Vhodna by zde po tomto zjiSténi byla otazka, jak intenzivné sleduji své oblibené kanaly.
Lze uvazovat, Ze sledovat kazdé video deseti tvurct se dokaze vyrovnat sledovani par
videi od 20 a vice YouTubert. To, Ze nesleduji hodn¢ YouTubera jest¢ neznamena,

ze nesleduji az velmi mnoho videi a netravi tim pfili§ mnoho casu.

Zamg¢iime-li se ale na respondenty, ktefi videa sleduji, mtizeme pak fici, ze nejCastéji
sleduji herni videa, pficemz vétSinu jejich sledovatell tvoti chlapci, u divek takovy zajem
o komentované hrani her neni, radéji sleduji beauty a fashion videa, ktera chlapci
nesleduji viibec. Nékteré divky ovSem i k témto svym oblibenym videim pfistupuji

Kriticky a uvazuji nad jejich vyuzitelnosti v realném Zzivoteé.

Tabulka €. 5: Sledovanost kanali (Otazka €. 6)

Celkem ZS SS
herni [ 25,4 % 151 81 70
beauty/fashion [ 15,8 % 94 49 45
vzdélavaci [ ] 16,7 % 99 46 53
o vareni ] 6,6 % 39 22 17
fitness [ 12,3 % 73 28 45
zadné [ 3,7% 22 11 11
jiné: [ 19,5 % 116 59 57
Jin4 odpovéd:

zébavné 28 13 15

hudba 28 8 20

informacni, naucné 4

sport 5 2

viogy 23 17 6

lifestyle 4 3

konicky 14 8

tutorialy 7 3

Tabulka ¢. 5 ukazuje, jaka videa respondenti nejvice vyhledavaji. Zpétné véfim tomu,
ze kdyby typy videi z polozky jind odpovéd’ byly uvedeny v piivodnim zadéani otazky,
m¢ély by daleko vice ohlasi, nez kdyz je déti uvedly samy. Predpokladam tak na zakladé
otevienych odpoveédi k otazkdm, pro¢ je sleduji a naopak ne, vétSina z respondenti

preferovala pfedevsim vlogovaci lifestylova videa. Velmi pozitivné na mé piisobi islo,
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které se objevilo u vzdélavacich videi, kterd dopliuji videa naucna a informacni
Z moznosti vlastni volby. Tato skupina videi je hned po zabavé ve formé hernich
a kosmetickych videi na 3. misté. Pfi moznosti voln¢ odpovédet na danou otdzku déti
velmi Casto uvadély, ze sleduji videa hlavné pro zidbavu ve formé prankd, faila
a zabavnych scatch videi. Dalsi ¢astou odpovédi bylo, ze sleduji YouTube pievazné kvili
hudbé. Velmi casto se v této souvislosti objevovalo sd€leni, Ze jinak nez na hudbu

YouTube vitbec nepouzivaji.

Z odpovedi zéku lze predpokladat, ze vétSina z nich sleduje videa alespont Castecné
spojend se svym konickem, ¢tvrtina déti sleduje videa, kterd se neshoduji s jejich konicky.
U této malé ¢asti respondentt se da predpokladat, Ze si chce rozSifovat obzory i v jinych
smérech a odvétvich, pripadné hledat néco nového. Predevsim u odpovédi zakt zakladni
Skoly se v tomto tvrzeni da vychazet z pouzité literatury pro kapitolu 3, ve které se jedna

o hledani vzort a principech napodoby. Tyto vysledky by této problematice odpovidaly.

Z4ci na obou typech kol si vybiraji svého oblibeného YouTubera nejéastéji proto, Ze je
né¢im inspiruje. Dal§im Castym divodem predevsim u stiedosSkolskych zakt je souhlas
s jeho nazory nebo jejich podobnost. Dalsim métitkem oblibenosti je inteligence, kterou
YouTuber jevi. V této otdzce byla moznost chovani obliby na zéklad¢ stejnych konickd,
paradoxné proti piedeslé otazce, kterd na tuto problematiku piimo cilila, se zde ukazala
shoda téméf minimalni. Jako divod obliby daného tvirce ji uvedlo pouze 68 zaki.
Vzhledem k tomu, ze byly nabidnuty ale i jiné moznosti, pfikladam jeji nizkou shodovost
pravé k tomu, ze v nabidce byla pro zaky vhodné&jsi a akceptovatelnéjSi odiivodnéni.
Comé ale prekvapilo nejvice, byl nizky souhlas s divodem ve&kové podobnosti.
Ocekavala jsem, Ze déti budou sledovat videa podobné starych tvlrci, aby se mohly
inspirovat ve volnocasovych aktivitdch a tvorbé novych zalib. Vzhledem k tomu, Ze jiz
nebylo zkoumano, zda tedy sleduji YouTubery star§i nebo mladsi, si dovolim nové
predpokladat, ze sleduji pravé YouTubery star§i vzhledem k utvoteni si vzoru, ktery

mohou nasledovat. Velka ¢ast respondenti také uvadi, ze nema oblibeného YouTubera.

Zjistujeme-li, pro¢ se déti divaji na YouTubery, a pfedev§im na jaké, je nutné dotdzat
seina to, pro¢ YouTubery nesleduj. Piedpokladem této otazky bylo potvrzeni
¢1 vyvraceni predpokladu, ze stars$i déti si utvofily na zdklad¢ zkuSenosti jiny pohled
na YouTubery, neZ maji mensi déti. Da se také fici, Ze star$i déti YouTubery sledovaly,

ale dnes maji jiz jiné zaliby a povazuji to za zbytecné.

57



Tabulka ¢. 6: Pro¢ Zaci nesleduji YouTubery (Otazka ¢. 7)

Stiedni Skola 2. stupen zakladni Skoly

Je to ztrata Casu 19 x Je to ztrata Casu 15x
Nebavi mé to 8X Radé¢ji délam uzitecnéjsi veci 4x
Driive jsem je sledoval/a, dnes jizne  4x Jsou komer¢ni 1x
Nazor na véc si udélam sam/sama 4x

Lepsi jsou ti zahrani¢ni 4x

YouTubefi akorat ovliviuji 1x

Vétsina respondenti stiedni Skoly uvedla, ze YouTubery nesleduje prave proto, ze v tom
jakou je sledovani YouTuber(, Ze je to naprosty nesmysl, je to zbyte¢né, neni k tomu
duvod, je to ztrata Casu. Ze 40 zaznamenanych odpovédi se tato odpoveéd’ objevila 19x.
Dalsi odpovédi bylo, Zze to respondenty nebavi, nasledujici odpovédi, které byly
zaznamenany jiz v men$i mife, se zpravidla opakovaly. Jednd se o ndzory, kde
respondenti pfiznavaji, ze se na YouTubery diive sami divali, ale dnes to jiz povazuji
za zbytecné a nic jim to nedava. Dalsi ¢ast odpoveédi mifi k tomu, Ze si respondenti umi
nazor udé¢lat sami a nepotiebuji ho zprostfedkované skrze YouTubera, 4x uvadéji, ze jde
o ovlivilovani. Z toho lze usuzovat, Ze projevuji nesouhlas s jejich tvrzenimi, nebo
se nechtéji rozhodovat objektivné a radé€ji si nazory tvoti sami. Stejné ¢ast respondentti
uvadi, Ze sleduji YouTubery zahrani¢ni, a to zejména kvili poznavani nového prostredi

a zdokonalovani se v jazyce, které berou jako bonus.
Nejzajimavéjsi odpovédi zaka SS podtrhujici teoretickou &ast prace:

Chlapec (17 let, stiedni odborna $kola): ,,Jednd se podle mné o naprosto nesmysinou
aktivitu, kdy deti sleduji nejcastéji teenagery bez jakéhokoliv talentu. Nutno ¥ici, Ze jsem
sam youtubery, priblizné okolo 12—14 let, sledoval. Nicméné jsem z toho "vyrostl" a kdyz

vidim akce typu Youtubering, tak se mi chce zvracet. *

Divka (18 let, stfedni odborna skola): ,, Nevidim smysl v tom, hodiny sledovat nékoho, jak
jde na nakup a nasledné ukazuje a predvadi, zZe si koupil nové spodni pradlo, svicky,
kuchynske potireby, a dalsi "mimoradné"” predméty, nebo jak se piil hodiny lici tak, Ze je
to stejné nenositelné pro bézny den :)*“

Divka (17 let, gymnazium): , Ztrdta casu, vétsinou povidaji uplné blbosti. Nejveétsi

zbytecnost je podle mé zaznam hrani her jako napr. Minecraft a trapné komentovani hrani
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YouTubera. Déti nad tim stravi hodiny denné a neni to nic vic nez vymaz mozku. Vidim to
Zive na sve dvandctileté sestie. Porad by se jen chtela koukat a kdyz prijde ¢as na uceni,

nedokdze se vitbec soustredit.

Chlapec (17 let, ucebni obor): ,, Na youtube chodim hlavné kviili pisnickam. Drive jsem
na ytbery koukal dost, ale uz mé to asi omrzelo nebo jsem dospél, nevim prijde mi to uz
takové hloupé.

Divka (16 let, sttedni odborna skola) ,, Diive jsem u sledovaini youtuberii stravila hodiny,

¢

dnes uz mé to ale nebavi a délam jiné cinnosti. "

Divka (19 let, gymnazium): ,, Nic mi to neddvd, nebavi mé sledovat lidi, co se nataci pri
béznych aktivitach. Nekdo samoziejmé nataci videa za ucelem lidi inspirovat, pomoct jim.
Zaroven respektuji to, Ze kazdého inspiruje néco jiného, at uz je to beauty YouTuber,
anebo fitness YouTuber. Pro mé je to pouhd ztrata casu, Youtube uzivam pouze

k poslechu hudby.

Chlapec (17 let, gymnazium): ,, YouTube vyuzivam hlavné kvili hudbé. YouTubery
pravidelné nesleduji a kdyz uz se na néjaké video podivam, tak ze zahranict, nikoli z Ceské
republiky. Zahranicni YouTube mé bavi vice, je zajimavéjsi a jako plusovy bod je pro mé

I3

anglictina.

Divka (18 let, stiedni odborna skola): ,, Nemdm na to cas a prijde mi, Ze je mnoho

vvvvvv 3

Na zakladni $kole bylo odpovédi na zadanou otdzku o poznani méné, zaznamenano jich
bylo pouze 20. Tato ¢ast vyzkumu ukazala, Ze YouTubery nesleduji pfevazné starsi déti
na 2. stupni zakladni Skoly, nezdjem se zacind projevovat od 8. tfidy. Toto zjiSténi
podtrhava tvrzeni v kapitole 1.2, kde je zaznamenana hranice 14 let jako ta zlomova, kdy
se déti misto YouTuberd radéji uchyluji ke konverzaci s kamarady. Jsou zde i1 déti, které
YouTubery ve star§Sim véku sleduji, ale mezi starSimi Zaky je jich o poznani méné.
Odpoveédi na otazku, pro¢ nesleduji YouTubera vykazuji zndmky uvédomélosti,
dospivani a jisté podobnosti se star§imi respondenty. Mezi nejcastéjsi odpovédi patii,
Ze je to ztrata Casu. Zbylé odpovédi se tykaji komerce a uptfednostiiovani jinych aktivit,

pfedevsim venkovnich s ostatnimi détmi.

Nejzajimavéj§i odpovédi zaka 2. stupné ZS podtrhujici teoretickou &ast prace:

Chlapec (15 let): ,, Youtubery nesleduji, protoze mé to nebavi. Prijde mi, Ze si
neuvedomuji, kolik mladych lidi je sleduje a jak moc je ovliviiuji. Obcas si pustim néjaka

‘

zahranicni videa, ale ceskou scénu nesleduji vitbec. *
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Divka (14 let): ,,Mdam spoustu jinych aktivit. Radsi nez abych pozorovala YouTubery

zajdu ven s kamarady nebo si néco prectu. *

Chlapec (13 let): ,, Nebavi mé to, protoze mi to prijde, ze to déla kazdy, ale jen pro penize.
Vetsina je odpad o nicem, ale nékteré jsou zajimavé a pro mné nékdy uzitecné. Ale to

I3

jeopravdu minimum... A hlavné je to strasna ztrata casu.

Divka (15 let): ,, Vétsina videi je naprosty odpad a je mi lito, Ze stale jeste existuji lide,
kteri chtéji tocit néco typu "Co jsem dostal(a) k Vanocim" nebo "Make-up tutorials™.
Na druhou stranu najdou se i prinosna videa. Napriklad ocenuji Kovyho snahu probudit

v dnesni mladeZi zajem o politickou situaci v CR. *

Dalsim ptedpokladem bylo, Ze trend YouTubert se stal hlavni néplni volného Casu déti
a ustfednim tématem vrstevnickych a kamaradskych vztaht. Na zaklad¢ vysledki nelze
stoprocentné fici, Ze tento predpoklad byl potvrzen, spise Ize uvazovat i naopak. Celkem
278 respondentd uvedlo, ze se s kamarady o YouTuberech nebavi viibec nebo skoro
vubec, pouze 47 uvedlo ze ano, nebo prilezitostné. Piihlédneme-li ke skuteCnosti,
ze nejsledovanéjsimi videi jsou videa herni, lze predpokladat, ze vétSina déti travi Cas
hranim her s kamarady nebo zkraSlovanim se s kamarddkami. Dalo by se fici, zZe Zaci
ve véku zékladni Skoly mohou brat YouTubery jako své kamarady, kdyz je jiz povazuji
za urcity vzor. Jako kamarady je bere ale pouze 6 respondentd, z toho 5 ze zakladni Skoly.
YouTubeti jsou détmi ve vétsin€ brani jako cizi lidé nebo idoly, v Zzadném ptipadé ne jako
kamaradi. Nepotvrdil se zde vznik parasocialnich vztaht, o nichZ pojednéava literatura na
zékladé¢ nadmérné obliby dané osoby. Predpokladala bych, Ze zejména déti ve veku
do 10 let budou vykazovat znamky tohoto jevu. Domnivam se tak na zaklad¢ analyzy
veékového rozpéti autor komentaid pod videi, které obsahuji velmi kladné citové

zabarvené vyrazy.

JelikoZ soucasti hlavicky dotazniku byly 1 otdzky s orienta¢nimi udaji, 1ze na jejich
zakladé¢ tvrdit, Ze starSi Zaci zakladni Skoly, predevSim pak viceletych gymnazii maji
daleko vyspélejsi mysleni a argumenty, na jejichZ zéklad¢ je mozné u nich pozorovat
podobnost se zaky stiednich Skol. Odpovédi podobné t€ém, které jsou zde uvedeny pro
ukazku, pramenily témét vzdy od Zaku viceletych gymnazii. Na tomto zakladé si dovoluji

tvrdit, Ze pfedpoklad byl potvrzen.
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Tabulka ¢. 7: Nechavaji se déti ovlivnit oblibenym YouTuberem? (Otdzka ¢. 12)

% %

Celkem ZS SS
Ano i 4,9 % 16 10
SpiSe ano ] 11,1% 36 19 17
Spise ne [ 32 % 104 61 43
Ne I 52 % 169 75 94

Odpovédét upfimné na takovouto otazku vyzaduje znaCnou miru objektivity. Jak je jiz
v kapitole 3.2 a 3.3 zminéno, déti v tomto véku si jiz reklamu uvédomuji. Reklama
nazort. Odpovédi zakl se prevazné shoduji, nedd se konstatovat, ze by YouTubefi

ovliviiovali ve vétsi mife respondenty, ponévadz 84 % déti reaguje na tvrzeni negativné.

K pomérné unikatni situaci doslo u otazky, kterd mifila na ovliviiovani déti YouTubery
améla za cil zjistit, jaci YouTubefi opravdu ovliviiuji respondenty. Jak u respondentt
ze stfednich Skol, tak u zakladnich doslo k tomu, Ze nejcastéji zminénym YouTuberem
byl Karel Kovar alias Kovy, ktery cili na politickd témata a osvétu na internetu, jenz byl
respondenty zminén celkem 19x. Na sttednich Skolach byl uveden 8x, na zakladnich 11x.
Zbyli YouTubefi byli vzdy uvedeni maximalné jednou. Z tohoto zji$téni se da usuzovat,
ze zde neni jiny YouTuber, ktery by mél vliv jako Kovaft, ktery apeluje na vSechna rizika

na internetu a snazi se své divaky podporovat v edukaci, rozvoji mysleni a ostraZitosti.

Tabulka ¢. 8: Ktefi YouTubefi ovliviiuji déti (Otazka ¢. 13)
2.stupen ZS ~ Celkem28 11x Kovy
Dale Zaci uvadeli vzdy 1x:
Herdyn, Wedry, Baxtrix, Moon Strifer, Nade King,
Stejk, Zvédatoti, Tartaruscast, Smusa, Baxtrix,

Thomas Hraje, Ladislav Sinai, Potry, Patrik Kofenaf,
VladaVideos, Life of Boris

Stiedni skola Celkem 24 8x Kovy
Dale Zaci uvadeli vzdy 1x:
Logan Paul, David Dobrik, Roman Atwood, Roth

Wellden, Haggy, PetanGames, Agraelus, Martin Rota,
Zvédatori, beauty youtubeti
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Tyto odpovédi mé osobné velice potésily, videa Kovare jsou dle mého nézoru velmi
kvalitni a vhodna k Sifeni mezi détmi, dale mi pfijdou velice vhodna pro uziti ve Skolnim
prostiedi, predev§im v predmétech informatika a obCanska vychova. Kovarova tvorba
disponuje velkou mirou osvéty, at’ se videa tykaji bezpecnosti na internetu nebo pouzivani
modernich technologii. Téméf jako jediny na ¢eské scéné se snazi apelovat na potiebu
edukace a ovéfovani informaci na internetu. Nabizi détem velké mnozstvi témat, ktera
nalezi spiSe jedinclim starSiho veku, ale zprostiedkovava je nauc¢né a pochopitelné pro
mladou generaci, to se tyka predevsim politickych témat, kterd detailn¢€ objasnuje. To je
velkym benefitem, protoze i dle odpovédi na otdzku €. 7, kde se v odpovédich jméno
Kovafe objevuje, lze konstatovat, ze stejné¢ to vnimaji 1 déti. Kovar je jedinym
YouTuberem na Ceské scéné, ktery tvoii takto zaméfena videa pro mensi divaky.
Piedevsim i z tohoto duvodu ho doporucuji v kapitole 6.3 a 6.7. Paradoxné velmi mé
prekvapilo, Ze zadného zaka nikdy neovlivnil Kral, ktery je nejslavnéjsim YouTuberem
Ceska, snazici se o apel na bezpe&nost déti na internetu a odhalovan rizik. Stal se ikonou
YouTuberl a zejména pak toho, kam to mize mlady kluk bez vysokych ambic dotahnout.
V soucasné dobé jiz YouTuberem neni, ale na konci své kariéry zprostfedkovaval
divakiim ptredevsim vlogy z cest, které byly velmi nau¢né. Povazuji ho za jednoho

Z nejzodpovédnéjsich YouTuberti u nés.

Na otazku, zda zéci dé€laji stejné véci jako de€la jejich oblibeny YouTuber byly odpovédi
opét prevazné nesouhlasné. U 64 zakl vychazely odpovédi ano a spiSe ano, u zbytku,
kterym je vétSina, byly odpovédi ne a spiSe ne, coz svéd¢i opét o prevazném
neovliviiovani déti YouTubery. Lze také piedpokladat, ze déti, které stejné véci délaji,
je ned¢laji kvuli Youtuberovi, ale naopak YouTubera pravé kvili tomu sleduji. Lze tak
usuzovat na zakladé odpovédi objasnujicich podnéty k sledovani svého oblibeného
YouTubera a dané¢ho druhu videi. V minimu piipadu lze uvazovat o napodobé¢. S touto
uvahou souvisi otdzka zjiStujici, zda Zaci také nataci videa na YouTube. Ukézalo
se, Ze necelych 9 % 74kl videa nataci, zbyli zaci ne. Nabizela se proto také doplitkova
otazka, zda zacali natadet videa na zékladé videi svého oblibeného YouTubera. Zaci
odpovidaji ve stejném poctu odpovédi jako na piedchozi otazku, z ¢ehoz lze presné
usoudit, koho Kk nataceni videi YouTubefi inspirovali. 8 zakl uvadi, ze tomu tak bylo
na zaklad¢ inspirace YouTuberem, 7 zakli uvadi ze spiSe ano, 9 spiSe ne a 4 vibec ne.
Odpovedi tak byly z poloviny kladné, z ¢ehoz lze predpokladat znaény dosah vlivu
inspirace YouTuberem. Odpovéd na otazku, zda tedy dochazi k napodobovani ¢innosti

YouTubert détmi, lze odpovédét, ze velmi pravdépodobné ano, piedev§im vzhledem
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K tvorbé videi. V oblasti Cinnosti a zajmi to potvrdit nelze, ponévadz s velkou

vvvvvv

Zaplnéni volného casu déti YouTubery se 1ze zabyvat i v pfipad€ vyuzivani technologii,
skrze které¢ se kjejich sledovani dostavaji. Zohlednime-li, kolik casu déti travi
na digitalnich zafizenich, je mozné tvrdit, Ze jejich sledovani tvoii zna¢nou napli volného
Casu. Z tabulky je patrné a o teorii a literaturu se opirajici, ze déti vyuzivaji ke sledovani
internetu a YouTube ve velké mife mobilni zafizeni. V rozporu se zjisténimi vyzkumi
Vv kapitole 1.2 je fakt, ze respondenti témet viibec nevyuzivaji ke sledovani videi tablet.
Prekvapivé je, ze pouzivaji pocitac, ktery byl v uvedenych vyzkumech na poslednich

prickach.

Tabulka €. 9: Skrze jaké technologie déti sleduji videa (Otazka ¢. 22)

Celkem VA SS
mobil I 53,4 % 280 140 140
tablet [ | 7,8 % 41 28 13
pocitac —— 38,7 % 203 96 107

Kdyz uz vime, skrze jaké prosttedky se déti ke sledovani videi dostavaji, je dobré zabyvat
se 1 tim, kde vSude jsou schopny své idoly sledovat. V nabidce zaci méli 3 nejpouzivangjsi
moznost vyuzilo 116 respondentli. Nejméné castou odpovédi zde byla socidlni sit’
Twitter, kterd mezi mladymi neni tolik popularni. Nejvétsi obliby se mezi nimi t&si
socidlni sit’ Facebook a Instagram. YouTubefi jsou aktivni na obou téchto sitich,
V soucasnosti piedev§im na Instagramu, ktery jim nabizi bohaty kontakt s fanousky.
Jejich prezentace skrze Facebook dnes jiz neni tak znac¢na, coz ukazuje i tabulka ¢. 10.
Je zni patrné, Ze nejvice jsou YouTubefi sledovani na Instagramu, kde se nedavno
rozvinula vlna influencerstvi (ovliviiovani sledovatelll). Instagram je hned po YouTube
dalsi socidlni siti, kde si YouTubefi mohou diky influencerstvi vydélavat penize.
Na zakladé zjisténych dat Ize tedy tvrdit, Ze 1 pfi traveni ¢asu na socialnich sitich sleduji
déti YouTubery.
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Tabulka ¢. 10: Odpovédi na otazku, kde déti dale sleduji YouTubery (Otazka ¢. 20)

v %

Celkem ZS SS
Instagramu —— 40,9 % 174 86 88
Facebooku [ 25,9 % 110 58 52
Twitteru i 5,9 % 25 13 12
nikde [ 27,3 % 116 60 56

Dale uz zbyva zabyvat se pouze tim, kde déti videa sleduji. Vysledky ukazuji,
7e nejcastéji jsou videa détmi sledovana doma. Na druhém misté je to u kamaradu, poté
ve Skole a nejméné Vv dopravnich prostiedcich. Doma sleduje videa 72 % déti a je to

nejcastejs$i odpoved.

Posledni odvétvi se tyka davery zakl v informace nalezené na YouTube a vztah Skoly
k tomuto fenoménu. Jedna se dle mého nazoru o jednu z nejzajimavéjsich ¢asti vyzkumu,
kterd mize ovlivnit vSechny ostatni diive zminované ¢asti. Celkové odpovédi me velmi
potésily. Zejména pak to, Ze si zaci ve velké mife uvédomuji, ze co fekne néjaky
YouTuber nemusi byt vzdy zalozeno na pravdé. Velmi vhodna by zde byla i otazka, zda
si zaci informace ziskané od YouTuberl ovétuji, z odpovédi by se daly vyvodit dalsi

informace a také postupy déti pti ovérovani informaci.

Tabulka €. 11: Vnimaji Zaci, Ze v§e na YouTube nemusi byt pravdivé? (Otazka ¢. 23)

Celkem ZS SS
Ano s 80,3% 261 125 136
Spise ano [ 13,5 % 44 28 16
SpiSe ne i 1,5% 5
Ne i 4,6 % 15 8 7

Z tabulky je patrné, Ze odpovédi ano a spiSe ano nadmérné prevysuji odpovédi ne a spise
ne a lze Kkonstatovat, ze zaci pievazné védi, Ze se nedd spolehnout na nééi slova
na internetu, ptedevsim pak ne na slova velmi vlivné osoby. Tyto vysledky vyvraceji
predpoklad, Ze Zaci povazuji informace zjisténé na YouTube za pravdivé a tuto socialni
sit’ povazuji za vhodny zdroj informaci. Co pro mé neni jiz tak upokojujici je vysledek

dalsi otazky, ktera se zabyva konkrétnim piikladem fikce ptimo na YouTube.

Ptikladem jsou 4 videa ptednich slovenskych YouTuberti Exploiteda a Selassieho, ktera
vznikla ve spolupraci s kampani organizace Globsec, kterd je zaloZena na tzv. fake news.

V této kampani jde pfedevsim o to, aby se divakiim ukazalo, Ze nemaji véfit vSemu, co se
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da shlédnout na internetu a maji si informace peclivé ovéfit. Celd kampaii byla oteviena
nenavistnymi videi, ve kterych na sebe YouTubeti Exploited (Altof, 2017a) a Selassie
(Slazansky, 2017a) navzajem reakéné uvalili 171, které se rozsitily prvné na socialni siti
Instagram. Rozpoutali tak jednu z nejznaméjSich YouTube kauz na nasi scéné. Vysvétleni
celé situace pfislo v nasledujicich dvou videich, z jejichz nazvu bylo patrné, ze jde
0 objasnéni a bylo vnich i vysvétleno, Ze Slo o pfedem pfipravenou kampar.
Zinscenovana videa téchto znamych YouTubert (Altof, 2017b, Slazansky, 2017b) m¢la
byt poselstvim pro jejich fanousky, aby nevéfili tomu, co konkrétni YouTuber fekne
a apelovali na reak¢ni videa, ve kterych se hleda to nejhorsi, co se o osobé, ktera mé byt
poskozena, vi. Do kampan¢ byly zapojeny i jejich socialni sité, zejména Instagram, kde je
vétsina fanouskd také sleduje. Jak sami YouTubeii fikaji, tuto fiktivni kampan trvalo
vymyslet vice jak mésic a celd byla zalozena na kumulovani 1zivych informaci, které
se na sebe nabalovaly. V kampani bylo ponechano par indicii, diky kterym divaci mohli
pfijit na to, ze jde o lez. Nicméné€ toho, Ze anonymni instagramovy profil udajného
informatora patfi samotnému aktérovi, si nikdo nevSiml, protoze po tom ani nikdo
nepatral. Jiz to bylo ukdzkou toho, Ze si lidé informace na internetu neovétuji, ze jim staci
pouze néco vidét a mit k tomu zdivodnéni né€koho jiného. Youtubeii objasnili vSechny
informace stouto kampani spojené a vzkazali fanouskim, aby byli obezietnéjsi
k informacim, kterych se jim prostfednictvim internetu dostane, a pfedevsim aby nevérili
prvni véci, kterou na internetu naleznou. Kampan méla pfinést feSeni skutecnosti, Ze lidé
na internetu jsou extrémné véfici a naivni. Mélo dojit k zamezeni toho, aby lidé véfili
vSemu, co si na internetu prectou a nasledné nesiftili 1zivé informace mezi dalsi uzivatele.
Tento ptriklad mi pfisel jako velmi vhodny pfedev§im proto, ze se jedné o velmi vyznamné
osobnosti naseho YouTube. Zajimalo mé, jak tento spor vnimali Zaci, protoze jsem
pfedpokladala, Ze ho zaznamenali, kdyz Slo o takto znamé osobnosti. Bohuzel se ma
ofekavani nenaplnila a vétSina respondentll ani nevi, o jaky spor se jedna, mohu
ale doufat, ze se na n& po vyplnéni dotazniku alesponn podivali a vzali si z n¢ho
ponauceni. Celkové 82 9% respondenti odpovédélo, Ze o sporu neslySelo, dalSich

12 % rozuzleni sporu nepiekvapilo a 6 % pomérné piekvapilo.

Zamg¢fila jsem se 1 na prevenci proti nastraham internetu a zeptala se zakt, zda si mysli,
ze byli dobfe pouceni o bezpecném chovani na internetu. Otazkou je, zda zaci mohou
objektivné posoudit, zda byli pouceni dostatecné. Vysledky tedy mohou byt zkreslené,
protoze se zaci nemuseli setkat se situaci, kterd by jim jejich domnénku vyvratila.

V tabulce ¢. 12 mizeme vidét, ze vétSina zakt se domniva, Ze byla poucena dostatecné.
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Paradoxné¢ jsem ocekavala, ze se zaci budou citit byt pouc¢eni minimalné a skolni prevence

Jim bude pfipadat jako nedostate¢na.

Tabulka ¢. 12: Vnimaji Zaci Skolni pouceni o bezpecnosti na internetu jako
dostate¢né? (Otazka €. 25)

v .

Celkem ZS SS
Ano I 48,9 % 159 90 69
SpiSe ano [ 31,4 % 102 44 58
Spise ne [ 12,9 % 42 22 20
Ne i 6,8 % 22 9 13

Zda se jednd pouze o dostateCnou prevenci nebo i1 vyuzivani YouTube a modernich
technologii ve vyuce ukazi dalsi otazky. Dotazala jsem se zakd, zda si poustéji YouTube
tutorialy, kdyZ si s nééim nevédi rady. Jejich odpovédi zaznamenava tabulka ¢. 13, ktera

je nize.

Tabulka ¢. 13: Vyuzivani YouTube tutoriali jako pomiicky v nesnazich (Otazka ¢. 9)

Celkem ZS  SS
Ano [ 17,2 % 56 29 27
Spise ano ] 31,4% 102 49 53
Spise ne [ 31,1 % 101 50 51
Ne [ 20,3 % 66 37 29

Miuzeme vidét, Ze kdyZz si zaci sné€fim nevi rady, alespon v poloving piipadli
si dopomohou YouTube tutorialem. Ohlasy sice nejsou ani v jedné moznosti vétsinové,
ale z poloviny lze usuzovat, ze tutoridly jsou pro zaky vhodné, kdyz je v 50 % sami
pouzivaji. Pro¢ je potom tedy nezatadit i do vyuky? Zaci byli dotdzani, zda si pusti tutorial

I v ptipadg, Ze si nevédi rady s né¢im do skoly. Tutoridlem zde mtize byt podrobny navod,

vvvvvv

Tabulka ¢. 14: Nechapou-li Zaci latku ve $kole, hledaji jeji vysvétleni na YouTube.
(Otazka ¢. 8)

% .

Celkem ZS SS
Ano [ 9,2% 30 9 21
Spise ano [} 16,3 % 53 23 30
Spise ne [ 32 % 104 58 46
Ne —— 42,5 % 138 75 63
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Zde je patrné, ze zaci tak odhodlani K hledani $kolni problematiky na YouTube nejsou,
coz je dle mého nazoru skoda. Proto povazuji za vhodné, aby jim nékdo poradil, jakym
zpusobem se da vyuzit YouTube pii zdokonalovani svych znalosti a schopnosti. Zde neni
tolik patrné, zda zaci vyukové kanaly neznaji, nebo pouze nepouzivaji. Dobré by pak bylo
veédét pro¢. Zda je pouze nenapadne, ze na YouTube mize existovat podrobnéjsi,
ptesnéjsi a srozumitelnéjsi feseni problematiky probirané ve Skole, nebo jim tato varianta
pouze nepiijde jako populdrni? Z tohoto divodu se domnivam, Zze by bylo dobré
do vyucovani zapojit YouTube a pravé napiiklad tutoridly a piedev§im vzdélavaci
a vyukové kanaly. Timto ptistupem dle mého nazoru mnoho pedagogti nedisponuje, proto
jsem se rozhodla dotaznikové¢ Setfit 1 tuto problematiku, kterd bude rozebrana v dalsi
kapitole. Zamétime-li se nyni na vyuzivani YouTube ve skole uciteli, dojdeme v nasem

ptipadé k tomuto vysledku.

Tabulka ¢. 15: Vyuzivani YouTube prostiedkii pedagogy ve §kolach (Otazka ¢. 11)

% %

Celkem ZS SS
Ano [ 15,1 % 49 29 20
SpiSe ano [ 21,8 % 71 49 22
Spise ne ] 46,5 % 151 70 81
Ne [ 16,6 % 54 17 37

Tabulka €. 15 ukazuje, Ze YouTube je v nadpolovi¢ni vétSing témef nevyuzivano, uvadi
tak vice nez 200 respondenti. To je dle mého nazoru Skoda, protoze potenciél pro jeho
vyuzivani je veliky. Sama jej pfi vyuce pouzivam zejména na praktické ukazky. V zacich
takova ukazka probouzi zvidavost, a to jeSté nemluvime o spojeni edukace a Youtubert,
ke kterému se dostanu pozdé&ji. Na zéklad¢ téchto zjisténych skuteCnosti mizeme potvrdit
nevyuziti fenoménu ve Skolnim prostiedi, kde s nim témé&f neni pracovano. VyuZivaji
se pouze prostfedky, které dnesni doba nabizi, a jeSté neni zaru€ené, ze jsou vyuzity
V maximalni mozné mife. Vyvracen byl tedy predpoklad, ze se Zaci nesetkavaji
s dostatecnym poucenim o bezpec€nosti, ale nebylo vyvraceno, Ze neni vyuzit potencial

videi z YouTube.

Veskeré tabulky s vysledky odpovédi zaka 2. stupné ZS a SS, o které se ve svych
tvrzenich opiram, ze kterych vychazim a na jejich zaklad¢ vyvozuji predpoklady a jejich

pfipadna potvrzeni ¢i vyvraceni jsou vedeny V plném rozsahu v ptiloze B.
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5.4 Shrnuti

Shrneme-li zjisténé vysledky a budeme-li je porovnavat s piedpoklady, ukazalo
se nasledujici. Na zakladé zjisténych dat lze konstatovat, Ze z mého pohledu byl
vyvracen predpoklad sledovani velkého poctu YouTuberi détmi a stim
souvisejiciho dlouhého ¢asu straveného sledovanim téchto videi, ponévadz 40 % déti
sleduje 2 az 10 YouTubert. Tento vysledek 1ze povazovat za smérodatny 1 vzhledem
k tomu, ze 102 déti sleduje mén¢ jak 10 YouTuberd a 91 déti vice jak 20. Toto tvrzeni
je ale subjektivni, domnivam se totiz, ze 10 az 20 YouTuberti neni velké mnozstvi
vzhledem k tomu, kolik YouTuberl, piedev§im téch znamych, nabizi nase scéna. Toto
tvrzeni doklada i lehka kalkulace. Bude-li dité sledovat 20 YouTubert, ktefi vydavaji
videa o frekvenci dvou videi tydné a videa budou trvat 12 minut (vychazim z nejcastéjsi
frekvence zvetejnovani videi YouTubery a primérné délky téchto videi), bude dité
sledovat tato videa pfiblizn¢ hodinu a ¢tvrt denné. Tento vypocet nasledné koresponduje

I s Gasem déti, ktery stravi na YouTube, ktery ¢ini u 83 % z nich maximaln¢ 2 hodiny.

Dalsim vyvrdcenym piedpokladem je ovliviiovani déti YouTubery. Na zakladé
zjiSténych dat je mozZné tvrdit, Ze si déti nejsou védomy ovliviiovani ze strany
YouTubert. Je tomu tak u 84 % respondentii. Sporné je, zda déti dokazi tento vliv
rozpoznat, ale vzhledem k odpovédim na nasledujici otazku, kterym YouTuberem jsou
déti ovlivnény, lze ptedpokladat, ze ve vétSin€ piipadi nedochdzi k negativnimu
ovlivnéni. Déti, které uznaly, Ze se ovlivnit nechaji, z velké ¢asti uvadi, ze je ovliviiuje
YouTuber Kovy. Jak jiz bylo zminéno, Kovat je YouTuberem, ktery ma svédomi,

je si védom svého dosahu a také dle toho jedna.

Pi‘edpoklad, Ze jsou YouTubeFi hlavni naplni volného ¢asu déti, byl v prevaziné
vétSiné vyvracen. Relativné hodné respondenti povazuje YouTubery za néco
zbyte¢ného, piihlédneme-li k ovliviiovani déti YouTubery, byla by cisla vétsi, pokud
bychom nadale pfedpokladali, ze hlavni naplni ¢asu déti opravdu jsou. Tento predpoklad
ovSem neni vyvracen se stoprocentni jistotou, ponévadz vysledky nemluvi naprosto
jednoznacné. V tomto ptipadé hraje roli mnoho dalSich faktord. Jak jiz bylo v diskuzi
0 vysledcich zminéno, lze vychazet 1 z toho, jaka videa déti sleduji. U chlapci jsou
to pfedevsim herni videa, u divek kosmetickd. Na tomto zédkladé vznika néjaka dalsi napln
volného Casu, kterou YouTubefi prolinaji. Vzhledem k tomu nelze tvrdit, Ze naplni

volného ¢asu déti nejsou.
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Z vysledkt lze déle soudit, ze déti délaji podobné véci jako YouTubeti, malo kdy ale diky
tomu, ze to délaji oni. Déti si vétSinou vybiraji YouTubery podle svych konickl, nebo
podobné véci vlivem inspirace zkousi. Nejcastéji ale déti sleduji na internetu prave to,
co sami d¢laji a zdokonaluji se v tom 1 prostiednictvim nékoho jiného. Vyzkum také
potvrdil, Ze déti neberou YouTube ve vét§iné jako vhodny zdroj informaci a védi,
Ze vSe na YouTube nemusi byt pravdivé. Nicmén¢ se stale najdou jedinci, ktefi toto
nevi, nebo o tom nejsou naprosto piesvédceni a informovani. Z toho divodu je stale

vhodné ana misté¢ klast na tyto informace apel, aby byly tyto domnénky naprosto

vymyceny.

Potvrzen byl predpoklad, Ze starSi Zaci maji jiny pohled na YouTubery nez Zici
mladsi. Je tomu tak na stfedni Skole, ale tento jev se zaCina projevovat jiz kolem 8 tfidy,
kde se nazor zakli meéni. Tato cast vyzkumu potvrdila to, co uvadi literatura,
ato ze ke zmén¢ dochazi predevsim kolem 14. roku zivota. Tento piedpoklad byl

potvrzen hlavné diky otevienym odpovédim zakd, které mluvily velmi jasné.

Zohlednéni YouTube a dalsich technologii ve vyuce ovSem jiz neni tak slavné. Ucitelé
sice déti upozoriiuji na to, Ze na internetu nemusi byt vSe pravda a déti tvrdi, Ze byly
0 bezpecnosti na internetu pouceny, nicméné prevenci se hranice nekladou. Predev§im
vyuzivani YouTube se vyuce ma stale velké rezervy, prestoze nabizi nepteberné mnozstvi
vyuziti. Nabizeny jsou vyukové kandly 1 jiné praktické ukazky. Aby byla vyuka
multimedidlni a nikoli frontdlni a nudnd, YouTube skytd spoustu moZnosti vyuziti
a znevsednéni klasické vyuky. Timto tématem se jesté budu zabyvat v kapitole ¢. 6.1,

ve které budu rozebirat reakce ucitelli na YouTube a jeho vyuZiti.

5.5 Vyudovaci hodina zaméiena na YouTube

Jelikoz jsem dotazniky pro zaky zadavala i na Stfedni pramyslové skole v Chrudimi, kde
je vypliovali Zaci maturitnich i uc¢ebnich obord, rozhodla jsem se tomu pii své praxi na
této Skole jesté vénovat pozornost. Tfidu maturitniho oboru mechatronika mij vyzkum
a ma prace zaujaly a chtéli se o tom dozvédét vice, predevsim pak o vysledcich vyzkumu.
V dobé& vyzkumu, ktery probihal na zacatku roku 2018, byli zaci ve 3. ro¢niku. V dobé
mé vyuky v jejich tfidé se jednalo jiz o 4. ro¢nik, vyuka probé&hla na podzim stejného
roku. Této vyucovaci hodiny se ucastnilo 16 zaku (chlapct). Vyuka byla rozprostiena na

2 vyucovaci hodiny bez pirestavky a méla jednoduchou osnovu, kterd se tykala
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pfedstaveni mé prace, odivodnéni mych predpokladii na zakladé literatury, prezentaci

ziskanych vysledku, diskuzi nad vysledky, zodpovézeni otazek a zavérecné diskuze.

Nejprve jsem zaklim ve zkratce predstavila sama sebe, sd€lila jim, pro¢ pfichazim,
ze jsem autorkou daného vyzkumu, kterého se ticastnili a na jejich zaddost jsem jim pfisla
predstavit jeho vysledky. Nasledné jsem jim predstavila svoji praci, zdivodnila své
predpoklady a to, pro¢ si je myslim. Zaci mé pozorné poslouchali a bylo vidét, Ze je téma
opravdu zajima. Nasledng jsem se vénovala prezentaci ziskanych vysledkt. Zaktim jsem
ukazovala tabulky a komentovala je. Né&ktera zjisténi vyvolala piekvapivé ohlasy.
Zajimavé pro mé bylo, Ze Z4ci byli prekvapeni vét§inou ze stejnych véci jako ja. Cekali
napftiklad, ze déti sleduji daleko vice YouTubert, a ze travi na YouTube ve vétsing daleko
vice Casu. Pfedpokladany straveny ¢as na YouTube denné se pohyboval prumérné kolem
4 hodin. Pod pojmem déti brali tito Zaci pfevazné jedince do v€ku 15 let. Sami uznali,
ze S rostoucim vékem se Cas straveny sledovanim YouTube spiSe snizuje, vzhledem
K riistu povinnosti, koni¢kd a vrstevnickych skupin. Zaci dale pedpokladali, ze mali
chlapci nejcastéji sleduji herni videa, tento jejich ptredpoklad se naplnil. Stejné tak
oc¢ekavali, ze divky budou sledovat nejvice videa o liceni a oblékani. Sami Zaci mi fekli,
ze si mysli, Ze star$i fanousci YouTuberi budou ziejmeé nejcastéji sledovat vlogy, protoze
jim samotnym to pfijde jako jeden z nejpoutavéjSich obsahl pro jedince v jejich véku.
Stejny predpoklad jsem méla ja, na zakladé vyzkumu to ale nelze jednoznacné tvrdit.
Zaky hodné& zajimalo, zda se na jinych $kolach pfi vyuce pouziva Youtube, nebo jestli
vibec n€kde funguje to, Ze by ucitelé videa poustéli. Byli piekvapeni z toho,
zZe to skutecné nékdo déla, nasledné ale sami uznali, Ze jsou urcité Skoly, a predev§im
mladi ucitelé, u kterych to mize fungovat. Nasledné z jejich strany pfisSla vlna stiZnosti
na to, Ze na Skole neni moc mladych uciteli, ktefi by néjaké inovativni véci zkouseli.
Z této situace jsem si vzala ponauceni a pozdéji ve své praxi z ekonomiky jsem prave tuto
tfidu aktivizovala riznymi aktivitami 1 skrze mobilni telefony a ukazala jsem jim vyuku,
ktera méla stejné védomostni vysledky jako vyuka frontalni, ale rozdilem bylo, Ze tato
vyuka tiidu i bavila. V reflexi na konci takové vyuky jsem se dozvédéla, ze je tyto aktivity
velice bavi a 1épe si 1 n€které véci zapamatovali. Tyto informace mé potésily, na druhou
stranu si nedovedu ptedstavit, Ze bych méla kazdou vyuku zprostfedkovat stejnym
zpusobem, jako téch par hodin, které¢ jsem je ucila. Pro ucitele by to bylo extrémné

vycerpavajici.

Velice mé piekvapilo, Zze se mnou zici horlivé diskutovali a nestydéli se mluvit.
Po dokonceni diskuze nad danymi zjist€nimi jsem zakim zadala ukoly a otdzky, které

souvisely s mym vyzkumem.
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Vyhledat do 1 minuty odpovéd’ na otazku s overenim zdroje

Z&kim byla zadana otazka, kterou méli na internetu vyhledat. Smyslem nebylo zaky
edukovat v odpovédi na otazku, nybrz zjistit, jakym zpisobem odpovéd’ vyhledavaji.
VSsichni pouzili pro jeji vyhledani Google.com a zkusili jednu z prvnich 3 stranek, které
se zobrazily. Na ovéfeni zdroje jako by zapomnéli. Tento ukol mél zaky dovést k tomu,
ze kdyz zvoli prvni stranku, kterd obsahuje odpovéd’ na hledanou otdzku, jesté
to neznamena, ze bude spravna. S nejvétsi pravdépodobnosti tomu tak v tomto piipade
bylo, ale §lo mi o to, aby nasledné zkusili zjistit, odkud je informace pfejata. VétSina
Z nich nasla odpovéd’ na zpravodajském serveru, na kterém by mél byt uveden zdroj.
Ukazalo se, ze pouze 4 z 16 zakt dokazali zdroj dohledat. U dalsich 8 zdroj viibec uveden
nebyl. Timto jsme se dostali k diskuzi nad spravnym vyhledavanim na internetu, a jak je
nutné si informace ové&fovat, obzvlasté¢ Cerpame-li ze zpravodajskych a bulvarnich

serveru.

Najit vyukovy kandl zabyvajici se matematickou problematikou

Dle mych ptedpokladii zde zéci ucinili tak, ze do vyhledavani na YouTube zadali heslo
matematika. K jejich piekvapeni se objevila i spousta jinych véci spojenych
s matematikou nez pouze vyukové kanaly. Nasledné se pokusili zadat konkrétni problém
a ukézalo se, ze vétSina z nich vzdélavaci kanaly jako takové nevyhledava. Po tom,
co se presvéddili, co na nich je, zjistili, Ze se zdaji byt velice pfinosné, obzvlasté v ramcli
matematiky, ze které budou maturovat. Byla jsem potéSena, kdyZ si n€ktefi jedinci nazvy

kanalt zapsali a budou je pouZivat.

Kolik si myslite, ze stravi deéti ve veku 10—14 let na YouTube primérné denné hodin?

Vétsina zaku tipovala zhruba 4 hodiny denné. Tipovali tak na zakladé toho, ze déti
v tomto véku maji sice n&jaké konic¢ky a krouzky, ale nedovedou si piedstavit, co jiného
mohou d¢lat. Proto se domnivaji, Ze hraji pocitacové hry a sleduji YouTube. Tuto
informaci jsem jim vyvratila a uvedla dle svého vyzkumu na pravou miru, Ze déti ve véku
10-14 let sleduji YouTube primérné 2 a étvrt hodiny denné. Zaci byli z této informace
ptrekvapeni, ale po dalsi diskuzi se ukazalo, Ze jim pfijde i takové Cislo jako velmi vysoké,
protoze déti by se mély rozvijet jinak. V diskuzi zaznélo i tvrzeni, Ze zaci lituji toho,
Ze ve svém détstvi sedeli hodné u pocitace, protoze tento trend zacinal. I ve svych 18
letech se pustili do poucovani, ze déti by si mély hrat predevsim venku a komunikovat

se svym okolim, zkratka rozvijet se jinak nez u pocitace.
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Kdo si myslite, Ze je nejpopuldrnéjsi YouTuber u déti a pubertakii?

Vétsina 74kt uvedla z nagich YouTubert Jirku Kréle a Daniela Straucha (GoGoManTV).
Dtivodem bylo, Ze jsou to nejvétsi YouTubeti na nasi scéné a jsou jakymsi mainstreamem
mezi détmi. Dalsi diivod byl ten, Ze jsou to gameplayefi, ale to¢i i videa s jinymi tématy,
zkratka jsou nejvice vidét a jsou vSestranni, zaroven se ucastni vétSiny YouTuberskych
akci. Kdyz jsem se zeptala na néjaka sofistikovanéjsi videa, ktera by mohla détem

skute¢n¢ dat néjakou hodnotu uzite¢nou do zZivota, zazné€l opét i YouTuber Kovy.

Domnivate se, zZe YouTuberi mohou ovliviiovat své diviky? Predevsim pak malé deti?

Zde jsem se setkala s nazorem, ze urcité¢ YouTubefi ovliviiuji déti, protoze ony k nim
vzhlizi jako k idolu, piestoze se Zaci domnivaji, ze vlastné ani nemaji proc, Ze je YouTube
jako televizni potad. A jelikoz k nim takto vzhlizeji, jsou schopny udélat to, co YouTuber
chce. DalSim nazorem bylo, Ze kdyby déti nebyly tak zahledény do téchto idoli,
nekupovaly by si jejich produkty, nehraly by s nimi hry a vlastné by se vliibec nedivaly
na jejich videa. Z ¢ehoz zaci vydedukovali, Ze je v zajmu YouTubert skryté ovliviiovat

déti ve svij prospéch.

Kdybyste si méli vybrat z tvorby nejzndaméjsich YouTuberii, co by to bylo?

Jedna ¢ast zakt se shodla na tom, Ze by to byla herni videa, protoze hry sami hraji a mohlo
by jim to byt dobré k prekondni n€kterych hernich potiZi, radi se pry podivaji na to, jak
hraje nékdo jiny. Druha ¢ast zaku, ktera evidentné tolik nelpi na hrani her, se shodla
natom, Ze by to byly cestovatelské vlogy. Zdaji se jim piinosné, protoZe mohou
obsahovat dobré tipy na cestovani a zaroven skrze né¢ mize divak poznat jinou krajinu,

narodnost a zvyky. Pokud jsou v angli¢ting, tak pak berou jako benefit procviceni jazyka.

Rekli byste, Ze vyuka bezpecnosti na internetu a celkové medidalni vychovy je na vasi skole

dostatecna?

Z4ci se shodli na tom, Ze dostate¢na urcité ne, protoze jediné, co ve Skole o informatice
d¢lali, bylo probirani virti a jinych rizik a desatero bezpecného uzivani internetu. Celkove
takova vyuka nezabrala vice nez 2 hodiny. I na takovy obsah jim pfijdou dvé hodiny
vyuky malo, navic by rddi méli vyuku obohacenou o dalsi témata. Zajimalo je tieba téma
kybersikany, stalkingu atd. Jako vhodné by vid€li napiiklad néjaké prednasky
od odborniku, piiklady z praxe, co vSe se muze stat. Uvitali by i obsahlejsi medialni
vychovu. Dale také rtzné tipy, k ¢emu vyuZzivat internet, ndméty na rtizné aplikace.
Nekolikrat zazné€lo, ze by se radi naucili vyuzivat rizné aplikace a pocita¢ i K jinym

vécem, nez je vyuzivani socidlnich siti, kancelarsky balik, rysovani a programovani.
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VétSina z nich ve ¢tvrtém ro¢niku ani nevédéla, Ze se d4 zaznamendavat pribéh prace

na pocitaci aplikaci piimo z operacniho systému.

Pouzivate sami YouTube v pripade, Ze si s necim nevite rady?

Vétsina 7aki jej nevyuziva, néktefi zacali s diskuzi ohledné toho, Ze zrovna v jejich oboru
se da na YouTube najit spousta navodi, stejné tak tutorialy, kdyz potiebuji néco vyrobit.

Kdyz jej tedy vyuzivaji, tyka se to predevsim jejich studijniho odvétvi.

Chteli byste pouzivat pri vyuce multimedialni prostredky, byt vice aktivizovani a treba

pouzivat k vyuce i YouTube?

Jednoznaéné se zaci shodli na tom, ze by bylo pfinosné délat i jiné véci nez psat zapis.
Uvitali by vice tematickych ukazek, které¢ by mohly byt pravé z YouTube. O aktivizovani
jsem mluvila jiz v pfedchozi ¢asti, kde jsem zakiim jejich pfani s riznymi aktivitami
i splnila. Nicméné i Zaci si mysli, ze se da YouTube vyuZivat ve vyuce, obzvlasté diky
vzdélavacim kanaliim, tutorialim a dal§im videim rtizného typu, kterd se daji pouzit
napiiklad v chemii, fyzice, elektrotechnice nebo i vytvarné vychové. Celkové napad

vyuzivani YouTube berou jako pozitivni.

Vsechny tyto odpovédi a domnénky Zaki nelze brat jako smérodatna tvrzeni, pouze mé
zajimalo, jaky nazor na to maji sami star$i Zaci a domnivala jsem se, Ze by jejich pohled
mohl byt zajimavy. Na zavér jsem zakim ukézala, jak vypada prostiedi jiz vytvoreného
YouTube kanalu a podivali jsme se na to, co ukazuji nékteré statistiky, k ¢emu jsou dobré
a co z nich Ize vy¢ist. Pii Gplné reflexi na konci hodiny mi Zéci sdélili, Ze to bylo velmi
zajimavé a jsou radi, Ze jsem jim piisla vysledky odprezentovat, kdyz se na vyzkumu také
podileli. J& jsem byla rada za to, Ze jsem se mohla zaki na n¢které informace jesté doptat
a nekteré véci si ovetit. Ukdzalo se, Ze by starsi Zaci uvitali obsahlejsi vyuku internetové
bezpecnosti a moznosti jeho vyuzivani, dale povazuji za piinosny pohled zaki
na YouTubery a vyuzivani YouTube mensimi détmi. Cela takto zaméfend vyuka mi piisla
uzite¢nd a vhodnd k odprezentovani v této praci. PredevSim zadost samotnych zaki

0 zaclenéni zajimavéjSich véci do vyu€ovani a rozsifeni obzorl ve vodach internetu.
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6 YouTuberi ve vyuce

6.1 Ucitelé a YouTube

Dotaznikové Setieni u ucitelti bylo provadéno stejnym zpiisobem jako u zakt. Dotaznik
vyplnilo 20 respondentti, z toho 11 muzti a 9 zen. Primérny vek této skupiny je 33,5 let.
Nejmlad$im respondentem je Zena ve véku 23 let, nejstarSim muz ve véku 57 let. Vékovy
rozptyl je dle mého nazoru pfiméieny, neni koncentrovan pouze do jedné vékové
kategorie. Vzhledem k ucasti respondenti s delsi pedagogickou praxi Ize hovofit o velmi
pozitivnich vysledcich vzhledem k soucasné dobé. Cela ¢ast dotazovani u pedagogti méla
predevsim zjistit, zda o tomto YouTuberském trendu védi a berou jej v patrnost,
pfedev§im pak zda sleduji vzdélavaci kandly, doporucuji je svym zdkim a apeluji
paradoxné na to, ze ne vSe na internetu je pravdivé. Tato problematika je zkoumana,
jelikoZ se domnivam, ze je zapotiebi k tomuto trendu ptihlédnout i ve Skolnim prostiedi

a rozsifit o n¢j jak medidlni vychovu, tak i béznou vyuku.

Na zéklad¢ zjiSténych dat Ize konstatovat, Ze vSichni dotazovani ucitelé o trendu
YouTubert slysSeli. Nejstar§im respondentem je muz ve véku 57 let, ktery ma tento trend
také v patrnosti. VSech 20 respondentt tedy odpovédéelo, Ze YouTubery znaji. Néasledné
bylo také zjisténo, ze 8 z 20 uciteld sleduje YouTubery. Jiz nebylo zjistovano, zda
je sleduji denné, tydné, nebo jinak aktivng, pro mé Gcely dostacuje zjisténi, ze i ucitelé
YouTubery sleduji. Lze ptedpokladat situaci, ve které by byli dotazani ucitelé ve véku 40
let a vice, Ze by se toto ¢islo rovnalo nule. Jiz v tomto piipad¢ je sledovanost YouTuberd
nulova ve véku nad 35 let. Jelikoz bylo pfedpokladano, Ze vétSina ucitelti YouTubery
nesleduje, rovnou jsem se dotazala i pro€. VétSina odpoveédi byla shodna, nejcastéji
je ucitelé nesleduji, protoZe je to nezajima a nemaji Cas, takto odpovédélo 9 z 12
respondentll, ktefi je nesleduji. Dal§imi odpovéd'mi bylo, Ze to nema smysl a nic
dilezitého jim to nedava. Mame zde ale i pedagogy, kteti YouTube sleduji. Vétsina z nich
sleduje vzdélavaci kandly, je tomu tak u 14 respondentil. Prevazné télocvikarti sleduji
fitness kanaly, ndsledné jsou to u dalSich i kanaly o modé¢, vateni a kanaly herni. Jelikoz
zde byla uvedena i moZnost volné odpovédi, byly respondenty doplnény jesté kanaly

hudebni a filmové.

Nyni jsme se dozveédéli, ze 14 pedagogt sleduje vzdélavaci kanaly na YouTube, jiz také
vime, ze 3 znich berou na téchto kanélech inspiraci do vyuky a 7 z nich vlibec ne.
U zbylych 10 respondenti je uvedeno spiSe ano, spiSe ne, jak je mozné vidét
z tabulky ¢. 16.
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Tabulka ¢. 16: Kolik u¢itelii se inspiruje vyukovymi kanaly na YouTube (Otazka ¢. 6)

Celkem
ano [ 15 % 3
spise ano —— 40 % 8
spiSe ne [ 10 % 2
ne [ 35% 7

Na predchozi otdzku jsem navazala dalsi, ve které jsem se ptala, zda ucitelé berou
inspiraci 1 u znamych a popularnich YouTuberti. 75 % ucitelll se u nich neinspiruje,
potésilo mé, ze alespon 3 ucitelé se néjakym zpisobem tvofivé nadchnou. Lze
predpokladat, ze se mohou inspirovat v trendech nebo kauzach, které se na YouTube fesi.
Zejména tfeba pro spoleCenské védy a ckonomiku vidim inspiraci popularnimi
YouTubery jako velmi pfinosnou. Na této bazi by se daly postavit 1 tkoly a seminérni
prace, kdyz bychom veédéli, ze zaci v nasi tfide takova videa sleduji. Inspirace se da cerpat
i vjinych odvétvich a samoziejmé i dle tématu danych YouTuberi. Vratime-li se
k vyukovym kanalim, dle tabulky ¢. 17 muzeme vidét, v jaké mife ucitelé doporucuji
zakim vzdélavaci kandly. O néco malo vice pedagogt vyukové kanaly doporucuje, ale
neni to 0 mnoho vice nez téch, ktefi K jejich sledovani nenabadaji. V této ¢asti vyzkumu
jsem zjistila, Ze vyukové kanaly doporucuji ptedevs§im ucitelé technického zaméteni na
sttednich Skolach. Pravdou je, ze technické véci se na videich ukazuji nejsnaze, dale jsou
to ucitelé matematiky a cizich jazyki. Pfedevs§im u jazyktl jsou zde pozitiva zahrani¢nich

kanalt, které nemusi byt ani vzdélavaci.

Tabulka €. 17: Kolik ucitelit doporucuje vyukové kanaly svym Zakum (Otézka €. 8)

Celkem
ano (| 25 % 5
spiSe ano [ 35% 7
spiSe ne [ 20 % 4
ne [ 20 % 4

O osmi respondentech se da na zakladé zjisténi fici, Ze pfemysleli o tom, Ze by vyukova
videa zacali sami toc€it, ale pouze 2 z nich tak ¢ini. Dva ucitelé ze vzorku 20 mi pfijde
pekné Cislo, oba dva jsou uciteli informatiky. Obéma témto uciteliim je méné¢ jak 35 let.
Dalsi 4 respondenti uvedli, Ze vytvaii jiné vyukové stranky, nyni uz se jednd o rizné
aprobace, nejsou zde aktivni pouze ucitelé¢ informatiky. Jelikoz mame vzorek pedagogt,

kteti veédi, kdo jsou to YouTubeti, dokazi i posoudit, jak tato skupina trendsetterti Zaky
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ve Skole ovliviwgje. 90 % uciteld pozoruje jisté znamky ovliviiovani zaka, 70 % z toho
je pozoruje s jistotou. Zajimavé zjisténi je, Ze zde neni nikdo, kdo by tyto vlivy na zacich

nepozoroval, jak ukazuje tabulka ¢. 18.

Tabulka ¢. 18: Vnimaji ulitelé, Ze YouTubefi ovliviiuji Zaky? (Otdzka ¢. 12)

Celkem
ano S 70 % 14
spiSe ano [ 20 % 4
spise ne [ | 10 %
ne 0% 0

Jelikoz vime, Ze Zéci jsou alespoii Castecné ovliviiovani timto trendem, ve kterém
je obzvlasté velky prostor pro Sifeni nepravdivych informaci, je téméf Zadouci, aby
ucitelé kladli pted Zaky diiraz na to, Ze vSe na internetu rozhodné pravda byt nemusi.
Vyskytl se zde jeden respondent, ktery toto ned¢la, v tomto ptipadé je to omluvitelné,
ponévadz se nejednd o pedagoga, ktery by ve své vyuce internet zdsadnéji potieboval.
Potésujici okolnosti pro mne je, ze 90 % uciteld na to diraz klade, piestoze néktefi z nich
nejsou uciteli technickych predméti ¢i informatiky. O podrobnych vysledcich hovofi

tabulka ¢.19, jenz je niZe.

Tabulka €. 19: Apeluji u¢itelé na nepresnost informaci na internetu? (Otazka ¢. 13)

Celkem
ano A 0% 18
spiSe ano i 5%
spiSe ne 0% 0
ne i 5%

Shrneme-li zjisténé informace, lze konstatovat, ze vSichni respondenti o trendu, ktery
provazi vSechny Zaky ve Skolnich lavicich, v&di a neni jim cizi, coz je dobry zaklad
pro medialni vychovu zamétenou k tomuto tématu. BohuZel se jiz neda fici, Ze by vSichni
tito respondenti brali tento trend v patrnost. Pouze ¢ast pedagogii pouziva vyukové
kanaly, pozitivni ovSem je, ze ncktefi pedagogové berou inspiraci dokonce
od YouTubert, kteti jsou sledovani jejich zaky. Jako pozitivni lze oznacit, ze stale
nadpolovi¢ni vétSina, prestoze ne drtiva, doporucuje zakim vyukové kandly, které jim

mohou usnadnit pochopeni latky probirané v danych ptredmétech. NejpozitivnéjSim
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zjisténim celého Setfeni je informace, Ze téméf vSichni ucitelé dbaji na osvétu toho,

7€ na internetu nejsou pouze pravdivé informace.

Tato zjisténi mezi pedagogy, mé da se fici potesila, predevsim v tom, ze u velké ¢asti
Z nich se d& pozorovat vhled do modernich prostrfedkti a toho, co déti zajima. Déale mé t&si
1 to, Ze se o tuto problematiku zajimaji i ucitelé, ktefi nejsou aprobovani informatici
a dbaji na bezpecnost zaka. Piestoze bylo Setfeni provedeno pouze u 20 respondentil
z riznych skol, domnivam se, ze vysledky jsou riznorodé, a naopak jejich shoda
v né¢kterych ptipadech dokaze hovofit za vétSinu pedagoglh. VsSechny odpovédi
respondentll na otazky polozené v dotaznikovém Setfeni je mozné nahlédnout v ptiloze D

této prace.

6.2 Novy pohled na YouTube

YouTube nelze brat pouze jako stranku plnou zabavy urcenou k relaxu a odreagovani,
jeji potencial saha mnohem dale, nez jaka byla jeji vize. Ta spoc¢iva ve zprostiedkovani
video obsahu a bytim domovskou platformou YouTubert. Diky jedine¢nosti jejiho
obsahu Ize ale vyuzit i jinymi zpisoby, nez jakymi je traveni volného ¢asu. Na YouTube
se nedd nahlizet pouze optimistickym pohledem, ani skrze prsty, kazdy pohled ma totiz
néco do sebe. V dnesni dob¢ 1ze vyuzit jako prostiedek edukace, ke kterému maji Zaci
na zékladnich a stfednich Skolach velmi blizko. Jak jiZ kapitola €. 1.2 ukazala, pouzivame
YouTube vnasem zivot¢ ¢im dal vice, predev§im mlada generace, tak proc¢
jej neaplikovat i do vzdélavani. Samoziejmé i negativni vlivy na YouTube jsou a ziejmé
stale budou pfetrvavat, reklama se hojné€ rozriistd a marketing zfejmé bude na YouTube
stale cilit, to Ize témét s jistotou predpokladat, protoze YouTubetfi jsou oslovovani
znackami stale vice. Zaroven pocty YouTuberl stale rostou a déti jimi se inspirovanych

ptibyva. V této kapitole ale budu hledét na YouTube jako na vhodny prostfedek edukace.

Pro¢ zapojit YouTube do vyuky? Protoze vétSina déti na ném travi denné ne€kolik hodin
a neodmyslitelné patii k dneSni dobé. YouTube neni pouze zabavou pro déti,
ale i neodmyslitelnou hrozbou, protoze neumi kriticky pfistupovat k obsahu, ktery
naném naleznou. JelikoZz YouTube ale nabizi 1 spoustu materidlu, ktery
se da z didaktického hlediska pouZit ve Skole, méli by toho ucitelé vyuzit. Pokladam
si stejnou otazku jako Vanickova (2019), jak vyuzivat co nejlépe YouTube
ve vzdelavani? S potencialem YouTubert se da nalozit nejriznéjSimi zptisoby, nejcastéji

se setkavame s vyuzitim jejich dosahu v marketingu a reklam¢. Rlizné agentury vyuZzivaji
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jejich vlivu na své ptiznivce, natez YouTubery spojuji s co nejvétsim mnozstvim
produktt, aby byl zvySen jejich prodej. Nezalezi na tom, jak je reklama provedena,
ale marketing je jednim z nejvice vyuzivanych odvétvi ve spojeni s YouTubery. O jeho
vlivu na déti jsme se bavili jiz v teoretickych kapitolach prace. Dal§im zplisobem vyuziti
vlivu YouTubert, ktery se osvédcCil, je spojeni YouTubera s televiznim potadem,
moderovanou akci nebo charitativnimi projekty. Na téchto akcich nejcastéji spolupracuji
velci YouTubeti jako jsou Jifi Kral nebo Nikola Cehova, kteii se charitativnich projekti
ve velké mife UcCastni. Jejich bonusem je, Ze s danymi charitativnimi organizacemi
spolupracuji dlouhodobé¢ a ve vét§im mnozstvi projektii, nikoli proto, aby jednu konkrétni

akci zviditelnili, jak jim byva mnohdy zazlivano.

Vanic¢kova (2019) uvadi, ze sama na zaklad¢ svych zkuSenosti povazuje YouTube
za vhodnou didaktickou pomucku jak na zakladni, tak i na stfedni Skole, ktera mize
zakim pomoci V dosazeni vystupt pozadovanych ve vyucovaci hodin€. V ¢em s ni zcela
souhlasim je to, ze takova pomiticka zdky nepochybné¢ zaujme, predevsim pak v piipade,
kdyz jim ukazeme néjakého YouTubera. Ostatné i YouTube samotné je velmi zajimavou
pomuckou. V ¢em dale s autorkou souhlasim je i problematicka stranka YouTube, jeho
pouziti ve vyuce se musi cilené promyslet a vyzaduje jista opatieni a dlouhodoby efekt,
pokud by se pouzivalo ve vyuce bezmyslenkovité, mohlo by to pfinést spiSe negativni
disledky. Pokud chceme docilit jeho pouzitim nejlepsich vysledkd, je tieba jej vyuzivat
opakovang, dlouhodobé a s odpovidajicimi Ukoly, skrze které ovefime jeho efektivitu
aucinnost. Pokud chceme v medialni a digitalni vychové ucit zaky pracovat s médii
a chceme tak dosahnout co nejlepsich vysledkt, bylo by zadouci, aby byly pouZivany
technologie jim blizké a na internetu byly vyuZivany prostfedky, se kterymi se Zaci
setkavaji denné. ZjednoduSené feceno, nejlépe se uci na tom, co Zaci sami znaji
a pouzivaji. Ptinosem zde miize byt predevs§im to, ukazeme-li zakim i jinou stranku toho,
co sami pouzivaji, obzvlasté¢ kdyz jim prfedstavime v tomto smeru i nové moznosti.
Dtlezité by bylo informovat je obecné o nécem, co pouZzivaji, a aby se na véc podivali
I Z jiné stranky. Napftiklad u YouTube je to jeho historie a primarni Géel, naudit je, jak ho
co nejlépe pouzivat a ovladat, jaké vSechny mozné véci nabizi a co je nového. Vanickova
(2019) také uvadi, ze je dobré zasvétit zdky do hloubky problému a ukazat jim vSechny
okolnosti, nikoli pouze tu ¢ast, kterou sami znaji. Dale dodava, ze je dobré podivat se i na
pohled zdkh, co si oni o YouTube mysli, polozit jim naptiklad otazky tykajici
se problematiky jeho sledovéani. Z celého tohoto doporuceni plyne naucit zaky kriticky
myslet a posuzovat své vlastni chovani a chovani jinych, snazit se myslet a jednat

empaticky, ale pfesto objektivné a ostrazité.
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Pro¢ neumistit YouTube minimélné¢ do vyuky informatiky nebo spoleCenskych véd,
ato uz na zakladni Skole, kdyz samotny Ramcovy vzdé¢lavaci program piimo nabada
k jeho vyuziti ve vzd&lavaci oblasti Clovék a spole¢nost, v jejichZ cilech je uveden i tento:
., Seznamuje zaky s vyvojem spolecnosti a s dilleZitymi spolecenskymi jevy a procesy, které
se promitaji do kazdodenniho Zivota a maji vliv na utvareni spolecenského klimatu. “
(RVP 2V, 2016, s. 51). Jelikoz se sledovani YouTube stalo fenoménem mezi mladymi
lidmi, lze jednozna¢né hovofit o spole¢enském jevu zasahujicim do kazdodenniho Zivota.
Stejn¢ tak hovoii RVP i1 u Informacnich technologii, kde je jejich naplni ,,ziskat
elementarni dovednosti v ovladani vypocetni techniky a modernich informacnich
technologii, orientovat se ve sveété informaci, tvorive pracovat s informacemi a vyuzivat
Je pridalsim vzdeélavani i v praktickém Zivote “ (RVP ZV, 2016, s. 38). Jelikoz je YouTube
moderni informacni technologie a slouZzi k ziskavani informaci, je potfebné naucit se s ni
spravné zachazet. Ma-li zak také pracovat s informacemi, musi se nejprve naucit,
jak informace spravné dohledat a tiidit. Jelikoz oba ptedméty souvisi s prufezovym
tématem medialni vychova, které ma mimo jiné zaky naucit rozpoznavat manipulativni
strategie, reklamu a jeji ucinky a ovliviiovani, neni pro vyuku lepSiho ndstroje nez
YouTube a YouTubert, kteti jsou aktudlné nejvice manipulacni strategii mezi détmi.
Dobte se daji vyuzit videa YouTuberti jako motivace ve vyuce, jak jsem jiz zmifiovala,
zaky zaujme, ze se YouTuber o dané téma také zajima. Je spousta moznosti dle RVP,
ve kterych se d4 YouTube vyuzit. Velmi vhodny pfiklad by bylo tieba autorské pravo,
sociologie a psychologie, s nimi souvisejici marketing.

V kapitole 4.4 zabyvajici se medidlni vychovou jsem se zminovala o digitalni
gramotnosti, kterou je tfeba rozvijet a jejiz rdmec vystupii ma 3 hlavni oblasti, kterymi
jsou Clovék, spoleénost a digitalni technologie, Tvorba digitalniho obsahu a Informace,
sdileni a komunikace v digitalnim svété. VSechny tyto kategorie aZ népadné volaji
po vyuZiti YouTube, které je pro n¢€ na prvni pohled jako délané. Jelikoz jak pro 2. stupeini
ZS i SS je tieba umét digitilni technologie ovladat, predeviim zaméiime-li
se na YouTube, jsou tyto oblasti skvéle uchopitelné praveé k praktické ukazce YouTube.
Zaci by ho méli umét vyuzivat a znat o ném i n&jaké dalsi informace mimo toho,
ze je to server s videi. Méli by ho umét pouzivat, Cerpat z ného informace a bezrizikové
je &ifit. Zak by zaroven mél zvladnout odhadnout riziko jejich pouzivani, k ¢emuz
by mohly skvéle slouzit modelové piiklady a ukazky piimo z YouTube. YouTube
zaroven nabizi i moznost videa pfimo tvofit a upravovat ve svém prostiedi, timto
by si Zaci cely proces YouTuberingu mohli vyzkouset. Neni dulezité, jaky obsah by jejich

video mélo, ale dilezité je, jak s nim pracovat. Kdyz by si Zaci vyzkouseli, jak vypada
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proces tvorby videa, zajisté by to ¢astecn€ zménilo jejich pohled na produkty jinych
autorti. Tvorba videa by se dala propojit se ziskavanim informaci a zaci by si v nékterém
z predmétt, kde by to bylo mozné, nebo i mezipfedmétoveé v ramci medialni vychovy
vyzkouseli vytvoftit vlastni zpravodajstvi, které by obsahlo vSechny tyto pozadavky. Bylo
by nutné, aby ovladali tvorbu videa a zjist'ovani informaci, jejichz znalost by prokazali
vytvofenim praveé takového projektu, kterym jsou Skolni zpravy. Posledni ¢ast se zabyva
ovéfovanim informaci a jejich Sifeni, v pfedchozich ¢astech prace jsem se vénovala
i tomu, jak moc jsou informace na YouTube pravdivé, pfiCemz se ukazalo, ze jen
maloktery zak jim slepé divétuje. Jako vhodné bych vidéla 1 vytvofeni vlastnich fake
news, aby zaci vid¢li, jak snadné je nékoho nachytat. Cilem takové aktivity by nebylo
n¢komu Skodit, ale snazit se oteviit zakiim o¢i v tom, jak snadné to je, kolik lidi se napali

a kolikrat se mohli stat tercem podobného ttoku prave oni.

Na YouTube se da rozvijet i ¢tenafska gramotnost, piestoze se to mize zdat na prvni
pohled pozoruhodné, kdyz se na YouTube sleduji videa. Jelikoz ale do ctenaiské
gramotnosti spada i hodnoceni informaci vzhledem k jejich obsahu, kritické nahlizeni,
argumentace a porovnani s vlastni zkuSenosti, daji se vSechny tyto aktivity skvéle spojit

I S videem, proto je opét YouTube dobrym ptikladem k pouziti.

I docent Hurak z CVUT zakomponoval do svych piednasek animovana videa z YouTube
S ndzorem, zZe diky nim uSetii spoustu ¢asu. Pouzivé ale metodu, kdy Zaci shlédnou video
sami a nasledné k nému maji dotazy. Za tento pfistup k vyuce dostal Hurdk ocenéni
pedagoga roku 2017/2018 a vyslouzil si i piezdivku docent YouTuber. (SOCIAL
MEDIA, 2018) Cerny (2012) se také zastava videa ve vyuce, zejména proto, Ze doslo
k rozmachu modernich technologii, kterymi dnes disponuje kazdé dité. Tvrdi, ze kdyz
je video pro déti tak snadno dostupné, mélo by se stejné snadnym zptsobem ocitnout
I Ve vyuce, protoze je nutné, aby vyuka reflektovala dobu. Toto tvrzeni mi piijde velmi
pozoruhodné, protoze piislo v dob¢, kdyz jesté¢ YouTube nebylo takovym fenoménem
jako dnes. Uvadi, Ze je mozné video pouzit na rozsifeni mnoha obort, kterymi jsou
naptiklad vytvarnd vychova, dramatickd vychova, ale i spoleenské védy a fyzika.
(Cerny, 2012)

Musim souhlasit se vSemi autory, ponévadz se domnivam stejnych nazort. Lze jen tézko
najit néjaky nazor proti, protoZe zatim neni tfeba hanit YouTube ve vyuce, kdyz k nému
Vv nijak zdsadni mife jesté ani nedochazi. Podatilo se mi v diskuzi pod videem Kovare
(2018a) dohledat komentate, kde diskutujici divka uvedla, ze na vysoké Skole pfi

didaktice spolecenskych véd fesili s vyucujici videa YouTubera Kovére. Vysledkem této
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diskuze bylo, Ze jeho videa jsou velmi pfinosnd a méla by se poustét zaklim ve Skole.
Zaujal mé komentaf, ktery navazoval na tuto diskuzi: ,, Vysokoskolska studentka
pedagogiky sledujici Kovyho video...A pak ma nase vzdélavaci soustava za néco stdt... *,
protoze prokazuje dle mého ndzoru nezasvécenost do problematiky vzdélavani
a nerespektovani fenoménu doby, ktery by mél byt reflektovan i vzdélavacimi zatizenimi.
Pokud by na snahu zaClenit fenomén do vyucovani takto reagoval kazdy, setkali
by se ucitelé s modernizujicimi snahami s velkou kritikou, pfestoze se snazi zaktim pouze
pomoct s bezpe¢nou konzumaci informaci zptsobem, ktery jim je blizky. Na internetu
takovéto nazory od laikli jsou, ale je nutné konstatovat, Ze na internetu je kazdy velmi
silnym fe¢nikem a specialistou, orientuje se ve spousté oborech 1épe nez v oboru
aprobovani lidé a ma nejlepsi nadzory. Takové pripady je nutné brat s nadsazkou, protoze
toto je téma, které se presné tyka i toho, co my mélo byt vyucovano. Sice mame svobodu
slova, ale internet neni prostfedim, kde by kazdy mohl chrlit své nepodlozené a undhlené
nazory a zaveéry. Pravé na jejich zdklad€é cCasto vznika fikce, kterou se zabyvam
v kapitole 4.1. Lidé potom dokazi rozvinout na internetu takové teze, které byly jiz davno
vyvraceny, a masové strhnout stovky lidi, ktefi jejich nazor piebiraji za sviij. Domnivam
se, ze je pro Skolstvi pottebné reflektovat zajmy déti, protoze na nich se da vystavét
vyuka, kterd je bude bavit a bude zaroven propojena s moderni formou. YouTube
je fenomén, kterému se neda vyhnout, kdyz ho ucitelé budou bojkotovat, mohou se a né
zaci divat skrze prsty, a naopak velmi uzitecné i pro klima tiidy by bylo, kdyby ucitelé

dali védét, ze trendy sleduji.

6.3 YouTuber a edukace

Jednim z ptikladi vyuziti videi ve vyuce jsou videa YouTubera Kovyho, ktery netvoti
pouze videa pro sviij kanal, ale ptispiva i do riznych diskuzi zamétenych na mladé a nyni
1 na web Jeden svét na Skolach, na kterém vytvofil svij pofad Kovyho medialni ring
(Kovat, 2019). Zde se dostavame k tomu, zZe myslenka spojit YouTubera a vzdélavani jiz
nc¢koho napadla a neni evidentné natolik zcestna. NejvétSim jejim benefitem je zvySeni
zajmu déti o edukaci, predpokladdme-li jejich vzhlédnuti se v idolech, mizeme
pfedpokladat i pozitivni pusobeni toho, kdyz déti vidi, Ze YouTuber se také vzdélava
a apeluje na to, jak je to dllezité. Jeho videa jsou vyborné vyuzitelnd pro obcanskou
vychovu, spoleCenské védy, informatiku a nejriznéj$i odvétvi medialni vychovy.
Kovatfovou velkou ptednosti je, jak jiz bylo zminéno, Ze je jednim z nejznaméjSich

YouTubert, ktery ma velmi blizko ke své fanouskovské zakladné a snazi se vytvaret
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obsah pouzitelny k edukaci mladych a zvySeni jejich z4jmu o pro né nepopularni témata.
Sam Kovai se fadi do skupiny infotainment YouTuberi, coz znamena, ze zdbavnou
formou podava redlné zpravy. V roce 2018 se zabyval predevSim politickymi tématy
a volbami. Mladi divaci jsou mu za tyto snahy vdécni a odménuji se mu nejen pocty
shlédnuti a lika, ale také nejriznéjSimi ocenénimi v soutézich, kde se umistil naptiklad
na prvnim mist¢ jako Video Bloger roku 2017 a prvni misto za Fair Play na Czech Social
Awards 2018.

V této Casti se podivame podrobnéji na to, jakym piinosem jeho potad pro vyucovani
muze byt. Problematikou, kterou jsem se zabyvala i ja ve své vyuce na stfedni Skole,
se zabyva Kovar v prvnim dile svého potadu, zabyva se zde zdrojem informaci a tzv. fake
news, ¢imz jsem se zabyvala i ja v Gikolu, ktery jsem zakéim zadala. Zaci v ném méli najit
odpovéd’ na zadanou otazku s ovéfenim zdroje. Jen v menSiné piipadii byl zdroj uveden
a kdyz byl, Zaci stejné nevédéli, co znamena, protoze pojmy jako Reuters nebo CTK jsou
jim cizi. Podle mého nazoru je toto jedna z véci, kterd by se méla v hoding informatiky
nebo spolecenskych véd urciteé objevit, protoze kde jinde se pravé tohle maji zaci naucit?
V krouzku Zurnalistiky? Mély by byt do vyuky vice zaclenény véci praktické pro Zivot,
predevsim v dnesni informaéni spoleénosti. Zaci viibec nemaji ponéti o tom, co tyto
nazvy uvedené pod ¢lankem znamenaji, nemaji povédomi o tom, kde se tyto informace
vibec berou, malokteti vi, ze existuje néco jako tiskova kanceldf, a ze pravé z ni
se informace berou a pouze tehdy se na né¢ mohou spolehnout. Kdyz jsou informace
0 ptivodu zprav uvedeny, je vSe v poradku, ale daleko Castéjsi je, Ze tyto informace zndmé
nejsou a je potieba o jejich pravdivosti patrat. Praveé témito informacemi se zabyva Kovar
Vv prvnim dilu pofadu, ktery by se diky své délce necelych 6 minut dal pouzit jako vsuvka
do vyucovaci hodiny, kterd by vnesla moderni a multimediélni osvéZujici prvek do jinak
statické vyuky zaméfené na vyhledavani informaci. Jak bylo zminéno vysSe v souhlasu
s Vanickovou (2019), je vzdy vhodné navazat na tematické video 1 vhodné zaméefenymi
ukoly ¢i otazkami, které zreflektuji dopad takového vyucovaciho prvku. Na takové
hledisko Kovaiiv potfad také mysli, ke kazdému jeho dilu je poskytnut metodicky
materidl obsahujici s videem propojené aktivity a texty, s nimiz se da o vyuce pracovat.
V tomto dile se Kovar zabyval tim, jak dohledat autora urcitého ¢lanku na internetu, ktery
nemusi byt uveden jmenovité, ale naptiklad jako v tomto ptipadé€ pod oslovenim ,,vedouci
kolotoce®. Jednim z ukolli spojenych s videem je dohledani toho, kdo je anonymnim
vedoucim koloto¢e. Tato aktivita mize cilit jak da digitdlni gramotnost, tak
na ¢tenafskou, protoze se jedna o vyhledavani informaci a jejich kritické zvazovani.

Dale kazdy dil pofadu obsahuje i cile dané lekce, diky kterym miizeme piedem zjistit
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naplnéni vychovnych a vzdélavacich cill, pfipadné dle nich urcit, k cemu bude dana lekce
piinosna. Takové to vytyCeni cili poukazuje na to, ze je potfad opravdu vyuzitelny
a vhodny k zarazeni do vyucovani. Navic je celé toto video i videa dalSi propojené
vtipnymi hlaskami z prostfedi mladistvych, které se tykaji naptiklad ponozek v sandalech
nebo témat jako ananas na pizze, ktera dokazi dle mého nézoru odleh¢it tihu edukacniho

zameru do pro zéky piijatelné formy, kterd se se zvonénim nevytrati.

Stejné tak vyuzitelny je i druhy dil tohoto potadu, ktery se zabyva tématem navazujicim
na to piedeslé, a to obsahem medialnich sdéleni. Hned v uvodu vysvétluje, Ze se to netyka
pouze zprav, ale dokonce i socidlnich siti a televizniho vysildni. Apeluje zde opét
na oveéfovani zdroji a navazuje na piedchozi dil mySlenkou kterd tvrdi, ze kdyz
nenajdeme zdroj podstatnych informaci, mtize se jednat o manipulaci. Velmi zajimavou
¢asti potadu jsou 1 ankety, ve kterych jsou dotazovani ptimo Zaci sttednich Skol, coz by pti
implementaci do vyuky na SS mohlo zdky zaujmout. Na zakladé viech benefiti, které
tento porad nabizi, se domnivam, Ze je velice vhodny pro medidlni vychovu. Pokud
by vzniklo vice podobnych projektti i na jina témata, mohlo by to byt pro moderni
vzdélavani velice pfinosné. Aktivita v metodice k tomuto dilu je zaméfena na rozliSeni
sd¢leni objektivnich a subjektivnich, coz znamena, Ze by se tento dil dal meziptedmétove
vyuzit i s ¢eskych jazykem, kde by se Zaci zabyvali tim, co je komentafem autora, nebo
jaky ¢lanek je zpravou. Tato aktivita by kopirovala myslenku nové koncepce pojeti

informatiky na Skolach, kde jesté zavedena neni.

A dale se stejnym zpisobem daji vyuZit i vSechny ostatni dily, které jsou velmi kvalitné
zpracovany a cileny pifimo ktémto vzdélavacim ucelim. VSechny dily tohoto
YouTuberova potadu se zabyvaji medidlni vychovou a odpovidaji na otazky, kterymi by
se mél zabyvat kazdy ¢tenat ¢lankl na internetu, ale 1 divak internetovych videi. Pofad
tedy souhrnné odpovida na otdzky Kdo, co, komu, jak a pro¢ ve vztahu k medialnimu

obsahu, ktery se tyka i détmi ve velké mife vyuzivanych socialnich siti.

6.4 Doporuceni k vyuziti YouTube ve vyuce

Budu-li se drzet predpokladu, ze vyuka podlozena videem je kvalitni, pro zaky zazivna
a video samotné dokdze hodinu ozvlastnit, aktivizovat a zaujmout zaky, nezbyva nez se
zaméfit na to, jak video do vyuky vhodné aplikovat. Jak jiz bylo feceno v pfedchozi
kapitole, video Ize dat do vyuky jakykoli zpisobem, ale aby bylo dosazeno pozadovaného

efektu, je nutné jeho pouziti promyslet a navazat na néj patficné aktivity. S videm
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se da pracovat ve vSech predmétech, nékteré predméty jsou pro to ale vhodnéjsi. Mizeme
se bavit o tom, ze nejsnazsi je zakomponovat video do prirodovédnych a jazykovych
predméti. Matematika, fyzika, chemie a cizi jazyky jsou vyuzivani videa naklonéné
Z mnoha diivodl. Nez se vrhneme na konkrétni kanaly, je na misté nastinit, jak 1ze video

ve vyuce vyuZzivat.

Vyucovani se da uskuteCiiovat nejriiznéjSimi zpiisoby, vyhodou je, kdyz se jedna
0 predmét, u kterého 1ze predpokladat, ze zaci maji z4jem ucivu do hloubky porozumét.
Ptredpokladat tak lze pfedevSim na odbornych Skoldch u profilovych pfedméti.
Nemizeme-li se opfit o tento piedpoklad, je nutné snazit se zaujmou zaky jinak.
Jiz znamy fakt je, ze pouhé opisovani pozndmek nema moc kvalitni dosah, protoze Zaci
mnohdy nemaji ani ¢as pedagoga poslouchat. Jako daleko vhodné&jsi varianta se jevi
situace, kdy zéci ucivo pochopi, protoze je zprostiedkovano co nejsnaz$im zplisobem
a staci jim pouze minimum poznamek a vlastni porozuméni. Kdyby tomu tak nebylo,

nebyly by na vysluni ani alternativni Skoly.

Jednim z moznych feSeni je pouzit metodu pievracené tiidy, kdy by si zéaci shlédli
ucitelem doporucena videa doma a ve $kole pouze vznesli dotazy. Tuto variantu ale
nevidim jako velmi vyuzitelnou pro Castou aplikaci, ponévadz nejde zaky zatézovat
samostudiem kazdy den. Co by ale pouZitelné bylo, je vyuZiti pfedem pfipravenych videi
at’ ucitelem daného pfedmétu, nebo videi stazenych z internetu, ktera jsou napiiklad na
strankach Khanova $kola. Opét by tato varianta byla vyhodné vzhledem k nové koncepci
vzdélavani. Pokud by vyucujici vytvofil na YouTube specialni kanal, na kterém by byla
vSechna témata zpracovand videem, nemuseli by se Zaci tvofit vypisky a vznikl by prostor
pro vice procvicovani a dalSich praktickych ukdzek. Aby se ucitel vyhnul svému
monologu, mohl by vyklad doplnit pravé videem z YouTube a navazat na n¢j nékteré
ukoly. Benefitem by v tomto pifipadé bylo, Ze by vyucujici nemusel latku nékolikrat
opakovat, ale zak, ktery by ji potfeboval zopakovat, by si mohl video pustit znovu.

V ptipadé, Ze by postupy zapomnél, mohl by si je pustit opétovné doma.

Pokud by vyucujici nebyl takové varianté naklonén, stale zbyva asi nejvyuZitelng;si
moznost pro vétSinu predmétd, a to ta, ze bude vyuka doplnéna videem, na které bude
navazan dals§i vyklad nebo aktivity a nebude tento styl uplatnén v kazdé vyucovaci
hoding. Pfesné pro tyto ucely jsou nejvice vyuzitelna praveé videa s YouTubery jako je
Kovaft, Kral, Rota a jini, jejichz témata jsou provazatelna s vyukou. U Kovéafte by to byla
jak jeho bézna YouTube videa, na kterd by se dala rozvést bohatd diskuze a navazat jiné

aktivity, tak pofad Kovyho medidlni ring, ktery jiz sdm o sob& obsahuje metodickou
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podporu, kterou mtze pedagog ale jesteé daleko vice rozvést. U Roty by to mohla byt jeho
vzdélavaci videa z kandlu Védecké kladivo, ze kterych by se daly pouzit nekteré ¢asti
tvorby pro prirodopis, biologii nebo informatiku. Ve svych videich se zabyva predevsim
tim, jak dané véci funguji a proc se véci déji tak jak se d&ji. Pro vyuziti videa v informatice
se velmi hodi i videa Krale, ktery spolupracoval se spole¢nosti Avast v projektu Bud’ safe
online. Tato videa by mohla doplnit vyuku informatiky z hlediska bezpe¢nosti, z vyuziti
navazujicich ukolti nebo dokonce projektu. Do vétSiny predmétti jsou pak vhodna videa
ze stranky Khanova Skola, u kterych by mohl v nékterych ptipadech vzniknout problém
v tom, zZe n¢ktera jsou anglicky. Ale prave na nich se da trénovat anglicky jazyk, stejné
tak pak 1 dal$i jazyky na videich YouTuberii ze zahranici. V tomto pfipad¢ by mohly
kvalitné poslouzit vlogy z cest, kde by se dal spojit jazyk se zemépisem. Kazdopadné
zahrani¢ni YouTuberské videa jsou pro anglicky jazyk nejvyuzitelnéjsi a dalo by se na
né navazat spoustou cvi¢enimi, kterd by mohla zakiim otevfit fantazii a zvysit motivaci
vV piipadg, Ze zahrani¢ni YouTubery sleduji kvili jazyku, jak ukazal i mdj vyzkum. Zaci
by pak mohli zpracovavat videa svého oblibeného zahrani¢niho YouTubera piimo
vyuky a YouTubera. V ¢eském jazyce, zejména v Casti literatury, by se dala vyuzit videa
znamych YouTuberek o knihach které ctou a doporucuji. Dovedla bych si zde pfedstavit

1 Setfeni na socialnich sitich o popularité n¢kterych tituld.

Jelikoz moZznosti vyuziti videi z YouTube, propojeni YouTubert s vyukou a ptipadné
zapojeni socidlnich siti do vyucovani je tolik a nedokdzu zde vSechny popsat, protoze jde
pfedevs§im o aprobaci a schopnost pedagoga kreativné myslet, uvedu zde dva piiklady
pfipravy modelové vyucovaci hodiny, v niz bude pouZito zaclenéni téchto fenoméni

do vyuky.

6.5 Navrh ukiazkové hodiny

Jako prvni modelovou vyucovaci hodinu jsem pftipravila vyuku spolecenskych véd na
sttedni Skole, kterd se zabyvd marketingem. Zaroven je v modelové hodiné
zakomponovano prifezové téma medidlni vychova a jeho tematicky okruh medialni
produkty a jejich vyznamy. Zaci budou pfi této hodiné vyuZivat predevsim kritického
mySleni a rozboru informaci. Pro vyuku jsem vybrala video YouTubera Kovyho
snazvem Koufeni. (Kovéaf, 2018b) Video bylo vybrano zamérné, protoze se na n¢j
da navazat mnoha aktivitami, které by vydaly i na cely projekt. Nejvhodnéjsi vyuziti

tohoto videa a aktivit by bylo pro dvouhodinovou vyuku, protoze nabizi mnoho moznosti.
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Zacatek hodiny by bylo mozné uvést brainstormingem na téma kouteni. Co se zadkim
vybavi, kdyz se fekne tohle slovo, které by bylo napsané na tabuli. Je zde vice moznosti,
jak zaky aktivizovat. Napady bud’ bude psat na tabuli ucitel, nebo je mohou psat zaci sami
za sebe. Dale by zde byla moznost vyuzit brainstorming propojeny s modernimi
technologiemi a provést ho skrze aplikaci Mentimeter, pokud se tfida nachazi v u¢ebné
s dataprojektorem a zaci maji pfistupny internet. Pfes pocitaC nebo mobilni telefon
(coz je mén¢ komplikované), by mohli formou brainstormingu odpovidat na zadanou
otazku, ktera by se tykala koufeni. Jejich odpovédi by se zobrazily na dataprojektoru.
Navazujici aktivitou mize byt otazka, zda se zaci v posledni dobé setkali s n¢jakou
reklamou na produkt, ktera byla naprosto vSude (v naSem piipad¢ bychom pravdépodobné
mohli dostat jako odpovéd’ elektronickou cigaretu). Na takové otdzce se da vystavét
zajimava diskuze. Ve chvili, kdy by zaci vyjadtili své nazory, nemé&lo by to zabrat vice
jak 15 minut od zac¢atku hodiny, je ¢as pustit jim video. Video ma 10 minut, coz znamena,
ze je relativné dlouhé na to, aby bylo pusténo v celku. Vhodné je pustit video v ¢ase 0:13
s. YouTuber zde hovoti o rozmachu koufeni a za¢ina se vénovat tabdkovému prumyslu.
Zastavi-li vyucujici video v Case 4:33 s, kde Kovy zakon¢i dokazovani 1Zivych informaci
o dané spolec¢nosti, je ¢as na mensi diskuzi ve tfid€. Jako vhodné vidim udélat mezi zaky
prizkum par otdzkami, jako napt. kdyz si kupujete néjaky produkt, zajimate se o jeho
vlastnosti dopodrobna, nebo vam staci informace z reklamy? Napadlo vas n¢kdy zajimat
se o historii firmy a jeji mozné skandéaly z minulosti? Diskuze by mé¢la byt fizena a neméla
by zabrat tolik ¢asu, protoze se neda predpokladat, ze se ptihlasi kazdy zak, a uz vibec
ne, ze si kazdy zak ovétuje takové véci. Doporucila bych zde pokracovat ve videu v Case,
kde bylo zastaveno. DalSi ¢ast videa je totiz v€novana reklamé na Instagramu, coz
je socialni sit), kterou, lze piedpokladat, sleduje 95 % zaku ve tiidé. V Case 5:19
s doporucuji video pozastavit a zeptat se zaki, zda tuto kampan zaznamenali a co si 0 ni
mysli. Video bych pro tuto vyucovaci hodinu ukoncila v ¢ase 8:10 s. Jelikoz sledovani
videa i s probéhlou diskuzi mohlo zabrat okolo 12 minut, pfichazi ¢as na dalsi aktivity.
Z4ci mohou shrnout, zda shlédnuti tohoto videa zménilo jejich postoj k danym vyrobkam
a strategiim firem, dalSi mozné otdzky do diskuze mohou byt ve form¢ otazek ,,Co se vim
na tomto produktu nezda?*“ nebo obsahlejsi otdzka ,,JJak byste podali jako influencer
takovou reklamu, kdyz vas bude sledovat vékova kategorie 10-35 let?*. Na tuto otazku
se da vytvofit skupinova prace, doporucovala bych skupinky maximalng po 4 Zacich. Zaci
mohou spolecné vymyslet strategii, jak néco takového propagovat. Jelikoz je to ukol
pomérné obsahly, doporucila bych ho nechat na samostatnou vyucovaci hodinu, stejné
tak s jeho modifikaci, aby zaci vymysleli reklamu na takovyto produkt, ale s pravdivymi

informacemi a pro vhodnou cilovou skupinu. Na zdklad¢ toho se mohou zamyslet nad
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marketingovymi strategiemi a triky, jak dany produkt prodat. KdyZz vyucujici necha
takovou aktivitu na samostatnou hodinu, je mozné tuto vyuku zakoncit poslednim
brainstormingem na téma koufeni u déti. Své napady by pak Zaci odivodnili. Dala
by se vyuzit i metoda tzv. tenisu, coz je diskuze, ve které se Zaci rozdéli na 2 skupiny.
Jedna skupina by obhajovala tento produkt jako dobry, druhd skupina jako Spatny.
Nezalezi zde na tom, jaky nazor zak zastava, ale jak je schopen argumentovat pro nebo
proti. Zaci ve skupiné vymysli argumenty a navzajem si je s druhou skupinou vyméiuji.
Tato diskuze je fizena ucitelem, aby se zaci nepohédali a byly zde vyménovany pouze

argumenty v nejvétsi mife korektnosti.

Celkové povazuji toto téma pro vyucovaci hodinu jako velmi pfinosné, protoze v sobé
zahrnuje spoustu wuziteCnych témat zahrnutych v RVP, kterda se daji propojit
s informatickym myslenim, digitalni gramotnosti a modernimi technologiemi. Nejvétsim

benefitem je zde to, Ze video vytvofit sam YouTuber, ktery jde zaktim vzorem.

Druhou vyuéovaci hodinu jsem zvolila vice nau¢nou, protoze bych rada ukazala, ze se da
diky videu i vzdélavat, ne pouze rozvijet kompetence. Tentokrat jsem se zamétila
na zakladni Skolu, kde bych pro vyuku informatiky zvolila video YouTubera Roty (2017)
z jeho vzdélavaciho kandlu Védecké kladivo. Konkrétné video Jak Cist jiné Ciselné
soustavy, které bych vyuzila pro seznameni zakl s Ciselnymi soustavami, které

by probéhlo v jedné vyucovaci hodiné.

Hned tivod hodiny by mohl byt zahdjen videem, na které budou navazovat dalsi aktivity.
Jelikoz bude potteba nékolik ¢asti videa z YouTube, doporucuji video bud’ stdhnout
a sestfihat na dané kousky, nebo pouzit odkazy z YouTube zac¢inajici v daném useku.
Mozné je 1 pustit video celé a misty preskakovat, dilezité v tomto ptipad¢ ovSem je, aby
video nedoSlo az a Uplny konec, protoZze YouTube na konci videa ukazuje seznam
doporucenych videi ke spusSténi a velmi Casto se v nich objevi néco nevhodného,

co by mohlo vyvolat rozruch a rozbit naslednou aktivitu v hoding.

Predstaveni pojmu ¢iselna soustava
- Co tento pojem znamena (jde o reprezentaci Cisel)
- Jaké mame Ciselné soustavy (dvojkova, osmickova, desitkova, Sestnactkova)
- Video v ¢ase 0:00 s —1:04 s
V této Casti videa Rota mluvi o tom, co jsou to ¢iselné soustavy, jaké mame

soustavy a co si pod nimi predstavit

87



Vysvétleni pojmu desitkova soustava
- Videov ¢ase 1:04s—1:255s
V této Casti videa Rota vysvétluje fungovani desitkové Ciselné soustavy
- Na vysvétleni desitkové soustavy mizeme teprve stavét vysvetlovani dalSich
soustav
Ptevod ¢isel z desitkové soustavy do jinych soustav (vysvétleni principu)
- Videov ¢ase 1:25s5—-3:50 s
V této ¢asti videa Rota vysvétluje princip pocitani ve dvojkové soustave
- Video v ¢ase 3:50 s — 4:06 s
zde ve spojeni s dvojkou soustavou vysvétluje pojem byte, ktery ma 8 biti
- Video v Case 4:06 s —4:50 s
zde Rota vysvétluje princip Sestnactkové soustavy
- Video v Case 4:50 s —5:28 s
vysvétleni Sestnactkové soustavy, co vlastné znamena
- Video v Case 5:28 s—5:45s

prevod z Sestnactkové soustavy na desitkovou

Po video ukazce je prostor pro dotazy zaki, kde se da predpokladat, ze ne vSichni
dokonale problematiku pochopili, piestoze doslo k nazorné ukazce YouTuberem.
Ptichazi tedy prostor pro shrnuti celé latky vyucujicim, ktery by se mél ptredevsim zamérit
na to, jak funguje dvojkova a Sestnactkova soustava. Dllezité by bylo zpétné dodat i to,
jak se prevadi z dvojkové zpatky na desitkovou, coz Rotovo video postradalo. Zopakovat
a znazornit graficky na tabuli cely postup pfevodu dvojkové a Sestnactkové soustavy tam

a zpét.

Cely proces zni mozna velmi sloZité, ale ve své podstaté jde jen o to, Ze zéklad latky povi
YouTuber, kterého budou zaci vnimat, protoze je to néco nového a piedevsim nékdo,
koho znaji. Motivaci u takto nepopulérni latky je predevsim to, ze Zak vidi, Ze takovouto
problematiku ovlad4 i znamy YouTuber a latka bude plsobit vyznamné, predevSim
budeme-li vychazet z toho, Zze YouTuber je vzorem déti. Cely proces prace s videem
by nemé¢l i s tvodni teorii zabrat vice nez 15 minut. Nasledné dovysvétleni mechanizmu
pfevodii maximaln¢ dalSich 10. Vhod zde pfijde cviceni ovétujici pochopeni této
problematiky, které by mélo obsahovat par prikladii na procviceni. Od kazdého druhu
pfevodu vidim jako optimalni 4 piiklady. A aby vysledek neskoncil u poc€itani ptikladi,
bylo by vodné pouzit aktivizacni cviceni pro Zaky, které by obsahovalo zaSifrovanou
zpravu do dvojkové soustavy, kde by kazdému Cislu v abeced¢ bylo piid€leno ¢islo,

k némuz by se Zaci vypoctem dostali a byli schopni slozit zpravu.

88



V takto skrze média obohacené hodin¢ doslo k propojeni pomérné nezajimavého uciva,
ke kterému se zaci Spatné¢ motivuji, a kvalitni prace YouTubera, ktera mohla byt pouzita
pro edukacni zélezitost a bylo pouZzito motivace trendem, ktery zdky zajima. Jelikoz
hodina nebyla jednolitd a monotonni, ale obsahovala 4 druhy aktivit, kterymi byla prace
s videem, vyklad, procvi¢ovani uciva a didakticka hra, bylo cileno na co nejvyssi miru
osvojeni si uc¢iva zakem. Napftiklad tedy takovymto zplisobem by bylo mozné aplikovat
praci YouTuberd do vyuky. DalSich metod, jak vyuzivat video nebo ptipadné i dalsi
socialni sité je mnoho a zalezi pouze na fantazii ucitele, jak k modernimu vyucovani

pfistoupi.

6.6 Navrh udrzitelného vzdélavaciho kanalu

Jelikoz predpokladam, Ze vyuziti YouTube videi ve vyuce je pifinosné, je vhodné
navrhnout kanaly, které se daji k t€émto ucelim vyuzit. Jakym zptsobem je lze vyuzivat
jsem jiz zminovala v piechozich kapitolach. Mym piivodnim zdmérem bylo pfipravit
takovy YouTube kanal, ktery se bude dat vyuzivat pro zdbavné edukacni ucely a bude
se opirat o vyzkumnou ¢ast této prace. Ponévadz ale vyzkum poukézal na to, ze YouTube
kanaly, které nemaji velké pocty odbératelti a nejsou tolik popularni, nemaji u déti tak
velkou sledovanost (z respondentd je nesleduje vice jak 60 %), nema dle mého nazoru
smysl néjaky takovy kanal pro Skoly vytvaret. Vyzkum poukazal na to, Ze daleko
Sleduje je daleko vice déti neZ ty méné populdrni, daleko Castéji se vyskytuji jako vzor,

a predevsim z téchto zjisténi budu dale vychazet.

Po tom, co jsem provedla prizkum na ¢eském YouTube, jak se YouTubeti projevuji, jaka
je jejich tvorba a jaké maji strategie ve svém vystupovani, o ¢emz jsem jiz hovofila, jsem
dosla k zavéru, ze piesné pro modernizujici a aktivizujici edukaéni snahy, se daji pouzit
videa nékterych znamych YouTubert. Na tomto zékladé povazuji za zbyteéné vytvaret
néco nového, co je jiz v jiném a daleko popularngjsim vydani k mani. Tento pokus
povazuji za zbyte¢ny predevsim z toho divodu, ze ¢esky YouTube je pfehlcen velkymi
I mensimi YouTubery a dosahnout vyssi hranice odbératell, aby méla videa viibec n&jaky
dosah, je v soucasné dobg jiz skoro nemozné, protoze je dostate¢né mnozstvi autort, které
jiz déti s oblibou sleduji. Bylo by v takovém piipadé nutné navazat spolupraci s vétsim
YouTuberem, coz by vyzadovalo velmi dobie promysleny plan, zaroven by ale bylo
obtizné najit popularniho YouTubera, ktery by néco takového délal zdarma. Vyzkum

zéaroven ukdzal, ze déti spiSe nevyhledavaji vzdélavaci kandly, coz se dalo ptedpokladat.
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Jejich zajem o infotainment (pojem bude vice rozveden nize) videa ale je, coz je pro mé
ucely vice nez pozitivni. Jejich zajem o tato videa Ize soudit vzhledem k odpovédim
na otazky, které jim byly polozeny v dotaznikovém Seteni a vzhledem k tomu, o jaké
YouTubery se zajimaji. Shrneme-li tyto informace, tak vime, Ze vytvofit néco nového,
€0 by bylo mezi détmi zaroven Uspésné, je témeét nemozné, nechceme-li do toho vlozit
velké mnozstvi financi. Coz budu predpokladat, ze v ptipad€ jednotlivych skol mozné
neni, pokud néco takového nevytvoti nékdo, kdo cely projekt a odmeény YouTuberiim
zafinancuje. Budeme-li vychazet ze zajmu zaku o infotainment videa, mame na YouTube
z ¢eho vybirat, protoze i kvalitni ¢esti YouTubefi se takovému druhu videi vénuji. Tuto

problematiku jsem nastinila jiz v ptedes$lé kapitole v souvislosti s YouTuberem Kovym.

Nyni je moznost pracovat s tim, co mame a co nam naS YouTube nabizi. Mizeme
pracovat s videi zndmych YouTuber(, kterd se pro vzdélavani hodi, a zdrovenn miizeme
vylepsit a zpopularizovat vzdélavaci kanaly, které na YouTube scéné také existuji,
ale netési se takové uspésnosti. Vzdélavaci kanal, ktery je zaméfen pouze na predavani
informaci a odborné zasvéceni do konkrétniho tématu, se ziejmé nikdy nemuze rovnat
kandlu zabavného YouTubera, ktery sice v nékterych ¢astech své tvorby edukuje, ale stale
se drzi zadbavnéjsi roviny. Propojit tyto dvé véci dohromady dost dobie nelze, protoze
vzdé€lavaci kanal se drzi v edukaéni roviné, popularni YouTubefi zase v té zabavné.
Pokud by se na vzdélavacim kanale zacaly objevovat popularni véci, které délaji znami
YouTubeti, mohl by takovy kanal ztratit na své prestiZi a stdt se méné v€rohodnym.
Ale Ize formulovat nékteré principy a motivy, kterych by se vzdélavaci kanaly mohly
drzet, aby byly daleko popularnéjsi. V dalsi kapitole pfedstavim nekteré vyborné a znamé
vzdé€lavaci kanaly, které se té§i dobrym ohlasiim, ale stale maji co zlepSovat, cht&ji-li
se vyrovnavat uspéchiim YouTuberd, zvysit svilj dosah a zaroven posunout svoji tvorbu
na lep$i troven. Vytvortila jsem tedy pomyslné srovnani kanali popularnich YouTubert
a vzde€lavacich kanall, které je souhrnem doporuceni a mohlo by byt voditkem pro
zlepSeni dosahu vzdélavacich kandlll a zvySeni jejich popularity pfedevS§im u mladsich
zakt. U mladsich zakt proto, ze o vzdélavaci videa nemaji takovy zdjem jako Zaci
stiednich Skol. Je tomu z ditvodu vyspé&losti téchto Zakl. Ti mensi spiSe preferuji tutoridly,

star$i zaci jsou jiz schopni nejasnosti v u¢ivu vyhledavat i na vzdélavacich kanalech.

Jak jsem jiz zmifiovala, nejvice edukacnich videi na internetu pramenicich od YouTuberl
je z kategorie infotainment, ktera se stala mezi mladymi lidmi velmi popularni. Jedna
se 0 spojeni anglickych vyrazii information a entertainment, které oznacuji informace
a zabavu. Tento pojem dnes oznacuje mimo jiné 1 videa, kterd podavaji zpravodajstvi

zabavnou formou, nebo se zdbavnym zplsobem zaobiraji nejriizn€j$Simi popularnimi
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tématy. Pro konkrétni pfedstavu tento pojem piesné kopiruje tvorbu YouTubera Kovyho,
jehoz vycet infotainment videi zminim v nasledujici kapitole. Pro mladou generaci, ktera
si odvykla sledovat seriézni zpravodajstvi, jsou pravé tato videa vhodnym propojenim
jejich touhy po nekoncici zédbavé a potieby informovat se o okolnim déni. Zpravy
a informace jsou divakovi podavany familiarnim zptisobem, ktery predevsim mensi divak
dobie piijme, prave z toho ditvodu jsou cilovou skupinou tohoto formatu predevsim Zzaci
zakladniho vzd€lavani. Zabava a zpravodajstvi miize na prvni pohled vypadat
neslucitelné, ale tyto dvé oblasti spolu velmi dobfe koresponduji, pokud je jejich
propojeni promysleno, jde o formu uzivatelem nejlépe piijatelnou. (Pravdova, 2003).
Videa zatfazena do kategorie infotainment se stala popularnimi, proto by bylo vhodné,
aby Cisté vzdélavaci kanaly dostaly nadech infotainmentu a mohly by byt vniméany zaky
sttednich a pfedevSim zékladnich Skol daleko Iépe. Zplsob, jakym toho dosdhnout,
souvisi i1 s dal§imi zménami tykajicich se takovych videi. Videa totiz neni potfeba zménit
pouze po strance obsahové ale 1 po strance vizudlni, aby se stala pro déti na prvni pohled
poutavéjsi. Zpracovala jsem souhrn doporuceni, kterymi by se méla edukacni videa tidit
po vzoru uspéSnych YouTuberid, aby mohla dosahovat podobnych shlédnuti, zajmu

a vlivi jako znami YouTubeti, ktefi ne vzdy ptsobi jako reprezentativni vzor.

vvvvvv

Nebyt ucitelem, mit internetovou identitu

YouTuber, ktery bude edukacéni videa tvofit, by si mél vytvofit pomyslnou internetovou
identitu, pod kterou bude vystupovat. Takovou identitou nemusi byt pouze prezdivka
nebo poutavy ndzev kanalu, ale méla by provazat celé video, jednd se spiSe o charakterové
vlastnosti daného YouTubera. Ten sice chce predavat nauny obsah, ale nemize pisobit
jako ucitel, protoze to neni profese, ktera by byla mezi détmi populéarni. Jednim z piikladi
muze byt ozvlastnéni mluveného projevu, urcité bude v takovém piipadé plsobit 1épe,
kdyz bude YouTuber mluvit rychleji nez jako ucitel, ktery vysvétluje latku ve Skole.
Jelikoz cilovou skupinou takového YouTubera budou Zaci zékladnich nebo stiednich
Skol, bylo by Zadouci, aby jim byla ptizplisobena i slovni zasoba. Spisovna CeStina
je vtomto piipadé spiSe nezadouci, uéini vzdélavaci kanal Cisté vzdélavacim. Jako
skvé€lou identitu pro vzdélavaci kanal bych mohla pro ptiklad uvést TomaSe Chabadu,
ktery nataci vzdelavaci videa zaméfena na matematiku, ale jeho silnou strankou je, ze je
to mlady 17lety chlapec, ktery se zajiméa o ptirodni védy. Diky jeho véku ma vysoky
potencial stat se u déti populdrnim YouTuberem se snahou vzdé€lavat. Pouziva stejnou

hovorovou cestinu jako jeho vrstevnici a déti mensi, dokonce se vzdy na zacatku videa
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snazi provadét motivaci k danému tématu. Jeho internetova identita je jako stvofena pro

uspéch v tomto odvétvi, bohuzel ma rezervy v dalSich bodech, které zde budou zminény.

Grafika

Silnou strankou velkych YouTuberd a slabou strankou vétSiny vzdélavacich kanald
je pravé grafika, ktera udéla na prvni pohled hodné velky dojem piedev§im u déti.
Je to stejné jako s produkty, které nabizi obchody, na prvni pohled obal prodava.
A ponévadz vétsina dnesnich déti zna nejriznéjsi styly grafiky z her a televize, je velmi
dalezité, aby i vyukové kandly na grafiku dbaly. VétSina mezi détmi popularnich
YouTubert zvlada grafiku bravurng, ale to pfedevsim proto, Ze se s jeji vyukou uz mohla
setkat ve Skole nebo je jejich konickem. Kazdopadné pokud ma byt vzdélavaci kanal
uspesny, nemél by ani v tomto odvétvi zaostavat za popularnimi YouTubery. Na obrazku
vlevo je kvidéni YouTube kanal slovenského tvirce GoGoMana, vpravo lze vidét
vzdélavaci YouTube kanal autora Marka Valaska, ktery je bezpochyby dobrym ucitelem
matematiky, ale po grafické strance jeho kanal tolik Gsp&€$ny neni. Jeho kanal sice patii
mezi nejpopularnéjsi vzdélavaci kanaly u nas, presto se domnivam, ze predevs§im
u menS$ich divakd by zabodoval lepSim designem. Pfitom jeho vytvofeni neni viibec
obtizné, ke kazdému nahranému videu lze jednoduSe ptfidat nahledovy obrazek.
Ten nemusi hrat v§emi barvami, aby zaujal, Gplné€ by stacilo, aby obsahoval téma videa
a fotografii, protoze kdyz je YouTuber zachycen v pohybu, pak takovy nahled neptsobi

nejlépe.
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Obrazek ¢. 1: Ukdazka grafiky popularniho kandalu GoGoManTV (GoGoManTV, 2010)
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Obrazek ¢. 2: Ukdzka grafiky vzdeélavaciho kanalu Marka Valaska (Valasek, 2012)

Kvalita videi

S grafikou u videi neodmysliteln¢ souvisi 1 jejich kvalita. Neni mezi naSimi nejlepSimi
YouTubery takovy, ktery by nemél Spickovou nataceci techniku a tim padem skvély
obraz. VétSina YouTuberti mé natdeci studio se specidlné upravenym pozadim, aby
pozadi videa vypadalo vzdy dobie. VétSina téch zacinajicich nebo mensich YouTubert
nic takového nema a nataci videa, v jejichz pozadi je détsky pokojicek nebo neuspotadany
shluk véci. I pro vyukova videa je vhodné mit precizn€ ptipravené pozadi videa, kterym
nutné nemusi byt tabule, pfestoze je vétSinou velmi uZitecna. Bilé prostfedi miize ptsobit
pongkud steriln€, bylo by vhodné vyuzit prostfedkd, které jsou popularni mezi détmi
a pozadi videi tomu pfizpisobit. Stejné tak je potfebna i1 kvalitnéj$i nataCeci technika, nez
kterou je mobilni telefon se standardnim mikrofonem. Obraz by mél byt kvalitni,
aby video nepusobilo amatérsky, se zvukem je to stejné tak, mél by byt Cisty, ostry a bez
ozvény. Video muZe mit sebelepsi obsah, ale kdyZ je amatérsky nato¢eno, kvalita obsahu
se ztraci. Pfijemnéji se sleduje néco, co je technicky dobie provedeno a nevyrusuji divaka
nepiiznivé elementy, kterymi je napiiklad Sum u zvuku nebo zrnity obraz.

Socialni sité

Kdo nema Instagram, jako by nebyl. Timto heslem se fidi vétSina mladé generace, neni
ani znamého YouTubera, ktery by nem¢l Instagram. Je to totiz socialni sit’, ktera slouzi
ke sdileni fotografii a disponuje moznostmi komunikace s fanousky. Nové¢ nabizi i sdileni
rychlych videi, ktera usnadnuji kontakt s divaky. Nez byl Instagram tolik popularni,
stejnou sluzbu délal Facebook. Dnes je jiz na zvazeni, kterou z téch siti pouzivat pro
komunikaci s fanousky. Osobné doporucuji Instagram, protoze se jedna o snazsi

komunikac¢ni prostiedek kopirujici rychlost a lehkost dnesni internetové doby, zejména

pro prezentaci videi a pro tvorbu reklamy svému YouTube kanalu je jako délany. Mezi
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détmi je popularnéjsi a zajisté by nebylo zbyte¢né, kdyby se vzdélavaci kandly rozsitily
i na Instagram. Je zde snadné komunikovat s divaky o tom, na jaké téma ma byt dalsi
video, lze zde umistovat ankety a prezentovat své ¢innosti, coz je zejména pro YouTubera
tvoticiho vzdélavaci kanal prospésné. Nejvice prospésné je to z davodu, kdy se YouTuber
spoji s ostatnimi détmi a bude prezentovat své ¢innosti a bézny zivot, déti se s nim touto
cestou sblizi a budou jej vice vnimat jako clovéka jim blizkého. Samoziejmé zvetejnovat
své aktivity je nutné pouze v inosné a bezpecné mire. Zaroven jej mize YouTuber vyuzit
jako prostfedek pro tvorbu reklamy a upoutavek na nova videa. Nejsnazsi je forma tzv.

Story, ktera se mize nést v duchu otazky ,,Uz jste vidéli nové video na YouTube?*.

Aktivita

Na socialnich sitich na sebe miize vyukovy kanal upozoriiovat, stejné tak na sebe miize
upozornit skrze velké mnozstvi aktivit. Velmi osvédCenou metodou je poradéani
nejriznéjsich soutézi s cenami. Cena zvedne zajem o soutéz, pokud by cena byla
tematicky ladéna, bylo by to pouze vyhodou. Mohou se pofadat naptiklad védomostni
soutéze, znalostni kvizy, YouTuber muze wuspofadat olympiadu, Kterou
Ize prostiednictvim internetu §ifit i do kol a tim se zviditelnit a ziskat vice sledujicich.
Dalsi aktivitou, kterou mize takovyto YouTuber vytvofit, je naptiklad klub nebo sraz,

jehoz formou by se mohl stykat se svymi divaky a sdilet si spolecné rady a zkuSenosti.

To bylo pét typt, diky kterym by mohly byt vzdélavaci kanaly popularnéjsi mezi détmi
amit vétsi dosah. Samoziejmé star§i zaci, ktefi nav$tévuji napfiklad stfedni Skolu,
J1Z dokazi pochopit, ze jde spiSe o obsah kandlu, ktery je jim pfinosem ve vzdélavani.
Zde jde ale o to, jak udé€lat vzdélavaci kanaly popularnéjsi mezi mlad$imi zaky
na zékladni skole. Lze tedy fici, Ze vzdélavaci kanaly si mohou ponechat formu jakou
maji a stale budou pro né€koho popularni, pokud ale chceme vyukové kanaly

popularizovat, je zde uvedeno par moznosti, diky kterym je to mozné.

6.7 Kanaly doporucené pro vyuku

Bude-li chtit vyucujici pouzivat pfi své vyuce YouTube videa znamych YouTuberi misto
vzdélavacich kanall, snazila jsem se piipravit nabidku takovych, ktefi by se dali vyuzit
Vv riznych pfedmétech. Do kazdého pfedmétu se hodi jiny YouTuber a samoziejmé i jina
videa. Pfedpokladam, Ze video lze vyuzit v kazdém piedmétu, pouze se musi vhodné
didakticky uchopit. Nejzajimavejsi pro zaky mi piijde pouziti prvnich tii kanald, které

patii velmi zndmym YouTubertim, a proto diky nim bude snadné motivovat zaky. Dale
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jsem se zame¢fila i na ukdzku nékterych vzdélavacich kanala a jejich mozné vyuziti. Neni
mozné zde udé€lat vycet vSech YouTuberl a jejich videi, ktera se daji ve vyuce pouzit.
Tato kapitola by méla slouzit spise jako metodika k tomu, jak video vybrat, kde hledat
ajak ho ptipadné pouzit, o cemz hovotily i1 piedchozi kapitoly. YouTubera, kteii toci
videa vhodna do vyuky, je zajisté vice, ale je v kompetenci kazdého ucitele, pokud bude

chtit video ve vyuce pouzit, aby nasel to nejvhodné;si pro své ucely.
6.7.1 Kanaly popularnich YouTuberi

KOVY

Karel Kovaft je mlady YouTuber z Pardubic, ktery se rozhodl studovat marketing a public
relations. Béhem svého studia zjistil, Ze daleko vice hodnotné je pro néj cestovani
atvoreni videi na YouTube v kategorii infotainment (propojeni informaci a zabavy),
proto studium ukon¢il. Jeho tvorba je ale timto smérem ovlivnéna a je znat, Ze Se v tomto
odvétvi vyznd. Videa zamétuje v posledni dobé predevSim na cestovani a marketing.
V oblasti marketingu objasiiuje rizné principy fungovani reklamy, influencert a s tim
souvisejicich 1Zich na internetu. Sdm hlasa, Ze je YouTuberem, ktery chce své divaky
vzdélavat, protoze si uvédomuje, ze je to dilezité a jeho cilova skupina, ktera ho sleduje,
praveé tyto informace potiebuje. Kovar se velmi Casto zucastiiuje televiznich debat,
riznych poradii a sdm déla i prednasky na soucasna témata. Cela tato jeho ¢innost
se odrézi v jeho tvorb&é na YouTube, ktera je podana takovym zplisobem, ktery lze
naprosto bez upravy pouzit ve vyucovacich hodindch. Jeho videa jsou velmi vhodna
do pfedméti spolecenské védy a obfanska vychova, informatika, zemépis, marketing,
ekonomika a dalSich podobnych tomuto sméru, dale jsou pak vodnd pro néckterad
prifezova témata, jako napiiklad medialni vychova. Lze ale v jeho tvorbé nalézt 1 témata
vhodna pro environmentalni vychovu a multikulturni vychovu. Vyuzit se daji i do
ruznych projektl a tematickych celkd (napft. sexudlni vychova). Pro ptiklad zde hovotim
o videich s nazvem Expedice Kazachstan, Expedice Rusko (zemépis), Koufeni, Sex,
Volebni $ilenstvi, Prezident (spoleenské védy), Vi o nas vSechno, Je to pravda? Kdyby
byl clickbait realita (informatika). Videi je daleko vétsi mnozstvi, zde je vycet pouze pro
ukéazku, kam je vhodné video zatadit. Tato videa jsou spiSe vhodné pro sttedni Skolu,

nebo starsi zaky zakladni Skoly.
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Obrazek ¢. 3: Kanal popularniho YouTubera Kovyho (Kovy, 2014)

Naprosto retardovany

Martin Rota se na tomto kanale proslavil jiz v zacatcich éry YouTuber(l, nejznaméjsi byl
ziejmé v dobé, kdy vefejné priznal amputaci nohy, ktera mu pfinesla slavu. Toho Rota
vyuzil a zacal projevovat dalsi edukacni snahy. Spolupracoval s Akademii véd a za¢al na
svém kanalu vydavat potad Naprosto retardovany den, ktery vychazi kazdy den a mapuje
zpravodajské informace, které jsou podloZeny dal$imi informacemi piimo od Roty
a zabarveny jeho kritickym pohledem. Cely koncept tohoto poradu se fadi do kategorie
infotainment, kde se snazi podavat informace zdbavnym zpiisobem. Potad by se dal
oznacit za zpravodajstvi pro mladé, kteti nesleduji televizni zpravy a zpravodajstvi na
internetu nevyhledavaji. Kazdy dil pofadu ma 10 aZ 15 minut, pravé diky jeho délce je
vhodnym zdrojem informaci pro mlad¢ lidi a déti. Spojeni YouTubera a zpravodajstvi je
podle mého nazoru velmi vhodnym zplsobem, jak naucit mladé sledovat okolni déni
a zaroven si informace ovétrovat, na coz Rota také klade diraz. Tato videa jsou podle
mého ndzoru vhodna do predméti, kde se Zaci zabyvaji aktudlnim dénim, coz byvaji
pfedméty jako zemépis, spolecenské védy, ekonomika a dalsi. Na video se daji navazat
ruzné aktivity a diskuze. Pokud si pedagog dé praci a bude sledovat konkrétni ptipady,
které jsou ve videich rozebirany, lze je vybrat 1 do jinych pfedmétt. Zpravidla to byvaji
informacni technologie a primyslové produkty. Videa jsou tim padem opét spise vhodna

pro stfedni Skolu.
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Obrazek ¢. 4: YouTube kandl Naprosto Retardovany (NaprostoRetrdovany, 2012)
Védecké kladivo

Rotovy vzdélavaci snahy ovSem nezapomnély ani na mensi divéky, kterym vénoval sviij
druhy kandl Védecké kladivo. Tento kanal ovSem neni pouze pro mensi zaky, ale mize
poslouzit pro vzdélavaci ucely 1 ve vysSich ro¢nicich a na stfednich Skolach. Zde se Rota
zabyva predevs§im vysvétlenim nejriznéjSich mechanismi a jevi. Videa jsou nejcastéji
zaméfena na ptirodni védy, pfirodopis, chemii, fyziku, matematiku a informatiku. Zabyva
se ruznymi tématy, opét zde uvedu par ptikladi k danym predmétim. Pro biologii
to mlze byt Jak funguji steroidy, Jak funguje astma, Pro¢ kru¢i v Zaludku, pro fyziku to
mohou byt videa jako Jak funguje solarni ¢lanek, Jak funguje magnet, Jak funguje vétrna
elektrarna a dal$i. Videi ej velké mnoZstvi 1 na dalsi témata z pfirodnich véd, kazdé video
ma kolem 4 minut, takze se na ném da vystavét ivod hodiny a motivaéni faze, ke které
opét napomaha spojeni védy s YouTuberem. Rota v kazdém videu shrnuje celkovou

problematiku, na kterou se da navézat vykladem.
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Obrdzek ¢. 5: YouTube kandl Védecké kladivo (VédeckéKladivo, 2014)
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To byly kanaly velkych ¢eskych YouTuberd, které déti znaji a maji rady. Zarovei to byla
ukazka kanali, ze kterych se da pouzit téméi kazdé video. Nésledné jsou zde YouTubefi,
kteti stale tvoti spiSe zabavny obsah, ale n¢ktera jejich videa se daji vyuzit pro vyukové

ucely.
A Cup of Style

Takovym kanalem je tieba sesterské duo A Cup of Style, tyto dvé sestry se zabyvaji
predevsim modou a cestovanim, Cili cestovani je jednou z véci, na kterou se u nich Ize
zamg¢fiit, ale velmi Casto tvofi i motivacni videa o zlepSeni svych osobnich kvalit,
napiiklad neddvno vydané video o tom, jak se ucit, nebo video o prezentacnich
schopnostech vyuzitelnych pti prezentovani své prace. VétSinou jsou tato videa zamétena
do oblasti psychologie a rozvoje osobnosti, dalsi spadaji do jiz zmifovaného zemépisu
a informacnich technologii. Déle vytvaieji i tzv. DIY videa (udélej si sam), ktera
se zabyvaji vyrabénim kreativnich véci doma. Takova videa by se dala pouzit do vytvarné
vychovy, skvélé by naptiklad bylo, kdyby Zzaci méli k vyuce moznost pouzivat tablety,
jejichz vyuziti se vétsinou ucitelé zdrahaji. Takto by si kazdy zak mohl pustit video navod
na to, jak vyrobit dany vyrobek a pracovat sim podle svého tempa. Na DIY videa a dalsi
vyrabéci tutoridly by nemusel byt vyuzivan pouze tento kanal, ale na YouTube existuji

spousty dalSich video navodii zaméfenych na konkrétni témata.
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Obrazek ¢. 6: YouTube kanal sester Lucie a Nicole (A Cup of Style, 2010)

Dalsi YouTubefi se taktéz obcas zabyvaji eduka¢nimi tématy, ale uz jen v nepatrné miie
a je tteba mezi nimi vhodny obsah do vyuky hledat. Dalsi YouTubefi tvoii edukacni videa
pro jiné portaly, nez kterymi je YouTube. Takovym YouTuberem je napiiklad Jirka Kral,
ktery je nejznaméjSim Ceskym YouTuberem, ktery jiz svoji kariéru ukoncil. Spolupracuje
se spolecnosti Avast a vytvaii edukacni videa v rdmci informacnich technologii

a internetové bezpecnosti. Tato videa by se tedy dala vyuzit v informatice.
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Mr. Tomcat

Tomas, ktery je partdkem Ceského YouTubera s nejvice odbérateli MenTa, se zacal
na svém kanale vénovat fotografovani a davat k nému uzitecné rady. Radi, jak pouzivat
staré fotoaparaty, na co si dat pozor pii fotografovani, rozebira fotografovani na film nebo
principy fungovani fotoaparati. Zabyva se ohledn¢ foceni velmi zajimavymi tématy,
které se daji vyuzit jak v informatice, tak ve vytvarné vychove. Dovedu si piedstavit spojit
video o analogu s tvorbou fotografii na kinofilm a jeho nasledné vyvolavani, které neni
vubec slozité, prestoze se tak muze jevit. Po piecCteni strucného navodu kdekoli
na internetu, jak se film vyvolava, to za pomoci dvou roztoka zvladne naprosto kazdy.
S Zaky by se tak dal vymyslet projekt na téma fotografie, ktery by mohl byt zahajen praveé

takovymto videem.

Michal Sopor

Posuneme-li se od velmi znamych YouTubert ke kanaliim, které 1ze také pojmout jako
vzdélavaci, je nutné zminit kandl Michala Sopora, ktery Zije ve Spojenych statech
Americkych a nataci predevSim videa o zivotnim stylu, ale zamétuje se skrze svoji
komunikaci i na videa, ktera fanousky zajimaji. VétSinou jde o témata spojena se Zivotem
Vv zahranici, v téchto videich popisuje napiiklad jak funguje americka posta, jak vypadaji
rizné pracovni pozice v Americe, mapuje tamé&j$i situaci a zpravodajstvi, prozkoumava
rizna mista a dalsi zajimavé typy videi. Bonusem nékterych jeho videi je velmi lehka
anglictina. Tato videa se daji tedy tematicky zatradit do anglického jazyka, ptipadné
zemé&pisu nebo spolecenskych véd, kde se mize vyucujici zabyvat Zivotem v jinych

zemich.

6.7.2 Vzdélavaci kanaly

Na ubrousek

Tento kanal fadim jiZ mezi vzdélavaci kandly, protoZe se nejednd o kanal znamého
YouTubera. OvSem tento kanal je velice specifickym vzd€lavacim kanalem. M4 velmi
dobfte propracovanou grafiku a stiih videi, které¢ dle mého nazoru mohou zaujmout zaky
zékladni 1 stfedni Skoly. Kandl je velmi podobny kandlu Védecké kladivo, protoze
objasiiuje nejrizng€jsi témata, pojmy a informace, které jsou uchopitelné pro predméty
ptirodnich véd, historii a spoustu dalSich. ZaleZi pouze na uciteli, jaké video by se mu do

vyuky hodilo.
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Tomas Chabada

Pomalu jsme se presunuli k cilen¢ vzdélavacim YouTube kanaltim a sedmnactilety kluk
jménem Tomas Chabada zajimajici se o matematiku, to zni jako néco, ¢eho se da vyuzit
V hodinach matematiky jako motivace. Kdyby byla hodina matematiky ozvlastnéna
videem s YouTuberem, ktery je stejné stary jako ucitel, nebylo by to pro zaky ni¢im
zajimavym, ale v piipad¢ tohoto YouTubera lze mluvit o opaku. Dovedu si piedstavit, jak
zaky motivuje pravé to, ze kluk v jejich v€ku s chuti pocitd ptiklady, a jesté to nahrava
na internet. Tento kanal bohuzel postrada trochu grafické upravy, kterd by byla zakim
Vv jeho véku zajisté blizsi, kazdopadné jako motivace poslouzi skvéle. Své vyuziti nalezne

V matematice, kde je mozné jim doplnit vyklad nebo opakovaci fazi hodiny.

Marek Valasek

Kanal Marka Valaska je klasickou ukézkou vzdélavaciho kanalu. Jeho videa jsou velice
podrobnd a nauc¢na, vzhledem k délce nékterych videi bych jej doporucila spiSe jako
domaci ptipravu, nebo vhodnou variantu pro zaky, ktefi na vyucovaci hodin¢ nebyly.
Pak by jim vyucujici mohl doporucit n¢které z jeho videi, které se tyka daného tématu.
V tomto sméru mi to prijde jako skvé€lé feseni, pro ucely pouziti ve Skole jeho videa ale
jako pozitivni neshleddvam, protoze videa kopiruji ¢innost ucitele ve Skole. Nevhodné
didaktické uchopeni takového videa by naptiklad mohlo byt, kdyby vyucujici misto svého
vykladu pustil takové video. Piisobilo by to, jako by latku pfednasel jiny ucitel. Jiny efekt

by to dle mého nézoru mélo v ptipadé Tomase Chabady.

Bronislav Sobotka

Tento vzdélavaci kanal jiz cili na své potencidlni divaky i grafickou Upravou, kterd
je k ziskani sledujicich dle mého nazoru velmi dilezita. Tento kanal se hodi pro domaci
ptipravu anglického jazyka, ale i jako soucast vyucovacich hodin, které budou zalozeny
na opakovani. VyuZit by se videa dala 1 k samostatné praci. Existuje spousta dalSich
kanalti zabyvajicich se vyukou ciziho jazyka, jejich pozitivum lze spatfit predevsim
V tom, Ze si zde Zaci mohou osvojit vyslovnost a trénovat ji s YouTuberem stejné, jako
tomu byva napiiklad u poslechli v cizim jazyce. Stejné dobie se daji ale vyuzit i vlogy
zahrani¢nich YouTuberti. Zde je vyhoda v tom, Ze je kanal zaméfen na problematické
ptipady v anglicting, Cili lze videa 1épe uchopit pro vyuku. Neptijde mi ale ani Spatnd
myslenka, kde by Zaci sledovali video YouTubera v anglicting, které by bylo zaméfeno

na néjaké vhodné téma a snazili by se jej prekladat.
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Shrnu-li pouziti téchto videi od znamych YouTubert ¢i vzdélavacich kanald ve vyuce,
je vhodné je vétSinou pouzit jako motivaci k néjaké aktivité. Jak jiz bylo zminéno,
na kazdé video by bylo vhodné navazat aktivitu, ktera by s nim souvisela, aby nebylo
video vyuzito pouze jako zaplnéni ¢asu ve vyucovaci hoding, ale mélo skute¢ny smysl.
Pokud bude na video navazovat aktivita, Zaci si zvyknou video sledovat. S udrzenim
pozornosti pii videu by nemél nastat problém, protoze se nejedna o dlouha a nudna videa.
Snazila jsem se navrhnout par YouTube kanald, které stoji za povSimnuti, dale je na
kazdém uciteli, co uptednostni. Videa ve vyuce nemusi byt pouze z takto vzdélavacich
kanalt, kde $lo pouze o to ukézat, jak se d4 pracovat s YouTubery ve vyuce, a zaroven
poukazat na vzdélavaci kanaly. Byla zde doporucena i videa YouTuberu, kterda nejsou
pfimo na YouTube, ale pro vyuku jsou vhodna. Pokud by bylo video ve vyuce pouzito

I V minimalni mife, stale to bude pro zaky velmi pozitivni zazitek.
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Z.avér

Ve své diplomové praci jsem se zabyvala tématem, které je v soucasnosti velmi aktualni,
ale jeho dusledky a mozZnosti vyuziti nejsou ve velké mife feSeny, a pravé proto se staly
sttedem mé pozornosti. V teoreticky zalozené ¢asti prace jsem se zabyvala tim, kdo jsou
YouTubefi, ktefi pisobi piedev§im na své domovské platformé YouTube, jejich vyvojem
Vv Case a zménami, které v tomto trendu nastaly. Dale jsem se zabyvala jejich vlivem
na zéky 2. stupn¢ zékladni skoly a stfedni Skoly, ktefi jsou jejich cilovou skupinou, a tim,
jak YouTubeifi vnimaji svlij vliv pravé na tyto déti. Jelikoz se zabyvam vlivem
YouTuberl na tuto skupinu déti, zabyvala jsem se 1 charakteristikou vyvoje déti v tomto
obdobi, aby bylo mozné objasnit nékteré procesy, a dale také trendy v traveni volného
Casu déti. Tyto trendy prosly v poslednich letech markantni zménou a nyné&j$im trendem
je ve velké mife konzumace medialnich sdéleni a sledovani YouTuberd. Jelikoz
se z téchto zalib stal fenomén, bylo potifeba zabyvat se opatienimi, jak s takovym
fenoménem nalozit. Podivala jsem se na to, jak je tomu s bezpe¢nosti na internetu

ve Skolach a jak s timto fenoménem Skoly nakladaji.

Druha ¢ast této prace kopiruje prvni ¢ast a zabyvala se t¢ématem vlivu YouTuberl na zaky,
ktery byl zjistovan kvantitativnim dotaznikovym Setfenim. Na zékladé dotaznikového
Setfeni byly vyvraceny predpoklady, Zze déti sleduji velké mnozstvi YouTubert a travi tim
mnoho svého Casu. Diky vysledkim vyzkumu ale vznikla otdzka, co lze povaZovat
za velké mnozstvi YouTuberii. Vyvracen byl 1 predpoklad, ze by si déti pfipadaly
YouTubery ovlivitovany. U starSich zakli je mozné z odpovédi vychézet, ale Cisté tuto
problematiku by bylo nutné sledovat pozorovanim, protoze jedinci jsou vétSinou
ovlivilovani skryté a tento fakt si neuvédomuji. Dale se ukdzalo, Ze YouTubefi nejsou
hlavni naplni volného ¢asu déti, predevsim starsi déti preferuji jiné zaliby, ale velmi ¢asto
travi cas podobnymi zptsoby jako YouTubefi, které sleduji. Ukdzalo se také to, ze déti
si ve velké mife uvédomuji, Ze vSe na internetu nemusi byt zalozeno na skutecnosti, ale
stale je k pozastaveni, Ze jsou i déti, které si to neuvédomuji. Potvrzen byl predpoklad,

Ze starSi déti vhimaji YouTubery jinak neZ mladsi déti a nenechaji se jimi ovliviiovat.

Kromé rozboru dotaznikového Setfeni se tato Cast zabyvala i pohledem ucitelt
na YouTubery a moznostmi implementace videi YouTubert do vyucovani. Bylo
vypracovano né¢kolik navrhi, diky kterym lze vzit inspiraci pro modernéj$i vyucovani
avidea do vyuky zatadit. Zaroveni byla vypracovana fada ndvrhi pro méné Uspesné
vzdélavaci kandly, o které neni mezi détmi velky zajem, jak byt popularnéjsi pfedevsim

u nich.
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Pro dalsi zkoumani by bylo pfinosné zaméfit se na to, pro¢ déti uptednostiiuji sledovani
YouTubert a jak starsi déti vnimaji zpétné Cas straveny jejich sledovanim. Déle rozebrat
otazky z vyzkumné Casti, u jejichz diskuze doslo k potiebé doptat se dale a objasnit tyto
odpovédi. Dalsi odpovédi zakti by mohly pomoci 1épe rozlustit otazku, proc€ je o sledovani
téchto videi takovy zajem. Pozitivni by byla také moznost nabidnout zakam reflexi toho,

pro¢ je zacali sledovat, co jim sledovani videi dava, a hlavn€ pro¢ netravi ¢as jinak.

Limity prace maji také zna¢ny vliv na jeji vysledky, jak jiz bylo zminéno, pii prochdzeni
odpovédi zakl jsem dosla k tomu, Ze nékteré otazky by bylo potfeba polozit jinak, nebo
rozvést do vice otazek, aby byly odpovédi co mozna nejptesnéjsi. Zaroven se ukazalo,
ze myslenka nédvrhu vhodného popularné vzdélavaciho kandlu je témét zbyte¢na, protoze
1ze bohaté¢ vyuzit to, co ¢eské YouTube nabizi. Zajimavé by pro tuto ¢ast prace bylo i to,
kdyby byla nalezena $kola, ve které se bézné takova vyuka provadi, nebo by byl veden
rozhovor ptimo s YouTuberem. Velice piinosné by bylo i dotaznikové Setieni provedené
pfimo mezi YouTubery, které by ukazalo jejich pohled na ovliviiovani déti, ptipadné
dotazani se tvlirct vzdélavacich kanall, jak vnimaji svlij dosah a kde jsou jeho limity.

Tim by byla alespoii ¢ast problematiky, kterou jsem se zabyvala, pokryta a objasnéna.
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Piilohy

Piiloha A: Dotaznik pro zaky

Dotaznik k DP: Vliv fenoménu YouTuberi na Z4ky 2. stupné ZS a S

Pohlavi: muz - Zena ‘ Vek: ‘ Rocnik: Skola:

V piredchozi otdzce neuvedli odpovéd ne. Symbol * znamend moznost vice odpovédi.

U moznosti ,,jiné: * uvedte svoji odpoved. Na otazky ¢. 13 a 19 odpovidejte pouze v pripade, ze jste

1. Casto navitévuji strainku YouTube ‘ ano | spise ano ‘ spise ne | ne
2. Denné stravim na YouTube hodin ‘ ménénezl | 1-2 3-4 ‘ 5 avice
3. Sleduji videa znamych YouTuberi ano | spiSe ano | spiSene | ne
4. Sleduji videa méné znamych YouTuberi ano | spise ano | spiSene | ne
5. | Kolik sleduji YouTuberi 0]12 |210 | 1020 | vice
6. Jaky typ kanalu herni kanaly kanaly o vareni zdadné
sleduji:* beauty/fashion kandly  fitness kanaly
vzdeélavaci kanaly Jiné:
7. Nesledujes-li YouTubery, uved’ proé:
8. Nechapu-li latku ve Skole, hledam ji na vzdélavacich » N
, ano | spise ano | spiSene | ne
kanalech
9. Kdy?z si s né¢im nevim rady, pustim si YouTube N N
., ano | spise ano | spiSene | ne
tutorial
10. | Sleduji YouTubery dle svych konickii ano | spise ano | spiSene | ne
11. | Vyuzivaji ulitele p¥i vyuce u nas ve Skole YouTube ano | spise ano | spiSene | ne
12. | Ovliviiuje mé néjaky YouTuber svymi ndzory ano | spiSe ano | spiSene | ne
13. | Pokud té ovliviiuje, uved’ jaky:
14. | Mij oblibeny YouTuber mé bavi, protoze: * ) o )
o steind stars iako id ndzorové s nim souhlasim
es .o
/ . / toi le;] ,v]k komunikuje s fanousky
mame stejny konice
) ,j Y nemam zadného oblibeného
je chytry o
L, Jjiné:
je inspirativni
15. | YouTubery beru jako své kamarady ano | spiSe ano | spiSene | ne
16. | S kamarady se ¢asto bavime o YouTuberech ano | spiSe ano | spiSene | ne
17. | Délam to, co déla néjaky YouTuber ano | spiSe ano | spiSene | ne
18. | Také nata¢im videa a vkladam je na YouTube ano ne
19. | Zacal jsem tocit diky svym oblibenym YouTuberiim ‘ ano ‘ spiSe ano | spiSene | ne
20. | Sleduji YouTuberyina™* ‘ facebooku ‘ twitteru ‘ instagramu ‘ nikde
21. | Na jakém zafizeni sleduji videa * mobil tablet | PC
22. | Kde sleduji videa * ‘ doma ‘ Vv dopravnim prostifedku | ve Skole u kamarada
23. | Vnimam, Ze v§e na YouTube nemusi byt pravda ano | spiSe ano | spiSene | ne
24. | Rozuzleni sporu (valky) Selassieho nic o tom . .
) . . , ano | spise ano | spiSe ne | ne
a Exploiteda mé prekvapilo nevim
25. | Domnivam se, Ze jsme byli ve §kole dostate¢né N N
. . . ., ano | spise ano | spiSe ne | ne
pouceni o bezpecnosti na internetu




Priloha B: Celkové vysledky vyzkumu v dotazniku pro zZaky

Celkem respondentti

Primérny vek

1. Casto navitévuji stranku YouTube

Ano

SpiSe ano

Spise ne
Ne

62,5 %
26,8 %

9,2%
15%

2. Denné stravim na YouTube _ hodin

Méné nez 1

1-2
34

5 avice

3. Sleduji videa znamych YouTuberu

Ano
SpiSe ano
Spise ne
Ne

44,6 %
38,5 %
11,1 %

5,8 %

26,2 %
36,9 %
23,4 %
13,5%

4. Sleduji videa méné znamych YouTuberu

Ano
Spise ano
Spise ne
Ne

14,8 %
24,9 %
37,8 %
22,5%

Muz 162
Zena 163

Celkem
203

87

30

Celkem
145
125

36
19

Celkem
85

120

76

44

Celkem
48

81

123

73

100
48
13

73
59
21
12

49
72
27
17

26
39
72
28

103
39
17

72
66
15

36
48
49
27

22
42
51
45



5. Kolik sleduji YouTuberu

Celkem ZS SS

0 [ 12,6 % 41 17 24

1-2 [ 18,8 % 61 28 33

2-10 I 40,6 % 132 61 71

10-20 [ 15,7 % 51 32 19

vice [ 12,3 % 40 27 13
6. Jaky typ kanali sleduji (vice moZnych odpovédi)

Celkem ZS SS

herni [ 25,4 % 151 81 70

beauty/fashion [ 15,8 % 94 49 45

vzdélavaci [ 16,7 % 99 46 53

o vafeni [ | 6,6 % 39 22 17

fitness [ 12,3 % 73 28 45

zadné i 3, 7% 22 11 11

jiné: [ 19,5 % 116 59 57

Jind odpoved’:

zabavné 28 13 15

hudba 28 8 20

informacni, nau¢né 4

sport 5 2

vliogy 23 17 6

lifestyle 4 3

konicky 14 8

tutorialy 7 3

7. Nesledujes-li YouTubery, uved’ proc (otevicena otazka)

Stiedni Skola Celkem 40 2. stupeii zakladni $koly Celkem 20
Je to ztrata Casu 19 x Je to ztrata Casu 15x
Nebavi mée to 8x Radgji délam uzitecngjsi  4X

véci
Driive jsem je sledoval/a, dnes jizne  4X Jsou komer¢ni 1x
Nazor na véc si udélam sam/sama 4x
Lepsi jsou ti zahrani¢ni 4x

YouTubefi akorat ovliviuji 1x



8. Nechapu-li latku ve $kole, hledam ji na vzdélavacich kanalech

Ano [ 9,2%
SpiSe ano [ 16,3 %
Spise ne [ 32%
Ne I 42,5 %

9. KdyzZ si s né¢im nevim rady, pustim si YouTube tutorial

Ano - 17,2 %
Spise ano ] 31,4 %
Spise ne ] 31,1 %
Ne [ 20,3 %

10. Sleduji YouTubery dle svych konicku

Ano [ 225 %
Spise ano I 36 %
Spise ne [ | 191 %
Ne - 22,5%

11. Vyuzivaji u€itele pii vyuce u nas ve $kole YouTube

Ano [ 15,1 %
SpisSe ano [ 21.8%
Spise ne I 46,5 %
Ne = 16,6 %

12. Ovliviiuje mé néjaky YouTuber svymi nazory

Ano i 4,9 %
SpiSe ano | 11,1 %
Spise ne [ 32 %
Ne — 52 %

Celkem
30

53

104
138

Celkem
56

102
101

66

Celkem
73

117

62

73

Celkem
49

71

151

54

Celkem
16

36

104
169

29
49
50
37

39
58
29
39

29
49
70
17

10
19
61
75

21
30
46
63

27
53
51
29

34
59
33
34

20
22
81
37

17
43
94



13. Pokud té ovliviiuje, uved’ jaky (oteviena otazka)

celkem Kovy Dalsi — zminéni pouze 1x

2. stupeil ZS  goH 11x Herdyn, Wedry, Baxtrix, Moon Strifer, Nade King,

Stejk, Zveédatoti, Tartaruscast, Smusa, Baxtrix, Thomas
Hraje, Ladislav Sinai, Patrik Kofenaft, VldaVideos,
Potry, Life of Boris

Stredni 24 8x Logan Paul, Liza Koshy, David Dobrik, Roman
skola Atwood, Roth Wellden, PetanGames, beauty youtubefi,

Haggy, Agraelus, Martin Rota, Zvédatofi

14. Muj oblibeny YouTuber mé bavi, protoZe (vice moZnych odpovédi)

Celk zS SS

em
je stejné stary jako ja I 14 % 9 6 3
mame stejny konicek [ 10,5 % 68 32 36
je chytry | 13,8 % 89 49 40
je inspirativni [ 20 % 129 73 56
nazorove s nim souhlasim . 19 % 123 65 58
komunikuje s fanousky = 14,4 % 93 60 33
nemam zadného oblibeného [ 11,6 % 75 28 47
jiné: | 9,3% 60 35 25

Jina odpoved”: Celkem

Je vtipny a zabavny 37

Kreativni s originalnimi napady 4

Ma zajimava videa 6

Stoji si za svym 2

Jeho vyjadfovani a nazory maji smysl 2

15. YouTubery beru jako své kamarady

Celkem ZS SS
ANo | 1,8 % 6 1
Spise ano i 6,2 % 20 12 8
Spise ne (| 215% 70 50 20
Ne . 70,5 % 229 98 131



16. S kamarady se ¢asto bavime o YouTuberech

Celkem ZS SS
Ano I 3,7% 12
Spise ano | 10,8 % 35 25 10
Spise ne [ 41,5 % 135 72 63
Ne I 44 % 143 59 84

17. Délam to, co déla néjaky YouTuber

Celkem ZS SS

Ano | 10,2 % 33 18 15
Spise ano [ ] 9,5% 31 15 16
Spise ne [ 29,8 % 97 58 39
Ne A 50,5 % 164 74 90

18. Také natacim videa a vkladam je na YouTube

Celkem ZS SS
Ano 8,6 % 28 18 10
Ne S 914 % 297 147 150

19. Zacal jsem tocit diky svym oblibenym YouTuberim (odpovéz v pripadé, Ze jsi u

predeslé otazky neuvedl odpovéd’ ne) (nepovinna otazka)

Celkem zS  SS
Ano - 28,5 % 8 6 2
SpisSe ano [ 25% 7 5 2
SpiSe ne [ | 32,1% 9 5 4
Ne = 14,3 % 4 1 3

20. Sleduji YouTubery i na (vice moZnych odpovédi)

Celkem ZS SS

instagramu I 40,9 % 174 86 88
facebooku [ 25,9 % 110 58 52
twitteru i 59 % 25 13 12
nikde [ | 27,3 % 116 60 56



21. Na jakém zarizeni sleduji videa (vice moznych odpovédi)

mobil ] 53,4 %
tablet [ | 7,8 %
pocitaé [ ] 38,7 %

22. Kde sleduji videa (vice moZnych odpovédi)

doma I 71,9 %
v dopravnim prostiedku i 5,6 %
ve Skole [ | 9,4 %
u kamaradu [ | 13,2 %

23. Vnimam, Ze vSe na YouTube nemusi byt pravda

Ano . 80,3%
Spise ano [ | 13,5 %
Spise ne [ | 15%
Ne i 4,6 %

Celkem
280

41

203

Celkem
322

25

42

59

Celkem
261

44

5

15

24. Rozuzleni sporu (valky) Selassieho a Exploiteda mé pi‘ekvapilo

Ano | 22%
SpisSe ano I 3,7%
SpiSe ne i 4,9 %
Ne [ | 7,1%
Neslysel jsem o tom sporu S 82,2%

Celkem
7

12

16

23

267

140
28
96

164
13
18
33

125
28

0 O Vx

12
10
129

140
13
107

158
12
24
26

136
16

A b P VYx

13
138

25. Domnivam se, Ze jsme byli ve §kole dostate¢né pouceni o bezpecnosti na internetu

Ano A 48,9 %
SpiSe ano [ 31,4 %
SpiSe ne = 12,9 %
Ne i 6,8 %

Celkem
159
102

42
22

v

ZS
90
44
22

9

69
58
20
13



Priloha C: Dotaznik pro pedagogy

Dotaznik: Vliv fenoménu YouTuberi na Zaky 2. stupné ZS a SS

Cast dotazniku pro ulitele

Pohlavi: muz - Zena | Vék: Typ Skoly:
Vyucované predmeéty: Jsem ucitelem informatiky: ano —ne
Vhodnou variantu prosim zretelné vyznacte.
1. | O fenoménu YouTuberl jsem slysel ano | ne
2. | Sam sleduji YouTubery ano | ne
3. | V pripad¢, ze nesledujete YouTubery, uved'te pro¢:
4 herni kandl kanadly o vafeni
Jaky typ kanald sleduji: Y , vovd
*mozno vybrat vice odpovédi beauty[faShlon kanaly ﬁtness kanaly
vzdélavaci kandly Zadné / jiné:
5. | Sleduji vzdélavaci kanaly na YouTube ano | ne
U vzd¢lavacich kanalti beru inspiraci pro svou - N
6. , ano | spiSe ano spiSe ne | ne
vyuku
7. | Inspiraci beru také od popularnich YouTuberGd | ano | spiSe ano spiSe ne | ne
8. | Doporucuji zaktim vyukové kandly na YouTube | ano | spiSe ano spiSe ne | ne
9. | Premyslel jsem, Ze bych vyukova videa tocil ano | spise ano spiSe ne | ne
10. | Sédm to¢im vyukova videa na YouTube ano | ne
11. | Vytvatim jiné internetové stranky pro vyuku ano | ne
12. | Vnimam, Ze trend YouTuberl ovliviiuje zaky ano | spise ano spiSe ne | ne
Poucuji zaky, Ze vSe na internetu nemusi byt - ~
13. ano | spisSe ano spiSe ne | ne
pravda




Priloha D: Celkové vysledky vyzkumu v dotazniku pro pedagogy

Celkem respondentd 20
Primérny vék 33,5 let

1. O fenoménu YouTuberu jsem slySel

ano R 100 %

ne 0%

2. Sam sleduji YouTubery

ano I 45 %

ne — 55 %

3.V pripadé, Ze nesledujete YouTubery, uved’te pro¢
nezajima mé to (6x)
nemam na to ¢as (3x)
nic mi nedavaji (2x)

nema to smysl (1x)

4. Jaky typ kanali sleduji (vice moZnych odpovédi)

vzdélavaci kanaly I 351%
herni kanaly i 54 %
beauty/fashion kanaly [ 13,5%
kanaly o vareni [ 10,8 %
fitness kanaly [ 13,5%
zadné [ 13,5 %
jiné: [ 8,1 %
jina odpoved’: hudebni kanaly (3x)
o filmech (2x)

5. Sleduji vzdélavaci kanaly na YouTube

ano —— 70 %
ne [ 30 %

Celkem
20

Celkem

12

Celkem
14

w o1 o1 B~ O DN

Celkem
14
6



6. U vzdélavacich kanalua beru inspiraci pro vyuku
ano

[

spise ano ——

spise ne |
_—

ne

7. Inspiraci beru také od popularnich YouTuberi

ano -

spise ano i

spise ne =

ne A

8. Doporucuji Zakim vyukové kanaly na YouTube

ano
spiSe ano

spiSe ne

ne

9. Pfremyslel jsem, Ze bych vyukova videa to¢il

ano —
spise ano |
spise ne [

ne —

10. Sam to¢im vyukova videa na YouTube

ano

ne

11. Vytvaiim jiné internetové stranky pro vyuku

ano —

ne I —

15%
40 %
10 %
35%

10 %
5%
10 %
75 %

25%
35%
20 %
20 %

30 %
10 %
20 %
40 %

10 %
90 %

20 %
80 %

Celkem

Celkem
2

1

2

15

Celkem

N

Celkem

Celkem

18

Celkem

16



12. Vnimam, Ze trend YouTuberu ovliviiuje Zaky

Celkem
ano S 70 % 14
spiSe ano [ 20%
spise ne | 10 %
ne 0%
13. Poucuji Zaky, Ze v§e na internetu nemusi byt pravda

Celkem
ano S 0% 18
spiSe ano i 5%
spiSe ne 0% 0

ne ] 5%



