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Uvod

Bakalatska prace s nazvem Sledovani videi ceskych youtuberu ve volném case zZakui 2.
stupné zakladni skoly se vénuje aktualnimu tématu, a sice fenoménu dneSnich déti -
youtuberingu a youtuberiim. Cilem této prace je zmapovat, jakou tlohu v jejich volném case
hraje sledovani videi Ceské YouTube scény. Prace zjistuje, jak velkou cast svého volného
Casu travi déti vtomto obdobi sledovanim youtubovych videi, jaci youtubeti a ¢im je
inspiruji, jakd videa maji nejvetsi uspéch ve sledovanosti, zdali je téma youtuberingu
pfedmétem ke spole¢né konverzaci, anebo i to, jakym dal§im aktivitdm se ve svém volném
case veénuji.

Téma youtuberingu v Ceské republice neni tolik probadanym a jen mala hrstka autort
se mu ve svych publikacich doposud vénovala, cemuz odpovida i malé mnozstvi dostupnych
kniznich zdrojl. Z ¢eskych autorti, ktefi se tomuto tématu vénuji, 1ze naptiklad zminit Pavla
Vacka s kolektivem, jejichz publikace se nazyva Youtuberstvi a zZaci zdkladni Skoly (2018),

piipadné Toméase Chvalu, jenz napsal sérii knih nesouci nazev Jd, JiuTuber (2015/16/17).

Zavere€na prace s timto zamétenim by mohla byt dle mého ndzoru pfinosna v oblasti
pedagogiky volného cCasu. Poukazuje jak na pozitivni stranky youtuberingu, tak na negativni,
do kterych spada piedev§im mnozstvi straveného ¢asu sledovanim videi, jaké typy videi Zaci
vyhledavaji, ale 1 to, jaké tvirce obdivuji. Dale by prace mohla poslouzit také jako prevence.
Cerpat by z ni mohli napiiklad rodi¢e déti, kteii se v této problematice neorientuji, tudiz ani
nemusi tusit, na co vSechno mohou jejich potomci na internetu narazit nebo jaka nebezpeci
jim mohou hrozit.

Teoreticka ¢ast prace se d¢li na ¢tyFi hlavni kapitoly. Prvni kapitola pojednava o
specifikich volného ¢asu v obdobi Zika 2. stupné ZS, vybér byl zizen konkrétnd na
sedmou tfidu. Zamétuje se predevsim na to, jakou ulohu hraje volny ¢as v tomto specifickém
obdobi, kdy jedinec prochdzi dospivanim a probihaji u néj zmény biologické, psychické i
socialni. Volny ¢as a volnocasové aktivity, ale i to, s kym ho déti a dospivajici travi, to v§e ma
v tomto obdobi sviij zvlastni vyznam. Kapitola druha je vénovéana online svétu, v némz se
v dnesni dobé ocitaji jak digitdlni domorodci, tak rovnéz digitalni pfist¢hovalci, ktefi se
leckdy mnohem htife v této oblasti orientuji. Dale kapitola piedstavuje a rozebird platformu
YouTube, jeji vznik a historii. Kapitola ¢islo tfi je vénovana riziku, jez hrozi uzivatelim
internetu takika ,,na kazdém rohu“, konkrétné kybersSikané. Zminény jsou samoziejmé také

jeji znaky, formy c¢i dilezita prevence rizikového chovani ve virtualnim prostiredi (doma i



ve Skole). Posledni kapitola se zabyva samotnymi youtubery, ktefi v dnesni dob¢ vystupuji
jako celebrity. Nechybi ani nejcastéjsi typy videi ¢i zndmé kulturni akce ve spole¢nosti

youtuberii.

Cast empiricka navazuje na piedchozi teoretickou a blize popisuje vyzkumny cil,
problém, otazky, hypotézy, charakterizuje vyzkumnou metodu, popisuje prubéh
vyzkumného Setieni, sbér dat a také jejich amalyzu. Vyzkumné Setieni probéhlo
kvantitativni metodou a pomoci elektronického dotazniku. Ten vypliovalo 101 zak sedmych
tfid zakladni Skoly z Neratovic. Na zaklad¢ ziskanych dat byly nasledné ovéfeny stanovené

hypotézy.
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TEORETICKA CAST

1 Specifika volného ¢asu v obdobi Zika 2. stupné ZS

Prvni kapitola pojednava o specifikach volného &asu v obdobi Zéka 2. stupné ZS.
Zameéfuje se predevsim na to, jakou ulohu hraje volny ¢as v tomto specifickém obdobi, kdy
jedinec prochéazi dospivanim a probihaji u n¢j zmény biologické, psychické i socialni. Volny
Cas a volnocasové aktivity, ale i1 to, s kym ho déti a dospivajici travi, to vSe ma v tomto

obdobi sviij zvlastni vyznam.

1.1 Z4k 2. stupné ZS

Pro vymezeni pojmu ,,zak 2. stupné ZS*“ je dilezité ur¢it, kdo do této kategorie spada.
Jedna se o jedince v obdobi dospivani, a to ve fazi rané adolescence, tedy déti a mladez cca od
11 do 15 let. Ti jsou rovnéZ ovliviiovani pubescenci neboli pubertou (Vagnerova, 2012). V
ramci mé bakalaiské prace jsem se rozhodla zamétit konkrétné na zaky sedmé tiidy, ve

sttednim Skolnim veku (5.-8. tfida), jimz je v empirické ¢asti vénovano vyzkumné Setieni.

V tomto obdobi probihaji zmény biologické, psychické, ale i socialni. Biologické
zmeény piichazi pfedev§im s prvnimi znamkami pohlavniho zrani, s hormonalnimi zménami a
znatelnym urychlenim télesného rustu. Soucasné si lze pov§imnout také zmén psychickych,
naptiklad emocni lability, zmén nalad ¢i nastupu abstraktniho mySleni. Co se tyka socialnich
zmén, dochézi u pubescenta k novému socidlnimu zatazeni a méni se jeho role ve spolecnosti,
pficemz se diky nim rozviji urc¢ité vlastnosti, ale i schopnosti a dovednosti. Tyto socidlni role
také uzce souvisi se sebepojetim jedince (Langmeier a Krejcirova, 2000).

vvvvvv

v pritbéhu svého Zivota prochazi. Upozoriiuje na Casté potiZe, které se v tomto véku mohou
vyskytovat, naptiklad psychické poruchy, delikvence, problémy s nerespektovanim autorit ¢i
s kadzenskymi prestupky. Nékteré piipady mnohdy nekonéi dobte, nybrz tragicky, a to
sebevrazdou. Déle tentyz autor podotyka, ze velkou roli v této nelehké zivotni etap¢ hraje pro
jednotlivce vrstevnickd skupina, jez se vyznacuje nckolika typickymi znaky - c¢lenové
ptiblizné stejného véku, mald a zpravidla neformdlni skupina. Vrstevnickéd skupina vyrazné
ovliviiuje formovani osobnosti i socializaci. Poskytuje svym ¢lentim pocit vlastni autonomie,
socialni status &i pocit vlastni hodnoty. Casto doplituje, piipadné zcela nahrazuje podporu

rodict. V neposledni fadé dospivajicimu pomaha pii procesu biologickych, psychickych i
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socialnich zmén. To, Ze se jednotlivec nezafadi do né&jaké vrstevnické skupiny, je leckdy

vnimano jako urcité stigma.

V 11-12 letech probiha dle Piageta a Inhelderové (2014) tzv. stadium formadlnich
operaci, coz znamena, ze dit¢ zacina premyslet jako dospély a rovnéz hypoteticky uvazovat.
Neohlizi se tedy na realitu toho, jaky svét je, ale prfedevsim na to, jaky by mohl byt. Novou
schopnosti je i to, ze je pubescent schopen jakési predstavy o své budoucnosti, s ¢imz souvisi

potieba seberealizace.

1.2 Volny ¢as a jeho funkce

Volny cas, ktery ma v obdobi dospivani svilij zvlastni vyznam, Ize definovat nékolika
zpisoby. Za zakladni vSak povazuji rozdil mezi povinnostmi a volnym casem, kdy si ¢lovék
muze sam zvolit, jak s timto ¢asem nalozi. Tedy tak, aby mu dané ¢innosti pfinaSely radost,
zabavu, odpocinek ¢i pocit uspokojeni. Hofbauer (2004, s. 11) uvadi, ze ,,volny cas a systéem
jeho aktivit a instituci je dynamickou a malo ustdilenou, mimoradné nadéjnou a soucasné
rizikovou oblasti Zivota soucasného clovéka. “ Charakterizuje volny ¢as jako dobu, béhem niz
nemusi ¢lovék vykonavat ¢innosti pod tlakem zavazki, které plynou z jeho socialnich roli,

napiiklad délba prace ¢i nutnost zachovat a rozvijet sviij zivot (2004).

Co se tyka déti a mladeze, do volného cCasu nespada Skolni vyu€ovani a povinnosti
s nim spojené, sebeobsluha, péce o zevnéjSek a domacnost, ptipadné provoz rodiny (Pdvkovad,
2001). Pavkova (2001, s. 16) déle uvadi: ,, Prostredi, ve kterém deéti travi volny cas, je velmi
riznorodeé. Miuze to byt domov, Skola, ruzné spolecenské organizace a instituce. Mnoho déti
proziva své volné chvile ve verejnych prostranstvich, venku, na ulici, casto bez jakéhokoliv
dohledu, dokonce i bez zajmu dospéelych. Tato situace je neuspokojivad, je tim ohroZena
vychova déti a casto i jejich bezpecnost. To plati zvlaste pro mensi déti Zijici ve velkych

méstech.

Hajek a kol. (2008) rozdéluji cas do tii blokd. Jedné se o Cas pracovni, ktery u déti
predstavuje dobu, béhem niz absolvuji Skolni vyuku; vazany, jenz ptedstavuje uspokojovani
fyziologickych potieb (hygiena, spanek, potrava), domaci ptipravu na vyucovani ¢i dojizdéni
do skoly; a velny, k némuz neodmyslitelné¢ patfi zdbava, odpocinek, zdjmova cinnost,

zlepseni kvalifikace nebo vefejny Zivot.
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Jiné rozdéleni funkci volného Casu, zaméfené na déti a mladez, popisuje slovenska
autorka E. Kratochvilova (2004). Ta uvadi pét funkci, a to zdravotné hygienickou, kam fadi
rekreaci a odpocinek, seberealiza¢ni, do které spadad rozvoj zajmi, piedpokladd i nadani,
formativné vychovnou, jez zahrnuje kreativitu, motivaci a vili, socializa¢ni, tedy

spolecenskou, a jako posledni preventivni funkci (Cas straveny pfinosnym zptisobem).

Jak uvadi Hajek a kol. (2010), funkce volného Casu (volnocasové potieby) komplexné

formuluje némecky pedagog H. W. Opaschowski. A to nasledovné:
e rekreace - zotaveni a uvolnéni
e kompenzace - odstraniovani zklamani a frustraci
e vychova a dalsi vzd€lavani - uceni o svobod¢ a ve svobodé¢, socialni uceni
e kontemplace - hledani smyslu Zivota a jeho duchovni vystavby
e komunikace - socialni kontakty a partnerstvi
e participace - angazovani se na vyvoji spolec¢nosti
e integrace - stabilizace zivota rodiny a vrustani do spolecenskych organismi

® enkulturace - kulturni rozvoj sebe sama, kreativita v uméni, sportu, technickych a

dal$ich ¢innostech

Volny ¢as je tedy nedilnou soucésti zivota déti a mladistvych, v némz plni zasadni
funkce. Jelikoz béhem né&j nemusi jedinec vykonavat povinnosti, je dulezité, aby jej vyuzil
spravnym zpusobem, efektné - k odpocinku, zotaveni, navazovani socialnich vztahti ¢i rozvoji
sebe sama (kultura, sport, kreativita, dalsi dovednosti). Nastaveni v traveni volného casu je
klicovym faktorem pro budouci formovani ¢loveéka v dospélosti, naptiklad pti osamostatnéni,

zakladani vlastni rodiny ¢i v profesnim zivoté.
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2 Online prostredi a platforma YouTube

Kapitola druhé je vénovana online svétu, v némz se v dnesni dob¢ ocitaji jak digitalni
domorodci, tak rovnéz digitalni pfist€hovalci, ktefi se leckdy mnohem hiife v této oblasti

orientuji. Déle se kapitola piedstavuje a rozebira platformu YouTube, jeji vznik a historii.

ey ee

doma, miizeme je tedy nazyvat digitalnimi domorodci. Vyristaji v online prostiedi a bez
chytrého telefonu, tabletu, notebooku, bezdratovych sluchatek, televize ¢i konzole uz se
v podstaté neobejdou. ProtoZze se v dne$ni dobé tyto technologie staly nepostradatelnym
nastrojem, i rodice digitalnich domorodcti se s nimi musi postupné naucit pracovat. Maji to
ale o dost t¢z8i, jelikoz se seznamuji se vSemi vychytavkami az v prubéhu zivota. Tuto

skupinu oznacujeme jako digitalni pristéhovalce (Eckertova a Docekal, 2013).

YouTube je internetovy server, jenZ umoziuje vkladani libovolnych videi, jejich
sdileni 1 pfehravani. VSechny tyto sluzby nabizi béznym uzivatelim zcela zdarma. Divodem
jsou reklamy, ze kterych prameni jeho financovani (YouTube, 2021). Existuje ale také
premium verze, jez je zpoplatnéna. Ta poskytuje jedinci v rdmci mési¢niho predplatného
ur¢ité vyhody, naptiklad pohodiné ptetaceni reklam, piehrdvani YouTube videi i bez
internetového piipojeni nebo jejich pousténi na pozadi mobilu ¢i tabletu, coz bez této
premium verze jinak neni mozné. Jakmile uZivatel mobilniho telefonu nebo jiného zafizeni
spusti video na tomto serveru a pieklikne na jinou aplikaci, automaticky pfestane hrat a
stopne se. Nelze tedy naptiklad poslouchat hudbu na YouTube a zaroven hrat hry. V soucasné
dob¢ je portdl YouTube druhou nejnavstévovanéjsi webovou strankou, prvni piicka patii
internetovému vyhledavaéi Google. Susan Wojcickiovd, jez byla vroce 2008 umisténa
magazinem Forbes na 10. misto v zebficku nejmocnéjsich zen svéta, pracuje pro YouTube

jako nyn¢jsi generalni feditelka (YouTube, 2021).

Jeho historie saha do roku 2005, kdy bylo publikovano tplné prvni video s nazvem Me
at the zoo (Ja v zoo). Jedna se o video ze zoologické zahrady v San Diegu. Jawed Karim,
jeden ze zakladatelt tohoto serveru, stal pfed kamerou, zatimco za nim stala skupinka slont
indickych. YouTube zalozili spolecné tfi byvali zaméstnanci spole¢nosti PayPal, jiz zminény
Jawed Karim, Chad Hurley a Steve Chen, ktefi ptivodn¢ planovali zalozeni seznamky. Tento
plan ale nevysel z toho diivodu, Ze se jim nepodatilo na internetu najit snimek odhaleného
nadra zpévacky Janet Jacksonové (Chvdla, 2015). Ptestoze se ve videu nedozvime nic

zajimavéjsiho nez to, ze se Jawed nachazi v zoo u slonti s velice dlouhymi choboty, ma toto

14



legendarni video k dneSnimu dni (21. zati 2021) ptes 186 milioni zhlédnuti.

Video server se velmi rychle t&Sil z velké popularity, a tak YouTube brzy nato, jiz
roku 2006, odkoupila zndmé spolecnost Google, ktera za n¢j zaplatila 1,65 miliardy dolari.
Na jednu stranu tim ztratila svou vlastni sluzbu Google Video, na stranu druhou mnohé
ziskala. V dnesni dobé tedy o portadlu YouTube hovoiime jako o dcefiné spolecnosti
provozované¢ Googlem, jejich uzivatelské uty jsou rovnéz propojené. V fijnu 2008 piisel

YouTube s verzi v ¢eském jazyce, ¢imz ptildkal ¢eské tvirce (Havlik, 2018).
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3 KyberSikana

Stejné jako dospélym nabizi dnes internet i détem a mladistvym pfistup k prakticky
neomezenému mnozstvi informaci, a tak se stal vyznamnym prostiedkem vzdélavani a naplni
volného casu. Pfinesl novy zdroj zdbavy a umoZznil také intenzivni interpersondlni
komunikaci, ¢imz doslo k fenoménu navazovani novych online pratelstvi.

Jelikoz vlastnosti déti a mladistvych, jakymi jsou naivita, jejich divéfivost a leckdy
nekritické pfijimani informaci, ¢asto umociiuji rizné problémy, je nutné poukazat na mozna
rizika online prostiedi. Vedle riznych druhii podvodl a vytvafeni faleSnych identit zde
dochdzi stile Castéji také k piipadim kyberSikany, na kterou se ve své bakalaiské praci
zaméfuji a kterd mize mit mnoho podob. Radime sem naptiklad pomlouvani, vylouéeni
prostfedi pak patii kybergrooming a sexting.

Pojem kybersikana pfedstavuje typ agresivniho chovani ve virtudlnim prostiedi, ke
kterému muze dojit prakticky kdykoli. Tim se 1isi od tradi¢ni Sikany, u niz je snaze
predvidatelné, kdy k napadeni obéti dojde (napi. béhem prestavky ve tfide €1 cestou ze skoly).
Kybersikanu ¢asto podnécuje anonymita virtudlniho prostiedi, jeZ se agresorovi zdanlive jevi

jako bezpecna (Kozisek a Pisecky, 2016).

3.1 Znaky kyberSikany

Mezi zakladni znaky kyberSikany patii forma, (ke kyberSikané¢ dochézi
prostfednictvim elektronickych médii), opakovanost, zamérnost agresivniho chovani a
jednani ze strany utocnika, mocenskia nerovnoviaha mezi obéti a uto¢nikem, fakt, Ze
dana obét’ vnima chovani a jednani agresora jako neprijemné a ubliZujici.

Nejsou-li splnény vSechny vySe uvedené body, nejedna se o kyberSikanu, nybrz o
pratelské Skadleni nebo online obtézovani. Rozpoznat hranice mezi jednotlivymi jevy neni
vzdy jednoduché, v kazdém ptipad¢ vSak plati, ze dokud dany jedinec vnima situaci jako
legraci a hru a jednotlivi aktéfi si vzajemné davaji zpétnou vazbu, o kyberSikanu se nejedna.
Kté dochazi az vokamziku, kdy ncktery zaktérGi pocituje situaci jako ponizujici,

nepifjemnou a ublizujici (Cernd a kol., 2013).
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3.2 Formy kyberSikany

Jednotlivé formy kyberSikany je mozné d¢lit dle zpusobi, jakymi k agresivhimu
chovani dochazi, nebo dle médii, prostrednictvim kterych se kybersikana §ifi. Co se tyka
rozdéleni dle projevii agresivniho chovani, spadd sem naptiklad vydavani se za nékoho
jiného a kradez hesla. K vydavani se za n€koho jiného dochazi ve chvili, kdy se uto¢nik ve
virtudlnim prostfedi vydava za obét. Takova situace miiZe nastat bud’ tim, Ze si agresor zalozi
falesny profil pod identitou obéti, anebo tehdy, kdyZ obéti odcizi ptimo osobni ucet (Cernd a
kol., 2013).

Dalsim typem muze byt vylouc€eni (ostrakizace). Vylouceni ¢i ostrakizace je zvlastni
druh kybersSikany, kdy dochézi k vylouceni obéti z urcité skupiny, do niz ma nebo si pieje
patfit (Cernd a kol., 2013).

Velmi rozSitenym druhem je tzv. flaming. Flaming, jehoz ndzev je odvozen
z anglického slova ,,flame®, ¢esky ,,plamen®, oznacuje ostré hadky ve virtudlnim prostredi, ke
kterym dochézi naptiklad mezi uZivateli diskuznich for ¢i webovych chatl (Co je flaming,
2008).

Do kategorie s projevy agresivniho chovani patii také kyberstalking, jenz probiha ve
virtualnim svété a pii némz dochézi k dlouhodobému pronasledovani obéti prostiednictvim
elektronickych médii. Projevuje se opakovanym zasilam zprav, které jsou zpravidla Gito¢né ¢i
zastraSujici a maji vyhrizny charakter, v ob&ti proto Casto vyvolavaji pocit strachu a
nebezpedi (Cernd a kol., 2013; Kyberstalking, ©2018).

Typickym jevem muze byt i pomlouvani, ke kterému dochdzi ve virtudlnim prostiedi
ke sdélovani nepravdivych informaci o urc¢ité osobé za t¢elem jejiho posSkozeni.

Paklize se jedna o Sifeni informaci - zejména intimnich a osobnich - o obéti tém,
k nimz se nemély dostat, pak mluvime o odhaleni a podvadéni (Cernd a kol., 2013).

Jako dalsi formu kybesikany lze uvést rovnéz happy slapping. Jako ,,happy slapping*
(veselé, spokojené fackovani) oznaCujeme volnocasovou aktivitu mladeze, jejiz podstata
spoc¢iva v necekaném fyzickém napadeni osoby agresorem, kdy je tok natdcen a vytvotené
video je nasledné zvefejnéno na internetu. ,, Ataky se vyznacuji nebyvalou zakernosti, ktera je
hnana touhou ziskat co nejvice Sokujici agresivni a obdivuhodné video. Obéti byva nahodily i
znamy clovek, avsak utok je iniciovan zcela zameérné a necekané, nejcastéji zezadu a ve
skupiné (Happy slapping, ©2010-2022).* Tento druh kyberSikany se poprvé objevil roku
2005 ve Velké Britanii, konkrétné v jiznim Londyné, a to u tzv. hiphopovych ,,gangsta

teenagert”, odkud se postupn¢ zacal §ifit i do jinych zemi.
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Ptedposlednim uvedenym typem je kybergrooming, ktery oznacuje psychickou
manipulaci ditéte ¢i mladistvého dospélym, jejiz cilem je s pomoci modernich komunikacnich
technologii nejprve ziskat divéru obéti, nasledné ji vyldkat na osobni schiizku a poté ji
zpravidla sexudlné zneuZzit (Kybergrooming, ©2022). Agresofi, oznacovani jako tzv. online
predatori ¢i kybergroomefi, jsou ve valné vétS§iné muzi pochazejici z riznych socidlnich
prostiedi. Pachatelé¢ své obéti kontaktuji nejcastéji prostfednictvim socialnich siti, instant
messengert, internetovych seznamek ¢i blogli. Ackoli se jejich obéti mize stat v podstaté
kdokoli, jedna se nejcastéji o mladistvé ve veéku 11-17 let, ktefi se vyznacuji nizkou sebetictou
a nedostatkem sebedlvéry, maji emociondlni problémy a mohou byt pfehnané naivni ¢i
davetivi (Kybergrooming, ©2007-2021).

Posledni typem v této kategorii je sexting. ,, Sextingem se rozumi zasilani textovych
zprav, fotografii nebo videi se sexudalnim obsahem (KozZisek a Pisecky, 2016, s. 83)“ a jedna
se o slozeninu slov ,,sex“ a ,texting” (textovani, dopisovani). K takovému chovani miize
dochazet jak mezi partnery, tak mezi osobami, které se v redlném zivoté¢ nikdy nevidé€ly, ale
narazily na sebe v prostfedi kyberprostoru. V obojim ptipad¢ je takové jednani rizikoveé,
nebot’ zaslané obsahy mohou byt snadno zneuzity.

Jak uz bylo na zaatku kapitoly zminéno, druhou formou je rozdéleni dle médii,
ktera jsou Kk jejimu Sifeni pouzita. Podoba kyberSikany se tedy 1isi v zavislosti na médiich,
prostiednictvim kterych k ni dochdzi. Ta jsou velice riiznoroda. Vedle SMS a MMS zprav,
elektronické posty, webovych stranek ¢i blogii, internetovych anket a dotaznikti dochazi
ke kyberSikan¢ stale Castéji v prostfedi chatovacich mistnosti, online interaktivnich her a

na socialnich sitich (Cernd a kol., 2013).

3.3 Prevence rizikového chovani ve virtualnim prostiedi

Co se tyka prevence rizikového chovani ve virtudlnim prostiedi, zakladni a
nejdulezitejsi je zejména ta, co by méla probihat v kazdé rodiné. Jsou to predevsim rodice,
ktefi by méli své déti informovat o tom, jaka rizika internet pfinasi, jak by se na ném déti
mély chovat, ale p¥ipadné i o tom, jak na vyskytnuty problém reagovat. Casto se viak stava,
ze rodi¢ spada do tzv. generace digitalnich ptist€hovalci, coz v praxi znamend, ze o téchto
rizicich nema ani ponéti. Nemuze tedy dit¢ spravné informovat (Eckertovd a Docekal, 2013).
Na tyto pfipady myslel naptiklad Zachranny kruh, jenz ve svém Desateru dobrého
., kybernetického *“ rodice udava zékladnich deset rad, jak déti touto problematikou provazet

(Desatero dobrého ,, kybernetického *“ rodice, ©2022).
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Zaprvé vzdélavat se. Protoze je online svét velice dynamickym a proménlivym
prostiedim, m¢l by se rodi¢ v tomto ohledu stale vzd€lavat a zajimat.

Zadruh¢ stat se virtualnim pritelem. Stejn€ jako je tomu v realité, 1 na socialnich
sitich by mé¢li mit rodice ptehled o tom, s jakymi lidmi se jejich potomek ptateli. Pokud si na
téchto platformach své dit¢ piidaji mezi své pratele, ziskaji tim nejen piehled o jeho
virtualnich kamaradech, ale také o jeho zalibach ¢i naladéch.

Zatteti respektovat své dité. Je dilezit¢ respektovat to, vjaké dobé dnesSni déti
vyrustaji, rodi¢e by jim proto uzivani internetu a socialnich siti neméli zakazovat. V ptipadé
zakazl by mohlo pro zménu dojit k vylouceni z vrstevnickych skupin, nebo dokonce k Sikan¢.
Je proto lepsi ditéti pomoci se zalozenim profilu ¢i s vybérem silného hesla, promluvit si o
bezpecnosti a rizicich, ptipadné si stanovit urcitd pravidla uzivani téchto sluzeb.

Zactvrté upozornit na 1zi a podvody. Rodice by méli potomka naucit, ze ne vse, co na
internetu objevi, musi byt pravda. I na internetu jsou totiz 1zi a podvodnici. Je podstatné ho
naucit ovérovat si informace.

Zapaté poucit o ochrané soukromi. Dit¢ by mélo byt pouCeno o tom, ze nesmi
sdélovat své osobni Udaje, zejména celé jméno, adresu bydlisté ¢i Skoly, ptistupova hesla,
rodné cislo, ¢islo mobilniho telefonu, osobni e-mail, vek, intimni fotografie ¢i videa a
podobng. ..

Zasesté se obeznamit s etiketou. Jak vysvétluji Eckertovd a Docekal (2013), tento
pojem vznikl spojenim anglického slova ,net* (sit’, zkratka pro internet) a slova ,.etiketa*
(pravidla slusného chovéni). Anonymita v online svété ¢asto svadi k nevhodnému chovani,
zejména pak k napsani toho, co by si ¢loveék v redlném svété nedovolil nékomu fict tvaii v
tvar. DéEti by tak mély byt informovany o tom, Ze i na internetu existuji urcita pravidla, jak se
k ostatnim uzivatelim chovat. I nevhodnym chovanim na internetu se totiz mohou stat
pachatelem trestného ¢inu.

Zasedmé kontrolovat. Doporucuje se namatkoveé kontrolovat historii dité¢tem
navstivenych webovych stranek nebo jeho komunikaci. Pokud rodi¢ narazi na cokoliv
podezielého ¢i nevhodného, mél by si s ditétem promluvit, poptipadé si uchovat dikazy a
kontaktovat Policii CR. V ptipadé potieby lze ditéti ziidit na PC, mobilu, tabletu &i jiném
zafizeni vlastni uzivatelsky ucet, av§ak s omezenymi pristupovymi pravy. V radmci tohoto uctu
je mozné nastavit jak funkci omezujici Cas, ktery smi dit¢ na zafizeni stravit, tak rovnéz
software pro bezpecny pohyb na internetu (Zdravé détstvi ve svété digitalnich médii:

informace a inspirace pro rodice a vSechny, kdo pracuji s detmi a mladezi, 2020).

19



Zaosmé byt oporou, ne vychovatelem. Nevhodné chovani ze strany ditéte ¢i jiz
vznikly problém by s nim méli rodi¢e rozumné prodiskutovat tak, aby se v budoucnu nebalo o
téchto vécech mluvit a svéfovat se jim, anebo dokonce svou ¢innost na internetu skryvat.

Zadevaté si stanovit pravidla uZivani internetu. Na zaklad¢ vzijemné dohody je
rovnéz namisté stanovit si pravidla uzivani internetu, naptiklad i to, kolik ¢asu denné smi dité
na PC, mobilu ¢i jiném zafizeni stravit.

Zadesaté byt citlivym, co se tyka zmén chovani ditéte. Rozhodné je dilezité si
vSimat jakékoli zmény v chovani svého potomka, nefinnost a ignorace milze mit hrozivé
nasledky, pokud se dit¢ stalo napiiklad obéti kyberSikany ¢i virtudlniho predatora. Mezi
varovné signaly mohou patfit: chce byt ¢asto o samoté, mit soukromi, maze historii
prohlizeni, pted rodi¢i mobil schovava, nemluvi o svych aktivitach na internetu apod...

Dalsim, kdo by mél pfispivat k prevenci a zarovenl navazovat na rodinu, je Skola. Ta
muze nabizet napiiklad pfedméty, v nichz je mozné se tomuto tématu veénovat, zejména
medidlni a obanskou vychovu nebo informatiku. Déle 1ze bezpecnost na internetu podpofit v
ramci odbornych ptednasek, besed ¢i béhem tiidnickych hodin. Pro tyto ucely existuje celéd
fada naméth pro vyukové aktivity, pracovnich listli, nauénych videi, dokumenti ¢i filmi. Za
zminku stoji naptiklad dokumentarni film V siti z roku 2020. Ten zachycuje experiment, v
némz se tfi dospelé herecky s détskymi rysy vydavaji na socialni sité, kde predstiraji, Ze je jim
12 let. Divky postupné oslovuji tisice muzu, kteti s nimi chatuji a skypuji. Nespocetnékrat od
téchto muza obdrzi také intimni fotografie, odkazy na porno ¢i nabidky na sex ptes webovou
kameru. Dojde dokonce na vydirani a osobni schlizky (V siti, ©2001-2022). Mezi oblibené a
Casto zminované patii také webseridl #martyisdead. Tento osmidilny seridlovy thriller byl
vytvoien v roce 2019 pro internetovou televizi MALL.TV a pojednava o kyberSikané. Jako
prvni Cesky serial byl ocenén cenou Emmy (#martyisdead, ©2001-2022). Po velkém tspéchu,
ktery seridl #martyisdead sklidil, se v soucasné dobé pfipravuje druhd série s ndzvem
#annaismissing. Ta se ma zaméfit na unos Ctrnactileté Anny, jez byla unesena za ucelem

natdCeni videi nelegalniho charakteru (#annaismissing, ©2001-2022).
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4 Youtuber jako celebrita

Novodobé celebrity a fenomén dne$ni spolecnosti, a sice téma tieti kapitoly. Ale kdo
vlastné youtuber je? Tomas Chvala (2015, s. 7) takového jedince popisuje jako ,,clovéeka,
ktery tvori videa a publikuje je na portdalu YouTube.“ Z toho lze usuzovat, Ze youtuberem se
v podstaté miize stat kazdy z nds. Existuje ale n€kolik dtlezitych aspektl, na které je tfeba

brat zietel, pokud se chce tento tvlirce stat znamym a oblibenym.

V3se, co by se ndm mohlo hodit pro pochopeni procesu tvorby videi, abychom mohli
zacit natacet na vlastni youtubovy kandl, lze rozdé€lit do péti fazi - priprava, predprodukce,
produkce, postprodukce a distribuce. PFiprava, tedy prvni faze, je pro celou tvorbu videa
kli¢ova, navic zabere dost Casu, pokud je v naSem zdjmu, aby byl vysledek co nejlepsi. V této
fazi je podstatné, abychom méli ptedstavu o tom, jaké video planujeme natoCit, zkratka
vymyslet cely koncept. Ve fazi predprodukce je potieba naplanovat, jak bude nataceni
probihat, véetné sepsani scénafe, pripravy natiCecich scén nebo volby prostredi, kde se
chystané video bude natacet. Jednoduse je dobré veskeré detaily promyslet diive, nez dojde
k samotnému spusténi kamery. Nésleduje tfeti fize - produkce. V produkéni fazi uz lze
sahnout po kamete. Tu je tfeba vhodn¢ umistit a nastavit, pak uz zbyva jen procvicit text ze
scénafe a video natocit. Pokud nechybi zadné zabéry a s natoCenym obsahem jsme spokojeni,
pak se mizeme posunout do Ctvrté faze, kterou je postprodukce. Tady teprve zacina narocna,
ale pfesto fascinujici prace. Nejprve nahrané materidly preneseme do pocitace, pak mizeme
zacit s editaci a celkovou upravou videa. Mizeme pridat i specidlni efekty ¢i hudbu do pozadi
videa. A na zavér distribuce. Poslednim krokem k tomu, aby ostatni mohli vidét a uzit si

vysledné video, je nahrani souboru na youtubovy kanal (Willoughby, 2017).

A jak uvadi naptiklad autor Brett Juilly (2017), soucésti uspésného youtubera je i
vhodné chovani k fanouskim, ostatnim tvircim a na socidlnich sitich obecné. Za hlavni
povazuje interakci s fanousky. Aby se citili dilezité a vyjimecné, mé¢l by se jim youtuber
vénovat a reagovat na jejich komentéate pod videy. To by nasledné¢ mélo vést k tomu, ze se
lidé na jeho kanal budou radi vracet, sledovat pravidelné¢ novéd videa a témét urcité ho
doporuc¢i i svym znamym a pratelim, ¢imz se bude postupné rozristat komunita dané¢ho
tvlirce. Aby se videa méla Sanci objevit na lepSich pozicich ve vysledcich vyhledavani, je
podstatné vénovat pozornost tzv. algoritmu. YouTube sice podminky pro dobie klapajici
algoritmus neustdle méni, nékteré rady by ale pofad mély fungovat. Tedy byt aktivni -

nejlépe si vytvofit pfesny rozvrh, podle néjz budou videa pravidelné vychdzet, a pokusit se
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zvySit celkovou dobu sledovani (tzv. watch time), ¢imz se mysli ,, celkovy cas, ktery nékdo
stravi na vasem kanalu sledovanim vasich videi* (2017, s. 122). Toho dany youtuber mize
docilit naptiklad sérii na sebe navazujicich videi. Je zde totiZ velkd pravdépodobnost, ze si

divak po zhlédnuti jednoho videa pusti rovnou dalsi.

4.1 Typy natacenych videi a oblibeni youtuberi ¢eské scény

Na video serveru jménem YouTube lze dohledat opravdu nepieberné mnoZstvi
ruznych druhti videi od v§emoznych autort, at’ uz se jednd o bézného uzivatele, jenz si zde
ukladé sva videa jako vzpominku, anebo o tzv. profesionadlniho youtubera, ktery tvoii urcity
obsah pro své publikum, ¢imz si zaroven vydélava na zivobyti. Protoze ale neexistuje zadné
oficialni rozdéleni typi videi a kazdy muze vytvaret cokoliv, co ho jen napadne, rozhodla
jsem se ve své praci soustfedit na osm typl videi dle jejich zaméfeni, které zndm z vlastni
zkuSenosti a které jsem zaroven pouzila i v ramci dotaznikového Setfeni mezi zdky sedmych

ttid zékladni Skoly.

4.1.1 Vlogy

Vyznam vlogu neboli ,,video blogu“ pochazi ze slova ,,blog®, coz je dle Pavlicka
, webova aplikace obsahujici periodické prispévky na jedné webové strance* (2010, s. 102),
autorem je pak ,.bloger”. Rozdil je v tom, Ze vlog namisto textu obsahuje video. Ve svéte
youtuberu lze narazit také na pojmy ,,random vlog* ¢i ,,daily vlog®, pointa videa ale ziistava
stejna - sledujici jako kdyby ,,proziva“ den nebo alespont jeho urcitou c¢ast spolu
s youtuberem, ktery vSe dokumentuje. V podstaté tedy mlize nahlédnout do zivota youtubera
a ud¢lat si obrazek o tom, jak bydli, co pfes den dél4, co ho bavi, jakd mista navstévuje, s kym

se schazi a podobné...

Mezi znamé vlogerky v Cesku se fadi napiiklad Eva Sediva alias Flabgee. Jako
spousta dalSich youtuberek zacinala nejprve se psanim vlastniho blogu. S blogovanim zacala
v roce 2010, postupné se ale jeji aktivita pfesouvala vice na youtube kanal, ktery zalozila
vroce 2012 (Flabgee, ©2021). Piesuny od psani blogu k natdeni videi byly tou dobou
a kol., 2018). Diive byla jeji tvorba zaméfena predevsim na videa ohledné mody a kosmetiky,

nyni se vSak pln¢ vénuje vlogiim. Ani v nich ale tato témata nevynechavd. Kdyz né¢kam
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vyrazi, svym divakiim casto ukazuje, co si obléka, jak se 1i¢i nebo jak si upravuje vlasy.
Béhem dennich vlogli pak samoziejmé nechybi ukazka toho, co cely den déla, jak cvici,
pracuje, vytizuje objedndvky pro sviij e-shop, na némz jsou k prodeji tricka s vtipnymi
potisky ¢i papirové bloky slouzici pro kazdodenni planovani, anebo co zrovna vaii ve své

kuchyni.

Do skupiny ceskych vlogerek se pomérné¢ nedavno ptidala naptiklad také Mariana
Prachatové, dcera hercli Dany Batulkové a Davida Prachate. Pocet sledujicich ji vSak stoupa
celkem rychle, a to mozna pravé diky jejimu GCtu na socidlni siti Instagram, kde ma jiz
slusnou fanouskovskou zakladnu. Ve svych vlozich ¢asto nechava nahlédnout divaky do
svého bytu v prazské Letné. Jeji youtubovy kandl totiz vznikal v dob¢, kdy se stéhovala
z jednoho bytu do druhého. Vlogy tedy zpocatku zahrnovaly hlavné to, jak si Mariana bali své
osobni véci ze starého bytu, nasledné jejich pfevoz, vybalovani, uklid a zafizovani bydleni

nového, véetné nakupi vybaveni, doplnkt, kvétin a dekoraci.

4.1.2 Herni videa (let’s playe)

V pribéhu téchto videi sledujici pozoruje, jak youtuber hraje pocitacovou ¢i
internetovou hru, kterou zaroven komentuje a doporucuje rizné herni tipy ¢i taktiky. Mizeme
se setkat jak s podobou online hrani, jez probiha pfes stream, a sice v zivém vysilani, ale také
s formou hrani offline, kdy je video piehravano ze zdznamu - youtuber se natoc¢i pii hrani hry,
video sestiihd, upravi a nahraje na sviij kanél. V dnesSni dob¢ se jednd pravdépodobné o
nejoblibengjs$i druh videa, cemuz napovidaji pocty odbératelt tviirchi tohoto obsahu, ktefi se

scén¢ patii pravé gamertim.

Nejodebirangjsi kanal s 1,42 mil. odbératelt vlastni Jan Macédk s pseudonymem MenT,
jenz se stal historicky prvnim v CR, komu se podafilo dosihnout milionu odbérateld.
Proslavil se ptedevsim diky hrani hry Minecraft. Jeho vydélky pochazi nejen z nataCenych
videi, ale také z prodeje svého merche - mikin, tricek, vakl na zada, naramka, samolepek ¢i
z navazanych spolupraci. Dokonce se objevil na tfetim misté v Zebticku nejlépe placenych
youtubert v CR, ro¢né by si mél piijit zhruba na 10,5 milionu korun (10 nejlépe placenych

youtuberii Ceska: MenT, 2021).

Nasleduje GEJMR s 1,23 mil. odbératelll. Zajimavosti je, Ze GEJMR za celou dobu,

co natdc¢i a publikuje videa na YouTube, nikdy neprozradil své pravé jméno ani vék a
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neukazal vetejnosti svou tvar. Je tak povazovan za jednoho znejzdhadnéjSich ceskych
youtuberd. Jeho vérni sledujici s tim ale evidentné nemaji sebemensi problém, a to vzhledem

k jeho velké oblibé a poc¢tiim zhlédnuti na jeho videich.

Tteti misto nalezi Jirkovi Kralovi s 1,12 mil. odbérateld, jenz je uz vice nez tfi roky na
svém youtubovém kanale neaktivni. Posledni jeho video s ndzvem Byl jsem youtuber, které je
spisSe dokumentem ohliZejicim se za jeho kariérou, vyslo prave jako podékovani za dosdhnuti
milionu odbératelt. Timto videem se zaroven rozloucil se svymi fanousky, dalsi video uz
zkratka nevyslo. VSichni tito zminovani tviirci hernich videi se rovnéz objevili v zebticku 30
nejvlivngjich Cechti a Ce$ek na socialnich sitich zroku 2020, konkrétné v kategorii
s ndzvem #gamers (30 nejviivnéjsich Cechii a Cesek na socidalnich sitich: GEJMR, Jirka Krdl,

MenT, 2020).

4.1.3 Videa se sportovni tematikou

Ackoliv by se mohlo zdat, ze videa se sportovni tematikou jsou pro soucasné déti a
mladez nepopulédrni, zdaleka tomu neni tak. Pravé naopak. Tézko bychom hledali dite, které
by neznalo Taryho. Do povédomi se Taras Povoroznyk alias Tary dostal diky konicku, jemuz
se vénuje jiz od svého dospivani, a sice parkouru. Ve své knize definuje tento sport jako
Wfyzicky narocnou pohybovou disciplinu, pri které si clovek zdokonaluje své pohybove
dovednosti prekonavanim prekazek v jeho prirozeném prostredi za pomoci viastniho téla“
(Povoroznyk, 2018, s. 136). Postupem ¢asu se dopracoval i k podnikani a vlastni znacce, ktera
nese ndzev Enjoy the Movement. Pod touto znackou prodava nepieberné mnozstvi vybaveni
pro parkour, ale i merch jak svij, tak své manzelky Stani, jez ptisobi na platformé YouTube a
socialnich sitich také. Nabidka ¢ita cca 300 produktt, 1ze v ni najit kryty na mobily, kli¢enky,
naramky, plakaty, Skolni potieby a mnoho dalSiho... Taras pro své fanousky dokonce potrada
workshopy a Tary Camp. Web magazinu Forbes Taryho oznacil jako nejlépe placeného

youtubera na Ceské scéné. Jeho ro¢ni vydélek se ma udajné pohybovat okolo 15 miliont

korun (10 nejlépe placenych youtuberii Ceska: Tary, 2021).

Nejen pro sva videa se sportovni tematikou je také znadmy napiiklad youtuber Jakub
Smrek, ktery si piezdiva Freescoot. Co se tyka jeho sportovniho zaméteni, na jeho kanéle se
Casto objevuji videa ohledn¢ jizdy na kolobézce. Ackoliv se tomuto konicku vénuje od
détstvi, potkalo ho v pribehu let i nékolik osklivé vypadajicich zranéni. I pfesto ale pokracuje

dal a pro své fanousky natdci tteba o tom, jak s timto sportem zacit, co je pro n¢j potieba, jak
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si vybrat vhodnou kolobézku, ptipadné jim piedava rtizné rady a tipy, jak se naucit néjaké
specialni triky. Také Freescoot organizuje vlastni letni tabor pro déti, tzv. ScootCamp. Nyni
se ale pfipravuje na Upln¢ jinou disciplinu - ¢eké ho totiz ucast v reality show Like House 2.
Divaci mohou po dobu tii mésici sledovat kazdodenni zivot ve vile party youtuberi a
influencerti ptisobicich na riznych socialnich sitich. Béhem jejich pobytu je ¢eka spousta
vyzev, soutézi a zabavy. Pl milionu korun vyhrava ten, kdo prostfednictvim mobilni aplikace

obdrzi nejvyssi pocet divackych hlast (Like House: O poradu, ©2021).

4.1.4 Videonavody, tutorialy

Videonavodi a vSemoznych tutorialii se na serveru YouTube nachazi cela fada. Jedna
se o videa, v nichz jejich autor ukazuje krok za krokem, jak naptiklad néco vyrobit, opravit,
ziskat a podobné. Uspéch hojné sklizi videa zaméfena na kutilstvi, tvofeni, kresleni nebo
vafeni. Za zminku rozhodné stoji kanal s ndzvem Macramé sveét, ktery je zaméfen na tvoteni
technikou drhéni, tedy na vazani uzld, ¢imz vznikaji nejriznéjsi rucni vyrobky. V priubéhu
videi tvirkyné Lucie provazi sledujici celym procesem tvofeni, pfi¢emz na zacatku vzdy
uvadi 1 potiebny materidl a metraz ptizi. Na tomto kanale jsou k nalezeni naptiklad navody
k vyrobé batohu, kabelky, cepice, néduSnic, ndsténnych macramé, koberce, polstare,
kvétinovému zaveésu, lapaci snli, vanocnich ozdob, and€l, sovicek, duhy, peticek ¢i klicenek.
Mimo jiné nataci také videa, v nichz nazorné predvadi nejriznéjsi druhy vazani uzll, ptipadné
vysvétluje, jak spravné peCovat o macramé vyrobky. Tato série je pojmenovana jako
Macramé skola. Lucie rovnéZ provozuje stejnojmenny e-shop, kde je zdkaznikim k dispozici
jak Siroka Skdla macramé Snlr, tak veskeré pfisluSnictvi k tvofeni, napiiklad krej¢ovské
nlzky, jehly, macramé podlozky nebo rozc¢esavaci hiebeny, ptipadné rizné komponenty, jako

v

jsou dievéné tyce, krouzky, koralky, karabinky, dratky ¢i peficka.

4.1.5 Cestovatelska videa

Tvirci cestovatelskych videi jsou rovnéz velmi oblibenymi a vyhleddvanymi na
platform¢ YouTube. Jejich videa skvéle slouzi v§em potencidlnim cestovateltim, ktefi si nevi
rady, jakou destinaci pro cestu zvolit, jaka mista zde navstivit, co pfed odjezdem
nezapomenout vyfidit a co si sbalit. Mezi zndmé Ceské cestovatelky patii naptiklad sestry
Lucie a Nicole Ehrenbergerovy, jez dohromady vystupuji pod ndzvem A Cup of Style. I ony

nejdiive zacinaly spolecnym psanim blogu a posléze se pfesunuly k nataceni videi na sviij
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kanal. V roce 2009 spojily sily a vznikl blog o jejich osobnim stylu a oblékani. O pét let
pozdéji k blogovani ptidaly jiz zmiflovany youtubovy kanal, na né€jz nataci vSechno mozné,
od mody, kosmetiky a ndkupy pies cviceni a recepty az po vlogy a cestovatelska videa. Jejich
kazdodenni program je natolik nabity, ze je pro né tézké vSechny aktivity skloubit
dohromady, a proto se rozhodly v roce 2017 vydavat vlastni motivacni diafe, aby zvladly vse
dopiedu naplanovat a zorganizovat. Diafe si na trhu ziskaly velkou oblibu a vychézeji od té
doby kazdoro¢né. Mimo jiné sestry zvitézily v anketé Czech Social Awards (dfive zndma téz
jako Czech Blog Awards ¢i jako Bloger roku, Blogerka roku) v kategorii Fashion blog, a to
pet rocnikll po sobé, konkrétné v letech 2013-2017. Rok 2017 s sebou vsak pfinesl 1 dalsi
zasadni uspéch. Lucka s Nicole se staly soucasti dokumentarniho snimku Nejsledovanéjsi,
ktery po dobu jednoho roku sledoval Zivoty Sestice vybranych ¢eskych youtubert (4 Cup of
Style, ©2009-2021). V tomto dokumentu se mimo nich objevili také Gabriela Heclova
(Gabrielle Hecl), Nikola Cechova (Shopaholic Nicol), Karel Kovai (Kovy) &i Petr Florian
(Pedro).

4.1.6 Krasa a moda, nakupovani

Kosmetika, liceni, maniktra, pediktra, vlasy, obleceni, kabelky, boty, Sperky, ndkupy
- pravdépodobné nejcastéjSi a nejoblibenéjsi témata pro nataceni videi tvirkyn Zenského
pohlavi, 1 kdyz se mezi nimi najdou také vyjimky v podobé muzi. Takovych videi existuje
opravdu obrovské mnozstvi. Co se tyka youtuberek z odvétvi kosmetiky a liceni, mezi
naprosté ikony ¢eského YouTube urcité patii Petra Vancurova neboli Petral.ovelyHair, Lucie
Dejmkova z kandlu GetTheLouk, TERRY, vlastnim jménem Tereza Beranova, Evzenie
Novakova vystupujici pod pseudonymem Evzuu nebo tfeba NotSoFunnyAny alias Anezka
Chudlikova. Tyto tvirkyné spojuje jednozna¢né laska k make-upu a liceni a vSechny do jedné

jsou neuveftitelné kreativni a Sikovné.

PetraLovelyHair je toho naprostym piikladem. Na ceské scéné se pohybuje uz pies
deset let, béhem nichz dosdhla n¢kolika uspéchii. Talent nejprve sdilela se ctenafi svého
blogu, kterym se pokazdé snazila podrobné nafotit vytvoiené liceni tak, aby se jim mohli
inspirovat a vyzkouSet ho sami doma, pfipadné¢ se naucit néjakou novou techniku.
S pfichazejicim trendem youtuberl se ale i Petra rozhodla zalozit vlastni kandl a informace o
kosmetice predavat dal prostfednictvim videi. Svymi sympatiemi a predevsim talentem si

ziskala velkou pozornost a zacaly ji oslovovat spolecnosti zabyvajici se kosmetikou se
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zadostmi o spolupraci. Zasadni pro ni byly zejména spoluprace navazané s kosmetickymi
firmami Makeup Revolution London a Dermacol. Pod svétovou znackou Makeup Revolution
London totiz vydala vlastni kolekci o¢nich paletek, paletu rozjasnujicich pudrti a produkti na
rty. Dermacol zase zatadil do svého sortimentu sadu $tétcti vhodnych pro kazdodenni li¢eni,
které Petra navrhovala. Pozdéji na trh prisla se svou znackou PLH Beauty, pod nizZ prodava
ume¢lé nalepovaci fasy vyrobené z umélého hedvabi. V letech 2013-2015 a 2017 se stala
Blogerkou roku v kategorii Beauty blog. V roce 2016 skoncila na druhém misté (LovelyHair,
©2017-2020). Taktéz obsadila 45. pozici v zebticku 77 nejvlivngjsich Cechii na socialnich
sitich dle magazinu Forbes, a to v roce 2017 (77 nejvlivnéjsich Cechii na socidlnich sitich:

PetralLovelyHair, 2017).

Jasnym ditkazem toho, Ze make-up neovladaji pouze Zeny, je Ondiej Bortel, jenz si
prezdiva zkracené Ony. Jeho videa jsou plné kreativity a inspirace, ale i Silenosti a zabavy.
Casto svym sledujicim pfedstavuje nové kosmetické produkty na trhu, doporuduje svou
oblibenou dekorativni kosmetiku nebo se v pribéhu videa 1i¢i. Jeho kanal se ale zamétuje 1 na

zabavnou formu videi, pfipadné rozebird a komentuje vazna spolecenska témata.

Znamou youtuberkou zabyvajici se modou a oblékanim je Kristyna Tresnakova, které
nikdo nefekne jinak nez Tynu§ TiesSnickova. Jak sama fikava, o mddu se zajima takika od
détstvi. UZ jako malé rada nakupovala nové obleCeni a sama si vybirala, co si vezme na sebe
(Chvala, 2016). Tynus, stejné¢ jako mnoho dalSich, zacinala nejdiive s provozovanim
vlastniho blogu a postupn¢ piechdzela na natdeni videi. Nejéastéji v nich fanouskim
ukazovala, co nového na sebe si zrovna koupila, jaké jsou jeji oblibené outfity, co a jak lze
v modeé spole¢né kombinovat nebo co je pravé trendy. Jeji sledujici k ni natolik vzhlizeli, ze je
casto zajimal jeji nazor na to, jak byl nékdo obleceny, az nakonec vznikla oblibena série videt,
v nichz Tynu§ hodnotila dané outfity svétozndmych celebrit z riznych spole¢enskych akci
(ptedavani cen Grammy, Emmy, Oscar, MTV Video Music Awards, Zlatych globt apod.).
V zafi roku 2018 se ale stal incident, ktery navzdy ovlivnil jeji Zivot i tvorbu na YouTube. Pti
navstéve istanbulské restaurace utrpéla popaleniny druhého a tretiho stupné na 35 procentech
t&la. Zpét do CR se vratila az po osmimési¢ni 1é¢b& v Turecku. Do té doby videa nevychazela
a jeji aktivita na socialnich sitich byla celkové minimalni. Stejné jako Petral.ovelyHair a
mnoho dalgich se i Kristyna objevila v Zzebiicku 77 nejvlivnéjsich Cechtl na socidlnich sitich
zroku 2017 magazinu Forbes. Obsadila 14. pozici kategorie Instagram (77 nejviivnéjsich

Cechii na socialnich sitich: Tynus Tresnickova, 2017).
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4.1.7 Videa vyjadrujici nazor na néjaké téma

Do této kategorie patii zejména tzv. reakéni kandly, jejichz autofi se ve svych videich
vyjadiuji pfedevsim k aktudlnim tématiim nebo riznym kauzam, které zrovna hybou svétem.
Prostfednictvim své tvorby tedy predavaji informace a sd¢luji sledujicim svilij osobni nazor.
Nékteré tyto kanaly vSak mohou ptisobit az bulvarné. Zejména ty, jez se zaméiuji na
nejruznéjsi senzace a skandaly ostatnich youtuberi. Mezi seridzni tviirce lze bezpochyby
zatadit napiiklad Karla Kovéte alias Kovyho. Ten spravuje hned n¢kolik youtubovych kanald,
pricemz nejvice odbératelii ma pravé ten s ndzvem Kovy, kde jejich pocet presahl uz 860 tisic.
Od let’s playu pies parodie, scénky, vlogy a cestovatelska videa se vyprofiloval az k riznym
edukaénim videim, skrze kterd se snazi zdbavnou formou informovat (tzv. infotainment) - at’
uz se jednd o spolecenskd témata, ptipadné politiku - bofit predsudky ¢i reagovat na
nedostatky spolecnosti. Diky své pili a aktivité ma za sebou uz tfadu Gspécht. Jak uz bylo
diive zminéno, stal se soucasti natd¢eni dokumentarniho snimku s nazvem Nejsledovanejsi,
jenz vysel roku 2017. Mimo toho ve stejném roce vysla jeho prvni kniha Ovsem, v niz skrze
ruzné piib&hy, fotografie, basn¢ a vzpominky vypravi o svém Zivoté. O dva roky pozdéji pak
vydal knihu iPohddka. V této novodobé pohadce se ¢tenafi dozvi, co se stane, kdyz se
kralovstvi piipoji k internetu. Ze je Kovy tsp&sny, znadi i to, Ze byl v letech 2016-2020
ocenovan v anket¢ Czech Social Awards nebo Ze byl webem casopisu Forbes nékolikrat
zatazen do jejich zebtickli, naptiklad se objevil v roce 2017 jako jeden ze 30
nejtalentovangjsich Cechi pod 30 let (30 nejtalentovanéjsich Cechii pod 30 let, 2017), v roce
2020 mezi 30 nejvlivngj§imi Cechy a Ce$kami na socialnich sitich v kategorii s ndzvem
#agenda (30 nejvlivnéjsich Cechii a Cesek na socidlnich sitich: Kovy, 2020) a roku 2021 byl
oznaden za sedmého nejlépe placeného youtubera Ceska (10 nejlépe placenych youtuberii
Ceska: Kovy, 2021), jenz si mé ro¢né piijit na zhruba $est milioni korun. Mezi jeho dalsi
pusobeni lze zatadit naptiklad moderovani talk show V centru od Televize Seznam, nahravani
podcastu Linka &i spolupraci s organizaci Clovék v tisni, se kterou v rimci programu Jeden
svét na Skolach pfipravil pétidilnou sérii Kovyho medidlni ring. V jednotlivych dilech se
vénuje nejen mediadlni gramotnosti, ale rovnéz tématim typu ,,role médii ve spolecnosti,
presvédcovaci techniky reklamy, socidlni bubliny nebo internetové algoritmy* (Kovyho
medidlni ring, ©2022). Také se stal hlavnim privodcem dokumentarniho filmu Kovy resi
dejiny, jenz mél premiéru v roce 2020. V tomto snimku se Kovy snazi na Skoléach ,, hledat
reseni problemu selhavajici vyuky modernich deéjin“ (Kovy resi déjiny, ©2001-2022). Lidé,

kteti Kovyho neznali z prostfedi socialnich siti, ho mohli vroce 2019 zaregistrovat také
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napiiklad jako jednoho z Gcastnikli tane¢ni soutéze StarDance ...kdyz hvézdy tanci, v niz se

dostal az do semifinale a skonc¢il na ¢tvrtém misté.

Typicky ,.bulvarnim* obsahem jsou zndmé videa od autorky Lilian Voss, vlastnim
jménem Martiny. Ackoliv natdci videa i ze svéta mody a vlogt, ta reakéni prevazuji na plné
¢are. Vénuje se v nich vSelijakym kauzam, skandalim a drbim, které se tykaji ostatnich
youtubert ¢i jinak medialn¢ znamych lidi. To vSechno komentuje a dava do souvislosti,
pficemz se snazi divdky upozornit na piretvarku, 1zi nebo nepfiznanou reklamu ze strany
t&chto osob. Casto své nazory vyjadiuje dost sarkasticky a upfimné, &imZ se stava v komunité

youtubert velmi kontroverzni.

4.1.8 Vtipna videa

Co se tyké vtipnych videi, fadi se sem zejména tzv. challenge, pranky ¢i parodie.
VSechny maji ale stejny cil - pobavit. Challenge, z angli¢tiny pieloZeno jako ,,vyzva®, je
video, pfi némz se youtuber nataci, jak plni konkrétni ukol. Tvirci téchto videi Casto
vyuzivaji kolo §tésti, jez jim po jeho roztoCeni samo urci, jakou vyzvu maji splnit. Popularni
jsou ptedevsim videa s jidlem a pitim - kdo dokaZe snist daného pokrmu nejvice, kdo vypije
nejvetsi mnozstvi ur€itého piti, jedeni bez pouziti rukou, ochutnavky nejpalivejSich potravin
¢i nesmyslnych kombinaci jidel apod. Miizeme narazit ale i na vyzvy typu joga challenge
(zkous$eni nejriznéjsich pozic z oblasti jogy), na vyzvy s omezenym obnosem financi na den,
v oblasti kosmetiky naptiklad na challenge 100 vrstev rténky ¢i laku na nehty, liceni bez
zrcadla nebo 1 uplné poslepu. Dalsim z kategorie vtipnych videi je prank. Vacek a kol. uvadi,
ze se jednd o ,,videa, ve kterych youtuber Zertuje na ukor jiné osoby. Vetsinou si pripravi
vtipek na svého kamarada, kterého nachyta* (2018, s. 41). Pointou je zkratka nékoho
nachytat, pfipadné vyd¢sit. Znamé jsou napiiklad 1 pranky po telefonu. Poslednim zminénym

typem videi jsou parodie. V téch se youtuber snazi posméSnym zplsobem imitovat originalni

dilo.

Mezi nejznaméjsi youtubery této kategorie se v CR fadi ViralBrothers, duo ve sloZeni
Cenék Styblo alias Jifi Michna a Erik Meldik alias Petr Melicherik. Ti v roce 2011 zalozili na
YouTube sviij kanal se zaméfenim na virdlni videa, jak saim nazev napovida. Virdlni videa se
obvykle t€si velké popularité, a to z toho diivodu, Ze je lidé §iti a posilaji dale - jako virus. To
se tomuto duu podatilo diky své sérii videi s nazvem Debilni Kecy, v niz se od roku 2012

zamétovali na stereotypni vyroky a Cinnosti urCitych skupin lidi, napiiklad holek, kluka,
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matek, diichodct ¢i studentli. A protoze se v danych situacich naslo nespocet divakd, $itila se
videa po internetu piesné jako virus, diky ¢emuz méli jiz v roce 2013 nejvice odbératelti v CR
(tehdy kolem 400 tisic). V dobé své nejvétsi slavy obsadili ViralBrothers tieti misto
v zebiicku nejvlivngjsich Cechti na socialnich sitich na webu magazinu Forbes (77
nejvlivnéjsich Cechii na socidlnich sitich, 2015). Mimo této série vytvaieli i extrémni
challenge a pranky. V dne$ni dob¢ se uz nataceni tolik nevénuji - udajné kvili aktualizaci
podminek serveru YouTube. Aktualizace totiz zplsobila, ze bylo nckolik videi na jejich
kandle oznaceno za nevhodnd pro osoby pod 18 let, nékterd byla dokonce automaticky

smazana.

4.2 Kulturni akce spojené s youtubery

Aby méli fanousci zndmych youtuberti moznost se s nimi setkat i osobné a prohodit
par slov, pfipadné¢ se spolecné vyfotit ¢i ziskat jejich podpis, existuje n€kolik kulturnich akeci,
na nichz je toto mozné. Za uplné prvni vlastovky, co se tyka téchto akci, lze povazovat
naptiklad CraftCon, 4FANS, CineTube ¢i Utubering. Rovnéz existuje ale i fada letnich

tabori ve spolecnosti youtubert.

4.2.1 CraftCon

Prvni CraftCon se konal roku 2012 v Praze, od t¢ doby prob¢hlo jesté n¢kolik dalSich
rocniktli. Pfi této udalosti se na misté schazeli predevsim milovnici pocitacové hry Minecraft,
a to jak youtubeti natacejici na sviij kanal let’s playe z této hry, tak jejich fanousci. Program
byl obsahly, navstévniky cekaly ptrednasky ohledné vseho, co s Minecraftem souvisi, PC
turnaje, rizné soutéze, tombola, autogramiada a foceni s oblibenymi youtubery, ale i
zavéreéna tane¢ni afterparty (Info, ©2014). Akce v Cesku byla inspirovana oficialnim
setkanim hract této pocitacové hry, jez se nazyva Minecon a probéhl prvné roku 2011 v USA

(Minecon, 2021).

4.2.2 4FANS

V letech 2012-2017 probéhlo také pét rocnikt festivalu zvaného 4FANS. Béhem této
vikendové akce se mohli ucastnici potkat s oblibenymi youtubery nazivo, piipadné se

spole¢né vyfotit nebo ziskat jejich podpis, zucastnit se riznych workshopii, zahrat si ty
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nejnovejsi hry na konzolich ¢i pocita¢ich v PC herné, kochat se cosplayery - ktefi svymi
kostymy nejCastéji ztvarnuji postavy jak z filmt, tak pocitacovych her - anebo si zakoupit
merch vystupujicich youtubert - tricka, placky, ndramky a podobné. Nechybéla dokonce ani

afterparty (Informace, ©2021).

4.2.3 CineTube

CineTube je youtubersky filmovy festival, ktery se poprvé konal vroce 2014
v prazském kiné Lucerna. Jeho zakladatelem je youtuber Markus, ndzev mu pak vymyslel
youtuber Ati (Martin Maly) spojenim anglickych slov ,,cinema® (kino) a ,,YouTube*. Akce,
jez postupné obrazila viechna vétsi mésta v CR, se zG&astnilo mnoho &eskych i slovenskych
youtuberi a uskute¢nilo se vice nez 120 projekci. Cilem CineTube byla rovnéz podpora
zaCinajicich tvirct, ti totiz mohli poslat své video Markusovi, jenz nasledn¢ vybral az pét

zaslanych videi, ktera se promitla na akci, ¢imZ se tvlrce zviditelnili (CineTube, 2021).

4.2.4 Utubering

v

Nejvyraznéjsi a nejspiSe 1 nejaktualnéjsi je akce zvand Utubering, jez se pravidelné
kond jiz od roku 2015. Napad na jeji uskutecnéni se zrodil na konci roku 2014 a cilem
poradateltl bylo vytvoteni festivalu pro mladé, ktery v CR nebude mit obdoby. Jednoduse
méli v planu zorganizovat udalost, na niz se teenagefi budou moci setkat na jednom misté
s témi nejvétsimi hvézdami a uzit si spoustu zabavy. V roce 2015 se pak napad stal
skuteCnosti, prvni ro¢nik se konal v Praze. I pies neptiznivé pocasi se ho dokonce zucastnilo
pies 20 000 lidi, coz s sebou zahy pfineslo také organizacni potize. Dalsi ro¢nik Utuberingu
proto proSel fadou zmén. Byla sice omezena kapacita, ale zato k Praze ptibylo dal§i misto
konani - Brno. Zésadni také bylo, Ze se organizatoii rozhodli pro zruseni podpisovych akci, a
to z divodu hodinovych front a kvili vycerpani youtuberd, ktefi byli extrémné zatizeni.
Ditiraz byl pfedevsim kladen na program, tedy zazitky a zabavu. Tteti rocnik festivalu ptinesl
novinku v podobé vstupenky Utubering Exclusive, kterd rozsifila skalnim fanouSkim
program o tfi hodiny. Stalo se tak poté, co bylo zjisténo, Zze ani ptredchozi VIP vstupenka
nezaruduje, Ze se viichni fanousci stihnou vyfotit s oblibenymi G¢inkujicimi. Ctvrty ro¢nik
byl obohacen o vétsi informovanost ucastnikii. Byla vytvorena specidlni mobilni aplikace
s informacemi a v aredlu byly rozmistény informacni bannery. P4té narozeniny oslavil

Utubering ve velkém stylu. Tentokrat se rozhodl zaméfit na rozSifeni programu pro
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dospélaky, kteti casto doprovazi své déti na tento festival. Zvysil se také pocet podii (ze Ctyt
na Sest), coz umoznilo, ze se predstavilo v 93 programech vice nez 40 ucinkujicich, a to od
youtuberl pies olympioniky az po hudebni hvézdy, ¢imz se podatilo vytvofit multizanrovy

festival pro generaci Z (Historie, ©2021).

4.2.5 Letni tabory

V poslednich letech rovnéz stoupa obliba letnich tabord ve spolecnosti youtuberd.
Nekteti youtubefi jezdi na tabory jako hosté, jini je sami potfadaji a organizuji. Vyhodou
oproti béZznym festivallim a akcim je vsak to, Ze s nimi mohou ucastnici navazat blizsi kontakt
a stravit v jejich pfitomnosti mnohem vice casu. Kromé speciadlniho programu danych
youtuberl jsou zachovany i typické tdborové aktivity - to aby si déti uvédomily, Ze zabava se

neskryva jen na obrazovkach svych mobili a pocitaci, ale 1 v pfirodé¢ a redlném svété obecné.

Velmi oblibené jsou napiiklad tdbory 4CAMPS. Potfadaji se pravidelné jiz deset let a
nabizi hned né¢kolik variant. Jedna se 0 4CAMPS Vikend (vikendovy minitabor s vybérem
téch nejlepsSich aktivit), CraftCamp (tdbor ve stylu PC hry Minecraft, ale i v pfirod¢),
FortniteCamp (tabor ve stylu PC hry Fortnite, rovnéz 1 v ptirod¢), MixCamp (to nejlepsi ze
vSech programi - pocitac i ptiroda), PlayCamp (hrani PC her, ale také sport), StyleCamp
(hol¢ici tabor plny krasy a mody) a VideoCamp (pro zacinajici youtubery, herce i filmate)
s moznosti ucasti béhem letnich, podzimnich, jarnich a velikono¢nich prazdnin, ale také
v ramci nékterych vikendt (Campy, ©2022). Tébori se zacastnuji udajné déti od sedmi do 18

let, u n&kterych je viak vék omezen az od 10 let (FAQ - Casto kladené dotazy, ©2022).

Podobnym taborem je i Geek Camp, pofadany jiz osm let. Sem jezdi tabornici ve
veku 10-17 let, ktefi jsou nasledné rozdéleni do osmi tymi vedenymi youtubery a vedoucimi.
Tyto tymy mezi sebou nasledné soutézi o ceny v celotdborové hte, jejiz soucasti neni pouze
spousta aktivit, ale 1 natdCeni tymového videa. Program je velice akéni a nabity a probiha jak
na Cerstvém vzduchu v pfirodé, tak uvnitf pocitaové herny, podobné jako u 4CAMPS.
Znamych youtuberi, se kterymi ma kazdy ucastnik kempu moznost se osobn¢ seznadmit, byva
na kazdém turnuse minimalné Sest azZ osm (Proc prijet letos na Geek Camp, ©2022).

Existuji vSak i tdbory, které poradaji pfimo youtubefi. Sem patii naptiklad jiz diive
zminovany Tary, jenz spolu se svym tymem organizuje od roku 2016 letni Tary Campy
zaméfené piedevsim na parkour, sport a videa. Co se tyka samotného parkouru, je tabor urcen

1 pro uplné zacate¢niky. Dulezity je pouze vék - na tdbor se smi hlasit déti od sedmi let.
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Trenéry pak byvaji parkouristé s dlouholetou praxi a bohatymi zkuSenostmi (O campu,
©2016-2022).

Obdobnou letni udalosti je pak ScootCamp potfadany od roku 2019 SK Ralsko Bike
z.s. a youtuberem Freescootem. Jedna se o kolobéZzkaisky tabor pro zacate¢niky i pokrocilé a
o trénink se staraji zkuseni jezdci, ktefi se umist'uji na ptednich prickach zavoda (O campu,

©2022).
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EMPIRICKA CAST

5 Metodologie Setieni

Empiricka ¢ast prace navazuje na piedchozi teoretickou a blize popisuje vyzkumny cil,
problém, otazky, hypotézy, charakterizuje vyzkumnou metodu, popisuje priab¢h vyzkumného

Setfeni, sbér dat a také jejich analyzu.

Vyzkum je kvantitativniho charakteru a prob¢hl formou dotazniki. Jak uvadi Gavora,
kvantitativni Setfeni pracuje s Ciselnymi Udaji, které je mozné matematicky zpracovat.
Vyhoda dotazniku pak spociva v ziskavani velkého mnozstvi informaci od velkého poctu
anonymnich respondentd, pfi¢emz probihd pisemné - jak dotazovani, tak odpovidani (Gavora,

2008).

5.1 Formulace vyzkumného cile a problému

Bakalafska prace se zabyva tématem, které se zaméfuje na zaky 2. stupné zakladni
Skoly. Cilem této prace je zmapovat, jakou ulohu v jejich volném case hraje sledovani videi
ceské YouTube scény. Vyzkumny problém zni: Jaky je vztah mezi Zdkem 2. stupné a

travenim volného ¢asu sledovanim videi na YouTube?

5.2 Vyzkumné otazky a hypotézy

K vymezenému cili byly sestaveny nasledujici vyzkumné otazky a hypotézy. Uvedené
hypotézy byly vytvofeny na zaklad¢ dat, kterd byla zjisténa vyzkumem v rdmci bakalaiské
prace Kristyny Sokolové s nazvem VIiv vyuzivani YouTube na volny cas Zakii druhého stupné
zdkladni Skoly zroku 2017. Cilem bylo porovnat, zda tyto skute¢nosti plati i po nékolika
letech.

Vyzkumna otazka ¢. 1: Kolik volného ¢asu denné stravi Zaci sedmych tiid sledovanim

videi na YouTube?

Hypotéza & 1: Zaci sedmych tiid travi sledovinim videi na YouTube nejéastéji cca

jednu hodinu denné.
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Vyzkumna otiazka €. 2: Hraje roli v mnoZstvi volného casu straveném sledovanim

youtubovych videi pohlavi?

Hypotéza ¢. 2: Chlapci sedmych tfid travi sledovanim youtubovych videi vice volného

¢asu nez divky.

Vyzkumna otazka €. 3: M4 pohlavi vliv na sledovanost urc¢itych typt videi?

Hypotéza €. 3: Divky sedmych tFid si na YouTube prehravaji hudebni videa (videoklipy)

castéji nez chlapci.

6 Sbér dat

Vyzkumné Setfeni probéhlo formou kvantitativné orientovaného vyzkumu, tedy
dotaznikem. V jeho tvodu se mohli respondenti seznamit s cilem dotazniku a déle
s instrukcemi k samotnému vyplnéni. Dotaznik byl vytvotfen skrze sluzbu Google Formulaie a
obsahoval 21 otazek, z nichz byly Ctyii (€. 2, 5, 6, 12) oteviené, deset (C. 1, 3, 4, 7, 11, 13,
15, 16, 20, 21) uzaviené a sedm (¢. 8, 9, 10, 14, 17, 18, 19) polouzavienych. Tyto otazky
byly zaméfeny na sledovani videi na serveru YouTube a na trdveni volného Casu timto
zpusobem. Po e-mailové domluvé se zadkladni Skolou v Neratovicich byl dotaznik
vypliovali online v rdmcei vyu€ovaci hodiny. Celkem odpovidalo 101 Zaka v obdobi 15.-29.

zari 2021.

6.1 Vyzkumny vzorek

Pro vyzkum kvantitativniho charakteru byli osloveni Zaci sedmych tiid ze zékladni
Skoly v Neratovicich, kterou jsem i j& sama v minulosti absolvovala. Celkem se zapojilo 101
respondenttl, z toho 53 divek a 48 chlapcii, ve veéku 12-13 let (az na vyjimky). Jednalo se o
vyzkumny vzorek zdmérny a ucelovy. Dotazovani vypliovali online dotaznik b&hem
vyucovaci hodiny. Pokyny jim pfedali jejich vyucujici, kteti byli informovani ohledné sbéru
dat skrze e-mail. Co se tyka etiky vyzkumu, po udé€leni souhlasu ze strany skoly a ucitelt byli

nasledn¢ o vypliovani tohoto dotazniku informovani také rodice déti.
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6.2 Predvyzkum

Pifed samotnym vyzkumem skrze dotaznikové Setfeni v ramci zakl sedmych tiid
zakladni Skoly probéhl také predvyzkum, a sice mezi studenty vysokych Skol, s nimiz se
osobné zndm. Dotaznik tedy vypliovalo 5 muzi a 5 Zzen ve véku 21-24 let. Cilem bylo ziskat
zpétnou vazbu, aby byla budouci forma dotazniku co nejsrozumitelnéji formulovana,
upraveny nékteré otdzky, pfipadné¢ opraveny chyby v textu. Dotazovani s vypliiovanim
problém neméli, pouze v jednom ptipadé byly vzneseny navrhy na ptidani nékterych

moznosti k odpovédim na otdzky. Ty byly po uvazeni nasledné pifeformulovany ¢i dodany.

7 Analyza dat

Nasledujici kapitola popisuje data, jez byla ziskdna vyplnénim distribuovanych
dotaznikii respondenty. Data jsou zpracovana jak statisticky, tak popisné. Tabulky byly
vytvoreny ruéné dle odpovédi z dotazniku, ktery byl sestaven a rovnéz distribuovan pomoci

sluzby Google Formulare.

7.1 Interpretace odpovédi respondentti

Cilem otazky ¢. 1 bylo zjistit, jakého pohlavi zucastnéni respondenti jsou. Z grafu

vyplyva, ze ze 101 (100 %) respondentt bylo 53 (52,48 %) divek a 48 (47,52 %) chlapct.

Otazka ¢. 1: Jakého jsi pohlavi?

Tabulka €. 1: Pohlavi

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost

divka 53 52,48 %
chlapec 48 47,52 %
celkem 101 100 %
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Cilem otazky ¢. 2 bylo ovérit, zda se skuteéné jedna o respondenty v pozadovaném
stafi. Z celkového poctu 101 (100 %) respondentt jich 59 (58,42 %) uvedlo, Ze jsou ve véku
12 let, 39 (38,61 %) ve veku 13 let, 2 (1,98 %) ve véku 14 let a 1 (0,99 %) ve véku 15 let.
Naprosta vétSina (98) respondentli tak potvrdila, ze by se mélo opravdu jednat o zaky

sedmych tfid, jejichz stafi se obvykle pohybuje kolem 12-13 let.

Otazka ¢. 2: Kolik je ti let?

Tabulka ¢. 2: Vék

absolutni cetnost relativni Cetnost
12 let 59 58,42 %
13 let 39 38,61 %
14 let 2 1,98 %
15 let 1 0,99 %
celkem 101 100 %

Cilem otazky ¢. 3 bylo zjistit, zda respondenti v minulosti vidéli néjaké video na
YouTube. Ukazalo se, Ze ze 101 (100 %) respondentii uz n¢jaké video na YouTube vidélo 99
zakl (98,02 %), pouze 2 (1,98 %) nevidéli Zadné. Je tedy ziejmé, ze tento videoportal je mezi

détmi znamy a oblibeny.

Otazka €. 3: Vidél/a jsi nékdy néjaké video na YouTube?

Tabulka ¢. 3: ZkuSenost s videy

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost

ano 99 98,02 %
ne 2 1,98 %
celkem 101 100 %
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Cilem otazky ¢. 4 bylo zjistit, jestli osloveni respondenti pravidelné odebiraji kanal
n¢jakych youtubert, a pokud ano, zda se jedna pouze o ¢eské tvlirce, jen o zahranicni tvirce,
anebo sleduji ¢eské i1 zahrani¢ni tvirce. Dle odpovédi bylo zjisténo, Zze ze 101 (100 %)
respondenttl jich 20 (19,80 %) odebira pouze ¢eské youtubery, 7 (6,93 %) jen zahrani¢ni a 55
(54,46 %) sleduje jak Ceské, tak zahranicni. Z toho vyplyva, ze se Ceské déti nezaméruji pouze
na ¢esky mluvici tvlirce, ale Ze maji své oblibence 1 v zahrani¢i, coz mlze podpofit jejich
zdokonalovani v anglickém jazyce. Zbylych 19 (18,81 %) respondentii uvedlo, Ze pravidelné

neodebiraji Zadny kanal.

Otazka €. 4: Odebiras pravidelné kanal néjakych youtuberu?

Tabulka ¢. 4: Pravidelny odbér youtuberi

absolutni ¢etnost relativni ¢etnost
ano, sleduji pouze ceské tviirce 20 19,80 %
ano, sleduji pouze zahrani¢ni
7 6,93 %
tvlrce
ano, sleduji ¢eské i zahranicni
55 54,46 %
tvlrce
ne 19 18,81 %
celkem 101 100 %

Cilem polozky €. 5 bylo zjistit, které¢ youtubery, bez ohledu na jazyk, v némz natace;ji
sva videa, déti nejCastéji sleduji. Dorazilo celkem 299 (100 %) odpovédi, shoda na
jednotlivych jménech byla vSak celkem nizka. NiZe je uvedenych 13 nej¢astéji jmenovanych
youtubert. Prvni misto obsadil GEJMR se 12 (4,01 %) hlasy a druhé misto MenT s 10 (3,34
%) hlasy, coz neni az tak ptekvapujici pravé diky tomu, Ze MenT vlastni nejodebirané;si
kanal v CR, zatimco GEJMR ho nasleduje. Vétsina uvedenych youtuberti navic spada do

kategorie let’s playerti, zaméiuji tedy svou tvorbu na herni videa.
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PoloZka ¢. 5: Vypi$ jména/piezdivky youtuberi, které pravidelné sledujes.

Tabulka ¢. 5: Nejsledovanéjsi youtubefi dle Zaku sedmych trid

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost

GEJMR 12 4,01 %
MenT 10 3,34 %
Alkanhraje 9 3,01 %
Natyla 7 2,34 %
HouseBox 6 2,01 %
MrBeast 6 2,01 %
Stay12 6 2,01 %
Anna Sulc 5 1,67 %
Annie Camel 5 1,67 %
Dream 5 1,67 %
SirYakari 5 1,67 %
Skailer 5 1,67 %
StudioMoonTV 5 1,67 %
jini 194 64,88 %
nikoho nesleduji 19 6,35 %
celkem 299 100 %

Cilem otazky ¢. 6 bylo zjistit, ¢im je pro déti vyjimecny jejich nejoblibenéjsi youtuber

a co na ném nejvice obdivuji. Odpovédi pfislo dohromady 118 (100 %). Takika ¢tvrtina zak,

25 (21,19 %), uvedla, Ze na svém oblibeném tviirci neobdivuje nic, coz je smutné. Zaroven se

jednd o nejcastéj$i odpovéd. 23 (19,49 %) respondentl se dale shodlo, Ze na takovém

youtuberovi obdivuji nejvice jeho charakter, 21 (17,80 %) déti potom povazuje za vyjimecnou

celkovou tvorbu youtubera. 15 (12,71 %) déti zastava nazor, Ze jejich nejoblibenéjsi tviirce je

zabavny, stejny pocet, 15 (12,71 %), ocenuje zase to, jak hraje PC hry. Napftiklad hudbu c¢i

zpév obdivuje na youtuberovi 8 (6,78 %) déti.

39




W wewr

Otazka ¢. 6: Cim je pro tebe vyjimecny tviij nejoblibenéjSi youtuber? Co na ném nejvice

obdivujes?

Tabulka ¢. 6: Co Zaci sedmych tiid nejvice obdivuji na youtuberech

absolutni cetnost relativni Cetnost
celkova tvorba 21 17,80 %
uprava videi 5 4,24 %
charakter 23 19,49 %
originalita 2 1,69 %
je zabavny/a 15 12,71 %
je inspirativni 1 0,85 %
kresleni, malovani 1 0,85 %
hudba, zpév 8 6,78 %
sportovni dovednosti 2 1,69 %
jak hraje PC hry 15 12,71 %
nic 25 21,19 %
celkem 118 100 %

Cilem otazky ¢. 7 bylo zjistit, zda se respondenti v minulosti jiz zucastnili néjaké akce

s youtubery. Z odpovédi vyplyva, Ze z poctu 101 (100 %) respondentt takovou akci navstivilo
27 (26,73 %) osob, zbylych 74 (73,27 %) doposud ne. VétSina se tedy zatim nikdy Zadné

takové akce nezudastnila.

Otazka ¢. 7: Zicastnil/a ses v minulosti néjaké akce s youtubery?

Tabulka ¢&. 7: Utast na akcich s youtubery

absolutni ¢etnost relativni Cetnost
ano 27 26,73 %
ne 74 73,27 %
celkem 101 100 %
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Cilem otazky ¢. 8 bylo zjistit, jakych akci s youtubery se respondenti v minulosti
zucastnili. Pokud tedy v pfedchozi otdzce uvedli, ze jiz n¢jakou akci navstivili, méli nyni
uvést konkrétni udalost/i. JelikoZ méli Zaci moznost zaskrtnout ¢i sami napsat vicero
odpovédi, seslo se jich proto celkem 118. Z téchto 118 (100 %) odpovédi pak vychazi najevo,
ze nejnavstévovanéjsi akei s youtubery danymi respondenty se stal Utubering, ktery navstivilo
13 (11,02 %) z nich. Na druhém misté se s 9 (7,62 %) hlasy umistila autogramiada a tfeti
misto nalezi se 4 (3,39 %) hlasy letnimu tdboru 4CAMPS.

Otazka €. 8: Jaké z uvedenych akci s youtubery ses v minulosti ziacastnil/a?

Tabulka €. 8: Akce s youtubery

absolutni cetnost relativni Cetnost
Utubering 13 11,02 %
CineTube 2 1,70 %
CraftCon 3 2,54 %
4FANS 2 1,70 %
4CAMPS 4 3,39 %
Geek Camp 3 2,54 %
Tary Camp 1 0,85 %
autogramiada 9 7,62 %
zadné 74 62,71 %
jiné 7 5,93 %
celkem 118 100 %

Cilem otazky ¢. 9 bylo dozvédét se, co pfimélo respondenty k tomu, aby zacali
sledovat videa na YouTube. Graf ukazuje, ze takika polovina, 50 (49,50 %), ze 101 (100 %)
respondentli zacala sledovat videa na YouTube na zakladé toho, Ze na této platform¢ narazila
omylem na video néjakého youtubera, které ji zaujalo, coz pfirozené vedlo k tomu, Ze si
postupné piehravala dalsi videa a nachézela nové tviirce. DalSich 22 (21,78 %) zakt uvedlo,
ze videa zacali sledovat na zdklad€ doporuceni, naptiklad kamarada, znamého ¢i sourozence.
Pouze 2 (1,98 %) odpovidajici vybrali moznost, ze se o tviircich natacejicich videa dozvédeli

skrze Casopis. Ze zbytku odpovédi vesmés vyplyva, ze na YouTube narazili bud’ ndhodou,
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anebo zkratka tak, Ze m¢li danou aplikaci k dispozici v mobilnim telefonu jiz od doby, kdy
toto zafizeni zacali pouzivat, coz dale vedlo k jejimu prozkoumavani a naslednému piehravani

videi.

Otazka €. 9: Pro¢ jsi zacal/a sledovat videa na YouTube?

Tabulka €. 9: Objeveni YouTube

absolutni ¢etnost relativni Cetnost
na YouTube jsem omylem
narazil/a na video od né&jakého 50 49,50 %
youtubera a zaujalo mé
na doporuceni
kamarada/znamého/sourozence 22 21,78 %
apod.
dozvédel/a jsem se o youtuberech v
' 2 1,98 %
casopise
dozvédel/a jsem se o youtuberech v
; 0 0%
radiu
dozvédel/a jsem se o youtuberech v
0 0%
televizi
jiné 27 26,73 %
celkem 101 100 %

Cilem otazky ¢. 10 bylo zjistit, na zaklad¢é ¢eho se respondenti rozhoduji, jaké video si
prehraji. Ze 101 (100 %) dotazovanych zvolilo 37 (36,63 %) osob, ze ¢ekaji, az vyda video
jejich oblibeny youtuber, to si nasledné piehraji. DalSich 34 (33,66 %) odpovidajicich si rad¢ji
vyhled4 video s konkrétni tematikou, jez je zrovna zajima. Do tfeti nejpocetnéjsi skupiny patii
14 (13,86 %) osob, které prozkoumavaji videa, co jsou tou dobou v trendech. Pokud je néjaké
zaujme, prehraji si ho. 4 (3,96 %) zaci se rozhoduji podle toho, co jim doporu¢i kamarad,

znamy €1 sourozenec. Zbytek respondentti se na videa bud’ nediva, anebo nepochopil otazku.
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Otazka ¢. 10: Na zakladé ¢eho se rozhodujes, jaké video si piehrajes?

Tabulka ¢. 10: Diivody pro prehrani videa

absolutni cetnost relativni ¢etnost
¢ekam, az vyda video muyj oblibeny
37 36,63 %
youtuber
podle toho, co mi doporuci
4 3,96 %
kamarad/znamy/sourozenec apod.
vyhledam si video s konkrétni
; ; 34 33,66 %
tematikou, ktera me zajima
prozkoumavam videa, ktera jsou v
14 13,86 %
trendech na serveru YouTube
jiné 12 11,88 %
celkem 101 100 %

Cilem otazky €. 11 bylo zjistit, jak Casto si na YouTube déti prehravaji uvedené typy
videi. Z celkového poctu 101 (100 %) respondentt bylo zjisténo, Ze nejcastéji si zaci sedmych
ttid prehravaji herni videa (let’s playe). To uvedlo 39 (38,61 %) znich. Druhou pficku
v oblibenosti obsadila vtipna videa a videoklipy, shodné s 27 (26,73 %) hlasy. Tteti misto pak
patii sledovani filmi, coz potvrdilo 25 (24,75 %) déti. V kategorii ,,nikdy* naopak na plné
care zvitézila videa zamétfena na krasu a médu ¢i nakupovani, cemuz nasvédcuje 63 (62,38
%) odpovédi. Tato informace je ovSem piekvapujici, jelikoz bylo mezi odpovidajicimi prave

mnoho divek.
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Otazka €. 11: Jak casto si na YouTube pirehravas uvedené typy videi?

Tabulka & 11: Cetnost piehravani uvedenych typa videi

velmi casto casto obcas nikdy celkem
= 5 S 5 S S S 5 S S
= = = = = 2 = 2 = 2
E E £ E £ E £ g £ z
2 g 2 kS 2 5 2 kS 2 5
;'E g g g g g o g g g
17,82 56,44 16,83
vlogy 9 8,91 % 18 57 17 101 100 %
% % %
herni videa (let’s 38,61 17,82 18,81 24,75
39 18 19 25 101 100 %
playe) % % % %
videa se sportovni 18,81 39,60 36,63
) 5 4,95 % 19 40 37 101 100 %
tematikou % % %
videonavody, 10,90 26,73 34,65 27,72
. 11 27 35 28 101 100 %
tutorialy % % % %
cestovatelska 11,88 52,48 28,71
. 7 6,93 % 12 53 29 101 100 %
videa % % %
krasa a moda, 22,77 62,38
7 6,93 % 8 7,92 % 23 63 101 100 %
nakupovani % %
videa vyjadfujici
18,81 21,78 40,60 18,81
nazor na n¢jaké 19 22 41 19 101 100 %
. % % % %
téma
) ) 26,73 32,67 31,68
vtipna videa 27 33 32 9 8,91 % 101 100 %
% % %
) ; 26,73 20,80 35,64 16,83
videoklipy 27 21 36 17 101 100 %
% % % %
24,75 23,76 24,75 26,73
filmy 25 24 25 27 101 100 %
% % % %
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Cilem otazky ¢. 12 bylo zjistit, zda existuje néco nového, co se zaci sedmych tiid diky
sledovani videi dozvédéli, ptipadné naucili. Opét je dost smutné, Ze az 63 (56,76 %) z nich
uvedlo, ze se nedozvédeli viibec nic, coz je velka Skoda, kdyZ server YouTube nabizi opravdu
nepieberné mnozstvi uzite¢nych i nauénych videi. Opét se vSak osvédcilo hrani PC her, které
skoncilo se 13 (11,71 %) hlasy na prvnim misté mezi ziskanymi dovednostmi. Druhou pticku
vybojovaly pravé nau¢né informace se 7 (6,31 %) odpovéd’mi, tfeti sportovni dovednosti, 6
(5,41 %) hlast. Mezi dal§imi odpovéd’'mi se vyskytovalo naptiklad kutilstvi ¢i tvofeni, vateni,
kresleni a malovani, ptipadné PC dovednosti, to vSe po 4 (3,60 %) hlasech. A dale cizi jazyk,
3 (2,70 %), liceni a moda, 2 (1,80 %), anebo hudba a zpév, 1 (0,90 %).

Otazka ¢. 12: Existuje néco nového, co ses diky sledovani videi dozvédél/a, pripadné naucil/a?

Pokud ano, prosim uved’.

Tabulka ¢. 12: Ziskané dovednosti ¢i znalosti diky YouTube

absolutni cetnost relativni Cetnost
hrani PC her 13 11,71 %
PC dovednosti 4 3,60 %
sportovni dovednosti 6 5,41 %
kresleni, malovani 4 3,60 %
vareni 4 3,60 %
kutilstvi, tvofeni 4 3,60 %
li¢eni, moda 2 1,80 %
hudba, zpév 1 0,90 %
cizi jazyk 3 2,70 %
nau¢né informace 7 6,31 %
nic 63 56,76 %
celkem 111 100 %

Cilem polozky ¢. 13 bylo se dozveédét, jak Casté jsou predlozené diivody k tomu, aby
respondenti travili volny ¢as sledovanim videi na YouTube. Z grafu plyne, ze ze 101 (100 %)

dotazovanych jich nej€astéji travi volny €as timto zptisobem z nudy 45 (44,55 %). 41 (40,60
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%) respondentl pak velmi ¢asto sleduje videa na YouTube kvili tomu, Ze je to bavi a vzdy se
tési na nové video od jejich oblibeného youtubera. Pro inspiraci sleduje videa velmi Casto ve
volném case 11 (10,90 %) z4kl, na doporuceni kamardda pouze 5 (4,95 %). 48 (47,52 %)
respondentli se dale totiz shodlo, Ze nikdy nesleduji videa na doporudeni kamarada. Zaci

sedmych tiid zkratka na doporuceni kamarada tolik nedaji.

Polozka ¢. 13: Uved’, jak casté jsou piedloZené divody k tomu, abys travil/a volny cas
sledovanim videi na YouTube.

Tabulka €. 13: Proc nejcastéji Zaci sedmych tfid travi volny ¢as sledovanim videi na YouTube

velmi casto casto obcas nikdy celkem
>0 G >0 >0 >O >0 >0 >0 23] >0
g = E = g = E = £ =
= 2 = 2 =] 2 =} 2 =] 2
2 5 2 5 2 5 2 5 2 5
< Ei < Ei < E < Ei < E
bavi mé to, vzdy
se té§im na nové
40,60 21,78 21,78 15,84
video od mého 41 22 22 16 101 100 %
% % % %
oblibeného
youtubera
- 10,90 21,78 47,52 19,80
pro inspiraci 11 22 48 20 101 100 %
% % % %
na doporuceni 37,62 47,52
5 4,95 % 10 9,90 % 38 48 101 100 %
kamarada % %
44,55 18,81 22,77 13,86
z nudy 45 19 23 14 101 100 %
% % % %

Cilem otazky ¢. 14 bylo zjistit, kolik hodin denné obvykle Zaci sedmych tiid stravi
sledovanim videi na YouTube. Z celkového poctu 101 (100 %) respondentii odpovédélo
nejvice zakd, 34 (33,66 %), Ze timto zplsobem stravi denné hodinu az dvé. DalSich 30 (29,70
%) uvedlo, Ze sleduji videa na YouTube tfi az Ctyfi hodiny denné. Méné€ nez hodinu denné
takto stravi 15 (14,85 %) respondentt. 9 (8,91 %) dotazovanych pak sledovanim videi stravi
vice nez Ctyii hodiny za den. Zbytek respondentl se nezatadil do zadné z diive uvedenych

kategorii, a tak uvad¢l naptiklad tyto udaje: minimalné 20 minut, dvakrat mési¢né, dvakrat
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tydné, jednou za tfi dny, méné nez pil hodiny, piipadné i to, ze Cas straveny na YouTube se

odviji od toho, zda se ma dotazovany zrovna na co divat.

Otazka ¢. 14: Kolik hodin denné obvykle stravi§ sledovanim videi na YouTube? Pokud videa

kazdy den nesledujes, napis prosim, jak ¢asto tuto aktivitu provozujes.

Tabulka & 14: Cas straveny sledovanim videi na YouTube

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost

méné nez jednu hodinu 15 14,85 %
hodinu az dvé 34 33,66 %
ti1 az Ctyfi hodiny 30 29,70 %
vice nez Ctyfi hodiny 9 8,91 %
jiné 13 12,87 %

celkem 101 100 %

Cilem otazky ¢. 15 bylo zjistit, jak Casto zaci sedmych tiid provozuji uvedené

volnocasové aktivity. Mezi nej€astéjsi aktivity pak patii poslech hudby, 48 (47,52 %), hrani

her na pocitaci, mobilu apod., 44 (43,56 %), anebo chozeni ven s kamarady, 41 (40,60 %).

V kategorii ,,obcas* vitézi s 50 (49,50 %) hlasy vylety s rodinou. 37 (36,63 %) déeti naopak

nikdy netravi volny ¢as dochazenim na néjaky volnocasovy krouzek, coz je skoda.
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Otazka ¢. 15: Jak Casto provozuje$ uvedené volnocasové aktivity?

Tabulka & 15: Cetnost provozovani uvedenych volno¢asovych aktivit

velmi casto casto obcas nikdy celkem
>0 S >0 S >0 >3 >0 G >0 3
E| E| E| E| E| E| E| | E| &
2 kS 2 ks 2 ks 2 ks 2 ks
< g < g < e o g < e
volnocasovy 20,80 23,76 18,81 36,63
21 24 19 37 101 100 %
krouzek % % % %
) 30,70 49,50
vylety s rodinou 10 9,90 % 31 50 10 9,90 % 101 100 %
% %
chozeni ven s 40,60 29,70 22,77
41 30 23 7 6,93 % 101 100 %
kamarady % % %
ptiprava do $koly 15,84 34,65 36,63 12,87
16 35 37 13 101 100 %
(uceni, ukoly) % % % %
hrani her na
43,56 25,74 21,78
pocitaci/mobilu 44 26 22 9 8,91 % 101 100 %
% % %
apod.
sledovani
38,61 29,70 27,72
youtubovych 39 30 28 4 3,96 % 101 100 %
. % % %
videi
47,52 27,72 18,81
poslech hudby 48 28 19 6 5,94 % 101 100 %
% % %
35,64 25,74 25,74 12,87
sport 36 26 26 13 101 100 %
% % % %

Cilem otazky ¢&. 16 bylo se dozvédst, zda nékdy dotazovani sedmych tiid ZS

komunikuji se svymi kamarady ¢i spoluzdky o videich a youtuberech. Ze 101 (100 %)

respondentl jich nejvice, tedy 45 (44,55 %), uvedlo, Ze o téchto tématech komunikuji obcas.

28 (27,72 %) zaku dale odpovédélo, Ze takto nedini nikdy. Casto jsou videa a youtubefi

soucasti konverzace 18 (17,82 %) respondentti. Zbylych 10 (9,90 %) dokonce uvedlo, Ze i
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velmi ¢asto.

Otazka ¢. 16: Komunikujes nékdy s kamarady ¢i spoluziky o videich a youtuberech?

Tabulka ¢. 16: Komunikace s kamarady ¢i spoluzaky o videich a youtuberech

absolutni cetnost relativni Cetnost
velmi ¢asto 10 9,90 %
Casto 18 17,82 %
obdas 45 44,55 %
nikdy 28 27,72 %
celkem 101 100 %

Cilem otazky ¢. 17 bylo zjistit, jestli respondenti Castéji sleduji videa na YouTube
sami, anebo spolu s nékym dal§im, ptipadné s kym. Naprosta vétSina dotazovanych, 92 (91,09
%), z celkového poctu 101 (100 %) se shodla, Ze videa sleduje obvykle o samoté. Mezi
zbylymi 9 (8,91 %) odpovéd'mi se napiiklad vyskytovalo: s kamaradkou, s bratrem, se

sestrou, nékdy o samoté, jindy s kamaradem.

Otazka ¢. 17: Sleduje$ videa na YouTube ¢astéji saim/sama, anebo spolu s nékym dal§im? Pokud

sledujes videa ¢astéji spolu s nékym dalSim, napis prosim, o jakou osobu se jedna.

Tabulka ¢. 17: Sledovani videi o samoté/ve spolecnosti nékoho dalSiho

absolutni ¢etnost

relativni Cetnost

sleduji obvykle sam/sama 92 91,09 %
jiné 9 891 %
celkem 101 100 %

Cilem otazky ¢. 18 bylo zjistit, zda Zaci sedmych tfid informuji své rodi¢e o tom, jaka
videa sleduji. Z celkového poctu 101 (100 %) respondentt jich 63 (62,38 %) odpovedélo, ze
rodi¢e neinformuji. 20 (19,80 %) zakt uvedlo, Ze je informuji. Zbylych 18 (17,82 %)
respondentli ¢asto uvadélo: jak kdy, jak co, obc¢as, nékdy, pil na pil. JelikoZ na internetu ¢i

socialnich sitich hrozi détem velké nebezpeci, méli by se rodi€e sami v ramci prevence
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zajimat o to, co presn¢ jejich potomek na elektronickych zatizenich d¢la, jaké stranky

navstévuje, pripadné i to, s jakymi lidmi se tam bavi.

Otazka ¢. 18: Informujes své rodice o tom, jaka videa sledujes?

Tabulka ¢. 18: Informovani rodic¢u o sledovaném obsahu

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost

ano 20 19,80 %

ne 63 62,38 %

jiné 18 17,82 %
celkem 101 100 %

Cilem otazky ¢. 19 bylo zjistit, co udéla zak sedmé tridy v ptipadé, Ze narazi na néjaké

video s nevhodnou tematikou. Ze 101 (100 %) respondentd se jich 67 (66,34 %) shodlo na

tom, Ze by si takového videa nevSimali. 19 (18,81 %) déti naopak uvadi, Ze by je video

zaujalo, takze by si ho nasledné pustily. Po 4 (3,96 %) hlasech se na stejné urovni ocitly

varianty ,,zeptdm se rodice, zda si video mohu piehrat“ a ,,nahlasim video za porusovani

pravidel®.

Otazka ¢. 19: Pokud narazi§ na néjaké video s nevhodnou tematikou, co udélas?

Tabulka ¢. 19: Zachovani se pii nalezu nevhodného videa

absolutni ¢etnost

relativni ¢etnost

video me zaujme, pustim si ho 19 18,81 %
zeptam se rodice, zda si video
4 3,96 %
mohu piehrat
nevs§imam si ho 67 66,34 %
nahlasim video za porusovani
‘ 4 3,96 %
pravidel
jiné 7 6,93 %
celkem 101 100 %
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Cilem otazky €. 20 bylo zjistit, jestli dotazovani vlastni svlij osobni Gcet na YouTube.
Ze 101 (100 %) respondentl vlastni osobni ucet na této platformé 59 (58,42 %) zakh, 42
(41,58 %) zakl ho nevlastni. Vysledky dopadly celkem vyrovnané.

Otazka ¢. 20: VlastniS sviij osobni u¢et na YouTube?

Tabulka ¢. 20: Vlastnictvi osobniho u¢tu na YouTube

absolutni ¢etnost

relativni éetnost

ano 59 58,42 %
ne 42 41,58 %
celkem 101 100 %

Cilem otazky €. 21 bylo se dozvédét, zda zaci uvazuji o tom, ze by v budoucnu zacali
natacet vlastni videa na YouTube. Variantu spiSe ano zvolilo ze 101 (100 %) dotazovanych
12 (11,88 %), variantu ano pak 21 (20,80 %) zakli. MoZnost spiSe ne zvolilo 25 (24,75 %)
respondentli. 43 (42,57 %) dotazovanych neplanuje zalit natdcet vlastni videa. Vypada to

tedy, Ze youtuberti z Neratovic se ve velkém poctu nedockame.

Otazka ¢. 21: UvaZuje$ o tom, Ze bys v budoucnu zacal/a natacet vlastni videa na YouTube?

Tabulka ¢. 21: Nataceni vlastnich videi na YouTube

absolutni cetnost relativni ¢etnost
spiSe ano 12 11,88 %
ano 21 20,80 %
spiSe ne 25 24,75 %
ne 43 42,57 %
celkem 101 100 %
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7.2 Vyhodnoceni hypotéz

Hypotéza & 1: Zaci sedmych t¥id travi sledovanim videi na YouTube nejéastéji cca

jednu hodinu denné.

Tato hypotéza byla po ovéfeni potvrzena. Z dotaznikového Setfeni Kristyny Sokolové
(2017) je ztejmé, ze zaci sedmych tiid nejcastéji vénuji sledovani youtubovym videim jednu
hodinu denné. Odpovédélo tak 44 (36,36 %) zakd. Dle mého vyzkumu pak vyplyva, ze
hodinu az dv€ denné touto aktivitou travi 34 (33,66 %) respondentil, coz byla rovnéZ nejvyssi

hodnota z uvedenych moznosti odpovédi.

Tabulka ¢. 22: Sledovani videi ve volném ¢ase Zaki sedmych ti'id (zdroj: Kristyna Sokolova)

absolutni cetnost | relativni Cetnost
mén¢ nez jednu hodinu 30 24,79 %
jednu hodinu 44 36,36 %
dve az ti hodiny 29 23,97 %
vice nez tfi hodiny 18 14,88 %
celkem 121 100 %

Tabulka €. 23: Sledovani videi ve volném case sedmych tiid

absolutni cetnost relativni Cetnost
méné nez jednu hodinu 15 14,85 %
hodinu az dvé 34 33,66 %
ti1 az Ctyfi hodiny 30 29,70 %
vice nez Ctyii hodiny 9 8,91 %
jiné 13 12,87 %
celkem 101 100 %
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Hypotéza ¢. 2: Chlapci sedmych tfid travi sledovanim youtubovych videi vice volného

¢asu nez divky.

Hypotéza €. 2 se rovnéz potvrdila. Z tabulky €. 24, ktera byla zpracovana na zakladé

dat z bakalatské prace Kristyny Sokolové, lze vycist, Ze primérné potfadi, zpracované na

zaklad¢ sefazeni Cinnosti ve volném Case od nejcastéji provadéné po nejméné Casto, je aktivita

»havstévuji YouTube* s hodnotou 3,89 u chlapcti provozovana Castéji nez u divek sedmych

ttid. Z tabulky ¢. 25, jez vznikla na zéklad¢ dat z mého vyzkumu, vyplyva, Ze ve svém

volném case Castéji sleduji youtubova videa rovnéz chlapci, a to 22 (45,83 %). Oproti tomu je

divek 17 (32,08 %).

Tabulka ¢. 24: Primérné poiadi ¢innosti ve volném ¢ase vs. pohlavi (zdroj: Kristyna Sokolova)

prameérné poradi ¢innosti
divky chlapci
jsem venku s kamarady 2,8 3,47
travim ¢as s rodinou 2,88 3,31
hraji hry na pocitaci 5,67 3,51
navstévuji YouTube 3,97 3,89
délam véci do skoly 3,89 4,89
navstévuji jiné internetové stranky 4,56 5
sportuji 4,36 3,64
Tabulka ¢. 25: Sledovani youtubovych videi vs. pohlavi
divky chlapci
sledovani youtubovych videi
absolutni Cetnost | relativni Cetnost | absolutni Cetnost | relativni Cetnost
velmi casto 17 32,08 % 22 45,83 %
casto 11 20,75 % 20 41,67 %
obcas 21 39,62 % 6 12,5 %
nikdy 4 7,55 % 0 0%
celkem 53 100 % 48 100 %
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Hypotéza €. 3: Divky sedmych tFid si na YouTube piehravaji hudebni videa (videoklipy)

castéji nez chlapci.

Hypotéza €. 3 nebyla potvrzena. Dle ziskanych dat z vyzkumného Setfeni v roce 2017

(viz tabulka €. 26) se sice opravdu ukdzalo, Ze hudebni videa si divky sedmych tfid prehravaji

Castéji nez chlapci, jednalo se o 41 (37,61 %) divek a 16 (19,75 %) chlapcii, avSak mé

vyzkumné Setieni prokazalo, ze tomu tak nyni neni. Vysledek je ale velmi vyrovnany.

Hudebni videa totiz ¢astéji sleduji chlapci sedmych tiid, konkrétné 14 (29,16 %). Divek je o

jednu méné - 13 (24,53 %). Dalo by se tedy fici, ze v prubchu let se rozdil v pohlavi takika

vytratil.

Tabulka ¢. 26: Sledovani hudebnich videi vs. pohlavi (zdroj: Kristyna Sokolova)

divky chlapci
absolutni relativni absolutni relativni
cetnost cetnost cetnost cetnost
hudebni videa 41 37,61 % 16 19,75 %
herni videa a videa zaméfena na hrani
7 6,42 % 36 44,44 %
her
vlogy 20 18,35 % 9 11,11 %
navody 21 19,27 % 5 6,17 %
vtipna videa 20 18,35 % 15 18,52 %
celkem 109 100 % 81 100 %
Tabulka €. 27: Sledovani hudebnich videi vs. pohlavi
divky chlapci
hudebni videa
absolutni Cetnost | relativni ¢etnost | absolutni ¢etnost | relativni ¢etnost
velmi ¢asto 13 24,53 % 14 29,16 %
casto 8 15,09 % 13 27,08 %
obcas 18 33,96 % 18 37,5 %
nikdy 14 26,42 % 3 6,25 %
celkem 53 100 % 48 100 %
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Zavér

Cilem bakalaiské prace s ndzvem Sledovani videi ceskych youtuberii ve volném case
zakia 2. stupné zakladni Skoly bylo zmapovat, jakou ulohu v jejich volném case hraje
sledovani videi Ceské YouTube scény. PredevSim jsem se snazila zjistit, kolik ¢asu denné
travi zaci sedmych tfid sledovanim youtubovych videi, jaké youtubery nejcastéji sleduji, co na
nich obdivuji, zda jim jejich tvorba pfinesla néco nového, jaké typy nataenych videi se jim
libi nejvice, ale i to, skym se na videa divaji a zda je youtubering tématem spole¢né
konverzace mezi vrstevniky. Myslim si tedy, Ze cil byl naplnén. VSechny tyto zminéné body

byly nésledné zajistény prostfednictvim dotaznikového vyzkumného Settfeni.

Vyzkumné Setfeni, jehoz se zucastnilo 101 zakt sedmych tfid neratovické zakladni
Skoly, odhalilo 1 n€kolik ptekvapujicich informaci. Naptiklad naprosta vétSina dotazovanych,
92 (91,09 %), z celkového poctu 101 (100 %) se shodla, Ze videa sleduje obvykle o samotg.
M¢ ocekavani, ze videa a youtubefi stmeluji vrstevniky a travi jejich sledovanim sviij volny
¢as spolecné, se tak nenaplnila. Stejné tak mé zaskocilo i to, kolik divek ma v oblibé sledovat
youtubové kanaly zamétfené na herni videa (let’s playe). Zde jsem ocekavala spiSe videa

vénujici se krase, mode a nakupovani.

Za negativni zjisténi povazuji urcité fakt, ze pouze 20 (19,80 %) zaka informuje své
rodi¢e o tom, jaky obsah na videoportdle YouTube sleduje. Pokud chceme své potomky
chranit, m¢li bychom zéaroven davat pozor i na to, jak nakladaji se svym volnym ¢asem. Co
délaji? S kym ho travi? Nehrozi Zadné nebezpeci? Vi piipadné dité, jak se v takovou chvili
zachovat? Prevence je zkratka velmi dllezitd, a to jak vrodiné, tak ve Skole. Jsou to
predevsim rodice, kteti by méli své déti informovat o tom, jaka rizika internet pfinasi, jak by
se na ném déti mély chovat, ale piipadné i o tom, jak na vyskytnuty problém reagovat. Skola
zase muZe nabizet naptiklad pfedméty, v nichZ je mozné se tomuto tématu vénovat, zejména
medialni a obanskou vychovu nebo informatiku. Dale 1ze bezpec¢nost na internetu podpofit v
ramci odbornych prednasek, besed ¢i béhem tiidnickych hodin. Pro tyto ucely existuje celd
fada ndméth pro vyukové aktivity, pracovnich listl, nau¢nych videi, dokumentt ¢i filmt. Za
zminku stoji naptiklad dokumentarni film V siti z roku 2020 nebo velmi populérni webserial

#martyisdead.
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Seznam priloh
Priloha €. 1: Dotaznik

Vazeni studenti,

chtéla bych Vas pozadat o vyplnéni tohoto dotazniku na téma ,,volny ¢as a youtubeti®, ktery
poslouZzi jako vyzkumna ¢ast pro moji bakalafskou praci. Vase odpovédi jsou pro mé velmi
cenné, a proto Vas zaroven prosim o jejich pravdivost. Dotaznik je anonymni, Vase jméno se

tedy nikam uvadét nebude.

Vasim ukolem je zodpoveédét nize uvedené otazky. U vétSiny otdzek se setkate s n€kolika
variantami odpovédi, z nichZ vyberte vzdy pouze jednu, pokud nebude uvedeno jinak. Dale

muzete narazit na otazky, které vyzaduji vlastni formulaci odpovédi.

Dé&kuji za spolupréci,

studentka Univerzity Hradec Kralové

1. Jakého jsi pohlavi?
a) divka
b) chlapec

2. Kolik je ti let?

3. Vidél/a jsi nékdy néjaké video na YouTube?
a) ano

b) ne

4. Odebiras pravidelné kanal néjakych youtuberti?
a) ano, sleduji pouze Ceské tviirce
b) ano, sleduji pouze zahrani¢ni tvlirce
¢) ano, sleduji ¢eské i zahranicni tviirce

d) ne
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5. Vypi$ jména/prezdivky youtubert, které pravidelné sledujes.

7. ZiCastnil/a ses v minulosti n¢jaké akce s youtubery?
a) ano

b) ne

8. Jaké z uvedenych akci s youtubery ses v minulosti zacastnil/a?
(Ize zaskrtnout vice odpovédi)
a) Utubering
b) CineTube
¢) CraftCon
d) 4FANS
e) 4CAMPS
f) Geek Camp
g) Tary Camp
h) autogramiada
i) zadné

J) JIE:

9. Proc jsi zacal/a sledovat videa na YouTube?
a) na YouTube jsem omylem narazil/a na video od néjakého youtubera a zaujalo mé
b) na doporuceni kamarada/znamého/sourozence apod.
c) dozvédél/a jsem se o youtuberech v Casopise

d) dozvédél/a jsem se o youtuberech v radiu
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e) dozvédeél/a jsem se o youtuberech v televizi

D) JINE: o

10. Na zékladé ¢eho se rozhodujes, jaké video si prehrajes?
a) c¢ekam, az vyda video mij oblibeny youtuber
b) podle toho, co mi doporuc¢i kamarad/zndmy/sourozenec apod.
¢) vyhledam si video s konkrétni tematikou, ktera mé zajima
d) prozkoumavam videa, kterd jsou v trendech na serveru YouTube

€) JINE: ot

11. Jak Casto si na YouTube piechravas uvedené typy videi?

velmi Casto Casto obcas

Nikdy

vlogy

herni videa (let’s

playe)

videa se sportovni
tematikou (parkour,
cviceni/posilovani

apod.)

videonavody,
tutorialy (kutilstvi,
tvoreni, kresleni,

vareni apod.)

cestovatelska videa

krasa a moda,

nakupovani

videa vyjadiujici
néazor na n¢jaké téma

(reak¢ni kanaly)

vtipna videa
(challenge, pranky,
parodie)
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videoklipy

filmy

12. Existuje néco nového, co ses diky sledovani videi dozvédél/a, ptipadné naucil/a? Pokud

ano, prosim uved’.

13. Uved, jak casté jsou predlozené ditvody k tomu, abys travil/a volny ¢as sledovanim videi

na YouTube.

velmi Casto Casto obcas Nikdy

bavi m¢ to, vzdy se
téSim na nové video
od oblibeného

youtubera

pro inspiraci

na doporuceni

kamarada

z nudy

14. Kolik hodin denn¢ obvykle stravis sledovanim videi na YouTube? Pokud videa kazdy den
nesledujes, napi$ prosim, jak ¢asto tuto aktivitu provozujes.

a) mén¢ nez jednu hodinu

b) hodinu az dvé

c) tfi az Ctyfi hodiny

d) vice nez ¢tyfi hodiny

€) JINE: i

15. Jak Casto provozujes uvedené volnocasové aktivity?

velmi Casto casto obcas Nikdy

volnocasovy krouzek

vylety s rodinou

chozeni ven

s kamarady

ptiprava do skoly

(uceni, ukoly)

hrani her na

pocitac¢i/mobilu apod.

sledovani
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youtubovych videi

poslech hudby

sport

16. Komunikuje$ nékdy s kamarady ¢i spoluzaky o videich a youtuberech?
a) velmi Casto
b) casto
c) obcas

d) nikdy

17. Sledujes videa na YouTube castéji sam/sama, anebo spolu s nékym dal§im? Pokud

sledujes videa castéji spolu s nékym dalSim, napi$ prosim, o jakou osobu se jedna.
a) sleduji obvykle sdm/sama
b) JINE: o

18. Informujes své rodice o tom, jaka videa sledujes?
a) ano
b) ne

C) JINE: ittt

19. Pokud narazi§ na n¢jaké video s nevhodnou tematikou, co udélas?
a) video m¢ zaujme, pustim si ho
b) zeptam se rodice, zda si video mohu piehrat
¢) nevsimam si ho
d) nahlasim video za porusovani pravidel

€) JINE: i

20. Vlastnis sviij osobni uc¢et na YouTube?
a) ano

b) ne

21. Uvazujes o tom, ze bys v budoucnu zacal/a natacet vlastni videa na YouTube?
a) spise ano

b) ano
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c) spiSe ne

d) ne
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