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UVOD

,,VSetko, ¢o vieme o nasej spolocnosti a o nasom svete, pozndavame prostrednictvom

médii* (N. Luhmann)

Tvorcami a nositel'mi myslienok st l'udia, ktori svojimi slovami, konanim a vobec
zivotom ovplyviiuji konanie inych l'udi, bud’ v pozitivnom alebo negativnom zmysle
slova. Pokial’ chceme myslienky Sirit’ masovejSie, robime tak prostrednictvom médii,
ktoré za posledné desatro¢ia zaznamenali neuveriteI'ny rozmach.

Média su sucastou spolo¢enského, kultirneho a politického Zivota nie len na
Slovensku. St jednym z najvyznamnejSich zdrojov poznatkov a informacii. Maju
vzdelavaci charakter a hraju nie malt tlohu pri tvorbe verejnej mienky.

V stcastnosti 'udska potreba ziskavat' informacie kazdym diom rastie tak, ako
napredujii rozne technolégie. Citanie novin a Gasopisov, pozeranie televizie &
pocuvanie radia zaberd podstatnu Cast’ vol'ného ¢asu a tym ovplyviiuje vyrazne zivotny
Styl obyvatel'stva a prinasa nové trendy a pohl'ady na svet okolo nas.

Cielom autorkinej bakalarskej prace je popisat’ historiu, priblizit' sicasnost a
Studentkou masmedialnej komunikéacie.

Praca je rozdelena na dve Casti: teoretickti a prakticku. Hlavnym cielom teoretickej
Casti prace je objasnenie pojmov a popisuje vyvoj jednotlivych médii na Slovensku.

Cielom praktickej Casti prace je potvrdenie hypotéz, ktoré si autorka stanovila v
stvislosti so slovenskou medialnou scénou. Metddou realizécie su hlbkové rozhovory
S0 Styroma Vybranymi odbornikmi z oboru médii. Produktom tychto rozhovorov bude
diskusia,, v ktorej by sa hypotézy mali potvrdit’ alebo vyvratit.

K hibkovym rozhovorom si autorka zvolila odbornikov zo stidasnej medilnej
scény na Slovensku a to Mgr. Roéberta Hakla, Mgr. Luciu Makova, Mgr. Rénatu

Némethova a Mgr. DuSana Tokarcika.



TEORETICKA CAST

1 POJEM MEDIUM

Slovo médium pochéadza z latinského medius, ¢o v preklade znamené prostriedok,
prostredie, sprostredkujuci Cinitel, teda to, o sprostredkovava dej. 1 Médiom
rozumieme okrem technického prostriedku aj prislusni institiciu.2 McLuhan deli média
na chladné- telefon, seminar, rozhovor, re¢ a na horuce- televizia, prednaska, kniha.3
Tento pojem patri k najpouzivanejSiemu pojmu sucasnosti. Medzi média radime
predovsetkym tlac, rozhlas, televiziu, taktiez aj média zaloZené na digitdlnim spracovani
a prenose dat- ,,nové“ médid. Komunikicia je bez nejakého média, ktoré by ju
sprostredkovalo vlastne nemozna. Preto sa za médid pokladaju aj kody, ktoré pri
komunikacii pouzivame, napriklad jazyk. Kody povazujeme za primarne komunika¢né
médid. V priebehu dejin sledujeme vyvoj sekundarnych médii ako st pismo, tlac, r6zne
prostriedky mechanického, analogového alebo digitdlneho nahravania#.

Potrebné je rozliSovat medidlnu komunikéciu a masova komunikaciu. Pod
medidlnou komunikaciou rozumieme kazdu socidlno- komunikacnti ¢innost, na ktorej
uskutocnovani sa podielaji akékol'vek tlacené, vysielacie alebo sietové médid. Pod
masovou kominkdciou rozumieme medidlnu komunikéciu takého chrakateru, na ktorej
sa zuCastiiuj masové média- teda vysokondkladovéa tla¢ vychadzajuca v urcitych
intervaloch- periodicky, tiez rozhlasové a televizne vysielanie smerujice
k vysokopocetnym skupinam adresatov a rovnocenné obdoby tychto médii v oblasti
internetus.

Média z hladiska medidlno- komunikacnej ststavy predstavuji sthrn rdznych

technologickych mechanizmov a ich obsahov, ktoré su urené a prispésobené na

IREIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, s.139 ISBN 80-7178-926-7

2 MUSIL, Josef. Komunikace v informacni spolecnosti. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2007, s. 13. ISBN 978-80-8672-339-6.

3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: portal, 2007,s.20 ISBN 979-90-7367-
287-4.

4 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: portal, 2007,s.17 ISBN 979-90-7367-
287-4

5 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: portal, 2007,5.25 ISBN 979-90-7367-
287-4.



informovanie hromadného charakteru, ale aj na poskytnutie riznorodych mienok,

nazorov, presvedceni a napokon aj zabezpecenie zabavy®.

Podl'a McQuaila su masové média:

Zdrojom moci- prostriedok vplyvu, ovladania a aj presadzovanie inovacii V
spolo¢nosti

Prostredim- kde sa odohravajt udalosti z oblasti verejného Zivota

Zdrojom vykladu socialnej reality a predstav o nej

Primarny kI'a€ k slave a k postavniu znamych osobnosti”

6 SKOLKAY, Andrej. Médid a globalizécia. Bratislava: Andrey Skolkay, 2009, s.30 ISBN 978-80-9702-

027-9

7 MCQUAIL, Denis. Uvod do tedrie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s.21 ISBN 978-80-7178-

714-3.
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2 VYVOJ A SUCASNOST MEDIALNEJ SCENY

Velmi vyznamnym predpokladom pre vznik médii je vynalez knihtlace.
Nasledujucim predpokladom je rozvoj tlace, ktora vychadza pravidelne, teda vznik
periodickej tlace. Periodicka tlac sa stala vel'mi dolezitym spolocenskym aj politickym
prvkom pre modernizaciu a globalizaciu spolo¢nosti. Takymto spésobom vznikol novy
druh ¢Cinnosti- Zurnalistiky. S rozvojom kapitalistickej spolo¢noeti bola prvym
komunika¢nym sposobom vyjadrenia masovosti Vv spojeni s modrenizaciou a
globalizaciou masova tlag. Na to navizuje téma komercializacie masovych médii.?

Knihtla¢ predstavuje premenu Vv ramci technologickych moznosi. Nepredstavuje
vyslovene spolo¢ensky prelom alebo predpoklad pre vznik masovych médii, av§ak
masové média sa vyvinuli aj vd’aka nej. Johannes Gutenberg- roddk z Mohuce okolo
roku 1450 vynaSiel pomocou pohyblivych pismen tla¢. Zostrojil tlaciarensky lis,
v ktorom sa dali menit’ jednotlivé pismena a vytlait' viacero kopii jedného textu.
V roku 1452 zacal s tlatenim Biblie, ktoré dokoncil o tri roky neskor, teda v roku 1455,
Vytlacil ju v latin¢ine. Téato udalost’ sa nickedy pomentva ako tlaciarenské revolicia.
Predstavuje znacnu premenu moznosti komunikécie, zanikol monopol v pisanom texte a
vzdelanosti, ktoré mali klasStory a cirkev. Texty, zborniky a vobec s nimi spojena
vzdelanost’ sa stala dostupnou pre SirSie skupiny l'udi. Tla¢ naSla uplatnenie nie len
Vv §ireni nabozenskych textov, ale aj ako prostiedok Sirenia réznych ndzorov na svet,
usporiadania spolo¢nosti a prispela aj k utvaraniu jazykov®. Prvé plnohodnotné tlacené
periodikum vyslo vroku 1605 v Antverpach. List sa volal Nieuwe Tidinghen,
v preklade Nové veci. Jeho periodicita suvisela stym, Ze kazdy tyzden sa konali
mestské trhy. Prvé informécie sa zaradovali bez titulkov, Zanrovo to boli spravy,
ktorym sa vravelo ¢lanky. Poslanim prvych novin bolo informovat’ obchodnikov o
vyrobkoch a ich cene, o tom, aké naklady priniesli lode do pristavul0.

Civiliza¢ny vyvoj je okrem iného spojeny s objavovanim novsich spdsobov

komunikacie, od mimoslovnej; komunidcie sprostredkovanej gestami a mimikou, cez

8 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: portal, 2007,s.28 ISBN 979-90-7367-
287-4.

9 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: portal, 2007,5.20 ISBN 979-90-7367-
287-4.

10 VERNER, Pavel. Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010,s.7
ISBN 978-80-8672-388-4.
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ustne podanie, obraz, pisomny prejav, tla¢ a rozhlas az k televizii s farebnym obrazom
az po velki vymozenost dneS$niho sveta- internet. McLuhan rozdelil v knihe The
Gutenberg Galaxy z roku 1962 vyvoj do Styroch obobi:
1. Obdobie oralnej kmenovej kultury- popisuje ho ako ,,svet ucha“ — doba
akustického priestoru
2. Obdobie pisanej kultary- rukopisov, fonetické pismo nahradzuje akustické
vnimanie vizualnym vnimanim
3. Obdobie ,,Gutenbergovej galaxie® stlatenou knihou, ktord bola prvym
masovym vyrobkom

4. Nastup elektriny!!

2.1 Formy medidlnej komunikacie a elektronické média

Pre potrebu prace by bolo vhodné popisat’ Styri zo zdkladnych foriem medidlnej
komunikacie. Kazdy druh média ma isté Specifikum, prindsa urCit¢ vyhody alebo
nevyhody.

Rozhlasové média su zalozené na Sireni udajov zvukom. Popisuju sa ako
elektronické zvukové média, to znamena, ze vsetky pontkané udaje st redukované na
tie, ktoré nemusia byt opticky zobrazené, respektive st ponukané iba opisom bez
optického doplnku. Rozhlasové udaje maju formu slova, ktoré je prednesené hlasom
moderatora a doplnené zvukmi, ¢i hudobnymi ukdzkami. Vyhodou je to, Ze pri
pocivani rozhlasového média ¢lovék dokaZe vykonavat' aj iné Cinosti, nie je iba
pasivnym prijimatelom. Zaroven je toto médium nie velmi naro¢né, €0 sa tyka
organiza¢ného a technického vybavenia, napriklad také televizne zariadenie je v tomto
ovela naro¢nejsie. Rozhlasové zariadenie nevyzaduje osvetlenie, pristroje pre nahravnie
spotrebujil ovel'a menej elektriny, nahrany material sa d4 zostrihat ovel’a jednoduchsie,
pretoze nemusi byt’ synchronizovany s obrazovym zdznamom. Jednou z d’alSich vyhod
je vysielanie signalu, pri ktorom sa dosiahne pomerne vysoka zvukova kvalita a to
predovietkym pri kratkych vlnovych dizkach. Pasmo dlhych vin dokonca umozni

vysielanie cez svetadiely.

11 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: portal, 2007,s.19
ISBN 979-90-7367-287-4.

12



Televizne média su charakteristické prenosom udajov prostrednictvom zvuku a
zarovenn aj obrazu, preto sa pomenuvaji aj ako opticko-skustickym alebo
audiovizualnym elektronickym médiom. Televizne udaje maji formu obrazu, ktory je
pohyblivy, dvojrozmerny a v dneSnej dobe aj v prevaznej viacSine farebny, spojeny so
zvukom, hudbou a slovami. Televizne vysielanie vyzaduje plnt koncentraciu, nedovoli
divékovi sa plnohodnotne venovat’ popri sledovani aj inym ¢innostiam. Zaneprazdnuje
zrak aj sluch, divak sa pri sledovani ur€itym spdsobom izoluje od okolia. Zariadenie
televizie je pomerne narocné po technickej aj organizacnej stranke. Nahrané snimky
potrebuju naro¢né spracovanie a obrazovo- zvukovu synchronizaciu. Televizne médium
je schopné odrazat’ pravu realitu. Pri jeho zavadzani na urcitej tizemnej oblasti sa
objavuju viaceré bariéry, ktorych zdolavanie je narocné na financovanie. Televizie st
zariadenie, ktoré potrebujli Specidlnu starostlivost” a lokalitu. Obmedzena je aj mobilita
televizorov, st ojedinele pouzivané napriklad v autach alebo autobusoch.

Internetové média si charakteristické prenosom udajov prostrednictvom zvuku a
obrazu, teda vel'mi podobne ako je to v pripade médii televiznych. Rozdiel je v tom, ze
V internetovej komunikacii sa ndm moéze dostat’ spdtnd vizba. Prijimatelia vyhl'adavaji
na webovych strankach, ktoré si sami zvolili, iba tie tidaje, ktoré potrebuju a zaujimaji
ich. Vysielatelia vyhodnocujii poziadavky, ktoré maji prijimatelia a podla toho
zostavuju svoje ponuky.V niektorych pripadoch sa vysielatelia dozaduju spétnej vizby-
reakcie prijimatel'ov, napriklad na strankach, ktoré ponutkaju sluzby alebo vyrobky.
V tomto type médii prevlada asi najviac zrakovy prvok nad zvukovym. Je potrebné plna
koncentracia uzivatel'a, ktory je od okolia izolovany viac, ako v pripade televiznych
médii. Ak sa internetové médium vyuziva az prili§, moze dospiet’ K uplne izolovanému
spravaniu, takyto fenomén sa nazyva technoautizmus- jednotlivec nie je spdsobily
prejavit’ svoje pocity inym spdsobom, neZ prostrednictvom technického zariadenia.
Internetové médium poskytuje najvacsi rozsah informdcii- mé najvacsiu informacnt
saturaciu. Dorozumievat’ sa na internete dd pomocou web stranok, pomocou e-mailu,
prostrednictvom diskusnych fér a rdéznych druhov chatu. Dorozumievanie
prostrednictvom web stranok a emailu je jednosmernd, chat je viacsmerny, mozu sa na
fom zcCastiiovat’ viac ako len dvaja diskutéri. Dnes ma web stranku mnoho rozhlasov,
kde si adresati mézu vypocut’ prave vysielany obsah. Taktiez web strankami disponuju

aj televizie, samozrejme tato vymoZzenost’ maju aj tlacové média.
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Multimedidlne média stvisia stendenciou vytvorenia spésobu dorozumievania
pomocou multimédii, a to najmé v oblasti sieti internetu. Multimedidlne média by mali
byt v obehu az vtedy, ked’ sa média elektronického charakteru prepoja do jedného toku.
Zéakladnym nosnikom pre multimedidlne média by teda bola internetova siet’.

Po spanku a praci je v nasej zapadnej kultire maju média vel'mi podstatnti tlohu.
Radime ich na prvé miesto, €o sa tyka nasich vol'nocasovych aktivit. Podl'a vyzkumu,
ktory sa tykal sledovania médii v USA (Data Tendenz) , na prvom mieste skoncilo
sledovanie televizie, potom pocuvanie radia a brazdenie po internete pred deviatimi
rokmi skoncilo az na neuveritelnom piatom mieste, pricom dnes ndm je jasné, ze ho
vyuzivame ovela viac.12

M¢édia na Slovensku tvoria velmi ddlezitu stcast’ spoleCenského, politického a
kultarneho zZivota. Mali by byt nositelom myslienok, hodn6ét a moralky. Vo
vSeobecnosti st média masovokomunikacnym prostriedom so Sirokou pdsobnost'ou, ale
mdzu byt zamerané aj na urciti cielovu skupinu. Média- ¢i uz chceme alebo nie, st
kaZzdodennou sucast’ou naSich zivotov. Od rannych programov v televizii,cez po¢uvanie
radia v aute cestou do prace, ¢itania noviniek- ¢i uz z tabletu internetovou formou alebo
kapou periodika, az po vecerny film, ¢i spravy. Prostrednictvom najstar$ich printovych
médii- tla¢, auditivnych médii- rozhlas, audiovizulanych médii- televizia a nejmladSich
elektronickych médii- internet, plni média na Slovensku svoje zékladné funckie a to:

e informacni

e vzdelavaciu

e kultGrnu

e zibavnl

e relaxaéna

M¢édiad na Slovensku ovplyviiuju vyrazne verejni mienku a l'udia im do velkej
miery doveruju (vid. tabulka 5 nizsie). Treba vSak podotknut, Ze prvotné a
najdolezitejSie poslanie médii- Sirenie informacii velakrat byva vytesnené
poskytovanim zabavy a média pomaly stracaju informa¢nu funkciu v pravom slova

zmysle. Samozrejme, uplne objektivna informécia nebude asi existovat’ nikdy- dana

12 MUSIL, Josef. Komunikace v informacni spolecnosti. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2007, s. 13-14. ISBN 9788086723396.
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informadcia je predsa len spracovavana ¢lovekom- rozmysl'ajucou osobnost'ou, ktord ma
svoje nazory. Aby bola zabezpecena objektivita poskytovanych informacii, mala by byt

zabezpecend rovnovaha na trhu medzi verejnopravymi a komer¢nymi médiami.
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3 DOPAD, VPLYV A UCINOK MEDII

Z tychto troch pojmov je dopad jeden z najvSeobecnejSich, zahffia v sebe aj vplyvy

aj ucinky médii. Vplyv oznacuje trvalejSie pdsobenie médii, ucinok odkazuje

k Specifickej reakcii na urcity typ ponukaného obsahul3.

3.1 Vplyv médii

Dnes je viac ako jasné, ze jednotlivé médid maju vyznamny dopad na ludi,

spolo¢nost’ ako takt, formuji nazory, postoje a spravanie. Informacie a vedomie o tom
9 9 9

¢o vSetko sa dé& chapat’ ako posobenie médii je v dneSnom svete pomerne nejednotné,

preto by bolo vhodné, aby praca objasnila niektoré druhy vedomia o médiach.

Utinky médii st nepredvidatelné a v podstate posobia stale. Neistota medzi médiami

a spolo¢nostou pochédza z troch zdkladnych pramenov:

1.

roznorodost pohladov na médid- kazdy wvyklad , ¢ uz sociologicky,
psychologicky alebo socialny popisuje inak posobenie médii na spolo¢nost’
spoloc¢enska povaha medialnej komunikacie- je procesom neoddelitelnym od
ostatnych ¢innosti

meniaca sa povaha médii- médid st sustavou dynamickou a nepretrZite sa

meniacou, pod vplyvom technologickych ¢i ekonomickych faktorov

M¢édia teda nie sme schopni skiimat’ nezavisle na spolo¢nosti. Odborné vyskumy a

predstavy o posobeni médii sa zarad’uju najCastejSie do dvoch skupin, ktoré sa miestami

spajaju do jedne;j:

1.

socidlne teorie- mnoho $§kol zaoberajucich sa socidlnymi teériami hl'ada na
otazku ulohy a posobenia médii v Zivote spolocenskom. Aj napriek skiimaniu
tohto typu existuje malo komplexnych torii médii, ktoré popisuju tlohy a
postavenie médii.

Empiricky podloZzené vyskumy- zameriavaju sa na Specificky vplyv médii,
respektive na posobenie ur¢ité¢ho typu média. Tieto vyskumy sa zaoberaju aj na

reakcie a spravanie publikal4.

13 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2007, s.152
ISBN 979-90-7367-287-4.
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Posobenie médii je mozné charakterizovat’ z viacerych pohl'adov. Medzi hlavné
radime pdsobenie kratkodobé a dlhodobé a priame a nepriame.

Ak je jednotlivec vystaveny urcitej medialnej téme, mézu sa u neho objavit’ urcité
priame reakcie citového charakteru, ktoré su vsak rychlo pominutelné. Urcita udalost’
dokaze vyvolat stav, kedy sa jednotlivcovi zrychli tep, vyvola v iom strach alebo stres
alebo naopak, reakciu uvolnenia, dokonca potesenia- tieto prejavy st vSak kratkodobé.
K dlhodobému posobeniu v oblasti médii dochadza vaésinou postupne, napriklad vplyv
médii na postoje, hodnoty a nazory.

Co sa tyka priameho pdsobenia médii, uvaZujeme o zamernom vplyve
prostrednictvom manipulacie a propagandy. Hlavne agresia mdze mat vplyv na
neplnoletych jedincov, ktorych citovy a mravny vyvoj nie je dokonceny.

Jednotlivé Skoly socidlneho charakteru hl'adaji odpovede na otazky rozsahu ¢innosti
médii v socialnom zivote a na rozsah dopadu médii na spolocenské procesy.

Kritické tedrie vychadzaju z postavenia médii v kapitalistickych spolo¢nostiach-
médid sa stavali socidlne orientovanou mocnost’'ou, ktord dodnes disponuje vel'kou silou
ovplyviiovat’ spolo¢nost’. Pri¢inu takéhoto posobenia vSak treba hladat’ v samotnej
spolo¢nosti, nie len v médiach, pretoze hlavne spolo¢nost’ dala a dava médiam taka
moc. Medzi priaznivcov tychto teérii patria Clenovia frankfurtskej Skoly. Medzi
predstavitelov kritickych tedrii sa radia aj predstavitelia hegemodnie, predstavitelia
kritickej politickej ekondmie uvaZujici o médidch ako o velkych spoloCenstvach
s velkou politickou mocou, pomocou ktorej ovplyviiuji politick scénu a aj
predstavitelia modelu propagandy.

Deterministické tedrie vnimaju média ako informacno- komunikaéné technologie
a posobenie médii na spolocensky zZivot ako posobenie urcujuce a vymedzujtce. Tieto
teorie popisuji média ako prostriedok urcujici Struktiru a perspektivu spoloc¢nosti.

Kultiarne teorie smeruju k jednotlivcovi a jeho kazdodennosti, nazeraju na média
ako na kulturne prostredie prijimanym prvkom je tu skor obecenstvo, adresati, ktorym
sa pripisuje moznost' a vola byt aktivnymi. Predstavitelia tychto teorii sa zaoberaju

medialnym obecenstvom a jeho ¢innost'oul®.

14 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2007, s.151 ISBN 979-90-
7367-287-4.

15 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: portal, 2007,s.155 ISBN 979-90-
7367-287-4.
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4 TYPY MEDII

RozliSujeme dva hlavné typy médii z hl'adiska majetkového usporiadania a to
média verejnopravne a sukromé. Verejnopravne su synonymom seridznosti a evokuji
v nas velku mieru objektivity. Su financované zo Statneho rozpoctu, obc¢ania platia
koncesionarske poplatky, urcité peniaze pochadzaju zreklamy. Sukromné média st
hlavne zdrojom zabavy a zdrojom ich financii je najmai reklama.

Verejnopravne média na Slovensku st zastipené:

e televizia- STV1, STV2

e rozhlas- radio Regina, radio Devin, radio Slovensko, radio FM, radio Junior
Komer¢né média na Slovensku st zastapené:

e televizia- TV JOJ, TV Markiza, JOJ plus, Doma

e rozhlas- radio Expres, FUN radio, radio Okey, Jemné melodie

Média mézeme d’alej rozdelit’ podla:

e technologickych prostriedkov na analogové a digitalne (DVBS- satelit, DVBC-
kablové vysielanie, DVBT- digitalne terestrické vysielanie, DVHB- mobilné
vysielanie),

e podrla skladby programov (plnoformatové a monotematické),

e podla miesta vysielania (celoslovenske, regionalne a lokalne),

e podla obsahovych Specifikacii (spravodajské, zabavné, Sportoveé, spolocenske,
detské, inzertné)

e podrla vydavatel'skych Specifikacii (Styl, spdsob vydavatel'skej ¢innosti, firemna
kultﬁra)16

Podla nizSie vytvoreného grafu moézeme vidiet, Ze na Slovensku prevazuje

sledovanost’ verejnopravnej televizie Markiza s televiziami, ktoré pod fu spadaji-
Doma, Dajto a Fooor ma 33 %. Televizia JOJ sjej JOJ Plus 22 %, Co prisudzuje
sledovanost’ sikromnym médiam az 55 %. Ak k tomuto ¢islu navySe prirdtame jedina
stukromne vlastnent spravodajsku televiziu TA3 panom Kmotrikom, ktorej sledovanost’

je 2 %, dostaneme sa ku konecnému, velmi peknému vysledku 57 %. Naopak

16 Rozdéleni a struktura medii [online]. 2012 [cit. 2014-05-15]. Dostupné z:
http://vaclavprokupek.ano2012.txt.cz/clanky/102571/rozdeleni-a-struktura-medii
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sledovanost’ verejnopravnej televizie na Slovensku, ktoru predstavuje STV 1 a STV je

oproti suikromnej ovela nizsia, a to len 15%

Graf 1: Sledovanost’ televizii na Slovensku
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5 VYVOJ MEDII NA SLOVENSKU

5.1 Tlaé

Po roku 1989 mali spolocensko-politické zmeny vyrazny dopad na slovensku tlac.
Nastala sloboda v réznych odvetviach a rozmohlo sa slobodné podnikanie, ¢o malo za
nasledok nérast poc¢tu vydavatel'ov a titulov. November 1989 spdsobil zrusenie cenziry
a nastala sloboda tlace18.

Od roku 1989- 2000 doslo kjasnému zvySeniu mnozstva vydavanych titulov
periodickej tlace. Zatial’, co v roku 1989 bolo tychto titulov 326, uz v nasledujicom
roku bol tento pocet navySeny o d’alSich 166. A v roku 1998 ich bolo viac ako tisic.
V stcasnosti je situdcia v periodickej tla¢i na Slovensku nie vel'mi priazniva. Pocet

titulov sa sice zvySuje, ale priemerné jednorazové naklady klesaj.

5.1.1 Denniky
V nasledujicom prehl'ade je vpriaci uvedeny prehlad najcitajnejSich a

najznamejsich Slovenskych dennikov

Novy Cas

Dennik Novy cas je fenoménom na Slovenskom tlatovom trhu. Uz dlhé roky si
udrzuje veducu poziciu v sektore dennej tlace na Slovensku. Je V podstate jediny
Gispesny dennik zaloZzeny po roku 1990. Novy Cas je najéitanej$i a najrozsirenejsi
dennik na Slovensku - podla prieskumov Citanosti ho ¢ita denne asi milion Citatel'ov.
Nakoniec aj podl'a realnych tdajov, zistovanych v ramci systému overovania nakladov
tlate ABC SR, dennik Novy Cas v roku 2000 priemerne predaval 170 az 180 000
vytlackov denne a Vv poslednych mesiacoch jeho pdsobenia na trhu je to o nieCo menej-
150 az 170 tisic. 19 Spadd pod Ringier Axel Springer Media AG- je veducou

multimedialnou spolo¢nostou v strednej a vychodnej Eurdpe. Tato spolo¢nost’ vznikla

18 Segik, Ivan.: Vyvoj systému periodickej tlate na Slovensku. Otazky zurnalistiky, 37, 1994, &. 4, s. 269.

19 BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Trnava: Univerzita svitého Cyrila a Metoda, 2002,
s.39. ISBN 80-9034-128-9.
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v roku 2010 ako spolo¢ny podnik dvoch vydavatel'stiev a to konkrétne nemeckého Axel
Springer SE a $vajc¢iarskeho Ringier AG. Riadi rozsiahle portfolio, do ktorého spada
viac ako 100 tlacenych a 60 online produktov na trhoch v Pol'sku, Srbsku a hlavne-

Slovensku. 20

Pravda

Byvaly dennik komunistickej strany, ktory sa na Slovensku prvykrat objavil 18.
Septembra 1920 pod nazvom Pravda chudoby. Je mienkotvornym celostatnym titulom,
ktory mé najdhsiu tradiciu na Slovensku. Od 9. Septemrba roku 1944 po vypuknuti
Slovenského narodného povstania zacal vychadzat’ pod nazvom Povstalecka Pravda
v Banskej Bystrici. Dennik ma naozaj bohatu histdriu, no pozrime sa na bliz§iu historiu.
V roku 1989 vychadzal v naklade vySe 415 tisic vytlatkov sa v poslednych dvoch
rokoch dostava do problémov. Jeho naklad pravidelne klesa uz celé desatrocie. V roku
1990 prestal byt tento dennik organom komunistickej strany a zacala ho vydavat’
akciova spolo¢nost’ Perex, no rast nakladov to nezvysilo. Uz v roku 1990 poklesol na
255 000 a v roku 1993 na 235 000. Avsak koncom devit'desiatych rokov uz dennik
deklaroval len 135 000 v roku 1998, 110 000 v roku 1999 a 100 000 vytlatkov v roku
2000. Skutocnost’, ako to potvrdzuju tidaje zo systému ABC SR, je vSak eSte horSia.
Dennik este v lete 2000 predaval takmer 80 000 vytlackov, ale do januara 2001
predany néklad poklesol na 65 000. V sti¢asnosti sa ndklad vel'mi nezmenil, drZi sa
okolo ¢isla 65- 70 000. Denne mé Pravda okolo 300 000 citatel'ov. Naopak online

verzia ma denne 1 300 227 uzZivatel'ov. Tento dennik ¢itaji zo 60 % viac muZzi ako Zeny.

gport

Popri dvoch ekonomickych dennikoch je dnes Sport jedinym $pecializovanym
dennikom na trhu slovenskej celoStatnej dennej tlace. Je vel'mi uspeSnym, nakol'ko sa
Vv poslednych prieskumoch Ccitanosti radi na druhé miesto so 7 percentnou dennou
¢itanost'ou, ¢o znamena priblizne 280 000 citatel'ov denne. Aj ked’ sa dennik nezapojil
do systému overovania nakladov tlace, podl'a ¢itanosti mozno jeho ndklad odhadovat’ na

60-70 000 exemplarov.

20 Ringier Axel Springer Media AG [online]. 2014 [cit. 2014-05-10]. Dostupné z:
http://www.ringieraxelspringer.sk/o-firme/ringier-axel-springer
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SME

V minulych rokoch sa dennik SME profiloval ako noviny, ktoré putaju
predovsetkym mladSich Citatelov s vyS$S§im vzdelanim a s politickou orientdciou na
predchadzajice opozi¢né a Vv sicasnosti vladne politické strany, predovsetkym SDK.
Profiluju sa ako pravicové noviny asu jedny znajobjektivnejSich. Samozrejme,
nemozno ich pokladat’ za stopercentne doveryhodné, pretoze ¢i sa nam to paci alebo
nie, radia sa ako sme spominali k pravicovym, ¢o sa samozrejme nepaci na Slovensku
vacsinovej opozicii. Noviny si sice v poradi Citanosti udrzuju nad’alej tradi¢né Stvrté
miesto, ale ich denna sledovanost’ poklesla na 5%, ¢o predstavuje asi 200 000 citatelov.
Aj to je pomerne vysoky odhad, nakolko skuto¢ny predany naklad podl'a ABC SR
predstavuje v poslednych mesiacoch iba nieco viac ako 45-55 000 vytlackov. Noviny si
nad’alej udrzujt mladych (po Sporte a Hospodarskych novinach maji najvyssi podiel —
53% - citatel'ov do 40 rokov) a pomerne vzdelanych citatelov. Tento dennik mé na
online verzii jeden z vybornych trendov- ato taky, ze sa viete prihlasit’ na urcit
mailovl stranku a naopak- ak si date rovno dani mailova stranku, tak vam to vyhodi
online sme.sk. Tymto si zvySuje pocet online ¢itatel'ov, ktory je denne niekol'kokrat

vacsi ako u inych online dennikov.

Hospodarske noviny

Samostatnou kapitolou medzi dennikmi st ekonomické denniky. Hospodarske
noviny su klasicky ekonomicky dennik s vyraznou podporou zahrani¢ného kapitalu. V
tirdzi uvadzaju, ze su sucast'ou svetovej skupiny vydavatelov ekonomickej a finan¢ne;j
tlace, vedenej americkym Wall Street Journal a nemeckym Handelsblat. Ich zaujmy ako
vlastnik zastupuje ¢eské vydavatel'stvo Economia.

Napriek tomu, Ze patria k menej Citanym (podla poslednych vyskumov denna
Citanost’ dosahuje 1-2% dospelych obyvatel'ov) a podla udajov ABC SR predaju
necelych 14 000 exemplarov novin denne), maji dobru poziciu v cielovej skupine
Citatel'ov a vysoky objem inzercie. Polovica €itatel'ov HN patri do ekonomicky aktivnej
vekovej skupiny od 30 do 45 rokov. Podla poslednych udajov AISA Slovakia z roku
2000 je takmer 60 % ¢itatefov HN vo veku do 40 rokov. Citatelia HN sa dalej

vyznacuju vysokou TtUroviiou vzdelania (2/3 stredoskoldkov a vysokoSkoldkov),
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nadpriemernym zastipenim podnikatel'ov (30%) a pracovnikov v sukromnom sektore,

ale aj Studentov (7,1%).

5.1.2 Tyzdenniky

Do kategorie tyzdennikov patria dve hlavné skupiny periodik — noviny a ¢asopisy.
Z hladiska dosahu ide o periodika ustredné, celostatne, regionalne a lokalne. Zatial’ ¢o
medzi tyzdennikmi je iba vel'mi mélo celostatnych periodik novinového typu, vicsina
regiondlnych tyzdennikov patri do skupiny novin. Naopak, medzi ustrednymi
tyzdennikmi prevazuju casopisy.

V skupine najuspeSnejSich obrazkovych tyzdennikov dominuji spolocenské,
rodinné a programové ¢asopisy. V poslednych dvoch rokoch sa na Celo rebricka popri
starej dvojici Slovenka a Zivot dostali d’alsie dva tituly. Dnes o prvé dve miesta saperi
viac spolocensky a politicky orientovany tyzdennik Plus 7 dni a Novy cas pre Zeny,
ktory mé za malo penazi dost’ vel'a informécii pre Zeny. Plus 7 dni v sti€asnosti dokaze
predat’ zarucenych priblizne 180 000 exemplarov a Novy ¢as pre zeny o nieCo menej-
160 000. V tesnom zavese alebo zarovno s nimi je programovy casopis Eurotelevizia,
ktord v zavere roka 2013 vykazovala néklad vyse 110 000 exemplarov.

Medzi desat’ najCitanejSich a najpredavanejSich casopisov na Slovensku sa d’alej

zarad’uju rodinné magaziny Zivot, Slovenka a Katolicke noviny.

5.1.3 Mesacniky

Zaujimavou skupinou slovenskej periodicke; tlace su aj mesacniky.
Vykrystalizovala sa medzi nimi pomerne silnd skupina Ccitatel'sky zaujimavych
mesacnikov, ktoré sa o priazen Citatelov uchadzaju bohatym obsahom a kvalitnou
formou.

Medzi mesiaénikmi dominuji rodinné (Rodina) a samozrejme Zenské mesacniky
ako Eva, Emma, Zensky magazin, taktieZ si popularne aj zabavné (Minikrizovky,
LiSiak), poradenské (Zahradkar, Zdravie) a zivotno- Stylové ako napriklad Tabu

a Playboy. %*

21 BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Trnava: Univerzita svitého Cyrila a Metoda, 2002,
s.39-46. ISBN 80-8903-412-8-9.
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Tabulka 1: Predajnost’ periodik

o . Medzirocny | " Onyb medzi 2
Periodikum Predajnost’ (ks) spojenymi
pohyb (ks) vinami (ks)
1. Novy Cas 103 699 -8 324 683
2. Plus jeden den 47 009 -4 288 -3114
3. Sme 42 494 -2 487 300
4. Uj Szo 19 647 -885 213
5. Korzar 13 864 -1 795 -368
6. Hospodarske noviny 12 594 -918 650
Zdroj?
5.2 Rozhlas

Konkurencia médii je sice vel'mi vel'ka, no popularita rozhlasu na Slovensku stale
stipa. Hlasové prijmae st v domacnostiach adokonca aj v automobiloch
samozrejmost'ou, na jedného obyvatel’a pirpadd Vv priemere 1,7 rozhlasového prijmaca.
Rohlas denne poctiva az vyse 73 pecent obyvatel'ov?23.

Od kedy bolo v roku 1991 povolené prvé sikromné podnikanie v oblasti tozhlasu,
samozrejme stipol pocet rozhlasovych stanic so Sirokou programvou ponukou. Dnes
okrem stanic verejnopravneho Slovenského rozhlasu ( Slovensko 1, Radio Devin, Rock
FM Radio, Radio Regina ), pontka svoj pestry program posluchaom aj 25
sukromnych, prevazne lokalnych a regionalnych stanic. Rozhlasovy trh na Slovensku
zacina byt rozdrobeny. Pribuda stale viac a viac sukromnych rozhlasovych stanic. Ako
priklad staci uviest’ verejnopravny Slovensky rozhlas, ktory si udrziaval svoje
dominantné postavenie dlhé roky vd’aka svojmu naskoku:

e technickému- pokrytie uzemia, sila vysielacov, technické vybavenie Stadii

e ckonomickému- koncesiondrske poplatky, Statne dotacie

e personalny- vel'ké Skolené Staby

e psychologicko- sociologicky- hlavne navyk starSieho obyvatel'stva

22 Medialne.etrend.sk [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http:/medialne.etrend.sk/tlac-grafy-a-
tabulky.html

23 BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Trnava: Univerzita svitého Cyrila a Metoda, 2002,
5.63-65. ISBN 808-9034-128-9.
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Tento néaskok bol vel'mi vel’ky, no v poslednom obdobi straca publikum.
V sucasnosti na Slovensku posobia Styri kategdrie rozhlasovych stanic:
e celostatne- vylucne stanice verejnopravneho Slovenského rozhlasu, doteraz na
Slovensku Ziadna sukromna rozhlasova stanica neziskala licenciu na vysielanie
S dosahom na celé Gizemie
e nadregionalne sikromné a rozhlasové stanice
e regionalne sikromné a rozhlasové stanice

e lokéalne sukromné a rozhlasové stanice

5.2.1 Verejnopravny Rozhlas

Na Slovensku bol ako verejnopravna institcia zalozeny v maji v roku 1991. Jeho
¢innost’ je vymedzena zakonom Slovenskej nardnej rady 4. 255/1991 o Slovenskom
rozhlase.

Rocne vysiela vyse 23 000 hodin na troch celoStatnych a Styroch regiondlnych —
(Bratislava, zapadné, stredné avychodné Slovensko) okruhoch, pre svojich
posluchacov.

Od roku 2000 prijal novy nadzov- Slovensko 1, ktory bol neskor premenovany na
Radio Slovensko. Celok tvori eSte s d’alSimi troma radiami a to konkrétne s Radiom
Regina, Raddiom Devin a Rddiom Rock FM.

Radio Slovensko ma vel'ké finan¢né problémy aj napriek dotacie od $tatu (rozhlas
nasich Ceskych bratov je dotovany desatnasobne menej). Dalo by sa povedat, Ze
najvacsim trendom verejnopravneho vysielania v celej Eurdpe je ¢o najmensia zavislost’

od Statu, ¢o sa tomuto radiu zatial’ nedari.

Radio Slovensko

Toto radio je v podstate prvym narodnym rozhlasovym okruhom, tradi¢ne
univerzalne, s prevahou spravodajskych a publicistickych relacii. Jeho zujimavost'ou je,
7e vysiela nepretrzite 24 hodin denne. Co sa tyka hudobného zastipenia, prevazuje
moderna hudba a ojedinele sa v tomto radiu vieme dostat’ k aj k 'udovej hudbe. Radio
je zamernané na posluchacov Slovenskej republiky, v Struktare sa nachadzaju
vysielania aj pre deti a mladez, dokonca aj nabozenska tématika. Dalsou zvlastnostou

radia je vikendové vysielanie, kedy sa venuje v urCitej miere slovesnej tvorbe,
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umeleckej tvorbe a v urcitej miere aj zabave. Reklama tvori asi 1,5 percenta z celého

vysielania, o je pre verejnopravne radio iplne normalna hodnota.

Radio Devin

Toto Slovenské radio ma hlavne kulturno- vzdelavaciu funkciu. Slovéaci ho
pomentvaji aj ako rozhlas pre naroéného. Co sa tyka programovej truktiry, najmene;
percent tvori spravodajstvo a publicistika, nasleduji literarne relacie a dramaticka
tvorba, hudobno- slovné relacie tvoria az 70 percent programu.

Pokles poc¢tvanosti tohto radia nezodpoveda o nicom inom len o tom, Ze sa zmenilo

spravanie rozhlasového publika v poslednych rokoch.

Rock FM Radio

Radio zamerané na rokovu a populdrnu hudbu. Toto radio zacalo vysielat’ 4.3.1991
a ma $iroku Skalu programov- od publicistiky, cez volny ¢s, mddu, Sport az po rozne
spoloCenské kuriozity. Stanica vysiela 24 hodin, program je urCeny hlavne mladej

generacii.

Radio Regina
Prinasa spravodajstvo a publicistiku z regionalnych zdrojov. Najva¢si rozsah ma
vysielanie z Kosic, ale maximalne do 17.00. Hudba a hovorené slovo maju v tomto
radiu presne poloviénu vahu. Pokrytie izemia signdlom nie je vSade, takZe to vyrazne
ovplyviiuje celkovli pociivnost’ , ktora sa pohybuje asi len na piatich percentach.
Stcastou tohto radia je vysielanie pre rozne etnické skupiny a narodnostné
mensiny. Najviac moZte pocut’ program uréneny madarskym posluchac¢om. Nasleduju

ukrajinska a rusinska zakladiia posluchéacov. 24

24 BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Trnava: Univerzita svitého Cyrila a Metoda, 2002,
s.64-67. ISBN 808-9034-128-9.
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5.2.2 Sidkromny, komercny rozhlas
Na Slovenskom trhu je vel'mi dynamicky, za posledné roky sa zmenila rozhlasova
scéna. Niektoré radia stratili licenciu, iné- novsie, ju zasa ziskali. Dnes komercné radia

pocuva viac ako jedna tretina slovenského néroda.

FUN Radio

Toto radio je v historii Slovenska prvé sukromné. Zaciatok vysielania sa pise 10.
Juna 1990. V Uplnych zacCiatkoch vysielanie zo S$tidia v naSom hlavnom meste-
Bratislave, pokryvalo len Styri hodiny azvySny ¢as vysielania preberal signal
z francuzskeho FUN radia. Vysielanie sa postupne rozSirovalo az k dneSnému- 24
hodinovému vysielaniu pre posluchacov.

FUN Radio sa so svojim hudobnym profilom zaraduje do kategorie EHR
(European Hit Radio). V ponuke ma predovsetkym hudbu rokovej povahy. Chce oslovit’
hlavne mladych Tludi. Posluchaci vo veku 14- 29 rokov tvora az 63 percent
posluchacskej zdkladne. Prostrednictvom vybornych, rozhladenych a s¢itanych
moderatorov sa snazi humornou formou, ale za to dost’ kriticky, vyjadrovat’ k réznym

spolo¢enskym problémom.Patri k najpoctivanejsim radidm.

Radio Koliba ( Radio Okey )

Radio Koliba zmenilo svoj celkovy image v ¢ase, ked” sa dostalo na vrchol
po&ivanosti. V roku 2001, konrétne od 1. marca zmenilo meno na Radio Okey.
Vynikajtci Start do vysielania a nasledného uspechu malo toto radio podmienené
dvoma faktami:

1. velkolepa reklamna kapan

2. kdispozicii malo S$tyri vysielacie frekvencie- bratislava, Banska Bystrica, Nové

Mesto nad Vahom, Poprad- Tatry

V novej Strukture radia doslalo vo vysielani viac priestoru spravodajstvo, Sport a aj
motorizmus. Nad’alej vSak ostalo predovSetkym hudobnym radiom.

Zmena znacky bola do istej miery samozrejme akymsi vysledkom zmeny
majetkovych pomerov. Licenciu na vysielanie radia vlastni spolocnost WA Slovakia,

a.s a dovtedy bol stopercetnym vlastnikom Horuzont Slovakia, o.c.p., a.s.
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Radio Twist ( Radio Viva)

Radio Twist, dnes uz vystupuje pod nazvom Radi Viva, malo vel'mi snubny
zaCiatok, ale pomaly nastava v jeho pocuvanosti urcity Utlm. Zrejme doplaca na svoj
snahu byt celoplosnym rddiom a svojim programom konkurovat verejnopravnemu
rozhlasu.

Réadio vysiela 24 hodin, prevazne hudbu, no prindsa SirSiu Skalu hudobnych
programov, ktorou si chce ziskat’ aj starSich posluchacov. V ponuk ma aj Siroka skalu
publicistickych programov- besedy, diskusné relacie, ale aj humoristické programy. Od
svojho vzniku sa usiluje prezentovat’ ako seridzny informacny zdroj. Urcite je velkym
konkurentom Slovenského rozhlasu, hlavne svojou spravodajskou vychyrenou relaciou
Zurnal Radia Twist. Tato relacia sa vyznaduje snahou o objektivitu a ktiriku
spolo¢enkych a politickych pomerov. Ma starSich, okolo 38 rokov v priemere

a vzelanejsich posluchacov.

Radio Vychod
Najuspesnejsia regiondlna rozhlasova stanica, s centrom V PreSove. Jeho signal
pokryva len tizemie vychodoslovenského regionu-, teda dvoch krajov- Presovkého

a Kosického.

Radio Rebeca

Rédio Rebeca pise svoju histériu od jina roku 1994. Zacinalo ako regionélne réadio,
ktoré vysielalo z mesta Martin pre severné Slovensko. Casom ziskalo daldie dve
vysielacie frekvencie- Sucha Hora a Kral'ova Hol'a. V dnesnych dnoch pokryva viac
ako polovicu Slovenska. Stanica vysiela 24 hodin, program je zamerany na posluchac¢ov
starSich ako 25 rokov. Ponuka spravodajstvo ¢i uz z dopravy, Sportu, dokonca aj
sprovadjstvo z oblasti sluzieb alebo obchodu. Prevazuji spravy regionalneho
charakteru. Co sa tyka hudobnych Zanrov, radio sa profiluje k Zanrom ako st rock, pop,
ale pontka aj odborne zostavené hudobné scendre. Preferuje domacu hudobnu

produkciu. Toto radio patri k najpo¢ivanejsiemu v Zilinskom kraji.
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Radio Lumen

Vel'mi zaujimavé radio, ktoré stoji urcite za zmienku, pretoze ako jedina stanica na
Slovensku je zamerand nabozenskym smerom- evanjelizaénym poslanim. Radio vzbiklo
s p6vodnym menom Rado Maria uz v roku 1992, no vysielanie zapocalo az v roku
1993. O rok nekor radio zmenilo ndzov do dnesnej podoby- Radio Lumen. Nonstop
vysielanie sa zacalo az v roku 1999. Svojim vysielanim pokryva viac ako polovicu
uzemia Slovenska. Radio prevadzkuje spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym- Nosolium
S.C.M. (Sprava cirkevnych majetkov v Banskobystrickej diecéze) a Pro Poulo ( Sprava
cirkevného majetku v Spissskej diecéze). Cielovou skupinou su starsi posluchaci nad 30

rokov.

Radio Kiks
Jedno zo stkromnych radii vychodného kraja, ktoé ma svoje podsobisko
v Kosiciach. Povodne zapocalo vysielanie v roku 1993 z Michaloviec. Da sa povedat,

ze z vychodu vytlacilo vSetky bratislavské radia. Pocet posluchdCov neustéle rastie.

Radio Expres

Toto radio je jednym z najmladSich, Co sa existencie Slovenskych radii tyka.
Prezentuje sa najmi ako radio s dopravnymi informaciami- dava doéraz na promptné
apresné dopravné spravodajstvo. Pokryva viac ako 75 percnet uzemia Slvoenskej
Republiky. Dava doraz aj na hudbnt scénu, ktord je vel'mi pestrd. Snazi sa oslovit
cielova skupinu od mladsich Studentov aZ po starSich I'udi so strednym a vysSSim

vzdelanim. Radi sa k jednym z najmodernejSich radii v strednej Europe. 2°

25 BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Trnava: Univerzita svitého Cyrila a Metoda, 2002,
5.68-72. ISBN 808-9034-128-9.
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Tabulka 2: Po¢uvanost’ radii

Radio Pocuvanost’ Medziro¢ny Porp%};:;?;il 2
(%) pohyb (%) | \inami'(96)
1. Rédio Expres 19,3 -0,5 0,3
2. Radio Slovensko (SRo 1) 16,9 0,5 0,6
3. Fun Radio 12,0 -1,0 -0,2
4. Jemné melddie 8,2 -0,1 0,0
5. Radio Europa 2 7,2 -0,4 -0,1
6. Radio Regina 6,3 0,1 0,1
7. Radio FM (Sro 2) 2,7 0,6 -0,1
8. Radio Lumen 2,6 -0,1 -0,1
9. Radio Viva 2,1 NA NA
10. Radio Anténa 1,8 NA 0,1
Zdroj*®

5.3 Televizia

Obyvatelia Slovenska televiziu sleduji vel'mi radi. Je to jedna z najobl'ibenejSich
vol'nocasovych ¢innosti uz dlhé roky. VySe 90 percent obyvatel'stva ma asponl jeden

televizny prjiimac?’.

5.3.1 Verejnopravna

STV- Slovenska televizia bola zriadena ako verenopravna instituucia v roku 1991,
konrétnejSie v m4ji tohto roku. Jej ¢innost’ je vymedzend zakonom Slovenskej narodne;j
rady €. 254/1991 o slovenskej televizii.

Financie televizie pochadzaji najmid =z koncesionarskych poplatkov, reklam

a v neposlednom rade z ucitého prispevku zo Staatneho rozpoctu.

26 2% Medialne.etrend.sk [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://medialne.etrend.sk/tlac-
grafy-a-tabulky.html

27 BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Trnava: Univerzita svitého Cyrila a Metoda, 2002,
s.73-76. ISBN 808-9034-128-9.
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5.3.2 Komercna

TV Markiza

Na trh v roku 1996 vstupila komer¢na teveizia, vyrazne podporovana zahrani¢im-
televizia Markiza a zamieSala karty na slovenskom televizom trhu. Makriza-Slovakia
zalozila tuto televiziu spolu s americkou spolocnostou Central European Media
Enterprises ( CME ). Prvé vysielanie sa zacalo 31. Augusta 1996 o siedmej hodine
vecer. CME stoji za zmienkou, ked’Ze buduje televizne stanice so svojimi partnermi aj
v strednej a vychodnej Eurépe. Stadi sa pozriet do susednej Ceskej republiky- ma
podiel v TV NOVA.

Co sa programu tyka, komeréna televizia Markiza na rozdiel od verejnopravnes;
STV dava prednost’ takym ,ktoré jej zabezpecudju vysoku sledovanost’.

TV Markiza na druhej strane venuje naozaj velkt pozornost spravodajstvu
a publicistike , divakom pontika Siroku Skalu programov, od Televiznych novin cez
spravodajsko- publicistické relacie- najznamejSie su Lamparenn alebo Na telo, ktoré
moderuje vyznamna moderatorka v tejto sfére- Zlatica Puskarova. Televizne noviny na
Markize si dIhé roky udrzuju prvi prie¢ku v sledovanosti.

Tato televizia veru nespi na vavrinoch a dlhé roky mé svoju webovu stranku-
www.markiza.sk, ktora patri k jednym najnavStevovanej¢ich webovych televiznych

stranok.

TV JOJ

Vysielanie odstartovala 2. marca v roku 2002 o siedmej hodine vecer a to hned’
hlavnymi Novinami- spravodajska reldcia, na Cele smoderatormi Danou Rohafovou
a Braiiom Ondrusom. Prvym zdbavnym porgramom bol v dany deni prenos finale Miss
Universe SR 2002, ktory tat televizia vyseilala s vtedy eSte sesterskou televiznou
stanicou z Ceskerj Republiky- TV Novou.

Na poste riaditel’a tejto televizie sa od vzniku vystriedalo pat’ T'udi a to Richard
Rybnicek, Milan Knazko, Matej Ribansky, Richard Flimel a FrantiSek Borovsky.

Predchodkynou tejto televizie bola TV Global, ktora vznikla v roku 2002. De facto
pri vzniku televizie JOJ do nej vstlpila Grafobal Group podnikatela Ivana Kmotrika
astala sa jej vlastnikom z 90tich percent. Ceska strana sa postupne projektu vzdala

aVvroku 2007- v januari do TV JOJ vstapilo J§T Media Enterprises. Prvymi vac¢simi
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projektami TV JOJ bola v roku 2003 show IQ test naroda a 0 rok neskor odstartovala
prva reality show- Diev¢a za milion. Trznl jedntku si vyslazila v roku 2005, v ¢ase od

20:00 do 23:00, kedy vysielal reality show Vyvoleni. 28

TA3

Tato komercna televizia je prvou sukromnou spravodajskou televiziou na
Slovensku. Vysielanie zapocala 23. Septembra 2001, prvé mimoriadne vysielanie mala
11. Septembra roku 2001 ked svetom otriasol Utok na Svetové obchodné centrum
vV Amerike. Generalnym riaditelom je od roku 2012 Martin Ilvsky. Majitelom je
Grafobal group podnikatel'a Ivana Kmotrika. Stanica vysiela 16 hodin denne akruality

z domova a zo tahraniéia, Sportové spravy a pocasie. 29

Tabul’ka 3: Sledovanost’ televizii

, . e Pohyb medzi
Televizia Trhovy EOdlel Med21ro(():ny d)\//oma
v (%) pohyb (%) | v diami (%)
1. TV Markiza 23,0 -2,5 -1,7
2. TV Joj 17,2 -1,8 -2,0
3. ostatné televizie 16,3 1,6 -0,4
4. Jednotka 11,1 0,5 2,6
5. Ceské televizie 10,4 1,0 0,2
6. Doma 5,6 -1,0 -0,4
7. Dvojka 4,3 0,0 1,9
8. Plus 4,1 -0,9 0,0
. Dajto 2,8 NA 0,0
10. mad’arské televizie 2,7 -0,4 -0,3
11. TA3 1,7 -0,1 0,1
12. Foor 0,8 NA 0,0
Zdroj®

28 KOCISEK, Lukas. TV Joj mddeviit rokov. Pozrite sa do jej histérie [online]. 2011 [cit. 2014-05-10].
Dostupné z: http://medialne.blog.etrend.sk/redakcny/tv-joj-ma-devat-rokov-pozrite-sa-do-jej-historie-
2.html

29 BRECKA, Samuel. Médid v Slovenskej republike. Trnava: Univerzita svitého Cyrila a Metoda, 2002,
s.81. ISBN 808-9034-128-9.

30 % Medialne.etrend.sk [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://medialne.etrend.sk/tlac-
grafy-a-tabulky.html

32


http://medialne.blog.etrend.sk/redakcny/tv-joj-ma-devat-rokov-pozrite-sa-do-jej-historie-2.html
http://medialne.blog.etrend.sk/redakcny/tv-joj-ma-devat-rokov-pozrite-sa-do-jej-historie-2.html
http://medialne.etrend.sk/tlac-grafy-a-tabulky.html
http://medialne.etrend.sk/tlac-grafy-a-tabulky.html

5.4 Internet

Internet je celosvetovy systém navzdjom prepojenych pocitacovych sieti.
Technickym zdkladom internetu je odovzdavanie multimedidlnych informacii medzi
poéita(“:mi.31 Je najrychlejSie sa rozvajajucim masovym médiom, so stile vacsimi
moznostami. Historia internetu spada este pod obdobie Ceskosolvenska. Prvykrat bolo
oficialne pripojenie 13. februara 1992 CVUT v Prazskych Dejviciach. V roku 2002
malo pristup na internet priblizne 620 milionov I'udi. Na Slovensku bol vyvoj internetu
dost’ oneskoreny, v podstate zacal az po pade komunizmu. Ddava 'udom neskutocné
moznosti a hlavne v tejto hektickej dobe je jednym z najlepSich pomocnikov. Internet je
trend sam o sebe anajnovsie s vyvojom telefonov k nemu maju Tudia bezne 24
hodinovy pristup. Na internete nenajdete len socialne siete- Facebook, Twitter,
LinkedIn, MySpace, ale najdete tam aj kopu informéacii. V mojej analyze periodicke;j
tlace (vid’ vyssie) moézte v niektorych pripadoch- ako napriklad jeden z velkych trendov
vidiet, ako klesd predajnost a vyddvanie novin fyzicky,no stipa navstevnost' tych
istych novin v ich online verzii. Pre potrebu prace autorka doklada tabul'ku s poradim

najnavstevovanejSich internetovych stranok, ktoré existuju aj v tlacenej forme.

Tabul’ka 4: Navstevnost’ periodik v internetovej forme

Periodikum v internetovej forme | Navstevnost’ Medzirotny | Pohyb m ed%' 2
pohyb mesiacmi
1. Sme.sk 2 020 251 28 885 -189 391
2. Topky.sk 1732937 117 351 -39 554
3. Cas.sk 1693 124 232 572 -146 404
4. Pravda.sk 1318505 146 456 -150 811
5. Zdravie.sk 548 727 26 910 12 351

Zdroj*

31 MUSIL, Josef. Komunikace v informacni spolecnosti. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského,
2007, s. 31. ISBN 978-80-8672-339-6.

32 % Medialne.etrend.sk [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z: http://medialne.etrend.sk/tlac-
grafy-a-tabulky.html

33



http://medialne.etrend.sk/tlac-grafy-a-tabulky.html
http://medialne.etrend.sk/tlac-grafy-a-tabulky.html

Graf 2: Pocet pouzivatel'ov Internetu na 100 obyvatel'ov v rokoch 1997 az 2011
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5.4.1 Znaky virtualnej komunkacie

Znaky odliSujuce virtualnu komunikéciu od klasicke socidlnej moéZeme rozdelit’ do

niekol’kych bodov:34

e informacné dostupnost’

e inetraktivnost

e multiplicita

e rychlost’

e iné vyjadrenie l'udského citu- v socialnej komunikacii komunikujeme aj so
sprievodom neverbalnej komunikécie, na internete st prejavy hrubsie a
odvaznejsie

e anonymita

e 7niZenie zabran

33 Internet users [online]. 2012 [cit. 2014-05-10]. Dostupné z:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Internet_users_per_100_inhabitants_ITU.svg

34 Mgr. MARTIN BRESTOVANSKY, PhD. 2010. UVOD DO MEDIALNEJ VYCHOVY. Trnava :
Trnavska univerzita, 2010. 88 s. ISBN 978-80-8082-396-2.
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Internetova kultura

Ako v kazdej spolo¢nosti, tak aj vtej virtudlnej komunikacii existuji uréité
pravidla- etiketa, tzv. netiketa. Tyka sa hlavne diskusnych for.
Podl'a E. Poldkovej sa da netiketa vyjadrit’ témito pravidalmi:

e Vsieti sa treba spravat’ tak, ako v realnom Zivote

e reSpektuj miestne zvyklosti diskusnych for

e treba byt konzervativny pri vysielani sprav a liberalny prii ch prijimani3>

5.4.2 Sociilne siete v Europe

S pomedzi vsetkych dostupnych sieti je v Eurdpe na prvom mieste jednoznacne
siet’ Facebook, hned’ po nej nasleduje Twitter a MySpace, na Stvrtom mieste sa
umiestnil LinkedIn. Zo Statistik vyplynulo, ze viac ako 28 percnet vysokoskolskych
absolventov pouziva tato stranku k najdeniu nového zamestnania.

Rebricek najpopulérnejsich sieti v Eurdpe:

e Facebook
o Twitter
e MySpace
e Linkedin
o Flickr3¢

5.5 Socialne siete na Slovensku

,,Od socidlnych sieti sme zavisli! Podla nedavného prieskumu je naFacebooku
kazdy druhy Slovak vo veku nad 14 rokov. Prieskum hovori, Ze az polovica Slovakov

vyuziva Facebook. Socidalnu siet’ Marka Zuckerberga vyuziva takmer kazdy druhy (49

35 Mgr. MARTIN BRESTOVANSKY, PhD. 2010. UVOD DO MEDIALNEJ VYCHOVY. Trnava :
Trnavska univerzita, 2010. 88 s. ISBN 978-80-8082-396-2.

36 IBM DeveloperWorks . Moderni trendy v malém a stiednim podnikanim. 2011. Uvod do socialnich
siti. [online]. 2011 . [cit. 2013-22-02]. Dostupné na internete:
https://www.ibm.com/developerworks/mydeveloperworks/wikis/home/wiki/W2ee553718f13_4825_h4e6
_343b8135
0b95/page/%C3%9Av0od%20d0%20s0ci%C3%AL1IN%C3%ADCh%20s%C3%ADt%C3%AD?lang=en
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percent) Slovak nad 14 rokov. 37
Ked'Ze su socialne siete jednym z najpouzivanejSich komunikac¢nich prostriedkov
na Slovensku, praca v skratenej forme predstavi par zédkladnych a napouzivanejSich

sieti.

Graf 3: Najpouzivanej$ie socialne siete na Slovensku
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Zdroj38

Facebook

Jednoznacne jedna z najznamejSich a napouZzivanejSich socidlnych sieti. Prvykrat
bol spusteny v roku 2004, jeho zakladatelom bola Mark Zuckerberg. Tato stranka bola
vytvorena najprv pre Studentov, neskor za zacala tesit’ vel'kej popularite a rozmohla sa
medzi ,,oby¢ajnych“ I'udi. Na tejto sieti sa musite zaregistrovat’, po registracii sa pri
kazdom klinkuti na stranku prihlasite a vidite statusy svojich kamaratov. V roku 2009
pribudla Facebooku funkcia ,,LIKE®“, kedy jednym klikomviete vyjadrit pozitivny

nazor na rézne novinky pridané vaSmi priateI'mi. V roku 2012 spolo¢nost’ Facebook

37 CAS.sk.2012. Slovaci na socialnych sietach: Ktort pouzivame najéastejsie?. [online]. 2012 .[cit.
2013-27-02]. Dostupné na internete: http://vas.cas.sk/clanok/5749/slovaci-na-socialnych-sietach-ktoru-
pouzivame- najcastejsie.html

38 CAS.sk 2012. Slovaci na socidlnych sietach: Ktort pouzivame najéastejsie?. [online]. 2012 .[cit.
2013-27-02]. Dostupné na internete: http://vas.cas.sk/clanok/5749/slovaci-na-socialnych-sietach-ktoru-
pouzivame- najcastejsie.html
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vstupila na akciovl burzu.

MySpace

V minulosti sa tato siet’ radila medzi jednu z najznamejSich a najpouzivanejSich,
pokial’ neprisiel na trh internetovy fenomén Facebook. Vznikla v roku 2003 a zakladnu
ma v americkom meste Beverly Hills. Majitelom je Specific Media LLC. Na tejto sieti
je moznd registracia od veku Strnastich rokov. MySpace pouzivatelom umoziuje
vyuzivat viacej funkcii- napriklad chat, diskusie, zdielanie fotografii, ¢i réznych

prispevkov.

LinkedIn

Siet’ veI'mi podobnd Facebooku, no iba navonok. T4to siet’ ma Gplne iné¢ zameranie-
zaoberd sa profesionalnou drahou, respektive kariérou a umoziuje pouzivatelom
spojenie s pracovnym trhom na Slovensku, ale aj vo svete. Tto socialnu siet’ vyuzivaja
ludia, ktori si chcu pracu n4jst’, ale aj taki, ktori ju ponukaji. Vyuzivaju ho aj

zahrani¢né spolo¢nosti, aj nadnarodné firmy posobiace na izemi Slovenskej republiky.

Flickr

Populérna stranka pre zdiel'anie fotografii, ktorda umoznuje nahranie fotografii do
albumov, ktoré mdézu byt nasledne oznaCené, organizované a verejne vystavené.
V marci roku 2005 Flickr odkupila spolo¢nost’ Yahoo! Ako pre vd¢sinu internetovych
sluzieb treba mat’ vytvoreny ucet, ale nie len na Flickri, ale aj Yahoo!, ked’Ze je uz jeho

sucast’ou.

Pokec

Portal, ktory slizi za zmienku uz len preto, Ze sa na slovenskom trhu dokézal
udrzat’ aj po ataku silnych zahrani¢nich sieti. Je postaveny na anonymite, ale tvorby
profilov su vSak povinné pri registracii. Portdl je zamerany na pouZivatel'o

v teenagerskom veku, od 11 do 17 rokov.

Za zmienku stoji aj dovera slovenského naroda v média, hlavne Co sa tyka internetu

a tlace, ktoré sit medzi sebou mimoriadne prepojené cez internetové portaly. Autorka
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pre potrebu prace a porovnanie s ostatnymi krajinami Eur6pskej unie uvadza tabulku 5.
Tabul'ka 5: Dovera v médii v ¢lenské krajiny Eurdpskej tnie

(uvedeny vzdy podiel déveruju / nedoéveruju v %, dopocet do 100 % - neuviedli alebo nevedia )

Krajina Televizia Rozhlas Internet Tla¢
Priemer krajin EU 48/47 54/38 35/44 40/54
Finsko 72125 77/19 44/39 62/36
Rakusko 70/26 71/24 41/41 63/32
Svédsko 70/28 80/18 30/59 43/55
Estonsko 69/26 68/24 50/25 53/41
Bulharsko 68/29 51/34 42/21 42/46
Slovensko 66/32 71/26 56/27 57/39
Portugalsko 66/32 60/32 36/40 54/40
Ceska republika 64/34 66/29 55/27 53/42
Nizozemsko 63/34 70/22 42/44 57140
Dansko 63/35 73/23 54/35 47/51
Belgicko 62/37 63/35 39/52 50/48
Loty$sko 58/36 56/33 42134 41/51
Nemecko 55/39 62/31 26/50 47148
Pol'sko 54/40 59/34 46/31 45/49
Luxembursko 54/41 59/34 35/47 54/42
frsko 53/41 59/34 32/49 33/57
Rumunsko 53/44 51/39 34/30 41/52
Cyprus 52/47 54/41 39/33 42149
Slovinsko 51/47 50/48 43/46 42/55
Velka Britania 49/47 54/37 30/52 21/75
Mad’arsko 48/50 46/49 41/37 36/60
Litva 46/48 52/37 40/30 40/53
Franctzsko 40/57 54/38 28/55 47/48
Malta 40/49 36/46 41/25 29/51
Taliansko 37154 39/47 38/43 35/54
Spanielsko 28/68 38/52 32/44 30/62
Grécko 15/84 28/70 41/43 20/77
Zdroj39

%9 Eurobarometr Standard [online]. 2012 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/eb/eb78/eb78_first_en.pdf
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PRAKTICKA CAST

6 CIELE A METODIKA

Pre potrebu prace sa objasni pojem vyskumny a hibkovy rozhovor. Cielom tejto
Casti prace je potvrdit/vyvratit hypotézy, ktoré si praca stanovila (viz. nizSie)

zavere¢nou diskusiou.

Vyskumny rozhovor
Rozhovor radime medzi publicistické zanre. Rozhovorom rozumieme bud’ metodu
vyzkumu, zdroj ziskavania informacii alebo sposob novinarskeho spracovania

informacii.

Druhy rozhovorov
e agresivny
e Vvyrovnany dialog

e pasivny

Formy spracovania

e Monologicky- otdzky st pri spracovani vypustené

e Rovnocenny- otazky a odpovede su uvadzane vo vyrovnanom dialogu

e Autointerview- nepravy rozhovor, jeho odpovede boli vybrané z uz

publikovanych zdrojov*

K rozhovoru by sme mali mat’ pripravného spisaného sprievodcu- zoznam otdzok
alebo poznamok k nastavajicemu orzhovoru, zaiznamové medium- blok na zapisovanie
alebo nahravacie zariadenie. Po rozhovore sa robi protokol 0 rozhovore,
zaznamenavame vSetky potencidlne uzitocné okolnosti rozhovoru. Existuje dalSie

delenie rozhovorov, podl'a vyznamu:

“ VERNER, Pavel. Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010,
s.52., ISBN 978-80-8672-388-4.
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A) Polostrukturovany rozhovor
VyuZzivanie tohto typu rozhovoru sa zakladnd na myslienke, ze nazory a
predstavy dotazovanych budu ovela lepSie vyjadrené skér vo volnejSich
rozhovovroch ako v Standardizovanom rozhovore alebo dotazniku.
e Polostandardizovany rozhovor
Jeho hlavnym ciel'om je rekonsStrukcia subjektivnych teorii. Subjektivna
teoria- celkové znalosti vo vztahu k predmetu vyskumu, ktorymi
dotazovany disponuje pre potreby svojho zivota. Pouzivaju sa otvorené,
teoreticky odvodené a pripadne konfronta¢né otazky.
e Expertny rozhovor
Specificka aplikacie polostandardizovaného rozhovoru. Oproti ostatnym
typom rozhovoru nés v tomto pripade nezaujima osobnost’ repondenta,
ale hlavne jeho schopnost’ posobit’ ako odbornik na danu problematiku.
Reprezentuje celu skupinu- vedenie oboru za ktory zodpoveda.
e Etnograficky rozhovor
Snahou tohto rozhovoru je spravit z konverzaéného partnera
,informanta”, bez toho, aby sme ho od dalSieho rozhovoru odradili na
jednej strane a zasa na druhej strane s nim nehrame nefér hru. V tomto
pripade si nevolime ¢as a miesto rozhovoru, ale rozhovor sa prihodi

spontanne a vel’karat nas zastihne Uplne nepripravenych.

B) Narativny rozhovor

Do6vod k pouzitiu narativneho rozhovoru je skeptizmus k vel'mi tradi¢nej
scheme otazka- odpoved’, ktora nemusi byt vhodnym nastrojom k zachyteniu
subjektivnej skusenosti, dokonca aj ked je rozhovor spraveny citlivym
sposobom. Rozpravanie umoziiuje vyskumnikovi pristipit k aktérovmu
skisenostnému svetu takym spdsobom, Ze sa reSpektuje jeho vlastna
Strukturdcia. Vypoved’ o subjektivnej skiisenosti by tak nemala byt rozldmana
na diel¢ie zlozky. Rozpravanie mozno popisat ako vypoved, ktord zacina
popisom toho,ako to zacalo, ako sa situdcia vyvyjala a rozpravanie sa uzatvara
vykladom, ako to skoncilo a ¢o sa nakoniec stalo.

e Vlastny narativny rozhovor
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Pouziva sa v kontexte biografického vyskumu. Dotazovany je poziadany,
aby rozpraval o nejakom obdobi svojho zivota alebo o konkrétnej
udalosti, ako prebehla. Zakladnou ulohou je viest’ dotazovaného tak, aby
svoju skusenost’ rozpraval ako konzistentny pribeh, ktory zahfna vsetky
relevantné udalosti od zaciatku do konca. Je zvlastne a dost’ tazké viest’
rozhovor, ktory vlastne rozhovorm nie je, pretoze s vynimkou iniciacnej
otazky je monolégom respondent. Nie vSetci l'udia disponuju
schopnost’ou rozpravat’ v dostato¢nej miere
e Epizodicky rozhovor

Je kombinaciou nativneho a polostrukturovaného rozhovoru. Cielom je
odhalit’ skusenosti, ktoré respondent nie je schopny plnohodnotne
vyjadrit’ ani cez samotné rozpravanie, ani cez odpoved na konkrétnu

(141
otazku

Praca pouziva vzladom k praktickej Casti, ktora pozostdva z rozhovorov s
expertami- expertny rozhovor.

Expertny rozhovor je §trukturovany hibkovy rozhovor s respondentom, ktory je
expertom v urcitej oblasti. Na zdklade svojich skusenosti dokéze odborne zodpovedat
na otdzky, ktoré mé zadavatel’ vyskumu. Experti dok4dZzu odhalit’ stivislosti, ktoré ziadny
iny vyskum nemusi zistit. M6zu poskytnut’ doporucCenia, ktoré st zalozené na ich

skusenostiach. #?

V praktickej Casti sa k vyvoju, sucasnosti a trendom médii na Slovensku vyjadrili
odbornici a spolo¢ne s autorkou hl'adali odpoved’ na tri hypotézy:
Hypotéza 1:,, Na slovenskom medidlnom trhu dochadza k bulvarizacii médii.”
Hypotéza 2: ,, Média neposkytuju dostato¢ne objektivne informacie.”

Hypotéza 3: ,, V budtcnosti budu prevladat’ internetové formy klasickych médii.”

*! Interview [online]. 2010 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
tucnak.fsv.cuni.cz/~hajek/Metodologie/literatura/04_interview.ppt

*2 Metody kvalitativniho vyzkumu [online]. 2014 [cit. 2014-05-12]. Dostupné z:
http://haltmarova.cz/metody/kvalitativni/
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Do prace poskytli rozhovor §tyria experti z oblasti medidlneho sveta na Slovensku.
Na zdklade hypotéz bolo polozenych pit’ otazok, ktorych odpovede by mali zmapovat’
mediélnu situéciu na Slovensku.

V bakalarskej praci bola vyuzita metoda hibkovych rozhovorov so $tyroma
odbornikmi z oblasti médii. Konkrétne odpovedali na otazky- redaktor TV Markiza,
ktory posobi v televizii Markiza niekol’ko rokov, Mgr. DuSan Tokar¢ik. Novinar
dennika Novy Cas, pan Mgr.Robert Hakl ktory sa Zurnalistike venuje uz 16 rokov
avNovom Case pracuje 14 rokov. Pani, Mgr.Lucia Makova ktora je byvalou
novinarkou a momentalne je na strane opacnej- public relations v denniku Plus 1 den
apani Mgr. Rendta Némethova, ktora posobi denniku Korzar ako zéstupkyna
$éfredaktora. Rozhovory sa uskutoénili elektronickou formou. Pocet otazok kladeny

respondentom bol pat. Otazky st uvedené v prilohe A. Prepisy rozhovorov st v prilohe

B.
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7 HLBKOVE ROZHOVORY

Vyvoj médii na Slovensku po roku 1989

Mgr. Hakl komentuje vyvoj médii po roku 1989 takto: ,Zmena nastala
v majiteloch médii a prepojeniach na internetové serveri. Kym pri mojom ndstupe
napriklad este Plus 1 deri ako dennik neexistoval a Novy Cas patril len slovenskym ,
resp. aj ciastocne rakuskym majitelom, teraz uZ vdcsSinou ide o nadndrodné
spolocnosti, s vynimkou vydavatel'stva, vyddvajiceho Plus 7 dni, Plus 1 deri a pod,,
kde st traja slovenski majitelia. Novy Cas s dalsou flotilou patri pod $vajéiarskeho
majitela, Pravda je taktieZ v zahranicnych rukdch, V pripade Sme je podobnd
situdcia. Ale spdt k otdzke - ale pripominam, Ze ja vam viem relevantne odpovedat’
len za tych 16 rokov, ¢o robim v médidch - postupne dochddza k bulvarizdcii médii,
a to nielen Novy Cas alebo Plus 1 deri, ale aj Pravda ¢i Sme. Prizndm sa, Ze ked’Ze som
,pisuci” redaktor, nezameriavam sa na rddia alebo televizie, ale aj v tychto pripadoch
je méj pohl'ad rovnaky, mozno este tak s vynimkou Slovenského rozhlasu, ktory si drZi
svoju liniu, hoci ju sice zmodernizoval, ale prindSa verejnoprdvnost, a to vo vdcsej
miere, ako to bolo v niektorych pripadoch v pripade Slovenskej televizie. Momentdlne
aj tdto sa snaZi ziskat kredit, no je to dlhd cesta. Co sa tyka sikromnych médii,
Markiza prisla ako prva aj s investigativou, no td je, Zial, drahd, a tak po Case z tejto
linie odisla. TV Joj sa snaZi robit’ sprdvy systémom, aby tomu rozumela aj babka
v poslednej dedine na ukrajinsko-slovenskej hranici, ¢iZe ide o ziskavanie Citatela-
posluchdla-divdika témami a spracovanim, aby boli ¢o najjednoduchsie podané,
v minulosti sa viac dbalo aj na Stylistiku, odbornost’ a profesionalitu (RTVS doteraz
md poZiadavku na vysoku skolu, v inych médidch to podmienka nie je, vynimkou je
len fakt, ak ide naozaj o kvalitného redaktora, ktory méze priniest progres).

Kym este po revolucii bol déraz na materidly, aby sa riesili vynosy kukurice Ci
repky olejnej © a pisalo sa napriklad aj o veciach, preco spadol strom na XY ulici,
teraz sa to prenechdva na regiondlne noviny, vdcsie noviny hl'adaji silné témy, ktoré
su celoslovenské alebo vznikaji viac servisné témy - ako kupit' byt, ako si dat’ pozor

pri vybere hypotéky a pod.
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Pani Makova je podobného nazoru a to hlavne v tom, Ze sa zmenila Struktira
médii a mysli si, Ze naSe média su ovplyviiované zahranicim: ,, Zmenila sa najmd
Struktura médii. Skusalo sa opakovanie zo zapadu. Velky rozmach, no nie vSetko sa na
trhu udrzalo. Najvdcsim pozitivom a highlitom je formovanie silnych slovenskych
spolocnosti. Najlepsia je Plus 7 dni. A netreba zabudnut na vplyv zahranicia vo forme
vstupu zahranicnych splocnosti na slovensky trh- Ringier, Bauer. Postupny pokles
Citanosti tlace vplyvom vyvinu TV a internetu.”

Pan Mgr.Tokarcik povazuje za smerodatny vplyv nasho sldvne- neslavneho politika
Vladimira Meciara: ,,Typické pre porevolucny prerod slovenskej zurnalistiky je obdobie
rokov 1994 - 7998, takzvané obdobie "Meciarizmu", ktoré v sebe stdle nieslo formy
tendencnosti a otvorenej podpory jednej strany. Vytvorilo vsak priestor pre vznik a
zosilnenie vplyvu inej skupiny médii, ktora sa vyraznom mierou postarala o obrat na
politickej scéne a priniesla do zZurnalistiky inu, takpovediac "kriticku"”, kultiru ISME,
TV Markiza, radio Twist/”.

Pani Mgr. Némethova si vyvoj] médii na Slovensku po roku 1989 spdja so
slobodou tlace a vnikom konkuren¢ného prostredia. ,, Média sa po roku 1989 museli
naucit fungovat ako slobodné, samostatné podnikatel'ské subjekty, a pritom zabezpecit,
aby bola redakcna cast vydavatelstiev striktne oddelend od inzertnej casti a aby sa
dodrziavali pravidlda slobodného informovania, slobodnej prace redaktorov, do ktorej
nesmie zasahovat vydavatel novin iba v pripade, ak hrozi sudny spor pre nepravdivé
informdcie. Noviny su podnikanie ako kazdé iné, takze vydavatelska firma si musi na
seba zarobit, aby mohla existovat. Tym, Ze vzniklo vela novin a casopisov, sa novinari
museli naucit fungovat' v konkurencnom prostredi a zdpasit o citatelov a posluchdacov i

’

divakov.’

Stav médii v Slovenskej Republike

Mgr. Hakl stav sikromnych médii radSej odmietol komentovat, no domieva sa, Ze
bulvarizacia médii nas ohrozuje viac ako dost . ,, Novy Cas a Plus I deii sa hldsia k tzv.
bulvaru. Ale da sa povedat, Ze bulvarizacia je na vsetkych ,,frontoch“, teda aj v pripade
Sme ¢i Pravdy. NasStastie, mame len ,,slaby odvar‘ toho, ako je to napriklad len

V susednej Ceskej republike. Medzi mienkotvorné patria Sme a Pravda, kazdy md
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viastny okruh tém (o Sme sa hovori ako pravicovom a Pravde ako o lavicovom médiu).
Aj tam dochdadza pri niektorych materidloch k bulvarizacii. Co sa tyka radii, tak jedine
relevantné spravy sa daju ziskat' zo Slovenského rozhlasu, ostatné radia su hlavne na
hudbu, sutaze a pod. V pripade televizii — STV, ako som uz spominal, sa vracaju spdt
Kk verejnopravnosti, Markiza s najvicsou sledovanostou sprav podla slov jej Séfa Krejcu
., robi kino“, ale faktom je, Ze tie spravy maju velmi dobré pokryté (pre zaujimavost len
V koSickom kraji maju okolo 8 redaktorov), TV Joj sice zabera aj dolezité veci
(parlament, prezident,vlada), ale riesi to stylom ,,ala‘ Novy Cas, c¢ize zbulvarizované.
Chyba investigativa, ako napriklad v susednych Cechdch. Predtym to boli Reportéri,
teraz nie je nic.

Mgr. Makovej chyba na slovenskom medidlnom trhu tyzdennik, ktory by mal
urovein a taktiez kritizuje pripravu redaktorov. ,, Pre mna tu chyba spolocensky
tyzdennik na tirovni. Nieco také, ako bol uz zaniknuty Zurndal. Z pohladu exnovndra a
PR manazéra vsak vidim velké rezervy v priprave redaktorov. Na Slovensku je velmi
malo kvalitnych redaktorov. Spomeniem aj vlastnicke Struktury, ktoré velia podla
pravidla ,,Pis podla toho, komu patris”.

Mgr. Tokar¢ik ma na problematiku troska odliSny nazor, je spokojny so
sukromnym sektorom, no mysli si, Ze verejnopravny sa ma ¢omu ucit. ,, Slovenskd
furnalistika sa v sucasnosti nicim neodlisuje od Zurnalistiky v krajindch EU.
Preberame trendy, ktoré su odskusané "zapadom". Posluchac, divak, citatel’ ma tak na
vyber roznu formu i obsah. Zalezi len na niom, aky typ média uprednostni. Samostatna
otdzka je porovnanie verejnopravaych médii u nds a v krajinach EU. Zatial co
komercné média su v viac-menej rovnaké, pretoze maju spolocnych vlastnikov,
verejnoprdvnosti sa stdle len ucime.”

Pani Mgr. Némethova v podstate sthlasi s Mgr. Tokar¢ikom a je toho nazoru, Ze
Slovensko mé kvalitnych novinarov. ,, Uroveri slovenskych médii je na porovnatelnej
urovni s Europou, nemame sa za co hanbit, na Slovensku mame kvalitné tituly a

’

kvalitnych novindrov.’
Média a objektivna informovanost’

Co sa tyka tohto problému, verejnost’ sa v jeho rieseni vel'mi lisi. Akoby existovali

dva tabory l'udi, jedny na médid nedaji dopustit’ a ti druhi zas médiam neveria ani
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slovo. Co na to nasi odbornici? Kazdy samozrejme odpovedal za sektor, v ktorom sa
pohybuje. Mgr. Hakl ndm ozrejmil, ze kym nema na ¢lanok nahl'ad inych stran, tak nie
je do tlage pusteny. ,, Napriklad v Novom Case to funguje tak, Ze ¢lanok mi ,, nepustia*
do novin, pokial’ nemam vyjadrenie oboch stran, pokial ide o material, ktory je sporny
(teda, oslovi ma citatel' s probléemom a ja musim mat aj vyjadrenie druhej strany, s ni¢
nehovoriacim komentom , magistrdat-urad XY-vedenie firmy ZX nam neodpovedali,
nereagovali a pod. “ sa mi do novin nedostane).” Ako, inak, vac¢Sinou ma vSwtko svoje
ale... ,,Ale! Aby som to uplne nezidealizoval — su média, platené samosprdvami, a tam
pravdepodobne plati — kto ta plati, toho , piesen* spievaj. Kritici tam svoje miesto
nemaju.”’

Mgr. Makova vidi problém v redaktoroch. ,,/ba mdlo redaktorov vie byt skutocne
objektivnych. Skuste si pozriet televizne noviny a redlne si ovedat, ano, skutocne dali
dostatocny priestor obom stranam. V malo reportazach si poviete,tu si mozem aj ja
vytvorit svoj nazor. *

Pan Tokarcik ako redaktor najznamejSej komercnej televizie na Slovensku sa k
probému vyjadril Salamunsky, ale nezaprel hlavné poslanie komerénych médii.
wHlavnym poslanim komercného média je vsak vytvorenie zisku pre majitela. Ani
komercné médium si vsak nemozZe dovolit klamat' alebo informovat neobjektivne.
Recipient ma moznost porovnavat a vybrat si obsah, ktory je pravdivy.”

Pani Mgr. Némethova sa ako jedind vyjadrila, Ze s objektivnym informovanim l'udi
je na Slovenskom medialnom trhu spokojna. ,, 4no, som presvedcend o tom, Ze média
informuju a vdcsina to robi najobjektivnejsie ako vie, az na vynimky funguju

’

vydavatelské domy tak, Ze dodrzuju slobodu prejavu, nezasahuju do cinnosti redakcie.’

Trendy médii na Slovensku

Po tom, ako si autorka vybrala tému bakalarskej prace a zamerala sa na slovicko
trendy v jej zneni, tak ju Uprimne troSka zamrazilo, pretoze si na par minut nebola
absolutne ista, z akého konca by to vzala, keby sa niekto opytal na otazku trendov médii
na Slovensku prave jej. Podl'a Mgr. Hakla je jednym z trendov namet 'udského pribehu,
ktory emocne zasiahne. ,,V pripade televizii, ako TV Markiza a TV Joj sa snazia
a 0 zdramatizovanie reportize aj pri narodeni tavy v zoologickej zdhrade. Proste,

spravodajstvo sa coraz viac dramatizuje, uputavky a clanky su robené tak, aby zaujali
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¢o najvacsiu masu. Toto sa bude pravdepodobne este viac zosilnovat. Média sa budu
Coraz viac snazit aj o ludské pribehy — postavit material na konkrétnom cloveku, ktory
ma problém, nema kde byvat, nemd z coho vyZit, proste pisat — rozpravat o ludoch
Z nasho okolia. Takto sa da viac priputat’ citatelov — posluchacov — divakov, aby si
Clanok, sot, reportiz precitali, vypoculi, pozreli. Prave takto sa asi da najviac
momentdlne konkurovat internetovym serverom.

Podla Mgr. Makovej je hlavne trend ekonomického charakteru a je rada, ze s na
ustupe trendy reality show. ,,V sucasnosti leti trend zaplat’ si a m o tebe napiseme.
Dalsim, uz difam ustupujiicim trendom sii reality show. Podla mia nds caka posledna
show Farmy, uz to nikto pozerat nebude.” Treba dodat, ze ma podobny nazor ako pan
Hakl, ¢o sa tyka emocii. ,, Cakd nds rozvoj infotainmentu, hlavne, c¢o sa tyka Modrého z
neba, ktoré prechadza do televizie JOJ. Markiza urcite nastartuje podobny format.”
Pan Tokarcik sa vyjadril hlavne za televiziu. ,,U nds v televizii- nemal by som to
prezradzat, je to mensie dramatizovanie. Vyber uputaviek hlavne tak- aby uputali-
zostrihat’ a divdkovi ponuknut len tie najzaujimavejsie momenty, no neodhalit' celu
pointu.”

Podl'a pani Mgr. Némethovej su trendami médii, v jej pripade tlace bonusy pre
Citatelov v podobe Citatel'skej prilohy alebo aj darceka. ,,K zdkladnému baliku
Najcerstvejsich informacii musime pridavat aj nejaké bonusy - prilohy o vareni, prehlad
pokut, zmien zdkonov, kurzy anglictiny, serial o chudnuti a podobne. Alebo aj darceky

ako su cédecka, ci reflexné pasky viozené vo vydaniach.”

Klasické média (TV, rozhlas, tlac) verzus internet

Podl'a Mgr. Hakla je internet prijemnym a pohotovym doplnkom, ¢o sa tyka
rychlosti poskytnutia informécii, no stale su jedinci, ktori si noviny radSej prelistuju.
Spomeniem Novy Cas, kde pracujem. Mame portdl cas.sk a internetovy portal tivi.sk,
kde su videa. Ak sa napriklad stane nieco vazne (napriklad nehoda s mrtvymi) da sa na
portal jedna fotografia s niekolkymi riadkami este v ten den s odkazom, Ze viac sa
Citatelia dozvedia na druhy dern v Novom Case. A na druhy dei na internete vyjde cely
clanok aj s odkazom na video, ale az v priebehu dna. A to sme prepojeni a v samotnom

266

cas.sk pracuju samostatni redaktori. Stale plati, Ze ludia si chcu ,, chytit” noviny
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a prelistovat’ ich. Sice uz je internet zavedeny v mnohych domdcnostiach, stdle
., Sustanie* papiera vitazi .*“

Podl'a pana Tokar¢ika sa vel'mi tazko odliSuje internet ako taky od klasickho
média. ,, Uz sa neda odlisit’ klasické médium a internet, v sucasnoti nastal presah, ktory
je nezvratny. Internet ponuka platformu, ktoru uz vyse 20 rokov s rastucou tendenciou
vyuzivaju vsetky média - print, rozhlas i televizia. Siet' a pocitace dokazu zinteraktivnit
medidalny obsah, vtiahnut recipienta priamo do deja, nechat ho vybrat’ si, rozhodnut sa,
prejavit sa a najmd zaplatit. Tomuto trendu sa prisposobuju aj vyrobcovia hardvéru
(televizory, tablety, i-booky). Okrem pozitiv v tom vSak vidi aj negativum. , Efekt je
vSak aj negativny. Naprilad predaj novin v tlacenej podobe celosvetovo pocas uplynulej
dekady klesa.”

Podla pani Mgr. Némethovej sa stala chyba v ,,programe* uz po roku 1989
a prichod so spristupnenim informécii pre Citatelov ma svoje nasledky dodnes. ,,Tym, Ze
vzniklo vela novin a casopisov, sa novinari museli naucit' fungovat' v konkurencnom
prostredi a zapasit o citatelov a posluchacov i divakov. Prichodom internetu sa pozicia
printovych média stala este zloZitejSou, pretoze v snahe prindsat Ccitatelom co
najcersvejsie informdcie v prvej vine internetu urobili podla mna najvicsiu chybu a
ponukli texty a fotografie uzivatelom zdarma. Désledky su pre printové média nicive,
pocet predanych vytlackov neustdle klesa, aj napriek snaham spoplatnit weby. A tato
snaha je citatelmi kritizovand, pretoZe ak raz uz nieco dostdavali pravidelne zadarmo, je
tazké ich naucit, Ze musia platit. Pritom vydavatelstva maju na kazdy clanok naklady,
musia zaplatit' pracu redaktora, odvody, benzin, fotografa, techniku, editora na webe.”
Zaroven je toho nadzoru, zZe printové media sa nakoniec na scéne udrzia. ,,Dosledkom je
samozrejme nizsi naklad printovych médii, ktoré podla mna preziju, ale budu sa
predavat’ v spickovej kvalite papiera,grafiky, komentarov a analyz(ktoré nendjdu na
webe) tym, ktori sa nechcu vzdat pozZitku citania novin pri kave a su ochotni si za ten

SEN3)

"luxus"” zaplatit.
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8 DISKUSIA

V uvode praktickej Castu boli stanovené tri hypotézy, ktoré st zopakované nizsie.
Hypotéza 1:,, Na slovenskom medidlnom trhu dochadza k bulvarizacii médii”
Hypotéza 2: ,, Médid neposkytuju dostatone objektivne informécie”

Hypotéza 3: ,, V budicnosti budu prevladat’ internetové formy klasickych médii”

Hypotéza 1:

Tato hypotéza bola v podstate potvrdena, pretoze odbornici sa zhodli na tom, Ze
k bulvarizacii médii dochadza na Slovensku v znacne velkej miere. Za jediné
zdroje, ktoré nezavadzaju a nebulvarizuju sa pocitaju verejnopravné média, podla
expertov hlavne Slovensky rozhlas. Podla niektorych odbornikov dokonca
dochadza k bulvarizacii na , vSetkych frontoch.“Je to viac ako zrejmé a mozZno aj
smutné, no l'udia ¢im d’alej, tym viac siahajd po bulvarnom platku alebo si pozru
bulvarnu relaciu vramci oddychu, po narotnom dni v praci. A povedzeme si
pravdu, ¢lovek je tvor zvedavy a koho by nezaujimali novinky zo sveta celebrit?
Zasa stale existuju prijemci informadcii, ktori siahnu radsej po vacsej kvalite. Proti
gustu Ziaden diSputat, nech prijemca siaha, po ¢om chce, isté vsak je, Ze média na

Slovensku sa ¢im ,dalej tym viac bulvarizuju.

Hypotéza 2:

Tato hypotézu sme potvrdili, pretoZe experti sa zhodli na tvrdeni, Ze
komercéné média realitu troska prikrasluju, lakaju viac divaka, posluchaca, jednym
slovom konzumenta. NavySe sa odbornici zhodli, Ze financie hraji nie mala ulohu
vo findlnom vysledku. V kaZzdom pripade, reportaz alebo c¢lanok by nikdy nemali
stat’ na klamstve. Odbornici skor hovoria o tom, Ze divak, posluchac alebo citatel
by mal byt doslova ,,prilakany“ k tomu, aby si danu tlac¢ kupil, ak je lakadlom na
obale velka fotka a titulok, ktory vel'akrat nekoreSponduje s obsahom alebo aby si
pozrel reportdZ po Stavnatej uputavke, ktora samozrejme velakrat nebude

taka,ako divak ocakaval.
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Hyptéza 3:

Tato hypotézu sme nepotvrdili ani nevyvratili, pretoZe podla naSich
odbornikov sa internetova sféra sice bude nadalej vyvyjat a zdokonalovat, ale
média ako také nezaniknu a stale budu Ziadané, aj ked’' v mensSej miere. Odbornici-
nie len tito, osloveni pre ucely bakalarskej prace, sa nad touto otazkou zamysl'aju
snad’ od vyvoja internetu ako takého asnim spojenym vyvojom hlavne
internetovych portalov tlacenych médii, portalov naSich televizi, ¢i uz najnovsie
portalov radii. Podl'a niektorych odbornikov budu existovat stale jedinci, ktori si
radSej kupia noviny, podla niektorych odbornikov sa klasické médium a internet
odlisit nedaju. Existuju vsSak ukazatele, ako napriklad pokles kupy tlaceného
dennika, no ndrast jeho Citatelnosti na inetrnetovom portaly, ¢i uz zhliadnutie
serialu z internetovej stranky televizie, ako zhliadnutie tohto serialu vo vysielacom
Case. Toto moZeme spojit’ s tvrdenim, ktoré bakaldrska praca poskytla vyssie-
slovensky narod ma vinternet velmi velka doéveru. Tieto ukazatele dvihaju

varovny prst a davajd najavo, v aki ma hodnotu internet pre Slovakov uz dnes.
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ZAVER

Hlavnym ciel'om bakalarskej prace bolo priblizit’ vyvoj, histériu a sucasnost’ médii
na Slovensku.

Préca bola rozdelena do dvoch casti. Teoreticka cast’ prace poskytla vyklad pojmov
a historie médii na Slovensku. Jednalo sa o terminy ako médium, tla¢, televizia, rozhlas
a internet. Praca v teoretickej Casti poskytla tabulky a grafy so sledovanostou alebo
¢itanost’ou jednotlivych médii.

Prakticka Cast’ popisala metodu, ktora bola v praci pouzitd. Bola to metdda
hibkovych rozhovorov. Na tieto rozhovory odpovedali $tyria respondenti zo sveta médii
na Slovensku a to Mgr. Robert Hakl, Mgr. Lucia Makova, Mgr, Renata Némethova a
Mgr. Dusan Tokrac¢ik. Respondenti sa vyjadrovali k piatim otdzkam, ktoré suvisia so
Slovenskou medialnou scénou. Svojimi odpoved’ami napomohli potvrdit’ alebo vyvratit’
hypotézy, ktoré si autorka stanovila a rozviedla ich nasledne v diskusii.

Pomocou hibkovych rozhovorov boli predom stanovené hypotézy bud’ potvrdené
alebo vyvratené. Vzhl'adom k faktu, Ze bulvar sa tesi coraz vacsej obl'ube autorka prace
ocakavala potvrdenie prvej uvedenj hypotézy. Ofakavanie bolo potvrdené vysledkami
hibkovych rozhovorov, kde sa odbornici zhodli na tom, ze média na Slovensku sa
bulvarizuji. DalSou potvrdenou hypotézou bol nézor, ze média neposkytuju objektivne
informacie. Experti sa k tejto téme vyjadrovali opatrne, no zhodli sa na tom, Ze
informacie su pre recipienta predostrené tak, Ze si velakrat nevie utvorit’ svoj vlastny
nazor. Poslednu hypotézu praca nepotvrdila ani nevyvratila, pretoze podla naSich
odbornikov sa internetova sféra sice bude nadalej vyvyjat a zdokonalovat, ale
média ako také nezaniknu a stale budu Ziadané, aj ked’ v mensej miere.

Po vyhodnoteni hibkovych rozhovorov bol zisteny stilad medzi autorkinym
a odbornym vnimanim medialnej slovenskej scény. Vyskum priniesol miestami
zaujimavé, no taktieZ predom ocakavané vysledky. Prinosné boli aj poznatky
z teoretickej Casti prace, kde si autorka obohatila vedomosti o vyvoji médii na

slovenskej medialnej scéne.
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Prilohy

Priloha A- otazky poloZené odbornikom

o &~ w0 DN e

Ako by ste charakterizovali vyvoj médii na Slovensku od roku 1989?

Aky je Vas nazor na momentalny stav médii v nasej republike?

Myslite si, Ze médid oknia svoje hlavné poslanie- objektivne informovat’ I'udi?
Aké trendy médii sa podl'a Vas uplatnuju na slovenskom medialnom trhu?
Akym spdsobom sa podl'a Vas budu vyvyjat’ média v budustnosti a ako vnimate
buducnost’ klasickych médii (TV, rozhlas, tla¢) v konkurencii s velkou

vymozenost'ou- internetom?
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Priloha B- Odpovede odbornikov na poloZené otazky

1. Rozhovor s Mgr. Robertom Haklom- novinarom dennika Novy ¢as

Ako by ste charakterizovali vyvoj médii na Slovensku od roku 1989?

Ako som uz v predslove poznamenal, robim novindra od roku 1998. Ale zmena
nastala v majitel'och médii a prepojeniach na internetové serveri. Kym pri mojom
nastupe napriklad este Plus 1 defi ako dennik neexistoval a Novy Cas patril len
slovenskym , resp. aj ¢iastocne rakuskym majitelom, teraz uz vacSinou ide
0 nadnarodné spolo¢nosti, s vynimkou vydavatel'stva, vydavajuceho Plus 7 dni, Plus 1
def a pod., kde su traja slovenski majitelia. Novy Cas s d’alou flotilou patri pod
SvajCiarskeho majitel’a, Pravda je taktiez v zahrani¢nych rukach, V pripade Sme je
podobna situécia. Ale spét’ k otdzke — ale pripominam, Ze ja vdm viem relevantne
odpovedat’ len za tych 16 rokov, ¢o robim v médidch — postupne dochédza
K bulvarizacii médii, a to nielen Novy Cas alebo Plus 1 def, ale aj Pravda ¢ Sme.
Prizném sa, ze ked’Ze som ,,pisuci‘ redaktor, nezameriavam sa na radia alebo televizie,
ale aj v tychto pripadoch je mdj pohl'ad rovnaky, mozno este tak s vynimkou
Slovenského rozhlasu, ktory si drzi svoju liniu, hoci ju sice zmodernizoval, ale prinasa
verejnopravnost’, a to vo vacsej miere, ako to bolo v niektorych pripadoch v pripade
Slovenskej televizie. Momentalne aj tato sa snazi ziskat' kredit, no je to dlh cesta. Co
sa tyka sukromnych médii, Markiza priSla ako prva aj s investigativou, no ta je, zial’,
draha, a tak po Case z tejto linie odisla. TV Joj sa snazi robit’ spravy systémom, aby
tomu rozumela aj babka v poslednej dedine na ukrajinsko-slovenskej hranici, ¢ize ide
0 ziskavanie Citatel'a-posluchéaca-divaka témami a spracovanim, aby boli o
najjednoduchsie podané, v minulosti sa viac dbalo aj na Stylistiku, odbornost’

a profesionalitu (RTVS doteraz ma poZiadavku na vysoku Skolu, v inych médiach to
podmienka nie je, vynimkou je len fakt, ak ide naozaj o kvalitného redaktora, ktory
moze priniest progres). Kym este po revolucii bol doraz na materialy, aby sa riesili
vynosy kukurice ¢i repky olejnej © a pisalo sa napriklad aj o veciach, pre¢o spadol

strom na XY ulici, teraz sa to prenechdva na regiondlne noviny, vac¢sie noviny hl'adaju
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siln¢ témy, ktoré su celoslovenské alebo vznikaju viac servisné témy — ako kupit’ byt,

ako si dat’ pozor pri vybere hypotéky a pod..

AKYy je Vas nazor na momentalny stav médii v naSej republike?

Sukromne — na to by som radsej ani neodpovedal ©
Ale pod'me k jadru — Novy Cas a Plus 1 defi sa hlasia k tzv. bulvaru. Ale da sa povedat,,
ze bulvarizacia je na vSetkych ,,frontoch®, teda aj v pripade Sme ¢i Pravdy. Nastastie,
mame len ,,slaby odvar* toho, ako je to napriklad len v susednej Ceskej republike. Ako
som uz spominal v predoslej odpovedi, vac¢Sina tlacenych médii ma zahrani¢nych
vlastnikov. Napriklad v pripade Nového Casu (a to mézem tvrdit z viastnej skiisenosti)
som za 14 rokov pdsobenia nezazil Ziadne tlaky, ¢i uz politické alebo hospodarske, aby
som pisal o nejakej téme sposobom, ako si niekto vyzaduje. Preto napriklad aj v pripade
Nového Casu plati Nezavisly dennik... Ale pod’me k celkovému hodnoteniu — medzi
mienkotvorné patria Sme a Pravda, kazdy ma vlastny okruh tém (o Sme sa hovori ako
pravicovom a Pravde ako o lavicovom médiu). Aj tam dochadza pri niektorych
materialoch k bulvarizacii. Co sa tyka radii, tak jedine relevantné spravy sa daju ziskat
zo Slovenského rozhlasu, ostatné radia st hlavne na hudbu, sut'aze a pod. V pripade
televizii — STV, ako som uz spominal, sa vracaju spat’ k verejnopravnosti, Markiza
s najvacsou sledovanost'ou sprav podla slov jej §éfa Krejcu ,,robi kino®, ale faktom je,
Ze tie spravy maji vel'mi dobré pokryté (pre zaujimavost len v kosickom kraji maju
okolo 8 redaktorov), TV Joj sice zabera aj dolezité veci (parlament, prezident,vlada), ale
riesi to §tylom ,,ala“ Novy Cas, ¢ize zbulvarizované. Ale opit’ — mdj subjektivny
nazor...Chyba investigativa, ako napriklad v susednych Cechach. Predtym to boli

Reportéri, teraz nie je ni¢ ®

Miyslite si, Ze média plnia svoje hlavné poslanie-objektivne informovat’ 'udi?
Opiét sa k tomu moZem vyjadrit’ len z hl'adiska lokalneho. Robim KoSice

a Kosice — okolie. Poznam svojich kolegov z dennikov, radii, ako aj televizii.

Stretdvame sa na spolo¢nych akciach a vidim vystupy, ako svoj, tak aj kolegov

a necitim, Ze by verejnost’ - Citatel'ov zavadzali. Materialy su vyvazené, tak ako odzneli
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alebo ako sa stali. Netvrdim, Ze sa stane, ze niekde sa uvedie, Ze napr. na proteste bolo
500 a inde 700 l'udi, ale nestava sa to, ze niekde sa uvedie 30 a inde 700 l'udi, aby sa to
zamerne skreslilo. Skor je problém, Ze pri takych ,,masach* sa pocet t'azko odhaduje,
ale nie je to zamer neobjektivne informovat’. Napriklad v Novom Case to funguje tak,
ze ¢lanok mi ,,nepustia“ do novin, pokial’ nemdm vyjadrenie oboch stran, pokial’ ide

0 material, ktory je sporny (feda, oslovi ma citatel’ s problémom a ja musim mat aj
vyjadrenie druhej strany, s ni¢ nehovoriacim komentom ,, magistrat-urad XY-vedenie
firmy ZX nam neodpovedali, nereagovali a pod.** sa mi do novin nedostane). Ale! Aby
som to Uplne nezidealizoval — stt média, platené samospravami, a tam pravdepodobne

plati — kto t’a plati, toho ,,piesen” spievaj. Kritici tam svoje miesto nemaju.

AKké trendy médii sa podPa Vas uplatiiuji na slovenskom medialnom trhu?

Celkom tejto otdzke nerozumiem. Skusim tak, ako som to pochopil. Podat’
¢itatel'ovi — posluchéCovi — divdkovi o najviac informacii a ¢o najjednoduchsie.
V pripade Nového Casu to ,,stoji* na fotografii. Podobne je to aj pri Plus 1 defi.
V pripade televizii, ako TV Markiza a TV Joj sa snazia a 0 zdramatizovanie reportaze aj
pri narodeni tavy v zoologickej zahrade. Proste, spravodajstvo sa oraz viac
dramatizuje, uputavky a ¢lanky su robené tak, aby zaujali o najvacsiu masu. Toto sa
bude pravdepodobne eSte viac zosiliiovat’. Ale ak pochopim Vasu otdzku inym smerom,
tak média sa budu coraz viac snazit’ aj o I'udské pribehy — postavit’ material na
konkrétnom cloveku, ktory ma problém, nema kde byvat’, nema z ¢oho vyzit', proste
pisat’ — rozpravat’ o 'ud’och z nasho okolia. Takto sa da viac pripttat’ Citatel'ov —
posluchacov — divékov, aby si ¢lanok, Sot, reportaz precitali, vypoculi, pozreli. Prave

takto sa asi da najviac momentéalne konkurovat’ internetovym serverom.
AKym sposobom sa podl’a Vas budi vyvijat’ média v budicnosti a ako vnimate

budicnost’ klasickych médii ( Tv, rozhlas, tla¢ ) v konkurencii s vel’kou

vymoZenost'ou- internetom?
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Momentalne je internet doplnkom pre jednotlivé média (t/ac-rozhlas- TV). Ale uz aj
teraz pri vac¢Sich kauzach sa nieco ,,pusti® na net, ako reklama, ze toto si precitate-
vypocujete- pozriete dnes vecer, zajtra v novinach.

Spomeniem Novy Cas, kde pracujem. Mame portal cas.sk a internetovy portal tivi.sk,
kde st videa. Ak sa napriklad stane nie¢o vazne (napriklad nehoda s mftvymi) da sa na
portal 1 fotografia s niekol’kymi riadkami eSte v ten dent s odkazom, Ze viac sa Citatelia
dozvedia na druhy det v Novom Case. A na druhy def na internete vyjde cely ¢lanok aj
s odkazom na video, ale aZ v priebehu dna. A to sme prepojeni a v samotnom cas.sk
pracuju samostatni redaktori. Stale plati, ze l'udia si chct ,,chytit* noviny a prelistovat’
ich. Sice uz je internet zavedeny v mnohych domacnostiach, stale ,,Sustanie papiera
vitazi (Novy Cas md okolo 100-tisic predanych vytlackov, presné cisla nepozndam, ale je
lider na trhu). Ale Co sa tyka internetovych portalov na Slovensku — zo skusenosti, ¢o
mam a vlastnych poznatkov — maju slabé pokrytie v ramci Slovenska. Dévodom je
zaplatenie 'udi, nemaju regionalnych redaktorov, resp. maju ale len na dohodu a pod.
Momentalne nie st schopné pokryt’ dianie na celom Slovensku v takom rozsahu ako
televizie, rozhlas alebo noviny. Tento stav eSte niekol'ko rokov, podl'a méjho nazoru,
potrva. Preto si osobne myslim, ze délezitost’ TV, radii, ale aj tlacenych médii eSte bude
hrat’ d6lezitu tlohu niekol'ko rokov, pretoZe hoci je internet Coraz viac v popredi, stale

budu vyhl'adavané.
2. Rozhovor s Mgr. Luciou Makovou- PR manaZéerka dennika Plus 1 den
Ako by ste charakterizovali vyvoj médii na Slovensku od roku 1989?

Zmenila sa najmai Struktiura médii. Skusali sme opakovat’ po zépade. Velky
rozmach, no nie vSetko san a trhu udrzalo. Njavac¢S$im pozitivom a highlitom je
formovanie silnych slovenskych spolo¢nosti. Naj je Plus 7. A netreba zabudat’ na vplyv
zahrani¢ia vo forme vstupuzahrani¢nych spolo¢nosti na slovensky trh.Ringier, Bauer.

Postupny pokles c¢itanosti tla¢e vplyvom vyvinu televizie a internetu.

AKy je Vas nazor na momentalny stav médii v naSej republike?
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Pre mna tu chyba spolo¢ensky tyzdennik na urovni. Nieco take ako bol
zaniknuty Zurnal. Z pohl'adu PR manaZéra a exnovinara v$ak vidim velké rezervy v
priprave redaktorov. Na Slovnsku je vel'mi malo kvalitnych rdaktorov a z nich len
vel'mi malo dokaze dostat’ z dobrej témy este viac. Sc¢asti si myslim, Ze je to aj
nedostato¢nym dérazom na prax pocas stidia. Znamky nie su vSetko. Treba dvihnat
zadok a makat’. Spoemniem aj vlastnicke Struktury, ktoré velia podl'a pravidla pis podl'a

toho, komu patris.

Miyslite si, Ze média plnia svoje hlavné poslanie-objektivne informovat’ Pudi?

Iba malo redaktorov vie byt skutocne objektivnych. Skuste si pozriet’ televizne noviny a
realne si povedat’. Ano, skuto¢ne dali dostatoény priestor obom strabam. Nie,
neprinasali vlastné komentéare. C méalo reportazach si poviete, tu si mézem vytvorit’ svoj

nazor.

AKké trendy médii sa podPa Vas uplatiiuji na slovenskom medialnom trhu?

V stcasnosti leti trend zaplat’ si a my o tebe napiSeme. Z pahltnost po peniazoch a
vel'kého vplyvu obchodnych oddeleni sa stalo pravidlom, Ze ak redaktor chce priniest’
komer¢nej$i obsah, nebodaj somenut’ znacku, nemdze alebo obchodne posiela znacke
faktaru. Dalsim uz dafam ustupujiicim trendom su realtiny show. Napriklad podl'a miia
nas Caka posledna séria farmy. UZ to nikto nebude pozerat’. A eSte nas Caka obsah
infotainmentu. Najma, ¢o sa tyka modrého z neba, ktoré prechddza do Jojky.Markiza
uréite nastartuje podobny format. Skonda viak, Ze aj talentovych sitaziach ide skor o

city a emocie ako o skutoc¢ny talent.
AKym sposobom sa podl’a Vas budi vyvijat’ média v budicnosti a ako vnimate
budicnost’ klasickych médii ( Tv, rozhlas, tla¢ ) v konkurencii s vel’kou

vymoZenost'ou- internetom?

V sucasnoti je aj éra internetovych blogerov. Ta sa rozrastie. Plateny obsah sa stane

samozrejmostou. Vzniknu aplikécie, ktoré zmonitoruju, ¢o najcastejsie ¢itame a rdno
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nas bude ¢akat’ prehl’'ad informdcii. NieCo na principe spotify len s médiami. Oakédvam
aj silnejSie prepojenia na socialne siete. Tiez vzniknu takzvani vojnovi redaktori
prinasajuci informacie z Ukrajiny a podobnych konfliktnych krajin. O¢akavam vacsiu
interaktivitu na divéka, Citatel’a a posluchaca. Bude Coraz viac sutazi a audiotextovych
sms sutazi. Ano, este nas ¢aka rozmach internet, ale tla¢ ako taka nikdy nezanikne. A

myslim, Ze ani radio.

3. Rozhovor s Mgr. Renatou Némethovou- zastupkynou séfredaktora dennika
Korzar

AKo by ste charakterizovali vyvoj médii na Slovensku od roku 1989?

Meédia sa po roku 1989 museli naucit’ fungovat’ ako slobodné, samostatné
podnikatel'ské subjekty, a pritom zabezpecit, aby bola redakéné cast’ vydavatel'stiev
striktne oddelena od inzertnej Casti a aby sa dodrziavali pravidld slobodného
informovania, slobodnej prace redaktorov, do ktorej nesmie zasahovat’ vydavatel’ novin
iba v pripade, ak hrozi sidny spor pre nepravdivé informacie. Noviny st podnikanie
ako kazd¢ iné, takze vydavatel'skd firma si musi na seba zarobit, aby mohla existovat’.
Tym, Ze vzniklo vel’a novin a €asopisov, sa novinari museli naucit’ fungovat’ v
konkurenénom prostredi a zépasit’ o Citatel'ov a poslucha€ov i divakov. Prichodom
internetu sa pozicia printovych meédia stala eSte zlozitejSou, pretoze v snahe prinasat’
CitateT'om Co najCersvejSie informacie v prvej vine internetu urobili podl’a mna najvacsiu
chybu a ponukli texty a fotografie uzivatelom zdarma. Dosledky st pre printové média
ni¢ivé, pocet predanych vytlackov neustéle klesa, aj napriek snaham spoplatnit’ weby. A
tato snaha je CitateI'mi kritizovana, pretoze ak raz uz nieco dostavali pravidelne
zadarmo, je t'azké ich naucit, Ze musia platit’. Pritom vydavatel'stvd maji na kazdy
¢lanok naklady, musia zaplatit’ pracu redaktora, odvody, benzin, fotografa, techniku,

editora na webe.

AKky je Vas nazor na momentalny stav médii v nasSej republike, porovnanie s

krajinami EU?

Uroven slovenskych médii je na porovnatelnej urovni s Eurdopou, nemame sa za

¢o hanbit’, na Slovensku mame kvalitné tituly a kvalitnych novinéarov.
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Miyslite si, Ze média plnia svoje hlavné poslanie-objektivne informovat’ Pudi?

Ano, som presved¢ena o tom, ze média informuju a vacsSina to robi
najobjektivnejsSie ako vie, az na vynimky funguji vydavatel'ské domy tak, ze dodrzuju

slobodu prejavu, nezasahuju do ¢innosti redakcie.

Aké trendy médii sa podl’a Vas uplatiiuji na slovenskom medialnom trhu?

Noviny musia ponukat’ ¢itatel'om okrem informacii aj mnoho servisnych priloh,
na ktoré¢ ich 1dkajt, aby zvysili predajnost’. Takze k zdkladnému baliku najcerstvejSich
informécii musime pridavat’ aj nejaké bonusy - prilohy o vareni, prehl’'ad pokut, zmien
zakonov, kurzy anglictiny, serial o chudnuti a podobne. Alebo aj darceky ako st

cédecka, Ci reflexné pasky vlozené vo vydaniach.

Akym sposobom sa podPa Vas budu vyvijat’ média v budiicnosti a ako vnimate
buducnost’ klasickych médii ( Tv, rozhlas, tla¢ ) v konkurencii s vel’kou

vymozZenost'ou- internetom?

Ako som uz povedala, vydavatel'stva sa snaZia kvalitne budovat’ svoje weby,
aby ich navstevovalo ¢o najviac ¢itatel'ov a aby za informacie platili, z toho sa potom
odvija aj zdujem inzercie, ktora sa viaze na jednotlivé weby. Dosledkom je samozrejme
niz$i néklad printovych médii, ktoré podl'a mna preziju, ale budua sa predavat’ v
Spickovej kvalite papiera,grafiky, komentarov a analyz(ktoré nendjdu na webe) tym,
ktori sa nechct vzdat’ poZzitku ¢itania novin pri kdve a st ochotni si za ten "luxus"

zaplatit’.

4. Mgr. DuSan Tokar¢ik- redaktor Tv Mariza

Ako by ste charakterizovali vyvoj médii na Slovensku od roku 1989?

Bol to divoky prerod od cenzury, centralneho riadenia a Statom obmedovanej

slobody slova a prejavu v masovo komunikaénych prostriedkoch pred rokom 1989 az
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po bulvarizaciu médii a tém v sucasnosti, kde novinari a vydavatel'stva ¢asto porusuju
nielen etiku ale narazaju na zdkonny ramec, ktory na jednej strane chrani jednodtlivca a
jeho osobnu integritu, no na strane druhej je opét’ v istom zmysle obmedzenim slobody
slova a prejavu /karikatury znevazujice Islam v Dansku, Zaloby zo strany predstavitelou
moci voci novinarom a médiam na Slovensku - napr. Harabin vs HN, kauza Bonnano/.
Typické pre porevolucény prerod slovenskej zurnalistiky je obdobie rokov 1994 - 1998,
takzvané obdobie "Meciarizmu", ktoré v sebe stale nieslo formy tendencnosti a
otvorenej podpory jednej strany. Vytvorilo vSak priestor pre vznik a zosilnenie vplyvu
inej skupiny médii, ktora sa vyraznom mierou postarala o obrat na politickej scéne a
priniesla do zurnalistiky int, takpovediac "kriticka", kultaru /SME, tv Markiza, radio

Twist/.

AKy je Vas nazor na momentalny stav médii v nasej republike, porovnanie

s krajinami EU?

Slovenské zurnalistika sa v sti€asnosti ni¢im neodliSuje od zurnalistiky v
krajinach EU. Preberame trendy, ktoré st odskugané "zapadom". Posluchag, divak,
Citatel’ ma tak na vyber roznu formu i obsah. Zalezi len na lom, aky typ média
uprednostni. Samostatnd otdzka je porovnanie verejnopravnych médii u nas a v
krajinach EU. Zatial’ ¢o komer&né média su v viac-menej rovnaké, pretoZe maji

spolo¢nych vlastnikov, verejnopravnosti sa stale len u¢ime.
Miyslite si, Ze média plnia svoje hlavné poslanie-objektivne informovat’ Pudi?

Ano, ak to povazujeme za hlavné poslanie. Hlavnym poslanim komer¢ného
média je vSak vytvorenie zisku pre majitel'a. Ani komeréné médium si v§ak nemoze
dovolit’ klamat’, alebo informovat’ neobjektivne. Recipient ma moZnost’ porovnavat’ a

vybrat’ si obsah, ktory je pravdivy.
AKké trendy médii sa podl'a Vas uplatiiuji na slovenskom medidlnom trhu?

Rovnaké ako vSade vo svete. Samozrejme, ze slovensky recipient je ¢iastocne
odli$ny mentalitou i zdujmami, a tomuto sa prispdsobuje forma i obsah. Co sa tyka
printu, v dennikoch typu Novy ¢as je dblezité kto,s kym kedy a preco, vel'mi velky
titulok s fotkou, aby dennik uputal aspon svojou vizazou. U nas v televizii- nemal by

som to prezradzat’, je to menSie dramatizovanie. Vyber uputaviek hlavne tak- aby
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uputali- zostrihat’ a divakovi pontknut’ len tie najzaujimavejSie momenty, no neodhalit’

celu pointu.

AKym sposobom sa podl’a Vas budi vyvijat’ média v budicnosti a ako
vnimate budicnost’ klasickych médii ( Tv, rozhlas, tla¢ ) v konkurencii s

vel’kou vymoZenost’ou- internetom?

Uz sa neda odlisit’ klasické médium a internet, v sucasnoti nastal presah, ktory je
nezvratny. Internet pontka platformu, ktora uz vyse 20 rokov s rastiicou tendenciou
vyuzivaju vSetky média - print, rozhlas i televizia. Siet’ a pocitace dokdzu zinteraktivnit
medidlny obsah, vtiahnut’ recipienta priamo do deja, nechat’ ho vybrat’ si, rozhodntt’ sa,
prejavit’ sa a najmi zaplatit. Tomuto trendu sa prispdsobuju aj vyrobcovia hardvéru
(televizory, tablety, i-booky). Uz dnes je vSetko na webe a inak to nebude. Efekt je vSak
aj negativny. Naprilad predaj novin v tlacenej podobe celosvetovo pocas uplynule;

dekady klesa.
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