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Dalsi hodnoceni:

Za hlavni cil prace si autorka stanovila navrhnout reklamni kampar nové kosmetické fady spole¢nosti Manufaktura.
V teoretické Casti prace se autorka vénuje problematice marketingové strategie, marketingovym nastrojiim a
marketingové komunikaci. Pfipravuje si zde teoretické zazemi pro nasledujici praktickou ¢ast. Z hlediska obsahu
teoreticka Cast dostatecné pokryva danou problematiku, autorka Cerpa z relevantnich literarnich zdroji. Doporucila
bych zuzit zabér reSerSe a spiSe se vice vénovat teorii pfimo souvisejici s reklamni kampani. Zpusob prace s
odbornou literaturou je na velmi dobré urovni. Prakticka ¢ast zaCina pfedstavenim spole¢nosti Manufaktura a
struénym popisem hlavnich zasad jeji marketingové strategie. Nasleduje velmi kratké pfedstaveni nové kosmetické
fady, pro kterou bude navrzena reklamni kampan. Pro to, aby kampan mohla byt skute¢né ucinna, by bylo

vhodné vénovat této Casti vice prostoru. Prace pokraduje navrhem komunikaéni kampané, ktery je velmi kvalitné
pfipraveny, a to v€etné ¢asového harmonogramu a finan¢niho rozpoctu. Prakticka ¢ast je zpracovana velmi pékné,
ocenuji jeji komplexni pojeti. Je zde vSak uvedeno mnoho tvrzeni, kterd nema autorka ni¢im podloZena, jsou pouze
jejim (mnohdy diskutabilnim) nazorem, coz podstatnym zplisobem snizuje kvalitu celé prace. Byl proveden jeden
strukturovany rozhovor a pouze jedna skupinova diskuze s 6 muzi ve véku shodném s vékem cilové skupiny, coz
rozhodné nepovaZzuji za dostateCné. Prace je zakonCena piehlednym shrnutim poznatku a navrhd. V textu se
vyskytuji gramatické chyby.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:

Na str. 20 uvadite: ,Respondenti pfi skupinové diskusi uvedli, Ze je tato panska fada na prvni pohled oslovuje. Dale
uvedli, ze se jim libi a to i pfesto, Ze je trochu nevyrazna a jen tak by si ji nevSimli.“ Nejde o rozpor? Jak si tato
tvrzeni vysvétlujete?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Na str. 22 je uvedeno: ,Z diivodu véku zvolené cilové skupiny se autorka rozhodla vyuzit jako dal§i médium
internet.” Zdlvodnéte, na zakladé ¢eho jste ucinila toto rozhodnuti? Domnivate se, Ze bylo opravnéné?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Je cilova skupina pro novou kosmetickou fadu charakterizovana pouze prostfednictvim pohlavi a véku?
PovaZujete tuto klasifikaci z hlediska optimalniho zacileni kampané za postacujici? Jaka dalSi kritéria byste zvolila
pro lepsi zacileni reklamni kampané?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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