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Dalsi hodnoceni:

Téma prace, jeZ autorka zvolila, je aktualni a je postaveno na realné situaci konkrétni spole¢nosti, coz je v
pfipadech marketingovych témat velké plus. Samotny fakt, Ze studentka €i student dokazi najit téma, k némuz
jsou schopni ziskat dostate&né mnoZstvi informaci a v rdmci vlastniho pfinosu navrhnout konkrétni, Zivotaschopné
feseni, je tfeba ocenit. V tomto pfipadé je volba tématu s ohledem na disponibilni prostfedky pro zpracovani prace
optimalni. Teoreticka &ast prace je standardni a postupuje smérem od marketingové strategie k reklamé jako
prostfedku marketingu, ¢imz vytvari dostate€ny aparat pro praktickou ¢ast a pro naplnéni cild prace (navrhnout
komplexni reklamni kampan nové fady vyrobku). V praktické ¢asti prace autorka zdafile analyzuje dosavadni
marketingovou koncepci zkoumané spole¢nosti a v rozhovoru s jeji manazerkou se zaméfuje na detaily podstatné
pro vlastni vyzkum. TotéZ Ize konstatovat o analyze konkurenéniho prostfedi spolenosti, coZ je z hlediska
umisténi nové fady vyrobku na trh kliGovy aspekt. Pro vytvofeni samotné marketingové koncepce je klicova
identifikace kliGovych postoju cilové skupiny v daném trznim segmentu. K tomu autorka vyuziva kvalitativni metody,
coz bylo ze strany vedouciho - s ohledem na vysoce limitované moznosti student provadét dostatecné rozsahly,
reprezentativni a metodicky zvladnuty kvantitativni vyzkum - vedoucim prace doporu€eno. Struktura vybrané
skupiny odpovida zacileni marketingové kampané a Ize ji tedy povazovat z dostate¢né reliabilni. Samotny navrh
kampané je komplexni, nechybi mu €asovy harmonogram a rozpocet, coZ ukazuje, Ze se autorka snazila naplnit cil
prace s prihlédnutim k dulezitym podminkam uskute€néni reklamni kampané. Samotna reklamni kampan obsahuje
jak ovérené nastroje online i offline marketingu (bannerova reklama, zavedeny &asopis), tak zajimavé a originalni
napady vyuzivajici novych metod a propagace (utubering, reklama na chodnicich). Ocenit Ize také uvazovani
autorky v tom smyslu, Ze cilova skupina (mladi muzi) nemusi byt v pfipadé kosmetiky dosaZitelna pouze pfimo,

ale také prostrednictvim zprostfedkovatell (zen). Celkovy navrh i doporuceni pro realizaci kampané tak Ize vnimat
jako skute€ny a vlastni pfinos autorky. Vedle toho je prace psana ¢tivym a az na vyjimky gramaticky a stylisticky
zvladnutym jazykem. Rozsah a vyuzité informacni zdroje jsou dostate¢né.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pokuste se zformulovat hlavni claim reklamni kampané, heslo, které odliSi nabizenou kosmetiku od plejady
konkurenénich vyrobk.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Zdlvodnéte zarazeni ekologické reklamy na chodnicich a jeji pfedpokladany efekt.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Pro€ neni do dal$i marketingové podpory zafazen sampling? Pocita se s jeho vyuzitim pfi zavadéni nové
kosmetické fady?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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