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Náměty pro obhajobu (formou otázek): 

 

1. Práce podle Vašich slov představuje konceptuální metafory, které se 

v reklamních sloganech propagujících potraviny objevují nejčastěji. Zůstaly tedy 

některé metaforické slogany nezařazeny? Odpovídá lineární řazení jednotlivých 

typů v praktické části práce jejich předpokládané frekvenci v reklamní komunikaci? 

Uplatňují se podle Vás tytéž typy i v reklamách na jiné druhy výrobků?   

 

2. V závěru práce píšete: „Kritickou analýzou jsme tedy prokázali, že konceptuální 

metafory zesilují persvazivní potenciál reklamních sloganů.“ Znamená to tedy, že 

metaforický slogan podle Vás vykazuje automaticky vyšší míru persvaze?  

   

 

 

 



 

 

Další poznámky k práci, kritické připomínky: 

 

Bakalářská práce Lenky Vojtíškové je věnována problematice konceptuální metafory 

v reklamní komunikaci. Autorka se zaměřila na způsoby propagace potravinových 

produktů a analyzovala reklamní slogany, které se objevily v druhé polovině roku 

2016 a během roku následujícího ve všech typech médií ‒ tištěných i 

elektronických. Reklamní slogany metaforického charakteru pak dále klasifikovala. 

S některými aspekty výsledné typologie lze pochopitelně polemizovat. Je např. 

obtížné přijmout zařazení sloganů Sušenky mlékem milované (Oreo) či Svěžest, 

která sbližuje (TicTac) k typu „Produkt je partner“. Autorka však prokázala dobrou 

znalost jak problematiky metafory, tak problematiky reklamní komunikace. Obě 

oblasti přitom adekvátně propojila.   
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