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Hodnotici kritéria Hodnoceni

Soulad nazvu prace s obsahem, cilem, anotaci, obsahem a zavérem |A

Teoretickd podkladova koncepce, metodika/metodologie, A
terminologie

Schopnost analyzy excerpovaného materialu/predmétu vyzkumu a B
nasledné syntézy, interpretace a argumentace

Sekundarni literatura, tviréi aplikace, schopnost kritického B
komentare

Struktura prace (vystavba textu, adekvatnost pouzitych stylistickych |A
prostiedkd), dodrzeni ortografické a gramatické normy, bibliograficky
a poznédmkovy aparat, jednotny zpUsob citaci

Pozn.: Pro hodnoceni se pouzivé zavedené vysokoskolské klasifikace, tedy:
A,B,C,D,E,F. Pokud diplomant obdrzi v jednom (nebo vice) z kritérii hodnoceni F, pak je celd BP/DP
povazovana za nedostatecnou.

Vyjadieni oponenta prace k antiplagiatorské kontrole:

Prace vykazuje 2% podobnost s jinymi texty v repozitafi Odevzdej.cz. Shodné
pasaze jsou v bakalarské praci Fadné oznaceny jako citace.

Naméty pro obhajobu (formou otazek):

1. Prace podle Vasich slov predstavuje konceptualni metafory, které se

v reklamnich sloganech propagujicich potraviny objevuji nejéastéji. Zistaly tedy
nékteré metaforické slogany nezarazeny? Odpovida linearni fazeni jednotlivych
typQ v praktické &asti prace jejich predpokladané frekvenci v reklamni komunikaci?
Uplatfiuji se podle Vas tytéZ typy i v reklaméach na jiné druhy vyrobki?

2.V zavéru prace pisete: ,Kritickou analyzou jsme tedy prokazali, ze konceptualni
metafory zesiluji persvazivni potencial reklamnich slogan." Znamena to tedy, Ze
metaforicky slogan podle Vas vykazuje automaticky vyssi miru persvaze?
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Dalsi poznamky k praci, kritické pripominky:

Bakalarska prace Lenky VojtiSkové je vénovana problematice konceptualni metafory
v reklamni komunikaci. Autorka se zamé&fila na zplsoby propagace potravinovych
produktl a analyzovala reklamni slogany, které se objevily v druhé poloviné roku
2016 a béhem roku nasledujiciho ve vSech typech médii — tisténych i
elektronickych. Reklamni slogany metaforického charakteru pak dale klasifikovala.
S nékterymi aspekty vysledné typologie |ze pochopitelné polemizovat. Je napfr.
obtizné prijmout zafazeni slogand Susenky mlékem milované (Oreo) ¢&i SvéZest,
ktera sblizuje (TicTac) k typu ,Produkt je partner". Autorka vSak prokazala dobrou
znalost jak problematiky metafory, tak problematiky reklamni komunikace. Obé
oblasti pritom adekvatné propoijila.
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