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Anotace

Cilem bakalarské prace je charakteristika mluvenosti v soucasnych casopisech pro
divky. V teoretické ¢asti vychazime z odborné literatury a predstavime klicové pojmy
v kontextu dané problematiky. Prace se skladd z komplexni charakteristiky ¢asopisu,
zaméeiuje se zejména na jejich jazykova specifika. Na ukdzkach jednotlivych texti
dolozime rysy mluvenosti. Metodou vyzkumu je dotaznik, kterym ovéfime projevy
mluvenosti v divéich Casopisech a odhalime jazykovéa a stylova specifika. Cilovou

skupinou vyzkumu jsou divky zakladni skoly.

Klicova slova: mladez, jazykové prostredky, publicisticky styl, divci casopis, mluvenost,

psanost.
Annotation

The aim of this thesis is characteristic of spoken texts in contemporary magazines for
girls. The theoretical part is based on scientific literature and introduce key concepts in
the context of the issue. The work consists of complex characteristics journals, focusing
particularly on their linguistic specificities. The examples of individual texts will be
demonstrated features of spoken texts. The research method is a questionnaire, which
will verify manifestations of spoken texts in the girls' magazines and discover the

language and style specifics. The target group of the research are girls primary school.

Keywords: youth, language resources, journalistic style, girly magazine, spoken texts,

writen texts
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V této bakalarské praci se pokusime popsat rysy mluvenosti ve vybranych
div¢ich casopisech na zdkladé¢ odborné literatury a jejiho porovnani s vlastnim
prizkumem v podob¢ anonymniho dotazniku, kterému byly podrobeny zakyné zakladni
Skoly. Prace je rozdélena na ¢ast teoretickou a empirickou.

V uvodu teoretické casti se budeme vénovat pojmtim, které jsou z hlediska dané
problematiky klicové. Nahlédneme do problematiky medialni komunikace. Provedeme
charakteristiku funk¢éniho publicistického stylu a uvedeme utvary typické pro divci
Casopisy. V nasledujici casti, kterd se vénuje mladezi, dospivani a pojmim s nim
spjatymi, si piedstavime nékteré subkultury vyskytujici se na uzemi Ceské republiky.
Definujeme si zivotni styl a hodnotovy Zebficek této demografické skupiny, také
preferované potieby a zajmy. Rozclenime obdobi adolescence do n€kolik etap a nasi
cilovou skupinu, tedy ctenaiky div¢ich ¢asopist, ptitadime do jedné z nich.

Zamétime se na komunikaci a jazykova specifika mladych lidi a pokusime se
postihnout, ve kterych projevech se vyjadiuji spisovné, a kdy naopak vyuzivaji jazyk
nespisovny. V ndsledujici kapitole se zamyslime nad dvojici lingvistickych pojmil
mluvenost a psanost. Postihneme rozdily mezi t€émito terminy.

Vychodiskem ¢asti vénujici se Casopisim bude odhalit rysy mluvenosti ve
vybranych div€ich casopisech. Na trhu se spolu se zvolenymi mizeme setkat s celou
fadou casopisti pro mladez, které mnozi povazuji za zndméjsi a dlouhodobé vnimané.
Jedna se napiiklad o ¢asopis Bravo, ktery patii k nejctenéjSim v této oblasti. Spolu s nim
se na trhu vyskytuje ¢asopis Popcorn, zaméten vice na hudebni scénu. Pro potieby této
bakalafské prace jsme si zvolili Casopisy ryze divéi. Vybér jednotlivych ¢isel a ukazek,
které si v praci predstavime, je omezeny na rok 2014. Nejprve budou periodika
pfedmétem zkouméani v komplexni charakteristice, poté se zaméfime na témata
a rubriky, které jsou pro Casopisy stézejni a vyjadiime se i ke grafickému zpracovani.
Texty v jednotlivych rubrikdch podrobime rozboru a na zékladé naSi analyzy
porovname s informacemi ziskanymi z odborné literatury. Nejvétsi pozornost bude
vénovana hledisku stylovému a jazykovému, kdy na nazornych ukézkach z jednotlivych
rubrik dolozime vyskyt nejraznéjsich specifik.

V casti empirické vychazime z anonymniho dotaznikového Setieni, které



probihalo v mésici zaii na Zékladni Skole v Jitfikové. Konkrétné se vyzkumu zacastnily
7akyné 7. a 9. roéniku ZS. Vyzkumny vzorek tvoii celkem 20 respondentek, 10 divek 7.
a 10 divek 9. roéniku ZS. Pro ziskani relevantnich dat byl pouzit dotaznik vlastni
konstrukce, ktery se skladd z 18 otdzek. Vyjadiime se k tvorbé dotazniku a popiSeme
jeho priibéh. K interpretaci a znazornéni vysledkti jsme pouzili grafy.

V samotném zavéru shrneme veSkeré poznatky, k nimz jsme postupné dospéli

v prub¢hu zpracovani.

TEORETICKA CAST

V nésledujici ¢asti budou blize ptredstaveny klicové pojmy vztahujici se ke

kontextu dané problematiky.

1. Medialni komunikace

Pro vyklad pojmu masové a medidlni komunikace je zcela klicovy termin
médium. Vyraz médium vychazi z latiny a znamend prostfedek, tedy to, co néco
zprostiedkovava, co zajistuje prostfedi, v némz se néco odehrava. A pravé v oblasti
medialni komunikace oznacujeme pod timto pojmem to, co zprostiedkovava nékomu
n¢jaké sdéleni (pomaha vyjadiit vili, zprostiedkovava poznatek ¢i zkuSenost, nabizi
nazor, bavi apod.)' Jedna se o prostiedi umoziujici komunikaci, tedy proces pfenosu
sdéleni od komunikanta k adresatovi. Pfi¢emzZ komunikant je autor sdéleni a adresatem

publikum.

Jednotlivé typy médii souvisi s publikem, na které se zamétuji. Hovofime tedy
o Ctenafské obci, a to v souvislosti s publikem tisténych médii. Dale se jedna
o publikum televizni ¢i filmové, tedy divaky, a také publikum rozhlasové v podobé¢

posluchaci.

Georg Gerbner definuje masovou komunikaci jako socidlni interakci
uskute¢fiovanou prostfednictvim sdé&leni.> Thompson a Kopplova pouZivaji pojem
komunika¢ni média pro oznaceni konkrétnéjSich soubort instituci a produkti, jako jsou

knihy, noviny, televizni a rozhlasové vysilani, filmy, nahravaci pasky, kompaktni disky

1 JIRAK,J.— KOPPLOVA, B.: Masova média. Praha: Portal, 2009. ISBN: 978-80-7367-466-3, str. 36
2 GERBNER, G. In: McQUALIL, D. Uvod do teorie masové komunikace, 2.vyd. Praha: Portal, 2002.
ISBN 978-80-7367-338-3, str. 22
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apod.’ TakZe vlastné soubor instituci a produktt, které béZné zahrnujeme pod oznacéeni
masova komunikace. To, co dnes nazyvame masovou komunikaci, predstavuje fadu
jevu, které se objevily v konkrétni historické situaci a vyznacovaly se snahou vyuzit
nové prilezitosti a moznosti shromazd’ovani a zaznamenavani informaci, produkovani
a  reprodukovani symbolickych sdéleni ~a  pfenasSeni informaci

a symbolickych obsahii k obrovskému mnozstvi riiznorodych piijemct — to vSe

s vidinou né&jakého finanéniho vynosu.*

2. Publicisticky styl — zakladni charakteristika
funkéniho stylu

Tato prace se zabyva medidlni komunikaci, jez je realizovana div¢imi Casopisy,
proto je tieba objasnit piisluSnost k odpovidajicimu funkénimu stylu. Medidlni

komunikace byva vétSinou fazena do stylu publicistického.

Zaklady teorie funkénich stylti v ¢eské stylistice polozili predstavitelé Prazského
lingvistického krouzku ve 20. a 30. letech 20. stoleti. Nazirali na jazyk z rtiznych
aspektl, sledovali jeho odlisné vlastnosti, rizné je definovali’. Zduraziovali hlavné
funkci jazykovych prostredki a stylu.

Funk¢ni styl je vymezen na zékladé prevazujici funkce komunikatu, predstavuje

styl objektivni, interindividudlni a mimopersonalni.®

Za primarni neboli zadkladni
povazujeme v  souCasné¢ Ceské stylistické teorii tyto  funkéni  styly:
prostésdélovaci/béznédorozumivaci, odborny, administrativni, publicisticky, fe¢nicky

a umélecky.’

V souvislosti s medidlni komunikaci je piedev§im tfeba ujasnit vztah mezi

terminy publicistika a Zurnalistika, uzivanymi n¢kdy jako synonyma.

Zurnalistikou se rozumi novinafské povolani i produkty této cCinnosti, které

informuji o aktudlnim déni ve spolecnosti a o ndzorech na toto déni, jak v novinach

3 THOMPSON, J. B., KOPPLOVA B. Média a modernita: socialni teorie médii. 1. Geské vyd. Editor
Barbora Osvaldova, Alice Némcova Tejkalova. Praha: Karolinum, 2004, 144 s. ISBN 80-246-0652-6,
str. 26.

4 THOMPSON, J. B., KOPPLOVA B. Média a modernita: socialni teorie médii, str. 28.

5 CECHOVA, M., KRCMOVA, M., MINAROVA, E.: Souc¢asna stylistika. Praha: Nakladatelstvi

Lidové noviny, 2008. ISBN: 978-80-7106-961-4, str. 93.

6 CECHOVA, M., KRCMOVA, M., MINAROVA, E.: Sou¢asna stylistika, str. 93.

7 CECHOVA, M., KRCMOVA, M., MINAROVA, E.: Sou¢asna stylistika, str. 98.
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a Casopisech, tak v rozhlase, televizi ¢i na internetu. Zurnalistika ma dva stézejni pilite,

a to zpravodajstvi a publicistiku.®

Publicistika je Zurnalisticka produkce pfinésejici stanovisko objastiujici udalosti,
situace nebo myslenky. Od zpravodajstvi, kde se uplatiiuji pfedevs§im fakta, se zpravidla
odlisuje tim, ze krom¢ informaci obsahuje nazor, hodnoceni a subjektivni pfistup.
Vyuziva jazykové 1 kompozi¢ni postupy literdrni (napf. metafory), rizné jazykové

vrstvy véetné nespisovnych.’

V soucasnosti uvazujeme o publicistickém stylu jako o samostatném funk&nim
stylu. Nelze jej zaradit jinam, protoze ma svébytny charakter. Uréita kontinuita mezi
ostatnimi styly samoziejmé je. Ma blizko ke stylu prostésdélovacimu, uméleckému,
odbornému 1 fecnickému. Z kazdého néco Cerpa, napiiklad hovorovost ze stylu
prostésdélovaciho, obrazna pojmenovani ze stylu uméleckého, odborné terminy ze stylu

odborného atp.

Zékladnim poslanim publicistiky je informovat tendfe o tématu. Primdarni
funkci je tedy funkce informativni, dilezitd je i funkce persvazivni, kterd ma Ctenare
o né&fem piesvédCit. V této souvislosti lze hovofit také o funkci ziskavaci, kdy se

novinari snazi ziskat ¢tenafe na svou stranu.

Ptijemce informaci z médii nazyvame publikum. Pokud se jedna o pocetné,
Siroce rozptylené, neorganizované a anonymni publikum, mizeme hovofit o masové
komunikaci, a pravé divéi casopisy jsou diky pocetnému publiku typickym produktem

masové komunikace.

2.1. Frekventované utvary v divéich €asopisech
Stézejnim tématem bakalafské prace jsou publicistické tutvary, které jsou
zastoupeny v ndmi zvolenych casopisech. Nékteré jsou soucésti vSech, pokud tomu tak

neni, je u konkrétniho utvaru uveden ¢asopis pro néj typicky.

21.1. Fotoroman

Fotoroman neni uvadén jako jeden z utvarti publicistického stylu. Je ovSem

8 BAROSEK, J. Zaklady Zurnalistiky, Olomouc: Védecka knihovna, 2002. ISBN: 80-7318-059-6, str.
65.
9 BAROSEK, J. Zaklady Zurnalistiky, str. 65.
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nejtypictéjsi pro zkoumany casopis Top divky, a proto si ho do této kapitoly zaradime.
Fotoromdnu je vénovana celd rubrika se stejnojmennym ndzvem. Jednd se

o chronologicky uspotfadané fotografie, které utvaii piib¢h se Stastnym koncem. Text,
jenZ je umistén do ohrani¢enych poli tzv. ,bublin“, zobrazuje mluvenou fe¢ nebo
myslenky jednotlivych postav. Doprovodné komentare vypravéce jsou umistény pod

kazdou fotografii. Podrobnégji se fotoromanu vénujeme v dalSich kapitolach.

2.1.2. Clanek
Typickym zanrem publicistického stylu je ¢lanek. Slouzi ke sd€leni aktualnich
informaci, udélosti nebo jevi. Text by mél spliiovat n¢kolik piedpokladl, pfedevsim
vhodn€ podat uplné a nezkreslené informace. M¢l by byt jasnym vyjadienim se
k tématu, bez slozitych mysSlenkovych tvah. Obsahuje fakta, ale 1 vlastni néazor

redaktora.

Cléanky, zabyvajici se nejriznéjSimi tématy, se vyskytuji ve vSech zkoumanych
Casopisech. V zasad¢ se jednd o témata stale se opakujici, zaméfena na mddu, celebrity,

volnocasové aktivity, zdravy Zivotni styl, krasu, uspéch, luxus atp.

2.1.3. Interview

Interview téZ rozhovor. Na rozdil od jinych publicistickych Zanrd neni
monologicky, ale dialogicky. Vystupuji pfi ném nejméné dvé osoby, a to tazatel
a tdzany. Rozhovor je vedeny za cilem ziskat potfebné informace a obeznamit tak
Sirokou vefejnost. VéEtSinou je veden s vyznamnou osobnosti, kterd publiku sdéli

mnozstvi zajimavych informaci k dané problematice.

Ve vybranych Casopisech se interview vyskytuje pravidelné. Tadzanou osobou je
zpravidla celebrita, pfiCemz jsou ji kladeny otdzky tykajici se osobniho zivota,
popularity, partnerstvi apod. Tazatel zachycuje nejen odpovédi dotyCné osoby, ale také
publiku v tivodu shrnuje prubéh celého dialogu, pfedstavuje misto, kde se setkali,
a nastinuje atmosféru, pii které byl rozovor uskuteénén. Na zavér zdlrazni jaka odhaleni

zjistil a na co se mohou ¢tenarky tésit.
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21.4. Reportaz
Reportdz nas ma informovat o néjakém zajimavém miste, prostiedi, udalosti,
skutecnosti na zéklad¢ fakta, které ziskdme metodou pozorovani a spolutcasti. Reportér
by mél byt ve svém sdéleni objektivni. Snahou je zprostiedkovat Ctenati osobity zazitek,
nazorny obraz prostiedi, tfeba i s negativni strankou. Soucasti reportdZe by méla byt
také charateristika osob, s nimiz se reportér setkal, ¢i predméti a podnétli, které ho

zaujaly. Je tedy doplnéna o postiehy, nazory a emoce.

V naSich ¢asopisech jsou reportaze zastoupeny velmi ziidka a vyskytuji se pouze
v jediném ze zkoumanych, jedna se o Casopis Top Divky. Zde se nachazi v rubrice
s nazvem Life: Report. Naméty na reportdZze jsou voleny s ohledem na to, co je
predmétem z4jmu u dévcat, s ¢im se mohou setkat, co je jim blizké, momentaln¢ pro né

aktualni atp.

21.5. Test
Obdobné jako tomu bylo u fotormanu, ani v tomto pfipadé se nejedna o typicky
publicisticky utvar. Vzhledem k tématu nasi bakalatské prace si ho ovSem zatradime, je
totiz zastoupen ve vSech zkoumanych casopisech, a to v nejvEétsi mirfe. Testy
nejriuznéjSiho rdzu nechybi v zddnému vytisku. Jedna se o testy psychologické, kdy se
0 sobé deévcéata néco dozvi. V zédsadé¢ se pohybuji v oblasti osobnostniho rozvoje,

mezilidskych vztaht, mody a celebrit.

Kazdy test blize identifikuje danou osobu. Na zaklad¢ zvolenych odpovédi se

dozvime kone¢ny verdikt. Test nabizi vzdy néckolik moznych variant, a tak se

.....

abychom v zavéru zjistili co nejpiesnéjsi charakteristiku nasi osobnosti.

2.1.6. Recenze
Receneze piinasi SirSi veifejnosti objektivni zhodnoceni udalosti ¢i uméleckého
dila. Autor, kterého nazyvadme recenzentem, ndm predava své stanovisko a poskytuje
prostor pro vlastni ndzor. Méla by ovsem vychazet z jasnych a podlozenych fakta, nikoli

z osobniho zaujeti.

Primarni podstata recenze v Casopisech je zejména informovat o poutavém
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filmu, hudebnich interpretech ¢i zajimavé vystavé. Divky jsou alespon prostiednictvim

nekterych recenzi zasvéceny do svéta kultury a umeéni.

3. Mladez — zakladni charakteristika

Nasi cilovou skupinou jsou ptfedev§im mladé divky, a proto v nasledujicich
odstavcich nahlédneme do dospivani a pojmi s nim spjatymi. Zasadni pro nas bude
kapitola adolescence, po které bude nasledovat zivotni styl, hodnoty, potfeby a zajmy
této etapy lidského Zivota. Pfiblizime si jednotlivé subkultury mladeZe vyskytujici se na

uzemi Ceské republiky, pochopitené celosvétové znamé a uznavané.

3.1. Adolescence
Petr Macek ve své publikaci Adolescence Cleni toto obdobi do tii etap, a to na
¢asnou adolescenci, ktera se projevuje jiz mezi 10. a 13. rokem Zzivota, na stfedni
adolescenci, ktera je zfetelna mezi 14. a 16. rokem a na adolescenci pozdni viditelnou

mezi 17. a 20. rokem Zivota.'®

Nase cilova skupina, tedy ¢tenarky div€ich ¢asopist, patii do etapy prvni, a to do
adolescence ¢asné s mirnym piesahem do stfedni. Pravé v této etapé se dité teprve
seznamuje se zmeénami, které s sebou dospivani ptfindsi, hledd samo sebe, je zmatené
a nerozumné, osvojuje si nékteré socialni role, napt. roli kamradky. Je samoziejmé,
a Macek to ve své publikaci také podotykd, Ze kazda z téchto etap ma svoje svébytné
charakteristiky a Ze srovnani dvandctiletého a devatenactiletého adolescenta potvrzuje,

jak markanti zmény se v priibéhu tohoto obdobi odehravaji."

Adolescence jako pfechod do dospélosti s sebou piinasi nékolik télesnych
i psychickych zmén u obou pohlavi. Clovék plné dozrava po vsech strankach. Pomalu
se odpoutavd a osamostatiiuje, rodina vSak zlstavd nadale dualezitym socidlnim
zdzemim, a to i presto, Zze pravé proti rodi¢lim se dit€ v tomto obdobi Casto bouii
a nesdili s nimi spole¢né nazory. I to je divod, pro¢ jsou stfedem zajmu piedevSim

aktivity bez pritomnosti dospélych osob.

Kazdy jedinec si vice uvédomuje sam sebe, svou osobnost. Premysli nad

10 MACEK, P. Adolescence. 2. rozs. vyd. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-17178-747-7, str. 10.
11 MACEK, P. Adolescence, str. 10.
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budoucnosti a uceluje si nékteré nazory. Dochdzi k intenzivnéjsimu navozovani
mezilidskych vztaht, at’ uz milostnych ¢i pratelskych. Divky dospivaji daleko diive nez
chlapci. S touto zivotni pfeménou souvisi termin puberta. Pravé ta se definuje jako
jedna z etap lidského zivota, kterd je spjata s pfipravou na dospé€lost. Mluvime o prvotni

zméné v procesu dospivani. Projevy pubescence jsou nerozvazné, zbrklé a nerozumné.

V obdobi puberty, jak jsme jiz zminili, prochdzi dit¢ fadou télesnych
a psychickych zmén. Fyzické zmény u chlapct 1 divek jsou odlisné. U chlapct je
nejvice zfetelny nartist ochlupeni, vdhy a zména hlasu, u divek se vyvyji pohlavni
organy a prsa. Za adolescenty povazujeme piedevsim dospivajici, ktefi se vice zamysli
nad osobni perspektivou, také partnerskému zivotu piikladaji vétsi dulezitost. Jejich

projevy chovani jiz nejsou tak nerozvazné.

Jasna hranice, kdy se ¢lovek stava dospélym, kdyz tedy nebereme v potaz pravni
hranici stanovenou na osmndct let, nebyla nikdy vymezena. Psychicka dospé€lost je
individualni, u nékoho pfichdzi diive, u nckoho pozdéji, nc¢kdo k tomuto stadiu

nedospéje za cely svij zivot.'?

3.2.  Zivotni styl
Zivotni styl pfedstavuje zptisob naseho Ziti. Jeho podoba se odrazi v prostiedi, ve

kterém Zijeme, lidech, ktefi nas obklopuji a je vyznamnym atributem socidlniho statusu.

Zivtoni styl je ve velké mife ovlivnén Zivotnimi podminkami jedince. Do
zivotniho stylu spada hned nékolik faktord, které jej ovliviiuji. Mdme na mysli zejména
pozici v zaméstnani, vzdélani, stravovani, volno€asové aktivity, finan¢ni ptijem, rodinné
zazemi apod. Teprve pii vzdjemné harmonii téchto faktord, doplnéné o odpocinek
a pozitivni piistup k Zivotu, miizeme hovofit o kvalitnim zivotnim stylu. V dne$nim
svété se ale setkdvame spiSe s nezdravym zivotnim stylem. Mnoho lidi nedodrzuje
pravidelné stravovani ¢i pitny rezim. Divodem je soucasna ,,uspéchand doba“, kdy

Clovek zije v neustalém stresu, zapomind sam na sebe a zanedbava tak péci o své zdravi.

Obzvlasté v obdobi dospivani, kdy kazdy jedinec prochdzi vyvinem, je spravny

12 PRIKRYLOVA, V. Piechodové ritudly do dospélosti a jejich vyznam v Zivoté soutasné mladeze,
bakalarska prace, Univerzita Tomase Bati ve Zlin¢: Zlin, 2009.
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zivotni styl dulezity. PriliSné sezeni u pocitace nebo televize neprospéje vyvoji ditéte
v zadném ohledu. Ditlezitd je tedy i1 pohybova aktivita, zejména v dob¢ ,,modernich
technologii.*

Samoziejmé jako vétSina Casopisti pro mladez rovnéz i div¢i usiluji o zdravy
zivotni styl. Tuto skute¢nost potvrzuji ¢lanky zamétené na cviceni, dodrzovani pitného
rezimu, pfisun vitamini v chladném obdobi, dodani energie potiebné v podzimnich

mésicich apod. Soucasti Casopist byvaji i recepty ze zdravych potravin.

3.3. Zajmy a zaliby
Zajmy a zaliby kazdého z nas jsou individudlni zaleZzitosti. Jedna se o potéSeni
podilet se na néem piijemném, uzitecném a nam blizkém. Jde zpravidla o oblast nebo
n¢jaky predmét Cinnosti vykondvajici ve volném case. Hovoifime o procesu, ve kterém

clovek prechazi z pasivity do aktivity.

Zajmy mladeze jsou také individudlni. Spolecensky zavedeny stereotyp by
vychazel z nasledujiciho modelu: u chlapcti je evidentni vétsi zajem o sport, u divek pak
o uméni a kulturu. Neni to ovSem pravidlo. Skatulkovat zidjmy obou pohlavi neni
spravné. Stejné€ jako potfeby kazdého z nés, tak také zajmy jsou rozdilné. Nekdo i pies
pfitomnost nejmoderngjsi techniky stale ¢te knihy, navstévuje divadla a kina ¢i krouzky
nejriznéjsiho razu. Kazdy travi volny ¢as presné tak, jak to jemu samotnému vyhovuje
a jak je mu to pfijemné. Jedna se o nas Cas, o Cas, ktery nemusime zasvétit pracovni Ci
Skolni povinnosti. Mizeme ho stravit formou odpocinku, odreagovani se, sportu, tvorby,
Cetby, vyletu, konickli atp. Jak se ho rozhodneme vyuzit zavisi jen na naés.

I volnocasové aktivity utvari nas zivotni styl.

3.4. Potreby
Potieby jsou impulsy vedouci k uspokojeni. Pocitujeme to jako néco nezbytného

v nasem Zzivot¢, ceho mame nedostatek. Teprve naplnénim dosdhneme spokojenosti.
Kazdy jedinec ma rizné z4jmy, diky kterym dojde k uspokojeni potieb. Potteby

jsou individualni a jejich realizace taktéz. Dne$ni mladdez uspokojuje své potieby

zpravidla prostiednictvim knih, her, filma, hudby, volno¢asovych aktivit apod. Je jim

poskytnuta celd Skala moznosti, jak tyto potieby uskutecnit, at’ uz za pomoci internetu,
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navitévy nékteré z méstskych knihoven & sportovnich hiist. Cim dél vice si ale
uvédomujeme, Ze zajem o navstévy kulturnich akci, hrani deskovych her s rodici,
vyuziti sportovnich hiist u Skol ¢i obydli nebo vylety a prochdzky po okoli mezi
mladymi lidmi upadd. Preferuji pravé jiz zminény fenomén, a to internet. Maji tak
moznost uspokojovat své dalsi potfeby, naptiklad potfebu socialni piisluSnosti, a to

prostfednictvim socidlnich siti, které jsou popularni nejen mezi mladezi.

Potieby s vyvojem ditéte se méni. Starsi déti upiednostituji zcela jiné hodnoty,

a to se odrazi v jejich z&jmech, posléze potrebach.

3.5. Hodnotovy systém
Hodnotovy systém je souhrn hodnot a preferenci dle stupné jejich vyznamnosti.
Hodnota ¢i preference, které prikladame nejvétsi dualezitost se vyrazné projevi v nasem
chovani a prozivani.
Vyraz hodnoty predstavuje z hlediska sémantiky pro mozek ,,do jisté¢ miry pojem
abstraktni, ktery se dokaze kontextové vztdhnout k ,,cemukoliv. U kazdého z nés se

hierarchicky odlisuji."

Na to, jak je nas hodnotovy systém uspotfadan, ma vliv pohlavi, vék, rodinné

zazemi, vzdé&lani, zaméstnani aj. '*

Hodnoty si utvarime kazdy sdm svoje vlastni v kontaktu s prostfedim, ve kterém

se zivotné vyvijime a pohybujeme pro zajisténi svych vlastnich potieb."

V meésicich kvétnu a cervnu 2005 probéhlo na vybranych stfednich Skolach
olomouckého a zlinského regionu dotaznikové Setfeni, které mélo za cil zmapovat
hodnotové orientace adolescentl. Podle vyzkumného Setfeni se na prvnich tfech mistech
umistily hodnoty zdravi, rodina a laska.'® Respondentim byla vedle hodnot polozena

otazka 1 na Zivotni cile. Zde byla prvni tfi mista zastoupena nasledovné: fungujici

13 SIMONKA J., HORKY M. Kvantova psychologie. [online] Dostupné z:
<http://www.kvantovapsychologie.cz/?q=node/40>

14 VORISKOVA B., Mladeznické subkultury, Zivotni styl a hodnotovy systém jejich sympatizanti,
Ceské Budejowce 2012. Bakalaiska prace (Bc.). Jihoeska univerzita v Ceskych Budgjovicich.
Pedagogicka fakulta.

15 SIMONKA, J., HORKY, M. Kvantova psychologie. [online]

16 KREJICI, A. - CADOVA, L. Hodnotové orientace a Zivotni postoje sou¢asnych adolescentd.
Paidagégos,Casopis pro pedagogiku a s ni souvisejici védy, ro¢. 2006, &.1. [online] Dostupné z:
<http://www.paidagogos.net/issues/2006/1/1/article.html>
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rodina, spousta piatel a finan¢ni zajisténi."”

Andrea Krejéi s Libusi Cadovou tvrdi, Ze v hodnotové orientaci hraje uréitou roli
vzdélani, ale pravdépodobné ne az tak zasadni, jak nékteré vyzkumy naznacuji. Z jejich
procesu badani je patrné, ze jedinci pochdzejici ze sociokulturné méné rozvinutého
prostfedi a navstévujici nejéastéji SOU, maji tendenci k vétsSimu vyznavani egoistickych

hodnot, jakoZ i k zakdzanému jednéani (pozivani drog a koufeni).'®

3.6. Reflexe hodnot, zajmu, rozvoje a zivotniho stylu v
divéich ¢asopisech

Nyni se vyjaddiime k vySe zminénym poznatkim z hlediska zkoumanych
Casopist. Jak vlastné nahliZi na traveni volného ¢asu, udrzuji kézen a disciplinu, péstuji
v divkach moralni hodnoty? A které schopnosti, dovednosti a znalosti u svych ¢tenaiek
rozvijeji?

V prvni tad€é rozvijeji u divek seberealizaci a sebediivéru. VétSina clanka
smétuje k vyjimecnosti mladych divek, na zaklad¢ test je jim zprostfedkovana
naptiklad podobnost s n¢jakou celebritou nebo zjisti, jak pevné je jejich pratelstvi apod.
I ptesto, Ze se redaktorky snazi udélat z kazdé ctenarky cilevédomou, odhodlanou
a sebevédomou divku, necini tak v rozporu s neetickymi zdsadami. Publikum nabédaji
k slusnému chovani v rdmci dobrych mezilidskych vztahi. Jejich primarni funkci v§ak
neni vychovavat a fikat divkam, jak se maji chovat. Jsou urCeny k zabavé, kterou
spatiuji 1 ve sportovnich aktivitach (Outdoor zabava, Bleskova cviceni to go, Sport,

ktery opravdu pomiize, Nejoblibenéjsi cviky modelek)."”

Jelikoz se pfevazna ¢ast Casopisu vénuje Clankiim o moéde, krase, celebritach,
lasce a partnerstvi, je rozvoj jejich osobnosti soustfedén pouze na tyto oblasti.
Periodikum, zejména Top divky, poskytuje ¢tenafkam i recepty, motivuji tak dévcata ke
snaze naucit se zakladim kulinafstvi. Ziidkakdy se setkdvame s ¢ldnkem poucnym.
Naptiklad v rubrice Life ¢ervnové Top divky nalezneme &lanek Triky nasi psychiky,”

ktery se snazi vysvétlit nékteré zvlastni vzorce chovani, naptiklad pro¢ se Cervename.

17 KREIJCI, A. - CADOVA, L. Hodnotové orientace a zivotni postoje soucasnych adolescentl. [online]

18 KREJCIL, A. - CADOVA, L. Hodnotové orientace a zZivotni postoje soucasnych adolescentil. [online]

19 TOP DIVKY. C 6 (Cerven 2014). Praha 4: EMPRESA MEDIA, 2014. Vychazi mési¢né. ISSN 1214-
3804.

20 TOP DIVKY. C 6 (Gerven 2014), str. 58.
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Obdobn¢ zajimavy report pfindsi i listopadové Cislo Top divky s nazvem Pordd jeste

Ziju...! vénujici se t€zkému Zivotu patnactileté divky ze Syrie.*!

Casopis Violetta, kterému je vénovana samostatna kapitola, je inspirovany
televiznim seridlem. Piedpokladd jeho znalost a divky jsou tedy odkadzany k sezeni u
televize Ci pocitaCe. NepiindSi zadnd zjiSténi ani spoleCensky zdvazna témata,
nevzdélava, pouze podava informace o serialu.

Umét se spravné namalovat na kazdou pftilezitost, obléknout se na party do téch
nejlepSich outfitl, zvolit spravny odstin rténky, najit toho pravého, zpevnit vrchni partie
téla, upéct ty nejlepsi muffiny, vyhrat kosmetiku od znacky Rimmel, zvolit spravny stiih
Sati a vykouzlit svidny pohled — tak pfesné tyto dovednosti, schopnosti

a znalosti ziskavaji divky ¢etbou ¢asopist.

3.7. Subkultury mladeze
Subkultura obecné je chépana jako minoritni skupina, ktera se vyznacuje
specifickymi kulturnimi znaky. Z hlediska Zzivotnich postojii, hodnot a priorit se

distancuje od kultury vétsinové.”

Tento pojem je uzce spjat s obdobim dospivani, coz si mizeme vysvétlit i tim, Ze
zejména v této etapé ma dité potiebu bojovat se svétem, porusovat nastolené systémy
a zavadét néco neobvyklého pravé prostiednictvim zietelnych subkulturnich prvkda.

Jedna se zejména o vzhled, styl oblékani, navyky, chovani apod.

V celosvétovém zebiicku existuje celd Skala vyznavanych subkultur. My se
zamé&fime konkrétné na mladeznické subkultury, se kterymi se miizeme setkat na tzemi
Ceské republiky. Josef Smolik ve své publikaci Subkultury mlddeze uvadi, ze je témét
nemozné popsat vSechny subkultury, styly a scény, které na naSem uzemi existuji.
Vzhledem k vysSe zminénému faktu se omezme na kratkou charakteristiku pouze
nasledujicich subkultur. Subkultur dostatecné pocetnych, vyprofilovanych, vyznamnych

pro potieby této prace a dlouhodob& vnimanych.*

21 TOP DIVKY. C 11 (listopad 2014). Praha 4: EMPRESA MEDIA, 2014. Vychazi mé&si¢né. ISSN 1214-
3804, str. 58.

22 SMOLIK, J. Subkultury mladeZe. Uvedeni do problematiky, Praha: Grada, 2010. ISBN 978-80-247-
2907-7. Str. 30

23 SMOLIK, J. Subkultury mladeze. Uvedeni do problematiky, str 107.

24 SMOLIK, J. Subkultury mladeze. Uvedeni do problematiky, str. 107.
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3.71. Graffiti
Na tzemi tehdejsiho Ceskoslovenska se graffiti subkultura objevila aZ po roce
1989. Terminem graffiti byly ptivodné oznacovany rizné napisy ¢i malby vySkrabavané
do zdi. Nekteti autofi ke graffiti pfifazuji 1 pravéké a nast€énné malby, jini za jeho
piedchiidce povazuji ,.turistické napisy starov&kého Egypta.”® V soucasnosti se jedna
o specifické vytvory lidi, ktefi se oznaCuji za writery ¢i sprejery a tvoii znacné

heterogenni subkulturu.

Grafffiti prostfedi uzce souvisi s hip hopem. Jednd se o hudebni smér.
Hiphopové texty jsou zivotni vypovédi interpretl. Také v realizaci urcité kresby spatiuji

moznost zpovedi.

Nekteti tuto subkulturu zavrhuji a povazuji jeji ptisobeni za vandalismus.
Stiikani po fasadach, soupravach metra, mostech ¢i kulturnich pamatkach pro né

nepredstavuje nic ptiznivého. Jakdkoli vySe zminéna aktivita se tresta.

Tvrzeni, Ze sprejer = vandal, ale nelze akceptovat. Dle nékterych nazort je toto
pouli¢ni tvofeni povazovdno za uméni. Samoziejmé na tomu urcenych mistech.
V soucasnosti si méstské ¢asti a samospravy snazi vyhrazovat tzv. legélni plochy, kde se

mohou writefi realizovat.”’

3.7.2. Metal

Mladez vnimad metal nejenom jako hudbu, ale ¢asto i jako zcela specifickou

subkulturu nebo pfimo zivotni nazor &i svéraznou filosofii.?®

Zastupci této subkultury se vyznacuji vystfedni imagi. Typické je tmavé

zahalujici obleceni, vysoké boty, dlouh¢ vlasy, make-up, kiize, hroty, piercingy apod.

Stejné jako tomu bylo u pfedchozi subkultury i tato je propojena s hudebni
scénou. Reprezentantem je birminghamska kapela Black Sabbath. U nés se jedna
o kapely Flamengo, Rebels, Olympic, Matadors. V hudebnim primyslu se metal jesté

dale $tépi, a to na death metal, black metal ad.

25 SMOLIK, J. Subkultury mladeZe. Uvedeni do problematiky, str. 191.
26 SMOLIK, J. Subkultury mladeZe. Uvedeni do problematiky, str. 192.
27 SMOLIK, J. Subkultury mladeze. Uvedeni do problematiky, str. 205.
28 SMOLIK, J. Subkultury mladeze. Uvedeni do problematiky, str. 207.
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Metalisté jsou pfirovnavani k poslim d’abla”, a také se jim pfipisuje nadmérna

konzumace alkoholu ¢i drog.

3.7.3. Gothik
Podle Josefa Smolika (Grada, 2010) je v Ceské republice pouze nékolik set

piiznivcei tohoto stylu, i kdyZ image gothic rocku je rozsifena mnohem vice.*

Gothik styl se vyznacuje obdobn¢ jako u predchozi subkultury metal. A to
¢ernym odévem, okazalymi piercingy, nejrizn&jSimi kiiZi, obojky na krku

a pentagramy. U Zen se jedna zejména o latexové oblecCeni a sitované puncochy.

Spolecnost, ostatné jako nékteré subkultury, i tuto hodnoti negativné. Vse, co
Sokuje a naruSuje jiz zavedené, je povazovano za nepiiznivé. Proto jsou prislusnici
gothik stylu ,,jasnymi‘“ delikventy a kriminélniky s nalepkou tzv. satanist. Coz jsou lidé

vyznavajici Satana, ktery je chapan jako protiklad Boha.

I v této subkultute nalezneme propojeni s hudbou. Jedna se o nasledujici hudebni

styly: gothic rock, death rock, dark wawe a ethernal wave.*!

Z kapel a interpreti jmenujme napi. Mistfits, Evanescence, Nightwisch,
Christian Death.*

Gothikové se Spatn€ vyrovnavaji s problémy a depresemi s nimi spjatymi. Pravé
diky témto skute¢nostem je lidem podobného vyznani pfipisovano casté

sebeposkozovani.

3.74. Emo
Emo styl povazujeme za podstyl ptedchozi subkultury gothik. Lidé vyznacujici
se timto stylem byvaji frustrovani a psychicky nevyrovnani jedinci se sklonem

k sebeposkozovani a v krajnéjsich ptipadech i k sebevrazde.

Od gothikli se 1i$i zejména v sestfihu vlast, kdy jim ¢erné¢ nabarvend ofina

zakryva cast obliCeje. Je patrné vyraznéj$i uZivani make-upu a ocnich stind, a to

29 SMOLIK, J. Subkultury mladeZe. Uvedeni do problematiky, str. 208.
30 SMOLIK, J. Subkultury mladeZe. Uvedeni do problematiky, str. 231.
31 SMOLIK, J. Subkultury mladeze. Uvedeni do problematiky, str. 230.
32 SMOLIK, J. Subkultury mladeze. Uvedeni do problematiky, str. 230.
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1 u muzd.
Chovani ,,emait‘ byva uzaviengjsi, introvertni. Pfiklon k tomuto stylu je Casto

doprovazen vztahovou a zivotni frustraci, pocitem osaméni, nepochopeni ze strany okoli

apod.”

— VySe zminéné subkultury nejsou nijak tizce spjaty s div€éimi Casopisy. Nesdileji ani
obdobné ndzory ¢i hodnoty. Do povédomi ctenatek se ale dostavaji 1 prostiednictvim
¢lanka o skupiné ¢i hudebnim interpretovi vyznacujicim se rysy nekteré ze subkultur.
Také moda, kterd dominuje na strankach div¢ich Casopisi, se mize v mnoha ohledech
promitat do nékteré této minoritni skupiny. Ur¢ita kontinuita tu tedy samoziejmé
existuje. Napfiiklad v prosincovém vydani Viollety, konkrétné v rubrice Mdda a styl, se
v Elanku s nazvem Nezbytnost: jeho vysost kifivak!’* predstavuje kozena bunda se zipem
nakfivo, ktera miiZe korespondovat se stylem metalistii. Dovedeme si piedstavit 1 ¢lanky
pfinasejici informace o vySe zminénych subkulturach. Napiiklad Jsem emo, kdyz chci

nekdy skoncovat se Zivotem?, Grafitti- vandalismus ¢i umeéni? atp.

3.7.5. Ctenarky divéich ¢asopisti
Pro potfeby bakalaiské prace se pokusme definovat subkulturu okruhu ¢tenarek
div¢ich casopisti. I ony se vyznacuji specifickymi znaky v rdmci Zzivotniho stylu,
chovani, hodnot a norem. Zastupkyné této skupiny jsou tedy pouze divky ve véku 11-
15 let. Nejedna se ovSem o pevné stanovenou vékovou hranici, a neznamena to tedy, ze

divky mladsi ¢i starsi nemohou piijit do styku s casopisy tohoto charakteru.

Ctenatky se nijak neli§i sestiihem vlasti &i stylem oblékani, jako tomu bylo
u subkultur pfedchozich. Jediné o co usiluji, je byt vzdy za kazdé situace perfektni, coz
oc¢ekava znalost modernich trendd. Byt tzv. ,in a cool”, pravé toto slovni spojeni

bychom mohli povazovat za motto vSech div¢ich casopist.
Se svym trapenim ¢i vzhledovymi nedostatky se vypotadaji diky clankim
v Casopise. Ty jim vrati zpatky sebediivéru a navodi pocit, ze kazda je tou spravnou pro

svého idola.

33 SMOLfKV, J. Subkultury mladeze. Uvedeni do problematiky, str. 232.
34 Violetta. C. 12 (prosinec 2014) Praha 10: EGMONT, 2014. Vychazi mésicne. ISSN 2336-2340, str.
20-23.
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Jednd se o divky, které hledaji samy sebe a cCasopis jim c¢asto ukdze tu
»Spravnou‘ cestu, je pro né nejlepsi kamaradkou a radkyni. Dava jim moznost pod¢lit se
o zivotni piibehy s ostatnimi Ctendikami. Doporucuje spravnou kosmetiku, méddni
dopliiky a jednotlivé druhy obleceni za ticelem ud¢lat z kazdé sleCny atraktivni, moderni

a sebevédomou divku.

4. Komunikace a jazykova specifika mladeze

Jazyk, ktery slychdvame z ust mladeze, je zcela jist¢ odlisSny od jazyka
dospélych. Je to zplsobeno hned n€kolika faktory: vékem, vzdélanim, prostfedim,
pohlavim, vztahem k Zivotu, zkuSenostmi apod. MladeZ chce ve svém projevu poukazat
na svou dulezitost, vzbudit pozornost, vyvolat obdiv, Sokovat. Vyjadiuje se potom velmi
expresivng, coz souvisi i s jazykem div¢ich Casopist, redaktofi se snazi co nejvice

priblizit mluvé mladych divek.

Urtité stereotypy a klisé v pojeti muzii a Zen funguji i v jazyce. Zena ve svych
projevech vyuziva vétsi miru expresivity v podob¢ eufemismi, deminutiv, détskych slov
a hypokoristik. Muzi zase chtéji piisobit jako silni jedinci, hrdé a bezemocné, proto jsou
pii volbé emotivnich Ci citové zabarvenych slov obezietni. A jelikoz neradi davaji
najevo své city, nevoli jazykové prostiedky, které by podtrhly jejich slabost. Rozdili je
samoziejm¢ mnoho, a to i v prozodickém charakteru fe¢i. U Zen se jednd zejména
o peclivéjsi artikulaci, vyraznéjSi uziti intonace pravé v souvislosti s jiz zminénymi
emocemi. Nelze ovSem tvrdit, Ze je to zdvazn¢ dany model a vyskytuje se tak u vSech

muzl i zen bez rozdilu. Hranice mezi mluvou Zen a muzi je prostupna.

Nyni se zaméfime na vyjadiovani divek. Pravé ony jsou cilovou skupinou
div¢ich Casopisti. Redaktorky se stavi predev§im do role kamaradky, radkyné. Tuto
stylizaci podporuje uzivani druhé osoby singularu a hojny vyskyt zdjmen ty a tviij. Pti
psani &lanki se obraceji ke kazdé divce jako k individuu. Svétlana Cmejrkova v knize
Cestina, jak ji zndte i nezndte nazyva tento stav ,,syntetickd personalizace”. Autor se
obraci k mase a pfitom vytvaii dojem, ze kazdého jedince v mase bere jako individuum.
3 Pravé piimé osloveni vyvolava ve étenaice pocit jedine¢nosti. Snazi se o mladistvy

styl vyjadfovani, ten podtrhuji anglicismy, neologismy, superlativa, vykiicniky

35 CMEJRKOVA, Svétla. Jazyk divéich ¢asopist. In.: Cestina, jak ji znate i neznéte. Praha, 1996.
ISBN 200-0589-7, str. 201.
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a emotikony.

4.1. Uziti spisovnych prostredku

Cesky narodni jazyk nema pouze jednu podobu, spadd sem jazyk spisovny,
obecna Cestina, argot, slang, nafeci, profesni mluva, tj. vSechny formy, které vyuzivame
v komunikaci. Celonarodné¢ uzndvana podoba jazyka je tedy spisovnd ceStina. Ma
reprezentativni a oficialni charakter. Sjednocuje néarod a tvoti slozku jeho prestize. Je
dana kodifikaci, kterd je zachycena ve slovnicich a pravidlech. Vyznamnou funkéni
teorii spisovného jazyka u néas vytvofil Prazsky lingvisticky krouzek ve 30. letech 20.
stoleti. Stavd se dorozumivacim kodem ve Skolach, na tufadech, v masovych
komunikac¢nich prostfedcich, ve véde, v odborné literatuie a prevazné i v umélecké.
Mluvena forma spisovné Cestiny se nazyva hovorova. Neobsahuje archaické ani knizni

prvky, naopak ma mnoho rysii spoleénych s ¢estinou nespisovnou. *
Do spisovné ¢estiny patii hovorova ¢estina, neutralni a knizni mluva.

Spisovné se mladez vyjadiuje vétSinou v oficidlni komunikacni situaci, ktera se
uskutecnuje ve Skole, pfi zkouSeni z probran¢ho uciva ¢i pii tvorbé semindrnich praci
apod. Mladez by se méla spisovné vyjadfovat nejen na Uradech, ve Skole, ve svych
Skolnich pracich, ale také pii formalnich rozhovorech s dospélymi lidmi. Spisovnému
vyjadfovani by mély odpovidat odborné, administrativni a publicistické projevy.
Vyjimkou nejsou ani divéi Casopisy, které se snazi co nejvice priblizit jazyku mladeze,
proto zde neni spisovnost striktné dodrZzovana a ojedinéle se vyskytuji prvky
obecnéceské, kolokvialismy, modni vyrazy apod. S cizimi slovy, s vyjimkou

anglicismt, a odbornymi vyrazy se recipienti nesetkavaji..

4.2. Uziti nespisovnych prostredku
Nespisovna ¢eStina méa naopak charakter neoficialni a neni déna kodifikaci, tudiz
nevyjadfuje obecné zavaznou normu. Pouzivd se v neformélnich a nevefejnych
situacich napf. mluva mezi mladymi lidmi, mluva mezi ¢leny domacnosti apod.

Nespisovny jazyk je diferencovan, a to izemné a socialng. *’

36 CECHOVA, M. A KOL. Cestina — fe¢ a jazyk. 3., prepracované vydani. Praha: SPN pedagogické
Qakladatels’tvi, 2011. 448 S. ISBN 978-80-7235-413-9, str. 23.
37 CECHOVA, M. AKOL. Cestina — fe€ a jazyk, str. 24.
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Do nespisovné Cestiny patii slang, argot, profesni mluva, dialekty a interdialekty.

Mlédez se vyjadiuje spiSe touto podobou jazyka. Hovoii tak mezi sebou, ale také
doma s rodici. Nedbaji na zddnou obecné uznavanou normu jazyka, vyjadiuji se tak, jak
zrovna v dané situaci uznaji za vhodné. To se promitd do jazykového zpracovani
diveich &asopist, setkavame se tedy i s nespisovnou podobou. Clanky obsahuji
prostiedky obecné &estiny. Usek psany redaktory je odlien od useku patiicimu
postavam ¢i ¢tenarkam, a to jak stylove tak lexikalné. Zatimco pasmo tvlrcii Casopisu je
vzdy psano spisovnym jazykem, v piimé feci postav a Ctendiek se setkdvame s jiz

zminénymi obecnéCeskymi prostiedky.

5. Mluvnost x psanost
Ukolem nasledujici kapitoly bude postihnout rozdil mezi mluvenosti a psanosti.
Na konci kapitoly uvedeme, k jakému pdlu maji blize texty v div¢ich Casopisech. Zda

vykazuji rysy psanosti ¢i mluvenosti. Cmejrkova tyto pojmy povazuje za:
* dvé¢ rozdilné kulturni techniky a socidlni aktivity (stnost a gramotnost)
* dva autonomni jazyky
* dvariizné existen¢ni mody téhoz jazyka

PfiCemz v prvni oblasti je vyklad $irsi, v dal§ich naopak uzsi.*®

K lepSimu pochopeni vztahu mezi touto dvojici uvadi autorka vymezeni pojmu
kulturni a komunikativni pamét. Spolecnost zalozena na kultufe psané ¢i oralni se
vyznacuje paméti dvojiho druhu, a to na pamét kulturni a komunikativni. Kulturni
pamét’ zavisi na textech rozséhlych, vaznych, uctyhodnych, predvadénych pii obradech
pfed velkym publikem, na kanonickych textech majicich blizko k institucim, dnes na
pravnich, védeckych, uméleckych, publicistickych a také na ucebnich textech, jimiz
jsou mladi zasvécovani do svéta dospélych. Komunikativni pamét’ je podporovana
krat$imi narativnimi texty, konverzacemi se spontannim vypravénim piibehi, véetné
zertl, vtipli, promluv, klepi, drbl a jinych drobnych tutvart ptredavajicich znalost lidi,

veéci, prostredi. Je-li kulturni pamét podporovana pievazné texty psanymi,

38 CMEJRKOVA-HOFFMANNOVA, S. Mluven4 &estina: Hledani funkéniho rozpéti, Praha: Academia,
2011. ISBN 978-80-200-1970-7, str. 20.
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komunikativni pamét’ je posilovéana texty spiSe mluvenymi.*

Podle sémiotikt kultury Zijeme ve tieti fazi v kulturni historii feci a pisma, ta se
déli do nckolika fazi. Prvni fazi predstavuje vynalez pisma piedpisemnymi
spolecenstvimi, druhou fazi vynalez knihtisku a tfeti Ize chapat jako ¢aste¢né nahrazeni
pisma audiovizualnimi médii. Je vSak mozné, Ze v souvislosti s rozvojem pocitacové

gramotnosti se posouvame do faze ctvrté.*

Z toho vyplyva, Ze mluvenost pfedchazela psanosti. Jednalo se o spolecenstvi
Cist€ oralni kultury. Vznik pisma posouva spolecnost do dalsi faze. Ordlnost se dostava
do vzajemného kontaktu s psanosti a pod jeji trvaly vliv.*! Tento objev umoziuje Gstni

projevy nejen zapsat a tim zaroven uchovat, ale také predavat informace dal.

Mezi formou mluvenou a psanou je zasadni rozdil, jenz plyne z rozdilnych
objektivnich podminek komunikace. Mluvené komunikaty byvaji ve srovnani s psanymi
vétSinou spontdnni, nepfipravené, neorganizované. Jedna se o kontakt piimy,
nezprostfedkovany. Pro stylovou sféru mluvenych komunikath byva charakteristicka
neformalnost, vzdy véazanost na situaci, za niz komunikace probihd. V mluvenych
projevech podtrhuji ucinek jazykového vyjadieni prostfedky paralingvalni. Patii k nim
napiiklad prostiedky zvukové — tempo projevu, sila a vyska hlasu. Také prostiedky
neverbalni maji v mluvenych projevech své misto, a to 1 pfesto, ze se jedna o vyménu
informaci zprostiedkovanou nejazykovymi prostiedky. Neverbalné totiz vyjadiujeme

zpravidla emoce, postoje, dojmy apod. Rozdélit neverbalni komunikaci lze na:
* proxemiku — udrzovani vzdalenosti
* haptiku — doteky, hlazeni, polibky, podani ruky
* gesta — pohyby zpravidla hornich koncetin doprovazejici slovni sdéleni
*  mimiku — vyraz tvaie
» posturologii — postoj, drzeni t¢la

* kineziku — pohyb téla a koncetin

39 CMEJRKOVA-HOFFMANNOVA, S. Mluvena &etina: Hledani funkéniho rozpéti, str. 24.
40 CMEJRKOVA-HOFFMANNOVA, S. Mluvena &estina: Hledani funkéniho rozpéti, str. 20.
41 CMEJRKOVA-HOFFMANNOVA, S. Mluvena cestina: Hledani funkéniho rozpéti, str. 20.
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* celkovou vizaz — obleceni, upraveny vzhled

V psané formé€ nahrazujeme prostfedky zvukové grafickymi. Autoifi vyuzivaji
riznych druhli a barev pisma. Pfi Clenéni textu maji moznost osamostatiovat repliky v
dialogu, ¢lenit text na odstavce apod.” Psané komunikaty byvaji naopak pfipravené,
formalni, komplexni, statické a usporadané. Zatimco mluvenost tihne k polu, ktery se

jevi jako variabilnéj$i a mnohavrstevnatéjsi, psanost tihne k polu, ktery se jevi jako

normovanéj$i, svazangjsi zvyklostmi, konvencemi, zadkonitostmi, fadem.*

Existuji psané texty s vysokou mirou mluvenosti, pouZijeme-li terminologii
Cmejrkové, texty, v nich? se medialni psanost poji s konceptualni mluvenosti.
Hovotime o textech v podobé spontannich poznamek, nejriznéjSich vzkazi, dopisi,
e-mailtl apod. Cim vic zavisi text na kontextualizaci a blizkém vztahu autora a adresata,

tim blize ma k po6lu s vysokou mirou mluvenosti.

Z vyse zminéného plyne, ze v Casopisech pro divky se vyskytuji utvary
s vysokou mirou mluvenosti. Do redakci jsou jim zasilany vzkazy a dopisy, které
vykazuji rysy mluvenosti. Autofi se prostfednictvim ¢lanki snazi s divkami navézat co

nejbliz8i vztah, a proto texty v n€kterych rubrikdch smétuji spise k polu mluvenosti.

42 CECHOVA, M., KRCMOVA, M., MINAROVA, E.: Soucasna stylistika, str. 81.
43 CMEJRKOVA-HOFFMANNOVA, S. Mluvena cestina: Hledani funkéniho rozpéti, str. 40.
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CHARAKTERISTIKA CASOPISU

V nasledujici ¢asti si predstavime div¢éi Casopisy v komplexni roving, predmétem
zkoumani bude vybrany vzorek casopist Hello Kitty, Violetta a Top divky v rozmezi
jednoho roku, a to 2014. Jazyk a styl casopist je velmi podobny, kazdy vSak ptiklada

dilezitost rozdilnym tématim.

6. Divéi €asopisy
Pocatkem devadesatych let doslo k velkému pftiliva div€ich casopist.

A v priibéhu let dalSich Casopisy tohoto charakteru jen pfibyvaly. V soucasné dobé se na
trhu nesetkavame s jiz tak velikym poctem divéich Casopist. VétSina zanikla a skoncilo
jejich vydavani (BravoGIRL!, COSMOgirl!, Divka, Sweet 17). Naopak vznikaji
periodika kfestansky orientovand (I/n! divéi sveét). Dochazi k stale vyrazngjSimu
propojovani Casopist s internetem. Pravé jiz zminény Casopis In! divci svét ma své
webové stranky, na nichz je pro divky ptipraveno né€kolik rubrik doplnénych o ankety,
e-shop a nechybi ani poradna. Na strankach maji divky moznost zapojit se do diskuze

s ostatnimi Ctenarkami. Ziskavaji tak ihned zpétnou vazbu.

Obsah mnoha casopisti je spjaty s televiznimi serialy a slavnymi postavami
v showbyznysu (Violetta) ¢i animovanymi postavickami (Hello Kitty, Monster High)

a nebo se zajmem a zalibou (Lissy, Wendy — pro divky s laskou ke konim).

Casopis je pro divky nejlepsi kamaradkou, radcem, kritikem, soudcem. Zaruduje
jim klidné a bezstarostné ,,propluti obdobim dospivani. Piedklada urcity vzor
a standard chovani. Jejich hlavnimi tématy jsou krasa, moda, laska, sex, vztahy, svét

celebrit a luxusu.

Obrazovy doprovod je nedilnou soucasti kazdého Casopisu, obzvlasté divciho,
podili se na celkovém dojmu a dotvafi tak jeho podobu. Titulni strana je v grafickém
zpracovani nejzasadnéjsi, jelikoz by méla zaujmout potencialniho Ctenafe. Dulezité je
pro nas kapitola jazykovych a stylovych prostfedki, kde si na konkrétnich piikladech
demonstrujeme rysy v roving stylové a jazykové, pficemz chipeme styl jako zplisob
zpracovani obsahu casopisti a vyuZziti jazykovych prosttedkd z hlediska funkce. V

divéich casopisech je nejvice patrny vyskyt spisovnych jazykovych prostredk,
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hovorovych, expresivnich, ale také prvkii obecné CeStiny a slangu. Nyni si podrobné
charakterizujeme tii vybrané cCasopisy, zaméfime se na témata, ktera zpracovavaji,

predstavime si né¢které rubriky a vyjadiime se i1 ke grafickému zpracovani.

6.1. Hello Kitty
Casopis Hello Kitty je lifestylovy dvoumésiénik uréeny divkam ve vékovém
rozmezi 10-15 let. Obsahuje zpravy ze svéta mody, celebrit a kultury. Jak samotny
nazev napovidd, dominantni grafickou slozkou je animovana postavicka Hello Kitty,
ktera ctendiky doprovazi na kazdé stran€ v riznych podobach. Jeden vytisk obsahuje
darek s motivem popularni kocky. Aktudlni Cislo Casopisu stoji 79,90 K¢. Vychazi

v nakladatelstvi pro déti a mladez EGMONT.

6.1.1. Obsah - dil¢i témata

Periodikum je plné nejriznéjSich informaci a novinek ze zivota slavnych
osobnosti. Na ctenadiky ¢ekd nepteberné mnozstvi zdbavy v podobé zajimavych kvizl
a testil, nabizi zpestfeni celého dne, napiiklad ¢lanek Cajovy dychanek™ plny rébust
a hadanek implikuje odpoledni herni posezeni u dobrého caje. Sudoku
a osmismeérky jsou ojedin€lé a nevSedni hry, které neobsahuje mnoho div¢ich Casopist,
&tenatky Hello Kitty si tak mohou kratit dlouhou chvili originlnim zpiisobem. Casopis
je plny nejriznéjsich testd a kvizl, které divkdm odhali informace o sob¢, napt. Jak
pevné je vase pratelstvi?, Co o tobé prozradi émdranice?, Zmatkdarka, nebo klikarka?.

Ctenaiky si mohou vlastnoruéné vyrobit riizné piedméty z papiru, a rozvijet tak
umélecké dovednosti. Casopis nahlizi i do svéta kultury, pfinasi nejnovéjsi informace
z oblasti filmu, hudby a uméni. Je tematicky velmi originalni, neptiklada pfiliSnou
dalezitost modeé a celebritdm oproti dal$im zkoumanym c¢asopisim. Jeho néplni je
piredevsim zdbava v nejriznéjSich podobach. V rubrice Bldznivd ndsténka nalezneme
spoustu vtipu a humornych obrazkl. V rubrice Hello Kitty v kuchyni jsou pro dévcata

pfipraveny recepty na gurmanské speciality.

44 HELLO KITTY C. 6 (¢erven 2014). Praha : Egmont CR, s. r. 0. 2014. Vychézi jednou za dva mésice.
ISSN 1804-0594, str. 19.
45 HELLO KITTY C. 6 (Cerven 2014), str. 44, 23, 28.
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6.1.2. Grafické zpracovani
Vzhled jednotlivych stranek je upraven v zavislosti na charakteru ¢lanki. Cely
Casopis doprovazi kreslena postavicka Hello Kitty. Ta nechybi na zadné strané,
pochopitelné ani na titulni. Soucasti kazdého c&isla je plakat umistény doprostied
Casopisu zpravidla s potiskem postavicky Hello Kitty. V porovnani s casopisem
Violetta, ktery je posledni ze zkoumanych, je v tomto minimalni vyskyt fotografii.
Kazdy titulek je pestrobarevné zvyraznén. Casopisu dominuji animace a riizova barva.

Vzhledem a grafickym zpracovanim pfipomina spise détsky casopis.

6.1.3. Vybrané rubriky
Kazd¢ div¢éi periodikum obsahuje nékolik rubrik, které nechybi v zZadném
vytisku. Ani cCasopis Hello Kitty neni vyjimkou. Nyni si nékteré z nich blize

predstavime.

6.1.3.1. Blazniva nasténka
Nasledujici rubrice je v Casopise vénovana zpravidla dvoustrana. Jedna se
o humorné zpracovani fotografii slavnych celebrit, ke kterym je komiksovou formou
doplnén komentét. Soucasti jsou i1 zdbavné hlasky a vtipy nejriznéjsiho razu doplnéné

vystiznym a humornym nadpisem.

6.1.3.2. Horoskop
Typicka pro mnohé oblibena rubrika div¢ich Casopist. Zde se ¢tenatky dozvi, co
je Ceka v nasledujicich dnech a tydnech. Veskerym znamenim zvérokruhu je zde
predstaven aktudlni stav a situace. Nekdy je v rubrice zahrnut také mési¢ni horoskop
vzdy razného znameni. Diive se v divCich casopisech v souvislosti s horoskopy
uvéiejnovaly data narozeni slavnych osobnosti. Sleény tak mély moznost oslavovat

spolecné se svymi idoly.

6.1.4. Typické jazykové a stylové prostiedky
Na nasledujicich ukdzkach se pokusime dolozit jednotlivé rysy Casopisu Hello
Kitty. Jednd se o rysy mluvenosti, v roviné stylové a jazykové. Nejprve je uvedena

podoba dil¢ich ¢lank ¢i titulkl a posléze dochézi k jejich bliz§imu komentovani.
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7 &isla 6/2014: 4

V rubrice Hello Kitty 4 you pro nas bude vychozi ¢lanek s nasledujicim titulkem.
Hlavné to nevzdavej! Perex zni takto: Nekdy miva kazdy z nas pochybnosti, jestli se mu
néco podari, jestli to zvladne nebo dokaze. Jako malou podporu a motivaci vam

doporucujeme si vyrobit tyhle povzbuzujici karticky!

— Samotny ndzev rubriky obsahuje anglicismus, dokonce doplnény o slovni hiicku

v podob¢ Cislice Ctyfi, jejiz vyslovnost je v anglictin€ stejna pro piedlozku pro, vznikne
nam tu tedy rubrika s ndzvem Hello Kitty pro tebe. Piejimana slova z anglictiny jsou
velmi ¢astym jevem v Casopisech pro divky. Mnohdy tkvi pravy divod v nesnadnosti
najit nebo nalézt odpovidajici domaci ekvivalent. I kdyz slovo v ¢estiné existuje, neni

zamern¢ pouzito se snahou priblizit se mladému publiku a byt moderni.

V titulku c¢lanku si lze povSimnout jakési vyzvy, vyburcovani k né¢emu. Prave
kontaktové fraze jsou pro Ctenarky smérodatné a efektivni. Perex obsahuje dalsi velmi
typicky projev div€ich Casopisti, a to tykani. Treti osoba se témét nevyskytuje. Tykani
velmi podporuje funkci apelativni. Neobvyklé je vSak uziti vykani, vice se redaktofi
obraci k divkam jako k jednotlivci. Jak je tomu v titulku UZij si den se svoji rodinou!
A pravé uzitim rozkazovaciho zpiisobu podtrhuji vyznam rodiny v Zivoté ctenarek.
Perex zni nasledovné: Je vikend a tvoji rodice navrhnou, abyste spolecné néco podnikli.
Hned se ti vybavi predstava nezazivné navstévy muzea a dalsich nudnych véci. S tipy od
Hello Kitty muzes navrhnout zabavné aktivity, které si uzije kazdy z vas. A nyni
nasleduje par tipti na aktivity véetné nadpisti: SEFKUCHAR - U jidla se dobie bavi
kazdy, tak proc¢ nevykouzlit néco spolecnymi silami? Kazdy si vezme na starost jeden
chod, napriklad predkrm, salat, hlavni jidlo, dezert atd.. a na jidlo v restauraci si uz ani
nevzpomenete. Nesmirné dobrodruzné je také zkouseni novych receptii
a experimentovani. Uvidis, Ze spolecnym varenim se upevni vase rodinné vztahy a tvoji
rodice urcité oceni, ze s nimi rada travis cas., DVD MARATON - Co kdybys navrhla
ostatnim, abyste si udélali spolecny vecer s filmem? Nemusite stravit cely den pred

televizi, ale po skonceni filmu miiZete jeste posedét a popovidat si o tom, jak se vam film

libil.

46 HELLO KITTY. C 6 (Eerven 2014) Praha 4: EGMONT, 2014. Vychazi jednou za dva mésice ISSN
1804-0594.

32



— Znéni perexu je pro nas dikazem, ze div¢i Casopisy navozuji iluzi spole¢né
zkuSenosti autorky a Ctenarky. Jejich zdmér je vzbuzeni dojmu, Ze prochazi stejnym
obdbobim, maji stejné postoje a tuzby jako mladé divky. Poté autorka navrhne par
aktivit na spole¢né traveni Casu a predpokladd, ze se Ctenarky s nékterou nabizenou
moznosti prosté ztotozni. VEétSinou tomu tak opravdu je a ¢tenarky pociti, ze autorka je
jejich skute¢na kamaradka, kterd umi poradit v nesnazich. Redaktorka svou nabidku

jeste doplni 0 mozné piijemné alternativy zakonceni aktivit.

Ihned v prvnim navrhu na aktivitu si lze povSimnout frazeologického spojeni
vykouzlit spolecnymi silami. Jedna se o ustalené slovni spojeni s vlastnim vyznamem.
Pivodni obsah tak posunuji ke zcela jinému smyslu sdéleni. Prostfedkem uspornosti
jsou zkratky a zkratkovitd slova ( atd. CD, VIP, DVD). Vyraznym jazykovym rysem
jsou sloZeniny, ty jsou ve velké mife zastoupeny snad v kazdém ¢lanku. Dokladem je
i Séfkuchat na ukdzce. Jmenujme obdobné vyrazy typu topmodelka, soundtrack,

jednobarevna halenka.

Div¢im Casopisim dominuji fecnické otazky, jedna se o vyrazny kontaktovy
prostiedek vzbuzujici u divek zv&davost a neklidnost. Rec€nicka otazka text ozivuje,

¢ini Ctendisky piijatelnéjsi a zbavuje ho jakési predpokladané strnulosti.

Ihned v tvodu za titulni stranou se setkdvame s vétou: Tentokrat pro tebe Hello
Kitty pripravila MIX NEJKRASNEJSICH DARKU! Nech se piekvapit a uzij si ho!

Uzitim velkého pisma a superlativa chtél redaktor poukézat na dilezitost a vyjimecnost.
Z &isla 5/2014:%

Rysy mluvenosti se projevuji uzivanim kontaktovych vypovédi s funkci
kontaktovych slov, se kterymi se bézné setkavame pii mluveni. Navozuji tedy pocit
dialogu, kdy autorka pronese otazku a vzapéti na ni odpovi, jako kdyby hovoftila za
ctendiku. Nazornym piikladem ndm bude vyhodnoceni testu s ndzvem Jsi postrachem

ucitelti? v rubrice Hello Kitty 4 you.

Zklidnit se? Tohle slovo neznds. Casto si neuvedomujes, kdy konci zabava, a to neni

uplné idealni....

47 HELLO KITTY C 5 (kvéten 2014) Praha 4: EGMONT, 2014. Vychazi jednou za dva mésice ISSN
1804-0594.
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,, Nikdo neni dokonaly ““! - nebo snad ano?

Casopis je zaméfen i na kreativni rozvoj étenaiek. V rubrice Hello Kitty 4 you je

piipravena dvoustrana s titulkem Ozdob si sviij pracovni stiil! Perex zni nasledovné:

Chaos na tvém stole je minulosti! S timhle skvélym viastnorucné vyrobenym Hello Kitty
stojankem na tuzky si udelas poradek ve vécech a nic se ti nebude povalovat kolem.

Navic tu najdes uzitecné tipy, jak dodat svym tuzkam a gumam extra jiskru!

V tvodu nés redaktorka utvrzuje o skuteCnosti, Ze jiz nebude na naSem stole
nepofadek. Vypovéd’ nabyva dojmu odhodlanosti a sebejistoty, jako kdyby védely
vSechno nejlépe a predavaji svou zkuSenost i Ctenarkdm. PovSimnout si lze
1 hodnoticich atributa skvély, uzitecny, extra, které okomentujeme u jiného Casopisu,

jedna se ovSem o rys typicky pro vSechny zkoumané.

6.2. Top divky
Top divky je populdrné-hudebni magazin pro mladé ¢tenarky. Je uréeny pro
sle¢ny ve véku 11- 15 let. Jeho obsah zahrnuje nejriiznéjsi informace ze svéta filmovych
a hudebnich celebrit. Vychazi v Ceské republice ve vydavatelstvi EMPRESA MEDIA.
Aktudlni vytisk tohoto mési¢niku stoji 44,90 K¢&. Finanéné se jedna o nejakceptovanéjsi

peiodikum mezi zkoumanymi.

Své ptiznivce si Casopis ziskava také diky darktm, které byvaji nedilnou
soucasti Casopisu. Jedna se vétSinou o drobné predméty, které kazdé divce vykouzli

dokonalou image.

6.2.1. Obsah - dil€i témata
Clanky v ¢asopisu jsou zaméfeny na nejriiznéjsi témata z oblasti mody, hudby,
showbyznysu apod. V ¢asopisu ma vyznamné postaveni svét celebrit. Nasvédcuji tomu
klasické ¢lanky o jejich vztazich, skandalech, aktivitich v pracovnim procesu, ale také
ptitomnost v rubrikdch jako horoskop Hodil by se k tobé Leonardo Dicaprio,
psychotesty Zjisti, zda dosahujes stejného sex-appealu jako Miley Cyrus nebo

nejruznéjsi znéni tajenek, kdy spravné feseni souvisi s celebritou.
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Reportaze o zavaznéjsich spolecenskych tématech se vyskytuji ziidkakdy.*

Mladi je dulezitym kritériem Casopisu. Pfedmétem zajmu jsou piedevSim mladé
atraktivni divky, které nechybi na zadné dvoustrané. DalSim dualezitym kritériem je
moda. Casopis nabizi prehled aktudlnich trendii v oblékani, ale také v li¢eni. Obsah
kazdého cisla se odviji od ro¢niho obdobi, ve kterém vychazi. Naptiklad v ¢ervnovém
¢isle Top divky se setkdvame s €lankem Beach time, kde se docteme, jak vypadat skvéle
na plazi. Je nam poskytnut pestry vybér bikin, Satkii a opalovacich krémi. V zimnim

¢isle ndm zase nabizi tipy na plesové liceni s pfichdzejici sezonou.

V zasad¢ se jednotlivé zpravy toci kolem stale se opakujicich témat jako jsou:

uspéch, luxus, moda, Soubyznys, krésa, laska, hubnuti.

6.2.2. Grafické zpracovani
skupiny. Z obdalky je jiz na prvni pohled zifejmé, ze se jedna o Casopis urceny divkam.
Titulni stranu obsadi vzdy néjaka celebrita ¢i mladd pohledna divka. Uvnitt se nachazi
fotoroméan. Ten predstavuje piibéh o lasce, ktery je Ctenati zprostfedkovan nékolika
fotografiemi. Texty jsou umistény do tzv. bublin, které vychézeji ptimo z st aktéra.

Celkova kolaz textu a fotografii pak utvari ptib&h, ktery nabyva autenticity.

Dalsim dulezitym prostiedkem v oblasti grafiky jsou plakaty s fotografiemi
celebrit, modelek ¢i kosmetiky, které jsou tradicné vkladany doprostied Casopisu

a nechybi v zadném vytisku.

6.2.3. Vybrané rubriky
V casopise se vyskytuje nékolik rubrik nejriznéjsSiho typu. Nékteré z nich se
stavi do role pritele a radce (napt. rubrika Help mail!). Tato pozice je patrna i z tazacich
otazek sméfovanych na &tenadfe (napi. Mds trdpeni nebo intimni otdzku? Zddnou

paniku, pak je tu pro tebe Tery, tak ji napis!)”

48 BAYER, I, KOLAROVA, J., KOLAROVA, M., VAVRA, M. Zobrazovani nerovnosti a hodnotova
poselstvi v Casopisech pro déti a mladez na piikladu ¢asopisu Bravo. Sociologické studie. Str. 10

49 TOP DIVKY. C 6 (€erven 2014). Praha 4: EMPRESA MEDIA, 2014. Vychazi mési¢né. ISSN 1214-
3804.
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6.2.3.1. Help mail!
Rubrika Help mail! neni nijak rozsahla. V casopise je ji vénovana zpravidla
dvoustrana. Poskytuje prostor pro zodpovézeni otazek z nejriznéjsich oblasti, naptiklad
intimity, mezilidskych vztaht, lasky, sexu, médy apod. Téméf vzdy je pfiloZzen ¢lanek

s ndzvem Nejvic vas zajima, kde se zodpovi dotaz, ktery byl nejvice pokladan.

V této rubrice jsou Ctenarky povazovany spise za rozumné a svépravné bytosti,

nez za déti, kterym by se mélo neustale néco zakazovat a zatajovat.

Dotazy zodpovidaji mladé divky, jez spravuji web s ndzvem Krasna.cz a maji
rovnéz svlj blog, kde sdili své Zivotni zazitky a zkuSenosti. Divku, kterd zodpovida
jejich dotazy, pak pokladaji za sob& rovnou, a to nejen blizkym vékem, ale také
obdobnym vyjadfovanim. S pocitem porozuméni a empatie piichazi ithned v tvodu

odpovédi, kde voli osloveni Mila Kristynko! Ahoj Barco!

Jejich jazyk je spisovny a srozumitelny. Ve svych promluvach se vyhybaji
odborné terminologii a nevytvaii slozité vétné konstrukce. Tato volba jazykovych
prostfedkll je zavisld na cilové skupiné, mladé ctenarky snaze pochopi celé sdéleni

a komunikace je razem efektivni.

6.2.3.2. Fotoroman

Fotoroman je rubrika ptedstavujici pfibch o lasce zprostfedkovany fotografiemi.
I této rubrice jsou zpravidla vyhranény tfi stranky cCasopisu. Hlavni aktéfi jsou
predstaveny v uvodu, dozvidame se jejich jméno a vek, ktery se vétSinou pohybuje mezi
15. - 18. rokem. Ptibéh je schematicky, dva mladi lidé opa¢ného pohlavi, kterym jsou
do cesty kladeny ptekazky, jez nasledné prekonavaji.

Vétsina piibehit v sobé ukryva jisté ponauceni tykajici se vyznamu lasky
a pratelstvi, v nékterych dilech nachazime varovani pred nezodpovédnym chovéanim.

Naptiklad pfed nechranénym pohlavnim stykem.

6.2.4. Typické jazykové a stylové prostiedky

Do jazykové roviny nejvice pronikd expresivita. Ta je podpofena castym

50 BAYER, I, KOLAROVA, J., KOLAROVA, M., VAVRA, M. Zobrazovéni nerovnosti a hodnotova
poselstvi v Casopisech pro déti a mladez na piikladu ¢asopisu Bravo, str. 43.
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uzivanim dramatizacnich interpunkénich znamének (naptiklad vykiicniky, otazniky,
elipsy) a emotikont.”’ Snad kazdy titulek obsahuje vykfi¢nik. V textech se vyskytuji
také anglicismy, kterym se budeme posléze vénovat. K lexikalnim prvkim patii

pouzivani superlativ a ¢asté uzivani slova nebo pfedpony mega, super, nej.
Z Cisla 6/ Cerven 20147

Na nasledujicich ukédzkach se pokusime dolozit jednotlivé rysy casopisu Top
divky. Jedna se o rysy mluvenosti, v rovin¢ stylové a jazykové. Nejprve je uvedena

podoba dil¢ich ¢lankt ¢i nadpist a posléze dochazi k jejich bliz§Simu komentovani.

V rubrice s ndzvem Life se podivame na ¢lanek s titulkem 10 tipu, diky kterym
budes zarit §téstim! Perex pod timto &lankem zni nasledovné Ze by byl Happy Feeling
na knoflik? Zatim ne. Ale my ti poradime par triku, se kterymi si navodis super naladu

béhem chvilicky! Tak na co cekat? Hura do toho a bud’ stastna...
Nyni uvedeme nékteré z rad véetné nadpist:

Miiam, dobritky! Mds pravé Spatnou ndladu? Pak se projez do §tésti! Cokolida
obsahuje spoustu tryptofanu, ktery se v mozku pretvari na serotonin. A ten u nds

vyvolava dobrou naladu ...
Keep smiling :-) Jsi ve stresu? Mas nervy? I presto zformuj sviij oblicej do usmévu!...

— Hned v titulku si mizeme povSimnout zminéného vykficniku dodavajicim na
dramati¢nosti. Perex pak obsahuje anglicismus Happy Felling, taktéz je tomu u rady
Keep smiling, kterd nese cely nazev v podobé anglicismu. Je tedy patrné, Ze po

ctenaikach je vyzadovana minimalni znalost tohoto jazykového kodu.

Vyskytuji se také deminutiva, Cili slova zdrobnéld dobritky, chvilicky. Ta
v textech slouzi k navozeni jemnosti, citlivosti a Ccistoty, coz zenské publikum

ztélesnuje.

V nazvu druhé rady Keep smiling je dolozen ptipad uziti emotikonu. Emotikony
vznikly sice v internetové komunikaci, nicmén¢ autorky ¢lanki pro divky je velmi rady

vyuzivaji 1 v cCasopisecké produkci, a to predevSim k zamezeni dvojsmysiného

51 BAYER, [, KOLAROVA, J., KOLAROVA, M., VAVRA, M., str. 17.
52 TOP DIVKY. C 6 (¢erven 2014). Praha 4: EMPRESA MEDIA, 2014. Vychazi mé&si¢né. ISSN 1214-
3804.
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charakteru. Za pomoci smajliki jsou do textu také vnaseny emoce at’ uz kladné ¢i
zaporné€. Mezi nejzndmé¢jsi a nejvyuzivanéjsi smajliky patii naptiklad:

* :-) smajlik usmévu

* :D smajlik hlasitého smichu

* :( smajlik nespokojenosti

* :’-( smajlik smutku, place

Emoce miizeme vysledovat i z uziti n¢kterych citoslovci, naptiklad jejda, ouha, pani,

ach jo...

Vsiméme si blizkého vztahu k ¢tendikdm prostiednictvim pokladanych otazek,
kterymi chce byt autorka c¢lanku nédpomocna, a posléze uziti povzbuzujiciho
odhodlaného zvolani Hura do toho a bud’ stastna. Autorky ¢lankl se obecné snazi vzit
do role ¢tenarky, naslouchat ji a byt tak pro ni oporou v kazdé situaci. VétSina textu je
zalozena na tom divky k néemu vyburcovat, dodat jim odhodlani, zbavit je pocitu
ménécennosti a piesvédcCit o tom, Ze to praveé ony jsou vyjimecné, kazdad néim jinym.
Jejich poslanim je utvrdit je v pocitu, Ze pro svého idola budou vzdy jedinecné.

Ztidkakdy se objevuje uziti cizich termind, ale na ukazce vySe vidime, Ze
1 s timto pfipadem se v Casopise muzeme setkat - tryptofan, serotonin. Zajmem
pisatelek je, aby ctenaiky snaze porozumély obsahu, proto je podoba textu srozumitelna

a jednoducha, skladba vét neni slozitd a nevznikaji tak Zadna dlouhd souvéti.

Slovni spojeni projez se do stesti ptisobi neobvykle, nejedna se o zazity ustalené
slovni souslovi, proto nelze hovofit o frazeologismu. Mozné tu médme dalsi neologické
spojeni, které se postupné stane nedilnou soucasti slovniku kazdé mladé divky.
V ukézce si miizeme povSimnout frazemu, ktery je kuridzni, sklada se totiz z anglicismu
Happy Feeling na knoflik (v prekladu dobra nalada na knoflik). Zde je zietelné jak cizi
jazyk, zejména anglicky, pronikd do mluvy mladych lidi. Témét na kazdé strance

Casopisu se vyskytuje n€kolik cizojazy¢nych vyrazl v nejriznéjSich podobach :

Ktera star ma nej usmév? - titulek na titulni strané€ ¢asopisu
Cool plakaty

Body academie — rubrika na posileni a zpevnéni jednotlivych ¢asti téla
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Partytime! To také znamend, ze se nosi sexy topy a glamour Saty...— Céast perexu pod
¢lankem v rubrice Body academie s nazvem clanku Krasné paze

Style Check — nejnovejsi looky, cool doplnky, fashion tops&flops — rubrika o modé
Beach time — rubrika o modé

Z vySe zminéného je patrné, ze se v n¢kolika ptipadech vyskytuje i cely nazev
rubriky anglicky. Anglicismy jsou zcela jist€¢ nedilnou soucasti div€ich casopisi.
Clanktm je za pouziti téchto vyrazti doddna vétsi svétovost, napaditost a originalnost.
Mladé divky radi ¢tou o celebritach, které vidi v televizi a anglicismy jim pfiblizuji
jejich svét a umoziuji byt jeho soucasti.

Z ¢&isla 12/ Prosinec 2014: %

Casty a nezanedbatelny rys v roviné jazykové si demontrujeme na nasledujici
ukdzce. Jedna se o Beauty quiz v rubrice Beauty&Styl, diky némuz mohou ctenaiky

vyhrat zajimavé a hodnotné darky.
Vyhraj si...

Zbav se akné diky super pristroji Face-up. S nehezkymi pupinky se setkdava drtiva
vetsina lidi a moznd ani ty nejsi vyjimkou. Nastésti brnensti védci ve spolupraci s lékari
a techniky z lékarské fakulty Karlovy univerzity v Plzni vyvinuli unikadtni pristroj, ktery
dokaze lécit akné s 90% uspésnosti....Pokud chces vyhrat 1 ze 3 téchto zdzracnych
pristroju, vylusti nas quiz...

Na ukdzce sledujme nadmérné uziti hodnoticich atributii, které je velmi Casté
1 v tak stru¢ném sdéleni. Thned v tivodu lakaji ¢tenaréinu pozornost na super pristroj,
posléze je akné zasazena drtiva vétSina populace, naStésti tento umikdtni vyrobek
stvorili Spickovi védci, a proto musi divky tento zdzracny pristroj vyhrat. Jednotlivé
atributy proptj¢i kladné a jedine¢né hodnoceni rozvijenému substantivu. U divek
vzbuzuji pozornost a dodavaji na poutavosti celého Clanku. Jmenujme si obdobné
vyrazy typu skvostny, genialni, bajecny, nenahraditelny, fantasticky.
V rubrice Life: Food maji divky moznost rozvinout své kulinafské umeéni, jsou zde
k dispozici recepty na nejriznéjs$i pochutiny a napoje. Na piispévku s ndzvem Horky

Salek si demonstrujeme dal$i typicky rys, a to osamostatnéné vétné ekvivalenty. Jeden
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se nachazi v zavéru perexu, ktery zni nasledovné: Chces se zahrat po snowboardovani
nebo by sis rada udélala doma bezva atmosféru s kamaradkou? VyzkouSej tyto ctyri
dobroty k piti i jidlu, které tebe a tvé pratele ve studenych zimnich dnech zarucené

zahreji. Miiam!

Ekvivalenty se vyskytuji i v nasledujicih podobach: Skvelé! Roztomilé! Bezva! Skoda!
Nesmysl! Vétsinou je jejich uziti reakci vdzanou na piedchozi obsah, eventuelné

nasledujici vétu.

Z nespisovnych variet ¢estiny jsou zastoupeny i prosttedky obecné Cestiny, ta se
projevuje zejména v rovin¢ hlaskové. ZjednoduSovani souhlaskovych skupin
(Jsem/sem) lze sledovat 1 na nasledujicim dokladu textu. Ten pochazi
z rubriky Poradna Help Mail! Dotazy pokldada Andrea Fialova z portalu Kréasné.cz

a odpovida pro-ana blogerka Nicol.

Jak reaguje tvé okoli na tviij Zivotni styl? Dal ti nékdy nekdo najevo odpor k tvému
hubnuti? — Nejprve to vzalo okoli dobie, ale pak mi to zacali vycitat. Ze uz sem hubend
dost a hubnout nepotiebuji. A odpor na moje hubnuti mi ted’ dava vice lidi, ale ja se tak

citim dobre.

V nasledujicim dotazu se dotazovana dopustila morfologické chyby, a to v zdméné
padu. Ptislovce spousta uzila v akuzativu namisto genitivu. Jaky je tvij ndazor na lidi,
kteri maji opacny problém-trpici obezitou? — U spoustu lidi to je dédicné a je tézkeé
treba zhubnout, at’ ten dotycny déla cokoliv. Ale ti, co si zato miizou sami, by se méli
vzpamatovat a konecné néco delat. Radeji budu jak Spejle nez tlusta. Samoziejme lze

pozorovat pochybeni i v roving syntakticke a stylistické.
Z &isla 11/ Listopad 2014°*:

Nasledujici jazykovy rys plati ve valné vétSiné pro vSechny div¢i Casopisy.
Z jednotlivych titulkli lze vysledovat stile se opakujici vyrazy podnécujici ve
Ctenaikach zvédavost a zvysit tak zdjem precist si poutavé ¢anky. V této spojitosti
hovoiime zejména o lexémech typu Sok, tajemstvi, odhaleni, exkluzivni, tajné, skandal

atp. Vyjimkou nenf ani listopadové vydani Top divky, kde na titulni strané¢ ¢teme JEHO
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HOTSPOTS Vime jak odhalit jeho erotogenni zony. Dokonce v tomto piipadé dochazi k

pochybeni v roviné syntaktické, kdy nebylo uzito interpunkcéni znaménko.

6.3. Voiletta
Violetta je mésiénik inspirovany stejnojmennym televiznim seridlem. V Ceské
republice vychazi od 21. 1. 2014 v nakladatelstvi pro déti a mladez EGMONT. Je ur¢en
ctenaikdm starSim 12 let. Cena aktualniho vytisku je 79,90 K¢. I v tomto Casopise je pro

divky pfipraven darek v podobé€ modniho dopliku.

Serial byl odvysilan jiz o rok diive na ¢eském kanalu Disney channel. Hlavni
ptredstavitelkou je mlada talentovana teenagerka Violleta, ktera se spolu s otcem vraci
do rodného Buenos Aires. Matka ji zemfela pfi tragické nehod¢, kdyz byla jesté dité.
Nyni je ji 16 let a vrha se do teenagerkého svéta hudby, tance, herectvi a zpévu.
Spolecné se svymi kamarady zaziva rizna dobrodruzstvi a prvni lasky, které popisuje

1 zkoumany casopis.

6.3.1. Obsah - dil€i témata

Soucasti casopisu jsou c¢lanky vztahujici se k seridlu, podle kterého bylo
periodikum pojmenovano. Zahrnuje tedy rozhovory s jednotlivymi herci, znalostni
testy a kvizy, ¢lanky o zivoté seridlovych hrdinG a jejich proméné. K celkovému
pochopeni obsahu je od ¢tenarek vyzadovéana znalost serialu, postav i aktudlnich epizod.
Pokud v serialu vystoupi nové tvare, Casopis jim vénuje prostor k bliz§Simu predstaveni.
PopiSe vizdz a obeznami nds s charaktery, které nejsou ze serialu na prvni pohled tak
ziejmé. Muzeme tedy konstatovat, Ze casopis slouzi divackam k doplnéni

a rozsifeni celkového dojmu ze serilu.

6.3.2. Grafické zpracovani
Stézejnim prvkem obrazového doprovodu je fotografie nékteré z postav seridlu,
ktera je soucasti kazdé titulni strany, ta by méla odkazovat k celému obsahu casopisu
v podobé lakavych titulkd. Méla by byt pestra, vyrazna a poutava. Violetta na své titulni
strané nevyuziva mnoho textu, vyznamné je grafické zpracovani. V rubrice Novdcci je
také primarni fotografie nové tvare seridlu umisténd na celou stranu. Fotografie jsou

v Casopise dominantni sloZkou. Dokonce ptfevazuji nad textem. Ten je pouhym
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doplnénim. Castym rysem v textu je zvyraznéni uréitého useku, ktery je graficky
odliSen, napsan velkymi pismeny nebo barevné zvyraznén. Cilem je pravdépodobné
upoutat Ctenaréinu pozornost, dodat na vyznamnosti a vytvofit tak nepiehlédnuté

sd€leni.

6.3.3. Vybrané rubriky
V casopise nalezneme nékolik rubrik, které jsou soucésti kazdého vytisku. Nyni

nasleduje kratka charakteristika a popis nékterych z nich.

6.3.3.1. Viopedie
Viopedie je rubrika zndzortiujici seridlovou abecedu, kdy jsou na pocatecni
pismena popisovana slova spjatd se seridlem. Setkdme se zde tedy s dal§imi postavami
seridlu, které jsou nam vyliCeny v jiném nez televiznim svétle. Seridl ndm zdaleka
nepoda takové mnozstvi informaci o jednotlivych hercich jako tato rubrika. Soucasti
slovniku jsou 1 vyrazy, které postavy pouZivaji, napt. Ne! (slovo, které German fika

Violetté pofad). Cilem rubriky je $ir$i nazieni do svéta seridlu.

6.3.3.2. Testy a hry
V naésledujici rubrice si fanynky této hudebné nadané divky mohou vyzkousSet
kvizy, které jim prozradi, komu se nejvice podobaji ¢i kdo vyslovil jaky vyrok.
Soucasti jsou také rébusy v podobé jednotlivych fotografii jedné z epizod, které maji
ctenadiky za ukol chronologicky poskladat. Soucésti této zdbavné rubriky jsou i dvé

témeft totozné fotografie s 5 rozdily.

6.3.3.3. Novacci
Rubrika, jak nazev sdm napovida, nas seznamuje s novymi postavami serialu.
Kazdé je vénovana celd strana, kde je popsan jeji vzhled, ktery vnimame
i prostiednictvim fotografie. Ctenarky se u danych protagonist dozvi narodnost
a charakter, je jim prozrazena 1 typicka vlastnost. Rubrika je zajimava i1 z hlediska

grafického zpracovani, kterému se vénujeme v samostatné kapitole.
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6.3.4. Typické jazykové a stylové prostiedky
Na nasledujicich ukazkach se pokusime dolozit jednotlivé rysy casopisu
Violleta. Jedna se o rysy mluvenosti v rovin¢ stylové a jazykové. Nejprve je uvedena

podoba dil¢ich ¢lank ¢i titulkli a posléze dochazi k jejich bliz§imu komentovani.
Z &isla 11/2014%:

V rubrice testy a hry se podivame na test s ndzvem Zpdtky do skoly! Perex je
nasledovny: Violetta a jeji kamaradi zahdjili novy Skolni rok ve velkém stylu
nazapomenutelnym vecirkem. Tenhle test ukaze, jestli ty netrpis Skolni nemoci, a pokud

ano, jak se da vylécit!

— Uvedeny ptiklad dokazuje tvrzeni o plsobeni na ¢tenar¢inu individualitu, zejména
pouzitim osobniho z4jmena ty v rtiznych podobach. Opét autorka piichazi s feSenim
nepiijemné situace a chce tak byt napomocna v kazdém ohledu a za kazdych podminek.
V tomto casopise nedochazi k tak cCastému vyuziti anglicismi jako

u predchozich. Navyskytuji se ani emotikony. Prakticky zddny smajlik neni soucasti
¢lankt a titulkd. Typicky rys vétSiny titulki odpovidd formé bezpodmétové
a bezptisudkové. Véera a... dnes!, Zpatky do skoly! Nejen Violetta, L jako... laska!

Z Cisla 12/2014:%

Za jakysi projev citovosti lze povazovat také zintenziviiovani slov ¢i slovnich
spojeni za pomoci intenzifikacnich lexémi jako mega, super, genialni, k nakousnuti,
fantastické atp. K nazorné ukazce jsme vyuzili ¢lanek Zaostreno na nehty v rubrice

Moda a styl:
K nakousnuti!

K nakousnuti, ale jenom jako! Pomoci malych ndlepek vyplnis nehet spoustou jablicek,

nebo si na néj namaluj jenom jedno. Takhle miizes vytvorit jakékoli ovoce.

Casopisy tohoto zamétfeni odkazuji ke své vyjimecnosti, pfipravenosti
a idedlnosti prostfednictvim nékterych slov ¢i slovnych spojeni. Nabyvaji poté dojmu,
ze pouze zde je Ctendrkam poskytnuto to, co v zddném jiném casopise nenaleznou.

Dokumentujici je i vypovéd na tGvodni strance v kvétnové Violleté, kde je v pravém
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rohu umisténo velmi pestré a vyrazné Exkluzivné a oficialné pouze zde!

U takovéhoto typu Casopisu nelze hovoftit o roli kamarddky ze strany autora.
Takové poslani on nema, jeho zdjmem je cCtenarka=fanynka serialu. Snazi se o co

nejvetsi rozSifeni publika z fad Ctenafek a zaroven fanynek seridlu.

EMPIRICKA CAST

7. Dotaznikové Setreni

Vyzkum probihal v mésici zati roku 2014 na Zakladni Skole v Jitfikoveé. Dotaznik
vyplnilo celkem 20 respondentek, z nichz 10 bylo Zdkynémi 7. ro¢niku a 10 Zdkynémi
9. ro¢niku. Zbyvajici zakyné byly v den vyzkumu ve vyuce nepfitomny. Uvédomujeme,
ze pro objektivni statisticky dolozené vysledky je poc€et pokusnych osob nedostatec¢ny.
Nasi prioritou vSak neni kvantitativni zpracovani reprezentativniho vzorku dat, ale

interpretace dat, jez odhali zakladni tendence u zvolené vékové skupiny.

Samotna realizace byla moznad na zikladé dohody s vedenim Skoly. Kontakt, jak
s vedenim, tak s pedagogy, byl nutny pro schvaleni vyzkumu ve vyuce a poslouzil ke
100% navratnosti vyplnéného dotazniku. Povéfenému pedagogovi byly poskytnuty
veskeré instrukce potiebné k efektivnimu provedeni Setfeni. Byl obeznamen, Ze
nasledujici dotaznik poslouzi pouze a vyhradné pro potieby bakalarské prace a ze vse

probihd anonymné.

71. Vznik a tvorba dotazniku
Vyzkum jsme se rozhodli realizovat pomoci pisemného dotazovani. Pfi jeho
sestavovani jsme se soustiedili na hlavni cil vyzkumu, jimZ bylo odhalit jazykovou
a stylistickou stranku div¢ich c¢asopisti. Pocet otazek odpovidal dil¢im tématim
souvisejicim bezprostfedné s Ustfedni problematikou a zohlediioval optimélni ¢asovou

naroc¢nost vyplnéni dotazniku.

Vyzkum byl proveden v 7. a 9. ro¢niku, protoze jsme predpokladali, Zze v tomto
veéku byva o divei Casopisy nejveétsi zajem. Jde o dobu, kdy divky hledaji praktické rady
pii feSeni otazek, které si nejcastéji kladou, a hledaji platformu, kterd v nich vzbuzuje

davéru, pocit soundlezitosti, kterd v nich vyvoldv4d pfedstavu partnera, jenzZ jim
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nasloucha.

Sledovali jsme tedy, zda Casopisy v divkach vyvolavaji pfedstavu naslouchani,
zda jim pomahaji svymi tématy prekonat slozité obdobi dospivani a zda nékteré rubriky
z téchto hledisek preferuji. Zkoumali jsme piedevsim to, zda si divky v§imaji jazykové
a stylistické stranky casopisi. Jestlize si ji uvédomuji, tak jsme dale zjistovali, jak
konkrétni jazykové prostiedky hodnoti a zda jsou dle jejich minéni texty srozumitelné

a bez pravopisnych chyb.

Usilovali jsme o logickou ndvaznost jednotlivych otazek, o jejich jednoznacénost,
srozumitelnost. Otazky se tedy sklddaji ze dvou otevienych a Sestnicti uzavienych,
které nabizeji vybér jedné z danych moznosti. Ve tfech ptipadech se vyskytuji otazky
s vice odpovéd'mi, tzv. multiple choice. Tzv. dodatkové otazky urcené piedevSim
respondentkdam, kterym nevyhovovala Zadnd z nabizenych moZnosti, byly soucasti
otazek uzavienych a vyskytovaly se celkem ve Ctyfech ptipadech. Jejich zodpovézeni

bylo nepovinné.

Jelikoz jsme ale chtéli pozorovat i individualni pfistupy k dané problematice
a porovnat tak jednotlivé rozdily mezi respondentkami, volili jsme celkem dvé oteviené
odpovédi, které umoziuji formulovat vlastni nazor. Umoziuji podnitit spolupraci

a dosdhnout kontaktu tazatele s tazanym, je potieba hlubsi tvahy nad problematikou.

7.2. Prabéh vyzkumu
Vlastnimu vyzkumu ptedchdzel ptedvyzkum, tzv. pilotdz, ve které jsme
ovetovali srozumitelnost formulaci a ¢asovou narocnost. Dotazniky vyplnily tii divky
odpovidajici vekové skupiny. Po vyplnéni nésledovala zpétnd vazba, ve formé

konzultace, kdy jsme ovétovali, zda divky rozumi otazkdm v souladu s nas§im zamérem.

Dotazniky byly rozdany na hodinach pifedmétu humanitniho charakteru za
pfitomnosti vyucujictho. Ten Zzakynim sdélil vSechny potiebné informace pred
zahdjenim vypliiovéani. Zejména upozornoval na nutnost pozorného ¢teni celych otazek,
které¢ zabrani mylnému porozumeéni. Zdiraznil, ze prizkum probihd anonymné¢, a to
z divodu, aby divky motivoval k osobnim, pravdivym a piesvéd¢ivym odpovédim.
Vypliovani bylo ¢asové nendro¢né a zabralo pfiblizn€¢ deset minut z celé vyucovaci

hodiny. Pti ptipadnych nejasnostech asistoval pedagog a otazky blize specifikoval.
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7.3. Data a jejich vyhodnoceni
Vyhodnocovéani dotazniki probihalo manualné, tj. po konecném souctu vsech
zaznamenanych odpovédi, byly vytvoteny grafy v programu Microsoft Office Excel. Do
pfedem pfipravenych tabulek, jez byly vyhotoveny pro kazdou otdzku zvlast, jsme
pfevadéli oblast dat a nasledné jsme je vyhodnotili. Celkovy vysledek zahrnujici
odpovédi vSech zacastnénych byl zndzornén vyseCovym grafem a druhy uvadény je graf

sloupcovy, ktery ukazuje porovnani mezi jednotlivymi ro¢niky:.

U otevienych otdzek byla snaha, o co nejveérnéjsi zdznam jednotlivych odpovédi,
proto uvedeme nejcastéji uvadéné formulace. Kazdé otdzce se budeme vénovat

samostatné.

1. Vas vék je?

A) v rozmezi 10-13 let
B) v rozmezi 14-17 let
C) 18 let a vice

Prvni otdzka se tykala véku, ktery byl relevantni, a poslouzila tak k rozliSeni
zakyn 7. a 9. ro¢niku. JelikoZ jsme do posledni chvile netusili, které konkrétni rocniky
se vyzkumu podrobi, na zdkladé této otazky doslo k roztfidéni na dvé odlisné skupiny

a nasledné¢ jsme zjiStovali, jak veék koreluje s vysledky ostatnich otazek.

Celkovy vypocet

0%

M v rozmezi 10-13 let
M v rozmezi 14-17 let
M 18 let a vice

Graf A: Vas vek je?

Z grafu A je patrné rozdéleni zakyn na dvé skupiny se stejnym poctem

respondentek, tj. 10 divek z kazdého ro¢niku.
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2. Ctete radéji?

A) knihy
B) Casopisy

Otazka ¢. 2 byla zamémé pouzita v uvodu dotazniku, abychom si utvofili
predstavu, které z nabizenych moznosti davaji dnesni divky pfednost. Zarovéin by méla

zakyné pfipravit na to, ¢im se cely dotaznik zabyva.

Celkovy vypocet

M knihy

M Casopisy

Graf B: Ctete radéji?

Z celkového grafu B, kde jsou zahrnuty veskeré odpovédi od vSech
respondentek, vyplyva, Ze je stale vétsi procento téch, které voli pro svou Cetbu knihy.
I pfesto, ze na trhu existuje nepfeberné mnozstvi periodik nejriznéjsiho druhu, lze
usuzovat, ze zadné se natolik nezabyva tématy a zalibami, které respondentky preferuji.
Naproti tomu, jak vidime na nasledujicim grafu C, divky 7. tfidy mély shodné mnoZzstvi
odpovédi u casopisii 1 knih. Vidime, Ze s postupem veéku upadé zajem o knihy, divodem
mohou byt nariistajici zajmy a potieby. Graf ndm ukazuje, ze 60 % starSich divek cte

rad¢ji casopisy.
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m knihy

m Casopisy

7. rocnik

9. roénik

Graf C: Ctete radéji?

.....

A) moda

B) fotoroman

C) partnerské vztahy

D) Zivoty celebrit

Pokud se jedna o téma jiné, prosim uved'te:

Z vysledku této otazky bychom méli mit ptedstavu, jak divky vnimaji ¢asopisy.

Co je podle nich jejich prioritnim tématem. M¢l by byt ziejmy sté€Zejni obsah Casopisti.

Celkovy vypocet

M moda

5% u fotoroman

u partnerské vztahy
5%
M Zivoty celebrit

charakterizuje divci casopis?
Z grafu D, ktery prezentuje vysledky vSech respondentek, vidime, Zze 70 %
z nich vnima div¢i Casopis jako Casopis mody a stylu, periodikum, které udava trendy
a je zaméfeno predevsim na vzhled divek. Pro 20 % je to predevsim cCteni o celebritach,
o jejich soukromém zivoté¢ a kariéte. Zbyvajici odpovédi dosahly shodného vysledku
5 %. Z toho vyplyva, Ze stéZejnim tématem je mdda. Rubrika jako je fotoroman a

témata partnerskych vztahii nejsou pro divky natolik zasadni, aby je oznalily za
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prioritni. Jiz pfi charakteristice jednotlivych Casopisti jsme poukazali na dulezitost
celebrit a jejich hojné zastoupeni v rubrikach. 20% vysledek doklada, Ze toto téma neni

zanedbatelné. Na dodatkovou otazku nebyla zaznamenéana zadna odpoveéd'.

90%

B moda

m fotoroman

w b U1 N 0

partnerské vztahy

M Zivoty celebrit

.....

charakterizuje divci casopis?

Nyni interpretujeme graf E, kde jsou k dispozici vysledky z jednotlivych
ro¢nikt. V 7. tfid¢ uvedlo 90 % odpovéd moda. Zbyvajicich 10 % uvedlo moznost
fotoroman. Ve vys$im ro¢niku jsme dospéli k nasledujicim vysledkiim, 50 % bylo pro
modu, 40 % z nich pro Zivoty celebrit a 10 % oznaciloo partnerské vztahy. Z toho ndm
vyplyva, ze mladsi divky vnimaji Casopisy jako mddni radce, 90% vétSina se shodla na
odpovédi. 10 % oznacilo fotoroman, coz je zajimavé, ponévadz v soucasnosti na trhu
pozorujeme pouze jedno ryze div¢éi periodikum, jehoz soucasti je fotoroman,
a to je casopis Top divky.

Témata zabyvajici se partnerstvim a celebritami nejsou pro dévcata stéZejni
z hlediska obsahu. Nebyla totiz zaznamenina zadna odpovéd u téchto moznosti.
Naproti tomu divky 9. ro¢nikli byly procentudlné nize u moznosti moda, a to celkem
50 %, 40 % naopak vnima dulezitost celebrit v Casopisech, a dokonce 10 % uvedlo
odpoveéd’ partnerské vztahy. Vidime tedy, Ze starSi divky jiz zajimaji témata tykajici se
partnerstvi. Pro fotoroman se nerozhodla ani jedna z respondentek. Mizeme usuzovat,
ze divodem rozdilnosti odpovédi je vyssi vek, tudiz rGzné postoje divek k nékterym
tématim.

Jak jsme uvedli v kapitole Adolescence, divky se seznamuji se zménami, které s

sebou dospivani ptinasi, hledaji samy sebe, osvojuji si ne¢které socialni role. Podle
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Machka, ktery ¢leni toto obdobi do tii etap, bychom mohli divky 7. ro¢niku zatadit do

adolescence ¢asné a divky 9. rocniku do adolescence stiedni.

4. Jak Casto ctete Casopisy tohoto typu?

A) pravidelné
B) nepravidelné
C) ojedinéle

Z vysledku nasledujici otdzky by meéla byt patrna frekvence ¢tenosti divéich

Casopisi.

Celkovy vypocet

M pravidelné
M nepravidelné

M ojedinéle

Graf F: Jak casto ctete casopisy tohoto typu?
Na grafu vidime, Ze 55 % Cte Casopisy nepravidelné, u téchto respondentek tedy
nepiedpokladame, Ze odebiraj jednotlivé vytisky a vénuji se ¢asopistim Casto.
25 % cte Casopis ojedinéle, znamena to tedy, Ze je témét nectou. 20 % se periodiku
vénuje pravidelné, je tedy predmétem jejich Ctenafského zdjmu a uvedené procento

respondentek se t¢8i z kazdého aktudlniho vytisku.
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M pravidelné
M nepravidelné

ojedinéle

7. rocnik

9. ro¢nik

Graf G: Jak casto ctete casopisy tohoto typu?

Podivame-li se na graf G, ktery prezentuje porovnani mezi 7. a 9. ro¢nikem,
divky v obou roc¢nicich se vénuji periodiku nepravidelné, v 7. je to o 10 % vice, a to
60 %. Pravidelna Cetba je patrna u 40 % z vyssiho a pouhych 10 % z nizsiho ro¢niku.
Pomérné vysokého procenta dosdhla odpovéd ojedinéle, a to rovnych 40 %
v 9. ro¢niku. Porovname-li tedy vysledky, pravidelny a Casty zdjem o Cetbu Casopist
ustupuje. Nutno ale konstatovat, Ze vEtSi mnozstvi vérnych cCtenarek je z nizSich
ro¢nikd.

5. Od kolika let se setkavdte s Casopisy podobného druhu?

A) v rozmezi 9-11 let
B) v rozmezi 12-14 let
C) vrozmezi 15-17 let

Otazka je cilené soucasti otazek uvodnich, a to z divodu, aby si divky

uvédomily, jak dlouho jsou Casopisy predmétem jejich zajmu.

Celkovy vypocet

15%

M v rozmezi 9-11 let
M vrozmezi 12-14 let

M vrozmezi 15-17 let

Graf H: Od kolika let se setkavdte s casopisy
podobného typu?
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Z grafu H lze pozorovat, ze polovina vSech dotazovanych se ¢asopisu vénuje jiz
od adolescence ¢asné s mirnym ptesahem do etapy stfedni adolescence. Znamena to
tedy, ze jsou to v primeéru zékyné 8. rocniku, které se vyzkumu vibec nezucastnily.
35 % se s casopisem setkalo jiz pomérné diive, vek odpovida zékynim vyssiho stupné 6.
a 7. ro¢nikli. A zbyvajicich 15 % uvedlo veék 15 a vyse. Tato moznost byla omezena, a to
logicky pouze na Zakyn€ 9. roCniku. Je ocividné, Ze nékteré z respondentek se
s Casopisem setkaly az v poslednim roc¢niku zakladni Skoly.

Vysledky této otazky byly procentudlné obdobné u obou roc¢nikli, coz lze
pozorovat na grafu CH. I pfesto, ze vétSina Casopisi je urcena divkam pomérné
mlad$im, tak v 7. 1 9. rocniku hovofime o shodném vysledku, 50 % se s Casopisem
setkava od 12 let. Se 40 % se u niz$ich ro¢nikl vyskytla odpovéd’ v rozmezi od 9-11 let.
V 7. ro¢niku jsme zaznamenali odpovéd c, Cili od 15-17 let. Tyka se to jedné divky,
u které¢ vék odpovida a opakuje ro¢nik nebo svou nepozornosti chybné oznacila jednu

Z Mmoznosti.

W v rozmezi 9-11 let
W v rozmezi 12-14 let

v rozmezi 15-17 let

7. ro¢nik

9. ro¢nik

Graf CH: Od kolika let se setkavate s casopisy
podobného typu?

6. Jakou formou se k vam Casopis dostava?
A) kupuji mi ho rodice
B) kupuji si ho sama
C) pijcuji si ho od kamaradek
D) pijcuji si ho v knihovné
Pocinaje touto otdzkou se dostdvame k stéZejnimu tématu bakalaiské prace.

Otazky, které budou nasledovat, se vztahuji pouze k divéim ¢asopistim.
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Celkovy vypocet

20% o 20%
M kupuji mi ho rodice
M kupuji si ho sama
M pUjcuji si od kamaradek

M pGjéuji si ho v nihovné

Graf I: Jakou formou se k vam casopis dostdava?

Na grafu I sledujeme, Ze polovina vSech respondentek si Casopis koupi.
Obstaravaji si ho tedy samy a nejsou na nikom a ni¢em zavislé. Shodného umisténi
20 % dosahly moznosti, kupuji mi ho rodice a piijcuji si ho od kamaradek. Pouze 10 %
respondentek navstévuje kvili ¢asopisu knihovnu. Je to nejspiSe i1 dlsledek toho, ze
vétSina knihoven neposkytuje vyptjcku Casopisti a sluzba je pouze prezencni, divky

zfejmée nerady travi volny €as v knihovné.

m kupuji mi ho rodice

M kupuji si ho sama
phjéuji si ho od
kamaradek

® pGjéuji si ho v knihovné

9. ro¢nik

Graf J: Jakou formou se k vam casopis dostava?

Kdyz porovname vysledky mezi jednotlivymi ro¢niky, vidime, Ze i pfes vysoky
naklad periodik, tyka se to zejména dvou zkoumanych, kdy je cena jednoho vytisku
témer osmdesat korun, odpoveéd’ kupuji si ho sama, dosahla vysokého procentudlniho
vysledku. 7. ro¢niky uvadi 40 % a 9. dokonce 60 %. Vzijemné vypijcky mezi
kamaradkami nejsou ve vyzkumu také zanedbatelné, zde pozorujeme, Ze takto si
Casopis obstaradvaji spiSe divky mladsi. V 9. ro¢niku se zase potvrdilo, Ze divky
upiednostiiujici Cetbu knih, si pfi navstévé knihovny zaptj¢i zaroven i Casopis. Na

druhou stranu v 7. ro¢niku z4dné z dotazovanych tento zptisob zaptijceni nevyuziva.

53



Rodice také zastavaji svou roli v obstardvani Casopisu, zejména u 7. ro¢nikii, kde
vysledek dosahl 30 %. V 9. je procento niZsi, a to pouhych 10 %. Divodem muze byt
vek, kdy se divky osamostatnuji, chtéji vypadat ,,dospéle*, a proto si casopis obstaravaji

samy.

7. Ridite se radami a tipy v Easopisu?
A) ano
B) spise ano
C) spiSe ne
D) ne
Z otazky €. 6 pro nas bude stézejni, zda ¢asopis svym obsahem divky ovlivituje
¢1 nikoli. Mélo by byt ziejmé, jestli spliiuje své poslani a zda je komunikace mezi

recipientem a autorem efektivni.

Celkovy vypocet

ano
M spise ano

u spise ne

M ne

Graf K: Ridite se radami a tipy v ¢asopisu?
Témet polovicni vétSina respondentek neni natolik piesvédCena o uzitecnosti
Casopisii a zvolila odpoved’ spise ne. S variantou ano a jejimi 30 % se divky radami fidi.
15% vysledek ukazuje odpoveéd’ spise ano. Zbyvajicich 10 %, které tvrdi, Ze se nefidi

radami, je dokladem toho, Ze jsou Casopisy pro nékteré nepiinosné.
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®ano
M spiSe ano

spiSe ne

M ne

7. ro¢nik

9. ro¢nik

Graf L: Ridite se radami a tipy v ¢asopisu?

V 7. ro¢niku nejsou zcela presvédCeny o plsobnosti Casopist. I presto, ze
odpovéd’ ne neuvedla zddnd z respondentek, odpovéd’ spise ne se vysSplhala na 60 %

v

procent. Coz je vys§

r

i procento oproti 9. ro¢nikiim. Je zajimavé pozorovat tento
vysledek, jelikoz bychom mohli usuzovat, ze divky mladsi jsou spiSe ovlivnitelné
a naivni. Z grafu je ale zfejmé, Ze radami se tidi pouze 30 %. V 9. ro¢niku jsou
vysledky pomérné vyrovnané, shodné 30% jsou odpovédi ano a spise ne. A 20 %
ziskaly moznosti spiSe ano a ne. Na zdklad¢ toho nelze vyvozovat zadné zavéry, je ale

evidentni, Ze ovlivnitelnost a manipulace jimi neni tak znatelna.

8. Nachazite vidy odpovédi na vase otazky?

A) ano

B) spiSe ano

C) spise ne

D) ne

Ptipadné, které téma v Casopisu postradate? (nepovinné)

S nasledujici otazkou zjistime, zda Casopis plni svij tcel, jelikoz jeho poslanim
je mimo jiné piedavani uziteCnych rad a postiehii ze zivota dospivajicich divek. Mél by
najit spolecnou fe¢ s cilovou skupinou a ptedat informace, po kterych se divky v tomto

obdobi pidi.
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Celkovy vypocet

M ano
M spiSe ano
M spise ne

M ne

Graf M: Nachazite vzdy odpovédi na vase otazky?
Z grafu M je patrné, Ze odpoveéd’ ano ziskala nejvyssi procentudlni vysledek.
30 %, ale neni natolik rozhodujici, abychom byli pfesvédceni o ucelnosti Casopisu.
Dotvrzuje to i shodny 25% vysledek u moznosti spise ne a ne. Nejednd se tedy o

jednoznacéné zavery, naopak jsou odpovédi na rozdil od jinych velmi vyrovnané.

W ano
W spiSe ano
spise ne

M ne

7. rocnik

9. ro¢nik

Graf N: Nachazite vidy odpoveédi na vase otdzky?

Graf N ndm ukazuje, Ze Casopis je uzite¢néjsi spiSe pro starsi divky, coz lze
akceptovat, nebot, jak jsme se jiz dozvédéli z otazky €. 3, divky 9. ro¢niku se zajimaji o
témata partnerstvi a vztahd, a pravé v této oblasti Casopis poskytuje nejveétsi mnozstvi
informaci. V 7. ro¢niku nejsou pro divky casopisy v tomto ohledu pfili§ piinosné,
odpovéd’ spise ano a ne shodné uvedlo 30 % respondentek. U moZnosti ano a spise ne
se objevil opét totozny 20% vysledek. U nizsich ro¢niki jsou tedy odpovédi vyvazené
a nelze vyvozovat zadné zavéry. PrestoZze se moznost ne objevila hned nékolikrat, na
dodatkovou otazku, které téma v cCasopisu postradaji, nebyla zaznamenana zadna
odpoved'.

9. Ktery 7 niZe uvedenych casopisii preferujete?

A) Violetta
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B) Top divky
C) Hello Kitty

Ugelem otazky ¢. 9 bylo zminit i ¢asopisy zkoumané v této praci a z vysledkd
tak dospét k oblibenosti jednotlivych periodik, jestli jsou vSeobecné vnimané mezi

respondentkami.

Celkovy vypocet

0%

M Violetta
M Top divky
u Hello Kitty

Graf O: Ktery z nize uvedenych casopisu preferujete?
Celkovy vypocet udava 65% oblibenost ¢asopisu Top divky. Zbyvajicich 35 %

nalezi Violetté. Treti zkoumany Casopis neoznacila zadna z dotazovanych.

M Violetta
M Top divky
Hello Kitty

7. ro¢nik

9. rocnik

Graf P: Ktery z nize uvedenych casopisii preferujete?
Vidime, Ze periodikum Top divky doséhlo nejvyssiho procentudlniho vysledku
v obou ro¢nicich, 1ze ho tedy pokladat za nejoblibenéjsi. Z hlediska finan¢ni stranky se
ze vSech tii zkoumanych ftadi také k nejpfijatelnéj§im. Nezanedbatelného
a prekvapivého vysledku dosahl Casopis Violetta, ktery je pfinosny pouze pro divaky
stejnojmenného televizniho seridlu. Casopis Hello Kitty neziskal procento zadné. Tim
se potvrzuje, Ze svym obsahem a zpracovanim pfipomina spiSe détsky casopis. Dalsim

aspektem, ktery by mohl snizovat zéjem ctenaiek, je vysoka cena obou periodik.
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10. Které rubriky a témata vas zajimaji nejvice? Prosim uved’te:

Otazku €. 10 jsme polozili formou oteviené otazky, aby zakyné vyjadfily svij
postoj a postiechy k dané problematice. Cilem bylo zjistit, o kterd témata se
respondentky zajimaji, a porovnat odpovédi mezi jednotlivymi ro¢niky. Chtéli jsme
vypozorovat, zda se shoduji se zjisténimi v teoretické Casti této prace.

Na otazku odpovedély vSechny divky, Zadna tedy neuvedla odpovéd’ nevim nebo
nevzpomenu si. Nejcastéji uvadéna témata v 7. ro¢niku byla nasledovna: fanec, hudba,
péce o télo a plet, zdravy Zivotni styl, plakaty, desivé pribéhy. V 9. ro¢niku se jednalo
o odpovédi: maoda, laska, sex, vztahy, celebrity, fotoroman, zdravy Zivotni styl, hudba,
kvizy, horoskop. Na zakladé téchto zjiSténi lze pozorovat rozdily ve vybéru nékterych
témat mezi jednotlivymi ro¢niky.

Vysledky se shoduji v oblasti hudby a zdravého Zivotniho stylu. Skute¢né
vidime, ze Casopisy vedou divky ke spravné zivotospravé, hygienickym navykim
a k pohybovym aktivitam. Respondentky uvedly, Ze pfedmétem jejich zajmu je mimo
jiné¢ tanec a péCe o télo a plet, coz je v obdobi vyskytu akné pochopitelné.
U starSich roc¢nikll se jednd o pestiejsi Skalu témat, ty mimo jiné vyhledavaji ¢lanky
o celebritach, partnerstvi, zajimaji je horoskopy a fotoromany. Prekvapivé je uvadéni

kvizl, jelikoZ zajem bychom predpokladali spiSe u ro¢niki mladsich.

11. Kterym se naopak umyslné vyhybdate? Prosim uved’te:

Nasledujici otazka je druhou otevienou otazkou v dotazniku. Uéelem bylo zjistit,
kterd témata jednotlivé rocniky nepreferuji, kterd nevyhledavaji a nejsou pro né
pfinosna. I pfesto, ze byla otdzka povinnd, odpovédélo pouze 12 respondentek z 20,
zbyvajicich 8 neuvedly Zadnou odpovéd'.

Divky 7. ro¢niku uvadély: sex, poradna, vztahy, laska, fotoroman. V 9. ro¢niku
jsme zaznamenali tyto odpovédi: pomluvam a IZim o celebritdach, trapasy, hororové
pribehy. Potvrzuje se, ze se divky v nizsich ro¢nicich nezajimaji o informace z oblasti
partnerstvi a vztahii. Dotazované nepreferuji klamné ¢teni o celebritach, nerady ziejmé
¢tou smyslend tvrzeni o oblibenych zpévacich ¢i hercich a jsou proti ttoklim na jejich
osobu. Rubrika trapast byvala soucasti div¢ich Casopistl, ctendiky zasilaly do redakce

vlastni ostudné situace, ale v soucasnych Casopisech, se vsak jiz nevyskytuji. Divodem
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je nejspise maly zdjem c¢tenafek o tuto rubriku, coz udava i na§ prizkum. Zatimco
u divek 7. ro¢niku vzbuzuji hororové ptibehy obdiv, zdkyné 9. ro¢niku oznacily tuto
rubriku za nevyhovujici. Hororové ptibéhy a trapasy jiz nejsou soucasti zaddného ze
zkoumanych ¢asopisi.

12. Které jazykové prostiedky, podle vds, obsahuji divéi casopisy? (moZno vice
odpovédi)

A) spisovné — pf. otec, zakladni Skola, krasny kabat
B) nespisovné — pf. chcipnout, bejt

C) hovorové — pi. zakladka, kilo

D) knizni — pt. bohda, paklize

E) slangové — pft. koule z bizule

F) expresivni, citové zabarvené — pi. hajat, papat, pa

Otéazku ¢. 12 jsme polozili formou otdzky vyctové, kdy studentky mohly uvést
vice odpovédi. Timto nebyly omezovany pouze na jednu moznost, ale mohly zvolit
1 dals$i variantu, ktera pro né byla stejné dualezita. S nésledujici otazkou se dostavame
k hlavnimu tématu, nahlédneme totiz do lexikalni roviny div¢ich ¢asopist, konkrétn¢ na

preferované jazykové prostiedky.

Celkovy vypocet

M spisovné
M nespisovné
M hovorové

M knizni

M slangové

M citové zabarvené

Graf Q: Které jazykové prostiedky (podle vas) obsahuji
divci casopisy?
V konecném vysledku dosdhla nejvétsiho procentualniho zastoupeni hovorovost.
Divky vnimaji texty jako mluvenou podobu spisovné Cestiny, méme tedy doklad toho,
ze Clanky se pohybuji vice u pélu mluvenosti a vykazuji prosttedky mluvené feci, jak
jsme uvedli v kapitole mluvenost x psanost. 28 % povazuje Casopis za spisovny, 10%

vysledek nasvédcuje tomu, ze se vyskytuji i variety nespisovné podoby ¢eského jazyka.
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Piekvapivé je 7% umisténi odpovédi knizni, nebot’ jsme pii jazykovém a stylovém
rozboru nenarazili na jediny knizni vyraz, vyskyt je ziejmé ojedin€ly. Naproti tomu

vvvvvv

pouze 4% vysledku.

60%

60% 60%

M spisovné

M nespisovné
m hovorové
W knizni

M slangové

W citové zabarvené

7. ro¢nik

9. ro¢nik

Graf R: Které jazykové prostiedky (podle vas) obsahuji
divci casopisy?

Na porovnavacim grafu R sledujeme jednoznacné tvrzeni respondentek, Ze texty
vykazuji prvky hovorovosti, shodny 60% vysledek u obou ro¢nikli je smérodatny.
Zakyné starsi jsou piesvédéeny o spisovnosti ¢asopisti s 60% vysledkem. Shodné se
umistily moznosti nespisovnych a citove zabarvenych prostredkii, a to 20 %. Alespon
10% vétSina zvolila odpovéd’ slangové. Vidime, Ze s prostiedky kniznimi se setkaly
pouze v 7. ro¢niku, a to s pomérné vysokym 20% vysledkem. Stejné¢ho procenta dosahla
také spisovnost. S ohledem na tuto variantu, hovofime naopak o nizkém procentu. Malé,
ale nezanedbatelné procento ziskala moznost citové-zabarvenych slov, ktera zajisté patii
k jazykové strance div¢ich casopist.

13. Vsimate si v textu pravopisnych chyb?

A) ano
B) ne

Zavery otazky €. 13 dolozi, zda divky vnimaji pravopisné chyby z hlediska

obsahu Casopisti.
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Celkovy vypocet

Mano

M ne

Graf S: Vsimate si v textu pravopisnych chyb?

60% vétsina uvadi, Ze pii Cetbé Casopisu nevnimaji vyskyt pravopisnych
chyb. Zbyvajicich 40 % si jich naopak vS§imaji. Sami jsme vlastnim prizkumem odhalili
nekteré chyby, 1 presto je ziejmé, Ze nadpoloviéni vétsSing respondentek unikaji.

Ze srovnavaciho grafu T jsou evidentni shodné vysledky 7. ro¢niku, a to rovnych
50 %. Zarazejici jsou zjisténi 9. ro¢niku, u kterého predpokladame pokrocilejsi znalost
pravopisu. Nadpolovi¢ni pocet odpovedi totiz uvadi, ze si pravopisnych chyb nev§ima,

ackoli se v ¢lancich vykytuji.

M ano

M ne

7. rocnik

9. ro¢nik

Graf T: Vsimate si v textu pravopisnych chyb?

14. Jsou pro vas ¢lanky v casopisu srozumitelné?

A) ano
B) ne
Pokuste se charakterizovat proc. (nepovinné)
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Jak jsme jiz zminili n¢kolikrat, styl psani se snazi co nejvice pfiblizit mluvé
mladeze, voli se podle toho jazykové prostredky, které mnohdy vykazuji rysy
mluvenosti. Na zdklad¢é vysledki bude mozné porovnat, zda se ndzory respondentek

shoduji s naSimi zavéry, Ze c¢lanky jsou srozumitelné a skladba vé&t neni tvofena
slozitymi konstrukcemi.

Celkovy vypocet

M ano

M ne

Graf U: Jsou pro vas clanky v casopisu srozumitelné?

Graf T jednoznacné ukazuje, Ze 95 % divek ¢lankiim rozumi a zbylych 5 %

nepovazuje texty za srozumitelné. Dlivodem srozumitelnosti jsou nasledujici faktory:

texty neobsahuji zadna slozitd souvéti, vyvaruji se odborné terminologii a clanky
doplituji doprovodné fotografie. Umyslem je podat jasné a vécné informace

a komunika¢né se ptibliZit cilové skupiné.

i

M ano

M ne

i

oRrNWhRUON®©O

A\

0%
7. ro¢nik

9. ro¢nik

Graf V: Jsou pro vas clanky v casopisu srozumitelné?

Pro divky 7. ro¢niku jsou ¢lanky také srozumitelné, vyskytuje se ale i 10 % téch,

které¢ textim nerozumi. 9. ro¢nik se jednozna¢né shodl na odpovédi ano. Lze
predpokladat, ze mladsi divky mohou mit rezervy ve vyjadfovani a slovni zasob¢, a ne

vzdy pochopi vyznam nékterych slovnich vazeb a obratt.
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15. Jakou funkci, podle vas, plni casopisy pro divky? (mozno vice odpovédi)

A) informativni
B) zdbavna
C) presvédCovaci-ovliviovaci
D) populdrné-nauc¢nou
Opét se jednd o otazku vyctovou, kdy mohly divky zvolit i vice moznych
odpovédi. Zjistime primarni funkci ¢asopist a celkové postaveni ostatnich nabizenych

moznosti

Celkovy vypocet

5% M informativni
M zdbavna

M persvazivni

M populdrné-naucnou

Graf W: Jakou funkci podle vas plni casopisy pro
divky?

Z celkového grafu W plyne, Ze primarni funkci ¢asopisti je zabavnd funkce. Poté
se umistila funkce informativni a s 21 % ,funkce populdrné-naucna*. Zajimavé je
zjisténi, ze funkce presvedcovaci, ktera je typicka, se umistila s pouhymi 5 % na konci
celkového vysledku. Divky si nejsou védomy zadné manipulace a ovlivnéni, ackoli na
né Casopisy pusobi a presvédCuji je o spravnosti nékterych nazort ¢i jednéni.

Zpracovani divéich casopisli neni formou populdrné-naucnou, i piesto tato
moznost dosdhla pomérné vysokého procentualniho vysledku. K populdrné-nau¢nym
Casopistim tihnou spiSe magaziny jako je Epocha, Enigma, Xantypa apod. Dokladem

jsou obsahy jednotlivych periodik, které se zaméetuji na nejriznéjsi informace z historie,

ze svéta zdhad a objevil, kultury apod.
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9. ro¢nik

Graf X: Jakou funkci podle vas plni casopisy pro divky?
Oba ro¢niky povazuji jednoznacné funkci zabavnou za primarni, sekundarni je
podle nich funcke informativni. Poté nasleduji: ,,funkce populdrné-naucna“ a posledni
funkce presvédcovaci. V obou ro€nicich se umistily nabizené mozZnosti ve stejném

potadi pouze s odlisSnym procentudlnim vysledkem. Samoziejmé souhlasime s prvnimi

moznostmi, Casopis je urcen predevSim k zdbavé a rovnéz nas informuje o déni v

showbyznysu, celebritdich apod. Funkci pfesvédCovaci bychom daly vyssi procento,

jelikoz ¢asopisy divky stale v né€em utvrzuji, naptiklad v jejich vyjimecnosti.
16. Viimate si v textu vulgarismii (pi. hovno) ¢i hanlivych slov? (pi. chcipdk, psisko)
A) ano
B) ne
Otéazka nam odhali, zda divky vnimaji i tuto varietu nespisovné ¢estiny.

Celkovy vypocet

Mano

M ne

Graf'Y: Vsimate si v textu vulgarismii? (pr. hovno) ¢i
hanlivych slov? (pr. chcipnout, psisko)

Vysledek je neocekdvany, témét 80 % vSech dotazovanych se domniva, ze
Casopisy obsahuji vulgarismy a hanlivd slova, coz naSe zjiSténi neprokdzala. Texty

obsahuji nespisovné vyjadfovani, ale spiSe prvky obecné ceStiny a slangu, nikoli

vulgarni ani hanlivé slova.
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M ano

M ne

9. rocnik

Graf Z: Vsimate si v textu vulgarismii? (pr. hovno) ci
hanlivych slov? (pr. chcipnout, psisko)

Charakterizované cCasopisy, kterym se vénujeme v této bakalaiské praci,
neobsahuji vulgarismy ani hanliva slova. Dle naSeho prizkumu je ale patrné, Ze
respondentky se setkaly i s jinymi divéimi ¢asopisy, jejichz soucasti byla tato slova. V 9.
ro¢niku je zkuSenost vyssi, a to 80 %.

17. Do jaké role se stavi tviirci divéich Casopisit?

A) poradce
B) kamarad
C) ucitel
D) vychovatel
E) rodi¢
Prostfednictvim této otdzky nam bude zodpovézeno, do jaké role se Casopis

stylizuje, kym chce byt pro ¢tenarky. Zda usiluje o status kamaradky a dobrého radce ¢i

nikoli.

Celkovy vypocet

0%
0% 5%

M poradce
M kamarad
u ucitel

M vychovatel

M rodic

Graf Z1: Do jaké se stavi tviirci divcich casopisii?
Z konecného 65% vysledku je ziejmé, ze je pro divky casopis skute¢nou

kamarddkou, proto se nékteré Ctenarky svétuji redakci a wusiluji o zpétnou vazbu
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prostiednictvim poradny. Jejich role blizké osoby napomdhd k duvéte, divky se
neostychaji a nejsou zdrzenlivé zeptat se na cokoliv. Zajimavy je 5% vysledek na

odpovéd rodic. Casopis totiz nema vychovny charakter.

80%

0% 50% MW poradce

® kamarad
ucitel

m vychovatel

M rodi¢

7. ro¢nik

9. ro¢nik

Graf Z2: Do jaké role se stavi tviirci divéich casopisu?

7. ro¢nik se jednoznacné shodl na roli kamaradky, s totoznym procentudlnim
vysledkem se umistily moznosti rodic a poradce. V 9. ro¢niku byla polovina zakyn pro
poradce a polovina pro kamarada. Plyne z toho jasna stylizace do role blizké osoby,
ktera chce byt dospivajicim divkam napomocna ve vSech ohledech a chce jim

zodpovédét veskeré otazky, kterych v tomto obdobi byva mnoho.

18. Co vas nejvice zaujme na casopisu? (mozno vice odpovédi)

A) plakaty

B) Zivoty slavnych osobnosti

C) zptisob psani a vyjadfovani

D) libi se mi jen nékteré rubriky (sex a vztahy, fotoroman, péce o télo a plet, iq testy
apod.) diky kterym si €asopis ziskdva mou pozornost

E) grafické zpracovani asopisu

F) Dérek, ktery byva soucésti ¢asopisu

Pokud néco jiného, prosim uved'te:

V zavéru dotazniku zjistime preferovanou oblast casopisu. To, diky cemu
vzbuzuje periodikum u divek obdiv. Otazka byla opét formou vyctové, tudiz mohly
eventuelné oznacit i vice odpovédi. Navic obsahovala otazku dodatkovou, kterou opét

nevyplnil Zddny respondent.
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Celkovy vypocet
M plakaty
M Zivoty slavnych osobnosti

M zplsob psani a
vyjadiovani

3% 14% M libi se mi jen nékteré
0% rubriky

w grafické zpracovani
casopisu

M darek, ktery byva soucasti

Graf Z3: Co vas nejvice zaujme na casopisu?

Na grafu Z3 lze pozorovat vyvazené procentudlni umisténi u variant: /ibi se mi
jen nekteré rubriky, plakaty a darek, ktery byva soucasti. Coz jsou pomérné silné
stranky div¢ich Casopisi. Dominanti je ale naptiklad i grafické zpracovani, které neni
pro divky nijak zasadni, ziskalo pouze 3 %, umisténi vSak neni posledni. Nulové
procento zastoupila varianta zpusob psani a vyjadiovdni. Navzdory piedchozim

zjiSténim, kde byla pro divky témata celebrit zasadni, ziskala tato moZnost pouhych
14 %.

70%

m plakaty
M Zivoty slavnych osobnosti

W zpUsob psani a
vyjadfovani

M libi se mi jen nékteré
rubriky

m grafické zpracovani
Casopisu

m dérek, ktery byva soucasti
Casopisu

7. roénik

9. rocnik

Graf Z4: Co vas nejvice zaujme na casopisu?
Z grafu Z4 vidime, ze divky v 7. ro¢niku preferuji darek, ktery doséhl rovnych
70 %. Se 40 % obsadily druhou pticku plakaty. Na zékladé toho tedy vyvozujeme, ze
divky déavaji prednost vécem materialnim, vyuZitelnym pro vlastni potiebu. Zakynd
star$i upfednostiuji pouze nékteré rubriky, odpoveédélo tak 50 % dotazovanych. Ddrek a
Zivoty celebrit jsou pro né€ se stejnym 20% vysledkem téméf nepodstatné. Co ovSem

povazuji za uziteCné, stejn¢ jako divky mladsi, jsou plakdty. Predpokladali bychom
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vyssi procentudlni vysledek u grafického zpracovani Casopisu, je totiz jeho nedilnou
soucasti, a obzvlast’ grafickd podoba titulni strany, jez méa za ukol ptilakat pozornost
potencionalni ¢tenarky.

V celém dotazniku nebyla vyplnéna ani jedna dodatkova otdzka. Diivodem miliZze byt
skutecnost, ze vycet moznosti byl uspokojivy nebo se zucastnéné nechtély nijak zvlast

aktivné zapojovat.
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8. ZAVER

Cilem bakaléiské prace bylo dolozit typické jazykové a stylové prostiedky
divéich Casopist na konkrétnich ukazkach texti. Pfedmétem zkoumani se staly celkem
tfi typy soucasnych Casopist a jejich jednotlivé vytisky roku 2014. Soucasti prace bylo
dotaznikové Setfeni, na kterém jsme se pokusili zjistit stanoviska zakyn zakladni Skoly
k divéim casopisim. Jejich postoj jsme prezentovali formou rozboru odpovédi na

otazky ze zadaného dotazniku.

Vzhledem k tomu, Ze jsme sledovali typické jazykové prosttedky Casopisii pro
divky, zamé&fili jsme se na mluvu mladych lidi a postihli zadkladni rysy v jejich
vyjadfovani. Dospéli jsme k zavéru, ze mladez hovoii velmi expresivng, nebot’ chce
poukdzat na svou dulezitost, vzbudit pozornost a Sokovat. Tim, Ze s pubertalnim
vyvojem nastupuje snaha o odliSnost, mladistvi usiluji o originalitu i v jazykovych
projevech. Spisovny jazyk tedy téméf nevyuzivaji, s vyjimkou oficidlnich
komunikacnich situaci. Jejich vyjadfovani nabyva expresivniho a aktualizacniho

charakteru jiz tim, Ze Cerpa vyrazy z nejruznéjSich vrstev jazyka.

Zachytili jsme také podstatu vztahu lingvistickych pojmi mluvenost a psanost
a na zdkladé¢ odborné literatury jsme dospéli k tomu, ze texty divCich Casopist se
pohybuji blize k pélu mluvenosti. Je tomu také diky dopisim a vzkazim, které do

redakce zasilaji ¢tendiky, coZ jsou tzv. psané texty s vysokou mirou mluvenosti.

V ¢asti vénujici se ¢asopisim jsme uvedli jejich obecnou charakteristiku. Zjistili
jsme, ze v soucasné dobé je na trhu zuzeny vybér divCich Casopisii oproti pocatku
90. let, kdy doslo k prilivu téchto periodik. Konkrétné jsme se vénovali tfem, které jsme
nasledné podrobili detailnimu rozboru. Obsahem se casopisy pomérné odliSuji.
ptedpoklady divciho cCasopisu. Zbylé jsou pomérneé odlisné, zatimco Violetta sleduje
déni stejnojmenného serialu a zabyva se osudy hlavnich postav, ¢asopis Hello Kitty
svym grafickym zpracovanim a obsahem pfipomind spiSe détsky casopis. Rubriky
a témata, které na zaklad¢ prizkumu divky upiednostiuji, periodikum postrada.
Nejvétsi pozornost je vénovana hledisku jazykovému. Casopisy se snazi zaujmout

uzivanim jazykovych prostiedkii, které povazuji za modni a pro divky atraktivni.
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Setkdavame se tedy s anglicismy, frazeologismy, nadbytecnym uzivanim hodnoticich
atributii, prostiedky obecné cestiny, slangu a emotikony. Na ukazkéach z nejriznéjsSich
rubrik jsme tyto rysy demonstrovali. VétSina pouzivanych jazykovych prostiedki neni

schopna vyjadfovani divek v Zadném ohledu kultivované obohatit.

V dotaznikovém Setfeni hrala tstfedni roli stylisticka a jazykova stranka div¢ich
Casopisii. Mnohdy jsme dospéli ke zcela piekvapivym zavérim. Nase analyza ukazala,
ze se v Casopisech nevyskytuji vulgarismy ani hanliva slova, ale divky se s timto
projevem setkavaji, a to ve velké mife. Naopak jsme se ztotoznili s tvrzenim, Ze texty

vykazuji prvky hovorovosti a snazi se pfizpisobit mluvé cilové skupiny.

Div¢i Casopis predstavuje uziteCny zdroj informaci, tipti a rad, kterym jsou divky
ochotné naslouchat. Jazyk a grafické zpracovani se v tomto ptipadé stdva nastrojem,
ktery stimuluje ke sdileni stejnych hodnot a zajmil tvlircti Casopisu a ¢tenatek. Dochazi
tak k integrovani prvkti hovorové ceStiny, ale i k pronikani prvkti obecné cestiny

a slangu. Casopisy maji zvlastni komunikacni funkci, kterd presvédcuje divky, ze jsou

vvvvvv
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Fotografie - graficka podoba casopisu
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