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Abstrakt

Bakalaiska prace mapuje historii a vyvoj casopisu Bravo a je rozdélena na dvé hlavni ¢asti.
Teoreticka cast popisuje historii Casopisu Bravo od vydani prvniho ¢isla roku 1956
v Némecku a od roku 1991 historii Gasopisu Bravo v Ceské republice. V deskriptivni a
analytické casti jsou popsana Cisla Ceského casopisu Bravo zlet 1991, 1999, 2006, 2013
(soucasnost) a nasledné¢ zaznamenany zmény, kterymi ¢asopis vzdy po sedmi az osmi letech

proSel (porovnavany jsou grafickd podoba Casopisu, obsah a stalé rubriky, reklamni sd€leni).

Abstract

Bachelor thesis is about Bravo magazine and it is divided into two main parts. First theoretical
part describes history of Bravo magazine in Germany since year 1956, when the first issue
was published, and history in Czech Republic since year 1991. In second descriptive and
analytical part are described issues od Bravo magazine from years 1991, 1999, 2006, 2013
(present) and then listed changes after every seven to eight years (compared are graphic form

of magazine, content and permanent sections, advertisements).
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1. UVOD
Casopis Bravo je v Ceské republice dlouhodobé nejétendjsim periodikem s pfimym
zaméfenim na mladé, nactileté Ctendie. Prvni Cislo Casopisu Bravo vyslo v Némecku v roce
1956, tehdy jesté s podtitulem Magazin pro film a televizi, s populdrni Marylin Monroe na
titulni stran€ a s nakladem pouhych 30 000 vytiskli. Bravo v ¢eském jazyce vyslo poprvé po
padu komunistického rezimu, ke konci roku 1991 a vychazi nepietrzité dodnes.

Casopis Bravo pi$e hudebni historii a vypravi ptibéhy generaci uz vice jak Sest desitek let.
Od Elvise Presleyho, Beatles a Rolling Stones, pfes Vinnetoua, velké plakaty hvézd a
legendarni fotopiibéhy, k Abbé, Madonné, Britney Spears a Justinovi Bieberovi, od
rock n’rollu k popu, ptes diskotéky osmdesatych let k sou¢asnému elektru a hip-hopu. Od
podpory volné hippie lasky k zodpoveédné ¢tenaiské poradné. Bravo na svych strankéach zazilo
prvni minisukné, dZzinovou manii, zvonové kalhoty i mrkvace, kult Zenskych kitivek Brigitte
Bardot i hubenych divek & la Twiggy. Za dob nejvétsi slavy si kazdé jeho cCislo koupilo témét
dva miliony ¢tenaiti a na zacatku devadesatych let se postupné rozsifilo z Némecka i do
dalsich zemi, v zafi roku 1991 také k nam.

Cilem této bakalaiské diplomové prace je v teoretické Casti popsat vznik a zmapovat
historii Casopisu Bravo, jak celosvétové, tak na ¢eském uzemi. Nasledné v deskriptivni a
analytické Casti zaznamenat zékladni idaje a co nejpiesnéji charakterizovat vybrana cCisla
¢eské verze Casopisu Bravo z let 1991, 1999, 2006 a 2013. Dale na zaklad¢ uvedeného popisu
jednotlivé ro¢niky mezi sebou porovnat a s pouzitim komparativni analyzy demonstrovat
zmeény, kterymi Casopis v letech 1991 az 2013 prosel. Vzdy s odstupem sedmi az osmi let je
srovnavan vzhled cCasopisu, jeho obsah, jednotlivé rubriky, grafickd podoba a technické
parametry, mnozstvi reklamy. Pro dosazeni stanoveného cile prace jsou pouzity
metodologické postupy deskripce a komparace. Teoretickd ¢ast prace se také vénuje situaci na
ceském medidlnim trhu zacatkem devadesatych let a pozdéjsimu ndstupu informacnich
technologii, které mély vliv na podobu ¢asopisu.

Primarnimi prameny, se kterymi jsem pracovala, jsou piislusnd porovnavana Ccisla
casopisu Bravo. Ddale prace cerpd také z odborné literatury a z Ceskych i zahrani¢nich,
predevsim némeckych, odbornych textii i novinovych ¢lanka zabyvajicich se historii ¢asopisu
Bravo nebo vSeobecné problematikou a vyvojem ¢asopist pro mladez.

Téma bakaldiské prace jsem zvolila pfedevS§im proto, Ze historie Casopisu Bravo jesté

komplexné v ¢eském jazyce popsdna nebyla.



2. Definice zakladnich pojmiu
V tivodu prace uvadim vymezeni pojmu, které se v této bakalatské praci objevuji.

Casopis je definovan jako periodicky tisk uréeny Siroké vefejnosti s pfijmy z prodeje
vydaného nakladu a z prodeje reklamni plochy’, ktery vychazi pravidelné s jednotydenni aZ
piilroéni periodicitou” a podle zdkona o periodickém tisku ma stale stejny nazev, grafickou
Gipravu a obsahové zaméfeni.’

Pojem mladez je v této praci povazovan za synonymum pojmu ndctileti, ¢ili mladi lidé ve
véku jedenact az devatenact let bez ohledu na pohlavi.

Reklama je placena neosobni forma komunikace s ucelem propagace zbozi, sluzeb,
obchodni znacky ¢i mySlenek. Cilem je v prvni fadé informovat o produktu, oslovit
potenciondlni zékazniky, ale samoziejm¢e hlavné produkt prodat. Reklama mtze byt televizni,
rozhlasova, v asopisech, v novinach a také ve forms plakatd a billboarda.* Tato prace sleduje
tisténou reklamu v ¢asopise Bravo v letech 1991, 1999, 2006 a 2013. Reklama je pro potieby
této prace definovana jako soubor placenych sdéleni, kterd prostfednictvim Casopisu Bravo
jako komunika¢niho média ucinkuji na cilovou skupinu, za ucelem nésledného prodeje zbozi

¢i sluzeb.’

"BURTON, D. JIRAK, I.: Uvod do studia médii, Barrister a Principal, 2001, str. 99.

2HALADA, J. OSVALDOVA, B.: Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace. Libri,
Praha 2007, str. 113.

3 Zakon o periodickém tisku &. 46/2000 Sb.

* HORAKOVA, I.: Marketing v sougasné svétové praxi, Grada, Praha 1992

> NOVAKOVA, I. JANDOVA, V.: Reklama a jeji regulace, Linde, Praha 2006, str. 13.



3. TEORETICKA CAST

3.1. Historie ¢asopisu Bravo

Casopis Bravo vychazi padesatym sedmym rokem a zasahl uz nékolik generaci dospivajicich
Ctenait. Béhem své historie zaznamenal fenomenalni uspéch i pozvolny pad, stale vSak patii
k nejctenéjSim cCasopisim pro ndctileté. Ne&které jeho rubriky se staly legendéarnimi,
v komunistickém Ceskoslovensku patiilo némecké Bravo mezi nejcenngj§i zbozi na &erném
trhu. S nastupem elektronickych médii jeho prodany ndklad sice poklesl, ale 1 tak si Bravo
dokazalo najit své misto na soucasném trhu. Teoreticka ¢ast popisuje historii ¢asopisu Bravo,
nejslavnéjsi rubriky, vyznamné milniky, osobnosti, které stidly u jeho vzniku a nejvétSich
uspéchtl. V SirSim rdmci teoretickd ¢ast seznamuje se situaci na ¢eském medidlnim trhu, a

také s disledky rozsiteni internetového pfipojeni mezi Sirokou vefejnost, zejména mladez,

ktera je cilovou skupinou sledovaného ¢trnactideniku Bravo.

3.1.1. Vznik, historie a soucasnost ¢asopisu Bravo v Némecku

Nejprve struéné ke vzniku pivodniho casopisu Bravo. Jeho tUplné prvni cislo vyslo
v Némecku 26. srpna roku 1956, tehdy jesté s podtitulem ,,Die Zeitschrift fur Film und
Fernsehen® (,,Casopis pro film a televizi).® Z po&atku se Casopis Bravo zam&fuje hlavné na
filmovy svét a osobnosti s nim spojené, predevsim popularni herce a herecky. Jeho soucasti je
také televizni program. Na titulni strané prvniho ¢isla dominuje portrét herecky Marilyn
Monroe s titulkem ,,Haben auch Marilyns Kurven geheiratet? (,,Provdaly se také Marilyniny
kiivky?“) 7. Titulni strana méa Zlutou a &ervenou barvu, logo ¢asopisu je psané &ernym
bezpatkovym pismem a kromé& americké hvézdy jsou na titulni stran€ vyobrazeni také herec
Richard Widmark s hereCkou Strahlender Sieger s upozornénim na interview uvniti Cisla.
Prvni &islo stalo padesat fenikd a vyslo v nakladu tiicet tisic vytiska.®

Projekt Casopisu pro mladé lidi osahujici mnoho zébavnich prvki piisel ve spravnou
chvili. Némecko se sice v padesatych letech stale vyrovnava s nasledky druhé svétové valky,
ale nezaméstnanost klesa, hospodarstvi roste, zlepSuje se socidlni situace rodin, je ¢as na
zabavu. Mladi lidé maji finan¢ni prostfedky na koncerty a hudebni nosice. Po valce ptichazi
nové hudebni styly, objevuji se nové tvare, které se proslavily také diky masovému rozsiteni

televizniho vysilani.

% Internetové stranky http://www.bravoweb.cz/mix/bravo-pohled-do-historie, navitivené 20. inora 2013
7 Viz piiloha €. 1 — titulni strana prvniho ¢&isla Gasopisu Bravo v Némecku, 1956
8 Bravo, ro¢nik 1, ¢islo 1, vyslo 26. zati 1991, str. 2
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Majitelem Easopisu byl Peter Boenisch’, némecky novinaf a editor, ktery Bravo zaloZil
v necelych tficeti letech. Narodil se v roce 1927 v Berlin€ a denikem The Times byl oznacen
také jeho zésluhou stoupla ¢tenost bulvarniho deniku Bild ze tfech miliond na vice jak ¢tyfi
miliony.'® Casopis Bravo néleZel k vydavatelstvi ,,Kindler und Schiermeyer Verlag* a jeho
spolumajitelem byl vydavatel Helmut Kindler."'

Kratce po zaloZeni Casopis zménil svlij podtitul na ,,Film, Fernsehen, Schlager
(,,film, televize a populdrni hudba‘), protoze mimo oblast filmu a televize, rozsifil své
zaméteni 1 na déni ve svété popularni hudby. Tento krok je povazovan za zlom, ktery vedl
k pozd€jsimu obrovskému uspéchu casopisu. Bravo vroce 1957 kratce vychazelo také
s podtitulem ,, Die Zeitschrift mit dem jungen Herzen* (,,Casopis s mladym srdcem®), od 13.
srpna 1957 vychazi pouze pod nizvem Bravo, bez jakychkoliv podtitulii.'? Prvotni cilovou
skupinou ¢tenafd byli vSichni mladi lidé, nejen nactileti. V Bravu se objevovaly reklamy na

automobily a na drazsi elektroniku, které byly cileny na mladé zakladajici sviij novy domov.

3.1.1.1.  Vyvoj obsahového sloZeni ¢asopisu Bravo v Némecku

Postupem casu se obsahové slozeni a jednotlivé rubriky cCasopisu Bravo ustalily a
nékteré se dokonce staly velmi véhlasnymi. Praptfedchidkyni dnes uZ legendarni rubriky
,Laska, sex a trapeni byla rubrika ,,Knigge fur Verliebte, Liebe ohne Geheimnis®, ve které
spisovatelka a autorka zamilovanych romanti Marie Louise Fisherova pod pseudonymem Dr.
Christoph Vollmer radi ¢tenafim ohledné milostnych vztahii."> V roce 1969 oslovila redakce
Brava praktického 1ékate a psychoterapeuta Dr. Martina Goldsteina, ktery pod pseudonymem
Dr. Jochen Sommer, pozdéji Dr. Korff, odpovida na intimni dotazy Ctenaii dvacet pét let az
do roku 1984. Abychom dnes pochopili vyznam a obrovskou popularitu této rubriky v plném
rozsahu, je potieba si uvédomit, ze ve své dob& byla Casto jedinym zdrojem informaci o
choulostivych tématech. Vefejné hovoiit o nékterych problémech bylo naprosté tabu,
sexuologické ucebnice a sexudlni vychova na Skolach byla zastarald, rodicl se néctileti Casto
stydéli zeptat, internet existoval pouze ve sci-fi predstavach ze vzdalené budoucnosti. Rubrika
tedy plnila vyznamnou osvétovou funkci. V sedmdesatych letech ctenafi do redakce poslali

pramérné Ctyii tisice dotazil tydn€. Podle Dr. Martina Goldsteina neboli Dr. Sommera své

? Peter Boenisch (* 4.kvétna 1927, + 8.&ervence 2005)

' Internetové stranky http://www.thetimes.co.uk/tto/opinion/obituaries/article2084126.ece, navitivené 24. inora
2013

"' Internetové stranky http://www.welt.de/kultur/article2459644/Das-Geld-von-Bravo-gab-er-fuer-die-
Literatur.html, navstivené 25. bfezna 2013

"2 Internetové stranky http://www.coverbrowser.com/covers/bravo/, navitiveno 7. biezna 2013

13 Viz piiloha &. 2 — prvni rubrika o intimnich problémech &tenait ,,Verliebte, Liebe ohne Geheimnis®, 1957
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dotazy zasilaly vice divky nez chlapci a nékteré byly velmi kontroverzni. Brani se vSak
naféeni z umysIné¢ho vybirdni provokativnich dotazli za ucelem navySeni prodeje Casopisu.
S rostouci popularitou uz na piispévky neodpovida Dr. Sommer sam, ale cely tym jeho
spolupracovnikil nazvany ,,Dr. Sommer team*."> V novém tisicileti vyznam rubriky vlivem
vSeobecné dostupnosti informaci na internetu poklesl, v roce 2006 obdrzela redakce primérné
desetkrat méné dotazli nez pred tficeti lety, pouze Ctyfi sta. V souvislosti s touto rubrikou
doslo i k né€kolika cenzurnim zasahtim. V roce 1972 se smély dv¢ ¢isla obsahujici ¢lanky na
téma masturbace prodéavat pouze plnoletym ¢tenaiim starSim osmnécti let.

Dalsi specialitou typickou pro Casopis Bravo bylo vydavani plakatt hvézd v zivotni
velikosti. Plakaty vychdzely na €asti v jednotlivych Cislech, tato strategie chytfe podporovala
prodej Casopisu, protoze Ctenafi, ktefi chtéli postavu na fotografii slozit celou, byli nuceni si
asopis kupovat pravideln&.'® Prvni takto vychazejici plakat velkého formatu vysel hned
vroce 1956, zobrazoval francouzskou herecku Brigitte Bardot a byl rozdélen dokonce na
tiinact &asti.!” Plakaty hvézd v Zivotni velikosti se nazyvaly Starschnitt a vychézely
nepretrzit¢ az do roku 1992. Po osmi letech byly znovu obnoveny na vyzadani ¢tenaid,
fanouSkti americké zpévacky Britney Spears. V roce 2006 vychazi posledni Starschnitt
s fotografii némecké skupiny Tokio Hotel.

Stejné€ jako Starschnitt byl pravidelnou soucésti ¢asopisu Bravo od roku 1956 také
roman na pokracovani, ktery vychazel az do roku 1992. M¢l obvykle pét az Sest ¢asti, ptibehy
byvaly nejprve napinavé, dobrodruzné az hororové, pozdé€ji spisSe romantické, zamilovang,
lehce erotické.

Casopis Bravo piichazi s mnoha inovacemi, titulni fotografie piesahujici na zadni
stranu, v n¢kterych ptipadech dokonce az tristrankova obalka, naptiklad na obalu vydani z 20.
ervna roku 1966 skupina Beatles.'® Bravo na celosvétovou manii kolem skupiny Beatles,
stejn¢ jako ke konci padesdtych let kolem populdrniho Elvise Presleyho, zareagovalo
zatazenim specialnich tematickych stran v n¢kolika ¢islech v letech 1963 a 1964. Bravo se
také spolupodili na organizovani a propagaci koncertil, naptiklad v zari roku 1965 kapely
Rolling Stones, pfindsi ¢tenaitim drobné darky uvniti nékterych cisel, které jsou v cené

¢sopisu, napiiklad v roce 1978 karticky s autogramy slavnych hvézd, v roce 1981 samolepky i

14 MULLER, M. U.: Fragen an ,,.Dr. Sommer*, Frankfurter Allgemeine 27. 10. 2005
" MULLER, M. U.: 50 Jahre ,,Bravo“, Frankfurter Allgemeine 28. 10. 2005

' Internetové stranky http://www.bravo-archiv.de, navitiveno 7. brezna 2013

"7 Viz piiloha &. 3 — prvni plakat na &asti s fotografii here¢ky Brigitte Bardot, 1956
' Viz piiloha &. 4 — obalka Brava se skupinou Beatles, 1966
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s dvoustrankovym navodem jak se daji nalepit a co vie si s nimi miZe &tenaf ozdobit ',
pozdéji 1 CD nosice, v roce 2005 novy singl kapely Tokio Hotel.

Ctenafska anketa Zlaty Otto, kterou ¢asopis vyhlagoval po nékolik desetileti a ktera
reflektovala oblibenost jednotlivych umélct popkultury, se na strankdch Brava objevila
poprvé 13. ledna 1957. Redakce otiskla hlasovaci kupon, ¢tenati mohli hlasovat ve dvou
kategoriich — nejlepsi herec a nejlepsi herecka. V cisle, které vySlo 19. kvétna 1957, jsou
zvefejnény vysledky, zvitézil herec James Dean a herecka Maria Schnell. Kapela Bon Jovi je
je absolutnim vitézem Zlatého Otty vSech dob, cenu ziskal celkem tfindctkrat. Tésné na
druhém misté je herec Pierre Brice, ptedstavitel filmové postavy Vinnetoua, ktery posbiral
celkové dvanact cen. Stal se také predlohou pro vytvoreni zlaté, stifibrné a bronzové sosky
indianka, které se vitéziim predavaji od roku 1965.%

V letech 1965 az 1982 vyhlasuje ¢asopis Bravo také kazdorocné soutéz o takzvanou
Bravo girl, nejkrasng;si ¢tenatku Casopisu. Vitézna divka se stava hvézdou, jako modelka se
behem roku objevuje v nékolika rubrikach o mode¢ a kosmetice, ma volné vstupy na koncerty
hvézd, cestuje po celém Zapadnim Némecku. Po roce 1982 je soutéz premisténa do nové
vzniklého titulu nesouciho stejny nazev jako soutéz sama — Bravo Girl.

Rok 1968 ptinesl dvé novinky. Pfibyla ¢tenarskd dvoustrana vénujici se modé ,,Bravo-

21
leser machen mode*

a v zaii Casopis Bravo poprvé vychazi pod vydavatelstvim Heinrich
Bauer Verlag, pod které spada dodnes.

A jak se obsahové slozeni Casopisu Bravo vyvijelo dal? V roce 1970 se poprvé
objevuje kresleny komiks, 31. kvétna 1972 vychazi poprvé rubrika Foto-love-story, pfibéh
sloZzeny z fotografii, s ndzvem Brigits erste Liebe.”” Rubrika je tisténd Cernobile, poprvé
barevné az o Sestndct let pozdéji, v roce 1988. V roce 1973 piekrocil priméry prodany
naklad jednoho &isla jeden milion vytiskd.” Ve stejném roce vychazi poprvé special Bravo
Poster, zvlastni vydani Casopisu Bravo, které obsahuje pouze plakaty.

To, Ze rubrika Dr. Korffa bofila mnoha tabu z oblasti sexuality, je zminéno uz vyse.
Redakce Brava vsak 28. listopadu 1974 Sokovala titulni stranou s fotografii divky

s odhalenymi prsy, ktera poukazovala ke specidlu vénovanému divéimu t&lu.** Bylo to

v dobé, kdy odhalen¢ Zenské poprsi nepatiilo k tak béZnym, hojné pifi marketingovych

1 Viz ptiloha &. 5 — prvni samolepky v ¢asopise Bravo, 1981

20 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vydani, Bad Tolz 2006.
21 Viz p¥iloha &. 6 — prvni rubrika se &tenafskou modou, 1968

22 Viz ptiloha ¢&. 7 — prvni Foto-love-story, 1972

% Internetové stranky http://www.bravo-archiv.de, navitiveno 5. biezna 2013

* Viz piiloha ¢&. 8 — titulni strana ¢asopisu Bravo zobrazujici divku s odhalenymi prsy
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aktivitach vyuzivanym, jeviim jako dnes. Casopis Bravo, ackoli doslo k vyrazné kritice ze
strany rodi¢ti a mravokércil, zaznamenal vyrazné zvyseni prodeje.”

28. listopadu 1975 je poprvé na stranky Brava zatazena hitparada, zebticky dvaceti
nejlepSich némeckych a dvaceti nejlepSich svétovych hiti (na prvni pticce skupina Abba
s pisni S.0.S) podle hlast ¢tenait. Jako specialita v roce 1983 vychazi v Bravu 3D plakaty a
k nim jsou jako darek ptilozeny 3D bryle, po jejichZz nasazeni hvézdy opticky vystupuji
z papiru. Prvni kompletné barevné Bravo vyslo 15. zafi 1988 a vroce 1992 prvni vybér
nejveétsich hitt roku na CD nazvany jednoduse Bravo Hits.

Typické pro Bravo ke konci osmdesatych let bylo Casté uzivani anglickych vyraza
(vznikla smés jazyki se nazyvala ,,.Denglisch®, spojeni slov Deutsch a Englisch), a to jesté
v dobé kdy tento jev nebyl mezi mladdezi vSeobecnym trendem.

V kvétnu 1993 zahajuje své vysilani televizni potad Bravo TV, nejprve na kanalu RTL
2, pozdéji na ZDF. Prvni moderatorkou byla Kristiane Backer. Moderatofi se vétSinou sami
stali zndmymi osobnostmi, krom¢ toho, Ze uvadéli televizni potad, publikovali také své
ptispévky v Casopise Bravo a casto si je divaci a Ctendfi tak oblibili, ze s nimi vychéazely
rozhovory, plakaty sjejich fotografiemi atd. Od roku 2005 je vysilani po del§i pauze
obnoveno na kanalu ProSieben. Souc¢asnou moderatorkou je od roku 2006 Giilcan Karahanci.

Své Ctyficaté narozeniny oslavil ¢asopis Bravo ve velkém stylu, 25. srpna 1996
v mnichovské olympijské aréné vystoupilo pres sto hvézd, pozvéano bylo témer pét tisic hostl
a piimy pfenos z VIP oslavy s ndzvem ,,Forever young* sledovalo na televiznich obrazovkach
deset milionti divakl. V fijnu téhoz roku piichdzi Bravo s prvni internetovou platformou
nazvanou ,,Bravo street”, kde maji uzivatelé moznost prostiednictvim navstévy virtualni ulice
prochazet archivni obsah ¢asopisu Bravo. O pét let pozd¢&ji byly zaloZeny oficialni stranky
bravo.de, které funguji dodnes.*

V roce 2006 oslavilo némecké Bravo pét desetileti od vydani prvniho Cisla. K té
ptilezitosti vychazi publikace BRAVO: 50 Jahren Jugendkultur pfiblizujici nejslavné;si
okamziky jeho padesatileté éry. Napsal ji byvaly redaktor Brava Teddy Hoersch.?’

Po obsahové strance od roku 1956 vyrazné¢ ubylo textu, zvysilo se mnozstvi fotografii
a reklamy. Dva roky Bravo vychézelo zcela bez reklamy, ta prvni se objevila v roce 1958 a
propagovala make-up Happy-end znatky Riz, jehoz tvaii byla heretka Elizabeth Taylor.”®

Nejprve se reklama nevyskytovala v kazdém ¢isle, jeji mnozstvi vSak stoupéd a od roku 1966

* Internetové stranky http://www.bravo-archiv.de, navitiveno 7. biezna 2013

26 Internetové stranky www.bravo.de, navitiveno 20. tnora 2013

*”HOERSCH, T.: BRAVO 1956 — 2006: 50 Jahre Jugendkutur, Collection Rolf Heyne 2006.
* Viz piiloha &. 9 — heretka Elizabeth Taylor v reklamé na make-up znacky Ritz
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je v kazdém disle otisknuto tfi a vice, v sedmdesatych letech pak pét a vice reklamnich stran
v téméf v kazdém Cisle. Inzerovaly mnohé dodnes znamé znacky, spodni pradlo Triumf
poprvé vroce 1959, Pepsi Cola 1966, piehravace Phillips 1967, ty&inky Mars 1968%,
kosmetika Astor 1968 i Nivea 1972.°° V sou¢asném némeckém Easopise Bravo se pramérmé

vyskytuje pét az $est stran reklamy (hruby odhad plochy).’’

3.1.1.2.  Séfredaktofi ¢asopisu Bravo v Némecku
Na konci Cervna roku 1959 ptredava Peter Boenisch vedeni ¢asopisu novinaice Liselotte
Krakauer, kterd se stala jeho $éfredaktorkou na dlouhych tfinact let a sama se stala velmi
popularni.** Byla prvni a zaroven posledni Zenou ve vedeni &asopisu Bravo.

Od fijna roku 1972 ji stfida novy Séfredaktor Gert Braun a toho ke konci roku 1979
Rudiger Wittner. Casopis Bravo diky jeho napadiim ziskdvd novou podobu a prochazi
vyraznou zménou.” Vroce 1979 Bravo dosahuje rekordniho poétu prodanych vytiski,
1 830 700 kusi.>* Poprvé vychazi filmovy fotoroman, Superman s hercem Christopherem
Reeve a origindlnimi dialogy, piilohou kazdého ¢isla bylo ,,Bravo Mini, special polovicniho
»Kapesniho* formatu, ktery se vzdy podle volby ¢tenafi svym obsahem zaméfil na jednu
popularni hvézdu, v prvnim ¢isle chlapeckou skupinu Teens. Bravo zacatkem osmdesatych let
je vyrazné barevnéjsi, ma vice ptiloh, mnohé darky vySly viibec poprvé, naptiklad v roce
1980 originadlni Bravo hvézdné ,,poStovni*“ znamky nebo samolepky s fotografiemi celebrit.
Pod vedenim Rudigera Wittnera vychdzi Bravo poprvé v roce 1988 zcela barevné, oteviel
brany inzerentm, naklady na tisk se kompenzovaly zvySenym vyskytem reklamnich sdéleni.
Reklamy v osmdesatych letech mifi na cilovou skupinu néctiletych ¢tenafi, uz se nevyskytuji
reklamy na automobily a drahou elektroniku jako v minulych dvou desetiletich. Mezi dalsi
inovativni poc¢iny $éfredaktora se fadi v roce 1991 vydani prvni CD kolekce nejoblibenéjsich
pisni¢ek ¢tenarii Brava nazvané ,,Bravo Hits®.

V listopadu roku 1992 nastupuje novy Séfredaktor Gerald Buchelmaier. Pod jeho
taktovkou vyslo 5. Ledna 1995 jubilejni 2000. Cislo casopisu Bravo s Michaelem Jacksonem

na titulni stran&.* Buchelmaier pokracuje ve sméru, ktery nastolil predchozi $éfredaktor, vice

¥ Viz ptiloha &. 10 — reklamni sdéleni Phillips, Mars aTriumf

** TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vydani Bad Tolz 2006

* HOERSCH, T.: BRAVO 1956 — 2006: 50 Jahre Jugendkutur, Collection Rolf Heyne 2006.

32 Viz ptiloha &. 11 - Liselotte Krakauer piedava cenu Zlaty Otto za nejoblibengjsi skupinu roku 1966 Paulovi
McCartneymu ze skupiny Beatles

3 TILSNER, T.: 50 Jahre BRAVO von Archiv der Jugendkulturen e.V., 2. vydani Bad Tolz 2006

3 Internetové stranky www.dwdl.de, navitiveno 26. biezna 2013

3 Viz ptiloha ¢. 12 — titulni strana jubilejniho 2000. &isla Gasopisu Bravo, 1994
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fotografii, zajimavé darky, smyvatelné tetovani, puzzle, Bravo vSak pod jeho vedenim bojuje
s nastupem internetu a vznikem nékolika novych titult se zamérenim na nactileté Ctenate.

V letech 1997 a 1998 prodany naklad vyrazné poklesl, v listopadu roku 1998 nastupuje
novy $éfredaktor Norbert Lalla, ktery v pfedchozich letech plisobil jako redaktor ¢asopisu.
Vypada to vSak, ze Bravo v nové digitalni dobé uz nedokédze Ctenare zaujmout, prodany
naklad stile kles4, vydavatelstvi rozhodlo o zméné vedeni, v kvétnu roku 1999 se
Séfredaktorem stavad Jurgen Stollberg, o necely rok pozdéji ho sttida Uli Weissbrod. Na
nejkratsi dobu obsadil pozici $éfredaktora Gasopisu Bravo Alex Gernandt™, v srpnu roku
2003 pouha dvé ¢isla, poté vedl special Bravo Hip-hop. Gernandt se vSak do ¢ela Casopisu
vraci v roce 2004, pak opét roku 2012 a je jim dodnes.

Na zacatku nového milénia se ¢asopisu Bravo nedati. Jak uz bylo fe¢eno, prodany naklad
klesd a vydavatelstvi hledd vhodného kandidata, ktery by ctenarskou oblibu Casopisu opét
pozvedl. Stal se jim Jurgen Bruckmeier, ktery mél zkuSenosti mimo jiné z magazinu
»PocitaCovy svét* a zavedl v Bravu rubriku o technologickych novinkach. Proménil také
rubriku Dr. Sommera, kterd ziskala praktictéjsi radz, naptiklad v listopadovém c¢isle 48 ndzorna
ukazka ,,Jak nasadit kondom“.”” V roku 2004 je Bravo po dva tydny bez $éfredaktora, poté je
vybran opct Alex Gernandt, ktery si zakladal na svych znamostech s celebritami, které pak
spratelenému Casopisu Bravo poskytovaly zcela exkluzivni materialy a pohledy do svého
soukromi.*® Od srpna 2005 je zodpové&dny za chod redakce Tom Junkersdorf®, ktery do
obsahu casopisu piinesl mnoho moraliza¢nich prvki, napifiklad hned ve svém prvnim
uvodniku apeluje na ¢tenéfe, aby nechodili za Skolu. Aktudlné predposlednim $éfredaktorem

asopisu Bravo byl Philipp Jessen, ktery byl vystiidan opét Alexem Gernandtem.*’

3.1.1.3. Vyvoj prodaného nakladu a predplatného ¢asopisu Bravo v Némecku
Prvni ¢islo ¢asopisu Bravo vyslo v nakladu 30 000 vytiskd, v srpnu roku 1957 dosahl naklad
kolem 200 000 vytiski u kazdého €isla. V roce 1959, za necelé tii roky po zaloZeni Brava, se
pramérny pocet prodanych vytiskii vice nez zdvojnasobil, na 523 000 kusi. Rekordniho

poctu, 1 830 700 prodanych vytiskii, dosdhl ¢asopis Bravo v roce 1979. V prvni poloving

3% Internetové stranky http://kress.de/kresskoepfe/kopf/profil/4032-alex-gernandt.html, navitiveno 18. biezna
2013

37 Internetové stranky http://www.handelsblatt.com/unternehmen/management/koepfe/juergen-bruckmeier-33-
ist-neuer-bravo-chef-der-kahle-kopf-des-jugendmagazins/2270074.html, navstiveno 18. bfezna 2013

¥ Viz. piiloha &. 13 — §éfredaktor Alex Gernandt s Michaelem Jacksonem a jubilejnim &islem &asopisu Bravo
% Internetové stranky http://kress.de/kresskoepfe/kopf/profil/6492-tom-junkersdorf.html, navitiveno 18. biezna
2013

* Internetové stranky http://meedia.de/print/bravo-und-chefredakteur-jessen-trennen-sich/2012/01/26.html,
navstiveno 18. biezna 2013
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devadesatych let se priimérny prodany naklad drzel kolem 1, 4 milionu kusi, tento pocet vSak
v nésledujicich letech rapidné klesa, ve ¢tvrtém kvartalu roku 1998 je to 971 174 vytiska,
vroce 2004 uz jen 507 672 vytiskii a ve Ctvrtém kvartdlu roku 2012 dosahuje primérny
prodany naklad jednoho &isla 257 139 kusi.*!

Poklesl také pocet predplatitelti, ackoliv jsou ¢tenafi ke koupi predplatného stale vice
motivovani vécnymi darky a vyrazné levnéjsi cenou za vytisk. Jest€ v roce 1998 mélo Casopis

Bravo v Némecku ptedplaceno 116 056 ¢tenatii, ke konci roku 2012 je to o polovinu méné,

53 127.%

3.1.1.4. Soucasna podoba ¢asopisu Bravo v Némecku

Nejprve vychéazel pouze samostatny casopis Bravo, dnes je na trhu n€kolik variant,
které¢ se fadi do takzvané ,,.Bravo Family* Jiz zminované Bravo Girl pro mladé divky, Bravo
Sport, Bravo Sport TV, Bravo Hop Hop Special, ktery vychazi Sestkrat rocn¢ a zamétuje se na
hudebni zanry hip-hop, r'n’db a rap. Bravo Poster vychéazi kazdy mésic a obsahuje pouze
plakaty riznych rozmért s kratkym textem ke kazdému z nich, Bravo foto-love-story na jehoz
48 stranach ¢tenafi najdou dlouhy fotoroman. Déle vychazi Casopis Yeah!, ktery je ureny pro
nizs$i vékovou skupinu, ,,mladsi braska® casopisu Bravo. Od roku 1997 do 2009 vychazelo
také Bravo Screen Fun o pogitatovych hrach a hernich konzolich.*

Soucasné némecké Bravo vychazi jednou tydn€ a popisuje se jako: ,,...nejstarsi a
prece nejmladsi casopis o lidech a pro lidi, ktery prinasi 52krat rocné presné ta témata, ktera
teenagery opravdu zajimaji. Exkluzivni pribéhy o hvézddach z oblasti hudby, televize, kina a
sportu, k tomu nejaktualnéjsi rozhovory a reportaze, aktualni moda, hudba a trendy, a kromé
toho odborné poradenstvi pro mladé ve vSech otazkach tykajicich se dospivani. Napinavé a
zdbavné cteni garantuje Bravo uZ pres padesdt let. Navic také plakaty a mnoho priloh
uvnitf predplaceného BRAVA tyden co tyden “**

Némecké Bravo ma od roku 1991 internetové stranky www.bravo.de, které funguji
samostatné a maji svou vlastni redakci. S rostouci popularitou socidlnich siti Bravo zaklada
v roce 2009 svoji stranku na Facebooku, ktera k 21. bieznu roku 2013 ¢itd 600 261 fanouskd.
Zajimavosti je, Zze némecké Bravo zalozilo sviij profil na socidlni siti az 19. zafi, ¢ili o necelé

Ctyfi mésice pozdéji, nez Ceska verze.

*! Internetové stranky www.dwdl.de, navitiveno 26. biezna 2013

* Internetové stranky www.ivw.eu, navstiveno 26. biezna 2013

* Internetové stranky http://www.bauermedia.com/no_cache/produktfinder/, navitiveno 18. biezna 2013
* Internetové stranky http://www.bravo.de/, navitiveno 20. tnora 2013
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3.1.2. Historie a sou¢asna podoba ¢asopisu Bravo v Ceské republice

V této asti prace bude historie ¢asopisu Bravo v Ceské republice popsana v §ir§im kontextu
situace na Ceském medialnim poli v obdobi pfed a po roce 1989. Zohlednén je nastup
takzvanych novych médiii, zejména internetu, a jeho vliv na tiSténou podobu ¢asopisu Bravo.
Casopis Bravo nepfichazi v roce 1991, kdy vyslo prvni &islo v Geském a slovenském
jazyce, na cCeskoslovensky trh jako zcela neznamy titul. Pfed revoluci patfilo Bravo ze
Zéapadniho Némecka (Némecké spolkové republiky) k nejzadanéjSimu zbozi na ¢erném trhu,
jeho oficialni distribuce samoziejmé nebyla mozna, i tak se vSak nelegaln¢ rozsifovalo a mezi
mladymi lidmi se t&Silo velké oblibé. Mit Bravo znamenalo nejen pfistup k novinkdm a
aktudlnim informacim svétové hudebni a filmové scény, vlastnit zapadonémecké Bravo
vyjadfovalo také urcity spoleensky status a ¢asto schopnost opatiit si zakdzané patfila pouze
privilegovanym. Vydani prvniho ¢eskoslovenského Brava tak provadzela nemala ocekavani.

Bude mit svétové zndmy Casopis pro mladez u nas Gspéch i v nové svobodné dobé?

3.1.2.1.  Situace na ¢eském medidlnim trhu pocatkem 90. let

Nejprve strucné k situaci na medidlnim trhu na nasem uzemi pied a po roce 1989,
konkrétné na trhu s periodiky s cilovou skupinou nactiletych Ctendit a ¢tenarek. Podminky
pro vydavani periodik se totiz s nastupem kapitalismu vyrazn¢ zménily, mnohé za minulého
rezimu vydavané Casopisy nedokazaly konkurovat nové vzniklym titulim a zanikly, nékteré
se pozdé&ji sloucily s jinymi periodiky (naptiklad Mlady svét), zménily nazev nebo zaméteni
(Top Divky), mnoho jich sice vzniklo, ale vzapéti opét zaniklo (Magazin divky 17, Cago belo
Silenci!, Poplife). Jen velmi malo z porevoluc¢nich tituld vydrzelo neptetrzité vychazet dodnes
a Casopis Bravo je jednim z nich.

Pied rokem 1989 byl v Ceskoslovensku nejétendjsim &asopisem pro dospivajici
zmifiovany Mlady Svét, ktery vychazel az ve statisicovych nakladech.*® Prvni ¢&islo se na
stancich objevilo 5. ledna 1959, vydaval ho Socialisticky svaz mladeze pod dohledem
Ustiedniho vyboru KSC. V padesatych letech zadny &asopis pro mladez v Ceskoslovensku
nevychazel a tak Josef Holler, budouci $éfredaktor, piedlozil Ustfednimu vyboru sviij navrh
kulturniho a zabavného Casopisu pro mladez ve véku ¢trnact az dvacet tii let. Ackoliv Holler
ve svém navrhu deklaroval, ze ,, bude vsemi pristupnymi novinarskymi formami napomahat ve
wichové mladeze k socialismu, ke komunismu a bude piisobit na jeji mordlni profil“*’, Mlady

svét psal 1 o mnohych v komunistickém staté tabuizovanych tématech. Redakce Mladého

* KONCELIK, J; VECERA, P; ORSAG, P: Dé&jiny &eskych médii 20. stoleti. Portal, Praha 2010, s. 147.
% Internetové stranky http://nezapomente.cz/zobraz/mlady_svet, navitiveno 21. inora 2013
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svéta vSak publikovala texty pfedevsim o tuzemskych udalostech a hvézdach, casopis Bravo
byl atraktivni hlavné proto, Ze pfinasel jinde nedostupné autorské reportaZze a rozhovory se
svétovymi celebritami, zdpadni modu, zapadni technologické novinky. V o¢ich mnohych
Ctenait predstavoval némecky Casopis Bravo pomyslnou branu do svobodného zipadniho
svéta. Po roce 1989 se diive monopolni Mlady svét nedokazal ptizplsobit situaci na
svobodném medidlnim trhu a jeho ndklad rapidné poklesl, vroce 2005 se zménila jeho
struktura i cilova skupina a byl sloucen s ¢asopisem Instinkt.

Periodika byla pfed rokem 1989 centralné regulovana a jejich hlavnim ukolem byla
propagace dominantni politické ideologie. Pfelom 80. a 90. let 20. stoleti pfinesl svobodu
slova, vyjadfovani a $ifeni ndzord. Doslo k vyraznym proménam obsahu ¢asopisii. Privatizaci
tiSténych médii a oddéleni soukromych televizi od vetejnopravnich. Zasadnim rozdilem mezi
obdobim ptfed rokem 1989 a obdobim po roce 1989 byl zplsob vlastnictvi vydavanych
periodik. Ceskou medialni krajinu za¢ala formovat fada zahrani¢nich vlastnikd, kte¥i mimo
jiné investovali do novych technologii.*’ Tuzemskym vydavatelstvim zataly konkurovat
zahrani¢ni vydavatelské domy, doSlo k poklesu vydavani novych piivodem domécich titula a
Cesky casopisecky trh zaplavily mutace zahrani¢nich periodik (naptiklad CosmoGirl, mimo
oblast casopisii pro mladez to byly lifestylové magaziny Elle, Harper’'s Bazaar, Cosmopolitan,
Playboy a dalsi).* Takové &asopisy vznikly na zakladé udéleni licence od zahraniGnich
vlastnikil a pfi tvorbé obsahu musi dodrzovat vice ¢i méné piesné urcend pravidla, kterd se
tykaji naptiklad obsahu, jednotlivych rubrik, grafické stranky atd. Vyse licen¢nich poplatka je
nevetejnd, plati se obvykle jednou ro¢né a dosahuji ¢astek v fadech statisicti. Vyhoda
licencovanych titull je ta, Ze stavi na principech, které se jiz v zahrani¢i osvédcCily. To, co
vSak funguje napiiklad v ptipad¢ Brava v Némecku, nemusi nutn¢ fungovat i u nas, proto ani
vstup se svétové znamym casopisem neni dopfedu vyhranou bitvou. Licence, ktera ma
pfedem dand pravidla, miZe zamezit pfirozené¢ adaptaci titulu na domaci trh a mistni ¢tenare a
¢tenarky a to mize vést k jeho neuspeéchu a naslednému zéniku.” U Brava ale licen¢ni model
na ¢eském trhu zafungoval, ¢tenafi ho pfijali dobfe, coZ mozna ovlivnila i jeho vyborna
povést za minulého rezimu a nepochybné také kulturni, historickd a spolecenska blizkost

sousedniho statu.

YT JIRAK, J.: Masova média a Ceska spole¢nost po roce 89 — 10 let v Ceskych médiich. Portal, Praha 2005, s. 11.
* KOPPLOVA, B.: Kam smé&fuji ¢asopisy a lifestylové magaziny - 10 let v &eskych médiich. Portal, Praha 2005,
s. 81 —90.

¥ VOJTECHOVSKA, M.: Kdy se vyplati &asopisecké licence? Internetové stranky http:/life.ihned.cz/c1-
20973640-kdy-se-vyplati-casopisecke-licence, navstiveno 10. biezna 2013
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3.1.2.2.  Ceska redakce a vydavatelstvi ¢asopisu Bravo

Své vérné Ctenafe si Bravo v roce 1991 ziskalo velmi rychle. Uz ve druhém Ccisle, které
vyslo listopadu 1991, S$éfredaktor Jakub Jakoubek v uvodniku apeluje na ctenéfe, aby
informovali redakci, na jakych mistech se na n¢ Bravo nedostalo, dé¢kuje za velky uspéch
prvniho &isla a deklaruje do budoucna zvySeni jeho nakladu.® Prvni &islo Geské mutace
Casopisu Bravo, na které se deskriptivni Cast této prace zamétuje podrobnéji, neobsahovalo
témet zadny piivodni text ani fotografie, vétSina je piejetd z némecké verze. Pocet Clent
redakce je nizky, pouze Ctyfi lidé, postupné se tento pocet zvysSuje a Ceska redakce se stava
autonomni jednotkou, ktera produkuje vlastni autorska sdéleni. Casopis tehdy vychazi pod
hlavi¢kou vydavatelstvi Nova moda service, spol. s.r.o’', které je zapsané v obchodnim
rejstitku od 1. fjna 1990.°* V roce 1992 ho odkupuje vydavatelstvi Europress, v roce 2006
pifejmenované na vydavatelstvi Bauer Media, jehoz vlastnikem je némeckd spolecnost
Heinrich Bauer Verlag. Bauer media v.o.s. dnes vydava fadu casopist, domdci i ptejaté
zahrani¢ni, obsahujici pfedevSim bulvarni a lifestylova témata, zaméfené pirevazné na zeny.
Napiiklad Rytmus Zivota, Chvilka pro tebe, Cas na lasku, Claudia, Tina, Napsano Zivotem,
Zena a zivot, Vaiime, Pestry svét, Bravo Girl! a dal§i.>?

Bravo je casopis urceny pro cilovou skupinu mladeze ve v€ku 11 — 19 let, horni
vékova hranice se postupné snizuje. Radi se rovnéZ? mezi Casopisy masové, které jsou
primarné zaméfené na vytvaieni zisku a jejichz hlavni piijmy plynou z inzerce a reklamy

Yy 7 , e . vo 54
zamétené na danou cilovou skupinu Ctenari.

3.1.2.3. Komercionalizace a digitalizace
Na cesky medialni trh v uplynulych dvaadvaceti letech (od vydéani prvniho
Ceskoslovenského Cisla ¢asopisu Bravo) piisobily dva faktory, které ho vyrazné proménily:
proces komercionalizace tiSténych 1 elektronickych médii a rozSifeni novych technologii,
predevsim poéitadi a s tim spojeny vysoky narist uZivatel internetu.>
Komercionalizace je vysledkem trzni ekonomiky a neustalého boje o &tenafe. Casopis
Bravo patii mezi komer¢ni periodika, ktera se soustfedi na tvorbu zisku, snazi se ptildkat a

J A

udrzet pozornost Ctendie, protoze v zéavislosti na poctu Ctenaft periodika rostou zisky

>0 Bravo, roénik 1, &islo 2, vyslo 26. zaii 1991, str. 2

3! Bravo, ro¢nik 1, ¢islo 1, vyslo 26. zafi 1991, str. 2

>2 Internetové stranky http://rejstrik.penize.cz/00684627-nova-moda-service-spol-s-r-o?showmap=1, navitiveno
21. tnora 2013

>3 Internetové stranky http://www.bauermedia.cz/casopisy, navitiveno 7. biezna 2013

* KOPPLOVA, B.: Kam sméfuji &asopisy a lifestylové magaziny - 10 let v &eskych médiich. Portal, Praha 2005,
s. 81 —90.

> SAK, P.: Mladez a média — 10 let v &eskych médiich. Portal, Praha 2005, s. 107.
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z prodaného néakladu a také piijmy z inzerce. Vyuziva za timto ucelem naptiklad provokativni
fotografie, pobufujici texty opatfené bulvarnimi titulky, darky pro ¢tenaie ptilozené v kazdém
Cisle, atraktivni soutéze, rubriky na pokraCovani. S nastupem informacnich technologii snaha
zaujmout Ctenafe jesté zintenzivnila. Méné textu, vice barev, vice fotografii, Casto z objektivii
bulvarnich paparazzi fotografii, zapojeni hvézd cCeského showbusinessu do produkce
komunikatt, vice zabavnich prvkl, komiks, vice plakatd... Pfi srovnani cCasopisu Bravo
zroku 1991 a z roku 2013 ptisobi archivni vytisk dvacet dva let starého vydani jako chudy
piibuzny. Trzni ekonomika bezpochyby tvai ¢asopisu Bravo zménila.*®

Nyni bliZze k internetu a jeho vlivu na podobu casopisu Bravo. Internet obecné
pravdépodobné neni potieba dlouze piedstavovat, jednd se o celosvétovou sit’, pocitace jsou
mezi sebou propojeny a vzajemné sdileji digitalizované informace. Pravé moznost digitalizace
(pfevod analogového sdéleni do ciselné podoby), kterou s sebou technologicky pokrok
pfinesl, zpasobila revoluci ve vytvateni, pfenosu a ukladani jakychkoliv medialnich obsahd.>’
Internet je v nékterych publikacich oznacovéan za stejné¢ prevratny a prelomovy vynalez ve
vyvoji médii jako byl knihtisk.® Jedna se o nejrychleji rozvijejici se médium viech dob,
vroce 1998 je k nému piipojeno 50 milioni uzivatelt, v roce 2006 piekrocil jejich pocet
miliardu, v roce 2012 2.4 miliardy.” Prvni oficialni pfipojeni k internetu v Ceské republice
prob&hlo v roce 1992 na prazském CVUT, prvni komeréni poskytovatelé ho nabidli Siroké
vetejnosti v roce 1995, od té doby pocet jeho uzivatelti raketové vzrostl. V roce 1995 méla
ptistup k internetu pouze 4 % mladych lidi ve v€ku 15 az 18 let. V roce 2002 uz je to ve stejné
v&kové kategorii zhruba 80 %.%

Komputerizace ¢eské spolecnosti zacala u mladeze na zakladnich a stfednich skolach,
kde byla do osnov zafazena pocitacovd vyuka. Mladez se stava skupinou s nejvyssi
poditatovou gramotnosti a disponibilitou vlastnim poéitadem. Zivotni styl mladeze ¢ekaji
velké zmény. Jsou to totiz hlavné mladi lidé ve véku odpovidajicimu cilové skupiné Ctenati
Casopisu Bravo, kteii ve velkém poctu propadli do té doby nevidanym mozZnostem nové
technologie. Petr Sak v svém clanku Mlddez a média mimo jiné uvedl, ze mladez je
,»hejsenzitivnéjsi slozkou spolecnosti, nejcitlivéji reaguje na nové fenomény ve spolecnosti a
stavd se generacnim subjektem novych vyvojovych trendd. To plati i ve vztahu k médiim.

Vyvoj médii a vyvoj mladé generace jsou vzadjemné provazany. Lze fici, Ze pro nové medidlni

20 SMID, M.: 1995 — 2005 Ceskéa média — 1éta technického pokroku a zrani. Portal, Praha 2005, s. 26.

T JIRAK, J. KOPPLOVA, B.: Média a spole&nost: struény Givod do studia médii a medialni komunikace. Portal,
Praha 2007, s. 195.

¥ VERNER, P.: Medialni vychova. Albra, Praha 2007,s. 58

> Internetové stranky www.royal.pingdom.com, navitiveno 18. brezna 2013

%' SAK, P.: Mladez a média — 10 let v Geskych médiich. Portal, Praha 2005, s. 111.
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fenomény je mladd generace socidlnim médiem, které medidlni inovace vnasi do

S ops w6l
spole¢nosti.*

Internet se na prelomu tisicileti stava vSeobecné dostupnym Siroké vefejnosti.
Mezi jeho nesporné vyhody patii interaktivita a multimedialita, jeho uzivateli se dostava
okamzité zpétné vazby, neni jen pasivnim konzumentem, sdéleni pfijima, ale ma moznost ho
také sam aktivné vytvaret. Internet uzivateli nabizi moznost Cist aktudlni zpravodajstvi,
poslouchat radio, sledovat oblibeny film, kontaktovat své pratele, najit urcité misto na mapé
atd., to vSe prostfednictvim jednoho jediného média — pocitace.

V této souvislosti si nelze nevSimnout, ze se stoupajici pocitatovou gramotnosti
mladeze maji od konce devadesatych let v bézném Zivoté dospivajicich tradicni média stale
mensi misto. TiSténd média, noviny, Casopisy a knihy prokazateln¢ stale ve vétSi mife
nahrazuji medialni sd&leni umisténd na internetu.”> Ani Gasopis Bravo se tomuto trendu
nevyhnul a jeho prodany ndklad od zacatku tisicileti meziro¢né klesd, ackoliv si stale
z dlouhodobého hlediska udrzuje prvni pozici v zebticku prodaného nédkladu v kategorii
periodik pro déti a mladez.® Manazerka &asopisti pro mladeZ vydavatelstvi Bauer Media
Ivana Sochtirkova v srpnu roku 2006 uvedla, Ze hlavnimi diivody poklesu jsou ,, ...dramaticky
ubytek détské populace, zahusténi konkurence na trhu, elektronicka média, ale i absence

L g 1e 64
teenagerovskych idoli.

Za posledni zlaté obdobi masovych hvézd je povazovan konec
devadesatych let, obdobi skupin Back Street Boys, N’'Sync, Kelly Familly, Lunetic a
zpévacky Britney Spears, obdobi, kdy fanousci ve velkém nakupovali casopisy, vystitihovali a
nalepovali si do seSitli vSechny ¢lanky, které o jejich oblibencich vysly. Obdobi, kdy ptistup
k internetu méla v Ceské republice pouha 4 % nactiletych, takze asopis pro né byl téméf
jedinym zdrojem informaci ze svéta hudby a showbusinessu.”> V soucasné dob& se na
internetu nabidka témat rozmélituje, zajmy mladeze se diverzifikuji a individualizuji, velké
masové hvézdy az na vyjimky absentuji (V soucasné dobé se za velké globalni hvézdy
s cilovou skupinou néctiletych posluchaci da povazovat chlapecka skupina One Direction a
zpévak Justin Bieber).

Primérny prodany naklad ceského casopisu Bravo za poslednich deset let vytrvale
klesa. Z dat ovétené¢ho prodaného nakladu vyplyva, ze v roce 2013 se ¢asopisu Bravo prodava

o vice nez dvé tfetiny méné, nez vroce 2003. 107 954 vytiska (2003), 101 897 vytiski
(2004), 89 620 vytiskt (2005), 74 637 vytiska (2006), 73 759 vytiska (2007), 71 735 vytiska

81 SAK, P.: Mladez a média — 10 let v Ceskych médiich. Portal, Praha 2005, s. 107.
2 SAK, P.: Mladez a média — 10 let v Ceskych médiich. Portal, Praha 2005, s. 107.
53 Internetové stranky www.unievydavatelu.cz, navitiveno 10. biezna 2013

% Internetové stranky http://mam.ihned.cz/c1-19150880, navitiveno 10. biezna 2013
8 SAK, P.: Mladez a média — 10 let v ¢eskych médiich. Portal, Praha 2005, s. 111.
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(2008), 68 578 vytiski (2009), 59 655 vytiskd (2010), 50 365 (2011), 39 869 (2012), 34 051
(leden 2013).%¢

3.1.2.4. Internetova a televizni verze, socialni sité

Na nové pozadavky a technologické moznosti Ctenaii Casopisu Bravo vydavatelstvi Bauer
media reaguje zalozenim internetové verze Casopisu Bravo s ndzvem bravoweb.cz, ktera je
vSak od té tisténé zcela autonomni, ma vlastni redakci a publikuje vlastni ¢lanky. Internetové
stranky Brava nabizi nepfetrzité online zpravodajstvi ze svéta celebrit, také online poradnu,
kde, na rozdil od tisténé verze Brava na dotazy neodpovidd odbornik psychoterapeut nebo
sexuolog, ale ¢tenafi si ohledné svych problémt radi vzajemné mezi sebou. Piispévky nejsou
redakéné upravované a odpoveédi jsou laické, neodborné, Casto ironické ¢i posmeésné.
Naptiklad na dotaz, ktery uvefejnila 16. Bfezna 2013 anonymné ctrnactileta divka ,,4%0j,
chtéla jsem se zeptat! Jak se u klukii pozna zZe uz nejsou panici??? Diiky moc!!!* byla jedna z
odpovédi ,,...Ze ti to nestrkaj do pupiku“. Nepiitomnost redakcénich zdsahi a nazorQ
odbornika vede k tipadku této sekce jak po gramatické, tak po obsahové strance. V dalSich
sekcich nechybi riizné soutéze, testy, mdda, Cteni o lasce, Ctenaiské blogy, kde ma kazdy, kdo
se zaregistruje, moznost produkovat vlastni obsah. Prostfednictvim registrace ma pak také
moznost prodavat nebo vymeénovat rizné predméty v sekci Market nebo ptfidavat texty do
Bravopedie, kterd ma velmi vzdéalen€ pfipominat Wikipedii, s tim rozdilem, ze hesla se tykaji
pouze hudby, stylu a hvézd a uzivatelé je pisi neodbornym jazykem.

Vydavatelstvi Bauer Media Group soustfedi v digitalni oblasti svou pozornost také na
socialni sité, zejména Facebook, kde ma ¢eskd mutace casopisu Bravo zalozenou stranku uz
od 13. kvétna 2009 (coz bylo dokonce o necelé Ctyii mésice diive, nez na Facebook vstoupila
puvodni némeckéd verze), avSak strmy narist fanouskli zacal az na jafe roku 2011, kdy
redakce zacala strance vénovat zvySenou pozornost a pravidelné pridavat prispévky, at’ uz
odkazy na stranku bravoweb.cz, upozornéni na vydani nového ¢isla, fotky celebrit nebo rizné
ankety.®”” Dobry marketing na socialni siti se ukazuje byt velmi uZite¢nym a buduje silnou a
vémou &tenafskou zakladnu. V soudasné dobé ma v Ceské republice zfizeny ucet na
Facebooku 3 800 000 lidi. K datu 21.3.2013 ma facebookova stranka ¢asopisu Bravo 105 002

v1. o 68 v o W r v s ’ W 69 & r v . r o+
fanouskl ™, coz je v Ceském prostiedi vysoky pocet. > Ceska verze ¢asopisu Bravo ma sviij

®® Internetové stranky http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk/, navitiveno 27. biezna 2013

*” Internetové stranky http://mam.ihned.cz/c1-59220470-bauer-media-podporuje-bravo-na-facebooku-casopis-
ma-vice-jak-100-tisic-fanousku, navstiveno 21. bfezna 2013

% Internetové stranky http://www.facebook.com/bravocz?ref=ts&fref=ts, navitiveno 21. biezna 2013

% LAFANTOVA, M.: Marketing a média, Deset tisic fanouskd je extrém, &islo 49, vyslo 3.12.2013, s. 26
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ucet také na socidlni siti Twitter, portalu Instagram (dostupny ptes aplikaci pro vSechna
Apple zatizeni), kam redakce bravowebu ihned nahrdva fotky, naptiklad 30. bfezna 2013
aktualni fotografie z koncertu populdrniho zpévaka Justina Biebera ve Vidni, ktery redakce
navstivila.

V Némecku se televizni pofad ¢asopisu Bravo vysila uz témét dvacet let, od kvétna roku
1993. Ve &tvrtek 9. srpna 2007 poprvé odvysilala hudebni stanice O¢ko &esky poiad Brave
TV. Jeho vysilaci ¢as byl stanoven na kazdy lichy ¢tvrtek (¢ili den kdy vychazi nové ¢islo
tisténého Brava) od 16:30 hodin, s reprizou v sobotu od 10 hodin. Tématem potadu je
aktualni déni showbusinessu, v kazdém vysilani navic navstivi studio néjaky host, vétSinou
z oblasti Ceské nebo slovenské hudebni €i herecké scény. Pravidelnou soucésti jsou také
videoklipy s ¢eskymi titulky, diky kterym textim pisni¢ek porozuméji i ti, ktefi védomosti
anglického jazyka jestd nedisponuji.”’ Sou¢asnym moderatorem Bravo TV je mlady
slovensky zpévak Martin Harich. Bravo TV ma od 28. unora 2011 také svlij oficialni
YouTube kanél ,,Casopis Bravo®, kam nahravé riizna videa a vystfizené zabéry, které se do

vysilani Bravo TV nevesly.”"

3.1.3. Narodni mutace
Casopis Bravo se postupné rozsitoval také do dal$ich zemi, jeho jazykové mutace vychazi
kromé Ceské republiky také v Polsku, Portugalsku, gpanélsku, Srbsku, Slovinsku, Rumunsku,
Mad’arsku, Bulharsku a Rusku.

7 Internetové stranky http://ocko.tv/porady/bravo-tv-43aebfac.html, navitiveno 21. biezna 2013
! Internetové stranky http://www.youtube.com/user/BravoTube2CZ, navitiveno 25. biezna 2013
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4. DESKRIPTIVNI A ANALYTICKA CAST

Casopis Bravo vychazi na uzemi Ceské republiky od roku 1991 bez preruseni az dodnes.
Casopis se béhem své existence samoziejmé vyvijel a reagoval na zmény na trhu i na ménici
se zajmy a technologické moznosti Ctenaiti. V deskriptivni a analytické ¢asti jsou popsana a
porovnana vybrana ¢isla asopisu v letech 1991, 1999. 2006 a 2013. Ve vSech uvedenych
letech jsou nejprve uvedeny zakladni informace a poté jsou u vybranych cisel sledovany

nasledujici kategorie: vzhled a technické parametry, obsah a stalé rubriky, mnozstvi reklamy

4.1. Bravo 1991

NAZEV: BRAVO

ROCNIK: 1

PERIODICITA: meési¢nik

VYDAVATEL: NOVA MODA SERVICE, Bratislava
SEFREDAKTOR: Jakub Jakoubek

REDAKTORI: Ivana Sochurkova (koordinace)

Jan E. Tima (jazykova redakce)

Milan Hodik (technické redakce)

ADRESA REDAKCE: Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5
CENA: 14,90 K¢s

FORMAT: 28 cm krat 21 cm (témet format A4)
POCET STRAN: 32 stran

Prvni Ceské, respektive tehdy jeste¢ Ceskoslovenské, Bravo vySlo 26. zafi 1991 s kapelou
Depeche Mode na titulni strang. Jednalo se o fijnové ¢islo, €ili Bravo nejprve vychézelo jako
meési¢nik. AvSak uz tehdy mél $éfredaktor Jakub Jakoubek v planu, podle svych slov
v tvodniku prvniho ¢isla, vydavat ¢asopis Bravo jako ctrnactidenik od zacatku roku 1992.
,Jak to bude vypadat v novém roce, to zalezi v nemalé mire na nasich ctendarich, kteri nam
svymi pripominkami, kritikou a jisté i tipy na své oblibené zpévaky, skupiny, ¢i herce urciteé
pomohou vytvoFit definitivni tvar ceskoslovenského BRAVA roku 1992.“7? dodava Jakub
Jakoubek.”

72 Bravo, ro¢nik 1, &islo 1, vyslo 26. zafi 1991, str. 2
7 Bravo, roénik 1, ¢islo 1, vyslo 26. zati 1991, str. 2
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V roce 1991 vysla ¢tyfti Cisla. 26. 9. 1991 fijnové, 24. 10. 1991 listopadové, 28. 11. 1991
prosincové a 19. 12. 1991 vyslo prvni ¢islo druhého ro¢niku. Vzhledem k tomu, Ze naprosta
vétSina textl a fotografii je prejatych z pivodni némecké verze Brava, persondlni zajisténi
Casopisu nemusi byt obsahlé - redakci tvoii pouze Ctyfi lidé. Zminovany Séfredaktor Jakub
Jakoubek, ktery je vtirdzi oznaCen jako ,,odborné vedeni“, dale koordindtorka Ivana
Sochiirkova, preklady a jazykovou stranku zajiStuje Jan E. Ttma, grafické a technické

zalezitosti Milan Hodik.

4.1.1. Vzhled a technické parametry 1991
Zacatkem devadesatych let dosSlo u periodik pro mladez k vyznamnym zméndm nejen po
obsahové strance, ale také po strance jejich vzhledu. Zahrani¢ni vydavatelé, ktefi zacali na
¢eském medidlnim trhu pisobit, s sebou pfinesli zvyseni technologické a editorské urovné
Geské tisténé zurnalistiky.” Bravo mé uZ v roce 1991 stejny format, jak ho zndme dnes, a
obsahuje 32 stran (vCetn¢ titulni a zadni strany). V uvodniku cisla 2 Séfredaktor Jakub
Jakoubek reaguje na prosby o zvySeni poctu stran a uvadi, ze to za soucasnych podminek neni
mozné, podle jeho slov by zvySeni poctu stran vedlo k vyraznému zvySeni ceny a Casopis
Bravo by si poté nemohl dovolit koupit kazdy.”” Obsahuje Geské i slovenské texty, Sesky
jazyk vsak prevazuje. Zalomeni do sloupcii neni na vSech stranach stejné, nékde jsou Ctyfi,
nekde pét sloupcti, pismo je drobné, bezpatkové. U nadpisi a nazvl rubrik jsou pouzity

verzalky (velka pismena), v textu minusky (mala pismena).

4.1.2. Obsah a stalé rubriky 1991

Stalé rubriky

Twviij horoskop str. 2 ptedpoveéd budoucnosti pro dvanact znameni
Zatyka¢ mésice str. 3 ptedstaveni nové vychézejici hvézdy
Laska, sex a néznosti str. 10 odpovédi na intimni dotazy ¢tenait
Tenkrat poprvé str. 10 ptibéhy ¢tenafl o jejich prvnim sexu

Z lexikonu lasky Bravo str. 10 vysvétleni pojmil z oblasti sexuologie
Bravo kino zurnal str. 12 informace o novych filmech v kinech
Bravo film hot news str. 13 kratké zpravy z filmového svéta

Bravo make — up str. 20 tipy pro divky, li¢eni a kosmetika

Bravo mddne tipy str. 21 co se nosi, tipy pro divky i chlapce
Vyzpovidej se... str. 22 feSeni pro trapeni dotazujicich se ctenait

" BARTOSEK, J.: Zaklady zurnalistiky, Univerzita Tomase Bati, Zlin 2002, str. 21.
7> Bravo, ro¢nik 1, &islo 2, vyslo 24. 10. 1991, str. 2
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Bravo psycho test str. 24 test s okamzitym vyhodnocenim, odpovédi a,b,c

Bravo ktizovka o ceny str. 25 celostrankova kiizovka o vécné ceny

Bravo song book str. 26 dva zahrani¢ni hity prelozené do ¢eského jazyka
Hit-parady str. 27 hitparada ¢tenait Brava, zahrani¢ni zebticky

LP news str. 27 nov¢ desky, jejich hodnoceni redakci Brava
Talk show str. 28 rozhovor se slavnou osobnosti / skupinou

Uvedené strany odpovidaji umisténi stalych rubrik v ¢isle 1. Jejich umisténi v dalSich
Cislech roku 1991 je proménlivé. Mnoho stranek ma v kazdém ¢isle stejné zamétend,
nespadaji vSak do zadné rubriky a nemaji zadny sjednocujici nazev.
upozornéni na obsah uvnitf ¢isla ve form&€ dominantni fotografie né&které z hvézd
showbusinessu, kterd je hlavnim tématem c¢isla. Dale je na titulni strané¢ nékolik mensich
fotografii opatfenych malymi titulky, které rovnéz upozornujic na obsah uvnitt ¢asopisu. Aby
¢asopis vzbudil pozornost a poskytl impuls k nakupu, vyuziva atraktivnich bulvarnich titulkt
(,, Informuje o tom, co redakce poklada za nejvyznamnéjsi a od ceho ocekdava nejvyssi odbyt
na pultech prodejnich stankii.*“”” Na titulni strané Gasopisu Bravo je vzdy nejvétsi fotografie
hlavni hvézdy ¢isla. Titulni strany v roce 1991 pattily Depeche Mode (Cislo 1), New Kids on
the Block (Cislo 2) a Roxette (Cislo 3). Krom¢ vyse uvedenych kapel patii mezi dalsi nejvice
zminované hvézdy v roce 1991 Bryan Adams, Madonna, Janet Jackson, Paula Abdul, Doors,
AC/DC, Cher, Michael Jackson, Bon Jovi, U2 a Julia Roberts.”®

Ve tfetim Cisle maji Ceskoslovensti ctenafi poprvé moznost hlasovat v anketé Zlaty
Otto’’, ktera si jiz ziskala svétovy vehlas, a to v kategoriich ,,rock a pop®, ,,hard n’heavy* a
»dancefloor. Hlasovani probiha prostiednictvim pfiloZeného kuponu, ktery se vyplnény
nalepi na koresponden¢ni listek a odesle na adresu redakce. Ctenafi jsou k hlasovani
motivovani fadou hmotnych cen (stereo prehravac, walkmany, LP desky). Vysledky ankety
jsou vyhlaseny v roce 1992, v Cisle 5.

Nechybi také dvoustrankova, v ptivodni némecké verzi tolik oblibena, rubrika ,,Laska,
sex a néznosti®“. Vroce 1991 vSak jest¢ Bravo nezaméstndva vlastniho sexuologa /
sexuolozku, texty jsou ptekladany znémeckého originalu a na dotazy Ctendit odpovida
MUDr. Irene Kappler z Mnichova. V kazdém ¢isle je zodpovézeno pét az Sest dotazd,

primérny vék dotazujicich se je 15,9 let. Primérna délka dotazu je 59,3 slov, prumérné délka

" BARTOSEK, J.: Zaklady zurnalistiky, Univerzita Tomase Bati, Zlin 2002, str. 23.
" BARTOSEK, J.: Zaklady zurnalistiky, Univerzita Tomase Bati, Zlin 2002, str. 23.
78 Na zakladé po&tu texti, které o nich byly publikovany v &asopise Bravo v roce 1991
7 Bravo, ro¢nik 1, ¢islo 3, vyslo 1991, str. 2
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odpovédi je 165 slov.*® Dvoustrana Laska, sex a néZnosti je doplnéna rubrikou ,,Z lexikonu
lasky Bravo“, kterd objasiiuje vyznam vybranych pojmi z oblasti sexuologie, napiiklad
»Postévacek, zensky organ rozkose* (Cislo 3) nebo ,,Prvni mésicky — od nynéjska krvaceni
kazdé ctyfi tydny* (Cislo 1). Na stejné strané se zpravidla nachdzi rubrika ,,Tenkrat poprvé“.
V rubrice ,,Vypovidej se*“ odpovida na dotazy Ctenarit némecky tym Dr. Sommera, ¢eského
psychologa redakce nezaméstnava. Uprostied svazku jsou v kazdém Cisle tfi plakaty formatu
A3, které se daji snadno vyjmout a slouzi k zavéSeni na zed’. Nékdy je jeden z plakath
rozdéleny na dva mensi, formatu A4 (Cislo 2). V roce 1991 zcela chybi rubrika ,,Foto-love-
story“, obrazkovy ptib¢h.

Jazyk je spisovny s obcasnymi bulvarnimi prvky (,,Neuveritelné odhaleni jeho sestry La

"‘ "‘

Toyi: ako diet’a prezival Michael peklo!*, ,,Madonna: v Skole ju prezyvvali pobehlica!“— ¢islo
3), které vSak nejsou tak vyrazné jako v nasledujicich letech. Texty jsou doplnény barevnymi

fotografiemi. Redakce svym ¢tenaitim tyka, coz vzbuzuje osobni a ptatelsky dojem.

4.1.3. Reklama 1991
Reklama se v ¢islech z roku 1991 téméf nevyskytuje. V prvnim a druhém cisle se nachazi
pouze mald upoutdvka na Casopis Bravo Poster, specialni vydani ¢asopisu Bravo obsahujici
vyhradng plakaty, ktera je umisténa na strané 12 vedle kiizovky o ceny.®' Ve tretim &isle se na
strané 14 vyskytuje jedind reklama malého formatu, tentokrat na cCasopis Medvidci
Stestikoveé.™
4.1.4. Ukazkové ¢islo 1991
Bravo, ro¢nik 1, ¢islo 1, 26. zari 1991
Hruby podil plochy® (nezahrnuje titulni stranu a plakaty):
FOTOGRAFIE: 45, 3 %
TEXT:33,9%
TITULKY: 9,2 %
OSTATNI PLOCHA: 11, 6 %

Titulni strana®
Fotografie skupiny Depeche Mode s titulkem ,,Andy je otcem®, upozornéni na darek uvnitt

¢isla ,,Nové suvenyry z USA, backstage-idoly na provazku!*, upoutdvky na ¢lanky ,,Roxette:

% Bravo, roénik 1, &islo 1, 2 a 3, vyslo 1991

81 Bravo, ro¢nik 1, ¢islo 1 a 2, vyslo 1991, s. 12.

%2 Viz piiloha &. 14 — reklamni sd&leni, Bravo, ro¢nik 1, &islo 3, vyslo 1991, s. 14.
% preméfeno v cm étverecnich, vyjadieno procentualné z celkového méteného obsahu
% Viz piloha €. 15 - titulni strana Bravo, roénik 1, &islo 1, 26. zati 1991
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hit o lasce* a ,,Star mésice: Bryan Adams®, miniatury Ctyi plakatd, které Cislo obsahuje:
Dieter Bohlen, Seal, New Kids on the Block a Scorpions.

2. strana — Uvodnik, tirdz, rubrika ,,Tvlij horoskop* a ,,Zatyka¢ mesice™ v tomto Cisle se
zpévakem Bryanem Adamsem

3. strana — Clanek o kapele Roxette ,,Novy singl: Perovo vyznani lasky*

4. a 5. strana — darek a zaroven soutéZ o 51 backstage suvenyrl pro fanousky s oblibenymi
hvézdami showbusinessu. New Kids on the Block, Madonna, Paula Abdul, Doors

6. strana — text o americkém zpévakovi z Ekvadoru ,,Gerardo: divky po ném Sili na kazdém
kroku*

7. strana — clanky o Dire Straights ,,Jako loutky ke koupi*“ a Depeche mode ,,Andy otcem!
Kdo ho probudi z letniho spanku?*

8. a 9. strana — reportaz z koncertu AC/DC ,,To tu jesté nebylo: ohiostroj z 21 kandni*

10. a 11. strana — rubrika ,Laska, sex a néznosti, anonymni poradna s podtitulkem
,»Problémy, o kterych si netroufnete hovofit, na intimni dotazy odpovida MUDr. Irene
Kappler z Mnichova, rubrika ,,Tenkrat poprvé s titulkem ,,Stefan (16) li¢i svlj prvni zazitek:
obavy se potvrdily — byla gravidni®, rubrika ,,Z lexikonu lasky* s titulkem ,,Prvni mésicky —
od nyné&jSka krvaceni kazdé Ctyti tydny*

12. a 13. strana — rubrika ,,Bravo kino Zurnal“ obsahuje informace o novém filmu Robin
Hood kral zlodé€jt ,,Kevin Costner bojuje za spravedlnost™ a filmech Life Stinks a Flight of
Black Angel. Rubrika ,,Bravo film hot news* umisténa v pravém sloupci kratce informuje o
novinkach ve svété filmu

14. strana — plakat formatu A4, zpévak Wesley Hawkes

15. a 18. strana - plakat formatu A3, skupina Scorpions

16. a 17. strana — plakat formatu A3, skupina New Kids on the Block

19. strana — plakat formatu A4, zpévak Dieter Bohlen

20. strana — rubrika Bravo Make up psana slovenskym jazykem ,,Krasna za 30 minut®, rady
ctenaikam jak spravné a rychle nanaSet licidla

21. strana — rubrika ,,Bravo Médne tipy* ,,Co dnes leti“, také psana slovenskym jazykem.
Ptedstavuje modu podzimu, kdrované sukné, streCové Sponovky, blejzry a svetry s kapuci

22. strana — rubrika ,,Vypovidej se...*“ obsahuje ptelozené odpovedi na pét dotazii Ctenait
némeckého Brava, odpovidd Team Dr. Sommera

23. strana — clanky o zpévéakovi Chrisovi Isaakovi ,,Madonna tan¢i na jeho koncertech™ a

skupiné¢ Rembrands ,,Veria v nadprirozené javy*
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24. strana — Clanek , Konec Bon Jovi?“ a rubrika Bravo Psycho test ,Jedna$ diiv nez
pfemyslis?* s odpovéd'mi a, b, ¢, které jsou rizné¢ obodované a podle poctu bodl se Ctenaft
okamzité dozvi vyhodnoceni testu na té stejné strané

25. strana — celostrankova kiiZzovka o ceny, odpovédi Ctendii posilaji na korespondenénim
listku na adresu redakce. Reklama na specialni vydani ,,Bravo Poster

26. strana — rubrika ,,.Bravo Song book* s anglickymi a ¢eskymi texty pisni¢ek Chesney
Hawkes — ,,I'm a man not a boy* a Bryan Adams — ,,Everything I do, I do it for you*

27. strana — rubrika ,,Hit — parady®, jedna se o prvni Ceskoslovenské Cislo, takze jesté
(v obou zemich vitézi Bryan Adams se singlem ,,Everything I do, I do it for you*), zebticek
dvandcti nejhranéjsich pisnicek v radiu Evropa 2 k 1.zt 1991 (prvni pticka The Rembrands s
,Just The Way It Is, Babe“, Zebiicek dvaceti nejprodavangjsich LP a CD v Ceské a Slovenské
republice (prvni misto Roxette ,,Joyride®, druhé misto U2 ,,The Joshua Tree*), rubrika ,,LP —
news‘ piedstavuje nova hudebni alba

28. strana — rubrika ,.Bravo talk show*, rozhovor se zpévdkem Sealem (tehdy jesté s rasty a
bez Heidi Klum) s titulkem ,,Tulen je jeho nejmilejsi zvire*

29. strana — celostrankova fotografie zpévaka Seala

30. strana — ¢lanek o zpévacce Cher psany slovenskym jazykem ,,Cher stale krasna“

31. strana — texty o kapelach Jesus Jones ,, Dobyli Ameriku, jsou mezi top ten” a R.E.M
,»Prvni pticky hitparad, ale...*

32. strana — celostrankova fotografie rapera Vanilla Ice
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4.2. Bravo 1999

NAZEV: BRAVO

ROCNIK: 9, &isla 1-26

PERIODICITA: ¢trnéctidenik

VYDAVATEL: Europress, kom. spol., Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5
SEFREDAKTOR: Ivana Sochiirkova

REDAKCE: Désa Vachkova, Petr Lizal, Vojta Steklac¢ (redaktofi)

Petra Stfihavkova, Tomas Kejklif (grafici)
Kvéta Oherova (korektorka)
Misa Hanilcova (tajemnice, asistentka)

Alena Talaflisova (dopisové oddé€leni)

ADRESA REDAKCE: Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5
CENA: 16,90 K¢, (od ¢isla 24) 19,90 K¢
FORMAT: 28 cm krat 21 cm (témét format A4)
POCET STRAN: 32 stran, (od ¢isla 20) 40 stran

4.2.1. Vzhled a technické parametry 1999
Casopis Bravo ma stale stejny format, logo ¢asopisu na titulni strané se také nezménilo, tvoii
ho velka tiskaci pismena, kazdé jiné barvy. Od roku 1991 do roku 1999 byl stabilni pocet
stran 32, od Cisla 20 ro¢niku 9 se pocet stran zvysil na 40. V roce 1993 doslo k rozdéleni
Ceskoslovenska na Ceskou republiku a Slovenskou republiku, Bravo je nyni psané pouze
ceskym jazykem, slovenskd mutace nevychazi, ¢eské Bravo je distribuovano na Slovensko.
Redakce sidli stale na stejné adrese a mé vice ¢lenti nez v roce 1991. Ackoliv format, vzhled a
grafické zaleZitosti jsou pfesn¢ dané licenci zahrani¢niho vlastnika, ¢eské redakce produkuje
vlastni obsah, znémecké verze je pfejato jen minimum textd, pfedevSim rozhovory
s celebritami, se kterymi se zpravidla setkdvaji némecti redaktofi. Pismo je stile stejné,
drobné, bezpatkové, s Castym vyuzitim kurzivy, jazyk je spisovny, ziidkakdy se objevuji
anglicismy (pfedevSim v nazvech rubrik) a hovorové vyrazy. Bravo Casto zapojuje do tvorby
obsahu také své Ctenare, at’ uz zapojovanim do rtiznych soutézi, anket, hlasovani do hitparady,
¢i poradenské rubriky ,Léaska, sex a trdpeni®, reportdZemi ze Zivota Ctenaft a podobné.
V redakci je zfizeno specidlni dopisové oddéleni pro vylepSeni a zrychleni komunikace se
ctendfi. Dnes tato komunikace probihd predevSim prostiednictvim  mobilnich
telekomunikacnich zafizeni internetu, e-mailu a stranek Casopisu na socialni siti Facebook,

takZe tohle dopisové odd¢leni ztratilo vyznam.
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4.2.2. Obsah a stalé rubriky 1999

Stalé rubriky

Show perlicky str. 2 kratké zpravy ze svéta celebrit

Téma str. 4 text o hvézdée z titulni strany

Kino news str. 10 informace o novych filmech v kinech

Video news str. 11 informace o novych filmech na videu

Laska, sex a trapeni str. 12 odpovédi na intimni dotazy ¢tenait

Tenkrat poprvé str. 13 pribéhy Ctenait o jejich prvnim sexu

Talk show str. 14 rozhovor se slavnou osobnosti / skupinou

Live report str. 20 report z koncertu nebo vyznamné udalosti

Hit parady str. 22 hitparada ¢tenati Brava, zahranicni Zebticky
Reportaz str. 24 zivotni prib¢hy a osudy ¢tenafd casopisu Bravo
Bravo psycho test str. 25 test s okamzitym vyhodnocenim, odpovédi a, b, ¢
Moda str. 26 aktualni trendy v oblékani

Bravo horoskop str. 28 budoucnost pro dvanact znameni zv€rokruhu
Kiizovka o ceny str. 28 ktizovka s moznosti ziskat hodnotné ceny
Bravo song book str. 29 dva zahrani¢ni hity pfeloZzené do ceského jazyka
Bravo servis str. 30 adresy a narozeniny hvézd, vitézové soutézi atd.
Bravo star str. 31 predstaveni nové vychazejici hvézdy

Uvedené strany odpovidaji umisténi stalych rubrik v ¢isle 18. Jejich umisténi v dalSich
Cislech roku 1999 je proménlivé. Mnoho stranek ma v kazdém Ccisle stejné zaméfeni,
nespadaji vSak do Zadné rubriky a nemaji Zadny sjednocujici ndzev.
obsahuje logo, upozornéni na obsah uvnitt ¢isla a Casto rozhoduje o ndkupu. Aby Casopis
vzbudil pozornost a poskytl impuls ke koupi, vyuzivd atraktivnich bulvarnich titulk®
(napiiklad v &isle 15 titulek ,Britney Spears — nova prsa kvili videu?*® doplnény
provokativni fotografii zpévacky drzici se svého poprsi. Totozna titulni strana vySla také
v némeckém Bravu 6. 5. 1999 ¥, text byl pobufujici mimo jiné také proto, Ze zp&vacce je v té
dob¢ teprve sedmnact let a plastické operace jsou v USA povoleny az v plnoletosti). Model
jedné hlavni fotografie na titulni stran¢ zlistavad zachovan. Nejvice titulnich stran, celkem
sedm, v roce 1999 pattilo ceské skupiné Lunetic (¢isla 1, 4, 6, 8, 13, 21 a 24), ctyfi titulni

strany zdobi vychazejici hvézda, americké zpévacka Britney Spears (¢isla 11, 15, 18 a 25), na

% Bravo, ro¢nik 9, &islo 15, vyslo 8.7. 1999, titulni strana
% Viz ptiloha ¢. 16 — provokativni fotografie zpévacky Britney Spears drzici se za poprsi, 1999
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dalSich je némecky zpévak Sasha (Cisla 10, 17, 20), Ricky Martin ( ¢isla 2, 19 a 22),
chlapeckéa skupina Back Street Boys (3, 12 a 19), herecka Pamela Anderson (23), A-teens
(26), Scooter (7), Emilia (5) a Gil (5). Mezi dalsi zahrani¢ni nejvice zmitiované hvézdy roku
1999 patii Kelly Familly. Leonardo DiCaprio a Mariah Carey. Mezi ¢eské nejvice zminované
hvézdy roku 1999 patii Lucie Bila, Lucie Vondrackova, Leona Machélkova, Lucie, Chinaski
a Leo§ Mares."”’

Vroce 1999 probihd vyhlaseni Ankety ,,Zlaty Otto 1998« (Gislo 5). Ctena¥i mohli
hlasovat celkové vsedmi kategoriich: pop/dance (Lunetic), rock/heavy/punk (Lucie),
house/techno/rap (Scooter), zpevaci (Gil), zpévacky (Lucie Bild), herci (Leonardo DiCaprio),
herecky (Peta Wilson). V zavorce je uveden vitéz dané kategorie. Celkové Ctenari
prostiednictvim hlasovacich kupénii nalepenych na korespondenénich listcich poslali 21 464
hlasa.*®

Rubrika ,,Laska, sex a néznosti“ méni ndzev na ,,LLaska, sex a trapeni® s podtitulkem
»Problémy, o kterych se tézko mluvi“. Na dotazy c¢tenaii uz neodpovida némecka
psycholozka, ale MUDr. Pavel Zemek CSc., Cesky psychiatr, sexuolog, soudni znalec, primar
psychiatrické kliniky 1.LF UK.* V kazdém ¢&isle je zvefejnéno sedm aZ dvanact otézek a
odpovédi, primérny veék dotazujicich se ¢tenait je 14, 36 let. Rubrika je doplnéna jednou
eroticky ladénou fotografii, kterd je pouze ilustracni a nezobrazuje aktéry zZadného z dotaz.
V roce 1999 v ¢islech 19 — 26 vychdzi v ¢asopise Bravo ,,Velky special o lasce, dvoustrana
zamétena vzdy na jednu problematickou oblast. Naptiklad ,,Div¢i télo* (Cislo 19), ,,Klucici
télo (¢islo 20) ,,VSe na téma kondomy* (Cislo 24), ,,Pilulky a dal§i ochrana* (Cislo 25),
»Poprvé sex (Cislo 26). Tento specidl vychazi nezéavisle na rubrice Laska, sex a trapeni,
neodpovida na dotazy ctenait, jeho cilem je zabavnou popularn€ nau¢nou formou vzdélavat o
tématech, o kterych se dospivajici chlapci a divky od rodi¢t ani ve Skolni sexudlni vychové
nedozvi a stydi se zeptat.

Nechybi stdld rubrika ,,Foto-love-story*, piibéh slozeny z vzajemné na sebe d&jove
navazujicich fotografii doplnénych o textové dialogy a vysvétlivky. Fotoroménu jsou
v Casopise Bravo obvykle vyhrazeny tii strany a jeden piibéh vychazi na pokra¢ovani
v nékolika po sobé jdoucich &islech (napiiklad fotoroman s nazvem ,,Dabelskd piisaha“
v Cislech 11 — 16). Pfibéh neni slozity, snadno pochopitelny. Funkce fotoroméanu je zabavni

s ptipadnou vychovnou slozkou a moralnim poucenim.

%7 Bravo, ro¢nik 9, &isla 1-26, vyslo 1999
% Bravo, ro¢nik 9, &islo 5, vyslo 18.2.1999, str. 6
% Internetova stranka http://www.cspsychiatr.cz/dwnld/CSP_2007 4 211.pdf, navitiveno 8. biezna 2013
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Plakaty uprostied kazdého Cisla jsou nazyvany anglicismem postery, jejich pocet neni
staly, obecné dva az Sest postert v kazdém cisle.

Dvoustrankové rubrika ,,Filmovy fotoroman* ptredstavuje prostfednictvim fotografii déj
néjakého nového filmu, naptiklad v ¢isle 20 sci-fi snimek Georgea Lucase - Star Wars
epizoda I: Skrytd hrozba. Tato rubrika nahrazovala dnes uz na internetu bézn¢ dostupné
filmové ukazky.

Naopak své misto si udrzela dvoustrankova rubrika ,,Reportaz* piinasejici piibéhy ze
Zivota a pojednavajici o tézkych situacich, ve kterych se ctenafi casopisu Bravo ocitli, nebo o
udalostech, které¢ zazili. Pojmenovani rubriky je pon¢kud zavadéjici, protoze se nejedné o zanr
reportaz, ale o syzetovy zanr story, ktery je zaloZzen na vypravécim slohovém postupu a
ukazuje na ptibehu jednotlivce néjaky spolecensky jev ¢i problém. Text neni psany ¢tendfem
samotnym, autorem je redaktor casopisu Bravo, ktery se se ¢tenafem sejde a vyzpovida ho.
Pfipojen je také nazor odbornika, psycholozky PaeDr. Ivy Nesmérdkové, na celou situaci.
Funkce story je v zavislosti na tématu informativni, zabavni, miize byt 1 persvazivni nebo
ziskavaci *° (napiiklad ,,Besa (17): Mij Gték z pekla jménem Kosovo* v &isle 13)

Spise pro zajimavost: Casopis Bravo v roce 1999 obsahuje texty, které z dnesniho pohledu
mohou c¢tenafim piipadat zastaralé az sméSné. VéEtSinou se jedna o predstaveni
technologickych novinek té doby, naptiklad text o novém formatu hudby MP3 s titulkem

,Novy sound pfichazi z internetu* *'

, ktery vysvétluje, co je to dnes uz vSeobecné znama
empétrojka, jaké vyhody a hrozby ptinasi. ,, Hudebni trh se chvéje strachem pred dvema
pismeny a jednou cislici, MP3. Tahle zkratka se u nékterych vyhledavacich central objevila
Jjako nejhledanéjsi pojem, dokonce 2Gdanéjsi nez sex *, pise se v textu °2. Nutno ovem pfiznat,
ze nasledny vyvoj hudebniho trhu dal autorovi téchto fadkii zapravdu. Pobavi také reklama
spolecnosti EuroTel uvetejnénd na zadni stran¢ ¢asopisu Bravo cislo 12, ktera potencionalni
nové zakazniky ldka na mobilni pfistroj Philips Savy, ktery kromé jednotddkoveého psani
SMS zprav nabizi jedineCnou moznost posilat az 28 druhii ¢ernobilych ,,smajlikﬁ“.93 Cas
plyne a technologicky pokrok je nezastavitelny, stejné¢ jako spolecenské déni na anglickém

kralovském dvoie. Redakce Ceského Brava v ¢lanku ,.Flirtovani pod jiznim sluncem: Kdo

ziska princovo srdce? ptisoudila princi Williamovi hned nékolik jeho zarucené pravych

% JILEK, V.: Zurnalistické texty jako vysledek ptisobeni jazykovych a mimojazykovych vlivii, UPOL, Olomouc
2009, s. 102.

?! Bravo, ro¢nik 9, &islo 23, vyslo 27.10.1999, s. 28

%2 Viz piiloha ¢&. 17 — &lanek o novém formatu hudby Mp3, 1999

% Bravo, ro¢nik 9, &islo 12, vyslo 27.5. 1999
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budoucich nevést. Jeho soucCasnd manzelka, vévodkyné Kate Middleton, vSak ve vybéru

chybi.”®

4.2.3. Reklama 1999
V roce 1999 je znatelny zna¢ny nartst reklamy v Casopise Bravo oproti roku 1991, kdy se
témer zadna reklama na jeho strankéch nevyskytovala. Rozsiteni obsahu o osm stran od Cisla
20 roku 1999 neznamenalo ihned i zdrazeni Casopisu. ZvySeni finan¢nich naklad na jeho
tvorbu a tisk vSak muselo byt kompenzovano zisky z reklamy, ktera se od Cisla 21 vyskytuje
na vetsi ploSe. Napiiklad v ¢isle 18 zabiraji reklamni sdéleni celkovou plochu zhruba tfi
strany, v &isle 21 je to uZ vice nez tii a pul strany.” I tak ale nakonec ke zdraZeni asopisu

doslo, od ¢isla 24 na 19,90 K¢.

4.2.4. Ukazkové ¢islo 1999
Bravo, ro¢nik 9, ¢islo 18, 19. srpna 1999

Podil z celkové plochy *° (nezahrnuje titulni stranu a plakéaty):
FOTOGRAFIE: 29, 3 %
TEXT: 37,3 %
TITULKY: 9,7 %
REKLAMA: 11,2 %
OSTATNI PLOCHA: 13,5 %

Titulni strana®’

Fotografie zpévacCky Britney Spears s titulkem ,,Britney Spears, co je na ni tak sexy?“,
upozornéni na reportdze z koncerti R.E.M, Suede a Liquido, upoutavky na ¢lanky ,,.Leona
radila na skutru®, ,,Blizi se Hvézdné valky* a ,,Silverchair: Songy ze zivota®. Miniatury dvou
posterd, které Cislo obsahuje: skupiny Lunetic a Vengaboys.

1. a 2. strana — rubrika ,,Show peri¢ky*, kratké novinky o soukromém zivoté¢ hvézd
»Zamilovani®, ,,Zasnoubeni, kratka zprava ,,Geri a Ricky zpivali pro prince Charlese*

3. a 4. strana — téma z titulni strany o Britney Spears ,,Pét tajemstvi, kterd délaji Britney tak
sexy®, soustfedi se na zpévacciny vlasy, nohy, oblicej, prsa a btisko

5. a 6. strana — ¢lanek o novém filmu Star Wars epizoda 1. Skryta hrozba

7. a 8. strana — rozhovor s ¢eskou zpévackou Leonou Machalkovou ,,S Leonou na skiitru*

* Bravo, ro¢nik 9, &islo 20, vyslo 16.9. 1999, str. 6 a 7

% Bravo, ro¢nik 9, ¢islo 18 a 21, vyslo 19.8.1999 a 30.9.1999

% preméfeno v cm étverecnich, vyjadieno procentualné z celkového méteného obsahu
7 Viz ptiloha ¢. 18 — titulni strana, Bravo, ro¢nik 9, ¢islo 18, 19. srpna 1999
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9. a 10. strana — rubrika ,,Kino news* informuje o novém filmu Mumie, rubrika ,,Video news
o filmu Zachraiite vojina Ryana, reklama Ceské televize na charitativni projekt , Penizek*

11. a 12. strana — rubrika ,,Laska, sex a trdpeni“, odpovédi na intimni dotazy ¢tenart, rubrika
,» Lenkrat poprvé® sponzorovana vyrobcem kondomt Durex

13. strana — , Talk show* se skupinou Vengaboys ,NaSe sexy show Ameriku Sokovala“
doplnéna fotografiemi péti zlomovych okamzik v jejich kariéfe

14. strana — plakat Vengaboys, format A4

15. a 16. strana — plakat Lunetic, format A3

17. a 18. strana — Clen kapely Silverchair komentuje vyznam svych pisni¢ek ,,Daniel Johns
rozebira své songy*, reklama na mezinarodni hudebni veletrh MUZIKA 23. —26. 9. 1999

19. a 20. strana — reportdze z koncertl kapel R.E.M, Liquido a Suede

21. strana — rubrika ,,Hit parady®, febticek tficeti nejoblibengjSich singlti sestaveny podle
hlasii &tenait Brava. Zebticky deseti nejhrangjsich singli v Americe, Anglii a v Némecku

22. strana — celostrankova reklama na Cistici obli¢ejovy gel znacky Clean and Clear

23. a 24. strana — rubrika ,,Reportaz“, ptibéh Sestnactilet¢ Vérky ,,Peru se se zivotem®,
Psycho test na téma ,,Dodrzis to, co slibi§?* s okamzitymi vysledky na spodni ¢asti stranky
25. a 26. strana — rubrika ,,Mo6da“ o spodnim pradle pro kluky i holky ,,Co se nosi na téle*
27. strana — Bravo horoskop ,,Co vas ¢ekd a nemine od 19.8. do 1.9.1999%, kratka predpoveéd
nejbliz§i budoucnosti pro dvanact znameni zvérokruhu. ,K#izovka o ceny* (walkman,
ksiltovka, tricko)

28. strana — rubrika ,,Bravo song book®, dva texty pisnicek i1 s Ceskym piekladem, Whitney
Houston ,,My love is your love* a Madonna ,,Beautiful stranger*

29. strana — Bravo servis, odpovédi na otazky typu ,Je to prevda, Ze... Julia Roberts se
zamilovala do herce Hugha Granta?*, adresy fanklubli hvézd, vyherci soutézi z minulého
Cisla, sekce ,,Napsali jste ndm* se vzkazy od ¢tenait

30. strana — ,,Co pravé délaji...« kratce ze svéta showbusinessu, tirdz, ,,Bravo Star* zaCinajici

zpé&vacka Jennifer Lopez.
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4.3. Bravo 2006

NAZEV: BRAVO

ROCNIK: 16, ¢isla 1 - 26

PERIODICITA: ¢trnéctidenik

VYDAVATEL.: Europress kom. spol., Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5
VEDOUCI TITULU: Ivana Sochtirkova

SEFREDAKTOR: Sandra Bursakové

REDAKCE: Désa Vachkova, Petr Lizal, Lubor Burda (redaktofi)

Tomas Kejklit (Séfgrafik), Ales Helisek, Klara Odvarkova
(grafici)

Kvéta Oherova (korektorka)

Veronika Burdova (asistentka)

Alena Talaftisova (dopisové oddéleni)

ADRESA REDAKCE: Viktora Huga 6, 150 00 Praha 5

CENA: 19,50 K¢ - 28 K¢ (zalezi na tom, jestli Cislo obsahuje darek)
FORMAT: 28 cm krat 21 cm (témet format A4)

POCET STRAN: 47 — 64 stran (zalezi na tom, kolik ¢islo obsahuje plakati)
PRODANY NAKLAD: 74 637 kust (pramérmy prodany naklad &isla v roce 2006)”
CTENOST: 353 000 (pramér za rok 2006)”

4.3.1. Vzhled a technické parametry 2006
Format casopisu Bravo je stejny jako v letech 1991 1 1999, pocet stran v pribéhu roku kolisa
mezi 47 az 64 stranami v zavislosti na poc¢tu plakatti uvnitt ¢isla. Logo ¢asopisu tvofi ¢ervena
velka tiskaci pismena. Casopis pouziva vice typ zékladniho pisma, titulky jsou graficky,
barevné i velikostn€ velmi rozmanité. Ptibylo fotografii na ukor textu, krat$i bulvarni zpravy
o soukromém zivoté celebrit dostaly piednost pfed delSimi ¢lanky, vyrazné expresivné
zabarvené titulky i mezititulky (,,Pozor! Nakazlivy virus! Rockerka s infekénim hitem!*'® )
Zietelna grafickd pestrost, rozmanitd barevnost, darek pro Ctenafe je pfilozeny téméef
v kazdém ¢&isle (samolepky, naramek, propiska, piivések, talisman apod.) Casopis se prodava
v plastovém obalu, aby v ném darek drzel. Zabaleni Casopisu vSak mé i dal$i, nemén¢

praktickou funkci — zabraniuje pfecteni obsahu pfedtim, nez si ¢tenat Casopis koupi. V roce

% Internetova stranka www.unievydavatelu.cz, navitiveno 10. biezna 2013
% Internetova stranka www.unievydavatelu.cz, navitiveno 10. biezna 2013
1% Bravo, ro¢nik 16, &islo 16, vyslo 10. 8. 2006
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2006, kdy vice nez osmdesat procent mladeze ma piistup k pocitaci a ke hrdm na internetu, ze
pozorovat rozsifeni obsahu zébavnich rubrik casopisu. Kromé pravidelné kiiZzovky o ceny
ptibyly riizné dalsi kvizy (,,Najdi 5 rozdila!* ,,Jsi expert na soukromi hvézd*“?) a soutéze o
mnoho hodnotnych cen, dvé strany ,.trapast® ¢tenaiti, kresleny komiks, vtipy, horoskop se
rozsifil na dvé strany a pfibyla obrazkova predpovéd pomoci piktogramu pro vSech dvanact

znameni zveérokruhu.

4.3.2. Obsah a stalé rubriky 2006
Jednotlivé rubriky jsou rozdéleny do péti tematickych okruhli oznac¢enych anglickymi nazvy:
Bravo Music (hudba), Bravo Life (zivot), Bravo Love (laska), Bravo Movie (film), Bravo Fun

(zabava), které usnadiiuji orientaci pii listovani ¢asopisem.

Stalé rubriky

Hot news str. 4 kratké zpravy ze svéta celebrit (Life)

Cover str. 10 téma o hlavni hvézdé z titulni strany (Music)
Foto-love-story str. 14 piibéh sloZeny z fotografii (Life)

Bravo report str. 18 piib¢h ze Zivota Ctenare/Ctenaiky (Life)

Laska, sex a trapeni str. 20 odpovédi na intimni dotazy ¢tenatti (Love)
Tenkrat poprvé str. 21 ptibéhy ¢tenatti o jejich prvnim sexu (Love)
Bravo téma str. 22 objasnéni témat okolo sexu (Love)

Bravo psychotest str. 23 test s okamzitym vyhodnocenim (Life)

Bravo filmstory str. 42 predstaveni filmového déje (Movie)

Movie news str. 44 informace o filmech v kinech a na DVD (Movie)
Tajenka a ceny str. 46 kiiZzovka s moznosti ziskat hodnotné ceny (Fun)
Bravo horoskop str. 48 piredpovéd’ pro dvanact znameni (Fun)

Bravo comix Sally a Fanny str. 50 kresleny ptibéh na pokra¢ovani (Fun)

Trapasy str. 52 trapné okamziky, které ctenati zazili (Fun)
Bravo hip hop legendy str. 56 specidlni rubrika o Zanru hip hop (Music)
Bravo music tips str. 58 Mini recenze novych hudebnich alb (Music)
Bravo songbook str. 59 text dvou hitil s Ceskym piekladem (Music)
Nokia Bravo music chart  str. 60 hitparada ¢tenatt Brava (Music)

Emergency exit str. 62 adresy a narozeniny hvézd, vitézové soutézi atd.

Uvedené strany odpovidaji umisténi stalych rubrik v Cisle 16. Jejich umisténi v dalSich
¢islech roku 2006 je proménlivé. Ostatni strany nespadaji do zadné konkrétni stalé rubriky,

ale jsou zatazeny do jednoho z jiz zminovanych tematickych okruhi.
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Nejvice titulnich stran, celkem Sest, v roce 2006 patfilo némecké skupiné Tokio Hotel
(¢isla 3, 5, 8, 10, 19, 21), kterd byla v popisovaném roce velmi populdrni a byla o ni
minimalné¢ mald zminka v kazdém cisle. Na dalSich titulnich stranach se objevuji naptiklad
dvojcata Olsenovy (Cislo 14), raper Eminem (¢islo 2) skupina Tatu (¢islo 12), zpévacky Pink
(¢islo 4), Kelly Clarkson (Cislo 26), Britney Spears (¢isla 9 a 20) a Avril Lavigne (¢isla 1 a 7),
herci z popularnich filma Pirati z Karibiku a Muzikél ze stfedni (¢isla 11 a 17). Na titulni
strané je vice fotografii a vice textu oproti predchozimu popisovanému rocniku 1999.

Po obsahové strance cCasopis Bravo vroce 2006 nabizi minimum textd o ceskych
umélcich, vétsina pojednava o zahraniénich, pfedev§im americkych, celebritach. Clanky se
soustiedi na osobni zivot hvézd, profesni zalezitosti jsou zmifiovany okrajove.

V rubrice ,Laska, sex a trapeni® odpovidd na intimni dotazy Ctenaiti psychiatricka
MUDr. Pavla Zemkova, dcera primare, psychiatra a sexuologa MUDr. Pavla Zemka CSc.,

ktery rubriku vedl az do svého nedekaného umrti vroce 2005.'"

V kazdém Ccisle je
zvetejnéno Ctyii az Sest otazek a odpovédi, Cili zhruba o polovinu méné, nez v roce 1999.
Primérny vék dotazujicich se ¢tenart je 13,3 let, coZ reflektuje snizeni véku ¢tenati Casopisu
Bravo za uplynulych sedm let. Dotazy jsou vyrazné redakéné zkraceny a maji zpravidla délku
dvé€ az tfi véty. Odpovédi jsou struéné. Dvoustranu intimni poradny dopliiuji fotografie, které
jsou pouze ilustracni a s autory pfispévkli nemaji zadnou souvislost. Jsou zvoleny lehce
erotické fotografie, nejednd se o vulgérni ¢i pornografické snimky.

Rubrika ,,Filmstory“ predstavuje Ctenafi prostiednictvim fotoromanu d¢j né&jakého
nového snimku, ktery se pravé hraje v kinech. Tato rubrika, pfedevSim vlivem rozsiteni
internetu a zpfistupnéni filmovych trailert Siroké vefejnosti naptiklad na serveru
youtube.com, ztratila vyznam a v roce 2009 zanikla.

V roce 2006 se uz v ¢asopise Bravo neobjevuje rubrika ,,Moda“, jeji obsah byl presunut
do nové vychazejiciho titulu vydavatelstvi Bauer Média, ¢trnactideniku Bravo Girl!. VétSina
ostatnich rubrik je stejna jako pted sedmi lety, v roce 2006 si vSak lze povSimnout nariistu
zabavni slozky Casopisu, piibyla rubrika ,,Trapasy®, ,,Comix Sally a Funny“ a rizné kvizy.

V porovnani s minulymi popisovanymi rocniky vyrazné¢ vys$s$i vyskyt hovorovych
nespisovnych jazykovych prostfedkil ve snaze pfiblizit se po jazykové strance cilové skupiné
a jeji mluvé (napiiklad titulky “Uz zaddny hambac!, ,Libacka v oceanu!®, ,Lodicky? Ne,

|¢c1

kecky!, ,,Bouracka chorvatské superstar!“'°?). Vy3si vyskyt anglickych slov a anglicismg.

101

Internetové stranky http://www.cspsychiatr.cz/dwnld/CSP_2007 4 211.pdf, navstiveno 10. biezna 2013
12 Bravo, ro¢nik 16, &islo 16, vyslo 10. 8. 2006
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4.3.3. Reklama 2006
Primérny celkovy vyskyt reklamy v ¢asopise Bravo v roce 2006 je celkové Ctyfi a pul strany
v kazdém ¢isle.'” Jelikoz cena Gasopisu ziistiva stale relativné nizkd, aby &asopis mohl
existovat, musi mnozstvi reklamy a zisky z ni plynouci nartastat. VétSina reklamnich sdéleni
propaguje sluzby mobilnich operatorti a soukromych firem nabizejici zpoplatnénou moznost

stahnuti vyzvanéni nebo tapety do mobilniho telefonu.

4.3.4. Ukazkové ¢islo 2006
BRAVO, ro¢nik 16, ¢islo 16, 10. srpna 2006

Podil z celkové plochy '** (nezahrnuje titulni stranu a plakaty):
FOTOGRAFIE: 38,9 %
TEXT: 16, 8 %
TITULKY: 14,4 %
REKLAMA: 12 %
OSTATNI PLOCHA: 17,9 %

Titulni strana'®

Fotografie skupiny Tokio Hotel s titulkem ,,Mega patba s fanouSky. VSe o natdCeni nového
videoklipu®, upozornéni na reportaze z koncertt R.E.M, Suede a Liquido, upoutavky na
¢lanky ,,Leona fadila na skutru®, ,,Blizi se Hvézdné valky* a ,,Silverchair: Songy ze zivota“.
Miniatury dvou posteril, které ¢islo obsahuje: skupiny Lunetic a Vengaboys.

1. strana — celostrankova reklama na tampony Tampax ,,Zvladnete to uz na prvni pokus*

2. strana — uvodnik $éfredaktora ,,Dost uz bylo coververzi! Sloz a posli ndm sviij song!“

3. a 4. strana — rubrika ,,Hot news*, hlavni zprava o Britney Spears ,,Uz Zddny hambac®, ve
spodni ¢asti strany ,,V.I.P. Flash®, kratké bulvarni zpravy ze svéta celebrit, Brad Pitt, Scarlett
Johansson, Robbie Williams, reklama na ,,véckovy* mobilni telefon Nokia 6131

5. a 6. strana — rubrika ,,Hot news* pokracuje, hlavni zprava o Cameron Diaz ,Libacka
v oceanu®, ve spodni ¢asti dvoustrany opét ,,V.I.P. Flash®, reklama na Eurotel ,,Rozd¢l se o
prazdniny s kdmoSema*

7. a 8. strana — foto reportaz kapely Chinaski z USA ,,N4s§ akéni vylet*

9. a 10. strana — ¢lanek o skupin¢ Tokio Hotel ,,Rockefi se odvazali na stfese”, mnoho

fotografii, minimum textu, popis prib&éhu natdc¢eni nového videoklipu skupiny Tokio Hotel

1% Bravo, ro¢nik 16, &islo 1-26, vyslo 2006
1% pteméieno v cm &tverednich, vyjadieno procentualné z celkového méfeného obsahu
193 Viz piiloha &. 19 — titulni strana s fotografii skupiny Tokio Hotel, 2006
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11. a 12. strana — text o zpévacce Pink ,,V soukromi! Jak ji jesté¢ neznate!* popisuje bézny
den v jejim soukromém zZivoté¢, rozhovor se zpévackami z dua Veronicas ,,Na kluky uz vibec
nemame cas!“

13. az 16. strana — rubrika ,,Foto-love-story”, fotoroman s nazvem ,Srdce na zakazu
zastaveni®, tiraz

17. a 18. strana — rubrika ,,.Bravo Report™ obsahuje pfibéh osmnactileté Dany ,,Za vSechno
muze pernik!* s fotografii injek¢ni strikacky pfi aplikaci drogy do ruky divky

19. a 20. strana — rubrika ,,[.aska, sex a trapeni®, na intimni dotazy ¢tendit odpovidda MUDr.
Pavla Zemkov4, z dotazli naptiklad: ,,Co kdyz mé tampdn odpani?“, rubrika ,,Abeceda sexu‘
na téma pohlavni nemoci, sms soutéz o knizku ,,Gossip Girl, ty vis, ze m¢ milujes*

21. strana — rubrika ,.Bravo téma®, tentokrat je vysvétleno vse kolem antikoncepce

22. strana — rubrika ,,Bravo psychotest, rychly zdbavni kviz s okamzitou odpovédi na otazku
,Jaky jsi sportovni typ?* doprovazeno ilustraci postavy Homera Simpsona

23. strana — rozhovor se skupinou Killerpilze ,,Punk je radost!*

24. a 39. strana — plakat hotelové dédicky Paris Hilton, format A3

25. a 38. strana — plakéat herecky Hillary Duff, format A3

26. a 37. strana — plakat herecek a dvojcat Mary-Kate a Ashley Olsen, format A3

27. a 36. strana — plakat animovaného kocoura Garfielda, format A3

28. a 35. strana — plakat skupiny Tokio Hotel, format A3

29. a 34. strana — plakat dua Karmah, format A3

30. a 33. strana — plakat rapera Eminema, format A3

31. a 32. strana — plakat zpévaka Robbieho Williamse, format A3

40. strana — celostrankovéa reklama na special Bravo Girl! LOVE ,.¢cteni na 1éto*

41. a 42. strana — rubrika ,,Fotostory*, filmovy fotoroman s fotografiemi a déjem z nového
filmu Pirati z Karibiku: Truhla mrtvého muze

43. a 44. strana — rubrika ,,Movie news", rozhovor s hercem Brandonem Routhem ,,Hrat
v Supermanové kostymu bylo peklo!, DVD tip film Zbohatni, nebo chcipni, Rubrika
»Filmové novinky* (filmy Bild Masajka a Let’s Dance), TV tip Don Juan deMarco

45. strana — ,Bravo fun®, tajenka o ceny, kvizy o zivoté celebrit ,,Ano, nebo ne“, Totalni
rozpad®, ,,Slovni¢ek hvézd*, ,,Najdi 5 rozdili®, vtipy, velkd soutéz o ceny firmy Nokia

46. a 47. strana — rubrika ,,Bravo horoskop®, ptfedpovéd’ blizké budoucnosti pro dvanact
znameni zveérokruhu, analyza ,,Jak flirtujes podle znameni zvérokruhu

48. a 49. strana — ,,Bravo comix* Sally a Fanny s ndzvem ,,Rténkovy podraz‘ na pokracovani
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50. a 51. strana — rubrika ,,.Bravo trapasy®, tfinact trapnych situaci ¢tenaii Brava, redakéné
zkréaceno, doplnéno kreslenymi ilustracemi

52. a 53. strana — ¢lanek o skupiné Pussy Cat Dolls s ndzvem ,,Rozpad?*

54. a 57. strana — rubrika ,,.Bravo hip hop legendy®, special o pocatcich zanru s nazvem
»N.W.A zakladatel¢ gangta rapu‘

58. strana — rubrika ,,Music tips*, kratké predstaveni novych CD, Tizziano Ferro, Karma

59. strana — rubrika ,,Bravo songbook* s pfeloZzenymi texty pisnic¢ek Pink ,,Who knew* a
Paris Hilton ,,Stars are blind*

60. strana - rubrika ,,Nokia Bravo Music chart* Zebticek dvaceti nejpopularnéjSich songt
podle &tenafti ¢asopisu Bravo sponzorovany firmou Nokia, rozhovor s finalistou Cesko
Slovenské Superstar Adamem Duricou, reklamni sdéleni ,,Mobilni teens* (moznost zakoupeni
vyzvanéni do svého mobilniho telefonu)

61. strana — rozhovor se zpévackou LaFee ,,Pozor! Nakazlivy virus! Rockerka s infekénim
hitem!*

62. a 63. strana — rubrika ,Emergency exit®, kratké bulvarni zpravy ze svéta celebrit,

upoutavka na darek v pfistim ¢isle ,,Karabina a propiska v jednom!!!*
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4.4. Bravo 2013

NAZEV: BRAVO

ROCNIK: 22, ¢isla 1 - 26

PERIODICITA: ¢trnéctidenik

VYDAVATEL: Bauer media v.o.s., Moulikova 1b/3286, 150 00 Praha 5
SEFREDAKTOR: Diana Subrtova, Mirka Srdinkové (zastupkyné §éfredaktorky)
REDAKCE: Denisa Murinova, Kristyna Svobodova (redaktorky)

Tomas Svoboda (fotoeditor)

Vladimir Malecek (art director)

Klara Odvarkova, Martina Zelenska (graficky)
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4.4.1. Vzhled a technické parametry 2013
Titulky ¢lankl jsou podobné t€ém z bulvarnich periodik - vyrazné, velké, zpravidla zakonc¢ené
vykfi¢nikem, vyvolavajici dojem senzace. Napftiklad titulni strana cisla 6, fotografie dvou
mladych herecek oblecenych v kratkych kalhotach a bikindch je provazena titulkem ,,COOL
SEXY Spring Breakers! Nejlepsi kamosky spole¢né zati v novém filmovém trhaku! +
EXKLUZIVNI rozhovor!* Provokativni fotografie, stiidani velkych a malych pismen,
barevna diverzita, diiraznd interpunkce v podobé¢ tfech vykii¢nikl, to vS§e méa zaujmout
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pfijemcovu pozornost, v pfipadné titulni strany Casopis také prodat. ) Oproti pfedchozim

ro¢nikiim si nelze nevSimnout naduzivani tohoto interpunkcéniho znaménka, vykii¢nikem jsou

1% Internetové stranky www.unievydavatelu.cz, navitiveno 14. biezna 2013
7 Internetové stranky www.unievydavatelu.cz, navitiveno 14. biezna 2013
1% Bravo, ro¢nik 22, ¢islo 06, vyslo 14. 3. 2013, titulni strana
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zakoncené titulky nejen na titulni strané. Z celkového mnozstvi 44 titulkli v Cisle 6 (nejsou
pocitany nazvy rubrik, pouze jednotlivé titulky k textiim) je vykii¢nikem zakonceno 35.

Po grafické strance je zfetelnd snaha o barevnou rozmanitost, nékdy vSak az na ukor
prehlednosti, vice fotografii nez textu, zadné zalomeni do sloupct, text je uspofddan zcela
libovolné. Zakladni pismo ma jednotny font, je bezpatkové, titulky a ostatni nadpisy jsou
graficky velmi rozmanité. Casté vyuzivani anglickych vyrazil (zejména cool, sexy, star,
poster, tour, music, happy), také u nazvl tematickych okruhti rubrik (stars, life, fun, love,
movie, hot news). Jazyk je hovorovy spisovny, ale objevuji se i nespisovné vyrazy, napiiklad
v titulku ,,Rihanno, ses fakt trapna!‘ na titulni stran€ ¢isla 1 nebo v textu ,,...kdmosky a Zivot a

na smrt* v Cisle 6.

4.4.2. Obsah a stalé rubriky 2013

Stalé rubriky

Bravo Star str. 3 predstaveni nové vychazejici hvézdy
Komiks str. 3 kratky komiks / vtip o n¢jaké hvézdé
News str. 4 kratké zpravy ze svéta celebrit
Anglic¢tina s Honzou str. 5 zabavna vyuka jazyka na pokracovani
Top nebo Flop str. 6 hodnoceni stylu oblékani celebrit
Vo(xe)loviny str. 6 ty nejveétsi hriizy z ¢eského internetu
Cover str. 12 hlavni téma o hvézd¢ z titulni strany
Benliv Music Blog! str. 17 legenda a novy talent podle Bena Christovao
Movie str. 19 informace o novych filmech v kinech
Komiks str. 30 celostrankovy komiks Jelita

Laska a sex str. 36 odpovédi na intimni dotazy Ctenait

Uvedené strany odpovidaji umisténi stalych rubrik v ¢isle 6. Jejich umisténi v dalSich
¢islech roku 2013 je proménlivé. Mnoho stranek ma v kazdém c¢isle stejné zamétend,
nespadaji vSak do zadné rubriky a nemaji zadny sjednocujici nazev.

Na titulnich stranach 22. ro¢niku ¢asopisu Bravo jsou ptfedstavitelé seridlu How I met your
mother (¢islo 1), zpévacka Rihanna (¢islo 2), Harry Styles ze skupiny One Direction (Cislo 3),
Austin Mahone (¢islo 4), Miley Cyrus (¢islo 5), Selena Gomez a Vanessa Hudges (¢islo 6)

Obsahuje specialni rubriky, které pro casopis Bravo pravidelné pisi zndmé ceské osobnosti,
vroce 2013 jich je hned nékolik. ,,Angli¢tina s Honzou®, kterou piipravuje Honza Riéat,
zpévak a frontman kapely Memphis, v rubrice ,,Top nebo flop*“ obleCeni hvézd hodnoti

finalista soutdZe Hlas Cesko Slovenska, ktery si fika Davee.
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4.4.3. Reklama 2013
Reklama v soucasné dob¢ hraje v Casopisu Bravo vyznamnou ulohu, protoze existence
Casopisu je na piijmech zreklamy piimo zavisla. Reklamni sdéleni jsou z velké vétSiny
celostrankového formatu, nejcastéji propaguje kosmetiku ¢i drogistické zbozi, jazykové
pobyty pro mladez, pocitacové hry, a také na ostatni tituly vydavatelstvi Bauer Média,

piedev§im Bravo Girl!. Cena celostrankové inzerce je 180 000 K¢&.'”

4.4.4. Ukazkové ¢islo 2013
BRAYVO, rocnik 22, ¢islo 05, 28. unora 2013
Podil z celkové plochy '
FOTOGRAFIE: 39, 6 %
TEXT: 11,5 %
TITULKY: 14, 9 %
REKLAMA: 17,1 %

OSTATNI PLOCHA: 16, 9 %

(nezahrnuje titulni stranu a plakaty):

Titulni strana'!!

"6

Fotografie americké zpévacky Miley Cyrus s titulkem ,,Chysté se svatba snl!*, upozornéni na
darek uvnitt ¢isla ,,12 funny cool! A crazy karticky*, upoutdvky na dalsi ¢lanky ,,Taylor
Swift: Ve Skole jsem si prozila peklo!*, ,,Laska a sex: Katka 13: Libi se mi kluci i holky!* a
»Exkluzivné!: Hvézdy pisi pro BRAVO®. Miniatury Sesti plakati, které ¢islo obsahuje. Justin
Timberlake, Spring Breakers, Grumpy Cat, Beyoncé, Nadherné bytosti a ve velkém formatu
druhy dil pakatu Justin Bieber

3. strana — BRAVO star Parazitt, obsah ¢isla, ve spodni Casti ,,Justin a Harry komiks* o

zpévacich Justin Bieber a Harry Styles.

Tématicky okruh STARS

4. a 5. strana - rubrika Hot News, novinky ze svéta hvézd. Dvé SMS soutéze, hitparada ,,Hity
z YouTube“, ,,Avan Jogia = swag mix", fotoreportaz ,,Brit awards 2013*“. Rubrika
»Angli¢tina s Honzou! 7. lekce*

6. a 7. strana - rubrika TOP nebo FLOP, zp&vak Davee ze soutéze Hlas Cesko Slovenska
hodnoti obleceni celebrit. Elle Fanning, Lea Michele, Rihanna, Jennifer Lawrence, Rita Ora,
Emblem 3. ,,Sexy vystiihy* Nina Dobrev, Beyoncé¢, Katy Perry, Kat Dennings.

8. a 9. strana — rozhovor se zpé¢vakem Voxel ,,Karta se obratila!* doplnény fotografiemi.

1% Internetové stranky http://www.bauermedia.cz/inzerce/m-deti-a-teens/bravo, navitiveno 14. brezna 2013
1% pteméieno v cm &tverednich, vyjadieno procentualné z celkového méteného obsahu
"!'Viz piiloha &. 20 — titulni strana s fotografii zpévacky Miley Cyrus, 2013
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10. a 11. strana — story o americké country zpévacce Taylor Swift ,,Ve Skole jsem si prozila
peklo! Nem¢la jsem zadné ptatele!*, doplnéné archivnimi fotografiemi z détstvi zpévacky

12. a 13. strana — piib&h lasky americké zpévacky Miley Cyrus a herce Liama Hemswortha
,»M1Uj kluk je fakt sexy... 1 kdyZ se $t'ourd v nose* s fotografiemi zamilovaného paru.

14. strana (s pfesahem na 15. stranu) — rozhovor s pfedstavitelem Gandalfa z filmové série
Pan Prstend lanem McKellenem ,,Nevéfim na zazraéna kouzla“

15. strana — rubrika Benilv Music Blog, ¢esky zpévak, textat a tanecnik Ben Christovao
predstavuje své vzory, hudebni legendy a nové talenty. Tentokrat je to Usher a Frank Ocean.
17. strana — rubrika cCeského zpcévaka Voxel ,,Vo(xe)loviny aneb to nechces!“, kde
predstavuje ty nejhorSi pociny ze svéta hudby. Tentokrat je to hol¢i¢i kapela Lustéla a
pisnicka ,,FB Pedofil*

42. strana — piedstaveni hudebniho a hereckého objevu z Hollywoodu. Ross Lynch ,,Cau
holky, jsem Ross*, fotografie jeho kapely, filmového a serialového plisobeni

45. strana — Rubrika Bravo songbook s prelozenym textem pisnicky od Jamese Artura
~Impossible“. Nové alba Hurts, Monkey Business a Vladimira 518 v rubrice ,,Poslechni si‘

Tématicky okruh EXTRA

16. strana (s pifesahem na 17. stranu) — Darek ¢isla, dvanact karti¢ek k vysttizeni ,,I love
you®, Martin Harich, ,,You only live once®, Barney Stinson, Taylor Swift, ,,Dont hate me,
hate my swag“, Carly Rae Jepsen, meme face, veverka, Andy Biersack, ,,Do the harlem
shake®, Rihanna

20. strana — plakat ,,I hate you* s Grumpy Cat

21. a 28. strana — plakat k novému filmu Spring Breakers

22. a 27. strana — Cernobily plakat zpévaka Justina Timberakea

23. a 26. strana — plakat zpévacky Beyoncé, fotografie z koncertu

24, a 25. strana — druh4 ¢ast plakatu zpévaka Justina Biebera

29. strana — plakat k nového filmu Nadherné bytosti

35. strana — horoskop predpovéd na 28.2. — 13.3.2013, oslavenkyn¢ Lucie Vondrackova

44. strana — Kiizovka, sudoku, soutéz o knizku Zapomnéni, ,,Najdi 5 rozdila!*

Tématicky okruh MOVIE

18. strana — strana vénovana filmovym novinkdm, Jeni¢ek a Marenka 3D, Terapie laskou,
Mocny vladce Oz, televizni tip Pekelnd vyzva. Zebficek nejnavstévovangjSich snimkl
v ¢eskych kinech a nejleps$ich televiznich soutézi podle ¢tenarti Brava.

Tématicky okruh FUN

30. strana — komiks ,,Jelita, ze zivota liizra*, dvacéata ¢ast s ndzvem ,,Rande mezi mrtvymi‘
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31. strana — dva testy ,,Co o tob¢ fekne hudebni vkus?* a ,,Jaky druh ovoce se k tob& hodi?*
40. — 41. strana — vtipnd odlehcujici dvoustrana. Rubriky ,,Star-puzzle®, ,, Totalni trapas®,
,»Chyceni pfi ¢inu®, ,,Fun foto“ a ,,Top 5

Tématicky okruh LIFE

32. az 34. strana — fotoroman ,,Povaha nebo vzhled?*, zamilovany obrazkovy ptib¢h

Tématicky okruh LOVE

36. a 37. strana - poradna Laska, sex a trapeni, kam ¢tenafi mizou posilat své dotazy, na
které odpovida Ceska sexuolozka MUDr. Hanka Fifkova. Z dotazli napiiklad ,,Mam ji sbalit
na soustiedéni?*, ,,Mlj kluk mé nemuze ud¢lat!“

38. strana — P4ty dil serialu ,,Ctenafi Brava a jejich prvni sex®, piSe ¢tenarka Jana (18 let)

Tématicky okruh EXIT

46. strana — ,,BRAVO ma pro tebe super akci! Memphis pfijede zahrat zivé pro tvoji Skolu!®,
pozvanka na O¢ko hudebni ceny 2012, upoutavka na piisti ¢islo ¢asopisu Bravo
REKLAMY

"‘

2. strana - celostrankova reklama. ,,Mobila.cz, stahujeme na mobil!“, ,,Magie jmen®, Vas
tydenni horoskop®. Poskytovatelem je vydavatelstvi Bauer Media v.o.s.

9. strana - reklama ,,Najdi, co hledas* propagujici védomostni soutéz pro tfidy 2. stupné ZS a
viceletych gymnazii, kterou vyhlasuje Seznam.cz

19. strana — celostrankova reklama, kniha Temny plamen, vydava nakladatelstvi ARGO

39. strana — celostrankova reklama na vlozky Ria, ,,Tak pohodln4, Ze na ni zapomenes.*

43. strana — celostrankova reklama na specidl Love Bravo GIRL!, v prodeji od 8.2.2013

47. strana — celostrankova reklama na nové Cislo ¢asopisu Bravo GIRL!, v prodeji od 21.2.13

48. strana — celostrankova reklama INTACT ,,Jazykové kurzy v zahrani¢i = Cool prazdniny*
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5. ZAVER
Cilem této bakalaiské prace bylo zmapovat historii némeckého ¢asopisu Bravo od jeho vzniku
roku 1956 a jeho Ceské verze od roku 1991. Déle demonstrovat vyvoj a proménu ceského
casopisu Bravo v letech 1991 az 2013. Tyto cile se, myslim, podafilo splnit.

V Ceském jazyce tato tématika jeSté nebyla komplexné zpracovana, prace proto
vychézi piredevs§im z primarnich prament (jednotlivych vytiski ¢asopisu Bravo) a ¢eskych i
cizojazyCnych, prevazné némecky psanych, odbornych textl. V neposledni fad¢ bylo také
cilem pfiblizit bohatou historii ¢asopisu Bravo zdjemcim z fad Ceskych ctenarti. Autorka
préce totiz pfi drobném osobnim priizkumu ve svém okoli zjistila zajimavou skute¢nost. Lidé
ruznych veékovych kategorii, kterych se zeptala, Casopis Bravo znaji a dokonce ho nékdy 1
Cetli. Nikdo vSak nevédél, ze vychdzi uz témer Sedesat let a praveé na jeho strankach se psala
hudebni historie.

Jak uz bylo uvedeno, prace popisuje vznik periodika v Zapadnim Némecku a
postupnou proménu jeho vzhledu i1 obsahu. Z pocate¢niho zamétfeni pouze na oblast filmu a
televize majitel a Séfredaktor Peter Boenisch ustoupil a naplii svého periodika rozsifil také o
oblast popularni hudby a osobnosti s ni spjatych. Na strankach Brava proZil dobu své nejvéetsi
slavy naptiklad Elvis Presley, skupina Beatles, filmovy Vinnetou ¢i popovy krél a kralovna
Michael Jackson a Madonna. V obrazové pfiloze, kterd se nachazi v zadni Casti této prace, si
nelze nevSimnout markantni grafické promény, kterou némecké Bravo od doby svého vzniku
proslo. Prvni ¢isla byla kromé titulni strany celd ¢ernobild s minimem fotografii, vétSinu text
misto fotografii doprovazely cernobilé kresby, postupné piibyvalo cCernobilych nebo
kolorovanych fotografii a v roce 1988 vychdzi némecké Bravo poprvé celé barevngé.

Teoretickd ¢ast popisuje historicky vyvoj jednotlivych rubrik, mnozZstvi reklamy,
vyvoj prodané¢ho ndkladu a plisobeni $éfredaktorti ve vedeni ¢asopisu Bravo. Po obsahové
strance vyrazné ubylo textu, pfibylo fotografii a reklamy. Prvni se na strankach Casopisu
objevila v roce 1958, az dva roky po vzniku ¢asopisu. Dnes je v némeckém Bravu pramérné
pet az Sest stran reklamy. Prvni Cislo vyslo v nakladu 30 000 vytiskt a stalo 50 fenikd, v roce
1979 dosahlo Bravo rekordniho prodaného nakladu 1 830 700 kust, od konce devadesatych
let prodany naklad v souvislosti s nastupem internetu vytrvale klesd, dnes je primérny
prodany naklad jednoho cisla 257 139 vytiskG. Price mapuje postupné zformovani
jednotlivych rubrik, n€které brzy zanikly, jiné se ustalily a vesly do vSeobecného povédomi.
S dvoustranou (v ceském piekladu) ,Laska, sex a trapeni” vyristalo nékolik generaci

dospivajicich Ctenafi a ctenarek. Stejné tak fotoroman ,,Foto-love-story®, pfelozené texty
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pisnicek ,,.Bravo Songbook®, filmovy komix a dalsi, to jsou rubriky, které vychazely a vychazi
uz nékolik desitek let a staly se legendarnimi. Casopis Bravo zkratka obsahuje témata, ktera
jsou pro ur¢enou cilovou skupinu mladeze atraktivni, informace o slavnych osobnostech,
hudebnich a hereckych idolech, ptinasi reportdze, novinky z oblasti mody, sportu a techniky.
Ve svych pocatcich a za dob nejvétsi slavy piedstavoval Casopis Bravo pirelomovy milnik ve
vztahu mladeZz — médium, protoZe kromé¢ toho, Ze pfinasel Sirokou Skalu textl a zajimavosti ze
svéta popkultury, také bez ostychu zprostfedkovaval odpovédi na choulostivé otazky, na které
se dospivajici stydé€li zeptat rodict nebo pedagogl. Bravo tedy ziskalo kromé zabavni funkce
také funkci osvétovou, coz bylo jednim z klicovych momentt, které vedly k neuvétitelnému
uspéchu ¢asopisu Bravo.

Prvni ceské, respektive tehdy jesté ceskoslovenské, Bravo vyslo jako mési¢nik v zari
roku 1991. Jednalo se o licen¢ni titul némeckého vydavatelstvi Heinrich Bauer Verlag a jeho
grafickd podoba i obsahova naplil byla témét zcela identicka s némeckou ptredlohou. Dvacet
dva let, které uplynuly od vydani prvniho Cesky a slovensky psaného Brava, prosel tento dnes
uz Ctrnéactidenik mnoha zménami. Redakce se osamostatnila, vék cilové skupiny Ctenaiti se
snizil, stejn¢ tak, vlivem nartstajici obliby a dostupnosti internetu mezi néctiletymi, klesl
prumérny pocet prodanych vytiski. Obménily se jednotlivé rubriky, stejné tak jejich
obsahovy ramec a grafické zpracovéani, nékteré zanikly, objevily se nové. Prolomila se
mnoh4, diive tabuizovana témata. Také Cetnost reklamy podlehla zménam doby.

Nyni k vysledklim deskriptivni a analytické ¢asti. Cilem prace bylo co zaznamenat
zakladni Gdaje a co nejptesnéji charakterizovat vybrana €isla eské verze ¢asopisu Bravo z let
1991, 1999, 2006 a 2013. Dale na zaklad¢ uvedeného popisu jednotlivé ro¢niky mezi sebou
porovnat a shrnout zmény, kterymi Casopis v letech 1991 az 2013 proSel, a to v kategoriich
vzhled a technické parametry, obsah a stalé rubriky, reklama. Pro doplnéni je pfipojena i
kapitola, ktera obsahuje popis obsahu jednoho konkrétniho ¢isla z daného ro¢niku.

Casopis Bravo vstoupil na &esky trh jako licenéni titul, jeho redakce &itala pouze &tyfi
Cleny a vétSina textl bylo piejatych zptivodni némecké verze. Postupné se redakce
osamostatnila a rozsitila, v roce 1999 ma devét ¢lent, v roce 2006 jedenact a v roce 2013
ttinact. Format 1 logo Casopisu se za sledované obdobi nezménily. Cena se za uvedené obdobi
zdvojnésobila, ze 14,90 K¢S na rovnych 30 K¢. Zajimavosti je, Ze primérna mzda obCana
Ceské republiky se od roku 1991 zhruba zdesetinasobila, Bravo tedy vzhledem ke kupni sile
Cisté teoreticky pétkrat zlevnilo. Pocet stran se zvysil z 30 na 46, dokonce nektera ¢isla méla
az 68 stran, zalezelo na riznych piilohach a mnozstvi plakati. Jazyk, kterym byly psany texty

vletech 1991 a 1999 byl striktné¢ spisovny, vroce 2006 se vyskytuje velké mnozstvi
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anglicismll i mimo nazvy jednotlivych rubrik a tento trend pfetrvava do dnesni doby. V roce
2013 se vtextech objevuji nespisovné, expresivni, vulgarni i gramaticky chybné vyrazy.
Snaha pfiblizit se mluvé nactiletého ctenafe vede k velkému tpadku po gramaticke, lexikalni i
stylistické strance. DoSlo k vyraznému poklesu mnozstvi textu, zvétSeni titulkti a zvySeni
plochy raznych grafickych prvk.

Z vysledkii méfeni podilu plochy, kterd je v Casopise Bravo vyhrazena textu,
fotografiim, reklamé a ostatnim grafickym prvkim, jasné vyplyva proména casopisu.
Procentualni hodnoty byly ziskany vypoétem z celkové plochy cCasopisu v centimetrech
CtvereCnich, bez titulni strany a plakati. Textova pole vroce 1991 tvofila 33, 9 procent
plochy, o osm let pozdé&ji 29,3 procenta, v roce 2006 podil textu prudce klesa na 16, 8 procent
a ssoucasné dobé text tvoii pouhou desetinu celkové plochy casopisu Bravo. Zatimco
mnozstvi textu bylo vyrazné zredukovano, opacny trend zaznamenala velikost a mnozstvi
titulkti a mezititulkti. V roce 1991 tvotily 9, 2 procenta, nyni je to 14, 9 procent. Fotografie si
ve zkoumanych ro¢nicich drzi stale stejny podil celkové plochy, zhruba 38 procent. Co vSak
v soucasné dobé zabira velmi vyznamnou c¢ast plochy, 16, 9 procent, jsou ostatni grafické
prvky (razné ramecky, vzory, obrazky) a velkd plocha Casopisu je zcela prazdna. Reklamni
sdéleni v roce 1991 absentuji, dnes tvoifi 17, 1 procent Casopisu. Ze zaznamenanych udaja
jasn¢ vyplyva, ze komercionalizace Casopis Bravo vyrazné proménila. V soucasnosti je
hlavnim dosahnout co nejvétsiho zisku, informativni a edukativni slozka je zcela potlacena,
dochazi k rozmélnéni obsahu do mensich textll, vyuziti bulvarizujicich expresivnich prvk,
vyraznd diakritika, jednoduchd vétna stavba.

S nartstajici oblibou novych médii klesd zdjem mladeZze o knihy a tiSt€né Casopisy.
Prodany naklad ¢asopisu Bravo poklesl z primémé prodanych 107 954 vytiska v roce 2003
na soucasnych 35051 vytiskti. VSe, co difive Bravo nabizelo jako exkluzivni materidly
(prelozené texty pisnicek, fotografie hvézd, sexuologicka poradna...), je nyni volné dostupné
na internetu a nyni hleda, co ¢tenafi nabidnout navic, at’ uz rizné darky ¢i vétsi mnozstvi
plakatl a soutézi. Piestalo byt tim médiem, které urcovalo, co bude ,,in“ a formovalo kulturni
svét mladeze své doby. Soucasné Bravo trendy neurcuje, souCasné Bravo je jen reflektuje,
protoze déni hudebniho showbusinessu se na zacatku nového milénia pfemistilo na internet,
ke kterému ma v soucasné dob¢ ptistup uz drtiva vétSina nactiletych. Vyvoj ¢asopisu Bravo
bude velmi pravdépodobné nastinénym smérem pokracovat, zda povede az k zaniku casopisu

Bravo si autorka prace netroufa odhadovat.
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Autorka si uvédomuje limity této prace. Porovnavany jsou pouze cCtyii rocniky
casopisu Bravo (celkem 62 ¢isel), analyza tedy neni v nékterych aspektech zcela komplexni.
Ptesto autorka doufi, Ze cile prace byly fadné naplnény a vyvoj ¢asopisu nazorné popsan.

Praice mutze byt zdkladnim stavebnim kamenem pro piipadnou magisterskou
diplomovou préci, ktera by mohla obsahovat kvantitativni ¢i kvalitativni vyzkum preferenci

soucasnych ¢tenafi ¢eského ¢asopisu Bravo, naptiklad v souvislosti s novymi médii.
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