VvysokA $koLA OBCHODNi A HOTELOVA

HobNoCENi
OPONENTA BAKALARSKE PRACE

OPONENT BAKALARSKE PRACE (JMENO, PRIJMENI A TITULY / PRACOVISTE, JE- | BAKALAR (JMENO, PRIJMENI, PRIPADNE | TITULY)
L mivMo VSOH)

Katarina Mrkvova, Ing. PhD. Mariana Pascual

Marketing hotelovych sluzeb — ziskavani a rozSifeni klientely na zakladé
perfektnich zazitkli hostl a nasledny efekt WOM a eWOM.

NAzEV PRACE

Uroven splnéni tématu BP A | B | c | D] E F

stupen spinéni cile X

logicka stavba prace a navaznost ¢asti X

hloubka provedené analyzy

vhodnost pouzitych metod

uroven pouziti metod

zavery prace

vlastni pfinos studenta k tématu

X X | X | X | X |X

vyznam pro teorii / praxi

SplInéni formalnich nalezitosti BP A

prace s literaturou, citace

Uprava prace — text, grafy, tabulky, ...

styl, jasnost formulaci

X [X|X|X]| @

gramaticka uroven a preklepy

Pro uvedeni konkrétnich pripominek a otazek k praci, resp. prubéhu zpra-
covani pouzijte druhou, pripadné i dalSi strany hodnoceni.

U obhajoby pozaduji odpovéd na nasledujici otazky:

V nazve prace je uvedené slovné spojenie , perfektné zazitky“. Konkrétne aké
su obsiahnuté v ponuke sluzieb Vami skiimaného hotelového zariadenia?

NAVRZENA ZNAMKA:

(POUZIVEJTE STUPNICIA, B, C,D,E,F) B — velmi dobre

Slovni hodnoceni prace: Praca ma byt’ pisana v trpnom rode, Studentka pouzila
v praci i 1. osobu jednotného ¢isla. Praca ma ucelenu koncepciu, ktorej sa
Studentka pocas kreovania prace pridrzala.

Bakalarskou praci doporu€uji k obhajobé a navrhuji hodnoceni: B — velmi dobre
Oponent bakalarské prace: Ing. Katarina Mrkvova, PhD.

Datum, misto a podpis oponenta: 08.05.2019, Brno
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