Univerzita Hradec Kralové

Fakulta informatiky a managementu
POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE
Jméno studenta: Lat Tomas
Nazev prace: Marketing FC Vysocina Jihlava
Autor posudku: dr. Ing. Vitézslav Halek, MBA, Ph. D.
Cil prace: Analyza marketingu fotbalového klubu FC Vysodina

zakladé dostupnych informaci a stanoveni navrhd pro zlepseni.

Jihlava na

Stupen hodnoceni (znémka)

Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C
Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru ]
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O 0O
Zpracovani praktickych aspektd tématu O O
Adekvétnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouZiti O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O
Prace s literaturou O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace O O
Jazykova a terminologicka Uroven 1 O
Formalni Uprava a néleZitosti prace O O
Vlastni pfinos studenta O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) 1 O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

D

1 O

N I O O ™

oo oogdondt m
oo ooggdgood

Anti-plagiatorskym systém v ptipadé posouzeni uvedené prace vykazal 14% shodu. Se znalosti detaild

o podobnostech v textu, |ze konstatovat Ze:

. vysledek je vygenerovan neprezkoumatelnym algoritmem, jehoz detailni vysledky jsou

nedUvéryhodné, v nékterych pripadech nelze ovéfit pdvodni dokument.

. mira shody ve vysi 14 % je pfi detailnim zkoumani zpUsobena fadné oznacenymi citacemi

odbornych textd / Udaji z historie FC Vysocina, jiz dfive nékolikrat zpracovanych.

. prace je vtéchto detailech fadné opatiena citacemi aodpovida proto béznym postupdm
publikacni cinnosti, citacni etiky aneni vrozporu spravidly pro zpracovani vysokoskolskych

kvalifikacnich praci.

Dilci pfipominky a naméty:

Po formalni strance je prace vyhovujici.



Teorie je zpracovana velmi stru¢né, podava zakladni obrysy a definice témat zpracovanych v praci.
Jen v omezené mire se zabyva jejich propojenim pfimo se sportem. V tomto by prace zaslouzila lepsi
rozpracovani.

Prakticka aplikace je popisna, zaslouzila by si dUslednéjsi analyticky rozbor ve vice oblastech, jak
fizeni, ekonomiky, tak hlavné marketingu, kterému se ma vénovat hlavné. Student v praci prezentuje
fadu véci jako danou, misto toho, aby je podrobil kritickému zkoumani. Z marketingového pohledu je
to tfeba stav komunikacnich kanald klubu, zpUsob prezentace, pozice klubu. Jsou vzdy okomentovany
a do jisté miry subjektivné zhodnoceny, ale nenasleduje rozbor toho, ¢im je stav zpUsoben, jaké jsou
moznosti napravy, jaké mohou byt cile a co by to mohlo stat.

Teprve pak by byla prakticka ¢ast naplnéna skutecné adekvatnim obsahem.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace je zpracovana v minimalistickém rozsahu, ale pokryva nezbytnou oblast, véetné
sportovniho marketingu.

Prakticka aplikace je postavena na analyze fotbalového klubu FC Vysocina Jihlava. Tato analyza je
v3ak povrchni, pouze popisna, pouze subjektivné zhodnocena. Neni, ale podrobenafadnému rozboru,
coz znacné snizuje hodnotu studentem ucinénych zjisténi a zaroven formulovanych feseni. V praci
zUstava Siroky potencial na dorfeseni, ¢i detailnéjsi rozbor a ddslednou argumentaci.

Student dokazal na zakladé svych zjisténi zformulovat i odpovédi na vytyceni vyzkumné otazky, ¢im
radné naplnil cil prace.

Otazky k obhajobé:

1. D4 se matematicky &i ekonomicky vyjadrit, nakolik klub dokaze naplnit své moznosti financovani
ze sponzoringu? Zda jsou viechny dostupné nastroje sponzoringu vyuzity, nebo jsou v jejich vyuziti
jesté rezervy?

2. Jak je na tom klub ve srovnani s jinymi kluby na stejné Urovni z pohledu marketingové komunikace
a vyuzivani modernich nastroji ve vztahu k fanouskdm?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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