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ANOTACE

Tato diplomova prace smétuje k nalezeni rozdilu mezi komerénimi médii a
médii vefejné sluzby vzhledem ke stupni bulvarizace. Prace vychazi z pfedpokladu,
ze bulvarni principy nezasahuji jen komercéni média, ale v dusledku postupného
vyvoje medidlniho primyslu pronikaji i do médii vefejné sluzby. Prace se tedy
zaméfuje na divody i podoby pronikéni bulvarnich principti do vefejnopravnich
médii. V teoretické c¢asti jsou nastinéna zdkladni teoretickd a terminologicka
vychodiska k tématu médii vefejné sluzby a k tématu bulvarnich principt. Jsou zde
prezentovany charakteristické znaky bulvarnich médii nejen v oblasti tematické, ale
také v oblasti jazykové. V ¢ésti analytické jsou nejprve predstaveny pouzité metody
a nasledn¢ se prace pokouSi o nastinéni situace v soucasnych médiich vetejné
sluzby, konkrétné na ptikladu rozhlasového vysilani. Prakticka ¢ast této diplomové
prace je postavena na obsahové analyze medialnich sdé€leni. Vefejnopravni média
reprezentuje Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal, konkrétng jeho zpravodajské relace.
Prace se nejen pokusi nalézt bulvarni principy ve vysilani tohoto média, ale snazi se
také provést jeho srovnani se zpravodajstvim komercénich médii, zastoupenych
rozhlasovou stanici Radio Impuls. Cilem prace je potvrzeni, pfipadné vyvraceni
predpokladu, Ze média vefejné sluzby v Ceské republice jsou zasazena jistym

stupném bulvarizace v podobé¢ pronikadni bulvarnich principi.



ANNOTATION

This thesis seeks to define the difference between commercial media and
public service media, given the degree of tabloidization. The work is based on the
assumption that the tabloid principles do not interfere only the commercial media,
but due to the gradual development of the media industry they even penetrate the
public service media. The work is focused on the reasons and forms of penetration
by the tabloid media principles to the public. The theoretical section outlines the
basic theoretical background and terminology to the topic of public service media
and to the topic of tabloid principles. There are presented the characteristics of the
tabloid media in the theoretical part, not only in theme but also in language. At first
the methods used are presented in the analytic part and then work attempts to
outline the current situation in the public service media, specifically on the example
of radio broadcasting. The practical part of this thesis is based on the content
analysis of media messages. Public media represents the Cesky Rozhlas 1 -
Radiozurnal, concretely its news reports. This work not only tries to find the tabloid
principles in broadcast of this media, but also try to make its comparison with the
news of commercial media, represented by broadcasting station Radio Impuls. Aim
of this work is to confirm or eventually to refute the assumption that public service
media in the Czech Republic are affected by some degree of tabloidization in the

form of penetration of tabloid principles.
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uvoD

. Kdyz kousne pes cloveka, neni to zprava pro noviny. Zpravou pro noviny je, kdyz

¢lovek kousne psa!“ (Lord Northcliffe, ptrevzato z Osvaldova, 2002, str.32)

Strategie masového tisku, nové vznikajiciho v 19. stoleti, zaméfené na
senzace a skanddly, zaznamenaly nebyvaly tuspéch. Konkrétné denik vySe
citovan¢ho lorda Northcliffa (vlastnim jménem Alfred Ch.W. Harmsworth) The
Daily Mail vychéazel mezi lety 1896 az 1922 v nékladu az 989 000 vytiskd, coz byl
na svou dobu rekordni pocet (Prokop, 2005). Nelze se divit, Ze podobné principy
prevzaly 1 dalsi typy médii, jako rozhlas a televize. Bulvarni média ziskala sviij
nazev podle tisku prodavaného na Sirokych ulicich - boulevardech. Paralela je
ziejma - ulice pulzujici Zivotem byly prostorem pro diskuzi o zdjem budicich
udalostech, jako byly katastrofy a informace ze svéta znamych osobnosti. Dnes
tento prostor vytvaii pravé bulvarni média, s vyuzitim novych technologii a nejen
Jiz ovétenych, ale také inovativnich postupu.

Tématem této diplomové prace je bulvarizace vefejnopravnich médii, a to
konkrétné¢ ve zpravodajstvi. Bulvarizace médii vefejné sluzby piedstavuje vétsi
ohrozeni prav posluchace/divaka na objektivni informace, nez by se mohlo zdat na
prvni pohled. U komer¢nich médii publikum jistou miru bulvarizace ptedpoklada,
avSak u médii vefejné sluzby stakovym piistupem spiSe nepocitad. Média
oznacovana také jako seriézni by méla podle nazoru posluchace ¢i divaka ptinaset
seriozni zpravodajstvi, odpovidajici vSem normativnim narokiim vyzadovanym
danou spolecnosti. Pfijemce zpravodajstvi vétSinou nemad moznost ovefit si
pravdivost zprav jinak nez porovnanim se zpravodajskou relaci jiného média. Chce-
li si ovéfit objektivnost a dal§i hodnoty zprav z bulvarnich médii, obrati se
pravdépodobné (vzhledem k vyse zminénym diivodiim) na média vefejnopravni.

Cilem na$i prace je nastinit stav soucasnych Ceskych vetejnopravnich médii a
zjistit, zda jsou zasazeny pronikajicimi bulvarnimi principy, respektive zda je
vyuzivaji a jaké k tomu mohou mit divody. V teoretické Casti jsme vymezili
zékladni pojmy a relevantni teorie vztahujici se k tématu této prace. Prvni kapitola
Masova média popisuje vznik masovych médii, jejich charakteristiku a funkci

v minulé i souCasné spolecnosti, a stru¢né definuje souvisejici pojmy masova



kultura a masové publikum. Druha kapitola, nazvand Média a spolecnost, se
zaméfuje nejprve na vysvétleni teorie spolecenské odpovédnosti a rtizné definice
vefejného zajmu, a pak konkrétné na vetejnopravni média (respektive média
vefejné sluzby). Vymezuje je proti médiim soukromym, komeré¢nim a uvadi hlavni
rysy obou téchto typi médii, jejich soucasné pojeti a pokousi se i o ur€eni mozného
budouciho sméfovani tohoto fenoménu. Vzhledem k tomu, Ze prace se zamétuje na
vefejnopravni média v Ceské republice, charakterizujeme zde Geska média vefejné
sluzby, predevsim pak Cesky rozhlas, ktery bude zkouman v analytické ¢asti.

V dalsi kapitole nasleduje samotné vymezeni pojmu bulvar a bulvarizace
jakoZzto procesu, 1 souvisejicitho pojmu infotainment. Kapitola se vénuje projevim
bulvarizace po strance tematické i jazykové, a pfedevs§im o tuto ¢ast se pak opira ve
vlastnim vyzkumu. Za vhodné jsme povazovali zaclenit coby zavérecnou kapitolu
teoretické Casti strucny uvod do problematiky zpravodajstvi, nebot’ pravé tento zanr
je nasledné zkouman v praktické ¢asti diplomové prace. Vénovali jsme se tak kratce
struktufe zpravodajstvi, jeho specifickym rysim a normativnim pozadavkim
kladenym na tento Zanr.

V praktické ¢asti se pak prace zaméii na vlastni vyzkum bulvarizace v médiich
vefejné sluzby. Jako vyzkumny vzorek jsme stanovili zpravodajské relace jednoho
vetejnopravniho média a jednoho komeréniho média, a to konkrétné¢ médii
rozhlasovych. Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal bude zastupovat média vefejné sluzby,
Radio Impuls pak stanice soukromé. Vyuzijeme jak kvantitativni, tak kvalitativni
vyzkum. Statistické metody uplatnime v prvni ¢asti vyzkumu, v tematické obsahové
analyze. Zde se prace zamé¢fi na vyvazenost zpravodajstvi a vyskyt bulvarnich
témat. Jejich vymezeni by mohlo byt poné¢kud problematické, nicméné tato prace se
pokusi charakterizovat je co nejptesnéji. Tematické analyza bude provadéna u obou
zvolenych rozhlasovych stanic, abychom je mohli navzajem porovnat.

Ve druhé kapitole praktické casti bude provedena jazykova analyzy
zkoumaného vzorku u Ceského rozhlasu 1. Vzhledem k obséhlosti ziskaného textu
se zaméiime na vybrané jazykové aspekty, pfedevSim takové, které signalizuji
pronikani bulvarnich principi. Hlavni oblasti jazyka, kterou budeme zkoumat, bude
rovina lexikalni, ktera nejzfetelnéji ukéze piipadnou bulvarizaci vetejnopravniho
média. Vzhledem k pouzité kvalitativni metod¢ se pokusime spiSe nastinit stav

jazyka ve vysilani CRol. V posledni kapitole analytické ¢asti pak zavr§ime vyzkum
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tim, Ze ukazeme rozdily mezi obéma stanicemi na srovnani jejich prezentaci
vybrané kauzy.

Predpokladame, Ze komer¢ni stanice Radio Impuls bude vice vyuzivat bulvarni
postupy nez Cesky rozhlas 1, zaroveii vSak piedpokladdme, Ze i u zastupce
vefejnopravniho média se v mensi mife tyto postupy objevi. Mira bulvarizace vSak
podle naseho nazoru bude u CRol vyrazné niz§i nez u Impulsu, a to jak z hlediska

tematického, tak jazykového.
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I. MASOVA MEDIA

1.1 Pojem masova média

Meédia Ize klasifikovat podle mnoha riznych kritérii. Z hlediska toho, jakou
roli plni jakoZto spolecenské instituce, je délime na média interpersonalni a média
masova. Média interpersonalni slouzi k dorozumivani mezi dvéma jedinci,
umoznuji vysilani a pfijimani sdéleni obéma stranami. Masova média naproti tomu
smétuji pouze jednim smérem - od zdroje k ptijemci (publiku). Masova média jsou
oznaCovana jako média terciarni (primarni média piedstavuji soustavy znaku
zajistuji komunikaci - napft. jazyk, sekundarnimi médii jsou minény média schopna
prekondvat Casovou a prostorovou vzdalenost, napt. tisk, nahravky, ptenosové
techniky). Nékdy jsou z médii masovych vycleniovana jest¢ média sitova. Ta je
mozné vyuzivat jako média interpersondlni i masova, propojuji mnoho bodi na
obou stranach (Jirdk, Képplova, 2003).

Masova média plni v souCasnosti dalezitou a v podstaté¢ nenahraditelnou roli.
PfindSeji nam informace o udalostech, kterych se nemlizeme piimo ucastnit. Pfed
nastupem komunikac¢nich médii byla veskera publicita osob i1 udélosti spojena se
sdilenim spole¢ného prostoru. Udalosti tedy byly pfistupné pomérné¢ malému poctu
osob, které se nahodou ocitly v misté déni. Lidé také mohli do déni pfimo zasahovat
- svymi reakcemi. Toto I1ze nazvat tradi¢ni publicitou v rdmci sdilené pritomnosti.

S pfichodem médii se pojeti publicity vyrazné¢ proménilo. Média piekonala
casové a prostorové bariéry, a tak je mozné zpfistupnit udalost i mnoha dal$im
lidem, kteti nebyli déni fyzicky pfitomni. Média tak umoZznila rozvoj tzv.
zprostfedkované publicity. Vztah mezi udélosti a zviditeliovdnim se proménil

(Thompson, 2004).
1.2 Masova kultura
Pojmem masova kultura je oznacovan typicky obsah, ktery se

prostiednictvim nové vytvorenych kanali dostdval k novému spolecenskému

uskupeni - masovému publiku. Jedna se o pestrou smeésici predstav, myslenek,
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informaci, zabavy atd., kterd odkazuje ke vkusu a sklontim masy nebo vétSiny lidi
(McQuail, 1999).

Jirdk a Kopplova (2009) charakterizuji masovou kulturu pomoci dvou
kritérii, kvantitativniho a standardiza¢niho. Z toho diivodu je pro ni typicka
mohutna produkce medialnich sdéleni, kterd postradaji jedine¢nost kulturniho ¢inu.
V podstaté vychazi vstfic (téméef by se dalo fici, Ze se podbizi) tém, jejichz
pozornost se snazi piilakat. Pravé proto ziskal pojem masova kultura ponckud
hanlivy ptfizvuk. Namisto vychovavani k vyssi kultufe, pfizptisobuje se masova
kultura relativné nizké arovni vzdélani publika a jeho potfebam odpocinku a
zébavy.

V negativnim pojeti je masova kultura stavéna do protikladu ke kultute tzv.
vysoké, tedy kultuie vzniklé v ramci néjaké estetické ¢i védecké tradice, vytvorené
elitou a pro elity. Naproti tomu masova kultura se nezaklada na tradicich, neni
elitni. Jejimi rysy jsou podle tohoto pohledu standardizace produktu, populdrnost,
komercionalizace a homogenizace. Je chapana jako kultura lidové, a to konkrétnéji
lidi nevzdélanych a neschopnych rozlisSeni vysokého a nizkého stylu (McQuail,
1999).

Na druhou stranu mize byt existence masové kultury povazovéna za
pozitivni jev - zhlediska socialistického mysleni je hodnocena kladné jakozto
kultura hodnotové vychézejici z lidu, hlavniho hybatele spole¢enskych zmén. Nelze
ji v8ak chépat jako tradi¢ni lidovou kulturu, ktera se vyznacovala uzivanim urcitych
forem, témat a vyrazovych prostfedkd, a vychéazela z kazdodenniho zivota prostého
lidu. Dnesni masova kultura je také siln€ spojena s kazdodennim Zivotem, je to vSak
jen jeden zjejich aspektli. Byva rovnéz také oznaCovana jako kultura bézna
(popular culture), dostupna pro kazdého. A Ize tvrdit, ze kazdy ¢lovek je ptitahovan
k né€emu z bézné kultury. Obé kultury se tematicky mohou prolinat a nékdy je
maléa Sance, ze se od sebe podafi rozeznat masovy vkus a vkus elitni (McQuail,

1999).
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1.3 Masové publikum

Masova kultura sméfuje k masovému publiku. Je to pomérné novy typ publika,
vznikl v podstaté se vznikem masovych médii.' Pro toto publikum je typické, Ze je
velmi pocetné, sociokulturné velmi rozriiznéné, znaéné¢ anonymizované, z hlediska
kontextu pfijimaného sdéleni nezakofenéné a piedevSim cCasov€é a prostorove
rozruznéné (Jirdk, Kopplova, 2009).

McQuail (1999) charakterizuje masové publikum jako sice heterogenni (jeho
¢lenové pochdzeji z nejriznéjSich spolecenskych vrstev), ale zaroven homogenni
v tom, Ze si vSichni jeho ptisluSnici vybiraji stejny pfedmét zdjmu a také z pohledu
médii - manipulatord.

Publikum postrada sebeuvédoméni a vedomi identity a neni schopno jakkoliv
organizovanym zpusobem spolecné jednat, aby si zajistilo naplnéni jakychkoliv
cili.” (McQuail, 1999, str.61) Soucasti masového publika jsou z SirSiho pohledu
vsichni, ktefi pfichazeji do styku s masovymi médii. Z uz§iho pohledu bychom
mohli chapat jako masové publikum pouze ty divaky (Ctenafe, posluchace), ktefi

sleduji masova média zamérné, pravideln¢ a se zajmem.

1.4 Vznik masovych médii

Prvni médium, které by bylo mozno oznacit za masové, byl tisk. S rozvojem
technologii v 19. stoleti, roz§ifenim moZznosti distribuce a nartistem gramotného
Ctenafského obyvatelstva vznikla i moznost nabidnout medialni obsahy velkym
skupindm. Masovy tisk se zacal rozvijet jiz od prvni tfetiny 19.stoleti, konkrétn¢ ve
Spojenych statech americkych a ve Francii, pozdé€ji se tento druh média rozsifil 1
v jinych zemich, mimo jin¢ i v Rakousku-Uhersku. Vychazel ve vyssich nékladech
a byl urcen pro Siroké spektrum obyvatelstva, zejména pro niz$i socialni vrstvy.
Uroveti vzdélani vétsiny obyvatelstva viak byla nizkd a obsah tisku tomu musel
odpovidat. Ve vlastnim z4jmu (prvotnim cilem byl zisk) se vydavatelé masového

tisku ptizptisobovali zalibam a potiebam lidovych vrstev. Vénovali se popularnim

! Jako prvni masové médium byvé oznadovan knihtisk. (Jirak, Képplova, 2003 ) Lze Fici, Ze uz tento

druh média mél své - byt’ specifické - masové publikum.
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tématiim, zejména riznym senzacim a skandalim.’ Masovy tisk se také snaZil
zaujmout napadnéjsi grafickou podobou, vyuzival ilustrace a pozdéji i fotografie.
V souvislosti s timto procesem se zrodila pfedstava masové kultury a masového
publika.

Oproti masovému tisku stal tzv. seridzni tisk (nazyvany také prestizni tisk nebo
tisk kvality), ktery se vyznacoval mensi, vyhranénou oblast ctenafii, spiSe ze
vzdélanéjSich a majetnéjSich vrstev. Obsahové byl zaméfen vesmeés na politické a
ekonomické zpravodajstvi.

Masovy tisk byl rozsifovan predevsim pouli¢nim prodejem - odtud také jeho
pozd¢jsi ndzev bulvarni tisk (podle typu novin prodavanych na Sirokych patizskych
ulicich - boulevardech). Kupni cena vytisku byla niz§i nez u serézniho tisku, pro
masovy tisk se proto také vzila jina pojmenovani (pochdzejici z nazvli malych
minci) - ve Velké Britanii a v USA byl oznacovan jako penny press, v Némecku
jako Groschenpresse, v Ceskych zemich jako krejcarovy/Sestakovy tisk. Pozdéji se
uzivaly pojmy vychazejici spiSe z obsahového zaméteni masového tisku, naptiklad
tisk revolverovy, senzacni nebo popularni (Jirak, Kopplova, 2003).

Prvni vyrazny uspéch v USA zaznamenaly noviny New York Sun patiici
newyorskému vydavateli Benjaminu H. Dayovi®, a to pfedevsim proto, Ze v podstaté
redefinoval pojem zpravy. Do té doby zprava oznaCovala opravdu dilezitou
spolecenskou, obchodni ¢1 politickou udalost. Dayovy noviny ale pfindsely zpravy
upravené tak, aby vyhovovaly vkusu méné vzdélané spoleCnosti, vzbuzovaly jeji
zéjem. Zameétovaly se na rlizné senzacni skutecnosti - katastrofy, zloCiny, jimavé
lidské ptibehy, ptipadné zdbavné pojaté liceni soudnich procesti. Jednalo se vesmés
0 zpravy, které byly niz§imi vrstvami spole¢nosti vnimany jako vzrusujici a hodné
pozornosti (De Fleur, Ball-Rokeach, 1996).

Dayova taktika vynesla svému tvirci také nevidany zisk - nizkou cenu
vytiskli vykompenzovalo jejich prodané mnozstvi. Pfedev§im vSak diky tomu, Ze
tyto noviny piitahovaly inzerenty. Zisk zreklamy se stal hlavnim ziskem

Sestakového tisku (tamtéz).

? Senzace - udalost ptisobicich rozruch a prekvapeni mezi vetejnosti (Jirak, Kpplova, 2009).
Skandal - jedna se v podstaté o odhaleni chovani, které mélo probihat tajné, a jez po svém zveiejnéni
vyvola vefejné protesty, které z néj teprve ucini skandal (Thompson, 2004). Vice viz kapitola III.
Bulvarizace.

3 Jedna se o obdobi prvni poloviny 19. stoleti (De Fleur, Ball-Rokeach, 1996).
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Jestlize hovoiime o vztahu reklamy knovindm, je tfeba zminit tzv.
Northcliffovskou revoluci®, ktera s rozvojem masového tisku Gzce souvisi. Lord
Northcliffe, vydavatel britského deniku The Daily Mail, ktery se stal prvnim
evropskym masovym denikem (s ndkladem 989 000 wvytiskil), pfiSel s nekolika
revoluénimi myslenkami. Zmifiovaného Uspéchu dosahl nejen orientaci na divacky
pritazliva témata ale také zavedenim sazeb za inzerci podle prodaného nakladu. To
umoznilo 1épe vyuzivat piijmy zreklamy a Northcliffe tak stal v podstaté¢ na
pocatku celého komercionaliza¢niho procesu médii (Jirdk, K&pplova, 2003).

Ve Spojenych statech americkych je masovy tisk spojen se jmény Williama
Randolpha Hearsta a Josefa Pulitzera (Kopplova, In: Reifova, 2004). Pulitzerv
denik New York World byl klasickym masovym tiskem, pfedkladal ¢tenaiim rtzné
senzace a dojemné 1 tragické lidské ptribehy. Vyuzival jako prvni vysoce
napadnych, velkych titulki, karikatur a kreslenych vtipt. Dieter Prokop (2001) se
vSak ohrazuje proti oznaceni kulturni konzum a proti teorii Jiirgena Habermase,
ktery charakterizoval takovy druh tisku jako nekulturni a Spatny. Prokop
argumentuje tim, Ze Pulitzerova Zurnalistika byla vlastné¢ uvédome¢ld. Upozoriiovala
na socidlni rozdily a ztoho plynouci problémy, stdla na strané téch, ktefi
potiebovali pomoc. AvSak C¢inila tak bulvarni formou, v podobé vyliceni
konkrétnich ptibéhti ze Zivota. Pulitzerovi novinafi také zacali jako prvni uplatiiovat
investigativni zurnalistiku. Patrali po nesrovnalostech a skandalnich pomérech
v politice, také napt. v nemocnicich, tovarnach a dalsich institucich.

Podobné¢ fungovali i novinéii dal§itho vyznamného deniku, Hearstova New
York Journalu. Tak jako Pulitzer i Hearst zvetfejioval ve svych listech korupcni
investigativni Zurnalistiku. Jeho novinafi patrali po zlo€incich, snazili se osvétlit
vrazdy a dal$i krimindlni ¢iny, zajimali se o soudni procesy (Prokop, 2001).

Cinnost americkych novinait pod vedenim obou vy$e zminénych
vydavatelii pfinasela v n€kterych piipadech nemalé uspéchy, mezi néz se tadila
naptiklad pravé néaprava pomérid v nemocnicich. Odhaleni prezentovana

v bulvarnich novinéch sice pfedevsim zvySovala prodejnost vytiski, ale zaroven jim

* Lord Northcliffe il v letech 1865-1922, jeho mediélni Gsp&chy po&inaji devadesatymi lety 19.
stoleti a trvaly viceméné az do jeho smrti. (Prokop, 2005)
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nelze upfit, Zze informovala vefejnost o vécech, které byly mnohdy neznamé.
Z hlediska Prokopa tak neni vhodné zaménovat dnesni a tehdej$i masovy tisk,
trebaze vyuziva bulvarnich forem (tamtéz).

V Ceském prostredi (respektive Ceskoslovenském) se v oblasti bulvarniho
tisku prosadil ve dvacatych a tficatych letech 20. stoleti Jifi Stfibrny, jinak téz
politicky zndma osobnost, respektive jeden z Celnich pfedstavitelii socialistické
strany. Spolus bratrem zalozil Stfibrny ve druhé poloviné 20. let dvacatého stoleti
tiskovy podnik Tempo, ktery vydaval nékolik bulvarnich novin. ,,Tempo se
zamerovalo na odpoledni vydani: vydavalo Vecerni list (1927-1928), od roku 1928
Poledni list. Od roku 1929 pribyl Expres, tisteny na rizovem papire, ktery byl plny
zlocinii a nestésti. V roce 1929 byl zaloZen agresivné satiricky tydenik Sejdrem, jenz

byl uredné zastaven roku 1933.“ (Koncelik, Vecera, Orsag, 2010, str.53).
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Il. MEDIA A SPOLECNOST

2.1 Teorie spolecenské odpovédnosti

Meédia jako spolecenské instituce zastdvaji urcitou socialni roli, jinak fe¢eno
spolecnost od nich o¢ekava urcité chovani. Stane-1i se nékteré toto ocekavani tak
oficialn¢ proklamované, ze skutecné ovlivituje chovani médii, jedna se pak o tzv.
normativni teorii médii (Jirdk, Kopplova, 2003). Normativni teorie vyjadiuje vztah
mezi strukturou a jednanim médii, zkouma to, co je vtomto vztahu zadouci.
Struktura médii se vénuje napiiklad svobod¢ médii ve vztahu ke statu, jednani
(performance) je zpiisob, kterym se média vyrovnavaji se zvolenymi nebo ur¢enymi
ulohami - naptiklad lohou zdbavni ¢i informacni.

Ctyfi zakladni teorie médii definovali v roce 1956 v publikaci Ctyfi teorie tisku
autofi Siebert, Peterson a Schwamm. Své teorie vztahovali predev§im k tisku,
nicméné postupné byly aplikovany 1 na dalsi typy médii.

Siebert, Peterson a Schwamm (Jirak, Kopplova, 2003) rozliSuji zaprvé teorii
autoritaiskou. Média jsou prostfedkem pro sdélovani nazorti a myslenek néjaké
autority, predev§im statu reprezentované¢ho politickymi pfedstaviteli. Oproti této
teorii stoji teorie libertarianskd, ktera naopak upiednostiiuje naprostou svobodu
médii ve vyjadfovani se k cemukoliv a jakkoliv. Specifickym piipadem je sovétska
teorie médii, v jejimz ramci predstavuji média néstroj pro budovani socialistické
spolec¢nosti a maji slouzit pfedevs§im délnické tfidé. Napomahaji utvafeni vetrejného
minéni Sifenim dané ideologie. Posledni teorii byla teorie spolecenské odpoveédnosti
médii, o které se jest¢ podrobnéji zminime.

Ctyii teorie tisku (médii) se staly brzy predmétem kritiky - byly p#ili§ poplatné
dobé svého vzniku. Vznikaly dalsi teorie médii, naptiklad Denis McQuail pifinasi
koncept tzv. rozvojové teorie médii (média by méla rozvijet narodni kulturu a
jazyk), nebo teorie demokratické participace, ktera predpokldda podporovani prav
jednotlivell a menSin a nepfipousti centrdlni kontrolu statnim aparatem (Jirak,
Kopplova, 2003).

Vratme se kteorii spolecenské odpovédnosti. Charakterizuje média jako
svobodné instituce s moznosti volného vyjadfovani, nicméné rovnéz se zédvazkem

ke spolec¢nosti. Média by tak neméla podporovat spole¢ensky nezddouci chovani,
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ale naopak by méla smétovat k jeho idealu (Jirdk, Kopplova, 2003). Vliv na vznik
této teorie méla jednak rostouci komercionalizace médii, jednak udélosti dvacatého
stoleti, kdy se objevilo mnoho ptipadl zneuziti médii riznymi totalitnimi rezimy.
Vyvrcholenim byla druha svétova valka a propagace némecké nacistické ideologie.
Nasledkem téchto udalosti byl pokles nadSeni z moznosti sd¢lovacich prostfedki a
také nartst obav souvisejicich s dal§imi problematickymi rysy tykajicimi se médii
(naptiklad problém koncentrace vlastnictvi médii ¢i rychly vzestup médii
zabyvajicich se senzacemi a skandaly). Bylo nutné vyftesit zalezitost vztahu mezi
médii a spolecnosti a pfehodnotit normativni pohled na véc (McQuail, 1999).

K rekonstrukei médii (jakozto instituce) dosSlo po druhé svétové valce zejména
zasluhou americké Komise pro svobodu tisku (Commission on the Freedom of the
Press). Krom¢ uznavané svobody médii byl piidan i1 pozadavek prave tzv.
spolecenské odpovédnosti. Spocival predevsim v myslence, Ze média maji zavazky
ke spolecnosti. Odpovédnost se ma projevit zejména v podavani pravdivych,
objektivnich a relevantnich zprav. Komise odsuzovala honbu za senzacemi,
prosazovala predstavu média jako nepfedpojaté a nezavislé instituce, kterad
nepodporuje naésili, zlo¢innost ani obCanské nepokoje, a nediskriminuje mensiny.
Navic vytvari prostor pro pluralitu nazord, jakési diskuzni férum pro zveiejnéni
mysSlenek spolecnosti. Regulace médii by méla probihat formou autoregulace,
naptiklad prostiednictvim riznych etickych kodexd’ (tamtéz).

Teorie spolecenské odpovédnosti zahrnovala také myslenku, ze vlastnictvi a
provozovani médii neni véci soukromou, ale mé spiSe povahu vefejné sluzby.
Zejména vysilani rozhlasu ¢i televize mélo byt urCitym zpisobem podiizeno
vefejnému zajmu. McQuail (1999) definuje vysilani vefejné sluzby (vetejnopravni
vysilani) jako snahu zvysit v zajmu veiejnosti kvalitu sluzeb, obvykle pokud mozno
co nejrozmanitéjSich, aby byly uspokojeny zdjmy riiznych skupin véetné mensin.

Vetejnopravni média by méla peCovat o zachovani a podporu narodni identity a

> Kodexy existuji pro riizné typy médii, v riiznorodych variantach co se tyée stupné propracovanosti,
obsahlosti ¢i zavaznosti. VétSinou se vSak jednd spiSe o doporucena pravidla, kterd osoby pusobici
v médiich dodrzuji na zakladé¢ svého dobrovolného rozhodnuti. Etické kodexy nebyvaji pravné
vymahatelné a za jejich poruseni nehrozi medidlni instituci viceméné zadny postih (vyjma poSramocené
povesti plynouci z toho, ze pracovnici médii nejsou schopni ¢i ochotni dodrZovat pravidla, ktera si sami

stvofili).
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jisté kulturni urovné a zachovat si nezdvislost. Je stim spojena 1 mysSlenka
financovani od vefejnosti ¢i pomoci neziskovych podnik.

Avsak stejné€ jako nelze pfesné vymezit pojem vetejnopravni vysilani, nebot’
v kazdém staté existuje v jiné podob¢, vymezeno rozdilnymi zdsadami a pozadavky,
nelze ani jednoznacné definovat tzv. vefejny zajem. Miize byt chapan jako ta
témata, o kterd se vefejnost nejvice zajima, nebo ve vztahu k jedné pievladajici
hodnoté¢ ¢i ideologii, pfipadné¢ jako vysledek demokratické diskuze. V tomto
poslednim pfipad¢ se vetfejny zdjem neustadle méni a vyviji v souvislosti s ménicimi
se hodnotami spole¢nosti. Nicméné¢ lze ztohoto pojeti vyvodit, ze
v demokratickych spolecnostech je mozné do jisté miry (zalezi na stavu vlastnictvi
a podminkéch zastupitelské demokracie) stanovit, co by média méla nebo neméla
dé¢lat. Obecné lze fici, ze napliovani vefejného zajmu ¢i obecného blaha spociva
vtom, Ze média pied svymi proklamovanymi cili plni jiné ukoly pfispivajici
k $irSimu a dlouhodobému prospéchu spolecnosti, pfedev§sim v oblasti politiky a
kultury (McQuail, 1999).

Nekteti autofi tyto obecné pozadavky konkretizuji. Naptiklad Miloslav
Kucera ve stati Diskuse o médiich tika, ze vefejnost i odbornici si pod pojmem
vefejna sluzba® predstavuji jednak naprosto objektivni zpravodajstvi a nestrannou a
vyvazenou publicistiku, dale poskytnuti prostoru minoritdm, uptfednostiiovani
naro¢né tvorby, vytvareni urcitych norem vkusu a osvétu, a v neposledni fadé
vychovu a vzdélavani (Kucera, 2009).

Milan Smid predkladd definici vefejné sluzby pomoci tii zakladnich

vyznamd:

. vefejna uziteCnost (public utility) - tedy sluzba poskytovana vefejnosti,
obvykle statem. Jejimi zékladnimi rysy jsou standardni uroven, univerzalni
dostupnost a kvalita poskytovanych sluzeb.

. vysilani ve sluzbach vefejné sféry - vetfejnd sféra = prostor, kde obcané
kolektivné rozhoduji o vécech spole¢ného zajmu. Ukolem médii je tedy zajistovat
obanim pfistup k informacim, které jim umozni vykondvat své povinnosti a

uplatiiovat sva prava.

V evropském prosttedi se uziva tohoto pojmu, v angliéting ,,public service (Smid, 2004).
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. vysilani ve sluzbé posluchacii a divakl - médium vychazi publiku vstiic a snazi
se uspokojovat jiz spiSe potieby jednotlivcl nez kolektivu.

Podle Smida obsahuje tyto pozadavky vétsina definic vefejné sluzby (Smid, 2004,
str.66-67).

2.2 Charakteristika verejnopravnich médii

Jako vefejnopravni média (respektive média vefejné sluzby)’ oznatujeme
média existujici jako statni nebo vetfejné podniky. Brano podle druhu vlastnictvi,
stoji tyto instituce proti médiim vlastnénym soukromé. Komercializace médii
s sebou piindSi orientaci predev§im na zisk. Ve snaze po zvySeni zisku se
v soudasnosti navic v soukromém sektoru setkavame s tendenci ke kumulaci®
vlastnictvi médii a naslednému vytvaieni velkych, c¢asto 1 nadnérodnich
konglomerati. Takové korporace umoziuji zvétsit zisk v medidlnim i nemedidlni
odvétvi (napf. prodej reklamnich predméti). Velky dopad ma kiizeni vlastnictvi i
na celkovou medidlni produkci. Média patiici jednomu vlastnikovi jsou cCasto
podobné orientovana, vyuzivaji stejnych zdroji, obmén jednoho programu apod.
Nabizi sice velky objem medidlnich produktd, nicméné jejich pestrost je jen
zdéanliva, a spolu s monopolizaci tak pfichdzi jako privodni jev i homogenizace
produkta, a také jejich klesajici uroven. Ta je aktudlnim problémem zejména
vzhledem k tomu, ze medidlni konglomeraty maji moznost ovlivnit velmi pocetné
publikum, a Ctendt / poslucha¢ / divak ztraci moZnost objektivniho porovnani
informaci, na které ma narok. Medialni produkce je uzpiisobovana tak, aby

vyhovovala potiebam a (zejména ekonomickym) zdjmim konglomeraci, nikoliv

7 Lze se setkat také s oznaenim média narodni, stitni, nebo nadaéni (Rozanek, 2009).

¥ Existuji tfi typy koncentrace vlastnictvi. Koncentrace horizontalni znamena, Ze vlastnik ovlada
nékolik podnikll predstavujicich stejnou fazi ve vyrobnim fetézci (napiiklad vlastnictvi nékolika
denikt, pfipadné vlastnictvi napt. rozhlasové stanice a televizniho kanalu). Koncentrace vertikalni
predstavuje vlastnictvi podnikd v riznych fazich vyrobniho procesu (napf. vlastnictvi deniku a
soucasné distribuéni firmy). Diagonalni koncentrace pak oznacuje pifipad, kdy vlastnik ma pod
kontrolou nejen medidlni podniky, ale i podniky spadajici do nemedialniho, Casto vSak s médii
spojeného prumyslu (napt. zdbavniho ¢i telekomunikacniho).

Vice viz Jirak, Kopplova, 2009.
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z4jmum publika, vefejnosti. I proto byva koncentrace vlastnictvi omezovana zdkony
(Jirdk, Kopplova, 2009).

Vefejnopravni média by naproti tomu méla byt orientovana na pestrost
medialni nabidky a dat prostor riznym zdrojiim informaci. Orientuji se na podporu
spoletensky Zadoucich hodnot a na tzv. vefejny zdjem’. Slouzi pievazné
neekonomickym zajmim, s tim je spojena myslenka financovani statem ¢i jinymi
organizacemi (tamtéz). Rozhodujici pfijem vefejnopravnich instituci pfedstavuje
nejcCastéji tzv. piima platba, kdy si vefejnost sama financuje vysilani placenim tzv.
koncesionatskych poplatki'® (Pundochaf, 2009). Ivan Vagner (1997) uvadi i dalsi
moznosti financovani vetejnopravnich médii. Mohou mimo poplatkli vyuZzivat i
pfijml z komercnich €innosti, nereklamni nebo také reklamni povahy (v omezené
mife), pfipadné mohou byt dotovéana ze statniho rozpoctu. VSechny formy vSak maji
1 sva uskali. Financovani ze strany statu je typické pro média statni, kterd stat
vlastni a ustanovuje i jejich dozor¢i organ. U vefejnopravnich médii tato strategie
muze vzbuzovat dojem naruseni nezavislosti - aby média ziskala potfebné dotace,
mohou ztracet svou nestrannost tim, ze vyhovi pozadavkim statu na medialni
produkci. Ziskavani penéz zreklamy ¢ini média pro zménu zavisla na trznim
hospodaistvi, dostavaji se tedy do stejné situace jako komercni média a nebezpeci
predstavuje pokles kvality produkce za uc¢elem vyssi sledovanosti a tim i zisku.

Koncesionatské poplatky jsou rovnéz predmétem diskuze. Jestlize si
vefejnost plati vefejnopravni vysilani, ocekava od n¢j takovou medialni produkci,
kterd jej bude zajimat. Je zaroven tfeba, aby médium o potiebnosti svého vysilani
presvédcilo 1 ty divaky, ktefi jeho sluZzeb nevyuzivaji - vzhledem k tomu, ze

koncesionaisky poplatek je uctovan nikoliv za piistup na urcity televizni kanal ¢i

’ Viz vjse
10 Z dnesnitho pohledu se jednda o chybné pojmenovani poplatki. Nazev pochazi
z prvorepublikového obdobi a je spjat s pocatky rozhlasového vysilani, kdy lidé museli zadat o
koncesi  (tedy povoleni) vlastnit rozhlasovy piijima¢ a nasledné€ platit stanovené poplatky.
(Koncelik, Veceta, Orsag,, 2010) Dnes tato povinnost neexistuje a posluchaci ¢i divaci tedy nejsou
koncesionafi v pravém slova smyslu. Koncesionaiské poplatky je vyraz uzivany v publicistice,
oficialni nazev uvadény na webovych strankach CT a CRo je rozhlasovy &i televizni poplatek.
Zdroje: Rozhlasovy poplatek. [online] [cit. 2011-03-05] Cesky rozhlas. Dostupné z WWW:

https://zis-ext.rozhlas.cz/ Televizni poplatek. [online] [cit. 2011-03-05] Ceska televize. Dostupné

z WWW: https://tvp.ceskatelevize.cz/poplatky/novinky.php

22



rozhlasovou stanici, ale za moznost tohoto pfistupu - tedy za vlastnéni piijimace.
Dalsi problém ptedstavuje fakt, ze poplatek je ve své podstaté specificka dan,

uréovana statem. A tak opét vyvstava otazka nezavislosti (Puncochat, 2009).

Problémem provozovani a financovani vetfejnopravnich médii se zabyva i
Evropska unie. V Amsterodamské smlouvé'' je zakotveno, Ze kazdy stat ma pravo
na zfizeni a organizovani vysilani vetfejné sluzby, a také na vymezeni jeho
pravomoci a zajisténi jeho financovani. Evropskd komise se zabyvala timto
tématem 1 v dalSich dokumentech, naptiklad v tzv. Komunikaci z roku 2001, kde je
stanovena hranice, kdy se jest¢ jedna o vefejnou sluzbu a kdy uz jde o statem
dotovanou komer¢ni Cinnost. Pfistup k financovani vefejnopravnich médii se
v jednotlivych  statech 1isi. Byvalé postkomunistické staty se potykaji
s nedostateCnym rozpoc¢tem pro vysilatele verejné sluzby, a proto zde jeji kvalita
klesa. V zapadni Evropé naopak provozovatelé vefejného vysilani celi obvinénim,
7e jsou finanénd p¥ili§ mocni a znemoziuji konkurenci na trhu'? (Smid, 2004).

V Ceské republice maji prevahu média soukroma.” K jejich rozvoiji,
respektive vzniku doslo az v 90. letech 20.stoleti, po zmén¢ statniho rezimu, kdy
zanikla média statni a doSlo k vytvofeni dualniho systému vysilani. Velky vliv na

roz$iteni soukromych médii méli zahrani¢ni vlastnici, ktefi i dnes vyznamné

11 . T . .. wr s e
Jedna se o smlouvu pozménujici Smlouvu o Evropské unii a dals§i souvisejici akty a smlouvy.

Byla podepsana v Amsterodamu dne 2. fijna 1997 a v platnost vstoupila 1. kvétna 1999. Zdroj:
Amsterodamskd smlouva. [online] [cit. 2011-03-26] Evropsky parlament. Dostupné

z WWW:http://www.europarl.europa.cu/parliament/archive/staticDisplay.do?id=77&pageRank=5 &1

anguage=CS

12" piikladem mtize byt britska BBC. Ta je specifickym subjektem, jehoz hlavni narodni kanaly jsou
vysilanim vefejné sluzby, zaroven vSak vlastni komercni dcefiné spolecnosti, diky kterym je
obohacovana ziskem z reklamy. Jelikoz je BBC zaroven zakotvena v britském pravu, miize diky své
silné pozici byt skutecné nebezpecnym konkurentem pro komeréni spolec¢nosti (Rozanek, 2009).

" Vedle vefejnopravnich a soukromych médii existuji jesté tzv. média komunitni. Jak napovida jejich
nazev, jedna se o média organizovana zajmovymi skupinami, kterd se orientuji na izkou skupinu
posluchact a jejich potfeby. Stoji vlastné na rozhrani mezi médii vefejné sluzby a soukromymi.
Mohou mit pravni status soukromého podniku, ale zaroven jsou zpravidla zamétfena neziskove a jak
jiz bylo feceno, orientovana na vefejny zédjem. Muze se jednat napfiklad o lokalni rozhlasové stanice.

V CR nemaji vyrazné zastoupeni (Jirak, Kopplova, 2009).
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ovladaji cesky medidlni trh. Charakteristickd je 1 koncentrace vlastnictvi uvnitf

jednotlivych segment medialniho pramyslu (Jirdk, Kopplova, 2009).

2.3 Funkce verejnopravnich médii

S vetejnopravnimi médii i1 s vefejnym zdjmem je spojen také pojem vetejna
sféra. Této teorii se vénuje napiiklad John B. Thompson. Vetejna sféra, respektive
pojem ,,vefejného* je jiz od 16. stoleti spojovan se statni moci, ,,soukromé® pak
predstavuje vztahy a c¢innosti od statu odd€lené. Toto pojeti se udrzelo az do
soucasnosti, byt postupem casu doSlo ke splyvani hranic mezi obéma pojmy.
Soukromou sféru tvofi ekonomické organizace v soukromém vlastnictvi, plsobici
v prostfedi trzni ekonomiky a zaméfené na zisk, vefejnou reprezentuji statem
vlastnénd primyslova odvétvi a statni instituce. Z hlediska politického a
sociologického diskursu lze vysledovat jiny vyznam dichotomie vetejné -
soukromé. Vetejné predstavuje to, co je kondno viditelné, pred zraky obecenstva,
soukromé jednani je naopak skryté, neni urc¢eno pro ,,publikum* (Thompson, 2004).

Z hlediska komunikace vychazi Thompson zteorie Jiirgena Habermase,
ktery charakterizuje vefejnou sféru jako prostor uréeny k setkavani a diskuzi
soukromych osob. Tento sektor je navic nezavisly na statni moci. Vyznamnou
podporou pro tuto sféru byl vznik periodického tisku, ktery mohl zprosttedkovat
diskuzi mezi riznymi skupinami. Nevyhnul se vSak upadku, spojenému
s komercionalizaci, kdy se piivodné raciondlni diskuzni férum zmeénilo na prostor
ovladany politickymi viidei, ureny k pasivni spotfebé. Thompson vsak s timto
tvrzenim Uplné nesouhlasi, nebot’ neodpovida soucasnému chapani piijemce jako
jedince, ktery se na piijimani medidlnich aktivné podili, vybira si, kterym vénuje
svij zajem a premysli o nich (tamtéz).

Na zakladé¢ této teorie lze spojit vefejnou sféru s plsobenim
vefejnopravnich médii. Jejich cilem je, jak uz bylo naznaceno, vytvaret prostor pro
pluralitu nazorii. Masovéa média v soucCasnosti zprostiedkovavaji myslenky rtiznych
socidlnich vrstev, politickych stran 1 zdjmovych skupin jinym vrstvam, strandm a
skupinam, a ackoliv tato komunikaci je Casto jednostranna, bez zpétné vazby, ma
svlj vyznam. Nahrazuje do jisté miry pfimou debatu, kterd pti soucasné velikosti

populace neni uskute¢nitelna.
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Vesmes existuji dvé pojeti funkce vefejnopravnich médii. Prvni piedstava by
se dala oznacit jako plnoformatova verejna sluzba (Puncochar, 2009, str.5). Vychazi
zmyslenky, Ze vefejnopravni vysilani by mélo mit Siroky obsah - nabizet
riznorodou produkci, vyhovét riznym zdymim — a v extrémnim (idedlnim) ptipadé
vyhovét vSem posluchacim / divakim. Toto pojeti je podporovano také
historickymi kofeny rozhlasového ¢i televizniho vysilani, nebot” prvni vysilatelé
museli plnit vS§echny funkce médii, které definovala BBC: informovat, vzdélavat,
bavit. (tamtéZ) Dnes je situace odli$na. Jak dodava Ivan Vagner: ,,Komercni televize
volaji: Bavit | (a potichu, jen co je jim ukladano ze zdkona, dodavaji: A
informovat.) Verejnopravni televize volaji: Informovat a bavit ! (a potichu, jen co je
Jjim ukladano ze zakona, dodavaji: A vzdeélavat.) (Véagner, 1997, str.28)

Druhé pojeti, které Casto preferuji komercni vysilatelé, fika, ze média vetejné
sluzby by méla obsazovat pouze ty segmenty trhu, které nejsou pro soukroma média
zajimavé, respektive vénovat se produkci pro ,,nevynosné* publikum, jako jsou
rizné menSiny. Zachovat by se mélo také napliiovani funkce informacéni -
zpravodajstvi. Vefejnopravni vysilani by tak bylo jakymsi doplitkem komerc¢nich
médii (Ize to chéapat i opacné€) (Puncochat, 2009). Nicméné existence dudlniho
systému v sobé nese nejen prvek koexistence, ale také konkurence. Vetejnopravni
média stejné jako komercni usiluji o sledovanost, uz jen proto, aby dokdzala
opravnénost koncesionaiskych poplatk (Vagner, 1997).

Alexander Tomsky vidi smysl vetfejnopravnich médii v zachovani urcité
kulturni podstaty. Vetejné vysilani by mélo podpofit pravou kulturu proti
antikultute produkované bulvarem. Mélo by plnit vSechny tfi vySe zminéné funkce
na ur¢ité urovni. Informovat objektivné (coz piedpokladd vzdélané redaktory),
vzdélavat popularnim, srozumitelnym, ale ne lacinym stylem, a konecné¢ také
produkovat kultivovanou inteligentni zdbavu. Cilem vefejnopravniho média by
mélo byt podporovani demokratickych, humanistickych hodnot jako jsou tolerance
a altruismus, vytvoieni si urit¢ho étosu, ktery spociva naptiklad v diirazu na

informace z kulturniho déni (Tomsky, 2000).

2.4 Budoucnost vefejnopravnich médii

Vetejna sféra predpoklada také nezavislost médii na statni moci. Zejména

v pocatcich vzniku masovych médii byla siln€¢ prosazovana a uznavana svoboda
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tisku. Tisk mél byt osvicenym komentdtorem udalosti, nestrannym kritikem
vSeobecného déni. Hrozbu piedstavovala statni moc jakozto svrchovany organ,
respektive jeji zasahovani do medialni produkce v podobé riznych legislativnich
opatfeni Ci cenzury. V souvislosti s procesem komercionalizace a postupné
globalizace médii se situace v podstaté otocila. Dnes se fesi otdzka, jak zachovat
vetejnou sféru v té podobé, jak je definovana, nezavislou jak na statni moci, tak na
principech trzni ekonomiky. Zajmy komer¢nich médii jsou vedeny touhou po zisku
na ukor kvality medialni produkce, navic sméfuji k monopolizaci - malé spole¢nosti
s malym ziskem jsou pohlcovany, pifipadné vytlacovany velkymi konglomeraty
(Thompson, 2004).

Jako feSeni vySe uvedené otazky nabizi Thompson svou teorii regulovaného
pluralismu (Thompson, 1990 in: Thompson, 2004). Princip regulovaného
pluralismu spociva v ustanoveni takového institucionalniho ramce, ktery zajistuje
existenci mnohosti, plurality nezavislych medialnich organizaci. Svoboda a
nezéavislost médii na statu by méla byt zachovéna, at’ uz z hlediska financovani ¢i
pravé cenzury, nicméné média by nemeéla byt ponechéna napospas trznimu
hospodartstvi, aby v diisledku koncentrace ekonomické moci nebyla naruSena
rozmanitost produkce. Dosahnout toho 1ze pomoci legislativy, jednak restriktivni,
ktera by omezila koncentraci vlastnictvi v medidlnim primyslu, ale také legislativy
podpturné, kterd by byla zaméfena na vytvareni piiznivych podminek pro rozvoj
téch medidlnich organizaci, které nejsou soucasti velkych konglomerati.
Regulovany pluralismus ale zdmérné neurcuje, jaké typy vlastnictvi a jaké formy
kontroly by mély v medidlnim primyslu pfevazovat. Pfipousti tedy i moZnost
autoregulace médii, v podobé dodrzovani rtiznych etickych zésad, ale upozoriuje
také, ze v soucasnosti jiz neni regulace médii problémem jen konkrétniho statu, ale
vzhledem k propustnosti hranic a existenci velkych konglomeratii je problémem
nadndrodnim a v této dimenzi by bylo tfeba hledat feSeni (tamtéz).

Nabizi se vsak také otdzka: Potfebujeme dnes viibec média vetejné sluzby ?
Vefejnou sféru mohou vytvaret 1 média komercni, pii naplnéni principu

regulované¢ho pluralismu by mohla byt zachovéana i pestrost produkce.'

' Je tfeba upozornit, Ze povaha medialniho systému v USA a v Evropé se li§i. Zatimco ve Spojenych
statech byla média od pocatku chapana jako zélezitost soukromych vlastnikli a pozadavky vetejného
zajmu na n¢ byly kladeny az pozdéji, v Evropé se od pocatku kladl diraz na vefejnopravni vysilani

jakozto napliovani kulturnich potfeb ob¢ani. Nevyhodu vsak predstavovala moznost zneuziti tohoto
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., Vysilani verejné sluzby existuje v demokratickych spolecnostech vice nez polovinu
stoleti, aniz ktomu potrebovalo néjaké teorie. Jeho existence vyplynula
z napliovani komunikacnich a kulturnich potreb ve zcela konkrétnich technickych,
kulturnich a politickych podminkdch prislusnych spolecenskych formaci.* (Smid,
2004)

Ve stfedni Evropé probéhla proména statnich médii (tedy vlastnénych a
ovladanych statem) na nezavislé vefejnopravni instituce az po roce 1989, na rozdil
od zapadnich evropskych zemi, kde vina promén nastala jiz po druhé svétové valce,
piipadné v letech sedmdesatych. Tradice médii vefejné sluzby tedy neni v naSich
podminkach tak dlouhd, cozZ s sebou pfinasi diskuzi o potiebnosti takového vysilani
(tamtéz).

Milan Smid obhajuje existenci vefejnopravnich médii s odkazem na obecné
uznavanou definici vefejné sluzby'. Jelikoz komeréni média budou vzdy omezena
pozadavkem zisku, neuvedou potady, o které bude maly zijem, pfipadné je
pfesunou na specializované placené programy. Univerzalita a dostupnost produkce
tak bude narusena. Je mozné ulozit komerénim médiim pozadavky na vysilani
vefejné sluzby v licen¢nich podminkéach, nicméné tim je pro zménu naruSovéana
jejich nezavislost. Za téchto okolnosti se nejdulezitéj$Sim argumentem pro existenci
vetejnopravniho vysilani ukazuje jeho schopnost korigovat selhdvani trzné
orientovanych komercnich médii, kterd zuzuji svou nabidku na porady piedevsim
zébavného charakteru a ur¢ené masovému publiku. Tato tendence se projevuje i ve
zpravodajstvi, coz vede k odklonu od informaci k infotainmentu.'®

Smid vidi dva mozné modely vefejnopravniho vysilani v budoucnosti, pii¢emz
se opira o modely polského teoretika médii Karola Jakubowicze (2002):

1) Prvni moZnost predpoklada, ze provozovatelé vefejné sluzby budou pokracovat
v dosavadni praxi. Vetfejnopravni vysilani tak bude v lep$im ptipad¢ popularnim
plnoformatovym programem (bude vysilat i komer¢ni Zanry), v hor§im piipadé

bude pouze jakymsi doplinkem komercénich médii, tj. zaméfi se na porady, které

typu médii, ktera byla také v mnoha statech v obdobi totalitnich rezimi naplnéna. Proto se lisi nazory
i v samotné Evropé. Zatimco v zapadnich spole¢nostech reprezentuji demokratickou tradici podpory
vetejného zajmu, ve vychodni Evropé jsou Casto stile spojeny s autoritafskym rezimem a panuje
nézor, e se bez nich Ize obejit (Smid, 2004).

15 viz vyse, kapitola Teorie spoletenské odpovédnosti

' O pojmu infotainment vice viz kapitola Bulvarizace
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komer¢ni média nejsou schopna vyprodukovat, a stane se Cist¢ vzdélavacim a
kulturnim programem, ovSem za cenu minimalni sledovanosti. Vefejnopravni
vysilani by se vtomto piipadé posunulo na okraj spolecnosti. Navic by tato
situace mohla vést k jeho zaniku, aniz by ho nahradila jina instituce.

2) Druhy model ptedstavuje tzv. plné portfolio vefejné sluzby. Verejnopravni
média by mohla rozsifovat vefejnou sluzbu a své projekty do dalsich platforem -
produktli novych informacnich a komunikacnich technologii. Také by
znamenalo nejen plnéni zavazku vetejné sluzby, ale 1 moznost provozovat
ziskové a placené Cinnosti, z jejichZz vynosu se miize financovat vefejnopravni
vysilani. Tato eventualita se jevi jako uskutecnitelnd a pozitivni, a také Evropska
unie nechdva cestu k ni otevienou. Zalezi tedy na pfistupu jednotlivych stat

(Smid, 2004).

2.5 Vefejnopravni média v Ceské republice

2.5.1 Ceska tiskova kancelar

Média vefejné sluzby zastupuje Ceska televize a Cesky rozhlas, ale také
opomijena Ceska tiskova kancelaf. Snad je to tim, Ze jeji postaveni je ponékud
specifické. Jeji pozice a &innost je sice stejné jako u Ceské televize a Ceského
rozhlasu upravena zakonem, také Rada CTK je volena Poslaneckou snémovnou CR
jako rady vyse zminénych elektronickych médii, avsak je plné ziskovou spole¢nosti
zapsanou v obchodnim rejstiiku a nedisponuje Zadnymi vefejnymi finan¢nimi
prostiedky. Vefejnou sluzbu zajistuje Sifenim objektivniho zpravodajstvi, které
vSak neposkytuje verejnosti ptimo, ale zprostiedkované, ptes jind média (Vrabec,
2000).

Historie CTK je nejdeli ze viech &eskych vefejnopravnich médii. Jako
Ceskoslovenska tiskova kancelaf byla zalozena jiz 28. fijna 1918. Byla ve
vlastnictvi statu a jejim ukolem bylo zapojovat se do mezinarodniho informacniho
obchodu. M¢la informa¢ni monopol, cozZ se projevilo naptiklad pti vzniku rozhlasu,
ktery jakozto statni médium byl nucen piebirat zpravodajstvi pravé od CTK. Aviak
rizna tiSténd média ziskavala informace i nezdvisle na ni, od svych zahrani¢nich

zpravodaju (Koncelik, Vecera, Orsag, 2010).
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Za okupace béhem druhé svétové valky byla ¢innost CTK znaéné omezena a
cenzurovana. Zahrani¢ni styky obnovila po roce 1945, avSak cenzura pfetrvavala
zahrani¢nich agentur, ale podfizovala se vykladu politického vedeni, ptipadné
sovétské zpravodajské agentufe TASS. Legislativni upravy se CTK dockala
v Sedesatych letech, ale ani poté se nezménila jeji pozice sice jediného centralniho
zpravodajského organu, avsak pIné v podruci KSC. Ze zprvu rozpoétové a pozdgji
piispévkové instituce se CTK stala po roce 1989 komeréni spole¢nosti, aviak

s vefejnopravnim statutem (tamtéz).

2.5.2 Ceska televize

Ceska (respektive Ceskoslovenskd) televize zahajila své vysilani 1. kvétna
1953, od roku 1958 pak vysilala kazdodenné. Existovala jako médium statni, a stat
také stanovil od roku 1955 zpiisob financovani pomoci koncesionarskych poplatki,
coz byl v povélecné Evropé bézny systém. Zpocatku nebyla zakotvena v samostatné
legislativé, tvofila podle zdkona soucast rozhlasu. Pevné legislativni zaklady ziskala
televize az vroce 1964, zakonem ¢&.18 o Ceskoslovenské televizi. Tento zékon
mimo jiné vymezoval funkci televize: ,,Televize svou cinnosti zaloZenou na politice
KSC provadi masové politickou a vychovnou prdci, podporuje tvir¢i iniciativu lidu
a prispiva k dovrseni kulturni revoluce.” (Zakon ¢€.18/1964 Sb., In: Koncelik,
Veceta, Orsag, 2010) Prvnim vlastnim zpravodajskym potadem byly Branky, body,
vteriny, od roku 1958 pak CST vysilala pravidelné Televizni noviny.

Dal$im medialnim zdkonem, ktery se stal na dlouhou dobu zadkladnim
prvkem ceské medidlni legislativy, byl komplexni tiskovy zakon ¢.81/1966 Sb.,
ktery mimo jiné pravné zakotvil cenzurni Gfad pod nazvem Ustiedni publikaéni
sprava a definoval jeho pravomoci. Tim byla zajiSténa kontrola statu nad televiznim
vysilanim, které se ukazovalo byt velmi vlivnym médiem. Vyjimku v d&jinach CST
tvotila Sedesata 1¢éta, kdy sehrala dtilezitou roli v uvoliiujicich procesech Prazského
jara, naptiklad uvadénim diskusnich potadii o provokativnich tématech (naptiklad
emigraci) nebo prezentovanim soudobé filmové tvorby, ktera patii do zlatého fondu
ceské kinematografie.

V letech sedmdesatych a osmdesatych se vsak televize opét pln¢ dostala do

podruéi KSC. Po kratkém obdobi svobody byla opét obnovena cenzura a vytvoreny
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nov¢ medidlni zakony. Televize vysilala podle tzv. ideove tematickych plani, které
schvaloval UV KSC. Produkce v normalizaénich letech zaznamenala kvalitativni
propad, hlavné zpravodajstvi a publicistiky, zejména kvili nedostatku
profesionalnich pracovnikd v disledku politickych &istek. Nicméné i presto se CST
dale rozvijela. Vznikaly 1 hodnotné potady, v roce 1970 zahgjil vysilani druhy
program, jehoZz néaplni mély byt dokumentarni, vzdélavaci i zdbavné potady.
Televize se stala v pozitivnim i negativnim smyslu nejvlivnéj§im ¢eskym médiem.

Transformace po roce 1989 znamenala pro CST velkou zménu. Pfedeviim
byla odstatnéna, coz se délo na dvou urovnich. Jednak vytvofenim nového
legislativniho ramce, ktery zahrnoval mimo jiné pravo na informace, svobodu
projevu &i nepiipustnost cenzury; a dale faktickym osamostatnénim od vlivu KSC.
Ceska televize byla ustanovena zidkonem ¢.483 zroku 1991, pfiemZ byla
vymezena jako vefejnopravni médium, kontrolované radou Ceské televize.
Nasledn& byl otevien prostor pro jeji konkurenci, soukromé vysilatele'” (Kongelik,
Veceta, Orsag, 2010).

V soudasnosti definuje Ceska televize sama sebe jako televizi vefejné
sluzby'®. Jejim kontrolnim organem je Rada CT volend Poslaneckou snémovnou,
v &ele stoji generalni feditel, ktery je jmenovan Radou na Sest let. CT je
plnoformétova televize, ma celkem &tyfi programy - celoplogné CT1 a CT2, a
digitalni CT4 a CT24, které se specializuji na sport a zpravodajstvi. Financovana je
z televiznich poplatkl, které jsou rozhodujicim zdrojem piijmi, a doplikové také

z podnikatelské &innosti vymezené zdkonem."

2.5.1 Cesky rozhlas

Pocatky rozhlasu jakozto prvniho masového elektronického média jsou

kladeny do 20. let 20. stoleti . V Ceskoslovenské republice za¢alo pravidelné

7 Prvni zasadni legislativni normou, ktera umoznila vznik dualniho systému, byl zakon 468/1991
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Tento zakon také vymezil zakladni pojmy,
jako je program, potad, sponzorovani, reklama, apod. (Dé&jiny ¢eskych médii v datech, 2003).
' Vice viz Zakon o Ceské televizi. [online] [cit. 2011-03-02] Ceské televize. Dostupné z WWW:
<http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakony/>

1 zakladni informace o CT. [online] [cit. 2011-03-02] Ceska televize. Dostupné z WWW:

<http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/>
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rozhlasové vysilani 18. kvétna 1923, zahy vznikla spolecnost Radiojournal. Na
rozdil tfeba od Spojenych statl, kde byl rozhlas soukromou zilezitosti, mél
v Evropé silnou vazbu na stat. Ten zabezpecoval fungovani pomoci legislativy,
nicméné rozhlas byl zprvu chapan podobné jako telegraf ¢i telefon, byla
zduraziiovana jeho primarni komunikacni funkce. Funkce masového média byla
zohlednéna az ve tficatych letech. Tomu odpovidaly i pfislusné zakony - rozhlas
podléhal zakonu €.60/1923 Sb., ¢ili zakonu o telegrafech. Rozhlas tak spadal pod
pravomoc ministerstva post a telegrafii. Zavislost na statu vsak presahovala ramec
legislativy. Stat mél jednak pravo cenzury, navic ziskal 51% podil v Radiojournalu,
a také spoléhal na informaéni monopol CTK. Rozpodet rozhlasu sice stat piimo
neovliviioval, ale ptesto disponoval urcitou mirou kontroly nad ekonomikou
vysilani, dale také urCoval rtizné technické parametry pro vysilani 1 piijimani
signalu (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010).

Za prvni republiky byla skladby rozhlasového vysilani pomérné pestra.
Rozhlas byl pfedevSim néstrojem osvéty, velkou ¢ast programu tak mimo hudby
tvofily nejrizngj§i prednasky ¢i odborné rubriky. Zpravodajstvi zajistovala CTK,
nicméné rozhlas mél své specifické potieby a tak si podobu zprav postupné
upravoval. Do vysilani bylo zafazeno i sportovni a meteorologické zpravodajstvi,
vysilani pro menSiny i tzv. mluvené umeéni - recitace ¢i rozhlasové hry. ,,...rozhlas
byl behem prvni republiky...[...] uzce svazan s vysokou kulturou. Mél vSestranné
napomdahat kultivaci obcanu a navenek co nejdustojnéji reprezentovat stat.‘
(Koncelik, Veceta, Orsag, 2010, str.62)

Rozhlas se jako masové médium rozvijel pozvolna, nebot byl pro vétSinu
spolecnosti drahou zalezitosti, jednak kvuli cené piijimach a jednak vysokym
poplatktim.?’ Teprve jejich snizeni mélo za nasledek rychly vzriist publika (tamtéz).

V roce 1938 byl rozhlas prakticky zestatnén, i kdyz si pravné zachoval podobu
spolednosti s ruéenim omezenym. Navic byl nucen zménit nazev na Cesko-

Slovensky rozhlas, pozd&ji na Cesky rozhlas. Pfes piisnou cenzuru byla patrna

% Jen pro predstavu: v roce 1923 byl poslucha& nucen platit 60 K& roéné Ceské poité plus mésiéné
100 K¢ Radiojournalu. Vroce 1924 byly poplatky ve vysi 50 K& pro postu a 50 K& pro
Radiojournal. (Dé&jiny Ceskych médii v datech, 2003, str.16) Jednalo se tedy skute¢né o vysoké
Castky, uvazime-li, Ze dnes ¢ini mésicni rozhlasovy poplatek 45 K¢&. Zdroj: Rozhlasovy poplatek.

[online] [cit. 2011-03-05] Cesky rozhlas. Dostupné z WWW: https://zis-ext.rozhlas.cz/
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snaha udrzovat ¢eské povédomi a podporovat vlastenectvi. Po valce byl obnoven
Ceskoslovensky rozhlas (CsRo), ktery se stal vlivnym médiem pronikajicim
prakticky do vSech domacnosti. Zaznamenal technologicky rlist a vyznamnym
podinem bylo také vytvafeni vlastniho zpravodajstvi nezavislého na CTK. Rok
1948 piinesl legislativni zestatnéni CsRo a predznamenal dlouhé obdobi totalitniho
rezimu, kdy byl rozhlas pfedevsim nastrojem propagace a agitace. O politické
nestrannosti se nedalo hovofit, vysilani bylo zcela podiizeno zajmiim KSC a také
pochopitelnd diikladné cenzuie, reprezentované napiiklad jiz zminénou Ustiedni
publikacéni spravou. Legislativni Gpravy rozhlasu (podobné¢ jako televize) spadaji az
do 60. let, konkrétn¢ do roku 1964, a jsou reprezentovany zakonem ¢.17/1964 Sb.,
zdkonem o Ceskoslovenském rozhlase. Od tohoto roku také zapo&alo vysilani druha
stanice CsRo - vedle stanice Ceskoslovensko I tak existovalo i Ceskoslovensko II, a
rozvijela se také krajské studia. Na druhou stranu zacala rozhlas zastifiovat televize,
kterd jiz nebyla jeho soucasti, ale samostatnou vlivnou instituci (tamtéz).
jaro bylo ve znameni oziveni vysilani a fady novych programt, vyznamnou roli
sehral rozhlas také pti srpnové okupaci roku 1968. Hlavni vysilaci stanici se od
sedmdesatych let stala celostatni Hvézda, ktera nahradila Ceskoslovensko 1. Co se
ty¢e programu, hlavni zpravodajskou relaci zlstaly Rozhlasové noviny, dale
vznikaly rizné publicistické porady, ty vSak byly siln¢ ovlivnény ideologii (tamtéz).
Pfeména ze statniho na vefejnopravni médium se tykala i rozhlasu. Po zméné
politického rezimu a legislativnich upravach vznikl Cesky rozhlas. Situace byla
podobna jako u Ceské televize®', i v oblasti rozhlasového vysilani byl dan prostor
komerénim subjektim. Dnes je CRo podobné jako CT definovan jako médium
vefejné sluzby. Legislativné je zakotven zakonem 484/1991 Sb. o Ceském rozhlasu,
ktery mimo jiné stanovuje jeho povinnosti v ramci verejné sluzby. Jeho kontrolnim
organem je Rada CRo, dale na n& dohlizi Rada CR pro rozhlasové a televizni
vysilani (Dé&jiny ¢eskych médii v datech, 2003). Cesky rozhlas vysild na &tyfech
celoplognych stanicich: CRol - Radiozurnal, CRo2 - Praha, CRo3 - Vltava a CR06,
dale vlastni Ctyfi specialni stanice a také stanice regionalni, vysila rovnéz do

zahrani&i na stanici CRo7 - Radio Praha.??

21 . v
Viz vyse
22 Rozhlas [online]. 1. ¥{jna 2010 [cit. 2011-03-10]. Zakladni informace - Informace o CRo. Dostupné

z WWW: <http://www.rozhlas.cz/informace/informace>
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Vymezeni veiejné sluzby vramci vysilani Ceského rozhlasu stanovuje
predevsim zékon 484/1991 Sb. o Ceském rozhlasu, déle jej rozviji Statut CRo a
také eticky Kodex CRo. Zakon uvadi nékolik zasadnich povinnosti CRo, napiiklad
poskytovat vyvazené, objektivni a ovéfené zpravodajstvi ¢i1 podporovat pluralitni
spolecnost a toleranci uvadénim programi urCenych mens$indm. Ve Statutu je
uvedeno, Ze zakladnimi pilifi programu CRo jsou zpravodajstvi, kultura a vzdélani,
mély by tedy podle ocekéavani tvoftit vétsinu vysilani.

wevr oo

Jesté vyznamnéjsi je vtomto ohledu Kodex CRo, ktery patii spolu se

statutem mezi pravné zavazné piepisy. Rozhlas ma poskytovat prostor pro Sirokou
poznamka o vytvafeni rozmanité programové nabidky, ktera ,,spliiuje vysoka eticka
a kvalitativni méritka, a nepodrizuje snahu o kvalitni vystup tlakum trhu* a déle
také ,,nepovysuje kritérium sledovanosti poradii nad jejich kvalitu“.>

Coz je sice trochu v rozporu s dal§im zavazkem, vytvaret takové programy,
které by zaujaly Sirokou vefejnost, protoze vzhledem k vySe zminéné existenci
masového publika a masové kultury lze za vétSinoveé pfijimané programy oznacit
spiSe programy nizsi kvality a s tendenci k zabavnosti. Nicméné takovéto chapani

vetejné sluzby je v souladu s definici Evropské unie (tamtéz).

3 Kodex Ceského rozhlasu. [online] [cit. 2011-02-15] Dostupné z WWW:
<http://media.rozhlas.cz/_binary/00730694.pdf>
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lll. BULVARIZACE

3.1 Vymezeni pojmu bulvarizace a bulvar

Pojem bulvar je poceSténou podobou francouzského slova boulevard,
oznacujici Sirokou tfidu, promenadu. V medialni sféfe pojem oznacCoval noviny
nabizeného kameloty piimo na ulicich®®, na rozdil od tisku prodavaného formou
predplatného®. Postupem &asu se slovo bulvér stalo synonymem pro neseriozni a
poklesly typ novin, vyhovujici lacinému vkusu. Bulvarni mtze byt nejen tisk, ale 1
vSechny ostatni typy médii, které pifinasi ¢asto neovéfené informace, v nékterych
piipadech ziskané nelegdlnimi ¢i neetickymi zpisoby. Bulvarni média se tematicky
zamétuji na senzace, skandaly a nestésti, navic je podavaji jednoduchou a zabavnou
formou, jsou tedy uréené¢ viceméné k pasivni konzumaci, nikoliv k pfemysleni
(Osvaldova, 2002, str.32).

Bulvarni média se rovnéz vyznacuji napadnym vzhledem. Pouli¢né prodavany
tisk na pocatku 19. stoleti si jako cilovou skupinu zvolil Siroké vrstvy obyvatelstva,
vicemén¢ s niz§im socialnim statusem, a tomu musel ptizpisobit i svou podobu -
napadné titulky, ilustrace, pozd¢ji fotografie a barevny tisk. V soucasnosti se pro
oznaceni tohoto typu tisku pouzivaji pojmy penny press, yellow press, popular press
¢i sensational press (Angl.), Boulevard-Zeitung ¢i Sensations-Presse (ném.), ve
francouzstiné presse a scandale (Kopplova, In: Reifova, 2004). V rozhlasovém c¢i
televiznim vysilani se bulvarizace projevuje snizovanim jazykové trovné a kultury
fei moderatorti a dalSich mluvCich (Marsik, 1999). Bulvarizace spocivd rovnéz
v posunu funkci daného média, respektive v piiklonu k funkci zabavni na ukor
funkce informacni, vzdélavaci ad.

S postupujici komercionalizaci se vSak hranice mezi seriéznimi a bulvarnimi
médii rozvoliiuje. Nebulvarni média vyuzivaji vyrazové prostiedky diive spojované
pouze s bulvarnimi médii, zpracovavaji podobnd témata a maji tendenci ke
zjednodusovani a emocionalizaci. Objevovani ,,bulvarnich® obsahti v nebulvéarnich

médiich je spojeno se silici komercionalizaci a snahou médii o ekonomické pieziti.

# Tzv. kolportaz (Kopplova, In: Reifové, 2004)

% viz kapitola 1.4 Vznik masovych médii
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Tento proces oslabovani postaveni seridznich médii se oznacuje vyrazem

bulvarizace nebo tabloidizace (tabloidization) (Jirdk, Képplova, 2009).

3.2 Infotainment

Pojem wvznikly smiSenim anglickych slov information (=informace) a
entertainment (=zdbava). Vztahuje se ke zpravodajskym relacim, kde je
upfednostinovana zajimavost informace pied jeji spoleCenskou diilezitosti a
uzite¢nosti. Pfitazlivost zpravy byva nékdy dokonce uméle zvySovana zamérnym
zasahovanim do informace, miSenim fikce a reality. Sdé¢leni je strucné a
jednoduché, s dirazem na zabavnost. Tomu je pfizplsobena i prezentace zpravy.
Pro vyjadieni co nejuzsiho sepjeti s probihajici udalosti se uziva zivych vstupi,
oslovovani aktérii ¢i ocitych svédki, zvyraznéni osobnosti moderatora/moderatorky
1 reportéra/reportérky, kteti zdanlivé osobné rozmlouvaji s divdkem, pfiCemz
komentar udalosti je podan odlehcenou formou. Protoze se infotainment tematicky
zaméiuje na senzace, zloCiny ¢i katastrofy, je ziejmé jeho spojeni s komercnimi
televiznimi ¢i rozhlasovymi stanicemi a bulvarnim tiskem (Osvaldova, 2002,
str.81). S tim souhlasi rovnéz Josef Marsik (1999, str.14), ktery charakterizuje
infotainment jako zédbavné zpravodajstvi, zamétené na atraktivni osoby ¢i udalosti,
udalosti z ¢erné kroniky a senzace. Jak dodava Jan Jirdk: ,,U médii s postavenim ci
ambici zdroje spolecensky relevantnich informaci a s deklarovanou ¢i uloZenou
odpovédnosti viici spolecnosti (média verejné sluzby a tzv. seriozni tituly) se uZiti
prostredkii infotainmentu hodnoti jako nedostatek.” (Jirdk, In: Reifova, 2004, str.
89)

3.3 Témata bulvaru

3.3.1 Senzace

Osvaldova definuje senzaci jako neobycejnou, vyjimecnou udalost, ktera pouta
pozornost. Bud' je néfim zvlastni, piekvapivy samotny jev, nebo neobvyklost
spociva v zpracovani informace. Senzace tézi zlidské zvédavosti a touhy po
vzruSujicich informacich. Bézné tvoii obsah bulvarnich médii, kde maji podobu

zprav o soukromi znamych osobnosti, tragédiich ¢i katastrofdch, ale mohou se
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objevit 1 v médiich seridéznich. Zde se tykaji spiSe politiky a jejich predstavitell

(Osvaldova, 2002, str.170).

3.3.2 Skandal

wvrwe

Pojem skandél je uzivan jiz od 16. stoleti, vyjadiuje cosi spojeného s mravnim
pohorSenim ¢i rozhoi¢enim. Jednad se v podstaté o odhaleni chovani, které melo
probihat tajné€, a jeZ po svém zvefejnéni vyvola verejné protesty, které z néj teprve
ucini skandal. Jsou vlastné jakymsi projevem posunu hranice mezi vefejnym a
soukromym (McQuail, 1999).

Jirdk a Kopplova (2009) pouzivaji Thompsonovu definici z roku 1997:
skandalem je urcit¢ jednani, udalost ¢i okolnost spojend s vaznym porusenim,
znevazenim ¢i ptehlizenim hodnot nebo mravnich principli a norem, pievazujicich
v dané spolecnosti. Nutné také je, aby dané poruseni veslo ve vSeobecnou zndmost
a bylo spolecnosti vnimano jako nepfijatelné. Je tieba, aby se k nému sami
vyjadfovali ti, kterych se netykd. Odhaleni skanddlu navic musi vést k poskozeni
povésti toho, kdo se ho dopustil. Zajem ctenaiti o skandaly vedl média i k prosazeni
taktiky tzv. skandalizace = vykladu néciho jednani jako skandalniho, i kdyz
skandalni byt nemusi.

Nékdy jsou pojmy senzace a skandal zaménovany, piipadné je skandal
podiazen senzaci. Napftiklad Praktickd encyklopedie Zurnalistiky povazuje skandal
za druh senzace, podobné jako napi. necekané objevy, odhaleni ¢i pfirodni

katastrofy (Osvaldova, 2002).

3.3.3 Celebrity

Pod pojmem celebrity rozumime zndmé osobnosti, které svou popularitu
ziskaly pravé prostfednictvim sd€lovacich prostiedkii. Média Casto sama celebrity
zamérn¢ vytvari - urCitd osoba reprezentuje néjaky potrad, zanr ¢i celé médium.
Spoluprace médii a celebrit je oboustranné vyhodnd. Média umoziuji osobnostem
ziskat znamost, a samy vyuzivaji celebrit k ziskani nebo udrzeni publika. Zpravy o
zivote celebrit, predevs§im o jejich soukromi a pfipadnych skandalech jsou vitanym

obsahem bulvarnich médii (Jirdk, K&pplova, 2003).
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3.4 Jazyk bulvaru

Promluvy v médiich jsou projevy urcené Siroké spolecnosti, jedna se tedy o
projevy vetejné. Takové projevy maji nékteré charakteristické stylistické a jazykové
piiznaky, coz se pochopitelné tyka i1 zpravodajstvi. Z hlediska moderatort/hlasatelti
se vétSinou (vyjma cCerstvé ziskanych aktualit) jedna o projevy pfedem piipravené a
napsané, piipadné promyslené, mély by tedy mit jasnou strukturu, byt srozumitelné
a prehledné. Vzhledem tomu, ze se jedna o vefejné projevy, mély by mit disledné
spisovnou podobu a to ve vSech jazykovych rovinach (Ptiru¢ni mluvnice cestiny,
1995). Tyto pozadavky nebyvaji v modernich médiich, zejména komercnich,
napliiovany. Pro bulvar jsou pfiznané urcité jazykové rysy, které se tato prace

pokusi nalézt i ve vefejnopravnich médiich, kde je jejich vyskyt jesté méné zadouci.

3.4.1 Rovina fonologicka a morfologicka (hlaskoslovi a tvaroslovi)

V roviné hlaskoslovné a tvaroslovné je vyzadovan spisovny jazyk. Ze vSech
utvart narodniho jazyka ma jediny funkci ndrodné reprezentativni, také disponuje
nejpropracovanéjs$i a znacné diferenciovanou zasobou vyrazovych prostiedki.
V soucasnosti jsou vSak tolerovdny hovorové prvky, jakymi jsou naptiklad
koncovky prvni osoby jednotného Cisla u sloves - dékuju, muizu, misto dékuji, mohu,
apod. (Pfiru¢ni mluvnice Cestiny, 1995). V rozhlasovém zpravodajstvi - vzhledem
k tomu, Ze se informace dostdva k poslucha¢lim pouze prostfednictvim zvuku -
byva dokonce hovorovy jazyk vitan, umoziuje totiz snaz$i vnimani zpravy nez

jazyk ptisné oficidlni. AvSak to se tyka spiSe slovni zasoby (Marsik, 2005).

3.4.2 Rovina lexikalni

vV

prostiedky typické pro bulvarni média.

=  Nespisovné lexémy
Nespisovné vyrazy prezentuji snahu pfiblizit se masovému publiku. Média jsou

patrn¢ vedena k uzivani takovych vyrazii snahou ptresvédCit své posluchace /
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divaky, ze moderatofi uvazuji ,,na stejné viné*“. Obecna Cestina ¢i slangova slova,
pfipadné profesionalismy, oprostuji projev médii od pftilisSné formality, mluvci
pusobi spontanné a projevuji se jako individuality. Na vyskyt téchto vyrazti ma také
vliv generacni charakter publika, pro které je vysilani urCeno (Bozdéchova, 2003).
Nespisovny jazyk je charakteristicky pro nepfipravené mluvené projevy, témi vSak

’ . 26 . o vr
zpravy nejsou” a proto nespisovnost povazujeme za piiznakovou.

=  Vyrazy s priznakem expresivity, hodnotici vyrazy

Expresivni vyrazy slouzi k vyjadfovani konota¢nich, pragmatickych vyznam.
Vyjadiuji se jimi také postoje mluvCich k danému tématu, aktérim dé&je ci
adresatim sdéleni, maji tedy funkci hodnotici (Castéji ve smyslu negativnim), a
zarovenl je jejich ukolem vzbuzovat emoce (tamtéz). Vzhledem k pozadované
objektivité a neutralité zpravodajstvi jsou expresivni a hodnotici vyrazy nezadouci,
bulvarnim médiim vSak pomdhaji udrzet pozornost a zéjem publika.

Slova hodnotici jsou z hlediska slovnédruhového nejcastéji pfidavna jména,
typickym piikladem hodnoceni jsou superlativy. Dale mohou mit hodnotici ptiznak
také substantiva a slovesa (tamtéz). Mezi lexémy s ptiznakem expresivity fadime
napfiklad eufemismy (slova zjemnéld), jejich protiklad - slova zhrubéld,
vulgarismy; dale deminutiva (zdrobnéliny) nebo pojmenovani zvelicela. Hodnoceni
l1ze vyjadiit také pouzitim nadsazky (hyperboly) nebo ironie. Tyto vyrazy nesou

Casto také priznak nespisovnosti (Pfiru¢ni mluvnice cestiny, 1995).

. Frazémy

Za frazémy povazujeme ustalend spojeni, kterd funguji jako sekundarni
pojmenovavaci jednotky (Ize je nahradit jinym, primarnim pojmenovanim). Mezi
dilezité vlastnosti frazémi patii nerozlozitelnost, svllj obrazny vyznam si lexikalni
jednotky zachovavaji pouze ve spojeni. Jsou prosttedkem jazykové uspornosti,
umoziuji nazorn¢ a strucné vystihnout situaci, proto jsou v publicistice Casto
vyuzivany. RozlisSujeme frazémy kulturni, bud’ ptivodu biblického (zakézané ovoce)
nebo antického (danajsky dar), které vSak nejsou bulvarnimi médii ptili§ vyuzivany,
nebot’ kladou uréité naroky na vzd&lani autora i &tenafe. Castéji se objevuji frazémy

literarni, které odkazuji nejvice na klasickou literaturu (tihle donkichoti),

% 7a vyjimku povazujeme pfimé vypovédi zdroji, které mohu byt nep¥ipravené.
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nejfrekventovanéjsi jsou frazémy lidové (zakopany pes), u kterych neni problém
s pochopenim V}'/znamu.27 Frazémy slouzi k aktualizaci textu, avSak pii nadmérném
pouzivani dochazi kjejich automatizaci a stadvaji se prazdnymi vyrazy,

nahrazujicimi skute¢ny obsah (Junkova, In: Jaklova, 2006).

=Metafora a metonymie

Jedna se o prenesend pojmenovani, u metafory dochazi k preneseni vyznamu na
zéklad€ podobnosti, u metonymie je vyznam prenesen na zaklad¢é vécné souvislosti.
Podle Trampoty (2006) je uzivani téchto figur pro zpravodajstvi bézné a
frekventované, nebot ,,uzivani metafor a metonymii posiluje estetickou hodnotu
sdeleni.“ Jsou rovnéz prostfedkem Uspornosti vyjadfovéani, umoziuji implicitni
hodnoceni na zikladé konotativnich vyznamt. Casto signalizuji postoj
k predkladanému d¢&ji, maji tedy také expresivni a hodnotici pfiznak.

Metonymie byva zastoupena svym specifickym podtypem, synekdochou. Jedna
se o zaménu Casti za celek, pfipadné celku za Cast, napt. neprisla ani noha =
neprisel nikdo. Synekdocha vychazi z faktu, Ze rozsah naSe védéni ¢i minéni je
coz je pro medidlni sdéleni uzite¢né (Kraus, 2008). Mimo tyto prostiedky se dale
uziva pfirovnani a personifikace (Evropa nds nechvali). ,,Obraznd pojmenovani
nesporné ozZivuji a zpestruji projev, a tak zvysuji jeho pritazlivost, z vécné-
obsahoveho hlediska vsak mohu sniZovat urcitost sdéleni, a tim je v podstate

beletrizovat.” (Bozdéchova, 2005, str.168)
3.4.3 Rovina syntakticka (vétna stavba)

V syntaktické rovin¢ se vyskytuji jak véty jednoduché, tak véty slozené a
souvéti, jejich pomér byva vyrovnany. V mluvenych publicistickych projevech jsou
nezadouci slozitd souvéti, kterd jsou na prekazku srozumitelnosti. Pfiznacné pro
publicisticky styl jsou véty pfivlastkové a viibec uzivani vztazného zdjmena ktery,
dale nepravé vedlejsi véty, Casté jsou spojky a, Ze, aby; vétna stavba ma sklon
k schemati¢nosti (Pfiru¢ni mluvnice cestiny, 1995). Tyto projevy vsak nejsou jen

vysadou bulvaru, predstavuji spiSe obecnou charakteristiku Zurnalistické syntaxe.

" Mezi frazémy fadime také potekadla, piislovi, pranostiky, okiidlend slova a citaty (Junkova, In:
Jaklova, 2006).
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3.4.4 Suprasegmentalni jednotky

Jedna se o specifické jevy patfici do oblasti zvukové stranky jazyka, které
slouzi k modulaci souvislé feCi. Nazyvame je také prostfedky prozodické ¢i
paralingvalni (mimojazykové¢). Zahrnuji né€kolik prvkd: melodie neboli intonace
(umoziuje rozlisit naptiklad véty oznamovaci od otdzek), tempo feci (pocet slabik
za minutu), popiipad¢ rytmus (stfidani ptizvucnych a nepfizvucnych slabik),
uzivani pauz (ohranicuji vétné useky) a ptizvuk (v ceStiné mame ptizvuk umistény
trvale na prvni slabice slova). V kontextu této prace je podstatné, Ze uzivani
suprasegmentalnich  prostfedki. umoziiuje rovnéz vyjadfit Sirokou Skalu
subjektivnich postoji mluvciho, tedy dodat vypovédi emocionalitu a expresivitu

(Pfiru¢ni mluvnice Cestiny, 1995).

3.4.5 Publicisticky styl

Styl je chapan predevsim jako zalezitost vystavby textu a to jak naroviné
formalni, tak na roviné¢ tematické. Vybér jazykovych prostiedkd ovlivituji rizné
faktory oznacované jako slohotvorné (stylotvorné) Ccinitele. V kazdém textu se
stretava vliv stylovych prostfedki individudlni a objektivni povahy. Individualni
stylotvorné prosttedky vychézeji ze subjektivnich slohotvornych cCiniteld, jako je
vék mluvciho, jeho védomosti, komunikacni dovednosti apod.; objektivni
prostfedky jsou ovliviiovany objektivni slohotvornymi Ciniteli, pfiCemz nejvyssi
vyznam ma celkovy komunikacni zamér, funkce projevu. Na jejim zéaklade
rozliSujeme tzv. funkéni styly, jednim znich je pravé styl publicisticky (Kraus,
2008).

Styl publicisticky je vazdn na masova média. Jedna se o styl dynamicky se
rozvijejici, Cerpa jazykové 1 kompozi¢ni podnéty z ostatnich styll, zaroven je ale
sam siln¢ produktivni. RozliSujeme publicistiku psanou a mluvenou (napt. prave
rozhlasové projevy), sva stylistickd specifika maji také jednotlivé Zzanry.
Zpravodajstvi, které bude tato prace rozebirat v analytické ¢asti, vyuziva informacni
slohovy postup, jedna se o zanr faktograficky (Pfiru¢ni mluvnice ¢estiny, 1995).

Vyrazové prostiedky publicistického stylu jsou voleny na zakladé

pozadavku rychle reagovat na situaci a zaroveil upoutat a ovlivnit adresata.
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Pozadavek rychlé reakce usnadnuji tzv. automatizované prosttedky, jakymi jsou
napfiklad riznd vétna schémata ¢i publicistickd frazeologie. Pro vzbuzeni zajmu
publika jsou vyuzivany tzv. aktualizované prostiedky, mezi néZz patii vySe zminéné
nespisovné a expresivni vyrazy ¢&i lidové frazémy. Casto se objevuji také
publicistické neologismy, ktera neziidka byvaji zarovenn okazionalismy - slovy
vytvofenymi jen pro urcitou piilezitost. Opakovanym uzivanim aktualizovanych

prostiedki se jejich neobvyklost stird a dochazi k jejich automatizaci (tamtéz).

3.5 Shrnuti

Bulvarizace je spojovana s procesem komercionalizace, je tedy zjevné, ze se
tyka soukromych médii. Vefejnopravni média by méla byt svou pozici a s ohledem
na legislativu, ktera je upravuje, bezpecna pied pronikdnim bulvarnich principi.
Presto se vSak ve wvysilani vefejné sluzby objevuji. Hlavnim divodem je
pravdépodobné snaha o zachovani ¢i zvySeni sledovanosti, bulvarni postupy jsou
uzivany se stejnym zamérem jako v komer¢nich médiich. Soukromi vysilatelé se
zaméiuji na zabavni funkci, snazi se vytvaret programy atraktivni pro vétSinu
publika, respektive pro cetné publikum masové. Vefejnopravni média se
pravdépodobné nechtéji spokojit s malym okruhem posluchact ¢i divakd, proto se
uchyluji k podobnym postuptim. DalSimi moznymi diivody mtize byt ospravedlnit
placeni koncesionarskych poplatki, poskytnout publiku takové potady, které
povazuje za adekvatni a zajimavé.

Bulvariza¢ni principy mohou pronikat do médii vefejné sluzby naptiklad
v roviné tematické, zaméfovanim se na témata senzacni a skandalni, dale se mohou
projevovat odklonem od objektivniho zpravodajstvi k infotainmentu, nebo v roviné
jazykové (napiiklad Castym uzivanim expresivnich vyrazl, at’ uz substantiv a

sloves, ¢i hodnoticich slov — pfidavnych jmen).

IV. ZPRAVODAJSTVI
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Tato prace se bude snazit nalézat rysy bulvarizace ve zpravodajstvi,
povazujeme proto za vhodné zaclenit struény uvod do problematiky tohoto zanru.

Zpravodajstvi jakoZzto nabizeni informaci o svété maji mezi ostatnimi
medialnimi obsahy specifické postaveni. Vzhledem k tomu, ze vypovidaji o realitg,
se predpoklada jejich divéryhodnost a také relevantnost pro piijemce, nebot’ mu

pomahaji orientovat se ve spolecnosti.
4.1 Zpravodajské hodnoty

Nicméné realnd udélost je pouze inspiraci pro vytvofeni zpravy jakozto
stylistického utvaru s urcitymi zékonitostmi. Vyslednd podoba zpravy je
ovlivilovana mnoha faktory - subjektivnim pohledem autora, riznymi normativnimi
a estetickymi pozadavky podminénymi spoleCensky, i tim, jak se snazi upoutat
pozornost publika. Kvality, které musi medialni Otvar spliiovat, aby mohl byt
oznaCen za zpravu, nazyvame zpravodajské hodnoty (news values). Dvandact
Johann Galtung a Mari Rugeova v poloviné Sedesatych let 20.stoleti. Jedna se o tyto
hodnoty: frekvence, prah pozornosti, jednoznacnost, vyznam, souznéni, ptekvapeni,
kontinuita, variace, vztah k elitnim ndrodiim, vztah k elitnim osobam, personalizace
jako zakladni hodnoty stanovili dulezitost, blizkost, dramati¢nost, pfistup a
ideologii (Trampota, 2006).

Rizné typy médii se vSak mohou v preferenci zpravodajskych hodnot lisit,
piipadng klast dioraz na hodnoty jiné.*® Napiiklad televizni zpravodajstvi
uptednostni zpravy, ke kterym ma k dispozici obrazovy material, ptipadné zpravy
z takovych mist, kde plsobi jejich vlastni reportéii. Oproti tiSt€énému zpravodajstvi
je televizni vysildani nuceno vice omezit rozsah i Cetnost zprdv. Struktura
zpravodajstvi se také 1iSi v seridoznich a bulvarnich médiich. Z vySe uvedenych
hodnot Galtunga a Rugeové uptfednostiuji bulvarni média napiiklad udalosti

tykajici se elitnich osob, Casto také negativni obsahy a objevuje se ve velké mite

% Trampota (2006) upozoriiuje, Ze vyzkum Galtunga a Rugeové se opiral pouze o tisténé
zpravodajstvi, navic zahrani¢ni a tykajici se zemi tfetiho svéta. Cilem autort také nebylo stanovit

zpravodajské hodnoty,ale spiSe poukazat na to, jak zkreslené mize byt zpravodajstvi.
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také personalizace udalosti - jev tykajici se celé spolecnosti je prezentovan na

ptibchu jednotlivce (tamtéz).

4.2 Struktura zpravodajstvi

Jiz jsme zminovali, ze obecné je zpravodajstvi povazovano za odvétvi
pfinasejici relevantni a navic jesté aktudlni informace. BéZzni uzivatelé si vSak casto
nepfipousti druhou, vice skrytou povahu zprdv - a sice zprav jakozto
konstruovanych piibéhti. Zprava nepiinasi pouze hola, objektivni fakta, jejim
ucelem je upoutat pozornost piijemce, vzbudit vném vySe zminény pocit
relevantnosti informace a také dalsi zajem o udalost. Tomu je podfizena struktura
zpravy, kterd je v podstaté¢ vypravénim urcit€ého déje. Zpravodajstvi je z tohoto
davodu vysoce selektivni oblasti, nejen z hlediska vybrani urcitych zprav, ale také
z hlediska jejich vytvafeni - nckteré skutecnosti jsou vypustény a jiné naopak
zdlraznény.

Zprava se nicméné¢ od jinych piibéht 1i§i, jeji struktura je v podstaté
pievracend, ma podobu tzv. obracené pyramidy. Zatimco u rtznych fiktivnich
pfibchti za¢ind déj zépletkou a k rozuzleni se dospiva postupné (pro dosazeni
dramatického efektu), ptipadné se vysvétleni nachazi na konci, kompoziéni postup
obracené pyramidy piinasi jadro sd€leni hned na pocatku. Hrotem pyramidy jsou
zékladni informace, odpovédi na otazky kdo, co, kde, kdy a proc, které jsou pak
dale rozvijeny.

Struktura zpravodajského pfibéhu ma podle Allana Bella (Trampota, 2006) Sest
zékladnich ¢asti: abstrakt, orientace, evaluace, akce, rozuzleni a koda. Abstrakt je
jakymsi tvodem do zpravy, informuje o hlavnim tématu zpravy, ptipadné obsahuje
sumarizaci déje. Je reprezentovan (podle typu média) titulkem plus piipadné
perexem” nebo v pripad televizniho vysilani studiovym navéstim. Orientace je pak
onim pomyslnym hrotem pyramidy, piinasi zakladni fakta. Evaluace je
zdtvodnénim, pro¢ by zpravé meéla byt vénovana pozornost, objastiuje jeji
dualezitost. Navic stanovuje jakysi hlavni uhel pohledu, kterym je zprava nazirana.

Po akci, sledujici vyvoj udalosti, nasleduje rozuzleni, ve zpravodajstvi vSak neni

29 A, . o . , . ; .y v s ; >
Cast textu nasledujici po titulku, kterd uvozuje zpravu, byva vyti§téna jingm pismem neZ zbytek

zpravy (Trampota, 2006, str.63).
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vzdy prezentovano jasnou formou, piipadné stoji na pocatku (viz vyse). Explicitni
formu nemusi mit ani koda, signdl oznacujici konec zpravy, piipadné celého
zpravodajstvi. Muze vyplyvat ze struktury zpravodajstvi (u tisku z grafické
podoby), u rozhlasového ¢i televizniho vysilani pak mlize mit podobu zavérecné
znélky, pfipadné ustalené slovni formule (Trampota, 2006).

Vratme se jesté k rozuzleni. Typickym znakem zprav je také serialita. Zpravy
maji tendenci na sebe navazovat, Casto maji podobu dlouhodobé¢ sledovanych
udalosti, které¢ se vyskytuji ve vice zpravodajskych relacich, a rozuzleni je u nich

odkladano. Se serialitou souvisi také intertextovost. Zpravy ¢asto odkazuji na jiné

vvvvvv

4.3 Obsahy zprav

Medidlni obsahy nesou na jedné stran¢ pfedstavy a hodnoty organizace, kterd
ja vytvaii , na druhé strané sméfuji k pfijemci a maji v sobé zakotveny vyznamy
urcené pro publikum. ,,Obsahy zprav vypovidaji nejen o vilastnostech médii, ale jsou
i celkovou (trebaze ruzné pokrivenou) reflexi spolecenského prostredi,

previadajicich hodnot, nazorii a ideji. “ (Trampota, 2006, str.59)
4.3.1 Myty

Myty®® predstavuji jakési archetypalni piibshy, reprezentujici predstavy,
hodnoty a idedly dané spolecnosti, respektive jeji vyklad svéta, ptipadné toho, co je
Spatné a co je dobré. Zpravodajstvi je nositelem téchto mytl, ujiStuje prijemce
zprav o tom, ze jemu davérné zndma kultura, jiz je soucasti a kterou sdili s
ostatnimi, nadéle pfetrvava. Myty se ve zpravodajstvi projevuji v podobé
opakovanych namétl. Americky mediolog Robert Smith rozdé€lil zpravodajské

myty na piibéhy o rozhodnuti, o utrpeni, o dopadeni darebaka, o podvodnicich, o

%" Autorem teorie mytd byl sémiotik a literarni kritik Roland Barthes. V 50. letech 20. stoleti vyslovil
nazor, ze celd konzumni spolec¢nost je tvoiena myty. Mytus byl tvofen zvlastnim vztahem
oznacovaného, oznacujiciho a znaku. Znak jakoZto asociativni celek pojmu a obrazu je predstavuje
prvni sémiologicky systém, na kterém je mytus vybudovan. Znak je v mytu pouze jednoduchym
signifikantem. VSe se spojuje sjasnymi vyznamy, je redukovadno na ryzi formu, a to vede

k duSevnimu ochuzeni spolec¢nosti (Prokop, 2005).
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moudrosti, 0 zachran¢ a uniku, o pfirodé, o matefstvi a dalsi (Trampota, 2006). Jak
Trampota uvadi, analyza ceského televizniho zpravodajstvi provadéna v roce 2003
ukdzala, ze nejvice zprav popisuje ucinéni rozhodnuti, dale také méfenti sil ¢i souboj
a poté utrpeni. Podil na téchto mytech se u jednotlivych televiznich stanic lisil. U
Ceské televize pievazovaly zpravy o udinéni rozhodnuti, TV Nova uvadéla nejvice
ptibchy o utrpeni a boji, podobné 1 TV Prima uvadéla Castéji zpravodajské piibehy

s namétem utrpeni.

4.3.2 Typy a stereotypy

Udalosti ¢i osoby v médiich jsou Casto prezentovany ustalenym zpiisobem,
nikoliv na zéklad¢ jejich realné charakteristiky, nybrz pravé v podob¢ jakési
medialni reprezentace. Ta spo¢iva v opakovaném zdaraznovani nékterych atribut
popisované¢ho objektu a naopak opomijeni jinych vlastnosti. Vyjadfovani pomoci
ustalenych forem reprezentace je jednak vyvolano pozadavkem na média, aby se
dokazala vyjadfit na omezeném prostoru, a dale také snahou po srozumitelnosti
sdéleni - publikum snadnéji pochopi hlavni vyznam pifindSené informace
(Trampota, 2006).

Reprezentace v médiich mize dosahovat rGznych tGrovni. Na pomysIné nizsi
pricce stoji tzv. typ. Typizace spociva ve zdlraznéni urCité vlastnosti objektu, ktera
se opakovan¢ vyskytuje i ve spojitosti s dalSimi predstaviteli stejného typu.
Individualita jednotlivych pfedstavitelli je opomijena. Piikladem typu je muize byt
nezéavisly odbornik, zlo€inec ¢i politik (na podrobnéjsi urovni zkorumpovany
politik). VyS§im druhem medidlni reprezentace je stereotyp. Spociva rovnéz
v zjednoduseni objektu na urCity atribut ¢i atributy, které jsou vSak znacné az
pfehnané posileny. Stereotypu chybi hlubsi prokresleni charakteristické pro typ.
Vznika Casto na zdéklad¢é slozitych socialnich vztaht a predsudkll vici riznym
etnikiim &i socialnim skupinam. Casto se hovoii také o stereotypech genderovych,
jakym je napiiklad zobrazovani zen s détmi a v domacnosti, coz vede k posileni
presvédceni, Ze starost o obé piinalezi Zenam. Problematick¢ byva také
prezentovani minorit (tamtéz).

O typ ¢i stereotyp se vSak jednd v pfipad¢€, Ze urcita reprezentace je pouzivana
opakovan¢, bez ohledu na konkrétni situaci, vytrzend =z kontextu. Medidlni

reprezentace tak zieteln¢ odhaluje optiku daného média (tamtéz).
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4.4 Normativni poZadavky na zpravodajstvi

Ve zpravodajstvi je disledné vyzadovana objektivita, tedy aby zpravodajstvi
bylo co nejpiesnéjsi, nejuplnéj$i a co nejvice neutrdlni. Neutralita je podstatna
zejména v politické oblasti (média by neméla slouzit k propagaci jedné politické
strany). Atribut objektivity by také mél napoméhat rozliSeni zpravodajstvi od
publicistiky, tedy vice subjektivnich nazorti a komentari. Publicistika se také 1isi od
zpravodajstvi svym zdmérem - zatimco zprava ma za ukol o udalosti informovat,
publicistické Zzanry danou udalost vysvétluji a pfinaSi nazory odbornikid ¢i jinych
osob. Oba zanry jsou vSak Casto v medidlnim zpravodajstvi sméSovany (Osvaldova,
2005). Obsah medialnich sdéleni by mél byt rozmanity a vyvazeny. Vyvazenost se
nechape ve smyslu ideédlni vyvazenosti, tedy zptisobu prezentovani informaci, pfi
némz je dan prostor k vyjadieni vSem zcastnénym strandm, ale spiSe ve smyslu
vyvazovani nejrizné€jSich predpojatosti (viz vyse), k nimz maji média sklon (Jirdk,
Kopplova, 2003).

Ptedpojatost (bias) ve vybéru medidlnich produktti podle Dennise McQuaila
(1999) potlacuje dalSi pozadavky na zpravodajstvi a vibec medialni produkci,
kterymi jsou pestrost, jedinecnost a neptedvidatelnost a podporuje konformitu. Jsou
naptiklad uptednostiovany ty obsahové charakteristiky, které se snadno
shromazd’'uji - jsou dostupné v hotové podobé€, snizkymi naklady, shodné
s o¢ekavanim a stereotypy, vyznacuji se blizkosti k moci a elité¢ a zajimavosti bez
znepokojovani. Zpravodajstvi ma vesmeés tendenci nezabyvat se udalostmi, které se
odehraly ve vzdalenych, politicky nediilezitych zemich nebo se tykaji neelitnich
osob a jejich myslenek, béznych instituci a struktur. Piipadné jsou preferovany
negativni zpravy pied dobrymi. Medidlni organizace maji sklon k vybérové
reprodukci podle kritérii, které nejlépe vyhovuji jejich vlastnim z4jmim a cilim.
Miize jit o kritéria profesni nebo femeslna, ale vétSinou se vybira podle toho, zda se
dany produkt dobie prodava a ma velkou sledovanost. Jak zdlraznuji Jirdk a
Kopplova (2003), primarni jsou ekonomické faktory, nebot’ mediovana sdéleni jsou
druhem zboZzi a moderni média funguji jako specializovany priimysl, jehoz hlavnim

cilem je zisk.

4.5 Specifika rozhlasového zpravodajstvi
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Zpravodajské relace piedstavuji vyznamnou slozku rozhlasového vysilani.
Komeréni i vefejnopravni stanice zatrazuji zpravodajstvi pravidelné¢ a casto, u
vefejnopravniho rozhlasu pak tvoii az jednu pétinu celkového vysilaciho casu
(Marsik, 2005, str.57).

Josef Marsik (2005) wuvadi nékolik zakladnich zasad rozhlasového
zpravodajstvi, které se vyclenily béhem vyvoje rozhlasu.
= Novost - kazd4 zprava by méla pfinasSet novou informaci, piipadné€ novy pohled

na udalost. Zprava by neméla byt reprizovana ve stejné podobé¢, nybrz v podobé

aktualizované - je vhodné ji obohatit o nova fakta, nebo alespon stylisticky
obménit.

= Zavaznost spojena se zajimavosti - ke zvySeni poslechovosti pfispivaji takové
zpravy, které vzbuzuji pozornost u okruhu posluchacti dané stanice. Pro
regionalni radia se tak relevantnimi stavaji informace z blizkého okoli.

= Stfet ndzorti, konflikt - doddva zpravé potifebné napéti, vzbuzuje zédjem
posluchact

= Zabavnost - podle MarsSika vSak nikoliv jako protiklad k seri6znosti, ale spise
pro zmirnéni napéti (Marsik, 2005, str.59)

Dale pak pochopitelné rozhlasovému zpravodajstvi pfinalezi i hodnoty spolecné
pro vSechny typy médii. (viz vySe, normativni pozadavky na zpravy) Takeé
v rozhlase jsou tyto zasady poruSovany. Napiiklad objektivita byva naruSena
poskytnutim vyrazné delsi stopaze ¢i pfedni pozice v relaci méné zavazné zprave,
kterou vSak poslucha¢i mohou praveé z téchto diivodti povazovat za vyznamnéjsi.
Informace zrozhlasu se k pfijemci dostdvaji specificky, pouze prostfednictvim
zvuku (respektive sluchu). Pti poslechu jsou kladeny vyssi naroky na myslenkové
procesy piijemce nez pfi Cteni zprav v tisku ¢i jejich sledovani v televizi, proto je
dilezita také zasada jasnosti a srozumitelnosti (tamtéz).

Rozhlas také pocitd s tzv. poslechovymi Spickami, v pribéhu ranni Spicky je
Casto zvySena frekvence zpravodajstvi, hlavni zpravodajské relace jsou pro zménu
zafazovany do vecerni §picky.>! Pro rozhlasové zpravodajstvi je typicka stru¢nost.

Bézné zpravodajské relace maji v priiméru vétSinou mezi 3-5 minutami, hlavni

31 Autor uvadi jako piiklad Ozvény dne na CRol, Rozhlasové noviny na Frekvenci 1 & Zpravy na

Impulsu, vSechny zacinajici okolo 18:00.
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trvaji primérné 20 minut a byvaji rozdéleny do tematickych blokti. Na jednu zpravu
pfipadd primémé 30-60 sekund. Vyuziva se také kratkych pifimych vstupi a
pfimych vypovédi aktérti udalosti ¢i odbornikt, tzv. zvukovych zprav. DalSim ¢asto
vyuzivanym zanrem jsou zpravy reportazni, které piinasi zvukovy obraz udalosti
doplnény zpravodajovym sdélenim s vysokou informac¢ni hodnotou (tamtéz).

Jazyk rozhlasové zpravy se 1i§i napfiklad od jazyku tiSténych zprav.
Vyzadovéna je mensi formalnost, vyhybani se slozitym souvétim, v roving lexikalni
pak uzivani hovorovych slov. Dilezita fakta a klicova slova by méla byt opakovana.
Pro zdiiraznéni aktualnosti jsou slovesa uvadéna v pritomném case. Svou roli hraji
také paraverbalni prostfedky - intonace miize slouZit k zesileni uc¢inku zpravy, napf.
vytvofenim napéti ¢i emocionalniho zabarveni. Tempo fe¢i odpovidd vétSinou
okruhu posluchacti, u komer¢nich stanic ptevlada rychlejsi a dynamicté;si projev

(tamtéz).

V. POUZITE METODY

V nasem vyzkumu se budeme snazit o odpovéd’ na otdzku, zda do

vefejnopravnich médii pronikaji bulvarni principy. Vychazime z predpokladu, Ze
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média vefejné sluzby jsou skutecné zasazena urCitym stupném bulvarizace. Na
zékladé téchto vysledkt byly stanoveny i nase predpoklady:

Predpokladame, ze komeréni média jsou z vEétsi casti postavena na
bulvarnich principech. Dale ptedpokladame, ze tyto principy pronikaji v mensi miie
1 do médii vetejné sluzby.

Hypotézy se pokusime dokazat na ptikladu rozhlasového vysilani. Vybrany
byly dvé celoplodné stanice: zastupcem veiejnopravnich médii je Cesky rozhlas 1 -
Radiozurnél, komer¢ni média reprezentuje Radio Impuls. Rozhlas jsme vybrali
ztoho duvodu, ze se jednd o pomérmné malo zkoumanou oblast z hlediska

bulvarizace.

5.1 Zkoumané stanice

Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal

Radiozurnal je jednou z celoplosnych stanic Ceského rozhlasu. Pod
soucasnym nazvem vysila od roku 1993, jeho historie je ale mnohem delsi (viz
teoreticka &ast, kapitola Vefejnopravni média) Cesky rozhlas tuto svou stanici
definuje takto:

»RadioZurnal je moderni zpravodajsko-publicisticka stanice, prijemna k
poslechu vsem cilovym skupinam. Ve svém vysilani se soustreduje na okamzité a
rychlé zpravodajstvi, které se prolina celym dnem a ma prednost pred jakymkoliv
naplanovanym programem. 24 hodin denné nabizi rychly, kvalitni a komplexni
informacni servis o uddlostech doma i v zahranici. “**

Zaroven také uvadi, ze CRol je nejposlouchanéjsi rozhlasovou stanici mezi

vysokoskolsky vzd&lanymi poslucha¢i.”

Radio Impuls

2 Radiozurnal. O stanici. [online] [cit. 2011-03-23] Cesky rozhlas. dostupné z WWW:

<http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici>

3 Reklama a sponzoring na Radiozurnalu. [online] [cit. 2011-03-23] Cesky rozhlas. dostupné

z WWW:<http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici/_zprava/reklama-a-sponzoring-na-

radiozurnalu--784261>
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Tato stanice reprezentuje v naSem vyzkumu komeréni rozhlasovd média.
Licenci ziskala vroce 1998, vysilat zacala roku 1999. Jedna se o klasickou
komer¢ni stanici zaméfenou na zébavu, ale pfindsi také pravidelné zpravodajstvi a
aktualni informace. Samotna stanice se charakterizuje takto:

,,Nase hudba odrazi zZivy a aktudlni zajem nasich posluchacit o soucasnou
Ceskou hudbu. Nase zpravy jsou sdelovany jasnym, soucasnym a zajimavym stylem.
Kladou diiraz na aktualnost a na otazky, které nase posluchace nejvice zajimaji.
Nasi moderatori jsou pratelsti, spolehlivi a schopni oslovit pozorné a srozumitelné
své posluchace. Nasi posluchaci nas zajimaji, starame se o né a naslouchame jim.
Nasim cilem je informovat a bavit inteligentnim, prihodnym (aktudlnim), napaditym

V. o b wr. , . . ;. 34
a zivym zpiisobem, byt prijemnym a interaktivnim radiem.

Na vybér stanic méla vliv jejich poslechovost. Podle spole¢nosti Median
s.r.0., kterd pravideln¢ ptipravuje tzv. Radioprojekt, v némz zkouma poslechovou
rozhlasovych stanic, se Radio Impuls drzi jiz nékolik let na prvnim misté zebticku
poslechovosti celoplognych stanic. Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal se sice
v celkovém potadi drzi na ¢tvrté pozici, nicméné je nejposlouchané;jsi vefejnopravni
stanici. Posledni vyzkum z druhého pololeti roku 2010 ptinesl nésledujici zjisténi:
Radio Impuls posloucha odhadem 1 048 000 lidi, Cesky rozhlas 1 ma odhadem

931 000 poslucha&i.*

Jako konkrétni oblast vyzkumu bylo vybrano zpravodajstvi. O tomto
specifickém zZanru 1 o jeho charakteristikach v rozhlasovém vysilani jsme
podrobnéji informovali v teoretické ¢asti. Divody pro zvoleni zpravodajstvi byly

nasledujici: zpravodajstvi v rozhlase tvoii také pomé&rné velkou &ast programu’® - u

3 Radio Impuls [online][ cit. 2011-03-24] Co je Raaaadio. Dostupné z WWW:
<http://www.impuls.cz/text/co-je-raaaadio/1>

¥ Median s.r.o. [online][ cit. 2011-03-24] Radioprojekt. Dostupné z WWW:
<http://www.median.cz/docs/RP_2010_3+4Q_zprava.pdf>

36 Cesky statisticky Gfad uvadi, Ze v roce 2008 byl podil zpravodajstvi na celkovém vysilani
rozhlasovych vefejnopravnich médii 42,7 %. Cesky statisticky ti7ad. [online] [cit. 2011-03-25]
Rozhlasové vysilani v Ceské republice. Dostupné z WWW:

<http://www.czso.cz/cz/cr_1989 ts/1211.pdf)>
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vefejnopravniho rozhlasu piedstavuje az jednu pétinu celkového vysilaciho casu.
Frekvence zatfazovani zpravodajstvi je vysokd, jak u vefejnopravnich, tak u
soukromych stanic (Marsik, 2005).

Na zpravodajstvi jsou kladeny pomérné piisné normativni naroky, jako je
pozadavek objektivity, nestrannosti, relevance informaci a dalsi. Vzhledem k témto
zietelné vymezenym charakteristikaim jsme ptfedpokladali, Ze bude snazsi u tohoto
zanru zjistit odchylky od normy, a to takové, které by smétovaly k bulvarizaci.
Nezanedbatelnym je také fakt, ze bulvarizace zpravodajstvi ohrozuje zédkonem
stanovené pravo posluchace na objektivni a nezkreslené zpravodajstvi. Vzhledem
ktomu a kdalS§im uvedenym faktim povazujeme vyzkum tohoto zanru za

relevantni.

5.2 Vyzkumny vzorek

Vyzkumny vzorek zahrnoval zpravodajstvi sledované béhem jednoho tydne
(doplnit piesné datum). Na obou zmifiovanych stanicich, Ceském rozhlasu 1 a
Radiu Impuls, ptedstavoval tii sledované zpravodajské relace béhem dne. Jednalo
se o relace vosm, ve dvanact a v osmnact hodin. Vzorek byl vybran tak, aby
pokryval rovnomémé celodenni program (vyjma noc¢niho zpravodajstvi).
Zpravodajstvi v 18 hodin navic probiha ve vederni poslechové $piéce. U Ceského
rozhlasu jsou tyto relace zaroven hlavnimi zpravodajskymi relacemi (Marsik,
1999). Maji vétsi Casovy rozsah (pfiblizné 9 minut) a $ir$i tematicky zabér. Jsou
také doplnény publicistickou ¢asti. Ta vSak nebyla do vyzkumu zahrnuta. U Radia
Impuls jsou zpravodajské relace v uvedené Casy o néco kratsi, o ptiblizné délce 4-5

minut

5.3 Pouzité metody

Zpravodajstvi bylo zkoumano ve dvou rovinach. V roviné tematické byla
vyuzita kvantitativni obsahova analyza pro vyzkum tematické agendy médii. Tato
metoda je uzivana bud’ pro prozkoumani obsahu urcitého média nebo piipadné pro
porovnani médii mezi sebou a odhalovani odlisnosti mezi nimi (nejcastéji denikli
nebo rozhlasovych ¢i televiznich zpravodajskych relaci). Moznou aplikaci metody

je posouzeni, do jaké miry média naplituji urcitd normativni o¢ekavani spolecnosti,
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napft. normu riiznorodosti - zda média reflektuji Sirokou oblast témat ¢i je zajima jen
velmi omezeny vysek (napf. zloCin ¢i katastrofy). Skladba tematické agendy médii
se samoziejme lisi v ndvaznosti na typ média (Trampota, Vojtéchovska, 2010).

Tuto metodu Ize uplatiovat dvéma zpisoby: bud’ lze sledovat postaveni
jednoho tématu v agend¢ médii, vétSinou z vyvojového hlediska, nebo je ucelem
vyzkumu popsat tematickou skladbu celého medialniho produktu nebo jen jeho
nckteré¢ho zanru - nejcastéji zpravodajstvi (tamtéz). My jsme pouzili druhy postup,
pokusili jsme se popsat tematickou skladbu rozhlasového zpravodajstvi a zamétili
jsme se na Cetnost vyskytu bulvarnich témat.

Za bulvarni témata byla povazovéna ta, kterd vyhovovala alesponl jedné z

nasledujicich charakteristik:

= Zamcfovala se na soukromi znamych osobnosti (celebrit), pfinasela o nich
spolecensky irelevantni informace

= Zamc¢fovala se na senzacni témata, respektive prezentovala udalosti senzacnim
zpusobem

= Zaméfovala se na skandaly - odhalovani soukromého jednani, které vzbuzuje

pohorseni spolecnosti

Metoda vyuziva kvantitativni obsahovou analyzu. Tato metoda je vhodna
pro zpracovani velkého mnozstvi textii, pro analyzu a zpracovani malého mnozstvi
obsahti médii neni vhodna, proto byla vyuzita jen caste¢né, spolu s metodou
kvalitativni. Kvantitativni metoda pfedstavuje strukturovany a selektivni proces.
Oproti kvalitativni analyze mé vysoky stupeni ovéfitelnosti, kazdy krok podléha
jasn¢ formulovanym pravidlim. Vysledky se daji ptehledné¢ znazornit v ¢iselnych
hodnotéach,tabulkach a grafech, ptipadné se daji podrobit statistickym analyzam.
Zakladnimi pozadavky na kvantitativni vyzkum jsou pozadavek validity a
reliability. Reliabilita neboli spolehlivost vyzkumu zarucuje, Ze pii opakovani
Setfeni prostfednictvim stejnych metod a na stejném materidlu vyjde stejny
vysledek. Vysoka validita neboli platnost vyzkumu znamena, Ze metody skutecné

méfi to, co chceme méfit (Scherer, 2004).

Vyzkumny proces probiha v nasledujicich fazich:

=  Stanoveni vyzkumného tématu
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= Operacionalizace - stanoveni metody, kterda umozni odpovédét na vyzkumné
téma

*=  Planovani a organizace - vymezeni casového a organiza¢niho pribéhu Setieni

=  Pfipravnd a ovéfovaci faze - ovéieni vhodnosti metod

= Vlastni Setfeni - sbér dat

=  Analyza a interpretace ziskanych dat, vyhodnoceni (tamtéz)

Pro jazykovou analyzu byla vyuzita kvalitativni metoda. Kvalitativni
vyzkum nema presné vymezené metody a strategie. Nékdy je chapan jako protiklad
k vyzkumu kvantitativnimu, nebot’ nevyuziva statistickych metod ¢i jinych zplisobt
kvantifikace, Casto byva pouzit k doplnéni kvantitativni metody (Trampota,
Vojtéchovska, 2010).

Charakteristika kvalitativniho vyzkumu spocivd v nékolika zasadnich bodech.
PtedevSim schéma vyzkumu je odlisné od fazi provadénych pii vyzkumu
kvantitativnim. Vyzkumnik si na pocatku vyzkumu uréi téma a vyzkumné otazky,
ty se vSak mohou proménovat nebo dopliovat béhem sbéru dat a také bchem
analyzy dat. Kvalitativni vyzkum se proto n¢kdy povazuje za pruzny typ vyzkumu.
Sbér a analyza dat také neprobihaji oddélené, nybrz soucasné, vyzkumnik
pfezkoumava pomoci analyzy své domnénky a zavéry a urcuje, ktera data bude
potfebovat. Hlavni snahou vyzkumnika je pochopeni aktudlniho déni, vytvari
podrobny popis toho, co pozorovala zaznamenal (Hendl, 2008).

Kvalitativni vyzkum nema ptfesné¢ vymezené standardizované metody, vyuziva
riznych postupli. Mezi n¢ patii metoda interview, pozorovani, zkoumani audio a
video zaznamii ¢i rozbor text a dokument. Kvalitativnimu vyzkumu byva
vytykdna malé reliabilita, vysledky jsou souhrnem subjektivnich dojmii, jsou snaze
ovlivnitelné osobnosti a preferencemi vyzkumnika. Ziskané znalosti také nemusi
byt zobecnitelné na celkovou populaci ¢i do jiného prostfedi. Nicmén¢ kvalitativni
vyzkum ma i své pirednosti. Je mozné sledovat téma vice do hloubky, ziskat
podrobny popis a komplexni ndhled na dany fenomén. Dobie reaguje na konkrétni
situace, zohlediiuje pusobeni kontextu. Umoziluje také navrhovat teorie o

pozorovaném jevu (tamtéz).

V jazykové analyze jsme se zamétili na lexikalni rovinu jazyka, pfiCemz

jsme se opirali o vymezeni v teoretické casti. Sledovali jsme tedy vyskyt
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nespisovnych vyrazl, expresivnich vyrazti (eufemismy, vulgarismy, hodnotici
adjektiva ad.), dale také obraznych vyjadfeni jako jsou metafora a metonymie, a
také frazeologismy. Vzhledem ke specifickému zplsobu sdélovani informaci u
rozhlasového vysilani auditivni cestou jsme se zaméfili také na uplatnéni
suprasegmentalnich prosttedkil, jakymi jsou napiiklad intonace nebo diraz. Pokusili
jsme se nalézt vyrazové prostredky typické pro jazyk bulvarnich médii, predevsim -
coz je cilem této prace - ve vysilani vefejnopravniho Ceského rozhlasu 1 -

RadioZurnalu.

Predpoklad :

Na&s§ vyzkum byl postaven na piedpokladu, ze vySe uvedené vyrazové
prostiedky jsou typické pro média komer¢ni, avSak v disledku postupné
bulvarizace médii se budou vyskytovat ve vétsi mife i v médiich vefejnopravnich,

reprezentovanych v tomto vyzkumu Ceskym rozhlasem.

IV. TEMATICKA ANALYZA

Zpravodajstvi bylo zkouméano ve dvou rovinach. V rovin¢ tematické byla
vyuzita kvantitativni obsahové analyza pro vyzkum tematické agendy médii. Tato
metoda je uzivana bud’ pro prozkoumani obsahu urcitého média nebo piipadné pro
porovnani médii mezi sebou a odhalovani odliSnosti mezi nimi (nejcasteji deniki

nebo rozhlasovych ¢i televiznich zpravodajskych relaci). Moznou aplikaci metody
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je posouzeni, do jaké miry média naplituji urcitd normativni o¢ekavani spolecnosti,
napi. normu riznorodosti - zda média reflektuji Sirokou oblast témat ¢i je zajima jen
velmi omezeny vysek (napf. zlo¢in ¢i katastrofy). Skladba tematické agendy médii
se samoziejme 1i$i v navaznosti na typ média (Trampota, Vojtéchovska, 2010).
Ucelem vyzkumu pomoci této metody mize byt také popsat tematickou
skladbu celého medialniho produktu nebo jen jeho nékterého Zanru - nejcastéji
zpravodajstvi (tamtéz). Tento postup jsme pouzili my, pokusili jsme se popsat
tematickou skladbu rozhlasového zpravodajstvi a zaméfili jsme se na cCetnost

vyskytu bulvarnich témat.

6.1 Vymezeni zkoumané jednotky

Zkoumanymi jednotkami byly jednotlivé zpravy ve zpravodajskych relacich. U

Ceského rozhlasu byly zkoumény tyto zpravodajské relace:

« Pravé dnes, zatatek v 8:00 - tuto relaci Cesky rozhlas 1 ozna¢uje jako
. kompletni zpravodajsky prehled*, déle ji vysila také v 6, 7 a 9 hodin.

« Zpravy o dvanacté, zadatek ve 12:00 - tuto relaci charakterizuje Cesky rozhlas
pomoci znélky takto: ,,Kdyz chcete opravdové zpravodajstvi, neni co resit. Zpravy o
dvandcte.” Tato relace je vysilana kazdy vSedni den v poledne, v sobotu a v nedéli
Ji nahrazuji Zpravy, které jsou kratsi.

* Zpravy o Sesté, zacatek v 18:00 - tato hlavni zpravodajska relace je vysilana
kazdy den vcetné soboty a nedéle. Je oznaCovéna jako ,.to podstatné v deseti
minutdach .

Vsechny tfi zminéné relace piedstavuji hlavni zpravodajstvi.

U komer¢ni stanice Radio Impuls byly sledovany zpravodajské relace ve stejny cas:
* Zpravy, zacatek v 8:00

» Zpravy, zacatek ve 12:00

* Zpravy, zacatek v 18:00

V ptipadé Radia Impuls byly za hlavni zpravodajstvi povaZzovany Zpravy ve 12:00.

Zpravu jakozto jednotku vyzkumu jsme vymezili nasledovne:
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Jednu zpravu predstavuje tematicky jednotny tsek, formaln€ ohraniceny
del$imi pauzami. V né€kterych ptipadech signalizuje dalsi zprdvu i zména hlasatele
(rozhlasového moderatora), v ptipadé, ze zpravodajskou relaci moderuje vice osob.
Nékdy se mezi dvéma zpravami nachazi kratkd znélka, ptfipadné doprovazena
heslem. Tento znélkovy ptfedél byva souCasné¢ hranici mezi jednotlivymi

tematickymi bloky.

Zpravodajské relace byly zkoumany béhem jednoho tydne, od patku 25.
bfezna 2010 do ¢tvrtka 31. bfezna 2010 vcetné.

6.2 Pocet zprav v jednotlivych relacich

Zpravy byly scitany z oblasti hlavniho zpravodajstvi a sportu, dopravni
zpravodajstvi bylo poéitano jako jedna zprava. U Ceského rozhlasu i u Impulsu je
do poctu zprav zahrnovéana také predpovéd’ pocasi, ktera byla rovnéz chapana jako

jedna zpréva.

Tabulka &.1 Poéet zprav v jednotlivych relacich: Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal

PA SO NE PO UT ST CT | Primérny
25.3. | 26.3. | 27.3. | 283. | 29.3. | 30.3. | 31.3. podet

8:00 13 7 8 13 15 13 13 11,7
12:00 11 9 9 13 10 11 12 10,7
18:00 16 17 15 14 14 14 14 14,9
celkem | 40 33 32 40 39 38 39 37,3

Tabulka ¢€.2 Pocet zprav v jednotlivych relacich: Radio Impuls

3

PA SO NE PO UT ST CT | Primérny
25.3. | 26.3. | 27.3. | 283. | 29.3. | 30.3. | 31.3. pocet

8:00 9 7 8 11 10 10 10 9,3
12:00 10 8 7 9 9 9 9 8,7
18:00 8 6 6 6 5 6 6 6,1
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celkem | 27 21 21 26 24 25 25 24,1

Celkem bylo tedy na obou stanicich zkoumano 42 zpravodajskych relaci, celkovy

podet zprav je 169 na impulsu, 261 na Ceském rozhlasu 1, celkové tedy 430 zprav.
6.3 Tematicka skladba zpravodajskych relaci
6.3.1 Tematické kategorie (oblasti)

Dale jsme se pokusili zjistit, jak velkou ¢ast zpravodajskych relaci zaujimaji
jednotlivé tematické oblasti. Hlavnich tematickych oblasti jsme zvolili jedenact,

respektive osm plus sport, dopravni zpravodajstvi a predpovéd’ pocasi.

* Politika - toto téma zahrnuje zpravy tykajici se politickych osobnosti, voleb,
zékonodarstvi, mezinarodnich vztahl a dalSich véci spojenych s politikou

« Ekonomika - zahrnuje zpravy informujici o ekonomické situaci v CR i
v zahrani¢i, o ekonomickych reformach, zavadéni rtznych poplatkli, o
dotacich, rastu ¢i krachu podnikii (proto sem byla zafazena i kauza Sazka),
burzovni informace v¢etné kurzu mény a dalsi

» Katastrofy, neStésti - zahrnuje jak zpravy o katastrofach ptirodnich, tak o
nehodach, explozich, velké katastrofy i mensi nehody

* Konflikty - zahrnuje pfedevSim zpravy o ozbrojenych konfliktech (obcanska
valka v Libyi)

* Demonstrace, protesty - do této kategorie spadaji zpravy o protestnich
pochodech, peti¢nich vyborech a dalsi

 Kultura - zpravy patiici do této kategorie informuji o udalostech ze svéta filmu,
divadla, hudby, védy, o festivalech a dalSich kulturnich akcich pro vetejnost, o
udileni rozmanitych cen, o kulturnich i pfirodnich pamatkach a dalsi

» Ostatni - tato kategorie zahrnuje rozmanité zpravy vétsiho 1 mensiho vyznamu,
které nebylo mozné zaclenit do predchazejicich kategorii, a zaroveil z nich
nebylo mozné vymezit relevantni kategorie

* Sport - zahrnuje veskeré sportovni zpravodajstvi. Sportovni zpravodajstvi bylo
ve zkoumanych relacich oddéleno také formalné - znélkou, piipadné heslem

,»Sport™ nebo uvodni vétou typu:,, Nasleduje sportovni zpravodajstvi.*
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* Doprava - dopravni zpravodajstvi se ve vétSiné piipadi skladalo z nékolika
struénych zprav. Vzhledem kjejich kratkosti a stejnému tematickému
zaméfeni jsme jej hodnotili jako jednu zpravu.

» Pocasi - predpoveéd’ pocasi je do poctu zprav zahrnuta u obou stanic, ackoliv se
lisilo jeji umisténi. Impuls uvade€l pocasi ihned na zacatku zprav, jesté pred
samotnym ozndmenim, Ze za¢inaji zpravy. Cesky rozhlas se sice o pocasi
zminil na zacatku zprav v tzv. upoutavkach, ale celou ji zatadil aZ na konec
relace. Tuto kategorii ani dopravu nezahrnujeme do vysledného hodnoceni

kvili jejich specifi¢nosti.

Tabulka ¢.3 Tematické oblasti ve zpravodajstvi

CRol CRol v % Impuls Impuls v %
Politika 37 14,2 16 9,5
Ekonomika 27 10,3 8 4,7
Katastrofy 20 7,7 12 7,1
Konflikty 28 10,7 5 2,9
Kriminalita, s 5.7 s 8.9
kauzy
Demonstrace, 9 34 0 0
protesty
Kultura 14 5.4 9 53
Ostatni 24 9,2 28 16,6
Sport 49 18,8 38 22,5
Doprava 17 6,5 17 10,1
Pocasi 21 8,1 21 12,4
celkem 261 100% 169 100%

Nejvétsi  procento zprav zcelkového poctu piipadd na sportovni
zpravodajstvi, jak u CRol, tak u Impulsu. Druhé misto u obou stanic obsadila sice
kategorie Ostatni, tu vSak vzhledem k rliznorodosti zprdv vni obsazenych

z hodnoceni vyfazujeme. Druhé misto tak patfi kategorii Politika. Vzhledem

ege o v
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Tabulka ¢.4 Pocet zprav v podkategoriich Politiky

CRol Impuls
osobnosti 17 8
zakonodarstvi 3 0
volby 10 4
Mezinarodni vztahy 3 1
ostatni 4 3

Nejvice politickych zprav se u obou stanic vénovalo politickym osobnostem,
respektive obsazeni raznych politickych posti. Nejméné zpradv informovalo o
novych zakonech & navrzich zakond, u Ceského rozhlasu 1 mély stejny pocet i

, v s 7 ’ o 3
zpravy vénujici se mezindrodnim vztahtim.”’

U tfettho mista jiz byly mezi stanicemi rozdily. Tretimi
nejfrekventovangj§imi zpravami ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu byly zpravy o
konfliktech, zatimco u komeréni stanice Impuls tuto pozici obsadili zpravy o
kriminalité, zlo&inech, korupci atd. Nejméné zprav u Ceského rozhlasu se vénovalo

protestlim a demonstracim, a toto téma se ve vysilani Radia Impuls neobjevilo.
6.3.2 Prehled nejfrekventovanéjSich témat v jednotlivych kategoriich

Nejsou zde uvadeéna témata, ktera se objevila pouze jednou, at’ uz ve vysilani
Ceského rozhlasu nebo ve vysilani Radia Impuls. Pehled téchto témat je uveden
v ptiloze. Neznamena to vSak, Ze by s nimi v dalSich ¢astech tematické analyzy jiz
nebylo pracovano.

Ekonomika

Tabulka ¢€.5 Nejfrekventovanéjsi témata v kategorii Ekonomika

Cesky rozhlas 1 Radio Impuls

Sazka - insolven¢ni 9 3

37 Castedns je to zpiisobeno &lenénim zprav - zpravy tykajici se politickych rozhodnuti ohledn&
libyjské obcanské valky byly zafazeny do kategorie konflikty, vzhledem k tizké tematické
souvislosti.
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Fizeni

Burza, kurz mény 5 0
zdravotnicka reforma 4 2
danové priznani 3 0

Kurzovni listek a burzovni zpravodajstvi uvadél pravidelné¢ Radiozurnal ve

Zpravach o dvanacté (tedy kazdy vSedni den).

Konflikty

v

Tabulka ¢.6 Nejfrekventovanéjsi témata v kategorii Konflikty

Cesky rozhlas 1 Radio Impuls
Obcanska valka v Libyi 24 5
Ozbrojenci v Rusku 2 0

Konflikt v Libyi zahrnuje nejen pfimé zpravodajstvi z bojisté o postupu ¢i ustupu

vojsk, ale také zpravy tematicky uzce souvisejici: jednani spojencti o pomoci

povstalciim vcetné konference v Londyné¢, rezoluce Rady bezpecnosti OSN,

prevzeti veleni nad vojenskymi operacemi Severoatlantickou alianci, a také projev

prezidenta USA Baracka Obamy ¢i papeze Benedikta XVI. k tomuto tématu.

Katastrofy, nesteésti

v

Tabulka ¢€.7 Nejfrekventovanéjsi témata v kategorii Katastrofy, nestesti

Lipé

Cesky rozhlas 1 Radio Impuls
zemétreseni v Japonsku a
problémy jaderné elektrarny 15 3
FukuSima
vybuch nadrze paliv v Ceské 5 |
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Z¥iceni hradeb v Hradci

Kralové®

vybuch muni¢niho skladu

v Jemenu

Kriminalita, kauzy

Tabulka ¢.8 Nejfrekventované;si témata v kategorii Kriminalita, kauzy

Cesky rozhlas 1 Radio Impuls

Korupce - Regionalni rada
soudrZnosti - Severozapad ) 0
Kajinek - jednani o

2 2
obnoveni procesu
sebevrazda vézné 2 2
vrazda 1 2
zatéeni podnikatele R.
Krejcire ? 0
obvinéni prezidenta NKU
ze zneuZiti statnich penéz : :

Demonstrace, protesty

Tabulka ¢.9 Nejfrekventovangjsi témata v kategorii Demonstrace, protesty

Cesky rozhlas 1 Radio Impuls
ochranci prirody - proti
tézbé diteva v NP Sumava 4 0
Némecko - pochod proti 5 0
jaderné energetice

Kultura

Tabulka ¢.10 Nejfrekventovanéjsi témata v kategorii Kultura

3% Zde se nejednalo piimo o katastrofu, nebot nebyl nikdo zran&n, svym charakterem ale zprava
nejlépe odpovidala této kategorii.
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Cesky rozhlas 1 Radio Impuls

80.sezona Zoo Praha 1 2
udileni cen Thalie 2 0
Febiofest Praha 0 2

Zacdatek vodacké

sezony

Udileni divadelnich cen Thalie bylo jedinou zpravou z oblasti kultury,
kterou CRo1 uvedl opakovang, respektive nejprve informoval, Ze budou udileny
ceny Thalie a néasledujici den pfinesl zpravu o tom, kdo ceny obdrzel. VSechny

ostatni kulturni zpréavy byly jedinecné.
6.4 Cetnost domacich a zahrani¢nich zprav

Dale jsme se pokusili o tematickou analyzu z hlediska Cetnosti domacich a
zahrani¢nich zprav. Protoze jako jedna zhlavnich zpravodajskych hodnot,
ovlivitujicich zafazeni zpravy do vysildni, se oznacuje pravé blizkost zpravy,
predpokladali jsme, Ze zpravy z domova (tedy z Ceské republiky) budou mirng

(maximalné o ¢tvrtinu) pfevazovat nad zpravami ze zahranici.

Tabulka &.11 Celkovy po&et domacich a zahraniénich zprav na CRol a Impulsu®

CRol Impuls CRol v % Impuls v %
Z domova 165 132 63,2 % 78,1 %
Ze svéta 96 37 36,8 % 21,9 %
celkem 261 169 100 % 100 %

Tabulka ¢.12 Pocet doméacich a zahrani¢nich zprav v jednotlivych tematickych

oblastech

Zpravy z domova Zpravy ze svéta

CRol Impuls CRol Impuls

'V tomto celkovém piehledu byly zapogitany i zpravy z dopravy a pocasi, které byly povazovany za

zpravy z domova.
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Politika 27 13 10 3

Ekonomika 23 6 4 2

Katastrofy 3 6 17 6
Konflikty 0 0 28 5

Kriminalita, " " . .

kauzy

Demonstrace 6 0 3 0

Kultura 12 7 2 2

Ostatni 17 25 7 3

Sport 25 23 24 15
celkem 127 94 96 37

U Ceského rozhlasu 1 pievazovaly domaci zpravy nad zahraniénimi o 26,4 %, lehce
tedy pfesdhly nami o¢ekévany rozsah. U Impulsu byl pfesah domacich zprdv nad
zahrani¢nimi vyrazné vyss$i, 56,2 %. Z tohoto vysledku bychom mohli usuzovat, ze
blizkost udalosti je pro média a pro bulvarni ptredevsim skutecné dulezitym kritériem
pro zarazeni zpravy. Na§ predpoklad, ze zpravy z domova budou pievladat nad

zpravami ze svéta, se tedy potvrdil.

Tabulka ¢€.13 Pocet zahrani¢nich zprav v podkategoriich

CRol Impuls Celkem
Evropa 37 21 58
Blizky
25 3 28
vychod
Ostatni 34 13 47
celkem 96 37 133

Pokusili jsme se zjistit rozlozeni zahrani¢nich zprav v jednotlivych
podkategoriich. Nami stanovené podkategorie neukazuji pfesné rozlozeni zprav,
protoze jsou vymezeny piili§ obecné. Tato tabulka spiSe opét naznacuje, jaky vliv
na zafazeni zpravy ma blizkost udalosti. Neptekvapilo nds, ze nejvétsi pocet
zahrani¢nich zprav byl vénovan déni odehravajicimu se v Evropé, ponckud

ptekvapujici je Gdaj o poctu zprav z Blizkého vychodu. Lze jej vSak vysvétlit
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aktualnim konfliktem v Libyi, a protoze byla upfena pozornost na tuto oblast,

objevovaly se i dal$i zpravy z Blizkého vychodu.

6.5 Vyvazenost zpravodajstvi

Vetejnopravni média by podle mnoha autorGt (McQuail, 1999, Jirdk,
Kopplova, 2009, Smid, 2004, Thompson, 2004, ad.) méla vramci své vefejné
sluzby nabizet rozmanity program, ktery by uspokojoval pozadavky raznych
vékovych 1 socialnich vrstev 1 mensin, respektive raznych zajmovych skupin.
Pestrost nabidky ve smyslu vyvazenosti plati i pro zpravodajstvi. VyvaZenost se
projevuje jednak v neuptfednostiiovani témat zjedné urcité oblasti, pficemz u
bulvarnich médii se Casto jednd o preferovani zprav, jak uvadi McQuail (1999),
které se vyznacuji blizkosti k moci a elité a zajimavosti bez znepokojovani. Dale je
mozné také posuzovat vyvazenost podle uzitych zdrojt, pfi¢emz v idedlnim piipadé
by mél byt dan prostor vSem stranam. O obtiznosti az nesplnitelnosti tohoto
pozadavku jsme pojednali v teoretické Casti, nicméné 1 tak lze do urcité miry
posoudit vyvazenost zpravodajstvi.

My jsme se pokusili ukdzat vyvazenost ¢i nevyvazenost zpravodajskych relaci
v nékolika krocich. Nejprve jsme se zaméfili na pomér pozitivnich a negativnich
zprav ve zpravodajstvi, dale jsme posuzovali vyvazenost relaci vzhledem
k zastoupenym tematickym oblastem a nakonec zastoupeni jednotlivych

tematickych kategorii na prvnich pozicich v relacich.

6.5.1 Pomér pozitivnich a negativnich zprav

V zasad¢ je ¢lenéni zprav na pozitivni a negativni zalezitosti subjektivni, nebot’
rizni lidé mohou hodnotit zpravy rizné a zdanlivé negativni zprdva miZze pro
druhého byt zpravou vysoce pozitivni. My jsme vychazeli z obecné uznavanych
demokratickych, respektive humanistickych hodnot, které by vefejnopravni vysilani
meélo podporovat, jako je nenasili, tolerance, altruismus a mravni hodnoty jako Cest,

spravedlnost a dalsi.

Jako negativni zpravy jsme tedy chapali:
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- Zpravy o katastrofach, nestéstich a nehodach, které zptsobily ztraty na Zivotech,
Skody na majetku ¢i ohrozeni okoli

- Zpravy o kriminalnich ¢inech

- Zpravy informujici o korupci ¢i finanénich a jinych podvodech, ptipadné

upozoriujici na moznou korupci, ktera jesté nebyla prokdzéana

Vymezeni pozitivnich zprav je problematictéj$i. Pozitivni mohou byt
naptiklad zpravy z kultury, ale tézko lze oznalit za pozitivni zpravu, ze zemiela
slavna malitka. Zpravy z libyjské obcanské valky sice mohou pfindset informace o
vitézstvich, ¢i humanitdrni pomoci, ale celkové je takovyto ozbrojeny konflikt
udalosti spiSe negativni. Demonstrace signalizuji zajem obcanli o déni v jejich staté
¢i ve sveété, avSak pro stat ¢i rzné firmy mohou byt nepfijemnou piekazkou.
Z téchto a dalSich davodii jsme misto pozitivni pouzili oznafeni neutrdlni, a
zkoumali jsme pouze pomér vySe vymezenych negativnich zprav. Piestoze jsme se
pokusili o co nejpfesnéjsi vymezeni, jsme si védomi stale urcité subjektivity tohoto
zkoumani.

Vychazeli jsme z ptedpokladu, ze komeréni média budou uptfednostnovat
negativni zpravy, nebot to byvd jednim ztypickych znakd bulvaru. U
vefejnopravnich médii jsme ptredpokladali, ze zpravodajstvi v tomto ohledu bude
vyvazené. Jelikoz jsme zkoumali pouze obecné negativni zpravy a nikoliv zpravy
s pfiznakem negativity, stanovili jsme hranici vyvaZenosti na jednu Ctvrtinu
z celkového poctu zprav (dalsi Ctvrtinu by podle idedlniho poméru méli tvofit
zpravy pozitivni a polovinu zpravy neutralni, respektive jak pozitivni, tak
negativni). Do tohoto zkoumdani nebyly zahrnuty zpravy ze sportu, dopravni

zpravodajstvi ani pr Ve Casi.
ravodajstvi ani predpovéd’ pocasi

Tabulka ¢.14 Pomér negativnich zprav

CRol CRolv % Impuls Impuls v %

Negativni 38 21,8 % 27 29,0 %
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zpravy
Ostatni
(neutralni 136 78,2 % 66 71 %
zpravy)
celkem 174 100 % 93 100 %

Toto zkouméani nam potvrdilo nas predpoklad, ze u komercnich médii budou
negativni zpravy frekventované. Stanoveny limit vyvazenosti presahuji zpravy
Radia Impuls o &étyfi procenta. Cesky rozhlas 1 se v limitu udrzel, tohoto hlediska
1ze tedy jeho zpravodajstvi povazovat za vyvazené. Na druhou stranu pro upiesnéni
by bylo tfeba provést podrobné€j$i vyzkum a stanovit piesny pocet pozitivnich

Zprav.

6.5.2 VyvazZenost relaci vzhledem k zastoupenym tematickym oblastem

V tomto kroku vyzkumu jsme se na zastoupeni jednotlivych tematickych
oblasti vrelacich pokusili ukézat, zda nékteré zndmi zkoumanych médii
neupiednostiluje nékteré tematické oblasti pfed jinymi. Vzhledem k poctu zprav
v jednotlivych oblastech jsme piedpokladali, Ze ¢asté zastoupeni u CRol bude mit
politika, ekonomika a konflikty. U Impulsu jsme cCasté zastoupeni predpokladali
vzhledem k poctu zprav v jednotlivych tematickych oblastech u kategorii politika,
kriminalita a katastrofy. Nehodnotili jsme tematické oblasti sport, doprava a pocasi.
U tematické oblasti Ostatni jsme vzhledem k jeji riznorodosti predpokladali rovnéz

vysoké zastoupeni.

Tabulka ¢.15 Vyvazenost relaci vzhledem k zastoupenym tematickym oblastem

(100 % predstavuje zastoupeni ve vSech 21 zpravodajskych relacich)
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CRol Impuls
Politika 100 % 52,4 %
Ekonomika 71,4 % 33,3%
Katastrofy 71,4 % 57,1 %
Konflikty 90,5 % 23,8 %
Kriminalita,
Kauzy 47,6 % 47,6 %
Demonstrace 38,1 % 0
Kultura 52,4 % 33,3%
Ostatni 71,4 % 76,2 %

Nase predpoklady ohledné Ceského rozhlasu 1 se potvrdily, viechny
zminované kategorie mély vysoké zastoupeni v relacich, politika dokonce byla
obsazena ve vSech relacich. Stejnou obsazenost jako ekonomika vSak prokazala
také oblast Katastrofy a Ostatni.

U Impulsu v zastoupeni vyrazné pitevazovala kategorie Ostatni, coz lze
zdtvodnit vzhledem k pravidelné¢ uvadénym zpravam z regionti. Dale vSak m¢ély
nejvyssi zastoupeni nami predpokladané oblasti - nejvice katastrofy, pak politika a
nakonec kriminalita.

Vysledek zarovenn neni vrozporu stvrzenim, ze bulvarni média
uptednostnuji zpravy o katastrofach, nestéstich a zloCinech. Protoze vysoké
zastoupeni tematické kategorie Katastrofy bylo odhaleno i u CRol, Ize usoudit, Ze
v tomto ohledu pronikaji do vetfejnopravnich médii jisté bulvarni tendence, avSak

v mensi mife nez u komerénich médii.

Tabulka ¢.16 Pocet ptipadl zastoupenych tematickych oblasti v relaci
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Pocet
zastoupenych CRol Impuls
tematickych
oblasti v relaci
1 0 0
2 0 !
3 0 10
4 3 °
5 4 1
6 8 0
7 4 0
8 0 0

Primémy podet zprav ve zpravodajskych relacich CRol byl 12,4 zprav /
relaci, tedy pfiblizné 12 zprav. Primérny pocet zastoupenych tematickych oblasti
v relacich byl 5,7, tedy zaokrouhlené piiblizné 6 tematickych oblasti na relaci.
V priméru tak na 12 zprav piipada 6 tematickych oblasti.

Primérny pocet zprav ve zpravodajskych relacich Réadia Impuls byl 7,0
zprav / relaci, tedy pfiblizné 7 zprav. Primérny pocet zastoupenych tematickych
oblasti v relacich byl 3,2, tedy zaokrouhlen¢ pfiblizn¢ 3 tematické oblasti na relaci.
V priméru tak na 7 zprav ptipadaji 3 tematické oblasti.

Poméry tematickych oblasti na zpravy tak byly celkem srovnatelné,

vyvazengjsi se mirné jevi Cesky rozhlas 1.

Pokusili jsme se také ukazat, jaké tematické oblasti zafazovala obé média
nejéast&ji na prvni pozice. Piedpokladali jsme, Ze Cesky rozhlas jako seridzni
médium bude na prvni pozice zatazovat nejcastéji politiku, pfipadné zpravy
ekonomické, a Impuls bude naopak Castéji zatfazovat kriminalitu, kauzy a

katastrofy.

Tabulka €.17 Procentudlni zastoupeni tematickych oblasti na prvnich tfech pozicich

ve zpravodajské relaci

CRol Impuls CRol % Impuls %
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Politika 22 11 34,9 17,5
Ekonomika 10 6 15,8 9,5
Katastrofy 4 7 6.4 11,1
Konflikty 12 2 19,1 3,2
Kriminalita,

4 10 6,4 15,8
kauzy
Demonstrace 1 0 1,6 0
Kultura 0 7 0 11,1
Ostatni 10 19 15,8 30,2
Jiné ¥ 0 1 0 1,6
Celkem

63 63 100 % 100 %
pozic

Tabulka ¢€.18 Zastoupeni tematickych kategorii na prvni pozici

CRol Impuls CRol % Impuls %

Politika 9 8 429 38,1
Ekonomika 5 3 23,8 14,3
Katastrofy 2 4 9,5 19,1
Konflikty 3 1 14,3 4,7
Kriminalita,

0 3 0 14,3
kauzy
Demonstrace 0 0 0 0
Kultura 0 0 0 0
Ostatni 2 2 9,5 9,5
Celkem

21 21 100 % 100 %
pozic

Nase predpoklady se potvrdily jen z&asti. U Ceského rozhlasu se skuteéné
nejcastéji na prvnich pozicich objevovaly zpravy politicke, avSak u prizkumu tfech

prvnich mist byly Castéjsi zpravy o konfliktech nez z ekonomiky.

'V piipadé rozhlasové relace na Radiu Impuls v ttery 29.3. v 18:00 byla tieti pozice obsazena jiz
sportovnim zpravodajstvim.
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U Impulsu mély skute¢né vysokou frekvenci zpravy z oblasti kriminality,
avSak katastrofy byly uvadény stejné Casto jako zpravy z kultury. Navic je vSechny
pfevySovala politika, byt’ kriminalitu jen o jednu pozici.

Ackoliv jsme tedy povazovali Impuls za bulvarni médium, piesto nejcastéji
na prvni mista zafazoval stejné jako CRol politické zpravodajstvi. Pfesto ve
srovnani zlUstavda médiem vice zasazenym bulvarnimi principy, vychazime-li

z tvrzeni, zZe bulvarni média upiednostiiuji katastrofické a kriminalni zpravy.

6.6 Bulvarni témata ve zpravodajstvi CRol a Radia Impuls

Predpokladali jsme, Ze vice bulvarnich témat nalezneme u Réadia Impuls.
Nepredpokladali jsme, Ze budou tvofit vice nez polovinu celkovych zprav, piesto
jsme o&ekavali vysoké procento. U Ceského rozhlasu jsme sice piedpokladali, Ze se
rovnéZ objevi bulvarni zpravy, avSak jen ve velmi malém méfitku, fadove spiSe jen
v jednotkach procent a rozhodné v mensim procentu nez u Impulsu.

Do zkoumani bulvarnich témat nebylo zahrnuto dopravni zpravodajstvi ani
piredpovéd’ pocasi, nebot’ vzhledem k jejich specificnosti jsme u nich bulvarni
tematiku neptfedpokladali. Za bulvarni zpravy byly povazovany ty, které

vyhovovaly alespoii jedné z nésledujicich charakteristik:

1) Zamérovaly se na soukromi znamych osobnosti (celebrit), pFinasely o nich

spolecensky irelevantni informace

Celebrity

Zpravy o zivoté celebrit, predevsim o jejich soukromi a pfipadnych skandalech jsou
vitanym obsahem bulvarnich médii. (Jirdk, Kopplova, 2003) Pod pojmem celebrity
rozumime znamé osobnosti, které svou popularitu ziskaly pravé prostfednictvim

sdélovacich prostredk.

2) Zamérovaly se na senzacni témata, respektive prezentovaly udalosti

senza¢nim zpiisobem
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Osvaldova (2002) definuje senzaci jako neobycejnou, vyjimecnou udélost, ktera
pouta pozornost. Bud’ je né¢im zvlastni, ptekvapivy samotny jev, nebo neobvyklost
spociva v zpracovani informace. Senzace tézi zlidské zvédavosti a touhy po
vzrusSujicich informacich. Bézné tvoii obsah bulvarnich médii, kde maji podobu
zprav o soukromi znamych osobnosti, tragédiich ¢i katastrofdch, ale mohou se

objevit i v médiich seridznich. Zde se tykaji spiSe politiky a jejich predstaviteld.

3) Zamérovaly se na skandialy - odhalovani soukromého jednani, které

vzbuzuje pohorseni spolecnosti

Jirdk a Kopplova (2009) pouzivaji Thompsonovu definici z roku 1997: skandalem
je ur€ité jednani, udalost €i okolnost spojend s vdznym porusenim, znevazenim ¢i
piehlizenim hodnot nebo mravnich principi a norem, pievazujicich v dané
spolecnosti. Nutné také je, aby dané poruSeni veslo ve vSeobecnou znamost a bylo
spolecnosti vniméno jako nepfijatelné. Je tfeba, aby se k nému sami vyjadiovali ti,
kterych se netyka. Odhaleni skandéalu navic musi vést k poskozeni povésti toho, kdo

se ho dopustil.

4) Jako specifickou kategorii bychom mohli vymezit zpravy s malym

vyznamem, nazvali bychom je napriklad zpravy irelevantni.

Podle odborné¢ literatury je ukolem zpravodajstvi pfinaSet nejen pravdivé a
objektivni, ale také relevantni informace. U vymezeni pojmu relevantni vSak
nastava podobny problém jako u vymezeni pozitivnich a negativnich zprav. To, co
povazujeme za dulezité, si vesmés urCujeme subjektivné. Muzeme proto jen
odhadovat, které udéalosti povazujeme za relevantni a které naopak do zprav nepatii.
Relevantni pravdépodobné bude z naSich piikladi napiiklad libyjsky konflikt. Ze
zprav o ném lze usuzovat, zZe se jedna o udalost, které je vénovana velka pozornost
mnoha statli, diskutuji o ni vyznamné politické osobnosti a organizace, tyka se
navic mnoha lidi v Libyi. Naproti tomu mistni vyhlasSka o Gpravé travnatych ploch
se tyka jen urcité obce a jinak se o ni pravdépodobné pfilis nevi. Mohla by byt tedy
zpravou irelevantni, na druhou stranu miiZe pfindSet nova a uc¢inna opatieni, ktera

mohou inspirovat dalsi obce.
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Relevantnost informaci je tak chépana spiSe v souvislosti s jednou konkrétni
zpravou a nikoliv s jednotlivymi tématy. VySe uvedené vymezeni je tedy nevhodné
pro nasi tematickou analyzu. Pro zkoumani irelevantnich informaci by byl vhodny

jiny postup, proto jsme tuto kategorii nehodnotili.

6.6.1 Cetnost bulvarnich zprav kategorie 1 - Celebrity v jednotlivych
tematickych oblastech

V této kategorii nebyly nalezeny Zadné bulvarni zpravy. Ve zpravach CRol
se objevovalo mnoho zndmych osobnosti, zejména piedstavitelé ceské politiky -
pfedseda vlady Petr Necas, ministr obrany Alexandr Vondra, ministr zdravotnictvi
LeoS Heger a dalsi, zde se vSak jednalo o jejich vefejné plsobeni a nikoliv jejich
soukromi, pfipadné zpravy o nich spadaji spiSe do skandali. Objevovala se také
jména zahrani¢nich politickych osobnosti - amerického prezidenta Obamy,
syrského prezidenta Assada, italského premiéra Berlusconiho ad. I zde se vSak
jednalo o vetejné zalezitosti - projevy apod.

Za celebrity ze svéta kultury ¢i zabavy by mohli byt povazovani napt. herec
Zden¢k Svérak, herec J.P. Belmondo nebo hudebnik B. McFarrin, ani v téchto
pfipadech se ale nejednalo o odhalovani jejich soukromi. Svérdk byl osloven
v souvislosti se svymi narozeninami a vydanim nové knihy, McFarrin byl hostem
jazzového festivalu. U herce Belmonda se sice objevila zminka o ,,romanku
slavného herce s jistou Barbarou Gandolfiovou, byvalou divkou Playboye®,
nicméné vzapéti bylo zdiraznéno, Ze tato zalezitost ,, je vdénym tématem
bulvarniho tisku®. Velké mnozstvi znamych osobnosti se objevovalo ve sportovnim
zpravodajstvi, avSak pouze v souvislosti s jejich sportovnimi vykony. Zpravy
bulvarni povahy o celebritach nebyly nalezeny ani u komer¢ni stanice Impuls - zde

byla situace podobna jako u Radiozurnélu.

6.6.2 Cetnost bulvarnich zprav kategorie 2 - Senzace v jednotlivych

tematickych oblastech

Tabulka ¢.19 Cetnost bulvarnich zprav kategorie 2 - Senzace
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CRol Impuls

Politika 4 6
Ekonomika 0 1
Katastrofy 0 1
Konflikty 0 0
Kriminalita, . ;
kauzy

Demonstrace 0 0
Kultura 0 0
Ostatni 2 4
Sport 0 1
celkem 7 16

Do kategorie senzaci jsme nezahrnovali zpravy, které sice byly jistymi
senzacemi, ale spiSe se pfiklanély ke skandalim, a tak jsou zatfazeny ve treti
kategorii. Ve vysledku tak bylo nalezeno pouze minimum senzacnich zprav u

CRol, a také u Radia Impuls jich bylo méné, neZ jsme o&ekéavali.

6.6.3 Cetnost bulvarnich zprav kategorie 3- Skandaly v jednotlivych
tematickych oblastech

Tabulka &.20 Cetnost bulvarnich zprav kategorie 3- skandaly

CRol Impuls

Politika 12 8
Ekonomika 9 3
Katastrofy 0 0
Konflikty 0 0
Kriminalita, 9 .
kauzy

Demonstrace 0 0
Kultura 0 0
Ostatni 0 0
Sport 0 0
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celkem 30 18

Skandaly se u obou stanic tykaly nejvice osobnosti Ceské politiky, velké
procento tvofila kauza ministra Alexandra Vondry ohledné zakdzky pro firmu
Promopro, kterda méla za nésledek diskuze o jeho pfipadné demisi. V oblasti
ekonomiky S$lo zejména o udélosti kolem firmy Sazka, kterd se dostala do
insolven¢niho fizeni. Podobn¢ jako u politiky ¢i ekonomiky, i skandalni zpravy
z oblasti kriminality a kauz tvotily prevazné informace o korupci, ,,neprithlednych*

zakazkach a finan¢nich podvodech.

Tabulka ¢.21 Celkovy piehled bulvarnich zprav

CRol Impuls CRol v % Impuls v %
Celebrity 0 0 0 0
Senzace 7 16 18,9 % 47,1 %
Skandaly 30 18 81,1 % 52,9 %
celkem 37 34 100 % 100 %

Jak je ztabulky ziejmé, nejvice bulvarnich témat se zaobiralo skandalem.
Vzhledem k velkému poétu politickych zprav na Ceském rozhlasu 1 (viz tabulka ---
- Tematické oblasti ve zpravodajstvi) je vysledek pochopitelny, nebot’ se jednalo
pfevazné o skandaly tykajici se politickych osobnosti. Charakteristickych
senzaénich zprav bylo naopak u Ceského rozhlasu nalezeno velmi malo, vzhledem

k celkovému poctu zprav. U Impulsu byl pomér senzaci a skandala vyrovnany.

Tabulka ¢.22 Pomér bulvarnich a ostatnich zprav

CRol Impuls CRol v % Impuls v %
Bulvarni
) 37 34 16,6 % 26,0 %
zpravy
Ostatni
186 97 83.4 % 74,0 %
zpravy
celkem*! 223 131 100 % 100 %

*I' Bez dopravniho zpravodajstvi a piedpovédi pocasi, které do zkoumani nebyly zahrnuty
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Ve vysledku tvofily bulvarni zpravy u Impulsu lehce ptes ctvrtinu
z celkového poétu zprav. Ackoliv poéet bulvarnich zprav u Ceského rozhlasu 1 byl
jednotkoveé vyssi nez u Impulsu, procentudlné byl naopak nizsi. Z celkového poctu

zkoumanych zprav tvoril necelych sedmnact procent.

6.7.Shrnuti

V tematické analyze jsme srovnavali Cesky rozhlas 1  coby zéastupce
vefejnopravnich médii a Radio Impuls jakozto reprezentanta komercnich stanic.
Ptedpokladali jsme, ze celkové bude stupenn bulvarizace vyssi u Radia Impuls a
tento piedpoklad se potvrdil.

Porovnavani obou stanic jsme provedli v nékolika krocich. Jako ptiznakové
pro bulvar jsme vymezili nékterd témata, a v celkovém poctu zprav se sice
v Ceském rozhlasu 1 tato témata vyskytovala vicekrat, ale vzhledem k mensimu
celkovému poctu zprav na Impulsu jsme provedli také procentualni srovnani a
v procentech byl vyskyt bulvarnich témat u CRol mensi nez u Impulsu. Rovnéz
v dalSich zkoumanych krocich, naptiklad pfi zkoumani vyvazenosti zpravodajstvi
vzhledem ke stanovenym tematickym oblastem, pii zkoumani poctu negativnich
zprav &i pii analyze poétu domécich a zahrani¢nich témat vychizel CRol ze
srovnani jako seridzn€j§i médium, jehoz mira bulvarizace je ve srovnani
s Impulsem nizka. Avsak bulvarni principy do CRol tedy pronikaji a nejvice se to
projevilo pravdépodobné pii zkoumani skandalnich zprav, kterych bylo na Ceském

rozhlasu 1 vice nez na Impulsu.
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VIL. JAZYKOVA ANALYZA

V jazykové analyze jsme se zaméfili na lexikalni rovinu jazyka. Vymezeni
jednotlivych pojmit jsme provedli v teoretické casti, v analyze jen strucné
pfipomeneme jejich zakladni charakteristiku ¢i klasifikaci.

Sledovali jsme tedy vyskyt nespisovnych vyrazli, expresivnich vyraz
(eufemismy, vulgarismy, hodnotici adjektiva ad.), dale také obraznych vyjadieni
jako jsou metafora a metonymie, a také frazeologismy. Pokusili jsme se nalézt
vyrazové prostiedky typické pro jazyk bulvarnich médii predevsim - coz je cilem
této prace - ve vysilani vetejnopravniho Ceského rozhlasu 1 - Radiozurnalu.

Z jazykového hlediska byly zkoumany projevy moderatori a reportéra.
Projevy zdroju, které hovotily pfimo, nebyly primarné zkoumany, protoze nejsou
soucasti rozhlasovych stanic. Projevy zdroju €asto nesly pfiznaky nepfipravenych
projevl - nespisovnost, nespravna vétna skladba, ¢astéjsi pauzy, nadbytecné vyrazy
a dalsi. Na druhou stranu rozhlasové stanice mohou ovlivnit vybér zdrojl,
respektive téch Casti jejich projevil, které zacleni do vysilani, pokud se nejedna o
zivé vstupy. Okrajové jsme se proto pokusili i o ndhled na jazyk zdroji.

Citace z rozhlasové podobé jsou uvadény v podobé: ...citace..., aby bylo
zduraznéno, ze jsou soucasti vétSich celkli. Vyrazy, které spadaji do dané kategorie,
jsou zduraznény kurzivou. Snazili jsme se uvadét vyrazy v takové podobé, aby byl
ziejmy jejich nejbliz§$i kontext. Zejména u superlativi nebo u néckterych
expresivnich slov je totiz patrnd jejich ptiznakovou pouze v kontextu. Pokud byl
vyznam vyrazu zietelny, uvedli jsme pouze slovo samotné. Slova, u nichz se lisi
vyslovnost a zpusob psani, zejména nckterd jména, jsou uvadéna pokud mozno
v psané podob¢. Prejatd slova (naptiklad gol) jsou uvadéna primarn€ v pocesténé

podobé, pokud ji nemaji, tak v plivodnim pravopisu.

7.1 Nespisovné lexémy

Mezi nespisovné lexémy jsme fadili jednak vyrazy z obecné Cestiny, dale slova

slangova, déle dialektismy a také profesionalismy.
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7.1.1Vyrazy z obecné ¢estiny

Objevovaly se spise vyrazy hovorové, napiiklad:

..v fijnu se konala generdlka...

..aby zrusili stopku proplaceni dotaci...

..poplatek se zvysi nejméné na stovku...
Ty jsme vSak tolerovali, uz proto, ze jsou v rozhlasovém zpravodajstvi obecné
tolerovany, piedevSim z divodu lepSi srozumitelnosti zvukové predavanych

informaci.

Obecné ceskych slov se objevilo velice malo:
...osobni pocitace pro prvidky...
...lidem ubude papirovani...

...soucasny reprezentacni kadr...

Vétsina z nich pochazela navic z dopravniho zpravodajstvi, z vypovédi fidich, kteti
telefonicky informovali o situaci na silnicich. Nejednalo se tedy pifimo o jazyk
zpravodajstvi.

..za ¢tvrt hodiny jsem se dosoural na zacatek obce...

..za mnou fronta vobrovska, je to zasekany...

..nakladik...

..vzit to po stary karlovarce ...

..tam se to Stosyje...

..totalni stopka tady...

7.1.2 Vyrazy slangové a profesionalismy

Za profesionalismy bychom mohli oznalit vyrazy ze sportovniho slangu.
Charakterizuji konkrétni oblast - sport, a lidem, ktefi se nezajimaji o tuto oblast, by
mohly byt nesrozumitelné, 1 kdyz v soucasnosti jiz vétSina téchto vyrazi presla do

bézn¢ uzivaného jazyka.

...kouc Bilek vsadi na osvéd¢end jména...

...cesta do baraze o postup
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...nepomohla ke skorovani...
...v ustecké kleci misto nenasly
Casto se objevovaly vyrazy gél, vwkop, duel, polocas, nékteré i s piiznakem

hovorovosti, napt. presilovka, golman..

Podobné by se do profesionalismi mohly fadit vyrazy z burzovniho zpravodajstvi:
...se drzi v ¢ernych cislech...

..index px...

..developer...

..cennych papiri...

..doporuceni jednoho z makiérskych domii...

7.1.3 Slova pfejata

Uzivani ptejatych slov mélo v nékterém kontextu také piiznak hovorovosti az
expresivnosti. Pomérné ¢asto pouzivanym vyrazem bylo oznaceni $éf piipadné lidr
pro rizné hlavni predstavitele, zejména politické, ale 1 dalsi:

..vyzvali stoupence Kadafiho, aby se ziekli svého séfa...

..8¢f poslanci...séf snémovny...boj o §éfa strany...

..5¢f Nejvyssiho kontrolniho ufadu...

..5éf Sazky...

..8¢f tajnych sluzeb...

...jednani lidru vladni koalice...
..povstaleckého lidra...lidra ¢eCenskych povstalcii...
..unijni /lidri...
..netef bolsevického /lidra...

..volebni lidr prazské TOPO?9...

Zejména v n€kterych piipadech by bylo vhodnéjsi pouzit skute¢né oznaceni dané

funkce, napiiklad predseda snémovny ¢&i strany, prezident NKU, feditel Sazky apod.

Nebyly objeveny zadné dialektismy.
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7.2 Vyrazy s priznakem expresivity

Druhou (rozsdhlou) sledovanou skupinu tvofily expresivni vyrazy.
Expresivita vyrazii miize byt inherentni, tedy slovu vlastni, pfipadné¢ adherentni,
ziskana kontextem (Pfiru¢ni mluvnice cestiny, 1995). Expresivni vyrazy slouzi
k vyjadfovani konota¢nich vyznaml. Vyjadiuji se jimi také postoje mluvcich
k danému tématu, aktériim déje ¢i adresatim sdéleni, maji tedy funkci hodnotici a
zéaroven je jejich ukolem vzbuzovat emoce (Bozdéchova, 2003).

Slova hodnotici jsou z hlediska slovnédruhového nejcastéji ptidavnd jména,
typickym piikladem hodnoceni jsou superlativy. Déle mohou mit hodnotici ptiznak
také substantiva a slovesa (tamtéz). Mezi lexémy s ptiznakem expresivity fadime
naptiklad eufemismy (slova zjemnéld), jejich protiklad - slova zhrubgla,
vulgarismy; dale deminutiva (zdrobnéliny) nebo pojmenovani zveliceld. Hodnoceni
lze vyjadfit také pouzitim nadsazky (hyperboly) nebo ironie. Tyto vyrazy nesou
Casto také priznak nespisovnosti. (Pfiru¢ni mluvnice cestiny, 1995)

Ukolem zpravodajstvi je informovat, nikoliv hodnotit a pfinaset soudy.
Hodnotici vyrazy by se tedy vibec nemély vyskytovat, piipadné¢ by mély byt

omezené na minimum.

7.2.1 Podstatna jména s pfiznakem expresivity

Hodnotici podstatnd jména se také casto objevovala v reportazich z oblasti
sportu. Mély zde podobu pievazné pozitivné expresivnich vyrazi, vyjadiujici obdiv

ke schopnostem a vykoniim sportovct.

...v roli favorita se predstavil...za hlavnim favoritem skoncil druhy...
..se utka se svétovou jednickou Rafaelem Nadalem...
...prekvapenim je sedmé misto... nominace bez prekvapeni...
..zbavi vitkovického gélmana kouzla...
..zpocatku to vypadalo na senzaci...
...jde o maly zazrak... (z)
Zde se jedna o vypoved zdroje, hokejového uto¢nika -------- .

Vyrazy s negativni expresivitou byly v mens$ing, napf....na potupé favorita...
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V dal$ich hlavnich tematickych oblastech byl pocet vyrazli s negativni i pozitivni

expresivitou srovnatelny.

Ptiklady pozitivné expresivnich slov:
..stal se rekordmanem burzy...
..budou o tom jednat spicky ODS...
..hvezdou filmového festivalu...
..svétovou jadernou velmoci...

..znamenalo by to prizlom ve vzajemnych vztazich...

Ptiklad negativné expresivnich vyrazii:
..agonie Sazky pokracuje...
..aby zamezili masakriim civilista...
...prohra v tradi¢ni bast¢. ..
..pod tihou skandalu...

..takovou hrozbu obsahuje diplomaticka depese...

Objevily se 1 vyrazy, které lze chapat pozitivné i1 negativné, napf.
frekventované oznaCeni libyjskych povstalch - rebelové : pt. ...libyjsti
rebelové...cilem rebelii...za Gspéchem rebeli... jiz samo slovo povstalci mize mit
ur€itou expresivitu. Pojem rebelové pak miZze byt chdpan v zaporném smyslu
jakozto 1idé, ktefi naruSuji urCity fad a plisobi potize, nebo ve smyslu kladném -

jakozto lidé, kteti se vzepteli utlaku.

7.2.2 pfidavnd jména a piislovce s pfiznakem expresivity

Opét lze tici, ze frekvence vyrazl s pozitivni 1 negativni expresivitou byla

V rovnovaze.

Vyrazy s pozitivni expresivitou:

Ptidavna jména

...dosahl vybornych hospodatskych vysledki...
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...vyvijeji maximalni usili...

... v této vyznamné spolkové zemi...

Pomérné velké procento opét pochéazelo ze sportovniho zpravodajstvi:
Ptidavna jména

..0 to zajimavejsi bude dnesni duel...

..obrovské Sance...

..vyborného gdélmana Kopfivu...
Ptislovce

..suverénné zviteézil...

..vstoupil vitézné do nové sezony...

..s1 ocelari daji dvojnasob zalezet...

Vyrazy s negativni expresivitou

Casto se objevovaly ve zpravach o libyjské ob&anské valce:
...tvrdé pozemni boje...
...0 n¢j tezce bojovaly...

...zatim na vratkych zakladech stoji tspéchy libyjskych povstalctl...

Také ve sportu mély tyto vyrazy Castéjsi frekvenci:
...unaveni Slavisté...

...rekordni debakl...

...tézky soupet...

Dalsi ptiklady

..kontroverzniho podnikatele a udajného $éfa podsvéti. ..

..vyvolalo to bourlivé jednani...

..ptibeh z drsného mrazivého severu...
Objevilo se také pomérné dost vyrazi, u kterych nelze jednozna¢né urcit kladny ¢i
zaporny piiznak.

..prebirani Thalie bylo pro Jifinu Bohdalovou zvidstnim okamzikem...

..s takovym smelym planem piiSla polska vlada...
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...rozpoutalo to mezi poslanci vzrusenou debatu...

Piebirani ceny za celozivotni vykon je pravdépodobné radostnym
okamzikem, proto neurcity vyraz ,,zvlastnim“ je zde chapan spiSe pozitivne.
Naopak smély plan Polédkti nakoupit notebooky pro zaky prvnich tiid je chapan
spiSe jako prehnané odvéazny, riskantni, tedy spiSe negativné. Podobné ,,vzrusend*
debata mezi poslanci evokuje spiSe prostfedi hlasitych a emociondlnich projevi,

piipadné 1 neshod a hadek, tento vyraz je tedy také spiSe negativné zabarven.

I dal$i vyrazy maji dvojznacnou expresivitu, respektive jinou samostatn¢ a
jinou v kontextu celé¢ zpravy. Naptiklad ...vystupoval sebevedome...jakozto
hodnoceni syrského prezidenta pii jeho projevu je spiSe negativni, jeho sebevédomi
je ve zpraveé povazovano za prili§ vysoké. Stejné tak oznaceni ...vlivmny exministr
financi...ma v ptipad¢, Ze je odkazovano na minulé obvinéni doty¢ného z korupce,

spiSe hanlivy ptizvuk.

Také hodnoceni vyvoje v jaderné elektrarné¢ FukuSima je siln€¢ negativni,
vybér vyrazli mlize vzbuzovat obavy. Ac¢koliv napiiklad vyraz ,,rekordni* je obecné
pouzivan spise kladné, tady ma zduraznit, Ze hodnota radioaktivity je velice vysoka

a tim padem hrozi nebezpeci.

...radiace v mofi u Japonska raketové roste...
...rekordni hodnoty radioaktivity...

...0 extrémné vysoké radiaci...

Frekventovanym piidavnym jménem bylo ,,jasny*, pfipadné pfislovce ,,jasn¢*.

...jasné vyhral mistrovstvi republiky...
...(hokejisté) jasné hru ovladaji...
...FukuSima je jasnym varovanim...
...ptinese to jasne dusledky...
Urcitost tohoto vyrazu byla rtzna. Naptiklad u prvniho o ptikladu ma

piislovce ,,jasn¢*“ naznacCovat, ze vitéz m¢l nad soupefi znacnou pievahu, vyhral

s velkym naskokem (jednalo se o Ceského sjezdate Ondifeje Banka). Podobny
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vyznam ma tento vyraz i u druhého piikladu, v obou moznostech je spise
nadbyteCny. Vyznam jasného varovani FukuSimy si lze v souvislosti
s demonstranty, ktefi pozaduji uzavieni jadernych elektraren, pomémé snadno
domyslet. Naproti tomu jasné dusledky provedeni bezpecnostnich testli jadernych
elektraren ze zpravy tak zfejmé nebyly. Mohlo se jednat jak o zpfisnéni
bezpecnostnich norem, tak vylepSeni stavu jadernych elektraren, ale také jejich

zavreni.

V nekterych ptipadech mélo pouziti hodnoticich adjektiv ¢i adverbii také
podobu spekulace. CRol informoval o udalostech, které teprve mély nastat, o
kterych dosud nemél presné informace, ale piesto posluchaci vnucoval své

stanovisko.
..predstavi zcela novou koncepci...
..zah4ji hru pted vyprodanym stadiénem...

..Ze ozndmi vyrazné zmeny...

7.2.3 Superlativy

Jako  superlativ  oznaCujeme tfeti stupenn  pfidavného  jména,
s charakteristickou pfedponou nej-. Pouzitim superlativii pfisuzujeme danému jevu
ur¢itou vyjimecnost, je ve své kategorii jedine¢ny. Nékteré piipady mohou byt
objektivni, naptiklad oznaceni budovy jako nejvyssi na svété je pravdépodobné
dolozeno zmétenymi fakty a nikdo se o to nebude pfit. AvSak problematické je
naptiklad oznaceni nejkrasnéjsi, nebot’ co je nejkrasnéjsi, si kazdy posoudi sam.
Jednd se tedy o subjektivni oznaceni, které je jednak v rozporu s pozadovanou
objektivitou zprav, a jednak ptedstavuje jednu ze strategii bulvarnich médii -
podavat posluchaci zpravu tak, aby ji mohl jen pasivné ptfijmout a nemusel ji sdm

hodnotit a aktivn€ o ni pfemyslet.

...je spolkovou zemi s nejlepsimi platy...
..v dnesnim nejsledovanéjsim volebnim kléni. ..
..k nejvetsi bitveé se tedy pravdépodobné schyluje...

..pattila k nejvyznamnéjsim Ceskym vytvarnicim své generace...
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...nejhorsi situace je u Adzadabie. ..

7.2.4 Slovesa s pfiznakem expresivity

S pozitivni expresivitou:
...na co se jesté¢ miizeme tésit. ..
...libyjsti rebelové oslavuji ovladnuti mésta... (head)

...povstalci vitaji vytvoteni mezindrodni kontaktni skupiny...

S negativni expresivitou:
...sveét dnes vydesily zpravy o extrémné vysoké radiaci...
...hrozi dajné 1 to, Ze by zadani mohla uniknout...

...spory v nejuzsim vedeni sazky se vyhrotily...

Expresivni slovesa se objevovala také u burzovniho zpravodajstvi, coz bylo
urcitym pirekvapenim. Toto zpravodajstvi je viceméné faktickym popisem situace

na burze, proto jsme nepfedpokladali pfitomnost expresivnich vyrazi.

...akcie vylétly o sedm procent, vystielila je nahoru zprava o tom, ze vyplati

dividendu...
...cena akcii poskocila. ..

...nahoru je tahnou hlavné¢ akcie tézarské NWR...

Pomérné Casto se expresivni slovesa objevovala v oblasti sportu, coz jsme

ptedpokladali, vzhledem k dynamicnosti déni, o kterém je informovéno.
..budou vzdorovat ¢eskému favoritovi...
..osmeélili se 1 domaci, které probudily dlouh¢é minuty v pocetni pievaze...
..Cesti fotbalisté podlehli tfadujicim mistrim svéta. ..

Jako ptiklad vyuziti sloves s expresivnim pfiznakem miiZeme uvést zpravy o

volbach v némecké spolkové zemi Badensko-Virtembersko.
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...otrast pozici kanclérky Angely Merkelové...
...zatrast s dosud neotfesitelnou pozici kiestanskych demokratim mize pfedevsim
zemétieseni v Japonsku. ..

V tomto ptipadé¢ ma informace podobu slovni hiicky, vyuziva jak slovesa,
tak ptibuzného ptidavného jména neotiesitelnou, i rovnéz pribuzného podstatného
jména zemétieseni. Zarovenn se jednd o obrazné vyjadieni, pozice kiestanskych
demokratll neni ohrozena pfimo zemétiesenim, ale jeho nasledky. Problémy, které
zemétieseni zpusobilo jaderné elektrarné FukuSima, presvédCily obyvatele
Badenska-Virtemberska o tom, ze jaderna energie je nebezpecna. Protoze pak
kiest’ansti demokraté jsou stoupenci jaderné energetiky, jejich Sance na uspéch ve

volbach ziejmé poklesnou.

...udrzi si Badensko-Virtembersko povést basty kiestanskych demokratii nebo po
osmapadesati letech skonci CDU kanclérky Angely Merkelové v opozici ?...

Zde ma kontextovou expresivitu sloveso skon¢i. Naznacuje, ze skoncit
v opozici je nevyhodné, asociuje spojeni skonCit Spatné, coz jesté v jiné zprave
podporuje spojeni ,,CDU hrozi odchod do opozice*. Zaroven vyzniva celé sdéleni
ponékud senzacné, nebot’ CDU v opozici by znamenalo pfevratnou zménu, naprosto

opacnou situaci oproti dlouhym osmapadesati letim.

Dalsi ptiklady:
..aktivisté bombarduji Grady a politiky protestnimi dopisy...
..podle soudu nemrhal statnimi prostiedky...

..rychlé rozhodnuti soudu uvital...

Co se tyce vyrazi s kladnou expresivitou obecné, bylo nalezeno jen mélo
eufemismi (slov zjemnélych), naptiklad:
...nemalé marze...

...nahradi zesnulého Jifiho Dienstbiera. ..

Byla nalezena jen jedna zdrobnélina,a ta se navic objevila v pfimé vypovéedi zdroje,
mluvciho komise pro s¢itani lidu: ...kdyby se narodilo miminko...
Ve vysilani Ceského rozhlasu 1 se neobjevily zadné vulgarismy, ani jina hanliva

slova (pejorativa).
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7.2.5 Hyperbola

Hyperbolu neboli nadsazku uzivame v pfipadé, ze chceme zdaraznit
zévaznost véci, piipadné zvysSené citové zaujeti (Pfirucni mluvnice ¢eStiny, 1995).
Ve vysilani Ceského rozhlasu se nejcastéji objevovala hyperbola vyjadiend pomoci

velikostnich ¢islovek, jako je tisic, milion, stovky, atd.

..kazdoro¢né stoupd o stovky procent...(z)

..zaplnily ulice Londyna desitky tisic lidi...

..miliony domécnosti a tisice mést dnes vecer [...] zhasnou sva svétla
..najmout stovky cizincd...

..mrtvi se pocitaji na desitky...

Ale objevilo se i jiné vyjadieni:
...humanitarni pomoc z celého sveta...

...hvézdou prazské burzy je tabdkovy koncern...

7.2.6 Ironie

Ironie vznikd zdmérnym a prihlednym pouzitim slova nebo slovniho spojeni
vopacném vyznamu, tedy pouziti kladnych vyrazii v zéporném smyslu, c¢i
zapornych v kladném smyslu (také oznacovéno jako antiironie). Pro rozeznéni
ironie je dulezity nejen kontext, ale také ton feci (Ptirucni mluvnice Cestiny, 1995)

Ironie se u Ceského rozhlasu v podstaté nevyskytovala. Za lehce ironické lze

povazovat naptiklad nésledujici vyjadieni.
...jednani pry bylo velmi bourlive...

...prisli sem vSichni, kteti chtéji dat sbohem kiestansko-demokratickému

premiérovi...
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7.3 Frazémy

Za frazémy povazujeme ustilend spojeni, ktera funguji jako sekundarni
pojmenovavaci jednotky (Ize je nahradit jinym, primarnim pojmenovanim). Mezi
dualezité vlastnosti frazému patii nerozlozitelnost, svlij obrazny vyznam si lexikalni
jednotky zachovévaji pouze ve spojeni. Jsou prosttedkem jazykové uspornosti,
umozinuji nazorné a struén¢ vystihnout situaci, proto jsou v publicistice Casto

vyuzivany.

Frazémy kulturni, at’ uz biblické (napi. zakazané ovoce) nebo antické (napf.
danajsky dar) nebyly v rozhlasovém vysilani objeveny. Stejné¢ tak tomu bylo u
frazému literarnich, které odkazuji pievazné na klasickou literaturu nebo na dila
znama Siroké vetejnosti (Junkova, 2006).

Z frazéml lidovych bychom mohli uvést jako piiklad parodii na
ptislovi:...bez penéz do lazni nelez..., oviem CRol vzapéti zdiraznil, e se jedna o

nadsazku.

Castgji se objevovala kligé. Za klisé povazujeme vyrazy, které jsou podobné
jako frazémy ustdlenymi spojenimi, avSak jsou vice zautomatizované, mechanické,
Castym uzivanim ztratily zivotnost. Jsou umélého piivodu a v zurnalistice jsou
chapany jako charakterizacni prvky, ale také jako nedostatky (Osvaldova, 2002, str.
89 a74)

Ptiklady:

...dat shohem...

...tradicni basta kiestanskych demokrat...
...ustup ze slavy...

...zkouska dospélosti...

...0 zabavu bude postarano...

...obhdjce titulu...

...hleda recept...nasel recept...

...revolucni idedly ...

...dny na utéku jsou u konce...
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7.4 Pienesena pojmenovani

Pienesenymi pojmenovanimi minime piedev$im metaforu a metonymii. U
metafory dochazi k pfeneseni vyznamu na zakladé¢ podobnosti, u metonymie je
vyznam pienesen na zakladé vécné souvislosti. Casto signalizuji postoj
k ptedkladanému d¢&ji, maji tedy také expresivni a hodnotici pfiznak.

Metonymie byva zastoupena svym specifickym podtypem, synekdochou.
Jedna se o zaménu casti za celek, pfipadné celku za Cést. Z dalSich obraznych
vyjadieni se ve vysilani objevilo pfirovnani a personifikace. ,, Obrazna pojmenovani
nesporné ozZivuji a zpestiuji projev, a tak zvySuji jeho pritazlivost, z vécne-
obsahového hlediska vsak mohu snizovat urcitost sdeleni, a tim je v podstaté

beletrizovat.* (Bozdéchova, 2003, str.168)

Priklady metafor
...budou o tom jednat spicky ODS...
...situace na bojisti pripomind jojo...

...nasel recept na utocné vypady souperii...

Priklady metonymii

...bude trinecka ocel stejné trvanliva jako ta vitkovicka ?

...potom 5la cena slavistickych akcii vyrazné nahoru...

...strach z jaderné energie zlomil vaz vladni koalici nemecké kanclérky Angely

Merkeloveé...

Ptiklad synekdoch
...pochod proti vykoristovani dnes prosel Prahou...
...Severoatlanticka aliance uz dohlizi na bezletovou zonu...

...povstalci zatlacili Kadafiho zpét...

Personifikace

= zosobnéni, piisouzeni lidskych vlastnosti zvifatim ¢i nezivym pfedmétim
...pred chvili se oteviela volebni mistnost...

...Evropa zavadi letni cas...

...mésto prozkouma i zbytek hradeb...
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Pfirovnani
...velky sal soudu se nacas promenil v prostredi pripominajici matematickou

olympiadu...

7.5 Shrnuti

Na zéklad¢ ptehledu jazykovych prvki, o ktery jsme se pokusili, bychom
mohli usoudit, Ze bulvarizace v jisté mife do Ceského rozhlasu 1 pronika. Vzhledem
k tomu, ze jsme zkoumali pouze jedno vefejnopravni médium, nechceme tento
vysledek zobecniovat a vztahovat na veSkera vefejnopravni média.

U CRol byly zndmi zkoumanych jednotek nejvice vyuZivany expresivni
vyrazy. Ty mnaruSuji pozadovanou objektivitu zpravodajstvi, proto jsme je
povazovali za piiznakové z hlediska bulvarizace. Casto se objevovala hodnotici
pfidavna jména nebo expresivné zbarvena slovesa, v mensi mife podstatnd jména.
Vyskytovala se také klis¢ Ci pfenesend pojmenovani, zejména metonymie. Na
druhou stranu nebyly vyrazy v celkovém poméru uzivany tak frekventované, aby
vaznéji naruSovaly vécnost a fakticnost zprav. Nebyla objeveny zadné vulgarismy a
témef ani zadné obecné Ceské vyrazy, hovorovych vyjadieni bylo minimum. NaSim
zavérem tedy je, ze Cesky rozhlas 1 jakoZto vefejnopravni médium v malé mife
vyuzivad bulvarni jazykové prostiedky, pravdépodobné pro oziveni zprav, tyto

prostiedky vSak vazné&ji nenarusuji objektivitu zpravodajstvi.
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VIIl. SROVNANI KAUZY V OBOU MEDIICH

Abychom zfetelngji porovnali obé rozhlasové stanice, komeréni Radio
Impuls a vefejnopravni Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal, zvolili jsme jednu konkrétni
kauzu, kterd byla feSena v obou médiich. Jako ptiklad byla vybrana kauza ministra
obrany Alexandra Vondry, u kterého bylo projednavéano jeho pifipadné odstoupeni
z funkce za Udajné predrZzenou zakazku, kterou uzavtel s firmou Promopro v dobé

ceského predsednictvi Evropské unii.

8.1 Rozsah zprav vénovanych této kauze

Cesky rozhlas 1 vénoval celkem osm zprav. Prvni zminku v naSem vzorku
piinesl hned v prvni zkoumané relaci v patek 25. bfezna 2011 ve zpravodajstvi od
8:00. v patek se kauze vénoval i ve dvou dalSich relacich v poledne a v 18 hodin.
Ve vikendovém vysilani se ve sledovanych relacich tato kauza neobjevila,
respektive az v nedéli veCer. Kauza se dale objevila ve vSech tfech sledovanych
pondé€lnich relacich a krats$i pfipominku pfinesly 1 zpravy v utery v 8 hodin rano.

Dale uz se kauza neobjevovala.

Radio Impuls vénovalo této kauze celkem Sest zprav, vcetné kratké
piipominky ve stfede¢ni relaci od osmi hodin. Prvni zminka se objevila pozdé€ji nez
u CRol, a to vsobotu 26. biezna v relaci od 8:00. Dalsi zminka se objevila az
v ned¢li ve vecerni relaci, dale v pondéli v 8 hodin a v 18 hodin, v utery v relaci od

8 hodin a pfipominka odloZené kauzy se objevila ve stfedu v relaci od 8 hodin réno.

8.2 Upoutavky (Headlines )

,,Upoutavka - neterminologické oznaceni obrazové a textové informace na
prvai strané novin a casopisi, upozoriujici na zajimavée materialy v cisle.
V elektronickych médiich se pouziva rovnéz upoutavka u dramatickych, zabavnych
a dalsich poradii a vedle toho rovneéz termin headline (z angl. = titulek, titulkova /

zahlavni vFadka) ve vyznamu strucny prehled nasledujicich zprav ¢i reportdzi.*

(Osvaldova, 2002, str.197)

90



Crol

Ministr obrany Alexandr Vondra nehodla odstoupit kwviili kritizované zakdzce z dob
Ceskeho predsednictvi Evropskeé unii. (Patek 25.3. 2011 / 8:00)

TOP 09 zopakovala vyzvu k odvolani Alexandra Vondry a nechce ho pri koalicnich
jednanich K9. ODS to odmita. (Ned¢le 27.3.2011 / 18:00)

Stranické vedeni ODS projedna budoucnost ministra obrany Alexandra Vondry.
(Ponde¢li 28.3.2011 / 8:00)

Politickou budoucnost ministra obrany Alexandra Vondry dnes bude resit vykonna

rada ODS. (Pondéli 28.3.2011 / 12:00)

Impuls
Alexandr Vondra dal drazdi koalicni partnery. (Nedéle 27.3.2011 / 18:00)

Vondra ceka verdikt o svéem setrvani ve vlade. (Pond¢li 28.3.2011 / 8:00)
Vondra rozklada koalici dal. (Utery 29.3.2011 / 8:00)

Na prvni pohled je zietelny rozdil v délce ,,upoutavek”. Zatimco Cesky
rozhlas v tomto tvodu viceméné stru¢né shrne obsah pozd¢jsi zpravy a zamétuje se
vécné na hlavni mySlenku, Impuls se snazi upoutat pozornost posluchace. Jeho
headliny jsou kratsi a uderngj$i a vyuzivad expresivnich vyrazt drdzdi a rozklada.
Jisty pfiznak ma i spojeni ceka verdikt. Ministr Vondra je tu zobrazen jako osoba
narusujici soudrznost vlady a pfinasSejici neshody mezi koalicnimi partnery. Na
rozdil od Impulsu Cesky rozhlas nikdy neoznaduje dotyéného pouze pifjmenim, ale
uvadi i jeho kiestni jméno a vétSinou 1 oznaceni funkce. Jeho upoutavky jsou i diky

tomuto vice neutralni.

8.3 Prostor pro vyjadreni jednotlivych stran

Cesky rozhlas 1

Cesky rozhlas 1 dal prostor pro vyjadieni nejprve premiérovi a predsedovi
ODS Petru Necasovi, dale predsedovi poslaneckého klubu ODS Petru Tluchotovi,
predsedovi poslaneckého klubu TOP09 Petru Gazdikovi, ptedsedkyni poslaneckého
klubu Véci verejnych Katetfiné Koci 1 samotnému Alexandru Vondrovi. Sviij ndzor

tedy vyjadiil jednak piimy nadiizeny Alexandra Vondry Petr Necas, ktery je
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zéaroven osobou, ktera vynese konecné rozhodnuti o jeho dalS$im plisobeni ve vlade,
i domovska strana Vondry ODS. Prostor ale dostala i druhd strana, tedy
predstavitelé koalicnich stran, ktefi zadali feSeni problému, ptipadné¢ Vondrovu
rezignaci. Hlavni aktér kauzy ministr Vondra dostal také moznost se vyjadfit,
ackoliv jen kratce a az jako posledni. VétSina vypovédi byla jesté jednou
zopakovana v dalSich relacich. Vypovédi vSech vyse uvedenych zdroji se nikdy
nesesly v jediné zprave, i tak byl ale prostor poskytnuty jednotlivym aktérim
pomérmne vyvazeny. Snad vypovéd samotného Vondry mohla byt obsirnéj$i nez

jedna kratka véta, a mohl mu byt dan prostor jako prvnimu.

Impuls

Impuls dal rovnéZ moznost vyjadiit se premiérovi a predsedovi ODS Petru
Necasovi 1 pfedsedovi poslaneckého klubu ODS Petru Tluchotfovi, ptredsedovi
poslaneckého klubu TOP09 Petru Gazdikovi, mistoptedsedkyni poslaneckého klubu
Véci verejnych Karoliné Peak a navic také nezavislému odbornikovi, politologovi
Zdeniku Zboftilovi. Petr Tluchot i Petr Gazdik dostali prostor dvakrat, pokazdé
s jinou vypovédi, ostatni zdroje jednou. Projevit svlij nazor mohly tedy také obé
strany, jak ODS, tak koali¢ni partnefi. Plusem je vyjadfeni politologa, minusem

vSak neosloveni hlavniho aktéra ministra Vondra.

Diléi shrnuti

Ob¢ stanice daly moznost vyjadfit se obéma strandm sporu. U obou vsak
bylo mozné sledovat tendenci informovat ,,0 Vondrovi bez Vondry“. Cesky rozhlas
1 jeho nézor sice uvetejnil, avSak az jako posledni. Impuls Vondriiv nazor nepftinesl
vibec. Byla tak narusena urcitd nestrannost a pluralita zpravodajstvi, coz je
pokladéano spise za bulvarni postup.

Mimochodem ani jedna stanice nepfinesla nazor opoziéni CSSD & KSCM,
ktefi rovnéz podle rozhlasu pozadovali Vondrovo odstoupeni. Pfredpokladame, ze se
tak stalo vlivem omezeného prostoru, ktery lze vénovat nazorim jednotlivych

aktérd a byla logicky dana pfednost v soucasné situaci relevantnéj$im zdrojim.

92



8.4 Zpiisob prezentovani kauzy

Cesky rozhlas 1

Cesky rozhlas 1 informoval o tom, ze ,ministr obrany Alexandr Vondra
z ODS nehodla odstoupit z funkce kvili udajné predrazené zakdzce pro firmu
Promopro “.( patek 25.3.2011 / 8:00) Kauzu Promopro pak dale definoval jako
,rozhazovani statnich penéz“ (patek 25.3.2011 / 12:00) a uptesnil, ze se jednalo o
udalost ,, v dobé predsednictvi Ceské republiky v Evropské unii (patek 25.3.2011 /
12:00). Obvinéni Radiozurnal dale neupiesiioval, avSak zachoval si objektivni
nahled na skute¢nost, protoze oznacoval zakazku stale jako ,,udajné predrazenou* .

Rozhlas dale uvedl, ze Vondrovo odstoupeni ,poZaduji nejen opozicni
socialni demokraté a komunisté“( nedéle 27.3.2011 / 18:00), ale k odstoupeni ho
také ,, vyzvali Véci verejné a TOP 09 . (patek 25.3.2011 / 8:00) Informoval také o
postoji Obcanské demokratické strany, konkrétné ze ,,nékteri clenoveé jeho zakladni
organizace na Litomericku , tak i z dalSich organizaci v kraji, chtéli, aby Vondra
rezignoval, protoze posSkozuje image viady i ODS “. (patek 25.3.2011 / 18:00)

V patek 25. bfezna Cesky rozhlas sledoval jednani tykajici se ministra
Vondry, respektive informoval, ze se bude konat ,,mimoradna schiizka Regionalni
rady v Usti nad Labem*.. [...]...,,Alexandr Vondra je totiz ¢lenem litoméFické ODS
a do Senatu kandidoval pravé za Litoméricko a sousedni Slansko* (patek 25.3.2011
/ 18:00)

Sledovan byl priibéh jednani ,,uz dvé hodiny kvili tomu zasedd v Usti nad
Labem taky mimoiddnd regiondini rada ODS“( patek 25.3.2011 / 18:00) a CRol po
skonceni schiize zhodnotil, ze ,,jednani pry bylo velmi bourlivée* (patek 25.3.2011 /
18:00)) a zopakoval, ze néktefi ¢lenové ODS chtéji jeho rezignaci, vice se ale o
vysledku nezminil.

Rozhlas kauzu sledoval i nadale: ,,pripadem Alexandra Vondry se bude zitra
zabyvat sirsi vedeni ODS*( ned¢le 27.3.2011 / 18:00), konkrétné ,,vykonny vybor
ODS“( pondéli 28.3.2011 / 8:00). Uvedl také nazory jednotlivych stran. Po
ozndmeni, ze ,,ministr obrany Alexandr Vondra uhajil sviij post ve viade“(pond¢€li
18) se Cesky rozhlas opiral zejména o vyjadfeni predsedy vlady a ODS Petra
Necase, kterd parafrazoval, a sice Ze ,,kauza Promopro je zaleZitosti, ktera Vondru

dostihla z minulosti*“( pond¢li 28.3.2011 / 18:00) a ,,podle Petra Necase se Vondra
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nic¢eho Spatného nedopustil (pondéli 28.3.2011 / 18:00). Zavérem CRol uvedl, Ze
,»Wkonna rada ODS prijala jako jeden z bodii svého dnesniho usneseni, Ze odmita
Jjakeékoliv pokusy politickych subjektii zasahovat do vnitrnich zalezitosti ODS*
(pondéli 28.3.2011 / 18:00) a Necas podle Rozhlasu tekl, ze ,,kdyby pry standardy
verohodnosti, které chce TOP 09 aby Necas uplatnil na Alexandra Vondru, mél
uplatnit viici nekterym clenum viady za TOP 09, tak by pry se cleny viady mohli stat
Jjen stezi*. (pondé€li 28.3.2011 / 18:00)

Tim se zdala byt kauza uzaviena, ale v atery rano ji CRol jesté piipomnél a
uvedl, ze ,,lidFi koalice by se ale také mohli dnes vratit ke sporu kviili ministru
obrany Alexandru Vondrovi, protoze ,, politici TOP 09 a Veéci verejnych se pritom
netaji, Ze k Vondrovi maji dal velké vyhrady a na piidé snémovny chce kauzu resit i

opozice".

Radio Impuls

Impuls nejprve ponékud dramaticky informoval, ze ,,ministr obrany Vondra
hraje o preziti (sobota 26.3.2011 / 8:00) a ,,véera si ho pozvalo na koberecek
sdruzeni ODS v usteckem kraji“. (sobota 26.3.2011 / 8:00) Teprve pozd¢ji uvedl, o
jaky problém se vlastné jednd, tedy o ,,podezieni z korupce* (sobota 26.3.2011 /
8:00) a celd zélezitost vznikla ,kviili kauze Promopro* (sobota 26.3.2011 / 8:00).
Podobné jako Cesky rozhlas ani Impuls kauzu Promopro vice neupfesiioval. Vice
neinformoval ani o jednani usteck¢ ODS, spiSe predkladal rtizné mozZnosti
budouciho vyvoje situace: ,jednou zmoznych variant, pry ale méne
pravdepodobnou, je, Ze premiér vvhovi TOP 09 a Vécem verejnym, a kvuli kauze
Promopro odvola Alexandra Vondru“. (sobota 26.3.2011 / 8:00)

Impuls vénoval pozornost Sir§im disledkiim kauzy, napiiklad ze I1ze ocekavat,
ze ,,se protikorupcni viada otiese v zakladech* (sobota 26.3.2011 / 8:00), a sice
vtom smyslu, ze pii odvolani Alexandra Vondry ,da Necas nuz na krk jak
Miroslavu Kalouskovi, tak Radku Johnovi“. (sobota 26.3.2011 / 8:00) Pfedmétem
z4jmu se stal také samotny Petr Necas: ,,0 preZiti ziejmé hraji navic i Petr Necas
coby predseda ODS. Doslova se mu totiz pod rukama droli vedeni strany.* (sobota
26.3.2011/ 8:00)

Impuls také informoval o tom, ze ,,uz zitra odpoledne se sejde vykonna rada ODS.

Ocekava se, zZe se bude mimo jiné zabyvat i pravé kauzou ministra Alexandra
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Vondry kolem firmy Promopro.“ (nedéle 27.3.2011 / 18:00) Nasledn¢ uvedl nazory
jednotlivych stran s vyjimkou samotného Vondry. Poté jiz Impuls piinesl vysledek
jednéani: , Ministr obrany Alexandr Vondra uhdjil své kireslo ve vidde. Za
mistopredsedu ODS se postavila vykonna rada obcanskych demokratii. Jejich séf
Necas prohlasil, Ze on i vykonna rada ocenuji praci Vondry na obrané. ODS odmita
pokusy stran zasahovat do jejich vnitinich zalezitosti. “ (pondéli 28.3.2011 / 18:00)

Dale se Impuls rovnéz opiral o prohlaSeni premiéra Necase: ,,7éma
odstoupeni ministra obrany Alexandra Vondry kvilli kauze Promopro podle
premiéra Petra Necase na vykonné radé ODS pry ani nezaznelo. To, Ze se ma kazda
koalicni strana starat jen o sebe, ano.* (utery 29.3.2011 / 8:00) Coz pravdépodobné
Véci vetejné vedlo k tomu, ze ,,spolu s TOP 09 chtéji kauzu Promopro znovu
otevrit na dnesnim jednani vedeni koalice. * (itery 29.3.2011 / 8:00)

Kauza se tedy nejevila jako uzaviend, nicméné dalsi zpravy Impuls v dobé
naseho vyzkumu nepfinesl a uvedl v kratké ptipomince ve stfedu 30.3 2011 v 8:00,
ze ,,spor o ministra obrany Alexandra Vondru zastupci stran - viady véera zatim

3

neresili. K této kauze se vrati az pristi tyden.

8.5 Jazykova analyza kauzy

Cesky rozhlas 1

U Ceského rozhlasu jsme zaznamenali snahu o vécny a neutralni piistup, a to i

v jazykové oblasti. Nevyhnul se sice n¢kolika expresivné zabarvenym vyrazim:

...Cekaji na schiizku regionalni rady, ktera ma zacit dnes v 16 hodin, s velkym
napétim. ..

...kvili své roli pii rozhazovani statnich penéz...

...jednani pry bylo velmi bourlive...

...jednaji krajské spicky ODS...

Expresivni vyrazy vSak byly ve zna¢né mensin€ oproti neutralnim vyraziim

Cesky rozhlas 1 mél také mirné sklony k dramatizaci udalosti. Napiiklad
kromé neutralniho vyjadfeni, Ze ,,Politicka budoucnost ministra obrany a

mistopiedsedy ODS Alexandra Vondry je stale nejasna.*, formuloval tuto
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skutecnost také fecnickou otazkou: ,,Jaky bude dalsi osud ministra obrany
Alexandra Vondry 7

Podobné je tomu i u vyjadieni typu ,,chtéli, aby Vondra rezignoval, protoze
poskozuje image vlady 1 ODS* ¢i ,, s Vondrou ma problémy jak opozice, tak
koali¢ni partneti“. Ministr Vondra je tu zobrazen jako problematicka osobnost,
nicméné zminka o poSkozovani image vyzniva spiSe tak, ze vlada a ODS maji
vybudovanu jakousi um¢lou image, umélou tvar, a nezalezi jim ani tak na
dasledcich dané kauzy jako spiSe na tom, aby jejich tvar neutrpéla.
Za expresivni mize byt povazovano také vyjadieni ,,ministr obrany Alexandr
Vondra uhdjil sviij post ve vlade “. Sloveso uhgjil naznacuje, ze o udrzeni mista
zfejmeé probihal boj, a také zcela nezbavuje ministra Vondru zodpovédnosti.
Z kontextu totiz dale zjistime, ze ODS se za Vondru postavila, nicméné kauza

Promopro byla spiSe odsunuta nez vytfeSena. Vyse uvedena véta tedy mize vyznivat

i tak, Ze Vondra si svou pozici uh4jil nepravem.

Expresivni ¢1 hodnotici vyjadieni se objevovala také v promluvach zdroji, ptipadné
v jejich parafrazovani:

...No a pro tento bod pry podle Petra Necase hlasovala vykonna rada nejen
rukama, ale s nadsdazkou receno pry i nohama...

Ptedseda poslaneckého klubu TOP 09 Petr Gazdik se naptiklad vyjadril, ze jestlize
,,Vondra ziistane, bude to skvrna na viade “

Premiér Petr Necas prohlasil, ze ,,je treba, aby se zklidnily emoce. “ Spolu

s predsedou poslaneckého klubu ODS Petrem Tluchotem se shodli, ze ,,ODS

3

nekadruje ministry jinych stran, a ocekava, ze ani jeji ministri nebudou kadrovani.

Impuls

U Impulsu se rovnéz objevovaly expresivni a hodnotici vyrazy:
..prisel s dalsim tvrdym prohlasenim...

..osoba Alexandra Vondry dal budi velké koalicni emoce...

..Ministr obrany Alexandr Vondra uhdjil své kieslo ve vlade. ..
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Casto mély také podobu frazi, které mély slouzit pravdépodobné k dramatizaci
udélosti a zaujmout posluchace. Impuls v piipad¢ této kauzy projevoval sklony

k zvelicovani a jeho pojeti zdmérné smétovalo k senzaci, respektive ke skandalu.

...Ministr obrany Vondra Araje o preZiti...

...0 preziti zrejme hraje navic 1 Petr Necas. Doslova se mu totiz pod rukama droli
vedeni strany...

... Vc¢era si ho pozvalo na koberecek sdruzeni ODS...

...se protikorup¢ni vlada otrese v zdkladech. ..

...vykonné rada ODS spi$ prilila olej do ohné. Véci vetejné cekaly od obcanskych

demokratl pokoru, ptisla ale obrana uitokem...

Objevovalo se také oznaceni TOPka misto TOP 09: ...nebude s nim chtit TOPka
vyjednavat... TOPka navic chysté stanovisko strany
A piili§ neutrdlni nebylo ani oznafeni $¢f uzivané pro Petra Necase i dalsi celni

politiky:...jejich séf Necas prohlasil...séf poslanct...

Expresivni vyjadieni se objevovala i ve vypovédich ¢i parafrazich zdroji. Impuls se

napfiklad odkazoval na nazory politologa Zdenka Zbofila:

Zbotil: ,,To je pomalu na pohieb ty Odéesky...

...to by byla pro nejsiln¢jsi vladni stranu podle politologa Zdenika Zboftila poradna
rand...

...pry ale mizeme Cekat spis zemétreseni v celé vlade, tedy kdyz by mé¢l jit Vondra,

da Necas niiz na krk jak Miroslavu Kalouskovi, tak Radku Johnovi...

Expresivné vyznivaly i vyroky dalSich zdrojt:

Tluchot: ,,Myslim ze bylo uz nacase, abychom se prestali okopavat kvili
kauzam...*

Tluchot vyzval svého koali€niho partnera, aby neutocil na obcanské
demokraty...
...Petr Tluchot Impulsu fekl, ze vse je ted predevsim v rukou premiéra...

...Petr Necas tekl...[...]...ze se ma kazdé koali¢ni strana starat jen o sebe...
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...mistoptedsedkyn¢ TOP 09 Karolina Peak si vyprosuje jiny slovnik...
...8¢éf poslancti TOP 09 Petr Gazdik jde jesté dal: ,,Ta reakce vrhd Spatné svetlo na

vladu...”

8.6 Shrnuti

Cesky rozhlas 1 vénoval kauze vice zprav, aviak rozdil mezi podtem zprav
na Impulsu nebyl piili§ velky. Podstatné;jsi pro nas vyzkum bylo zkoumani celkové
prezentace dané kauzy. Cesky rozhlas 1 sledoval ptipad systematicky (odmléel se
sice v sobotnim zpravodajstvi, avSak predpokladdme, ze nebyly k dispozici nové
informace, protoze ani Impuls se tomuto tématu béhem vikendu pfili§ nevénoval),
projednavani kauzy regionalni radou ODS i vykonnou radou ODS a nasledné
rozhodnuti. Zpravodajstvi na Impulsu ptisobilo ponékud roztfisténéjsSim dojmem, o
situaci poprvé informoval v sobotu 26. bfezna, jednani regiondlni rady, které
probihalo v patek tedy komentoval zpétn€. Impuls na rozdil od rozhlasu také
neupresioval nékteré okolnosti, naptiklad pro¢ zasedala zrovna regionalni rada na
Ustecku. Jeho zpravodajstvi o této udalosti bylo celkové struén&jsi neZ u Ceského
rozhlasu 1.

Cesky rozhlas 1 v této kauze vystupoval objektivn&ji nez Impuls, dal prostor
k vyjadieni vSem relevantnim tc¢astnikiim, zatimco Impuls neuvedl nazor hlavniho
aktéra, samotného Alexandra Vondry. Impuls sice doplnil své zdroje nezavislym
politologem, vyuzil vSak jeho vypovédi spiSe k dramatizaci udalosti nez k ptineseni
nestranného pohledu na véc.

Objektivnost se projevovala rovnéz v jazykové a stylistické roving. Impuls
Casto vyuzival expresivnich, zvelicujicich a dramatizujicich vyjadieni, objevovaly
se Casto frazeologismy. Kauzu Alexandra Vondry prezentoval v senzacnim duchu a
vyuzil ji také k upozornéni na mozné prohtesky ¢i problémy dalSich politickych
predstavitelti, aniz by je uptesnil. U Ceského rozhlasu 1 byly rovnéz objeveny
expresivni vyrazy, nedosahovaly vSak takové intenzity ani takové Cetnosti jako u
Impulsu. V poméru k celkovému rozsahu zprav fesicich tuto kauzu byla expresivni
vyjadreni uzita spiSe menSinové az okrajove, coz lze posoudit také na srovnani tzv.
headlind.

Celkove se tedy v ptipadé¢ této kauzy projevuje Impuls jako bulvarni médium,

vyuzivajici charakteristickych postupti. Cesky rozhlas se sice Uplné neubranil
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vyuziti expresivnich vyraza a také se u néj projevovala mirna tendence k naruseni
nestrannosti, zejména uvedenim vypovédi Alexandra Vondry az jako posledni
v fad¢ jinych vypovédi, nicméné si zachoval objektivni ndhled na udélost a vénoval
se skute¢né kauze ministra Vondry, nikoliv jinym politikiim. Lze tedy Fici, ze Cesky
rozhlas 1 ve srovnani s Impulsem vystupoval jako seriézni médium s minimem

nalezenych bulvarnich principa.
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ZAVER

Tématem této diplomové prace byl vztah bulvarizace, respektive
bulvarizacnich principii a vefejnopravnich médii. Média vetejné sluzby jsou obecné
povazovéana za seridzni, pfinasejici objektivni a nestranné zpravodajstvi, avSak
fenomén bulvarizace mize zasdhnou i je.

V této praci jsme se pokusili o nastinéni stavu v soucasnych vefejnopravnich
médii, zda i v nich lze nalézt postupy typické pro bulvar. Nejprve jsme vymezili
zakladni pojmy vztahujici se k nasemu tématu, zejména charakteristiku médii
vefejné sluzby a typické rysy bulvaru v roviné tematické 1 jazykové, o které jsme se
nasledn¢ opirali ve vyzkumné Casti.

Na§ vyzkum se zaméfil na ¢eska média, a to konkrétné na rozhlas. Jako
zastupce vefejnopravnich médii jsme zvolili jednu ze stanic Ceského rozhlasu, a
sice jeho nejstarsi a podle priizkumii*? nejposlouchangjsi stanici - Cesky rozhlas 1 -
Radiozurnal. Vybrali jsme také jednu stanici jakozto reprezentanta médii
soukromych, Radio Impuls, kvlili moznosti porovnani situace v obou typech média.
Orientovali jsme se na vyzkum zpravodajstvi, zejména z toho divodu, ze tento zanr
je pomérné presné¢ vymezen a jsou na n¢j kladeny jasné pozadavky, které by mél
spliiovat. Mezi tyto pozadavky patii naptiklad objektivita, tedy piinaSeni faktii o
udalostech, nikoliv jejich hodnoceni, dale neutralita ve smyslu nestrannosti a davani
prostoru vice strandm (zamérné nefikdme vSem, nebot’ takova pluralita je spiSe
idealnim, nedosazitelnym ptipadem uz z divoda prostorového a ¢asového omezeni
v rozhlasovém zpravodajstvi) nebo vyvazenost bez piedpojatosti. Pravé kvili
tomuto zietelnému vymezeni lze u zpravodajstvi 1€épe rozpoznat jeho poruSeni,
v nasem piipad¢ pravé v podobé vyuzivani bulvarnich postupi.

Zkoumanym vzorkem byly zpravodajské relace v osm, dvanact a osmnact
hodin sledované béhem jednoho tydne na obou stanicich. Analyzu sesbiranych dat,
v nasem pfipad¢ zprav, jsme provedli ve tiech castech. V prvni Casti jsme se
vénovali tematické analyze. Zpravy jsme rozdélili z hlediska jejich obsahu do

zvolenych tematickych kategorii (oblasti) a posuzovali jsme jejich Cetnost v obou

2 Odkazujeme se na vyzkum Radioprojekt, provadény spole¢nosti Median, s.r.o. Zdroj: Median
s.r.o. [online][ cit. 2011-03-24] Radioprojekt. Dostupné z WWW:
<http://www.median.cz/docs/RP_2010_3+4Q zprava.pdf>
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médiich. Z hlavnich tematickych oblasti jsme u Ceského rozhlasu 1 zaznamenali
nejvice zprav v kategorii Politika a Ekonomika a ¢asto byly zminovany také zpravy
spadajici do kategorie Konflikty, coz je pochopitelné vzhledem k aktudlnim
udalostem na Blizkém vychodd. Pfevazné zaméfeni CRol na tyto oblasti se
projevilo 1 v dalSich krocich zkoumani. Kategorie Politika, Ekonomika i Konflikty
mély vysoké procento zastoupeni vzhledem k celkovému poctu relaci, politické
zpravodajstvi se objevilo ve vSech relacich. VySe uvedené oblasti se také nejcastéji
objevovaly na prvnich pozicich zpravodajstvi, nejvyssi pocet méla opét Politika. U
soukromé stanice Impuls byly rovnéz z hlediska tematickych oblasti nejcetnéjsi
zpravy z politiky, avSak tésné je nasledovala kategorie Kriminalita, kauzy a poté
Katastrofy. Stejné tak tomu bylo i v pfipadé frekvence obsazeni prvnich mist. Pfi
zkoumani zastoupeni jednotlivych tematickych oblasti se ukazalo, ze nejvyssi
procento zastoupeni mély Katastrofy. Také zkoumani negativnich zpradv naznacilo,
ze Impuls mé k jejich uvadéni vétsi tendenci nez CRol. Komeréni stanice se vice
nez Cesky rozhlas zaméfovala na zpravy z domova a pfinasela Casté regionalni
zpravodajstvi.

Pti zkouméani bulvarnich témat jsme piedpokladali, Ze jich vice nalezneme u
Impulsu a nas ptredpoklad se potvrdil, avSak i tak jsme jich na této stanici nalezli
méné, nez jsme ocekavali. Varujici by mohlo byt procento zprav vénovanych
skandalim u Ceského rozhlasu 1. Téchto zprav bylo vice, neZ jsme ocekavali a
jejich  pfitomnosti se potvrdilo pronikani bulvarni tematiky do tohoto
vetejnopravniho média. Na druhou stranu se vSak tyto skandély lisily od
charakteristickych bulvarnich zprav, které se zamétuji spiSe na soukromé problémy
celebrit, nebot vétSinou informovaly o politickych osobnostech a zptisob
zpracovani téchto zprav byl odliSny nez u Impulsu. Rozdily jsme pro lepsi
ptehlednost prezentovali ve tfeti ¢asti vyzkumu, na porovnani kauzy Alexandra
Vondry sledované v obou médiich. Toto téma se v€novalo korupci a patfilo prave
do kategorie skandalti. Z vyzkumu vzeslo, ze Impuls vice vyuzival dramatizujicich
prostiedkli, naptiklad expresivnich vyrazii, spekulaci a upozorfioval 1 na dalsi
mozné skandaly. Cesky rozhlas sice v jazykové roviné rovnéz pouzil nékteré
bulvarni prostfedky, ale jejich frekvence byla nizka a celkové si CRol zachoval
objektivngjsi nahled na situaci.

Posledni (v potfadi druhou) ¢ast naSeho vyzkumu tvofila jazykova analyza.

Zde jsme se zaméfili predevsim na Cesky rozhlas 1, ktery byl vzhledem k tématu
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nasi prace hlavnim zkoumanym médiem. Sledovali jsme lexikalni rovinu jazyka,
zejména takové jevy, které naznacuji moznou bulvarizaci v tomto ohledu. Patfily
mezi n¢ nespisovné a expresivni vyrazy, dale frazémy a pfenesena pojmenovani.
Nejfrekventovanéjsi skupinou se ukéazaly byt expresivné zabarvené vyrazy, zejména
piidavna jména a slovesa. Takova slova by ve zpravodajstvi méla byt omezena na
minimum, protoze pfinasi subjektivni nazory a ikolem zprav je nikoliv hodnotit, ale
informovat. Je pravda, ze nékteré hodnoceni by mohlo byt v souladu s postojem
CRol jakozto vefejnopravniho média podporovat a rozvijet demokratické a
humanistické hodnoty, ovSem normativni naroky na zpravodajstvi vyzaduji co
nejvetsi moznou objektivitu.

Na zacatku této prace jsme uvedli n¢které nase predpoklady. Predpokladali
jsme, Ze komercni stanice Radio Impuls bude vice vyuZzivat bulvarni postupy nez
Cesky rozhlas 1. Tento predpoklad se potvrdil, patrné to bylo zejména na
srovnavané kauze, respektive na piistupu tohoto média ke zpracovéani informaci.
Také tematickd analyza vychazela spiSe v neprospéch Impulsu, predevsim co se
tyka zastoupenych témat ¢i tematickych oblasti.

Zaroven jsme ale predpokladali, ze bulvarni strategie se v mensi mife objevi
také u zastupce vefejnopravniho média, Ceského rozhlasu 1. Tento predpoklad se
také potvrdil, bulvarni postupy jsme zaznamenali spiSe v jazykové analyze,
naptiklad v uzivani expresivnich vyrazii a mimné tendenci k ozivovani a
zatraktiviiovani obsahu zprav. Rovnéz nés piedpoklad, Ze mira bulvarizace bude u
CRol vyrazn& nizsi, se spise potvrdil, i kdyZ jej pongkud narusil pom&mé Zasty
vyskyt skandalnich témat. Z celkového hlediska ale Cesky rozhlas vykazoval jak
v oblasti tematické, tak v oblasti zpracovani informaci (tedy i oblasti jazykové)
niz§i miru bulvarizace nez komer¢ni médium Radio Impuls.

Prokazali jsme tedy, Ze bulvarni principy v jisté mite do Ceského rozhlasu 1
pronikaji. Vzhledem k tomu, Ze nas vyzkumny vzorek obsahoval pouze dvé média,
jedno vetejnopravni a jedno soukromé, navic obé média rozhlasova, nelze vysledky
tohoto vyzkumu zobecnit na vSechna vefejnopravni média. V této praci jsme se
spiSe pokusili nastinit bulvarni strategie uplatiované v rozhlasovém vysilani a
zjistit, nakolik a v jakém ohledu se lisi pfistup k informacim ve vefejnopravnich a
komer¢nich médiich, a doufame, ze nase prace by mohla byt pouzitelnym zdrojem

informaci pro dalsi vyzkum bulvarizace v rozhlasovém vysilani.
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SHRNUTI

Tématem této prace bylo pronikéni bulvariza¢nich principt do vetejnopravnich
médii. Cilem této prace bylo nastinit stav v soucasnych ceskych rozhlasovych
médiich a zjistit, zda vetfejnopravni média vyuzivaji bulvarni postupy, respektive
zda jsou zasazena bulvarizaci. V teoretické ¢asti jsme nejprve vymezili zékladni
pojmy, vztahujici se k tomuto tématu. Ve vyzkumné ¢asti jsme se opirali pfedevsim
o charakteristiku bulvarnich ryst, jejichz pfitomnost jsme se snazili nalézt
v Ceskych vetejnopravnich médiich. Jako zastupce médii vetejné sluzby jsme zvolili
stanici Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal a pro piipadné srovnani jsme vybrali také
zastupce komer¢nich stanic, Radio Impuls.

Vlastni vyzkum se zaméfoval na zkoumdni zpravodajstvi, respektive
zpravodajskych relacich sledovanych v pribéhu jednoho tydne na obou stanicich.
Vyzkum se skladal ze tfi Casti. V tematické analyze jsme porovnavali vyvazenost
zpravodajstvi z hlediska zvolenych tematickych kategorii a cetnosti vyskytu
bulvéarnich témat. V jazykové &asti jsme se zaméfili predeviim na Cesky rozhlas 1,
ktery byl vzhledem k tématu nasi prace hlavnim sledovanym médiem, a zkoumali
jsme vyuziti piiznakovych jazykovych prostiedkl, které by naznaovaly jistou
bulvarizaci. Konecné ve tieti ¢asti vyzkumu jsme porovnali pfistup obou médii ke
zpracovani informaci, a to na ptikladu vybrané kauzy. Kauzu ptedstavovalo nékolik
zprav informujicich o skandélu, konkrétné o mozné korupci u osoby ministra
obrany Alexandra Vondry, a to ndm umoznilo ukazat rozdil mezi prezentovanim
v podstaté bulvarniho tématu Ceskym rozhlasem 1 a Impulsem.

Predpokladali jsme, Ze komer¢ni stanice Radio Impuls bude vice vyuzivat
bulvarni postupy nez Cesky rozhlas 1, zaroveii jsme vak predpokladali, Ze i u
zéastupce verejnopravniho média se tyto postupy objevi, avSak mira bulvarizace
bude podle naseho nazoru u CRol vyrazné niz§i nez u Impulsu, a to jak z hlediska
tematického, tak jazykového. Nase piedpoklady se celkové potvrdily. Cesky rozhlas
1 vyuziva nékterych bulvarnich principt, spiSe v oblasti jazykové, ale ze srovnani

vychazi jako zfeteln¢ objektivnéjsi a vyvazenéjsi médium.

103



SUMMARY

The theme of this work was penetrating tabloid principles in the public
service media. The aim of this study was to outline the current situation in the
Czech broadcasting media and to find out whether the public media use of the
tabloid media practices, or whether they are affected with tabloidization.. In the
theoretical part, we first define the basic concepts related to this topic. In the
research part, we primarily prop upon the characteristic features of the tabloid,
whose presence we tried to find in the Czech public media. As a representative of
public service media, we chose Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal and for possible
comparison, we chose also a representative of the commercial stations, Radio
Impuls.

The research study focused on news respectively on news reports monitored
over one week on both stations. The research consisted of three parts. In thematic
analysis, we compared the balance of coverage in terms of selected thematic
categories and the frequency of tabloid topics. In the language part, we focused
mainly on Cesky Rozhlas 1, which was the theme of our work pursued by the main
media, and we studied the use of feature-based language resources, which would
indicate some rate of tabloidization. Finally, in the third part of the research we
have compared the two media access to information processing, concretely on the
example of selected case. The affair featured several messages informing about the
scandal, specifically about possible corruption in the person of Defense Minister
Alexandr Vondra, and this allowed us to show the difference between presenting
essentially the tabloid theme by the Cesky rozhlas 1 and the Impuls.

We assumed that a commercial radio station will be more impetus to use
tabloid procedures more than Cesky rozhlas 1, while we have assumed that even
representatives of public media such practices occur, but the rate of tabloidization
will be in our opinion at CRol significantly lower than at the Impuls, both in terms
of theme and language. Our assumptions are confirmed overall. Cesky rozhlas 1
uses some principles of the tabloids, rather in the language, but from the

comparison is getting on as a clear objective and well-balanced medium.

104



POUZITA LITERATURA

BOZDECHOVA, 1.: K jazykové trovni soucasnych televiznich debat. In:
Cmejrkové, S., Hoffmanova, J.: Jazyk, média, politika. Praha: Academia, 2003.
Vyd.1. Str. 157-173. ISBN 80-200-1043-3

DE FLEUR, M.L.; BALLOVA-ROKEACHOVA, S.J.: Teorie masové komunikace.
Praha: Karolinum, 1996. Vyd.1. (¢eské). ISBN 80-7184-09-8

HENDL, J.: Kvalitativni vyzkum: zakladni metody a aplikace. Praha: Portal, 2005.
Vyd.1. ISBN 80-7367-040-2

JUNKOVA, B.: Kulturni frazeologie v souéasné publicistice. In: Jaklova, A.:
Komunikace - styl -text. Ceské Budg&jovice: Jihodeské univerzita v Ceskych

Budégjovicich, 2006. Str.87-91. ISBN 80-7040-819-7

JIRAK, J.; KOPPLOVA, B.: Masovd média. Praha : Portal, 2009. Vyd.1.
ISBN 978-80-7367-466-3

JIRAK, J.; KOPPLOVA, B.: Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. Vyd.1.
ISBN 80-7178-697-7

Kolektiv autort: Déjiny ceskych médii v datech. Rozhlas, televize, medialni pravo.

Praha: Karolinum, 2003. Vyd.1. ISBN 80-246-0632-1

KONCELIK, J., VECERA, P., ORSAG, P.: Déjiny ceskych médii 20. stoleti.
Praha: Portal, 2010. Vyd.1. 344 str. ISBN 978-80-7367-698-8

KRAUS, J.: Jazyk v promendach komunikacnich médii. Praha: Karolinum, 2008.
Vyd.1. ISBN 978-80-246-1578-3.

KUCERA, M.: Diskuse o médiich. In: Pravo vefejnosti a vefejnopravni média.

Hradec Kralové: Gaudeamus, 2000. Vyd.1. Str.4-7. ISBN 80-7041-064-7

105



MARSIK, J.: Rozhlasova zprava a rozhlasové zpravodajstvi. In: Osvaldova, B., a
kol.: Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2005. Vyd.1. Str.57-72. ISBN 80-
246-0248-2

MARSIK, J.: Vybérovy slovni¢ek termint slovesné rozhlasové tvorby.

Praha: Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu Praha, 1999.

MCCOMBS, M.: Agenda setting. Nastolovani agendy: masova média a verejné
minéni. Praha: Portal, 2009. 1.vyd.(¢eské). ISBN 978-80-7367-591-2

MCQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. Vyd.1.
ISBN 80-7178-200-9

OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol.: Praktickd encyklopedie Zurnalistiky.
Praha: Libri, 2002. Vyd.2. ISBN 80-7277-108-6

OSVALDOVA, B., a kol.: Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2005.
Vyd.1. ISBN 80-246-0248-2

PROKOP, D.: Boj o média. Déjiny nového kritického mysleni o médiich.
Praha: Karolinum, 2005. Vyd.1. (Ceské¢) ISBN 80-246-0618-6

Ptiru¢ni mluvnice Cestiny. Praha: Lidové noviny, 1995. Vyd.1.

ISBN 80-7106-134-4

PUNCOCHAR, I.: Verejnd sluzba: plny format, nebo vypliiovani trznich nik?
In: Rozhlas vefejné sluzby: stoji na rozcesti? Praha: Sdruzeni pro rozhlasovou

tvorbu Praha, 2009. Str.4-7.

REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. Vyd.1.
ISBN 80-7178-926-7

ROZANEK, F.: Verejnd sluzba v evropském kontextu. In: Rozhlas vefejné sluzby:

stoji na rozcesti? Praha: Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu Praha, 2009. Str.7-9.

106



SCHERER, H.: Uvod do metody obsahové analyzy. In: Schulz, W. a kol.: Analyza
obsahu medialnich sdé€leni. Praha: Karolinum, 2004. Vyd.2. ISBN 80-246-0827-8

SILVERMAN, D.: Ako robit’ kvalitativny vyskum. Bratislava: Ikar, 2005.
ISBN 80-551-0904-4

SMID, Milan. Diskuse o vysildani veiejné sluzby v evropském kontextu. In: Rozvoj
Ceské spolecnosti v Evropské Unii Il (Média, Teritoridlni studia). Praha:

Matfyzpres, 2004, str.63-74. ISBN 80-86732-35-5.

THOMPSON, J.B.: Média a modernita. Socialni teorie médii. Praha: Karolinum,
2004. Vyd.1. (¢eské). ISBN 80-246-0652-6

TOMSKY, A.: Smysl a poslani vefejnopravnich médii. In: Pravo vefejnosti
a vetejnopravni média. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2000. Vyd.1. Str.14-18.
ISBN 80-7041-064-7

TRAMPOTA. T.: Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. Vyd.1.
ISBN 80-7367-096-8

TRAMPOTA, T., VOJITECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii.
Praha: Portal, 2010. Vyd.1. ISBN 978-80-7367-683-4

VAGNER, L.: Televizni zpravy — psychicky natlak? Praha: Argo, 1997. Vyd.1.
ISBN 80-7203-160-0

VRABEC, V.: Také CTK je vefejnopravni médium. Ze zakona ano, ale. .. In: Pravo

vefejnosti a vefejnopravni média. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2000. Vyd.1.

Str.9-13. ISBN 80-7041-064-7

107



Internetové zdroje

Cesky rozhlaa: [online]. 1. fijna 2010 [cit. 2011-03-10]. Zakladni informace -
Informace o CRo. Dostupné z WWW: http://www.rozhlas.cz/informace/informace

Cesky rozhlas [online] [cit. 2011-02-15] Kodex Ceského rozhlasu. Dostupné
z WWW: <http://media.rozhlas.cz/_binary/00730694.pdf>

Cesky rozhlas [online] [cit. 2011-03-24] Radiozurnal - O stanici. Dostupné z
WWW: <http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici>

Cesky rozhlas [online] [cit.2011-03-24] Radiozurnal - O stanici. Reklama a
sponzoring. Dostupné z WWW:
http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici/ zprava/reklama-a-sponzoring-na-

radiozurnalu--784261

Cesky statisticky tirad.Jonline][cit. 2011-03-25] Rozhlasové vysilani v Ceské
republice. Dostupné z WWW: <http://www.czso.cz/cz/cr 1989 ts/1211.pdf)>

Median s.r.o. [online][ cit. 2011-03-24] Radioprojekt. Dostupné z WWW:
<http://www.median.cz/docs/RP_2010_3+4Q zprava.pdf>

Radio Impuls [online][ cit. 2011-03-24] Co je R4d4dadio. Dostupné z WWW:

<http://www.impuls.cz/text/co-je-raaaadio/1>

Zékladni informace o CT. [online] [cit. 2011-03-02] Ceska televize. Dostupné z

WWW: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakladni-informace-o-ct/

Zakon o Ceské televizi. [online] [cit. 2011-03-02] Ceska televize. Dostupné

z WWW: http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/zakony/

Radiozurnal. O stanici. [online] [cit. 2011-03-23] Cesky rozhlas. dostupné z WWW:

<http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici>

108



Reklama a sponzoring na Radiozurnalu. [online] [cit. 2011-03-23] Cesky rozhlas.
dostupné z WWW: <http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici/ zprava/reklama-a-

sponzoring-na-radiozurnalu--784261>

Amsterodamska smlouva. [online] [cit. 2011-03-26] Evropsky parlament. Dostupné
z WWW:http://www.europarl.europa.eu/parliament/archive/staticDisplay.do?id=77
&pageRank=5&language=CS

Rozhlasovy poplatek. [online] [cit. 2011-03-05] Cesky rozhlas. Dostupné z WWW:

https://zis-ext.rozhlas.cz/

Televizni poplatek. [online] [cit. 2011-03-05] Ceska televize. Dostupné z WWW:

https://tvp.ceskatelevize.cz/poplatky/novinky.php

109



Priloha €.1 - Seznam tabulek

Tabulka ¢€.1

Pocet zprav v jednotlivych relacich: Cesky rozhlas 1..........ccoccoveveunnen... 56
Tabulka ¢.2

Pocet zprav v jednotlivych relacich: Radio Impuls ......cc.ccocevenienienenne. 57
Tabulka ¢.3

Tematické oblasti ve ZpravodajStvi........cccveeeiieeriieeiiieecieecee e 58
Tabulka ¢.4

Pocet zprav v podkategoriich Politiky ..........cccoeviiviiiiniiiiiiiieieeieee 59
Tabulka &.5

Nejfrekventovangjsi témata v kategorii Ekonomika..........c.cccccveevneeennneen. 60
Tabulka ¢.6

Nejfrekventovanéjsi témata v kategorii Konflikty .........ccccoeveniininninnnn 60
Tabulka ¢.7

Nejfrekventovangjsi témata v kategorii Katastrofy, nestésti..................... 60
Tabulka ¢.8

Nejfrekventovanéjsi témata v kategorii Kriminalita, kauzy...................... 61
Tabulka ¢.9

Nejfrekventovangjsi témata v kategorii Demonstrace, protesty................ 61
Tabulka ¢.10

Nejfrekventovanéjsi témata v kategorii Kultura .........cocooeviinvininnennne 62
Tabulka ¢.11

Celkovy poc¢et domacich a zahrani¢nich zprav na CRol a Impulsu......... 62
Tabulka ¢.12

Pocet domacich a zahrani¢nich zprav v jednotlivych tematickych
ODBIASEECH ...t 63
Tabulka ¢.13

Pocet zahrani¢nich zprav v podkategoriich.........ccceeveiieeciieniiieciieee, 63
Tabulka ¢.14

Pomeér negativnich ZPrav.........occeeevieeiieiiiiiecieeeeee e 66
Tabulka ¢.15

Vyvazenost relaci vzhledem k zastoupenym tematickym oblastem......... 67

110



Tabulka ¢.16
Pocet piipadl zastoupenych tematickych oblasti v relaci........c...coceeueeeee. 68
Tabulka ¢€.17

Procentuélni zastoupeni tematickych oblasti na prvnich tfech pozicich ve

ZPravodajSKeE TE1ACT.....ccviiieiieeeiie et 69
Tabulka ¢.18
Zastoupeni tematickych kategorii na prvini pozici ........ccccevvevervienvennenne. 69
Tabulka ¢.19
Cetnost bulvarnich zprav kategorie 2 - SEeNzace ..........cocvveeeeeeeeeeereeenn. 73
Tabulka ¢.20
Cetnost bulvarnich zprav kategorie 3- skandaly .............coccovveveereenennnes 73
Tabulka ¢.21
Celkovy ptehled bulvarnich zprav ..........cccceeeiieeciieiciieeeeceeeee e, 74
Tabulka ¢.22
Pomeér bulvarnich a ostatnich Zprav ..........ccccooeieviiiiiiniiiiee, 74

111



Priloha ¢.2
Prehled témat, ktera se objevila ve zpravodajskych relacich pouze jednou, a to bud’

ve vysilani Ceského rozhlasu 1 nebo Radia Impuls.

EKONOMIKA

Cesky rozhlas 1

- Dotace na opravy bytovych domi

- Plan konkurenceschopnosti ¢eské ekonomiky
- OSN - chemicky podnik JARA

- Ekonomicka krize v Portugalsku

- Zkrachovalé banky v Irsku

- EU-pomoc zadluzenym statim

Impuls

- Slovensko prvni ve vyrob¢ automobila

- VZP pohlcuje jiné pojistovny

- Slovensko zavadi skolné

KONFLIKTY

Cesky rozhlas 1

- Pobiezi Slonoviny

- Izrael proti uznani nezavislosti Palestiny

KATASTROFA
Cesky rozhlas 1

- Zemétieseni - Barma

Impuls

- Pozar skladu plastii

- Unik oleje

- Srdzka vlaku a ndkladniho automobilu
- Hoftici muz

- Lavina ve Svycarsku

112



KRIMINALITA, KAUZY

Cesky rozhlas 1

- Korupce mezi europoslanci

- Spréavni tizeni se spolecnosti Telefonica O2
Impuls

- Libereckd nemocnice - korupce

- Predrazena dodéavka zdravotnického materialu
- Udajna bomba na ostravském magistratu

- Ztracena dotace z EU

- Prodej drog mezi slovenskou hradni strazi

- Opili zaci v ZS

- Pokuta pro CD

- Finan¢ni podvody

- Kradeze telefonnich automatt

DEMONSTRACE
Cesky rozhlas 1

- Protesty na Blizkém vychodé
- Pochod proti vykofistovani imigranti v Praze

- Protesty proti financnim skrtiim ve Velké Britanii

KULTURA

Cesky rozhlas 1

- Konec zimni sezony na horach
- Zemiela malitka Valova

- Zdengk Svérak slavi 75 let

- Jazz Fest Brno

- Divadelni hra o Welclovi

- Noc s Andersenem

- Filmovy festival v Cannes

- Nova sezona hrada a zamka

- Vystava o Anné Frankové

- Zemiel posledni Leniniiv potomek
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Impuls

- Stav Ceské veédy

- Interiéry pro Zlatou ulicku

- Festival Cherry Blossom, USA

- Benefi¢ni koncert pro Japonsko

- Ziizeni ptirodni rezervace v povodi Dunaje
- Ceny klubu Fair Play

- Den otevienych dvefi - meteorologické stanice

OSTATNI

Cesky rozhlas 1

- Telefonovani s handsfree

- Video-loterijni termindly

- Polsko - notebook pro zaky prvnich tiid
Impuls

- Dopravni valka mezi Polskem a Slovenskem
- Luhacovické dny - konference

- Jarni vylovy v Cechach

- Nové sidlo hasi¢ti v Tachovée

- Cheb - oprava nemocnice

- paleni travy

- Ochlazeni o vikendu

- Cerné skladky v Pisku

- Kon¢i platnost papirové padesatikoruny
- Vyskyt alergie

- Konec automatii na jizdenky v Plzni

- MHD ve Frydku-Mistku

- Provoz lanovky na Snézku

- Letisté v Ceskych Budéjovicich

- Vyhlaska o sekani travy

- Zptisnéni podminek pro drzeni zbrané

- Spokojenost obyvatel s fyzickou kondici

- Opatteni proti opilcim - Lipnik nad Be¢vou
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