UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI
FILOZOFICKA FAKULTA

POROVNANI PROPAGACE REGIONALNI PRODUKTU V
OLOMOUCKEM KRAJI A DOLNOSLEZSKEM VOJVODSTVI

Bakalaiska prace

Olomouc 2024 Kristyna Klepak DiS.



FILOZOFICKA FAKULTA
UNIVERZITY PALACKEHO V OLOMOUCI
KATEDRA SLAVISTIKY

POROVNANI PROPAGACE REGIONALNI PRODUKTU V OLOMOUCKEM
KRAJI A DOLNOSLEZSKEM VOJVODSTVI

COMPARISON OF THE PROMOTION OF REGIONAL PRODUCTS OF THE
OLOMOUC REGION AND THE LOWER SILESIAN VOIVODESHIP

BAKALARSKA PRACE

VYPRACOVAL/A: Kristyna Klepak DiS.
VEDOUCI PRACE: doc. PhDr. Ivana Dobrotova, Ph.D.

OLOMOUC 2024



Podékovani
Dé€kuji moji vedoucti, pani doc. PhDr. Ivané Dobrotové, Ph.D., za trpélivost, cenné rady
a za Cas, ktery mi vénovala pti vedeni bakalarské prace. M¢ diky patii také mé dcetia mé

roding, které mé plné podporovaly celou dobu studia.



Prohlaseni

Prohlasuji, ze jsem bakalafskou praci na téma: ,, Porovnani propagace regionalni
produktit v Olomouckém kraji a Dolnoslezském vojvodstvi ““ vypracovala samostatné pod
odbornym dohledem vedouciho prace a uvedla jsem v ni vSechny pouzité podklady a

literaturu.

V Olomoucidne. .................. Podpis ....coooviiiiiii



UVOD .ottt
TEORETICKO-METODICKA CAST ....coviviiiiiiiinseiesieseesiesssseseiesesesseeeeenns
1 REGIONALNI PRODUKT V CESKE REPUBLICE .......coccoutviirimnriniiererennin
1.1 Historie regionalnich znaceni produktl...........cccovvviiiiiiiiiiin i
1.2 Asociace regionalnich znacek...........oovviiiiiiiiiiiiiee e
1.3 Prvni regionalni znaéky v Ceské republice..........cc.oovrvruerrcriceerererieieseieians
1.3.1 Regionalni znateni v CR........ccoveeveveveeeceeseiseeeieeessesiseee s sessen s
1.3.2  Regiondlni ZnacKa........ccociiiiiiiiiiiiiiie e
1.3.3  Dal$i reg@ionalni ZnaCky.........ccccoiiiieiiiiiiiiie i e
1.4 Cile a PTNOSY ZNACKY .....iiiiiiiiiiiie it
1.5 Systém certifikace regionalnich znadek v Ceské republice ...........ccoovvrveevnnene.
1.5.1  Kritéria Pro VYTODCE . ....uiiiiiiiiiie ittt 10
1.5.2  Kritéria pro VYrobekK.........ccooiiiiiiiiiiiiiiiiiicseee e 10
1.5.3  TradiCni VITODEK .......oooiiiiiiiieiice e 11
1.5.4 Produkt z miStnicCh SUFOVIN .......ccccuviiiiiiiiiiiiiee e 11
1.5.5 Rucni/femesInd Prace.........cccccooiiiiiiiiiiicieese e 12
1.5.6  Vyrobky s hlavnim motivem regionu .........ccovveririiiieiisiesriseesesncsee s 12
1.5.7 Vyjimec¢né (nadstandardni) vlastnosti vyrobku .........ccccecvviiiiiiiienniinennne 12
2 REGIONALNI PRODUKTY V DOLNOSLEZSKEM VOJVODSTVI.............. 14
2.1 Nasze kulinarne dziedZiCtWo ...........ccoviieriiiiieiie e 14
2.2 Polska izba produktu regionalnego i lokalnego ............cccovvviiiiiiniiiiciicns 14
23 Lista produktow tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wi ........ 14
2.3.1 Systém certifikace regionalnich vyrobkil v Polsku..........cccceriiiiiiniiniinnne 15
2.3.2  KIitéria Pro VITODCE ..ccvieiiiiiieiiie ittt 15
2.3.3  Kritéria pro VroDEK........coouiiiiiiiiiiiesie e 15
2.3.4  Kritéria Pro POKIM ...ccuuviiiiiiiiiie i 16
3 NADNARODNI EVROPSKA ZNACENI ....ccovviiiriirierisissiesienieenin 17
PRAKTICKA CAST ..ot 22
4 TYPY NAZVU REGIONALNICH PRODUKTU .....oooomrrrriririrerirneriensssessenens 23

5 TYPY NAZVU REGIONALNICH PRODUKTU V OLOMOUCKEM KRAJI.... 25



5.1 Néazev s geografickym umist€nim.........cccocviiieiiiiiic i 25

5.2 Nazvy charakterizujici VYTobeK .........cocoviiiiiiiiiiic e 28
53 Nazvy odkazujici na JmENO VYTODCE.......ccuviviiiiiieiiiiiiic e 29
6 TYPY NAZVU REGIONALNICH PRODUKTU V DOLNOSLEZSKEM
VOTVODST V] oottt ettt e et ettt et et s et et en s eeeeees 32
6.1 Nazvy s geografickym a regiondlnim umisténim ..........ccccovvvvviiiieniieeciieeene 32
6.2 NAZVY POPISNIC.....eviiiiniiiiiiitiet et 33
6.3 Internaciondlng NAZVY ........cooiiiiiiiiicie e 34
T POROVNAN ..o oottt ettt ettt ettt sttt et et ee s e et en e, 35
8  PROPAGACE ...ttt et e et e e e e et e ee e s e e e eeseeeastseeesaeeenes 36
77 T 37
T (< T 38
Seznam pouZityCh ZKIatek ........oovuiiiiiiiiiiiii e 39
O BIBlIOZIAfIC. .. it 40
SEZNAM TADULEK ... oottt et e et e e e e e e e e e e e e e eeeeee e aneeeeeeeeenns 46
NTVA 01000 10 L o) € V4 < i IR 46



UvoD

V dnes$ni globalizované spolecnosti je propagace kliCcovych regionalnich produktt
podporujicich ekonomicky rozvoj a udrzitelnost regionit nezbytnd. Olomoucky kraj v
Ceské republice a Dolnoslezské vojvodstvi v Polsku jsou ptiklady regionti bohatych na
kulturni dédictvi a tradi¢ni produkty, které hraji roli ve formovéani mistni identity a
ekonomického potencialu. Tato bakalafska prace se zamétuje na porovnavani propagace
regionalnich produktl v pfihrani¢i Olomouckého kraje a Dolnoslezského vojvodstvi,

pricemz zvlastni pozornost je vénovana ndzvim produktii v propagaci ¢eskych produktti.

V kontextu rostouciho z4jmu o lokalni a tradi¢ni vyrobky se nabizi otazka, jakym
zpusobem jsou tyto produkty propagovany, poptipad¢ jaky vliv ma jejich vhodné zvolena

propagace na vnimani spottebiteli.

Cilem této bakalafské prace je prezentovat regionalni produkty v Ceské republice a
v Polsku a poukézat na jejich propagaci v obou zemich. Zaroven chi vyzkoumat, jaky vliv

na jejich propagaci mohou mit rovnéz vhodné zvolené nazvy produkta.

Prace se sklada ze tii hlavnich ¢asti. Prvni ¢ast je vénovana obecnému piehledu
regionalnich produktli a jejich rozdéleni v Olomouckém kraji a Dolnoslezském
vojvodstvi. Druha ¢ast se zabyva typologii nadndrodniho evropského znaceni vyrobkt a
spoluprace mezi Ceskou republikou a Polskem. Tieti ¢ast analyzuje nazvy regionalnich

vyrobku ve vyse zminénych regionech.



TEORETICKO-METODICKA CAST

Na zacatek bych chtéla uvést nékolik pojmi, které jsou pro tuto praci sté€zejni. Tato prace
bude tedy systematicky pracovat s nasledujicimi pojmy, jejichZ vyznamy niZe uvadim.

Lokalni (*lokalny, Hol.) prid. (z lat.) vztahujici se jen k jistému mistu, mistni: l. vyznam,
l. patriotismus, |. zabarveni jazyka: . draha lokalka I; med. . anestézie; vytv. l. barva
skutecna barva malovaného predmeétu bez vyjadieni zmeén zpiisobenych osvétlenim ap.;
— prisl. lokalné: piisobit I.; 1. patrioticky, I. zabarveny, — podst. lokalnost, -i z.: uzka I.
(Ustav pro jazyk ¢esky, 2011).

Regionalni (1) prid. (z lat.) 1. tykajici se urc. oblasti (ve vyzn. 1), kraje jako soucasti
vétsiho uzemniho celku, krajovy 1, oblastni: r. zdajmy mistni; r. patriotismus (¥idc.)
lokalni; r. spisovatel, Casopis krajinsky, r. vysilac Ostrava; (piisobnost) Slovenské naro dni
rady ve vécech ndarodni a r. povahy (Ustava CSSR) 2. tykajici se urc. oblasti svéta;
oblastni: mezinar. prav. r. organy (napv. Evropska hospodarska komise); r. organizace
(napr. Arabska liga), v. dohody mezi staty urc. zemépisné oblasti 3. (téz regionarni) med.
tykajici se urc. oblasti téla, krajiny (ve vyzn. 3): v. mizni uzliny, — prisl. regionalné: r.
zameéreny autor;, (interdialekt) r. Cesky (Bélic) oblastné; — podst. regiondlnost, -i Z. Fidc.
regiondlni charakter, raz: vyvarovat se uzaviené r-i (Ustav pro jazyk esky, 2011).

Pojem lokalni se zabyvéa bliZe ur€¢enému mistu, ¢i malé oblasti, kdeZto pojem regionalni
ma $irsi platnost a vaze se k vétsi geografické oblasti.

Produkt, -u m. (6. j. -u) (z lat. 1. predmet vznikly vyrobnim procesem,; vyrobek:
prumyslové p-y; zemédélské p-y plodiny,; p-y lidské prace; ekon. spolecensky p. uhrn
vS§ech vyrobkui vyrobenych ve spolecnosti za urc. obdobi; nutny p.; finalni p. 2. latka
vznikla néj. pochodem (biol., chem. ap.): p-y vznikajici rozkladem bilkovin, plyn a dehet,
vedlejsi p-y pri koksovan 3. kniz. vitbec vytvor, vysledek, nasledek néceho: valka jako p.
kapitalistického radu; p. prostiedi (Mach.) 4. 7id¢. umélecky, zvl. literarni vytvor: mé
dosavadni p-y v uméni novindaiském (Cap.-Ch.) (Ustav pro jazyk &esky, 2011).

Vyrobek, -bku m. (6. mn. -bcich) 1. vysledek vyrobniho procesu (predmét, materidl,
energie ap.), produkt: primyslovy v.; zemedelsky, potravinarsky v.; kvalitni v.; dovadzet
cizozemské v-y,; koberec — v. orientalniho umeni dilo,; pren. dusevniv. (Ner.) vytvor; hanl.
z uméleckych del (staly se) jarmarecni v-y (Mach.); odb. lity, soustruzeny, mlety v.;
konecny, hotovy, rozpracovany v.; pracnost v-u 2. to, co nekdo vlastnorucné zhotovi:
kucharcin v.; to je muj vilastni v. 3. nar. a sloven. vydélek (Néem.); — expr. zdrob.
*yyrobecek, -cku m. (Krdsn.) (Ustav pro jazyk esky, 2011).

Lze tedy fici, ze produkt je pfedmét, ktery vzniknul vyrobnim procesem, jako jsou
naptiklad produkty lidské prace, zemédélské produkty, mé tedy SirSi vyznam. Vyrobek je
vysledek vyrobniho procesu, tedy to, co nékdo vlastnoru¢né zhotovil, obecné se tedy
jedna o hmatatelné predméty vzniklé vyrobnim procesem nebo vyhotovenim.



1 REGIONALNI PRODUKT V CESKE REPUBLICE

Regionalni produkty v Ceské republice jsou vyrobky ¢&i sluzby, které jsou spojeny s
urcitym regionem nebo mistni kulturou ¢i tradicemi. Tyto produkty jsou Casto vyrabény
na konkrétnim geografickém tizemi a nesou charakteristické prvky lokality, jakymi jsou
napf. tradi¢ni receptury, mistni suroviny, nebo odkazy na historické a kulturni dédictvi
daného regionu. Ceské regionalni produkty predstavuji celou $kdlu vyrobkd, at’ uz jde o
potraviny a napoje, femesiné vyrobky, kosmetika, 1é¢ivé piipravy, ¢i v neposledni fade

také sluzby a zazitky.

V dnesni dob¢ je velice dulezité podporovat a akcentovat v§echny regionalni produkty
1 sluZeby, a to pfedevsim z diivodu ochrany Zivotniho prostfedi, ochrany kulturni identity,

podpory mistni ekonomiky, a také kvality a unikatnosti.

Regionalni produkty hraji kliCovou roli ve spolecenském, ekonomickém a kulturnim
kontextu, a proto jsou Casto pfedmétem zvlastni pozornosti a propagace. (Asociace

regionalnich znacek, 2024)

1.1 Historie regionalnich znaceni produkti

Ceska republika erpala inspiraci od tviirci projektii realizovanych ve Velké Britanii, v
Irsku a dalSich evropskych zemich, kde mély podobné iniciativy v t€ dobé uz vice nez
desetiletou tradici i zkuSenosti. Prvni ndpad na zavedeni oznaceni regionalniho produktu,
vznikl jiz v roce 1994 na jihozapadnim pobiezi Irska, kde se nachazi oblast West Cork.
Je to velice rozmanité oblast, ktera ma naddherné pobiezi, bohaté kulturni dédictvi a
atraktivni mésta i obce. Tedy nejlepsi predpoklady pro rozvoj regionu. ,,A place apart

West Cork. Této znacce se zacalo tikat Fuchsia (Kazmierski, 2013).

Hlavnimi principy modelu ve West Corku jsou napft. pfesmérovani mistné prisluSnych
rozvojovych strategii ¢i instituci na rozvoj a podpora klastru, dale pak zlepSovani
podnikatelského prostiedi prostfednictvim spole¢ného hledani a bourani bariér rastu
produktivity. V neposledni fad¢ také ptizplisobeni poskytované¢ho vzdélavani tak, aby se
zaméfovalo na rozvoj specifickych mistnich znalosti, efektivity a kompetentnosti.

(Kazmerski, 2013)

Kazdy z regioni v Ceské republice ma pro uéely ozna¢ovani mistnich femeslnych a
zemeédelskych produkti vlastni znacku, kterd potvrzuje ptisluSnost certifikovanych
vyrobkl k danému tzemi, jejich kvalitu a Setrnost k zivotnimu prostiedi. Regiony jsou

sdruZeny v Asociaci regionalnich znacek, o. s., kterd zajist'uje koordinaci celého systému,
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propagaci myslenky znaceni na celostatni Grovni a zapojuje se i do mezinarodnich

projektl (Asociace regionalnich znacek o.s., 2011).

1.2 Asociace regionalnich znacek

Hlavnim cilem regionalniho znaceni je zviditelnéni jednotlivych regiont, napiiklad
zachovalou ptirodou, zdravé prostiedi a zachovani lidovych tradic. Asociace plisobi od
roku 2004, v soudasnosti se do ni zapojilo jiz 29 regiond, a sice Krkono$e, Sumava,
Beskydy, Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko, Goérolsko Swoboda,
Vysoc€ina, Polabi a Podkrkonosi, Han4, Ceskosaské gvycarsko, Jeseniky, Prachensko,
Broumovsko, Kraj blanickych rytift, Zelezné hory, Moravska brana, ZéapraZi,
Znojemsko, Toulava, Opavské Slezsko, Krusnohoii, Kraj Pernstejnti, Ceské stiedohofi,
Poohti, Kutnohorsko a Brnénsko. Na Slovacku evidujeme znacky dvé — jedna vyhrazena
tradi¢nim vyrobkiim s ndzvem "Tradi¢ni vyrobek Slovacka", a dalsi vénovana sou¢asnym

regionalnim produktiim "Slovacko regionalni produkt".

V né&kterych regionech jako je napiiklad Sumava, Jeseniky, Prachensko, Kraj blanickych
rytifa, Moravské Kravaisko, Krusnohoti, Moravsky kras, Hand a Opavské Slezsko se

znaceni pouziva i k podpote vybranych ubytovacich a stravovacich zatizeni.

V Jesenikach, na Sumavé, v Moravském krasu a v Ceskosaském Svycarsku se znaci i
,,Zazitky*. Tento systém regiondlniho znaceni vyrobku a sluzeb je koordinovan na narodni
urovni Asociaci regionalnich znacek, o. s. (dale jen ARZ), ktera je sdruzenim regionii s

vlastni znackou. Cinnost ARZ je upravena stanovami a vnitinim fadem.

1.3  Prvni regionalni znaéky v Ceské republice

Prvnimi znackami, které polozily zdklad pro vSechna dal$i znaceni, byly regionalni
znacky vytvorené v ramci Asociace regiondlnich znacek (ARZ). Vznik této asociace byl
iniciovan projektem "Lidé ptirodé€, ptiroda lidem", ktery byl podpotfen Evropskou komisi
v letech 2005 a 2006. Mezi prvnimi tfemi regiony, které ziskaly svou vlastni znacku, byly
Krkonose, Beskydy a Sumava. Postupné se pak ptidavaly dalsi regiony jako napiiklad

Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko, Gorolsko Swoboda a dalsi.



S &)

Obrdzek 1 Regiondini znaceni v Ceské republice (Asociace regiondinich znacek, 2024)

1.3.1 Regionalni znaéeni v CR

Systém znaceni regionalnich produktti je zcela odlisSny od polského systému. Nejprve
se budu vénovat kritérii pro vyrobce, nasledné kritérii pro vyrobek, ndsledné pro
porovnani popisu polsky systém certifikace. V soucasné dobé¢ mame jiz 30 regiont, které

se zapojily do vyroby a prezentovani svych unikéatnich vyrobki. Jsou to:

Regiony regionalnich produktii v Ceské republice

Beskydy Moravsky kras

Brnénsko Opavské Slezsko
Broumovsko Orlické hory

Ceské stiedohoii Podkrkonosi

Ceskosaské Svycarsko | Polabi

Gorolsko Swoboda Poohti

Hana Préchenisko

Jeseniky Slovécko regiondlni produkt
Kraj blanickych rytiia Sumava

Kraj Pernstejni Toulava

Krkonose Tradi¢ni vyrobek Slovacka
Krusnohoii Vysocina

Kutnohorsko ZapraZzi

Moravska bréna Znojemsko

Moravské Kravarsko

Zelezné hory

Tabulka 1 Regiony regiondlnich produktii v CR (Asociace regiondlnich znacek, 2024)

Certifikované produkty 1ze poznat dle znacky, které je oznacena ctvercovou visackou

nebo samolepkou s riznymi logy (viz obrazek €. 3).


https://www.regionalni-znacky.cz/beskydy/
https://www.regionalni-znacky.cz/moravsky-kras/
https://www.regionalni-znacky.cz/brnensko/
https://www.regionalni-znacky.cz/opavske-slezsko/
https://www.regionalni-znacky.cz/broumovsko/
https://www.regionalni-znacky.cz/orlicke-hory/
https://www.regionalni-znacky.cz/ceske-stredohori/
https://www.regionalni-znacky.cz/podkrkonosi/
https://www.regionalni-znacky.cz/ceskosaske-svycarsko/
https://www.regionalni-znacky.cz/polabi/
https://www.regionalni-znacky.cz/gorolsko-swoboda/
https://www.regionalni-znacky.cz/poohri/
https://www.regionalni-znacky.cz/hana/
https://www.regionalni-znacky.cz/prachensko/
https://www.regionalni-znacky.cz/jeseniky/
https://www.regionalni-znacky.cz/slovacko-regionalni-produkt/
https://www.regionalni-znacky.cz/kraj-blanickych-rytiru/
https://www.regionalni-znacky.cz/sumava/
https://www.regionalni-znacky.cz/kraj-pernstejnu/
https://www.regionalni-znacky.cz/toulava/
https://www.regionalni-znacky.cz/krkonose/
https://www.regionalni-znacky.cz/slovacko-tradicni-vyrobek/
https://www.regionalni-znacky.cz/krusnohori/
https://www.regionalni-znacky.cz/vysocina/
https://www.regionalni-znacky.cz/kutnohorsko/
https://www.regionalni-znacky.cz/zaprazi/
https://www.regionalni-znacky.cz/moravska-brana/
https://www.regionalni-znacky.cz/znojemsko/
https://www.regionalni-znacky.cz/moravske-kravarsko/
https://www.regionalni-znacky.cz/zelezne-hory/

Obrazek 2 Regionalni znacka Hand (Asociace regiondlnich znacek, 2024)

Symbol hanacké znacky ve tvaru stylizovaného je¢ného klasu odkazuje na zlaté lany
obili, optedené legendou o krali Je¢cminkovi. Mezi 46 drziteli znacky, jez vznikla v roce
2009, najdeme i1 vyrobce tvarizkovych moucnikli, bronzovych Sperkii ¢i kartaci z
ptirodnich Zini. Koordinatorem je Mistni akéni skupina Moravska cesta (Litovelsko —
Pomoravi), o.s. Rozsahlé uzemi ¢itajici 333 obci ve tiech krajich spravuje na zaklade
Memoranda o spolupraci spolu s dal§imi péti mistnimi akénimi skupinami. (Asociace
regionalnich znacek, o.s. — sdruzeni regionti s vlastni zna¢kou pro mistni produkty, 2012-

2013)
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Obrazek 3 Regionalni znacka Jeseniky (Asociace regionalnich znacek)

Symbol vznikl v roce 2010 a stal se jim fialovy kvét jesenického zvonku odkazujici na
endemicky druh vyskytujici se pouze v regionu Jesenikii. Regionalnim koordinatorem je
spole¢nost MAS Horni Pomoravi o.p.s., ktera plisobi nejen na svém tzemi, ale v celé
severni a vychodni. V soucasné dob¢é mé znacku s jesenickym zvonkem 43 femeslnych i
potravinafskych produktii. VyhlaSend je Staroméstska maslova trubicka ¢i rucni papir
Losin, vyrabény v manufaktute s vice nez 400 let dlouhou tradici. Znacka byla udélena i
8 ubytovacim a stravovacim zafizenim. Jako viibec prvni region se Jeseniky chystajii na
certifikaci zazitkli (Asociace regiondlnich znacek, o.s. — sdruzeni regiont s vlastni

znackou pro mistni produkty, 2012-2013).



1.3.2 Regionalni znacka
Regiondlni znacka sleduje dodrzovéani pfedem stanovenych kritérii a garantuje tak
autenti¢nost a ptivodnost regiondlnich vyrobkil. V Olomoucké kraji se jedna o dvé znacky,

a sice regionalni produkt Jeseniky a z¢asti regionalni produkt Hana.

1.3.3 Dalsi regionalni znacky

V Ceské republice se nachazeji také i jiné regionalni znac¢ky, které nejsou &leny ARZ.
Jde piedev§im o tyto znacky: Tradice Bilych Karpat, Regionalni produkt Cesky raj,
Regionalni produkt Jizerské hory, Regionalni produkt LuZické hory a Machtv kraj a
Mistni vyrobek ze zapadu Cech, Kladské pomezi regionalni produkt, HRADECKO

regiondlni produkt ( Asociace regionalnich znacek, 2024).

1.4 Cile a prinosy znacky

Pozitiva znaceni zahrnuji podporu Setrného podnikani, zajistuji pivod produkti,
turistické nabidky. Tato opatieni zvysuji diveéryhodnost a transparentnost na trhu. Na
druhou stranu, kazda znacka nebo certifikace ma i své uskali. Patfi mezi né€ nizké
poveédomi vefejnostii vyrobct o znacce, nedostateéné oddéleni certifikovanych vyrobkl
od ostatnich v prodejnich mistech, slaba podpora ze strany statnich instituci jako jsou
krajské utady, CzechTourism nebo stat, a ¢asova i1 financni naro¢nost nejen na propagaci
spojend s procesem ziskani znacky. Tyto aspekty vyzaduji dal$i pozornost a usili pii
zavadéni a sprave certifikacniho systému (Asociace regionalnich znacek, 2011).
1.5 Systém certifikace regionalnich znatek v Ceské republice

Cesky systém certifikace regionalnich znacek reflektuje snahu o podporu regionalni
identity a diverzity vyrobkili piesahujicich celou zemi. Kritéria pro udéleni certifikace
zahrnuji regionalni piislusnost vyrobce, vyvazenou kvalitu vyrobkil a autenticitu
spojenou s charakteristickymi rysy a tradi¢nimi prvky daného regionu. Ceské regionalni
znaCky jsou typicky spojeny s konkrétnimi geografickymi oblastmi a slouzi jako

prostiedek propagace mistnich produktt na trhu.

Dale se zamétuje na udrzeni vysokych standardii kvality a bezpecnosti vyrobkl, coz
posiluje jejich divéryhodnost a konkurenceschopnost na trhu. Tento pfistup reflektuje
snahu o ochranu spotiebitell a zajiSténi kvalitniho zastoupeni ceskych regionalnich

produktli v obchodnim prosttedi. (Kazmierski, 2013)



1.5.1 Kritéria pro vyrobce

Jednd se o pét kritérii, které vyrobce musi splnit a dodrZovat. Jsou to: mistni subjekt,

kvalifikace pro pfisluSnou vyrobu, bezdluznost, zaru€eni standardni kvality vyroby a

vyroba nesmi poskozovat ptirodu.

1.5.2

Mistni subjekt: musi to byt Zivnostnik, firma, ¢i organizace s provozovnou v
dané lokalit¢ nebo zeméd¢lec hospodatici na uzemi dané lokality. Potfebné
dokumenty jsou kopie zivnostenského listu, vypis z rejstiiku firem, registrace
organizace.

Kvalifikace pro ptislusnou vyrobu: Jestlize se jednd o zivnostnika, musi mit
platny Zivnostensky list pro danou vyrobu, zemédélci také musi mit
zivnostensky list nebo alespoil musi byt vedeni v evidenci ptislusného obecniho
ufadu obce s rozSifenou pulsobnosti. Potfebné dokumenty jsou kopie
zivnostenského listu, vypis z rejstiiku firem, registrace organizace — tedy Cestné
prohlaseni zadatele.

Bezdluznost: To znamen4, ze firmanema nedoplatky na danich ani socialnim a
zdravotnim pojisténim, dale na firmuneni vyhlaSen konkurz a proti podnikateli
neni vedeno fizeni ze strany Ceské obchodni inspekce. Potiebny dokument je
cestné prohlaseni zadatele.

Zarudeni standardni kvality vyroby: Zadatel se znatkou zaruduje, Ze plni
zékonné predpisy a normy pro dany provoz (hygienické a technické normy,

bezpecnost prace apod.). Potiebny dokument je Cestné prohlaSeni zadatele.

Vyroba neposkozuje prirodu: Pii vyrobé vyrobku, tedy pii podnikatelské ¢innosti,
zadatel nemiize poskozovat zivotni prostfedi a ani jeji slozky. K tomuto kritériu
se vztahuje piedevSim Setrné nakladani s vodou, energiemi a surovinami,
minimalizace a tfidéni odpadl, etické zachdzeni se zvifaty atd. Potiebné
dokumenty jsou ¢estné prohlaSeni Zadatele, posudek certifikacni komise.

Kritéria pro vyrobek

Tato kritéria jsou velice podobna kritériim pro vyrobce.

a) Spotiebni zbozi nebo zeméd¢€lské a ptirodni produkty vyrobené v regionu. V

nekterych regionech se také jedna o zazitky ¢i sluzby. K tomuto kritériu je nutno
piedlozit vzorek vyrobku k posouzeni, jestlize to neni mozné, muze se predlozit
popis nebo fotografie. Zplisob ovéteni: posouzeni Certifika¢ni komise podle

vzorku vyrobku, ptfipadné podle popisu vyroby, zaru€eni standardni kvality.
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Zadatel Gestnym prohlasenim zaruduje, Ze vyrobek spliiuje viechny piedpisy a
normy, které jsou pro néj stanoveny.

b) Potfebné dokumenty jsou cCestné prohldSeni zadatele, posouzeni kvality
Certifikacni komisi.

¢) Setrnost k ptirods: Zadatel ¢estnym prohlasenim dokladé, Zze vyrobek, ani jeho
obal neposkozuji zivotni prostiedi, ani zdravi lidi nad miru stanovenou platnymi
pravnimi predpisy, a to v zadné fazi svého zivotniho cyklu (vyroba, pouzivani,
likvidace), a podle technickych a ekonomickych moznosti spliiuji (nebo budou v
budoucnu splnovat) zasady Setrnosti vici zivotnimu prostiedi (vyuziti ekologicky
Setrnych materialli, minimalizace odpada apod.).

d) Zptsob ovéteni je Cestné prohlaSeni Zadatele; posudek certifikacni komise —
plnéni zasad Setrnosti, v pochybnostech mozné vyjadieni Spravy CHKO regionu
¢1 daného tizemi.

1.5.3 Tradiéni vyrobek

Ve vyrobku, ktery ziskal znacku tradi¢ni vyrobek jde predev§im o vyrobni technologii
nebo firmy, které existuji v regionu.

Tradice se nemusi tykat pouze daného typu vyrobku, ale i vyrobni technologie, a i
piesto, Ze se muze jednat o zcela novy vybrobek ¢i noveé vzniklou firmu, ktera ptsobi
v regionu. Vzdy je vSak nutno ptedlozit dokazujici pisemny dokument nebo historicky
pramen.

1.5.4 Produkt z mistnich surovin

V ptipad¢ produktu z mistnich surovin neplati tak striktni pravidla, ackoliv 1 takovy
vyrobek musi byt vyroben alespon ¢astecné z mistnich surovin, tedy surovin pochazejici
z daného regionu ¢i kraje. Suroviny uvedené jako mistni nesmi byt nikdy nahrazovany,
miseny nebo kombinovany s jinymi surovinami. Vyrobek obsahuje nasledujici podil
mistnich surovin. Procentni zastoupeni se muze tykat hmotnosti vyrobku, objemu, avsak
to zalezi na charakteru vyrobku.

Do hodnoceni neni zahrnut obal vyrobku a do vypoctu se nezahrnuji nezbytné vedlejsi
prisady, které v daném regionu nelze ziskat (napi. sil). Ohledné kritérii pro urcité
suroviny musi produkty splitovat 100 %, tedy 5 bodd. Jedna se o mléko, vejce, med,
mineralni vodu, byliny nebo lesni plody. Zde je pochopitelné, ze je zapotiebi predlozit

popis vyrobku a seznam pouzitych surovin s udanim mista pavodu.
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1.5.5 Ru¢ni/femeslna prace

Vyrobek musi byt vyrabén alesponl ¢astecné rucn€. Rucni praci se rozumi to, ze
femeslnik vnasi do kazdého vyrobku vlastni osobitost — kazdy kus je original. Pti takoveé
vyrobé tedy miiZze femeslnik pouzivat nejriiznj$i nastroje a pfistroje (napf. i s
elektrickym pohonem), pokud vysledny produkt zavisi na jeho femesIné zru¢nosti. Jako
piiklad zde mohu ptedlozit vyrobu své spoluzacky Daniely Roudné, kterd vyrdbi v
Podkrkonosi Sperky ze stiibra. Mezi vyrobnimi postupy je podil ru¢ni prace: Body
uvedené nize vyjadiuji podil doby, po kterou se vyrobce osobné (fyzicky) a pfimo podili
na procesu vyroby daného vyrobku. Do celkového trvani vyroby se nezapocitava doba,
kdy je vyrobek v klidu a pracuje naptiklad doba chladnuti, uleZeni, tuhnuti apod.

1.5.6 Vyrobky s hlavnim motivem regionu

U vyrobki, pro které je to relevantni (upominkové a propagacni predmety, umeélecka
dila, tiskoviny apod.), muze k jedineCnosti ptispet jejich hlavni motiv nebo obsah, jestlize
souvisi s regionem:

Zde uvedu ptiklady i s bodovacim systémem:

- 0 bodli = motiv viibec nesouvisi s regionem (napi. letadlo),

- 1 bod = motiv z regionu, ale souvisi i s jinymi uzemimi (napi. bézna kvétina),

- 2 body = motiv z regionu, ale souvisii s jinymi chranénymi/ horskymi izemimi (napf.
vzéacna horské kvétina),

- 3 body = motiv z regionu (odjinud byt nemuze), ale navstévnik jej nemusi jednoznaéné
identifikovat,

- 4 body = stejny motiv jako v piedchozim piipadé doplnény identifikacnim nadpisem,
- 5 bodl = jednozna¢né charakteristicky motiv regionu (Asociace regionalnich znacek,
2024).

1.5.7 Vyjime¢né (nadstandardni) vlastnosti vyrobku

Vyrobek svou kvalitou nebo jinymi vyjimecnymi vlastnostmi dobie reprezentuje
region.

Kvalita vyrobku je posouzena certifikacni komisi na zakladé¢ vzorku vyrobku (v
odiivodnénych ptipadech dle fotografie nebo popisu vlastnosti vyrobku v Zzadosti).
Komise ud¢li podle vlastniho uvazeni 0 az 5 bodu. Certifika¢ni komise bude posuzovat
vyrobek vcetné¢ obalu z hlediska preciznosti zpracovani, funk¢nosti, originality,
estetickych a smyslovych vlastnosti, tedy ving, chut’ apod. a Setrnosti vli¢i Zivotnimu

prostfedi ve srovnani se standardem u dané¢ho druhu vyrobku.
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Pokud vyrobek ziskal ocenéni pro svoji kvalitu ¢i inovaci, popft. Setrnost vii€i Zivotnimu
prostiedi, ziskavd automaticky min. 3 body. Jestlize se jedn4d o Ceské nebo evropské
certifikaty kvality anebo Setrnosti viiéi Zivotnimu prostiedi (Czech made, norma Cesky
med, BIO, ISO, Flower, Nositel tradice, Klasa), ziskava vyrobek automaticky 5 bodi tedy
plny pocet. Jestlize zemedé€lsky nebo lesni podnik, pripadné velat, hospodafi na izemi
CHKO v souladu s piedpisy Spravy CHKO a vyrobek nebo suroviny pochazeji alespon
z ¢asti z uvedeného uzemi, ziskava automaticky min. 3 body.

Je-li vyrobek vyrabén v chranéné diln€ nebo handicapovanymi spoluobcany, ziska min.
3 body. Dalsi kritéria pro certifikované zazitky ¢i certifikované sluzby zminovat nebudu,
protoze certifikované sluzby a zaZzitky Polsko neposkytuje (Asociace regiondlnich
znacek, 2024).
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2 REGIONALNi PRODUKTY V DOLNOSLEZSKEM
VOJVODSTVI
V dnesni spole€nosti, kterou ovladaji dynamickeé trzni sily a dominuji velké znacky,
zaujimaji regionalni produkty v Polsku zvlastni a cenénou pozici v ramci polské kultury
a ekonomiky. Tyto produkty nejenom odrazeji mistni tradice a chut'ové preference, ale

také symbolizuji kulturni a ptirodni dédictvi daného regionu.

V Polsku je také né€kolik organizaci, které se zabyvaji tématikou regionalnich produkti,
napi.: Nasze kulinarne dziedzictwo, (NKD) Polska izba produktu regionalnego i
lokalnego, Lista produktow produktow tradycyjnych Ministertwa Rolnictwa i Rozwoju

Wsi.

Obrazek 4 Nasze kulinarne dziedzictwo (Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2013)

2.1 Nasze kulinarne dziedzictwo

funguje jiz od 2000 roku, a to také diky casopisu ,,Gospodyni modna‘“ (Mddni
hospodyné¢). Spolupracuje také se zemédélskou redakei polského rozhlasu, s nadaci
Spoluprace — Agrolinia 2000, a také s nadaci ,,Agro-smak®. Jedna se oPolsko-americky

projekt koncipovan pro rozvoj lokdlnich produkt (Lewandowska, 2012).

2.2 Polska izba produktu regionalnego i lokalnego
Tato polska komora mistnich a regionalnich produkti vznikla v roce 2003 z iniciativy
vyrobcll a jejich skupin, dale napomahat organizacim s pravnimi uskalimi, se

zaSkolovéanim, propagaci, a také pomoc s navazanim zahrani¢ni spolupréce.

2.3 Lista produktow tradycyjnych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Zde na této listin€ tradi¢nich produktii ministerstva zemédélstvi arozvoje vsi je umistén

katalog s t¢émito produkty. Na tento seznam jsou zapisovany pouze vyjimec¢né produkty a
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potraviny, tedy regiondalni speciality, které maji dlouholetou tradici a recepty, které jsou

pfedavany z generace na generaci. (Ministerstwo Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi, 2013)

2.3.1 Systém certifikace regionalnich vyrobkii v Polsku

Rovnéz v Polské republice funguje systém upravujici kritéria pro regionalni vyrobek a
regionalni pokrm, ktery aplikuje vlastni systém certifikace. Kazdoro¢né se kona konkurz
regiondlnich vyrobkd, ktery musi spliovat ui¢ité podminky, a sice musi byt spojeny
s uréitou zemeEpisnou oblasti a péstovany na specifickych ptidnich podminkach. Vétsinou
by takové produkty mély byt vyrdbény v malém mnozstvi, tradi€nimi zplsoby a

metodami vychdzejici, z tradic ¢i zvyklosti daného regionu.

2.3.2 Kritéria pro vyrobce

Do této soutéze se muze prihlasit kazdy, kdo ma regionalni produkt spliujici
pozadavky, které jsou vySe specifikovany, a také zaSle v€as vyplnénou ptihlasku.
Koordinatorem pro Dolnoslezské vojvodstvi je oddéleni pro venkov Dolnoslezského

vojvodstvi. (Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2013)

2.3.3 Kiritéria pro vyrobek

Hlavnim cilem soutéZe je identifikovat a shromazdit znalosti o ptivodnich regionalnich
potravinach, vyrobenych na farmach a mistnimi femeslniky. Hledani konkrétniho
produktu, ktery charakterizuje dany region a také propagace neboli rozSifovani povédomi
o moznosti vyuziti vyhod konkrétnich, regiondlnich produkt v mistni nabidce. Nasledné
nominace soutézicich produkti do kategorie domacich potravin mimotadné kvality

s moznosti se uchazet o pravni ochranu v souladu s platnymi standardy v EU.
Pro hodnoceni daného vyrobku, jsou tti kategorie:

a) Regionalni produkty zivo¢isného ptivodu
- Masné produkty
- Produkty z ryb
- MIlécné vyrobky
- Med
b) Regionalni produkty rostlinného ptivodu
- ovocné produkty
- zeleninové produkty
- obilné produkty
- cukrovinky
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¢)

d)

234

Regionalni napoje

- nealkoholické napoje
- alkoholické népoje
Jiné regionalni produkty

- vétsinou je to spojeni rostlinnych a zivocisnych produktt (nadivky).

Kritéria pro pokrm

Cil je naprosto stejny, jako u kritérii pro vyrobek, avSak hodnoceni pokrmu je zcela

odli$né, a m4 jina pravidla.

a)

b)

f)

Této soutéze se mohou zicastnit dvouclenné tymy zastupujici gastronomické,
zeméedélské podniky ¢i jiné skupiny z venkovského prostiedi. Kazdy z tyma musi
zaslat ptrihlasku, jaké jidlo budou chystat nejpozdéji dva tydny pfed konanim
soutéze.

Dale je kazdy tym povinen mist vstupni listky, které musi obsahovat recepty
s podrobnym seznamem pouzitych produkti, popis spojeny s regionem, historii ¢i
tradici, ktera je spjata s danym mistem.

SoutéZici menu musi obsahovat dvé jidla, tedy polévku nebo pfedkrm a hlavni
chod.

Kazda skupina ma 40 minut na pfipravu piedem piihlaS8ené¢ho pokrmu a musi
obsahovat porci polévky pro 6 taliftia hlavni chod také pro 6 talift. V poroté je
maximalné 5 porotcl a zbyvajici talif je pro prezentaci.

Vsechny pokrmy musi byt ptipraveny pouze z jedlych surovin véetné dekorace.
Samoziejmosti je, Ze vSechny tymy maji vSechny potfebné pomiicky a spotiebice
k dispozici.

Kazdy tym miiZe ziskat maximalné 32 bodu.

Porotci hodnoti:

a)
b)

Chut pocet bodi 0 — 5
Vzhled pokrmu pocet bodi 0 — 5

Spojeni pokrmu s regionem a jeho tradicemi pocet bodi 0 — 6 (Ministerstwo

Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2013)
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3 NADNARODNI EVROPSKA ZNACENI

V Ceské republice i Polsku je nékolik druhti nadnarodniho ovéfeni kvality. Jsou to
naptiklad: Chranéné oznaceni puvodu (CHZO), Chranéné zemépisné oznaceni
(CHOP), Zarucena tradicni specialita (ZTS) a také¢ Zemépisné oznaceni lihovin (ZO).
Témito znacenimi se fidi vSechny zem¢ Evropské unie stejné, tedy i Polsko. Na tomto

misté je budu stru¢né¢ charakterizovat. (Akademie kvality, 2024)

Obrdzek 5 Chranéné zemépisné oznaceni (Eviopskd komise, 2022)

Chranéné oznaceni pivodu (CHZO), kde vyrobek je identifikovan z konkrétniho
mista, regionu nebo krajiny a jeho kvality & povésti. V soucasnosti je v CR zaregistrovano
26 vyrobkl s timto oznacenim. MiiZze se to také tykat lihovin. Piesnéni Zemépisné
oznaceni lihovin (ZO). Je nutno podotknout, ze 13. kvétna 2024 vstoupilo v platnost nové

nafizeni o zemépisnych oznacenich predevsim pro vino, lihoviny a zemédélské produkty.

v

Podrobng;jsi informace se nachazeji na web strankach: agriculture.ec.europa.eu. Zde
muizeme zafadit napiiklad znacky Cesky modry mak, Ho¥ické trubi¢ky nebo napiiklad

Olomoucké tvaruzky. (Statni zeméd¢lsky intervencni fond, 2024)

Obrazek 6 Chranéné oznaceni piivodu (Evropska komise, 2022)
Chranéné zemépisné oznaceni (CHOP) se nachazi naptiklad na potravinach, jejichz
vlastnosti a kvalita jsou dany prostfedim, ve kterém jsou produkovany, zadroven ale musi

byt vyrabény a produkovany na tomto misté. Aktualné je zde zaregistrovano 17 vyrobkt
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mezi né patii Cesky kmin, PohoFelicky kapr ¢i Zatecky chmel (Statni zem&d&lsky

intervencni fond, 2024).

Obrazek 7 Zarucend tradicni specialita (Evropska komise, 2022)

V kategorii Zarucené tradi¢ni speciality (ZTS) je produkt vyrabén bud’ z tradi¢nich
surovin, nebo je vyrabény tradi¢nim zpiisobem. V soucasné dobé je zde zaevidovano
pouze 5 vyrobkl. Zajimavosti je, ze se jednd pouze o mastné¢ vyrobky, konkrétné
Liptovsky salam, Tradi¢ni lovecky salam, SpiSské parky, Tradi¢ni Spekacky a

Prazska Sunka.

Evropska unie eviduje také pojem horsky produkt(produkty pochazejici z horskych
oblasti) nebo réunion, coz je vyrobek z nejvzdalenéjSich regiontt EU, jako naptiklad

francouzské zamotské departementy- Guadeloupe, Azory, Madeira ¢i Kanarské ostrovy.

Registrujeme vSak také dobrovolné certifikacni systémy, které existuji na urovni
jednotlivych stati, a tim zvysuji 1 diveéru nakupujicich. Mohou to byt soukromé i
vnitrostatni systémy ¢i loga kvality potravin. Evropskd komise vypracovala pokyny, které

popisuji osvédcené postupy pro fungovani téchto systému. (Evropskéa komise, 2022)

V Ceské republice se to tyka napiiklad regionalnich produktii, (Asociace regionalnich
znacek, 2011), avSak existuji i1 jiny oznaceni kvality, jakymi jsou napiiklad Klasa,
regionalni potravina, BIO — Produkt ekologického zemédélstvi a BIO — ekologicka
produkce (Akademie kvality, 2024).Mimo jiné, existuji také oznageni jako je napf. Cesky
Vyrobek, Cesky Vyrobek — Garantovano Potravinaiskou Komorou CR, Czech Made,
Ceska Kvalita, Nositel Tradice Lidového Remesla (Kazmierski, 2013)

18



Obrazek 8 Logo EU oznacujici ekologické produkty (Evropskad komise, 2024)

Timto logem jsou opatfeny vyrobky pochaziciz Evropské unie. Tyto pak musi byt také
oznaceny biolistem, Ciselnym kédem kontrolni organizace a musi obsahovat pivod
surovin. Kod by potom vypadal nasledovné: CZ-BIO-001. Zde se mulze uvadét ve
formatu EU, nebo mimo EU spole¢né s ndzvem zemé, ve které byly vyprodukovany

vSechny pouzité suroviny (Akademie kvality, 2024).

v

KLAS®)

Obrazek 9 Logo KLASA (Statni zemédélsky intervencni fond, 2024)

Oznaceni Klasa slouZi k lepsi orientaci spotiebitelii na ceském trhu s potravinami. Je
to oznaceni vyjimecné kvality produktd oproti bézn€ dostupnym produktim
v potravinovych fetézcich. Tuto znacku udé€luje ministr zemédelstvi, jeji platnostjsou tfi
roky. Oznaceni Klasa podléhd kontrole Statnich organi, jako je naptiklad Statni
zemedélské a potravinadiské inspekce (SZPI) nebo Statni veterinarni spravy (SVS),

(Akademie kvality, 2024).

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrazek 10 - bio produkt ekologického zemédélstvi -grafické znazornéni — Biozebra (KEZ o.p.s., 2024)
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BIO - Produkt ekologického zemédé&lstvi Tento pojem oznacuje naptiklad potraviny,
které splituji normy ekologického zemédélstvi. Bio je certifikovany zplisob hospodatent,
podlozeny narodni i evropskou legislativou a kontrolovany specidlnim systémem, za
ktery odpovida stat. Ekologické zeméedélstvi, znamé jako bio, se zaklada na rozmanitém
osevnim postupu a péci o pidu bez pouziti pesticidli, chemickych postiikl, umélych
hnojiv nebo geneticky modifikovanych organismt. Toto oznaeni se vztahuje také chov
zviratat, kterd jsou chovand Setrnym zplisobem v piivétivém prostiedi. (Statni

zem¢delsky intervenéni fond, ministerstvo zeméd¢lstvi, 2024).

Obrazek 11 Logo — Regiondlni potravina (Statni zemédélsky intervencni fond, 2024)
Oznadeni Regiondlni potravina nosi v Ceské republice jsou nejkvalitngjsim
zemédelskym nebo potravinafskym vyrobklim, které jsou vitézi ve 13 krajskych
soutézich. Cilem je podpofit doméci producenty lokalnich potravin a motivovat
zékazniky k vyhledavani pravé této znacky na farmaiskych trzich ¢i dokonce ptimo u
vyrobce. Jejich vyjimecnost spociva predevsim v kratkych distribucnich cestach, diky
tomu jsou Cerstvejsi, maji lepsi chut’ i vini. Vyrobky, které jsou ocenéné timto logem,
spliuji piisné evropské i narodni pozadavky na kvalitu potravin. Zde se muze jednat
napiiklad o typickou recepturu pro dany kraj, originalni vyrobni postup ¢i vyuzit rizné
specifické regionalni suroviny. O tuto znacku se stard Statni zeméd¢lsky investi¢ni fond

(SZIF) (Statni zemé&d¢lsky investi¢ni fond, 2024).
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o
Slow Food"
Dolny Slask

Obrazek 12 Logo Slow Food (Slow Food International, 2024)
Mezi oznaGenimi fungujici v Polsku patii napt. organizace Slow Food Dolny Slask,
jejimzlogem se stal Cerveny hlemyzd’, jedna se o0 mezindrodni sit’ neziskovou organizaci
Slow Food International., kterd se zamétuje na nekomercni, vzdélavaci a prosocidlni
aktivity. Tato organizace existujejiz od 1986 roku a byla zaloZena v Itélii s cilem chranit
autentické mistni chuté, spojovat spotiebitele, propojovat malé regionalni vyrobce, ale
také kuchaiskd a zemédélska femesla. Tato organizace je také financovana Evropskou

unii (Slow Food Dolny Slask, 2024).

Dalsi sdruzenim fungujicim v Polsku je naptiklad Forum Aktywnosci Lokalnej. Toto
sdruzeni vzniklo v roce 2004 a provozuje neziskovou statutarni ¢innost plnici tkoly
prospésné pro Sirokou vetejnost. Mezi jeho hlavni cile patii predevs§im aktivizace a
integrace mistni komunity k ochrané ptirodniho prostiedi, iniciovani a podpora aktivit
pro prevenci a feSeni socialnich problémt, podporu rozvoje regionua socialni ekonomiky.
Aktualné podporuje 54 fyzickych osob a podnikatelskych subjektii. Samoziejmosti také
je, ze spolupracujejiz s vyse zminénimi certifikacnimi znackami jako jsou: CHOP, ZTS,
CHZO. Sdruzeni ma také své oddéleni pro nadnarodni spolupraci, které realizuje

prokjekty s patrnery z Portugalska a Italie (Forum Aktywnos$ci Lokalnej, 2022).
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PRAKTICKA CAST

V prvni €asti jsem se zaméftilana prezentaci a vycet regionalnich produktii riiznych

kategoriich.

Potéjsem provedla jejich podrobny popis a na zavér porovndm propagaci téchto

regionalnich produktii a jejich dostupnosti na trhu.

V této kapitole jsem se zaméfila na rizné typy ndzvi, regionalnich produkti, které
spadaji pod Asociaci regiondlni znacek. Tyto ndzvy jsem rozclenila do tfech kategorii, a
sice jsou to nazvy s geografickym umistnénim, nazvy dle jmen vyrobce a nazvy
popisné. Pokud jde polské regionalni produkty, ty jsem rozclenila do nésledujich
kategorii: nazvy s geografickym a regionalnim umisténim, nazvy popisné a nazvy
internaciondlni. Tato analyza ndm umoziuje identifikovat dominantni tendence

v pojmenovani, a také ziskat ziskat prehled o kreativité vyrobku.

V posledni ¢asti prace jsem porovnala regionalni produkty i jejich propagaci v

Olomouckém kraji a Dolnoslezském vojvodstvi.
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4 TYPY NAZVU REGIONALNICH PRODUKTU

V Olomouckém kraji jsem zaznamenala nasledujici nazvy, které jsem nasledné

rozttidila do n€kolika pfevazujicich kategorii.

. Nazev s geografickym umistnénim
. Nézev odkazujici na vyrobce
. Nézvy popisné

Pocet a rozdéleni produktli v
Olomouckém kraji

45
40

39

35

35
30
25
20
15
10

11

Nazvy s Nazvy popisné  Nazvy odkazujici na
geografickym vyrobce
umisténim

(6]

Obrazek 13 Pocet a rozdéleni produktit v Olomouckém kraji
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V Dolnoslezském vojvodstvi registrujeme nasledujici kategorie nazvu:

. Nazvy s geografickym a regiondlnim umisténim
. Nézvy popisné
. Nazvy internacionalni

Pocet a rozdéleni produktli v Dolnoslezském

45 vojvodstvi
39

40
35
30
25
20
15
10

5 2

Nazvy s geografickym a Nézvy popisné Ndzvy internaciondlni
regionalnim umisténim

0

Obrazek 14 Pocet a rozdéleni produktii v Dolnoslezském vojvodstvi
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5 TYPY NAZVU REGIONALNICH PRODUKTU
V OLOMOUCKEM KRAJI

5.1 Nazev s geografickym umisténim

Olomoucky kraj neni zndm jen pro své malebné krajiny a historicka mésta, ale také pro
svou bohatou kulinafskou tradici, kterd je patrna v mistnich regionalnich produktech.
Mezi ty nejvyznamnéjsi patii vyrobky, jejichz ndzvy odkazuji na konkrétni geograficka
mista. Timto zpisobem nejen zdlraziuji svlij ptivod, ale také pfinaseji fadu vyhod pro

propagaci regionalnich specialit.

V Olomouckém kraji je mozné nalézt az 39 produktd, jejichZ nazvy tzce souvisi s
konkrétnimi geografickymi lokalitami, a to od tradi¢nich syrti, az po lahodné marmelady
a vina. Kazdy z téchto vyrobki vypravi svij vlastni piibéh o mistni kultuie, tradicich a

ptirodnich zdrojich.

V nésledujici tabulce jsou ndzvy obsahujici prvek s geografickym umisténim

Handacky pali¢ak Mastné vyrobky z Gruntu
Moravsky vybérovy syr Prémium deluxe Troubecké téstoviny
Moravsky vybérovy syr syrové nité
Slavétinské brambory Polévkova Spécie z Kralic
Troubelické maso z vlastnich chovii Skvarky a sadlo z Unéovic
Velkorakovské pivo Hanacky pivovar
Trubicka z kopecka Namest'ské pivo
Mosténicky sirup Bochoiské svatec¢ni okurky
MIééné vyrobky z Doubravského dvora MIécné kozi vyrobky z Kovalovic u Tisina
Pekarské a cukraiské vyrobky z Mezic Troubelické mastné vyrobky
Zdobeny medovy pernik Ovoce z Usovska
Mlécné vyrobky z Hané Svatokopecké pivo
Bedihost'ské zabijatkové a uzené speciality Kytice a vénce z udoli Bystfice
Koléa¢ky z Dievohostic Kvétiny Bouzov
Bezdékovska levandule Limonady RAKS
Originalni vyrobky z Hané Kamenina z Litovle
Rezané svicky z Hané Obrazy z Hané a okoli
Svicky z Jivové Dekorativni mydla z Jivové
Zahorska krajka - hackované symboly Restaurace Pension Sobacov
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Litovelska kavarna pekarna a cokoladovna

Hanacké komplety pro pséky/Mrazené maso

pro psy a ko¢ky Hanacké komplety pro

pséky/Mrazené maso pro psy a kocky

Tabulka 2 Nazvy obsahujici geografické umisténi (Asociace regionalnich znacek, 2024)
Na tomto misté vyberu nékteré nazvy a podrobné;ji je popisSu. Zde si miizeme vSimnout

jejich spojeni ¢i propojeni s konkrétnim mistem.

Nézev "Hanacky pali¢ak" je tradi¢nim regionalnim produktem, spojenym s Hanou,
historickym regionem v Ceské republice. Region Hana je prosluly svou bohatou kulturni
gastronomickou tradici. Termin "pali¢ak" je synonymem pro tvrdohlavost, odvozeny od
slova "palice", které zde odkazuje na ¢esnek. Hanacky pali¢dk je nova ozima odrida
¢esneku, vySlechténa v Permaseminkadch Markem Kvapilem. Tato odrida se vyznacuje
odolnosti vi¢i rzi a nizsi citlivosti na listové choroby. Cibule jsou stiedni az velké s
velkymi strouzky po ¢tyfech, nékdy péti az Sesti kusech a stiedné palivou chuti. Hanacky

palicak je registrovanou odriidou u Narodniho odriidového tradu.

"Velkorakovské pivo" je dalSim regionalnim produktem s geografickym umistnénim
v ndzvu z minipivovaru v Rakové u Konice. Tento pivovar byl zalozen v roce 2015 tfemi
ptateli, ktefi zacali vafit pivo pro zabavu v domécich podminkach. Postupem casu se
minipivovar rozrostl a stal se rodinnym podnikem, specializujicim se na tfi unikéatni druhy

piva: Rupert 11 %, Rupert coffee 11 % a Fojt 13 %.

"Bochorské svatecni okurky" jsou dal§im zajimavym regionalnim produktem. Jedna
se o naklddané okurky ve sladkokyselém nélevu, které jsou péstovany bez pouZziti
pesticidtia chemickych hnojiv. Nalev je ptipravovan podle tradi¢niho rodinného receptu
a okurky jsou ozdobeny vyfezanymi motivy z mrkve, coz jim dodava unikatni vzhled.
Nazev "Bochoiské" odkazuji na misto piivodu vyrobku, a sice obec Bochot, kde jsou tyto

okurky vyrébény.

"Olomoucké tvarizky" jsou neodmysliteln¢ spjaty s Olomouckym krajem. Tradice
sahd jiz vice jak 145 let a vytvafi je mistni rodak Alois Wessels, ktery zacal produkci ve

velkém. Zakladem Olomouckych tvartzki je odstiedény tvaroh. (Bugrisova, 2021)
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AvSak celad historie vzniku tohoto ndzvu saha jeSt¢ hloubé&ji. Jak uvadi magazin

Tvaruzek:

., Symbol 3 znamena Shock, cesky kopa, coz je pocetni mira oznacujici 60 kusii. A slovo
Kwerglen? To uz je precejen fousek od moderniho némeckého vyrazu Quargel, kterym se
oznacuji tvarizky. Takze na skladé neboztika pana Edelmanna bylo ve chvili jeho
vyvdzani se z pozemskych pout také 120 tvaruzku. Vitejte u nejstarsi, tedy prvni
dochované zminky o Olomouckych tvaruzcich. “ (Tvartzek: magazin tradi¢ni a jedinecné

pochoutky, 2024 str. 12).
Dle etymologického slovniku slovo tvaroh miize mit tyto podoby a tento piivod vzniku:

., tvaroh, tvariizek, tvarohovy. P. twarog, r. tvorog, b. tvarog. Psl. *tvarogv je asi odvozeno
od *tvoriti ( :tvorit, :tvar), srov. C.st. tvoridlo ‘forma na syry’a fr. fromage, it. formaggio
‘syr’ z vilat. formaticum od formare ‘tvorit’, forma ‘tvar, forma’. Pochyby vzbuzuje
neobvykla prip. -ogv, proto se nekdy vyklada jako prevzeti z ttat. (srov. mong. tarak ‘sedlé
mléko’, starouzbecke torak ‘syr’, mad. turo ‘tvaroh’) (MaZ2 ). Nem. Quark, pozdné stihn.

twark, je ze zsl “ (Rejzek, 2012 str. 723).

Jesté bych chtéla dodat, ze Olomoucké tvartzky jsou od roku 2010 zatazeny do
nadnéarodniho evropského znaceni, presnéji chranéné zemépisné oznaceni. (Pavel Novak,

Veronika Sedlackova, Lenka Rafaelova, 2010).

.

Obrazek 15 Logo varime Pivo (Chomout, 2020)

"Pivo Chomout" si vyslouzil regionalni oznaceni v regionu Hana. Pivo Chomout
vznikl z regiondlniho rodinného pivovaru zaloZzeného v roce 2014. Pivovar Chomout vari

az Sest druhil piv. PouZzivaji pfedev§im regionalni suroviny (Chomout, 2020). Logo
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odkazuje na nazev chomout. Tento pivovar se nachazi v obci Chomoutov blizko mésta

Olomouc.

"Chomout ‘¢ast postroje navlékana na $iji taznym zviratim’. Vsesl. - p. chomagto, r.
chomut, s./ch. homiit. Psl. *chomotv snad souvisi s lit. kamanos ‘kozZenad uzdicka’, ném.d.
Hamen ‘chomout’, hol. haam tv. z ie. *(s)kom- ‘svirat, stahovat’. Nelze vSak pominout ani

moznost prevzeti z vychodu (srov. tat. komyt, mong. khom tv. aj.), odkud se chomout ke

Slovaniim dostal (Ma2 ) (Rejzek, 2012 str. 233).

5.2 Nazvy charakterizujici vyrobek

V této kategorii jsem identifikovala 35 regiondlnich produktd, jejichZ nazvy reflektuji
popisné  charakteristiky. Nazvy téchto produkti v sobé casto zahrnuji
charakteristiku/specifikaci vyrobku, napt. Parené syry, Sladové ty¢inky, Pecené caje
atd. Tyto produkty, zahrnujici tradi¢ni syry, regionalni vina a ru¢né vyrabéné lahtdky,
jsou pojmenovany tak, aby vyvoldvaly asociace s jejich specifickymi vlastnostmi,

slozenim nebo vyrobnim procesem.

Tento pfistup usnadiiuje zdkaznikiim identifikaci produktl a umoziuje jim lepsi
porovnani s ostatnimi produkty na trhu. Popisny nazev slouzi jako jazykovy prostfedek
pro jednoznacnou identifikaci produktu a komunikaci jeho kli€ovych charakteristik.
Analyza téchto ndzvl ukazuje, ze jsou Casto konstruovany pomoci slov nebo frazi, které

evokuji specifické vlastnosti produktu.

Diky regionalnim produktiim jako jsou Pefené Caje, je mozné propagovat mistni
zemedélstvi a ekonomiku, a tim pfispivat k udrzitelnému rozvoji dané oblasti. Tyto
produkty casto lakaji zdjemce na autentické zazitky a kvalitni potraviny, coz miize
podporit turisticky ruch a rozvoj regionalnich trhii. Zarovein mohou byt regionalni
produkty, prostfedkem pro udrzeni a pfedavani tradi¢nich znalosti a dovednosti mezi

generacemi, coz je klicovym prvkem zachovani kulturni identity a dédictvi regionu.

"Raku keramika'. Zde se jednd o techniku préce s hlinou. Raku (raku-yaki) keramika
vznikla v Japonsku, kde Japonci pouzivali vysoké teploty a vyrobek ihned po vypalu
ochlazovali pouze vzduchem. Je to stara technika dnes malo vyuzivana. Touto technikou

vznikaji misky, vazy, sosky i dymniky (Navarro, 1997).
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Nize uvadim produkty, které maji nazvy charakterizujici vyrobek.

Sladové tyc¢inky Med piimo od vcelate
Ume¢lecka keramika Raku keramika

Ovocné a zeleninové dobroty Ovocna svacinka

Kvasovy celozitny chléb Susena jablka

Jable¢ny most Hovézi maso

Krali¢i mastné vyrobky Uzena masa

Bronzové Sperky Pecené Caje

Produkty z ¢esneku Cokolady a kakaové produkty
Fit misli $tavnaté a Fit Bio miisli jablko | Pafené syry

Bylinné tinktury a tinktury z pupent Pfirodni ovocné mosty
Tvartzkové moucniky Bronzové Sperky

Pecené Caje Bylinné sirupy

Kabelky batizky a dal$i doplnky
Malovany S$ity filc Malované hedvabi a batika

Textilni vyrobky s autorskym potiskem | Textilni hracky a kostymy

Liskovy ofech - c¢okolada/Arasidy —| Originalni $perky ze dieva a ptirodnich

¢okolada materialu

Tabulka 3 Nazvy charakterizujici vyrobek ( Asociace regionalnich znacek, 2024)
5.3 Nazvy odkazujici na jméno vyrobce
V Olomouckém kraji se setkdvame s produkty, jejichz nazvy nesou jména jejich
vyrobell, coz predstavuje nejen strategii pojmenovani, ale diky své libozvucnosti
vyvolavaji také pozitivni asociace. Tato praxe nejenom identifikuje konkrétniho vyrobce,

ale rovnéz ptinasi dalsi vyhody pro propagaci téchto produkti.

Nize uvedené priklady produkti, jejichz nazvy obsahuji jména vyrobct, ilustruji, pro¢
jsou tyto nazvy odkazujici najméno vyrobce zésadni. Nazvy produkttinavazuji na osobni
vztah se zakazniky. Zékaznici Casto vice davétuji vyrobkim, které si mohou spojit s
konkrétnimi osobami, coz muze posilit obchodni vztah spotiebitelti vii¢i vyrobci. Nadto
ndzvy obsahujici jména vyrobci mohou posilit povédomi o mistnich podnikatelich a
podporit tak mistni ekonomiku. Popagace téchto produktii mize byt orientovana na

ptibéhy spojené s jejich vyrobou, zdiraznéni regionalni ptislusnosti a ptinosy pro mistni
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komunitu. Tento aspekt ma zvlastni vyznam v dobé, kdy se zékaznici ¢astéji upinaji k

lokalnim produktiim a podnikani, jak je tomu pravé u regiondlnich produktt.

Diky osobnimu pfistupu a propojeni s mistnimi podnikateli, mohou byt produkty s
nazvy obsahujicimi jejich jména, uspéSné propagovany prostiednictvim mistnich médii,

socidlnich siti a udalosti.
Tato praxe je v ¢eském jazyce znama, coz demonstruji nize uvedené piiklady.

, V soucasném ceském jazyce existuje celd rada apelativizovanych ndzvii vyrobkui,
motivovanych a tvorenych nejruznéjsim zpusobem. Pomérné casté je preneseni jména

firmy, vyrobce nebo vyndlezce na vyrobek, jak ukazuji tyto priklady:

pisingr (oplatkovy rez) — podle rak. vyrobce Pischingera;

maggi (polévkoveé koreni) — podle firmy Maggi,

maceSka (druh salamu) — podle uzenare Macesky.

Jindy byva v ndazvu vyrobku skryta pouze cast jména vyrobce nebo firmy:

karma (plynovy ohrivac vody) — Karel Machacek;

igelit (umélda hmota) — IG-Farben + -(l)it (podle bakelit),

bakelit (uméla pryskyrice) — podle belg. chemika Baekelanda + vec. lithos = kamen;
lux (vysavac) — podle firmy Elektrolux “ (Hovorkova, Alena, 1988 stranky 68-75).

Zde uvadim vybrané priklady regiondlnich produkti rozdélenych dle nazva

odkazujicich na jméno vyrobce.

"Pivo Bucht’ak'. Tento nazev vznikl od ptfijmeni majitele pivovaru pana Buchty. Na
internetovych strankach buchtak.cz je prehled nabizenych piv. Propagacni strategie firmy
je prikladnd, a to nejen z pohledu prehlednosti stranek a snadné orientace v informacich
o tomto produktu. Na webovych strankach vyrobce umistil rovnéz mapu prodejnich mist

s jeho vyrobky.

"Batkovy bylinkové sirupy'. Tyto produkty vyrabi rodinna firma Batkd. Jedna se o
rodinnou siruparnu se sidlem z Olomoucka. VSechny suroviny, které v siruparné
zpracovavaji, jsou odebirané v bio kvalité z lokalnich farem, coz mé pozitivni vliv nejen

na lokélni propagaci, ale také na mistni ekonomiku. Batkovy bylinkové sirupy jsou
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propagovany na riiznych internetovych zdrojich, také maji své misto na jarmarcich a

mistnich trzich. (Batkovy sirupy, 2024)

"Janackovy kolace" jsou kynuté kolace s naplni z vlasskych ofechd, jejichzreceptura
pochézi z 19. stoleti z rodiny LeoSe Janacka. Tato tradice se predavala z generace na
generaci, dnes jsou kolace peCeny v Lipniku nad Bec¢vou spolecnosti Mestrey. Propagace
tohoto produktu je vSak nedostatec¢nd, jelikoz je prezentovan pouze na webovych
strankach regionalnich produkt, kde se odkazuje na dalsi produkty, avSak podrobné&;si

informace o Janackovych kola¢ich a mozZnost nakupu chybi (Mestrey s.r.o., 2024).

"MatéSuv malinovy ¢aj" je vyrabén z malin péstovanych v okoli Olomouce na polich,
které nejsou chemicky oSetfovana. Tento produkt je Setrny k Zivotnimu prostiedi a
podporuje ekologické postupy. Nazev obsahuje jména majitele znacky, Matouse Pirka,
pficemz forma "Mat6s" je hanackou nafecni formou jména Matous, ¢imZ vyrobce

akcentuje spojeni s timto regionem (Pirek, 2024).

Nize uvedené regionalni produkty, které nesou jméno vyrobce, ptinaseji do povédomi
spottebitelti osobni piibéh a spojeni s mistem vyroby, coz muze prispét k jejich atraktivité
a Uspéchu na trhu. Je vSak dualezité, aby byla provadéna adekvatni propagace téchto
produktii, aby byly dostate¢n¢€ zndmé a dostupné pro zéjemce. Takové propagace miize
byt realizovana nejen formou letdckl, ale dnes ¢im dal castéji cestou reklamy na

socialnich sitich (facebook, instagram, reels atd.).

Smuky — Svétlana Mydla od Kiki

Pivo Bucht'ak Janackovy kolace

Mato6suv malinovy raj Zabijackové speciality od Zajickt
Zajickova klobasa/Zajickova tlacenka Lenka Glosova — Cokoladovna Perov
Vcelatstvi Czabe — Med Bétkovy bylinkové sirupy

Med z rodinné farmy Letocha

Tabulka 4 Nazvy odkazujici na jméno vyrobce (Asociace regiondlnich znacek, 2024)
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6 TYPY NAZVU REGIONALNICH PRODUKTU
V DOLNOSLEZSKEM VOJVODSTVI

Rozbor dostupnych regionéalnich produktli ukazuje bohatstvi rozmanitosti chuti, textur
a vuni, at’ uz se jedna o mlécné vyrobky, maso, ryby, ovoce a zelenina, pekaiské a
cukrarské vyrobky, med ¢i hotova jidla a napoje. V regionu jsem identitkovala 56
regionalnich produktti, které jsem rozdé¢lila do nasledujicich kategorii (Ministerstwo

Rolnictwa i Rozwoju Wsi, 2021).

6.1 Nazvy s geografickym a regionalnim umisténim
Nazvy regiondlnich produktl odrazeji historické i geografické vazby na konkrétni
lokality, coz ovliviiyje jejich snadnou rozpoznatelnost, lokalizaci 1 pozitivni vnimani

spotiebiteli.

Proces propagace nazvu regionalnich produktii ¢asto zacind u mistnich vyrobct, ktefi
vyuzivaji ndzvy geografického umisténi k identifikaci a propagaci svych vyrobka. V
tomto kontextu nazvy jako "Ser pleSniowy kamiennogérski" nebo - "Kielbasa
galicijska z Niemczy" nejsou pouze oznacenim produktu, ale také nositelem informaci

o jeho ptivodu a tradici.

V ptipadé nazvii ""Chleb chlopski z Rogowa Sobéckiego" nebo "Miodowe pierniczki
z Przemkowa" lze vidét vliv historickych tradic, které formuji jazykovou podobu nazvii

produktt.

Takto n4zvy regionalnich produkti v Dolnim Slezsku nejen odrazeji mistni tradice a
kulturni dédictvi, ale také hraji roli v propagaci a upeviiovani kulturnich hodnot a

identifikaci mistni komunity.

Analyza néazva regiondlnich produkt z Dolniho Slezska umoziuje zdiraznéni
unikatnich kulturnich a geografickych charakteristik regionu, které jsou klicové pro
identifikaci a propagaci mistnich potravinarskych vyrobkti. Nazvy jako "Twarog
sudecki" nebo "Szynka pieczona z Karkonoszy" nejen identifikujikonkrétni produkty,
ale také odkazuji na specifické oblasti Dolniho Slezska, coz ma zasadni vyznam jak z

kulturniho, tak z marketingového hlediska.

Regiony Dolniho Slezska, jako jsou Sudety nebo Sudetské ptedhtii, jsou kli¢ovym

prvkem identifikace v ndzvech regionalnich produktl, ¢asto znaméjSimi nez konkrétni
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mésta. Naptiklad ""Salceson z Gor Walbrzyskich" - ukazuje na specifickou geografickou
oblast regionu, coz muze pfitahovat pozornost spotiebitelt zaujatych mistnimi
specialitami. Podobné nazev '""Miéd z Kotliny Jeleniogorskiej" odkazuje na konkrétni

oblast Dolniho Slezska.

Zde jsou regionalni produkty dle regionalniho rozd¢leni:

Twarog sudecki Szynka pieczona z Karkonosz

Salceson polski z Krkonoszy Kabanosy z ciel¢cing z Karkonoszy
Kietbasa w stoiku z Przedgérza Sudeckiego Ogorki kwaszone §lgzanskie

Ciasto z kruszonkg z Ziemi Klodzkiej Ryczynski mioéd lipowy

Midd lipowy krupiec z Ziemi Zabkowickie;j Sudecki miéd wielokwiatowy

Sudecki midéd gryczany Wielokwiatowy miod z Doliny Baryczy
Miod wrzosowy z Boréw Dolnoslaskich Slaskie niebo

Wino $laskie

Tabulka 5 Ndzvy s regiondlnim umisténim (Chromiak, 2021)
6.2 Nazvy popisné
V kontextu propagace popisnych nazvl regionalnich produkti z Dolniho Slezska, jako
jsou"Kapusta kwaszona Slezanska" a "Ogorki konserwowe $cienawskie", je kliCovym
prvkem kromé toho 1 jejich podrobny popis. Tyto nazvy produkti poskytuji konkrétni
informace, jak o jejich charakteristice, tak 1 o jejich pivodu,tyto postupy slouzi k

identifikaci a predstavu pro spotiebitele.

Z analyzy také vyplyva, ze 80 procent polskych regionalnich produktii v Dolnim
Slezsku mé pojitko s geografickym umisténim regionu ¢i mista, coz vede k tomu, ze

muzou byt, jak lokalni, tak i regiondlnich. NiZze uvadim né¢kolik ptikladd.

Nazev "Kapusta kwaszona §lezanska" piiblizuje, o jaky druh zeli se jedna, a zaroven
ukazuje na jeho piivod v oblasti spojené s horou Sleza na Dolnim Slezsku. Tento
podrobny popis presné uruje druh produktu a jeho regiondlni piivod, coz umoziuje
spotiebitelim piredstavit si konkrétni produkt s charakteristickymi chut'ovymivlastnostmi

a konzistenci i mistem jeho vyroby.

Za dalsi ptriklad ndm slouzi nazev "Ogoérki konserwowe Scienawskie", které popisuji
druh produktu, a zaroven ukazuji na jejich ptivod v oblasti spojené s méstem Scinawa na

Dolnim Slezsku.
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Propagace téchto popisnych nazvl produktii se opira o jejich detailni popis, ktery
umoziuje spotiebitellim spojit je s konkrétnimi vlastnostmi a mistem ptivodu, zaroven
podporuje rozpoznatelnost a atraktivitu regionalnich potravinaiskych specialit z Dolniho

Slezska.

6.3 Internacionalni nazvy

Do této kategorie jsem zaradila ndzvy sice regiondlnich produktti. Nazvy produkti
vzesly z Polska a rozsitily se do celého svéta. Zde miizeme uvést napiiklad svétozndmé
"Begle" nebo "Keselicu'". Propagacni strategie mlize vyuzivat asociaci spojenych s
danou cizi kulturou nebo regionem, coz ptispiva k zvySeni prestize a atraktivity produktu.

Pouziti cizich ndzvl reflektuje historické, kulturni nebo jazykové vlivy daného regionu.

Lingvisticka analyza umoziuje hloub¢ji porozumét struktuie a vyznamu jmen, coz
producentiim umoznuje lépe cilit své komunikacni strategie na specifické spotiebitele a
dosdhnout pozadovanych efektli propagace. "Keselica"", také zndmé pod nazvy
"Kysielnica" nebo "Kysylycia", je vyznamnym regionalnim produktem, ktery zaujima
vyznamné misto v kulinafském dédictvi daného regionu. Dnes bychom to mohli pfirovnat
ceskému Kyselu, popt. Kyselicy v oblasti Valasska. Pivodné je to druh polského Zurku,
ktery vnikl v Lemkovské kuchyni. Lemkové byli etnickou skupinou, ktera osidlovala
Polsko v Nizkych Beskydech, a také zapadni ¢asti Bieszczad jiz pred vypuknuti druhé
svétové valky (Tomaszewska-Bolatek, 2023 stranky 229-230).

Malodko dnes vi, ze "Begle" pochazeji pivodné ze Slezska. Toto zidovské pecivo se
nejcastéji peklo v obdobi postu a peklo se jizod 17. stoleti (Siegel, 2023). AvSak je zde
také zminka, Ze Begle se davali Zendm jako darek po narozeni ditéte. Dnes je v Polsku
znam také jako "Bajgiel", v Ceské republice jako "Bagel" a napiiklad v Anglii je znam

jako "Beygl" (Wikipedie, 2023).
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7 POROVNANI

Z analyzy typologie regionalnich nazvli v Olomouckém kraji a Dolnoslezském
vojvodstvi vyplyva, Ze oba regiony sdileji urcité spolecné rysy v podobé nazvi s
geografickym umisténim a ndzvl popisnych (v Dolnoslezské vojvodstvi jsem

nezaregistrovala jména konkrétnich vyrobcti).

Analyza nazvl regiondlnich produktii v Olomouckém kraji a Dolnoslezském vojvodstvi
odhaluje dilezitost a vahu geografického umisténi v procesu propagace, identifikace a

upevnovani mistnich tradic a kulturni identity.

v

Ve sledovanych regionech, konkrétné v Olomouckém kraji, se v hojnéjSim poctu
vyskytuji nazvy s geografickym umisténim, ndzvy jmen vyrobce a ndzvy odkazujici na
vyrobce. V Dolnoslezském vojvodstvi jsou bézné pouzivany nazvy, které reflektuji

geografické a regionalni umisténi produktii a internacionalni nazvy.

V Olomouckém kraji, jsem zaregistrovala 39 produktli s ndzvy spojenymi s konkrétnimi
geografickymi lokalitami. Oproti tomu v Dolnoslezském vojvodstvi jsem registrovala 24
uvedenych regionalnich produktt s geograficky umisténim. Vyse uvedené udaje ilustruji
klicovou roli uvedeni konkrétniho geografického mista v nazvu produktu. Nazvy
produktii nejen oznacuji jejich ptivod, ale také predavaji informace o tradi¢nich vyrobnich

postupech a kulturnich tradicich dané oblasti.

Dalsi ze spole¢ného rozdéleni je vyuziti popisnych ndzvli a ma podobné funkce jako
pouziti popisnych atributiinebo charakteristik pti popisu produkti. Oba pfistupy maji za
cilptiblizit produkt zdkaznikovi a umoznit mu Iépe porozumét jeho slozeni.
Charakteristické nazvy obsahuji slova nebo fraze, které evokuji specifické vlastnosti
produktu, popisné atributy a charakteristiky mohou byt obsahem v textovém popisu

produktu nebo na etikete.

Oba pfistupy jsou dulezitymi prostiedky pro efektivni propagaci produktli a mohou
pomoci spotiebitellim 1épe se rozhodnout pti vybéru mezi riiznymi moznostmi na trhu. V
tomto srovnani nejsou zahrnuty jména vyrobce, protoze jsem je neregistrovala. Naopak v
Dolnosleszkém jsem zaregistrovala kategorii s mezinarodnim pojmenovavacim prvkem,

jejiz protéjsky jsem v Olomouckém kraji neregistrovala.
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8 PROPAGACE
Propagace regionalnich produktl hraje dileZitou roli v podpofe mistnich vyrobct.

Mistni vyrobci se mohou ptihlasit naptiklad na riizné akce. Témi mohou byt:

a) Farmaiské trhy,

b) Festivaly,

c) Vystavy,,

d) Veletrhy,

e) Turisticka centra a infocentra,

f) Webové stranky a socialni sité.

V Olomouckém kraji to jsou Farmaiské trhy, které se konaji pravidelné, dale na
vystavisti Flora v Olomouci, kde jsou vystavy a veletrhy zaméiené na regionalni
potraviny, femeslné produkt, napt. "Flora Olomouc" nebo "Gastro Olomouc". Krom¢
toho se zde konaji i jiné kulturni akce, napt. Ochutnejte Hanou, kde se vyrabé&ji pokrmy
z Cerstvych surovin s vyuzitim vyhradn€ lokalnich produkt inspirovanych tradi¢ni

hanackou kuchyni (Stfedni Morava, 2024).

V Dolnoslezském vojvodstvi se rovnéz konaji trhy. Pfikladem je Wroctawski targ Vege
Market. V tomto pptipadé se jedna o trh, na kterém se prodéavaji celoro¢né a kazdy tyden
vegetarianské a veganské produkty. Zde vidim pftilezitost pro prodejce regionalnich
produktt. Jako dalsi akei pofddanou na Dolnim Slezsku je Dolnoslaskie Targi Rolno-
Spozywcze nebo festival Smakow Dolnego Slaska, Jarmark produktow regionalnych w

Ktodzku (Wroclaw, 2021).

Skvélou moznosti, jak propagovat regionalni produkt, ndAm dnes umoziuje pceshranicni
spoluprace, zejména prostiednictvim euroregiont jako je Euroregion Pradéd a Euroregion
Glacensis. Tato spoluprace pfina$i nové moznosti pro propagaci regionalnich vyrobkii na
takovych akcich, jako jsou napf. Czesko-Polskie Pogranicze, Festival ¢eské a polské

kuchyné nebo Trh tradic a femesel v Jesenikach a Kladsku (Euroregion Glacensis, 2012).

Moderni technologie, jako jsou webové stranky a socialni sité (twitter, facebook,
instagram, reels atd.), hraji stale vétsi roli. Webovych strankach jsem se v nékterych

ptipadech vénovala pfimo u danych regionalnich produktii vyse.
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Zavér

Tato bakalarska prace se zameétila na prezentaci a porovnani propagace regionalnich
produkti v Olomouckém kraji a Dolnoslezském vojvodstvi. Cilem byla snaha ptiblizit,
jakym zplisobem jsou tyto produkty propagovany a vnimany spotiebiteli v obou

regionech.

Analyza ukazala, ze oba regiony maji stejné pristupy a kritéria pro udéleni oznaceni
regionalniho produktu, alespoii se se ty¢e nadnarodni certifikace, coz nepfimo ovliviiuje
jejich propagaci nebo vnimani spotiebiteli. Je tieba zminit, ze velice zalezi na aktivité a
schopnostech majitele vyrobku ¢i produktu. Forem propagace je mnoho. Od pomoci
Asociace regionalnich znacek az po Ministerstvo zeméd¢lstvi, tedy statni 1 nestatni

sektory. Stejn¢ tomu tak je i v Polsku.

V Olomouckém kraji je vice regionalnich produkti nez v Dolnoslezském vojvodstvi,
coz odrazi $ir§i sortiment a rozmanitost nabidky regionalnich vyrobki. Je ale také tfeba
dodat, 7e v Ceské republice je vice regionalnich produktd, které nejsou zaméfené pouze
na suroviny, jako to je ve vétsi mife v Polsku, ale také na sluzby i zazitky. Co se tyce
napiiklad Asociace regionalnich znacek, pak v Ceské republice panuje vétsi benevolence
ohledn¢ volby nazvi regionalnich produktii, coz mtize vést k pestrosti a kreativité vjejich
pojmenovani. Zde vidim rozhodné velkou moznost k zviditelnéni produktu, a tedy jeji

lepsi propagaci.

Kritéria pro oznaleni regionalnich produkti v Ceské republice dle Asociace
regiondlnich znacek se zamétuje na piivod vyrobku v daném regionu, kvalitu, ochranu
zivotniho prostiedi a jedinecnost vztahu k regionu, jako jsou tradice, mistni suroviny,
femeslna prace nebo motivy spojené s danym regionem. V Polsku, dle nadnarodnich
pravidel urcené evropskymi standardy a ve spolupraci s polskym Ministerstvem
zemédélstvi, musi byt tradice regiondlniho produktu minimalné 25 let stard, coz mize

omezovat inovaci a diverzitu v nabidce.

Tento vyzkum poskytuje vhled do propagace regiondlnich produkti v ramci
ptihrani¢nich regiontia mize slouzit jako podklad pro dalsi analyzy a strategie propagace

regionalnich vyrobkd.
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Resumé

Niniejsza praca licencjacka prezentuje wyniki analizy poréwnawczej regionalnych
produktéw w Kraju Olomunieckim w Czechach oraz na Dolnym Slasku w Polsce.
Badanie miato na celu zidentyfikowanie r6éznic i podobiefstw miedzy tymi dwoma
obszarami z perspektywy kulturowej, spotecznej i jezykowej poprzez analizg

charakterystycznych produktéw oraz ich lingwistyczng reprezentacje.

W pierwszej czgsci pracy omowiono pojecie regionalnych znakéw jakosci, w tym ich
definicje¢, procedury uzyskiwania oraz wymagane kryteria. Nastgpnie, w czesci
praktycznej, skupiono si¢ na analizie lingwistycznej wybranych produktow czeskich i
polskich, zwracajac uwage na sposoby ich promocji i wykorzystywane strategie

komunikacyjne.

Glownym celem pracy byto nie tylko poréwnanie produktéw, lecz takze ukazanie roli
jezyka jako narzgdzia do badania i interpretacji kulturowego dziedzictwa oraz
identyfikacji regionalnej. Analiza wykazala istotne réznice w sposobach propagacji
regionalnych produktow migdzy regionem otomunieckim i Dolnym Slaskiem, czesto
zwigzane z roéznicami w tradycjach kulinarnych, preferencjami konsumentow 1

procedurami uzyskiwania oznaczen regionalnych produktow.

Przedstawione wyniki umozliwiajg zrozumienie procesOw propagacji regionalnych

produktow oraz moga stanowi¢ impuls do dalszych badan nad ta tematyka.
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Seznam pouzitych zkratek

ARZ — Asociace regionalnich znacek

GTS — gwarantowana tradycjna specjalno$¢
ChNP — Chronigca nazwa pochodzenia

ChKO — Chronione znaczenie geograficzne
CHKO - chranéna krajinna oblast

ISO — Mezinarodni organizace pro normalizaci
Sp. z 0.0. — s ruenim omezenym

EU — Evropska unie

ES — evropska spolecenstvi

CR — Ceska republika
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