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Uvod

Publicisticky styl mezi jinymi funkénimi styly vynika svou periodi¢nosti, jenz se
projevuje prostfednictvim automatizované¢ho vyjadiovani. Tato stereotypnost se jevi ve
viech jazykovych rovinach. Citelna je také v roviné jazykové, ve vybéru lexikalnich
jednotek. Jednotvarné prostfedky znesnadnuji specifické tkoly publicistického stylu,
tzn. kromé Ulohy Ctenafe informovat, také poslani presvédCovat, ziskavat, ovliviiovat
nebo formovat recipienta. Jednim z prostfedkl stylové aktivizace se stava uziti
obraznych vyjadieni'. Cilem na$i prace je zaméfit se na vyskyt obraznych vyjadieni
v soudasné psané publicistice’ a posoudit miru jejich aktualizace popf. automatizace
nebo uspésnost plnéni specifickych funkei zurnalistického stylu.

Zvlastni pozornost vyskytu obraznych vyjadieni v publicistickém stylu vénovala
predevsim Eva Mindfova. Ve své stati Obrazné vyjadrovani v publicistice se zabyvala
puvodem, zpisobem vytvafreni, funkcemi a celkovému smyslu uziti obraznych
vyjadieni. Souvisleji se obraznymi pojmenovanimi v publicistice zabyvala i Hana
Srpova ve své publikaci Aktualizace a automatizace v soucasné psané publicistice. Zde
je zatazuje mezi prosttedky nepiimé nominace, jez se vyrazné zasluhuji o aktualizaci
publicistickych texti. Na pozadi aktualizac¢nich tendenci ve stylu publicistickém se o
obraznych pojmenovénich zmitiuje i Alena Simonkova ve své stati Aktualizace
v jazykovych projevech publicistického stylu.

Nepiima pojmenovani nejsou opomenuta ani ve stylistickych ptiruckach, jako
jsou Ceskd stylistika od J. V. Becky, Stylistika soucasné cestiny od Marie Cechové a
Stylistika od Jozefa Mistrika, které nam poskytly zakladni teoretické poznatky.
Detailngji se problematice obraznosti vénoval Jifi Pavelka ve své monografii Anatomie
metafory. Zminit mizeme dale i1 publikaci Viktora Krupy Metafora na rozhrani
vedeckych dsciplin’.

Prvni kapitola nasi prace, Obrazné vyjadrovani v soucasné psané publicistice, se
zabyva jazykovou strankou publicistickych projevii. Volba vyrazovych prostredkil je

dana do souvislosti, které jsou ptiznacné pro publicisticky styl. Krom¢ toho tato Cast

' J. V. Betka povazuje oznadeni ,,obraznd pojmenovani* za star$i a sam je nazyva jako ,,pojmenovani
neptima“. (Becka, J. V.: Sloh Zurnalistiky. 1986, s. 19.) V nasi praci budeme tyto dva terminy povazovat
za synonymni.

? Pojmem publicistika budeme v nasi praci oznadovat texty dilgiho stylu zpravodajského, texty dil¢iho
stylu publicistického v uz§im smyslu neboli analytického i beletristického.

3 Krupa, V.: Metafora na rozhrani vedeckych disciplin. Tatran, Bratislava 1990.



zprostiedkovava leckdy rozdilné postoje jazykovédcii k diferenciaci obraznych
vyjadieni, a to od Casii antickych az po soucasnost. Dale uvodni ¢ast zkouma zpusob
tvofeni obrazl a jejich zakladni i specifické funkce.

Nasledujici kapitoly analyzuji jednotlivé druhy obraznych pojmenovani,
pfirovnani, metaforu, metonymii, jejich podtypy a epiteton. ZvIasté si vSimame jejich
frekvence vyskytu v jednotlivych publicistickych Zanrech, pozorujeme jejich funkce,
vyznam a pusobeni na Ctendfe. Rozsahlejsi kapitolu jsme vénovali i pramenlim pro
nepiima pojmenovani.

Zavér diplomové prace piinasi vyhodnoceni a shrnuti ziskanych poznatkd. Prace
je dale doplnéna seznamem odborné literatury.

Pramenem pro na§ vyzkum se stala MF Dnes. Tento denik je fazen mezi tzv.
seridzni tisk. MF Dnes patfi dlouhodobé k nejétendjsim denikim v Ceské republice®,
jeho ctenatskou zékladnu reprezentuji piijemci se stiedoSkolskym a vysokoskolskym
vzdélanim.

MF Dnes nam poskytla velmi bohaty materidl pro excerpci. Sbér materidlu
probihal béhem roku 2006. Nésledny vybér a klasifikace jednotlivych piikladi vyplnil

pfevaznou ¢ast nasi prace.

4 www.abccr.cz Kancelaf ovéfovani nakladu tisku.


http://www.abccr.cz/

1 Jazykova stranka publicistickych projevi

Vybér jazykovych prostfedkil a jejich uziti jsou tésné spjaty s funkcemi, které
publicistika plni. Vedle zdkladni funkce informativni to jsou funkce ziskavaci a
presvédcovaci. Tvorbu publicistického textu vyrazné ovliviiuji podminky, ve kterych
text vznika. Pfedevsim zpravodajstvi vznika za silného tlaku Casu a Casto i s minimalni
moznou piipravou. Zurnalistika by si pfitom méla udrZzet dobrou obsahovou a formélni
urovenl. Proto se zpravodajské texty stavaji stale stereotypnéj$i a modelovéjsi. Tato
modelovost zptisobii vyjadieni t&sné souvisi s udalostmi, které se Sasto opakuji.’

Zduraziiovand ustalenost a setrvani na automatizovanych modelech by byly
vyhodné pro plnéni informacni funkce, nevyhovuji vSak funkci ziskdvaci, protoze
nepodnécuji Ctenate. Publicisté této stereotypnosti uvédoméle vyuzivaji, ale na druhé
stran¢ ji stejné védomé porusuji.

Rovnéz pii1 vybéru jazykovych prostiedktli 1ze pozorovat tendence k modelovosti i
tendence k ni opacné. Opakovanost je trvale pfekondvana uZitim vyjadieni nového,
stylové aktivniho. S rozvojem celé stylové oblasti se vyrazové prostfedky zurnalistiky
rozvijeji a méni a dochazi k jeji diferenciaci a specifikaci.

Lexikalni prosttedky publicistického stylu prokazuji vzhledem k urcité dobég jistou
stabilitu a tentyZz slovnik, ktery je vzdy vazan k soucasnému spoleCenskému a
politickému déni. Dobové sepéti se tykd obsahu i1 vyrazu. VétSina jazykovych
prostiedkli ma vzhledem k dané dob¢ relativné pevné a stabilni postaveni, které se ale s
vyvojem spole¢enského déni jevi také jako proménné.

Na rozdil od jinych funkénich stylt se stylova vrstva prostiedkt publicistického
stylu jevi jako nehomogenni. Vedle jazyka spisovného dotvareji specifické funkce
publicistickych projevii prostiedky jazyka nespisovného, piipadné i1 prvky jinych
funkénich styld. Tyto stylisticky aktivni vyrazy pak byvaji vétSinou uvadéné
v uvozovkach. V projevech publicistického stylu nalezneme také prvky stylu
uméleckého, 1 kdyz snaha o obrazné vyjadfovani je vyprovokovéna jinym zadmérem a

uZité obrazy maji zcela jiny charakter a funkci.’

> H. Srpova povazuje tuto modelovost a ustalenost za nezbytnou a pifjemci o¢ekavanou. Predev§im u
zpravodajskych zanrd by prili§ pestré vyjadfovani a nezvykla stylizace odvadély pozornost k formé a
znesnadiovaly percepci. (Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s.
19)

% Ve stylu um&leckém jsou ve snaze o poetizaci vytvafeny nové a neotielé obrazy, proto se v ném nikdy
nesetkdme s uzitim obrazti starych, vzitych a pro predani urcité informace zcela béznych, tj,



Cela vrstva jazykovych prostiedki publicistického stylu je roz&lenéna na dva pély.’
Jedna skupina jazykovych prostfedkll se jevi jako neménna a stala. Jsou to ustilené a
stereotypné se opakujici vazby a obraty, jenz publicisté vyuZivaji tém&f mechanicky.®
Svéd¢i to o procesu automatizace jazykového vyjadiovani. Zautomatizovany prostfedek
miva nejveétsi cinnost ve fazi pocateCni tzn. aktualizacni, pfi opakovaném uplatnéni
pak tato UCinnost klesa. Ustaleny obrat v tisku také predstavuje snadny a rychly
prostiedek ke sdéleni ze strany pisatele a ctenaifiim rovnéz umoziuje rychlejsi cetbu.

Na druhé stran¢ lze sledovat i obménovani stabilizovanych jazykovych prostredkd,
a to nejen z vnéjSich podnéti (nové neopakujici se udalosti apod.), ale pfedevSim
z védomé snahy publicisticky projev i1 po jazykové strance nove¢ aktualizovat a novymi
jazykovymi prvky podtrhnout zakladni funkci publicistiky.’

Vyrazové prostiedky publicistiky se relativné jevi jako stdlé a soucasné jako
proménné. Vyvoj stylu se neustdle méni, stalé prechazi v proménné a naopak. Dobové
proménné prostiedky se ustaluji, automatizuji, stabilizuji. Soucasné dochazi ke stalé
aktualizaci vyjadfeni, tj. ke vzniku novych vyrazovych prostiedkd, které se jevi jako
stylové aktivni. Pfitom aktualizaci, resp. aktivizaci mohou podléhat i prostiedky
v uréitych textech uz automatizované.'

Pojmy automatizace a aktualizace uzival jiz B. Havranek a definoval je takto:
Automatizace je: ,takové uzivani jazykovych prostfedki, a to bud’ izolovanych nebo
vzajemné spojovanych, jaké je obvyklé pro urcity tkol vyjadieni, totiz takové, ze vyraz
sam nebudi pozornost, vyjadieni po strance formy jazykové se dé€je a je pfijiméano jako
konven¢ni. Aktualizace je naopak uziti jazykovych prostfedkd takovym zpisobem, Ze
samo budi pozornost a je pfijimano jako neobvyklé, jako zbavené automatizace,
disautomatizované.*'!

Vyvoj vyrazovych prostiedkli v publicistickém stylu v souvislosti s procesy
automatizace a aktualizace lze pokladat za vlastnost tohoto stylu. Celou stylovou vrstvu

doprovazeji tendence, a to tendence k vyjadieni stabilizovanému, automatizovanému a

zautomatizovanych. (Minatova, E.: Obrazné vyjadiovéini v publicistice. In: Skola-jazyk-literatura. 1982,
s. 46.) Metaforika obraznych vyjadieni publicistického stylu nebyva slozitd a publicisticky obraz na
rozdil od metafory umélecké lze vzdy v podstaté jednoznaéné desifrovat. (Cechova, M.: Stylistika
soucasné cestiny. 1997, s. 215.)

7 Cechova, M.: Stylistika soucasné cestiny. 1997, 's. 212.

¥ Urtité vyjadieni miize byt povazovano za automatizované, jen pokud je tak chapou produktor i
recipient. (Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 17)

? Minatova, E.: Obrazné vyjadiovani v publicistice. In: Skola-jazyk-literatura. 1982, s. 44.

19 Cechova, M.: Stylistika soucasné cestiny. 1997, s. 213.

" Havranek, B: Studie o spisovném jazyce. 1963, s. 41.



tendence k vyjadfeni novému, neustdle obménovanému, aktualizovanému a stylové
aktivnimu. Pfi vzdjemném pulsobeni obou téchto tendenci se uskuteciiuji ziskavaci a
piesvédéovaci funkce.'?

Vztah mezi obéma skupinami jazykovych prostfedkil (automatizovanymi a

aktualizovanymi) a existujicimi tendencemi v publicistice znazorfiuje toto schéma. '’

Tendence ke stabilizaci vyjadiovani — jazykové prostiedky automatizované

! dialektika stalého a proménného

Tendence k obménovani vyjadiovani — jazykové prostfedky aktualizované

Mezi jazykovymi prostiedky automatizovanymi a aktualizovanymi existuji
pred€ly a ty jsou neustale piekonavany. Staré modely vyjadiovani jsou nové
naplnovany, vznikaji nové, ale ty se Sifi a stiraji. Pivodné tvar¢i vyjadieni se
automatizuje, lze jej vSak kdykoli ozivit aktualizaci, naopak automatizované
vyjadfovani mize znenadani ¢nit z nového kontextu novymi vyrazovymi kvalitami zase
vSak nikoli natrvalo. ZjednodusSené lze fict, ze staré vyjadieni se obnovuje a nové
starne. J. Chloupek shledava podstatu publicistického stylu v hledani nového zptisobu
vyjadieni a zaroven zevSediovani tohoto vyjadfovani v kazdodenni produkci

publicistiky.'*

1.1 Obrazna pojmenovani

Aristoteles rozliSuje slova obycejna, narecni, metaforickd, ozdobna, nove utvorena,
nastavena, zkracena a pozménénd. Metafora je podle né€j pfeneseni ciziho jména, a to

zrodu na druh, nebo z druhu na rod, nebo z druhu na druh, nebo analogicky. Slova

12 Cechova, M.: Stylistika soucasné cestiny. 1997, s. 213.

3 Minafova, E.: Obrazné vyjadiovani v publicistice. In: Skola-jazyk-literatura. 1982, s. 45.

' Chloupek, J.: Dialektika stalého a proménného v publicistickém stylu. In: Slovo a slovesnost, 39, 1978,
s. 317.



nafecni, metafora, ozdoba apod. chrani fe¢ pfed vSednosti a plochosti, naopak slova
obycCejnd ji dodavaji jasnosti. Zarovenn dodava, Ze nepfimefené uziti metafor, slov
nafecnich a ostatnich neobvyklych prostfedkii miize zptsobit nechténé zesmés$néni, a
navic neimérny vyskyt metafor v textu miize vyustit i v hadanku."

M. F. Quintilianus povazuje tropus za zménu puvodniho vyznamu néjakého slova
nebo véty v jiny, kterd je spojena s urcitou vytecnosti. ,,Tropus je tedy vyraz pieneseny
z ptirozeného a zakladniho vyznamu na jiny, aby se fe¢ ozdobila, nebo, jak ho definuje
vétSina gramatik, je to slovo pfenesené z mista, na némz ma vlastni vyznam, na misto,
na némy vlastni vyznam nema.*'°

J. V. BecCka hodnoti nepiima pojmenovani jako ,,uziti slova pro jinou skute¢nost,
nez slovo b&zng, tj. ve svém lexikalnim vyznamu oznacuje. Vznika na dvojim zaklade:
jednak na pfimém vztahu skute¢nosti, jez ma byt pojmenovana, k jiné skutecnosti, a to
na vztahu ¢asovém, mistnim nebo pfi¢inném (metonymie) anebo na vztahu ¢asti a celku
(synekdocha) a jednak na zaklad¢ podobnosti pfimo vyslovené (pfirovnani) nebo jen
naznacené (metafora). Nepiimé pojmenovani tady oznacuje jev skutecnosti oklikou pies
jiny jev. Je to tedy zvlastni zptsob aktualniho uziti slova a slovo jim nabyva vyrazové
expresivity.!’

Zvlast zkouma J. V. BecCka vyskyt nepiimych pojmenovani v publicistice.

V publicistickém slohu, kde pfevlada vyjadfovani intelektudlni, maji nepifima
pojmenovani nezanedbatelny kol ziskavaci. Byvaji konkrétni a zkratkovita a zpestiuji
stereotypni slovnik denniho tisku. Sam J. V. Becka rozliSuje metaforu, metonymii a
synekdochu.'®

Podle J. Bruknera vSechny Filipa pfedstavuji basnickd pojmenovani uziti jména
jednoho jevu pro oznaceni jevu jin€ho, tieba velmi vzdéalené podobného. ,,Tropy
(zéstupky nebo pifendsky) zdlraziuji druhotné vyznamy slov, ma-li byt
charakterizovana néjakd véc €i déni. Jejich zéklad je v souvztaznosti dvou jevil, z nichZ
jeden umoziuje pochopeni druhého. Hlavni tkoly basnickych pojmenovani (metafory,
metonymie, pfirovnani, synekdochy atd.) jsou: poznavat, rozlisovat a hodnotit.*'’

V souladu s antickou rétorikou a stfedovékou poetikou oddéluje J. Hrabak

pfirovnani a epiteton od ostatnich tropt (metafora, metonymie a jejich podtypy, symbol,

' Aristoteles: Poetika. 1962, s. 58-63.

' Quintilianus, M. F.: Zdklady rétoriky. 1985, s. 382-394.
" Betka, J.V.: Ceskd stylistika. 1992, s. 130.

'8 Begka, I.V.: Jazyk a styl novin. 1973, s. 51-57.

" Brukner, J., Filip, J.: Vétsi poeticky slovnik. 1968, s. 307.
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alegorie, mytus). Pfirovnani je zahrnuto do prostfedkt afektivnich, tedy do prostredkii,
které vyjadiuji vztah mluvciho k objektu. Jsou to pojmenovani, kterd neméni, na rozdil
od tropt, lexikalni vyznam slova. Pfirovndni tak slouzi k vyraznéjSimu oznaceni
zékladniho pojmu.”

Ve Slovniku literdrni teorie od S. Vlasina jsou tropy (z fec. tropos = obrat)
charakterizovany jako souborné oznaceni pro metaforu, metonymii a ironii a pro
vSechny jejich druhy a tcelové odridy. ,,VSem tropim je spolecné uzivani slova ve
viceméné nezvyklém, ,,pfeneseném vyznamu, ktery vyplyva (je zjistitelny) z konkrétni

situace (kontextu).«?!

Tropy se bézné vyskytuji v hovorové feci, v Zurnalistice, rétorice 1
v krasné literatufe. Mohou to byt tropy ,,jediného (mimotadného) pouziti“, jenz jsou
pocitovany jako objev, plod fantazie apod., nebo tropy lexikalizované, které jiz nejsou
tak nezvyklé a nevybavuje se plivodni vyznam slova nebo obratu (¢asto navic u nich
doslo k morfologickému rozliSeni, napf. zdrobnéni). PfenaSeni vyznamu v tropech

probiha trojim zplisobem, jednak na principu vécnych nebo logickych souvislosti

(metonymie), na zaklad¢ podobnosti (metafora) a jednak na kontrastu (ironie).*

1.2 Zpusob tvoreni obrazného pojmenovani

Pti vzniku nepiimych obrazi neni jev, d¢j nebo pfedmét pojmenovan piimo, ale
je oznacen pojmenovanim, které v ur¢itém smyslu s jevem pojmenovanym souvisi. Pfi
jejich vytvafeni jsou uplatnény rtzné typy postupti. E. Minafovd je popisuje
nasledovng:”

Objevuji se personifikujici spojeni substantiva se slovesem. Nejcastéjsi je
spojeni, v némz je nezivotny Cinitel déje spjat s Cinnosti pfiznacnou pro zivotnost. Nebo
se jednd o spojeni abstraktniho substantiva se slovesem, které ptedstavuje déj nebo
proces bézn¢ spojovany se substantivem konkrétnim.

Obrazny charakter mivaji i neobvykla spojeni substantiva a adjektiva v atributu
shodném 1 neshodném (epiteton), ktera svym lexikalnim vyznamem patii do jiné

komunikacni sféry.

2% Hrabék, J.: Poetika. 1973, s. 114-146.

21 Vlasin, S.: Slovnik literdrni teorie. 1984, s. 393.

22 Tamtéz

3 Minatova, E.: Obraznd vyjadreni ve stylu publicistickém. In: Spisovna Gestina a jazykova kultura. 1993,
s. 181-182.
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Na zaklad¢ podobnosti vznikaji riznd metaforicka ptirovnani, jednak pfirovnéani
pomoci spojky jako, jakoby a jednak pfirovnani pomoci prostého pfitfazeni.

Casto se uziva i metaforické zkracovani eliptické, popt. synekdochické.

1.3  Funkce obraznych pojmenovani

Funkce obraznych pojmenovani jsou riznorodé, H. Srpova je shrnuje takto:**
Onomaziologicka (oznacovaci) funkce — zdkladni funkei vSech obraznych pojmenovani
je funkce sd€lna.

Emociondlni funkce — obraznd pojmenovani posiluji persvazi a zvysSuji plusobivost
textu.

Expresivni funkce — autor se prostfednictvim zvolenych obrazi snazi o aktualizaci.
Uplatnénim své osobnosti, jazykového vtipu, jazykové tvofivosti a vlastniho idiolektu
dodava textu Zivosti a naléhavosti.

Subjektivné hodnotici/modalni funkce - ve vybéru obrazli projevuje autor sviij vztah
k obsahu sd¢€leni, at’ uz kladny nebo zaporny, své subjektivni postoje a ndzory.

Jazykova a informacéni ekonomie — tropy napomahaji vyjadfit Gspornost a sevienost
textu.

Asociativni a evokativni funkce — vyvolanim rGznych asociaci v ¢tenafové mysli
podporuji obrazna pojmenovani zapamatovani textu a informace.

Emfaticka funkce — obrazna pojmenovani vytvari kontrast a dosahuji klimaxu textu.
Esteticka funkce — aktivizuji vybranou ¢ast textu.

Gnoseologickd, sémanticka a komunikacni funkce - obrazna pojmenovani vysvétluji
podstatu textu, ptiblizuji objekt, skutecnost prostiednictvim zdbavného, koncizniho a

kondenzovaného popisu. Jsou také prostiedkem nézornosti.

Podle J. Bartoska obrazna pojmenovani sdéleni vyrazné beletrizuji, a tim tak
snizuji jeho uréitost.”> J. Bartosek hodnoti uZivani obraznych pojmenovani v politickych
1 ekonomickych textech jako modni zalezitost. Metafory mohou byt prostiedky

»elegantnimi, které se dobfte fikaji 1 poslouchaji. Jsou konfuzni (neurcité) misto jednoho

* Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 104-105.
* Bartosek, J. Zpravodajstvi a publicistika. 1993, s. 17.
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vyznamu piinaSeji vice vyznami“.*® Z jazykovdného hlediska &leni J. Bartosek
obrazna pojmenovani na beletrizujici a persvazivni. Jejich expresivni pifiznak byva

meliorativni nebo depreciativni.27

Specifické funkce publicistiky plni jednak obrazna pojmenovani plné ustalena a
pro urCitou oblast konven¢ni (automatizovana) a jednak obraznd pojmenovani uZzita
nové, zasazena do nového sémantického okoli a nove aktualizovana.”®

Piivodni funkce obraznych pojmenovani a jejich ucel, tj. tendence k navozeni
urcitych myslenkovych asociaci a promyslena aktualizace projevu, byva v publicistice
také vystfidana funkci a tendenci opacnou. Pii dal§im opakovaném uziti pak Casto
uzivané obrazy ztraceji na pusobivosti a ucinnosti a z prostfedku vyrazn€ stylové
pusobiciho (aktivniho) se stdva pouhy prostiedek jazykové automatizace. Pouzité
obrazy se v publicistickych projevech opakuji zam&rn&”, nékteré i s vétsi frekvenci,
¢imz prave dochazi k jejich zautomatizovani.

Po ztraté piivodni stylistické aktualizace a aktivniho plsobeni, ktera se objevuje
v prvni fazi uplatnéni urcitého obrazu, lze pak nékteré opakujici se obrazy hodnotit jako
nevhodné publicisticka klisé.

Casté uziti nékterych jednotlivych vyjadieni v tisku miZze vést kjejich

lexikalizaci a nékteré z nich uz voln¢€ prechazeji k frazeologii.30

A. Simonkova ve své stati, Aktualizace v jazykovych projevech publicistického
stylu, shrnuje funkce a vyskyt obraznych pojmenovani ndsledovné: Obrazna
pojmenovani vyjadfeni ozivuje, konkretizuje, intenzifikuje, hodnoti, expresivné
zabarvuje, ¢ini jej ndzornym (napf. uzitim vyznamovych posunid na zakladé podobnosti
a metaforickych posuntl). Poméha vyjadfovat konkrétni vécnou skute€nost strucné,
zkratkovité, zdiraznuje jeji situani zakotveni, souvislosti ¢asové, mistni, pfi¢inné
(napf. uzitim vyznamovych posunil na zédkladé vécnych souvislosti a metonymickych

posunti). Svou povahou (jazykovou podobou i stylistickou hodnotou) pomadhaji

Metafora nam poskytuje dvé myslenky misto jedné®. (Stachova. J.: Metafora podle J. R. Searla a
Maxe Blacka. In: Slovo a slovesnost, 53. 1992, s. 283-291.

7 Bartosek, J.: Jazyk soucasné ceské politiky. 1993, 10-11.

2 J. Chloupek poznamenava, 7e k dokonalejsimu uplatnéni specifickych funkci je zapotiebi jistého
»metajazykového zamysleni publicisty®, které¢ je dost blizké tviréi praci sjazykem. (Chloupek, J.:
Dialektika stalého a promenného v publicistickém stylu. In: Slovo a slovesnost, 39, 1978, s. 318.)

29 Opakované uZiti obraznych spojeni star§iho data mize byt i zamémé expresivni, s védomou snahou
ironizovat, kritizovat“. (Minatova, E.: Obrazna vyjadreni ve stylu publicistickem. 1995, s. 183.)

30 Minatova, E.: Obrazné vyjadiovani v publicistice. In: Skola-jazyk-literatura. 1982, s. 45-46.
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vyznamové posuny (pfedevSim v titulcich) vyjadfovat funkci publicistickych projevii:
sdélit vécny fakt, hodnotit jej, upoutat neobvyklym vyjadienim pozornost Ctenait,
presvédeit je a ziskat.”!

,Pro publicistiku je ptfiznacné, ze se zpravidla vjedné vypovédi napf.
v novinovém titulku hromadi vice vyznamovych posunt (napf. spojeni metonymie a
personifikace). ,,Umérné s Eetnosti vyznamovych posuntl, jejich druhti v jedné vypovédi
se snizuje sd€lna hodnota vypovédi a vytvari se t€snéjsi vztah mezi tematickymi prvky
(obsahy) viech &asti textové vystavby novinového ¢lanku. Cim mensi je podobnost a
¢im vzdalengjsi je vécnd souvislost mezi predstavou zakladni, kterd pojmenovava, a
piedstavou druhotnou, pomoci niz se pojmenovava, ¢im rozdilngjsi jsou obsahové oba
kontexty, do nichz pfedstavy naleZeji, tim vE&t$i napéti mezi nimi vznika a tim veétsi
klade naroky sdéleni na &tenafe. Ctenaf neni schopen uvédoméle piijimat obsah sdélent,
jestlize nezna smysl druhotné pifedstavy, unikd-li mu skrytd symboli¢nost spojeni,
eventualné smysl reminiscenci na nékteré jevy z oblasti kultury. V pfipad¢é téchto

kontextovych aktualizaci se vaze obsah sdéleni na cely kontext novinového ¢lanku. >

»Podstatou publicistického stylu je trvalé hledani nového zpisobu vyjadieni a

. v v v oy s 1w ’ v ’ - R 33
zaroven zevSediiovani tohoto vyjadieni v kazdodenni produkci publicistiky.*

3" Simonkova, A.: Aktualizace v jazykovych projevech publicistického stylu. In: Sbornik pedagogické
fakulty Univerzity J. E. Purkyné v Usti nad Labem. 1978, s. 151.

32 Tamtéz

33 Chloupek, J.: Dialektika stdlého a proménného v publicistickém stylu. In: Slovo a slovesnost, 39, 1978,
s. 319.
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2 Prirovnani

Pfirovnani je spolu s metaforou zakladnim prostfedkem analogie. V porovnani
dramatické, zjednoduSujici a méa prevazné ustdlenou formu. Podkladem pfirovnani je

v . N e 4
podobnost v tvaru, barve, velikosti, ¢innosti, G¢inku atd.’?

Podle funkce, kterou plni, se rozlisuji tfi skupiny pfirovnani.

2.1 Prirovnani nazorné

Nazorné ptirovnani zpiistupiiuje piedstavu. Pokud ma plnit sviij tkol, je tvotfeno
vzdy nové, pro kazdy jednotlivy piipad zv1ast. >

Nazorna funkce pfirovnani se jevi jako prvotni z hlediska chronologického.
Pomaha vysvétlovat jevy abstraktni (pfirovnanim k jeviim konkrétnim) nebo jinak

obtizn& vysvétlitelné, neznamé a cizokrajné.*®

Muize to byt néco jako zkratka na turistické znacce, po které kraceji cesti politici.

vvvvvv

stezce, ale ptiklad uvadime tak, jak byl v novinach napsan.) (10.8., A2)

Mozna nékoho pobourila i skutecnost, Ze prezident ne zcela diistojné — spise jako
nedockavy klucina o Stédrém veceru — oznamoval a komentoval volebni vysledek v case,

kdy jesté nebylo uplné dopocitano. (6.6., A8)

Naopak vase potize s byty a domy zahltily politiku jako povoden ricni koryto.
(24.4., A6)

Jako kdyby hledali hrnicek utopeny v jezeru Loch Ness, tak si mohou pripadat technici

v tratové laboratori, kdyz odhaluji necistoty v benzinu pro vozy Ferrari.  (10.8., B10)

3 Becka, J. V.: Ceskd stylistika. 1992, s. 130-135.
3 Tamtéz
3 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 106
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Tesny vysledek voleb se stava ptaci chiipkou evropské politiky. (5.6., A7)

Jak uz jsme uvedli, aby ndzorna pfirovnani plnila svou funkci, musi byt vzdy
nove utvorend, pro kazdou situaci zvlast. Autofi publicistickych textl se snazi vytvaret
stale nova neottela piirovnani.

Zdroje pro stale nové piiméry se zdaji byt neomezené, Casto reaguji na aktudlni
spolecenské udalosti. Napt. vysledek voleb se tak stava ptaci chiipkou, problémy se
ziskanim bytl jsou povodni a politika ficnim korytem.

Stézejnim tématem, které prostupuje celym rokem 2006, byly volby do
Poslanecké snémovny a poté sestavovani vlady. Samotné nerozhodné volebni vysledky
a patova situace jsou tak srovnavany s ptaci chiipkou. Z naslednych reakci vladnich a
stranickych predstavitell na vysledky voleb se stavaji projevy malych déti apod.
Koali¢ni partnefi se ocitaji v sevieni krajty tygrovité, nebo slouzi jako pouhy olej
k namazéani socialistického minometu, Sance na sestaveni funk¢ni vlady pak je svou
uspésnosti srovnavano s kosmonautikou, Senitem schvalend zména ustavniho zékona
slouzi jako zkratka na turistické stezce apod.

Pfirovnani jsou obvykla 1 vjinych tematickych okruzich. Napt. politika
Evropské unie na nés pisobi jako kyselina, v niZ se rozpustime, nebo tomu je podobny
ptimér, my (Ceska republika) jsme jako kostka cukru rozpoustéjici se v kavé (Evropska
unie). Vykonnost ¢eské ekonomiky je srovnavana s tygrem, piip. slonem. Tento tygr
pak mtize fvat, kitucet nebo muze byt dokonce postizen kulhavkou apod.

Tyto ptiklady neslouzi primarné k pfiblizeni néjakého nového jevu, ale spise
k oZiveni a zatraktivnéni slohu novin. Zaroveil mohou nékterd rozvitéj$i pfirovnani
odvadét pozornost od tématu a snizovat informativni funkci zpravodajstvi.

Nazorna ptirovnani se vyskytuji jak ve zpravodajstvi, tak v publicistice, Caste¢né

1 ve sportu.

2.2 Prirovnani estetické

Estetick¢ pfirovnani plni funkci estetickou. Pomdha vystihnout skutec¢nost

v novém pohledu a v novych vztazich. Dava vyrazu naladové a citové ladéni.”’

" Becka, J. V.: Ceskd stylistika. 1992, s. 130-135.
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Sef KSCM Vojtéch Filip je jako chytrd hordkyné — s StB spolupracoval nespolupracoval
(8.7., A2)

Obecné Ize konstatovat, Ze vétsina odborné financni verejnosti se cernobile déli na ty,
kdo povazuji krach IPB a jeji nasledny prodej za zlocinné spiknuti, a na ty, kteri zasah
statu v podobé uvaleni nucené spravy 16. cervna 2000 slavi jako dobyti Bastily a pad

zkorumpovaného reZimu. (4.12., A12)

Sto dnu uraduje a uz jako husita stoji proti vSem — kromé spriznéncii a podrizencii.

(30.1., A6)

Ta povoden je metaforou naseho politického Zivota: smysl ma jen to, co mame ted pred

nosem. (5.4., AS)

ODS totiz pripomina Buridanova osla. To nebohé zviratko, které tak dlouho vahalo

mezi dvéma kupkami sena, az zdechlo. (20.11., A10)

Nékteré priklady estetickych pfirovnani se kryji s pfirovnani ndzornymi. VétSina
nazornych pfirovnani se jevi jako aktualizovana. Zapocatou tendenci k aktualizaci jsme
pozorovali u pfirovnani ,zachovat se jako chytra horakyne“, tedy ve smyslu napft.
spolupracovat nespolupracovat s nékym nebo odejit neodejit z vlady. Publicisty tento
pfimér ziejme obliben, protoZe jsme ho naSli vicekrat. Nékterd esteticka piirovnani,
s ur¢itymi znalostmi.

Déni v politice je v téchto pfimérech srovnavano z historickymi skute¢nostmi,
politické osobnosti spodobniovany s literarnimi, filmovymi, mytologickymi i
naboZenskymi postavami.

Esteticka ptfirovnani dominuji stylu analytickému (nazory, komentaie), v mensi

mife jsou zastoupena ve zpravodajstvi z domova 1 ze svéta a ve sportovnich zpravach.
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2.3 Prirovnani intenzifikaéni

Intenzifikacni pfirovnani zveliCuje a zdiraziuje vlastnost urCité véci. Mnoha
z intenzifika¢nich pfirovnani byla ustdlena a stala se soucasti frazeologie. Takto

ustalena a lexikalizovana pfirovnani trvaji dokonce 1 tenkrat, kdyZ se jejich nazorny

podklad ztratil.*®
Obé vcerejsi zavodni jizdy se od sebe lisily jako den a noc. (5.6.,D4)
Jisté je jedno: jsou si podobni jako vejce vejci. (8.7., Al)

Pokud totiz néco na této planeté roste jako z vody, jsou to cinska mésta a predevsim

pocet obyvatel v nich. (8.11., AB)

Jen ministr dopravy se za zakon bije jako lev. (22.7., A6)

Intenzifikacni pfirovnani zdlraziuji bliz8i okolnosti déja, stupeit nebo miru
urcité vlastnosti a predméetu. Mohla by byt vhodné, ale jiz bez intenzifikacniho ucinku,
zastoupena 1 adverbii, napf. rist jako z vody — rlst rychle, byt si podobni jako vejce
vejci — velmi, hodn€é. Domnivdme se, ze uziti jiz ustdlenych frazeologizovanych
prirovnani, jako lidé se sebéhnou jako vosy na med, odtihnout z hlasovani jako
zpraskany pes, zvednout se jako spraskany pudl apod., ztraci predevSim ve
zpravodajstvi své opodstatnéni a snizuje jeho informativni trove.

J. V. Becka tadi tato ustdlend pfirovnani konkretizaéni mezi frazeologické
obraty konkretizaéni.** H. Srpova poznamenava, 7e nadbyte¢nym uZitim lidovych nebo

jinak lexikalizovanych, uzuélnich pfirovnani ztraci text svou atraktivitu a pfirovnani se

stdva pouhou ozdobou, ktera je nejen nadbytecna, ale také skodliva.*

¥ Tamté

39 Konkretiza¢ni frazeologické obraty jsou ty, které jako celek oznacuji skuteénost ustalenym nepfimym
pojmenovanim (metaforickym, metonymickym, synekdochickym); abstraktni jev je takto konkretizovan,
tj. oznacen konkrétnim obrazem, a snadnéji mize byt pochopen.” (Becka, J. V.: Jazyk a styl novin. 1973,
s. 62-63.)

* Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 108.
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Hranice mezi nazornymi, estetickymi a intenzifikaCnimi pfirovnanimi nejsou
pfesné vymezeny. Pfirovnani ndzorné a intenzifikacni neptevadéji pozornost od zakladu
k obrazu vic, nez je nezbytné nutno. Pfirovnani se zvySenou vyrazovou expresivitou
strhuji k obrazu mnohem vétsi pozornost. Intenzifikacni a esteticka pfirovnani posiluyi
expresivni slozku comparanda.*!

Uplné pfirovndni ma tii &asti. Comparandum (Elen, ktery piirovnava),
comparatum (¢len, kterému se pfirovnava) a tertium comparationis (spole¢na vlastnost,
ktera je zakladem ptirovnani). Prvni a druhy ¢len byva spojen spojkou jako, nez, coby,

z nichz se jako vyskytuje nejcast&ji.** Spojka jako zaroven formalng odlifuje p¥irovnani

od metafory, ale zaroveti limituje §iroky rozsah moznych asociaci.*

V zapadlé visce na Vysociné — Kamenickach — se radu let odehraval pribeh jako

z kriminalniho thrilleru. (26.8., A4)

Jirt Paroubek bez Mirka Topolanka v Otazkdach Vaclava Moravce piisobil coby Romeo
bez Julie, Hardy bez Laurela, Spejbl bez Hurvinka: jeden taky dobry, ale spolu vic
pobavi! (3.7., A6)

Uz vime, proc je politika riskantnéjsi nez kosmonautika, nebot’ americky raketoplan ma
Sanci na uspéch 100: 1, zatimco sestaveni ceské viady jen 100:100, coz je mnohem horsi.

(8.7., A6)

Pét clenii rozhlasové a televizni rady si vyjelo do Ciny a vrdtili se s myslenkami, které

nasince uvddéji ve veétsi uzas nez ve stredoveku zpravy Marka Pola. (15.7., A6)

Piimér se spojkou jako ma v MF Dnes jednozna¢né nejvyssi frekvenci. Casté je i
spojeni pomoci nez. Naopak nejnizsi vyskyt jsme zaznamenali u spojky coby, ktera tak

ziskava az knizni charakter.

* Betka, J. V.: Ceskd stylistika. 1992, s. 130-135.
* Mistrik, J.: Encyklopédia jazykovedy. 1993, s. 348-349.
® Becka, J. V.: Ceskd stylistika. 1992, s. 130-135.
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Ptfirovnani muze byt vyjddieno 1 implicitné, piirovnavany obraz je
v instrumentalu, nebo je vyjadfen slovné. Casté jsou konstrukce s adverbidlnim

vyrazem, epiteta a prosté pfifazeni.

Pfirovnani pomoci 7. padu:

Investicni pobidky mély byt koncem 90. let dopingem pro znavenou ekonomiku, ktera

tehdy ztracela na sile a tempu. (25.8., A8)

Pakt s mnohem silnéjsimi socialnimi demokraty, navic opreny o komunisty, by byl

z dlouhodobého hlediska pro KDU-CSL sevienim krajty tygrovité. (26.8., A6)

Mistrovstvi svéta se stalo vytouzenym némecko-némeckym tmelem a na stadionu

v Lipsku je slyset treba takeé bavorsky a na Vestfilskem stadionu zase sasky dialekt.
(22.6., A7)

Ptirovnani pomoci slovniho vyjadieni:

Soucasna hra o vladu se da prirovnat ke kombinaci sachit a clovéce, nezlob se. A aby to

neméli hraci jednoduché, pridal jim autor pravidel jednu komplikaci: kdo prohraje,

prijde o hlavu. (29.6., A6)

Tahanice o Strasburk vSak spise pripominaji absurdni divadlo nez pragmatickou cestu

k rozumnému reSeni. (9.11., A12)

Jeho pribéh pripomind osudy hrdimi Dickensovych romanii. Utocnik byl nominovdn

dodatecne, v tymu byl téemér za outsidera. 4.9, C2)
Pfirovnani pomoci adverbia:
Soucasné se tim smérem k Americe a Evropé zveda varovny prst: Vidite, viastné se

dohromady jesté nic nestalo, ale ropa je uz krvave draha a také vase burzy se chvéji.

(15.7., A6)
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Mozna proto zaklada v roce 1999 stranu Smér, jejiz preference jdou raketové nahoru.

(15.7., A3)

Na jednu stranu tedy vidda po svédsku rozdavala potrebnym a na druhou stranu po

anglicku snizovala dané. (25.8., A9)

Pfirovnani pomoci epiteta:

V kabiné panovalo hrobové ticho. (22.5., A3)

Rtutovity politik, znamy svou prostorekosti, jiz pocita s pordzkou. (10.4., A12)

Pak zaloznikovi Janu Barankovi z druholigovych Jakubcovic stacilo mohutnou silou i

hodinarskou presnosti zamirit na branku. (13.11., C5)

Pfirovnani pomoci prostého piifazeni:

Madonna — tovarna na miliony v showbyznysu (7.9., A3)

Snih — rana pro obecni kasy (20.3., D3)

Z méné obvyklych implicitnich podob je €ast¢ pfirovnadni sedmym padem a
slovnim vyjadfenim. Zato nejnizsi frekvenci ma pfirovndni pomoci prostého pfifazeni.

Béhem analyzy MF Dnes jsme nasli mnoho piikladii pfirovnani, ktera se
objevovala napfi¢ vSemi novinovymi rubrikami. Nejcetnéji jsou zastoupena
v komentafich, objevuji se ale i1 ve zpravodajstvi, ekonomickych, sportovnich i
kulturnich rubrikach.

Nové vytvorené ptfiméry pomahaji text aktualizovat a zvySovat plisobivost textu,
ale souc€asné svou neobvyklou formou mohou odvadét ¢tenafovu pozornost od zakladu
pfirovnani (comparanda). Naopak za vyrazy automatizované povazujeme vétSinu
pfirovnani intenzifikacnich. Zdroje pro tvorbu neplvodnich pfirovndni jsou bohaté a
zdd se i1 neomezené. Origindlni pfirovnani jsou Cerpana z oblasti kultury (napf.
prirovnava se k literdrnim 1 filmovym postavam), mytologie a nabozenstvi, ale 1

z aktudlnich udalosti a situaci (napf. sport, ptirodni katastrofy apod.).
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3 Metafora a jeji podtypy

Metafora (z fec. pieneseni) je zaloZend na prenaSeni pojmenovani. Podkladem
metafory je oznaceni véci oklikou ptes slovo, které bézné oznacuje véc nécim
podobnou. Mezi dvéma pojmy, mezi pojmem, jehoZz slovni oznafeni se bere za
pojmenovani (obraz metafory) a pojmem, jenZ ma byt takto nepiimo pojmenovan
(zéklad metafory), je vztah vn&jsi podobnosti.**

Metafora byva nékdy nepiesné oznacovana za zkracené® nebo zkoncentrované*®
pfirovnani, metafora a pfirovnani jsou ale dva odliSné vyznamové tutvary. Metafora
nepfirovnava jeden jev kjinému, ale misto pravého pojmenovani se pouZije
pojmenovani jevu patficiho do jiné smyslové oblasti, do jiné sféry véci, a to na zakladé
jisté podobnosti vzhledu, velikosti, mnoZstvi, stavu, pohybu anebo jinych vlastnosti.*’

J. V .Becka v souvislosti se vztahem podobnosti, ktery n¢kdy byva podkladem
pii odvozovani slov, definuje metaforu lexikalni a aktualni. Metafory aktudlni jsou
tvofeny v projevech aktualnich pro urcité, jednotlivé ptipady. Tyto metafory se mohou
v rizné mife ustalovat, a tak se stat metaforami lexikalizovanymi. Pfi Gplné lexikalizaci
jsou jiz druhem frazeologickych obrati.*®

Nézory na tfidéni metafor se u autord stylistickych pfirucek mnohdy lisi.
Metafory jsou tak rozliSovany podle jejich vnéjsi formy na metafory substantivni (popf.
metaforické substantivum), piivlastkové (popf. metaforické adjektivum), piisudkové
(popt. metaforické sloveso) a pristavkové. Problému tfidéni metafor a ptedevsim jejich
formalni strance se podrobn&ji vénoval napf. J.V. Betka.” Zakladni rozdil mezi
metaforami vidi v rozdilu sémantickém.”® Sam &leni metafory na metafory substance,
¢innosti, vlastnosti, determinaci Cinnosti a vlastnosti a metaforické vyjadieni celé
vypovédi a vyssich celkd.

J. Mistrik ¢leni metafory podle druhu podobnosti a podle stupné jejich jazykové

anomalie. Nejjednodus$imi metaforami podle druhu podobnosti jsou ty, které vznikly

* Becka, J.V.: Metafora ve vété. In: Nage fe¢, 54, 1971. s. 1-14.

* Metaforu povazoval za zkracené pfirovnani jiz Quintilianus ve svych Zdakladech rétoriky: ,,Obecné
metafora je zkracené pfirovnani, 1i§i se od ného tim, ze pfirovnani obsahuje srovnani s véci, kterou
chceme vyjadrit, kdezto metafora se dava misto oné véci.“ (s. 383)

% Autofi Vétsiho poetického slovniku cituji Jitiho Levého: ,Mezi pfirovnanim a metaforou neni totiz
rozdil v podstaté ale v koncentraci: metafora je zkracené, zhusténé pfirovnani, pfirovnani je doplnéna,
vysvétlena metafora.” (s. 242)

" Mistrik, I.: Stylistika. 1985, s. 135.

* Becka, J.V.: Metafora ve vété. In: Nage fe¢, 54, 1971. s. 1-14.

* Tamté

%0 teprve z ného vyplyvaji dalsi rozdily formy a zasazeni metafory do vypovédi. (Tamtéz)
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na zaklad¢ formalni nebo funkcni piibuznosti. Podle stupné jazykové anomalie
(deviace), tzn. podle stupné naruSeni sémantické normy dané tradi¢nimi, zndmymi
vyznamy slov, se rozliSuji Gtyfi stupné metafory — katachréze’', lexikalizovana
metafora, origindlni metafora zaloZena na jednoduché podobnosti anebo analogii a
originalni metafora spojujici vzdalené myslenky.

V atvarech publicistickych se vyskytuji metafory publicistické, ty maji
pfedevS§im ukol konkretiza¢ni. Usnadnuji vyjadfeni nckterych jevi, zejména
abstraktnich vztahii, a umoznuji tak jejich rychlej$i a pohotovéjsi formulaci. ZvySuji
nazornost slohu a zpestiuji jej. V titulech ¢lankG a zprav pritahuji pozornost a

predznamenavaji obsah a celkovy ton &lanku nebo zpravy.™

H. Srpova klasifikuje metafory nasledujicim zptisobem:**
Univerbizaci nebo elipsou tematické slozky vznikly izolované a jednoslovné metafory.
Maji formu substantiv nebo substantivizovanych adjektiv.

Neémecko ovladla Brunomanie (29.6., A10)

Nynéjsi rezim si s timto taxibanditismem nevi rady — pro Hulinského ditvod k postatneni

oboru. (8.4., A6)

Krampolizace ceské politiky (kritika snizujici se urovné predvolebnich kampani)

(20.3., A6)

Guvernator. Arnold Schwarzenegger ve funkci guvernéra nezapadl do ,, politické Sedi “.

(4.9., A8)

V analyzovaném korpusu MF Dnes jsme nasli jen omezené mnoZstvi

jednoslovnych metafor. Jejich vznik je motivovan bud® neobvyklou situaci

>! Katachréze je metafora, pii které se dostévaji do souvislosti vyrazy sémanticky nespojitelné, ale v fedi
b&Zné pouzivané. (Mistrik, J.: Stylistika. 1985, s. 136) Napt.:

Prezident Vaclav Klaus viera poslal dva ostré vzkazy socialnim demokratim. (26.6., A1)

Prestoze primerny vek dolni komory parlamentu zase o rok povyskocil, do poslaneckych lavic piece jen
prisla nova krev. (28.6., A3)

>2 Mistrik, J.: Stylistika. 1985, s. 135-136.

3 Becka, J. V.: Jazyk a styl novin. 1973, s. 54.

> Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998,'s. 111-113.
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(Brunomanie), nebo vznikly na zakladé invence samotnych autorti publicistickych

komentait a maji jen docasnou platnost.

Formu substantiv se shodnym, pfipadné¢ neshodnym atributem maji metafory

jednoslovné. Ty jsou pouze ¢asti vypoveédi nebo syntaktické konstrukce.

Ziistane Pavel Nedved v klubu, ktery spadl do fotbalové bazZiny? (15.7.,BI11)

Policejnimu prezidentovi zacal trimésicni Fidicsky pust. (22.7., A3)

Rizeni amerického herce Mela Gibsona v opilosti a jeho antisemitské vyroky zpiisobily

ve Spojenych statech velkou vinu odporu. (5.8., Al1)

V predvolebnim boji koalicni vlada i za podpory opozice rozpoutala smrst slibu.

(25.8., A8)

Pluto by nakonec mohlo byt ze seznamu planet vyskrtnuto a stat se pouhou planetkou

v mori slunecni soustavy. (15.8., A4)

V MF Dnes se Casto vyskytuji metafory viceslovné (ptipadné vétné/predikativni
metafory). Proces nepfimé nominace v nich zasahuje vice nez jednu lexikalni jednotku,

nebo jadrem metaforického vyjadieni je verbum (slovesnd metafora).

Kocovny eurocirkus (Evropsky parlament méni kazdy mésic své sidlo.) (9.11., A12)
Zvadla riize CSSD (netspdch CSSD ve volbach) (23.10., BY)
Sklizen plodii opozicni smlouvy (6.6., A9)
Rekordni ceny ropy ve svété si zacinaji vybirat svou dai i v Cesku. (8.6., A8)

Socialni demokraté véera roztocili kolotoc volebnich slibut na nejvyssi obratky.

(28.3., A5)
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Piisobit na tyto obcany v unoru, kdyz své srdce zadaji koncem kvétna ¢i pocatkem

cervna, je logicky i politicky nesmysl. (16.2., A6)

Vyznam prvnich dvou metaforickych konstrukci, které jsou titulky, je té€sné
spjat s kontextem vlastniho textu, bez n¢j by bylo obtizné je desSifrovat. Naopak uvedené

metafory slovesné jsou zcela béZné a automatizované.

Ve smisenych metafordch se spojuji metafory nebo jiné obrazy patiici do

riznych vyznamovych domén.

Jakkoliv fanousci ODS musi ted ronit krvavé slzy, Zadnd vidda CSSD a lidovcii

podporovanad komunisty neni ani na obzoru. (25.8., A6)

Demokracie prezila uz ledacos, jenze paty jdou ruku v ruce se silicim zklamanim lidi

z politikii. A to muzZe byt smrtici koktejl i pro tak starou damu. (4.12., A10)

Nuceny spravce prodal jako cdst podniku celé , vnitinosti IPB Ceskoslovenské
obchodni bance. Jemu ziistala v rukou jen skorapka prejmenovana pozdeji na IP banku.
A tim dnem také zacala nova vilka — uz trojstrannd. Mezi statem, Nomurou a CSOB. A

to stylem vsichni proti vSem. (4.12., A12)

Zakladat pojistovnu na zelené louce je béh na dlouhou trat. A pojistovny jsou velmi

vzdcné zbozi na prodej. (13.11., B2)

Na zékladé metaforické obraznosti, pfimych pfimért a analogii vznikaji celé
texty nebo jejich asti.” Pavelka tento prostiedek oznac¢uje jako metaforicky blok. Jsou
to slozené metaforické formy, v jejichZ rdmci se uplatiiuje vice typli elementarnich
metaforickych forem.”® Jednotlivymi typy tazenych metafor (rozvitych metafor) se

podrobngji zabyva H. Srpova.”’

> E. Minafova oznaluje toto hromadéni obrazného vyjadieni jako tzv. kontextovou obraznost.
(Minatova, E.: Obrazna vyjadreni ve stylu publicistickém. 1993, s. 183.)

> pavelka, J.: Anatomie metafory. 1982, s. 89-90.

7 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 115-117.
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Nedélni duel 0:0

Urputné utkani, které nepobralo prilis krasy, ale také zcela nezklamalo. Prvni utkdani
play-off skoncilo bez branek a prineslo zajimavy paradox. Zatimco Jiri Paroubek mél
misty silnou prevahu a predvadel natlakovou hru, ke koncovce se temér nedostal. Jediné
dvé nebezpecné akce predvedl jinak defenzivni Topolanek.

4:30 Topolanek drzou fintou obhazuje Paroubka, ktery ziistava jako opareny. ... Byla to
nadherna, prekvapiva akce. Divak jesté nevi, Ze to byl nejnebezpecnéjsi vypad, a za
dalsich 45 minut se takové krasy uz nedocka.

5:15 Jeho souper tak nema moznost proniknout do rozvracené obrany.

6:45 Hra tedy ziistava ve stiedu a plné pod kontrolou predsedy obcanskych demokratii.
10:45 Prvni Sarvatka, souperi se prou, kdo zacal s podpdasovymi ranami, rozhodci
Simiinek se mezi né vrhd a hrozi, ze nechd vypnout mikrofony, z ¢ehoz si rozvdasnéni
hraci moc nedélaji.

Po rvacce se dlouho hra pohybuje ve strednim pasmu. Kdo vic podpori rodinu? Ani
jeden z duelantu tu nepretlaci druhého.

18:30 Dalsi potycka o to, kdo ma mit slovo, tentokrat vitezi vyssi Topolanek nad Sirsim
Paroubkem.

20:00 Dalsi potrestana chyba, Paroubek se vysméje tomu, ze ODS nemd hotovy
program. V této chvili uz jasné prebira iniciativu a zatlacuje soupere do obrany.

28:15 Zastavuje ho hruba chyba rozhodciho, ktery mu skace do reci s tim, Ze BaroSe ma
na plakatech.

36:10 Dalsi nacviceny signal Mirka Topoldnka. Obvinuje soka, Ze jeho negativni
nepravdiva kampan je nezdakonna stejné jako plakaty, s nimiz zaplavil Prahu. Druha
akce, kterda malem skoncila golem.

38:30 Otreseny Paroubek se zveda, kdyz jmenuje zemé s rovnou dani: Rusko, Ukrajina,
Rumunsko, Srbsko — to piisobi presvédcive, Topolanek nedokaze na utoky odpovedet.
43:05 Paroubek seviel Topolanka pvi debaté o hospodarstvi v jeho obranném pasmu.
...Nedokaze vsak ani tady své drtivé prevahy vyuzit k chytré koncovce, takze jeho souper
utoky sice s namahou, ale prece jen odvraci.

47:15 Topoldnek zaklada protivitok, 1itoct na korupci viady CSSD, ale uz nemd dost sil,
souper pomerné snadno odvraci, kdyz poukazuje na to, jak zatocil s podezielymi ve
svém okoli, dokonce nasazuje do brejku, kdyz rika, Ze Topolanek by nemohl byt na

kandidatce socialni demokracie.
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48:40 Nehezky, ale vycerpavajici zapas konci Sarvatkou, po niz Topolanek ani nechce

podat Paroubkovi ruku. (22.5., A8)

Tazend metafora se v MF Dnes objevuje hlavné v analytickych Zanrech
(komentaftich), ale 1 ve sportovnim zpravodajstvi. Predchazejici, CasteCné zkracena,
ukazka je tvofena jednou rozvitou metaforou. Aby autor tohoto politického komentate
nazornéji vystihl atmosféru televizni debaty mezi dvéma politiky a moderatorem, Cerpal
pfi jeho tvorbé ze sportovni terminologie. Jeho motivaci ziejmé bylo finalové utkéani

mistrovstvi svéta v hokeji, které se konalo ve stejném obdobi.

3.1 Synestézie

Synestézie (t6Z barevné slySeni, dissynapsie)’® je osobity druh metafory. Je to
souzvuk vicerych smyslovych vjemu, ktery vznika tak, ze se v jednom vyrazu spoji
pojmenovani oznacujici viceré smyslové pojmy. Synestézie mize mit ucinek esteticky i

neutralni.>’

V hostitelské zemi letosniho mistrovstvi svéta dnes vecer startuje ostie sledovand

bundesliga. (11.8., B9)

Napinava bitva o krale formule 1 dostava podivnou pachut. (4.10., D1)

Uz prvni vystoupeni Prostejova v poharu bude mit pikantni prichut, protoZe trenérem

kyperskeho Limassolu je byvaly prostejovsky kouc Predrag Bendcek. (8.11., Co)

Tahle ostra slova vyikl jen jeden den po smolném zdavodé v cinském Sanghaji.

(4.10., D1)

Uvedené synestézie v sobé spojuji vjemy a vlastnosti zraku, chuti, feci.

Synestetické konstrukce vyjadfeni zdiraziuji, pfidavaji mu ur€ity ptfiznak at’ uz

¥ Roth, J.: Poznamky k jazyku a stylu novin. 1970, s. 45.
> Mistrik, J.: Stylistika. 1985, s. 139.
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pozitivni, nebo negativni. Zaporné hodnoceni je patrné ve spojenich podivnd pachut,
pikantni prichut.

VeétSina uvedenych prikladt synestézii se Ctenafi jevi jiz jako automatizovana a
zcela ustalena (ostre sledovand, ostra slova). Predchazejici ptiklady jsou excerpovany
ze sportovniho zpravodajstvi, ale hojn¢ frekventované jsou i v ostatnich zpravodajskych

1 analytickych zanrech.

3.2 Personifikace (antropomorfizace, zosobiiovani)

Personifikace je druh metafory, kterd vznikd tak, Zze se nezivym piedmétim
prisuzuji vlastnosti a schopnosti lidi. V personifikaci® tyto piedméty oZivaji,
napodobuji schopnost konat i hovofit jako zivi lidé. Mnoho personifikaci je tak
béZnych, Ze si je ani neuvédomujeme jako stylisticky obrat.

Tmava obloha nad Parizi véstila mizerné pocasi. (29.3., A9)

Nejvetsi alpsky ledovec ,,zhubl* (9.2., A10)

Novinarské centrum v utrobdach Asheova stadionu poprvé po tydnu onémélo.

(5.9.,D5)
Tuzky, které se dychtive rozbehly po blocich, se v§ak rychle zastavily. (26.8., A2)
Povoden zastavi az rok 2010. (10.4., DI)

V personifikacich jednak substantivum nezivotného Cinitele vykondva ¢innost,
ktera je ptiznacna pro Cinitele s charakterem zivotnym, napt. Hodiny v Prostéjove
neposlouchaji, Zamek v Namésti rozkvetl apod. A jednak se abstraktni substantivum

spojuje se slovesem, které¢ predstavuje d¢j nebo proces, ktery je bézné spojovan se

60 Personifikace piivedla véci do svéta lidi, oZivila nezivé slovesy, piivlastky a pridavnymi jmény, jez
byly vyhrazeny pouze ¢lovéku, a zapojila véci do dé&jt, v nichz hraji spolecné s ¢lovékem, anebo ho
zastupuji — pokud neza¢nou jednat samy, pozorovany lidmi z dalky a poznamenany jejich strachem,
radosti, sny ¢i vzpominkami.“ (Brukner, J., Filip, J.: Vétsi poeticky slovnik. 1968, s. 224-225.)
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substantivem konkrétnim, napt. Jak se v cesku odparovaly miliardy, Téhotenstvi zacalo
v Polsku pomdahat pri shaneni prdce apod.

Personifikace se v publicistickych textech objevuje ¢asto, napft. i jako soucast
mnohych metonymickych a synekdochickych konstrukci. VétSina zosobnéni jsou
samotnymi titulky, v mens$i mife jsou pak soucasti vlastnich textu.

Personifikace vyjadfeni v prvni fad¢ zestruciiuji a konkretizuji. Nékteré dodavaji

vyjadifenim az beletrizujici ptiznak.

3.3 Animizace (0Zivovani)

Pfi animizaci jsou na véci a myslici bytosti aplikovany vlastnosti a chovani

iy, 61
Zvirat.

Po trech mésicich a jednom dni politické pretahované ma Cesko novou viadu. Miize

vSak mit jepici Zivot. (5.9., Al)

Jeho konfrontacné kohouti predvolebni bojovniceni zajimavé vynikalo na pozadi

bezmala Zenské zdrzenlivosti Mirka Topolanka, ktery ma pritom poveést ,,chlapa

s gulami ™. (24.6., A6)

Na poradi snad tisici dotaz, zda hodld v roce v roce 2008 kandidovat v prezidentskych

volbach, Hillary lisacky odpovédeéla. (9.11., A7)

Jestlize Slovensko néco zdobi, je to prave ofenzivni sila. Diirazna i lisacka.

(5.9., D1)

Obvyklou a znadmou animizaci pfedstavuje spojeni s liSkou, zvifetem
zosobnujicim chytrost nebo vychytralost, mazanost az Istivost. Hodnoceni dané osoby
mize byt bud’ piiznivé, nebo nepiiznivé. Clovék tak mize byt charakterizovan jako

zkuSeny a protiely v nasem priklad¢ znaly svéta politiky.

' Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998,s. 118.

29



Metaforickym spojenim jepici Zivot publicista vyjadiuje svlij nazor na trvani
nové vlady.

Spojeni kohouti predvolebni bojovniceni, jiz za ¢asté nepovazujeme. Protnutim
povahovych vlastnosti zvifete s lidskou bytosti je takto oznacena osoba postavena do
role nevrazivého konkurenta, ktery pti kazdé¢ pftilezitosti napada svého soupete. V této
souvislosti se publicistim nabizi nazorny prostfedek, nimz mohou vyjadfit sviij nazor a
vztah kurCité osobé nebo politické strané. Autorovo hodnoceni v pfedchazejicim
ptikladé lze tudiz povazovat za zaporné.

Animizace vyjadieni expresivné zabarvuji a ozivuji. Autor miize prostfednictvim
urCité animizace vyjadrovat svij kladny nebo zaporny postoj k dané osobg.

Pienos povahovych vlastnosti zastupcl z fiSe zvifat patfi sledovaném korpusu

MF Dnes spise k malo frekventovanym obraznym vyjadienim.

3.4 Kvazipersonifikace (nepravé personifikace)

V nepravych personifikacich je zzivotnéni jen zdanlivé. Konkrétni okruh osob je
v komunikatu zastoupen pojmenovanim vysSiho, vyznamové nadfazené¢ho celku
(hypersémem), jehoZ charakter je chdpan jako neZivotny. Osoba nebo skupina osob je
v textu nahrazena pojmenovanim pracoviité, mésta, organizace apod.”

Kvazipersonifikace jsou zkracené metonymické konstrukce.”  Mezi
personifikace jsou fazeny jen z hlediska formdlniho. Vyznamové jsou chapany jako

metonymie, nebo synekdochy.*

Brusel chce sahnout na pravo veta (29.6., A8)
Vychod USA si oddechl, vina veder konci (5.8., All)
Britskad vlada kurakiim zacala tipat cigarety. (16.2., A10)
Firmy se na vodu pripravily. Ale scitaji skody. (5.4.,C4)

52 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 119.
53 Becka, J. V.: Jazyk a styl novin. 1973, s. 142.
 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998,'s. 119
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Varosa, lezici jen kousek od nejvyznamnejsiho kyperského pristavu Famagusta, se jesté

za casti jednotného ostrova pysnila nejlepst plazi na Kypru. (8.11., A8)
Orli zabrali, Brno v zavéru uz pletlo nohama. (23.10., D7)

Kvazipersonifikace zestru¢iiuji konkrétni vécnou skutecnost a zdiraziuji sepéti
této skutecnosti s mistem. Oznaceni statu, mésta, oblasti nahrazuji jejich obyvatele,
oznaceni firmy nebo vlady nahrazuje jeji predstavitele nebo jméno mésta zastupuje jeho
sportovni tym.

Nepravé personifikace vznikaji pomérné snadno a jsou tak bézné, Ze v nich
metonymicky posun ani nepocitujeme. Vyskyt ndmi vybranych kvazipersonifikaci je az
na jeden priklad spojen s titulky. V titulcich plsobi toto metonymické zkraceni

obzvlast’ vyhodné.

3.5 Naturifikace

Naturifikacemi jsou metafory budované na principu protikladném personifikaci.
V téchto ptipadech dochdzi k projekci svéta nezivé pfirody nebo svéta predméth

civilizace do sféry lidského t&la nebo lidskych ukont a &int nebo lidské psychiky.®

Kdo si tipne na splouchnuti predvolebni vinky, nezmyli se. Rozlita velkorysost je pri

pohledu na nestastniky mirné pochopitelna. (6.4., A6)

Se zeleznou pravidelnosti, vzdy jednou za mésic, nastava uprostied Evropy ,, velké

stehovani narodui . (9.11., A12)

Ceskym tenisem otdslo silné hromobiti. (17.8.,B10)

vvvvvv

Ohnivy start s vyslanci bezkonkurencné nejuspésnéjsi zemé minulého rocniku

evropskych poharu jim nachystal véerejsi los. (4.10., DI1)

5 Pavelka, J.: Anatomie metafory. 1982, s. 67.
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Pfevazna Cast naturifikaci prameni ze svéta pfirodnich zivld, napf. vody
(prorazit hrdz soupere, nechat na sebe , prset” ztribun nadseni, Hiilova vpustila
vypravect prival do ust prostitutky), ohné (Bitva o tenisovy triin se rozhorela. Zajem o
erotickou tanecnici a udajnou Spionku Matu Hari nepohasind. V kotlich nejtvrdsich
klubovych fanousku planou nejen vasné, ale casto také ohné.) a ptirodnich tkaz nebo
katastrof (Hotova socialni smrst projela Snémovnou tésné pred letosnimi volbami. Jinde
by mozna nastalo zemétieseni, podavaly by se demise a hraci se houfne loucili
s reprezentaci.) ~ Mnohé znich lze mirou jejich intenzifikace chéapat také jako
hyperboly.

Naturifikace vyjadieni ozivuji, expresivné zabarvuji a ¢ini ho nazornéjSim.
Mohou byt automatizované (se Zeleznou pravidelnosti, Karlovarsky festival shani
hvezdy, husta atmosféra) i nové a neotielé, vzniklé v ndvaznosti na aktudlni déni
(Soucasna modra zaplava republiky (az po Hrad) ma znacku made in Topolanek).

Naturifikace jsou bézné ve vSech zpravodajskych i analytickych utvarech.
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4 Metonymie a jeji podtypy

Metonymie (z fec. piejmenovani, zaména jména jménem) je stejné jako
metafora zalozend na vyuziti konotovanych vyznamt. U metafory jde o vztah
podobnosti, v metonymii o vztah v&cné souvislosti vn&jich nebo vnitfnich vztahd.®
Vécnou souvislosti je tu vztah pfi¢iny a G¢inku, ¢asti a celku, rodu a druhu, formy a
latky, véci a jejiho mista, pfivlastku a jeho nositele. Metonymie se vzdy objevuje
v souvislostech, a tak je pfi pouziti metonymického obratu oznacCeny predmét vzdy
jasny. J. Mistrik rozliguje metonymii lexikalizovanou a originalni, basnickou.®”’

Jako typické metonymie publicistického stylu oznacuje J. V. Becka metonymii
zkratkovou a slangovou. Vyhodou zkratkovych metonymii je velika uspornost vyrazu,

jsou to ,heslova slova®, ktera v sobé uzaviraji cely komplex sdruzenych predstav.

Slangové metonymie jsou potom totéZ co metonymie lexikalizované.®®

Kundera bleskové zmizel (Kunderiv romén byl brzy vyprodan) (9.11., BS)
Potlesk pro kralovnu (pro predstavitelku hlavni role ve filmu Kralovna) (5.9.,B6)
I Cesi mohou mit Fort Greely (protiraketovou zakladnu) (23.10., A8)

Husakiv superb zustal v garazi (V. Husdk odevzdal svij fidicsky prikkaz)  (22.7., A3)

Po ctyrech letech se opét svezl lodi (byl evakuovan pii povodnich) (31.3.,B5)

Octavia predjela fabii (v poctu vyrobenych vozii) (14.7., A8)

Vyznamovy posun na zakladé¢ autora a jeho dila je zcela zndmy a ustdleny (4.

lexikalizovany). Metonymické konstrukce slouzi predevsim k zestrucnéni a ozvlastnéni

66 Pii metonymii se slovo nepienasi, nybrz se ho uziva ve vlastnim vyznamu o tom, co je jeden ze znaki
véci, ktera se ma zvlastnim zpisobem pojmenovat. Metonymie je zkraceni plnéjsiho pojmenovani, které
by mélo syntaktickou formu urceni. ““ (Trost, P.: Poznamky o metonymii. In: Slovo a slovesnost, 1, 1958,
s. 18-19)

7 Mistrik, I.: Stylistika. 1985, s. 141.

% Be&ka, J. V.: Jazyk a styl novin. 1973, s. 52.
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vyjadfeni. Je v nich vyzdvihovan ur€ity znak nebo vjem, jenz je pro osobu nebo objekt

charakteristicky. VSechna uvedena exempla jsou titulky.

V publicistickych textech MF Dnes se k obraznosti ¢asto vyuziva i1 symbolika

barev. Napi-.:

Mezi nejcernéjsi dny na ceskych silnicich se zaradil patek 19. kvétna. (22.5., A7)

Vse ale neni uplné riizové: Rosického opét zacalo tahat trislo, s nimz mél problemy uz

driv. (10.8., B7)

vvvvv

metonymii a synekdochou spociva ve vztahu obou pojmovych domén (tenoru a
vehikula). Metonymie je zaloZena na souvislosti Casové,mistni, pfiinné, na vztahu
formy a materidlu, synekdocha vyluéné na kvantitativni konfrontaci (celku a jeho

&asti).”

4.1 Synekdocha

Vyrazné publicistickym typem synekdochy (z fec., pochopeni zamény vyrazu)
jsou pripady, kdy denotéat s charakteristikou zivotnou je indikovan pojmenovanim
s charakteristikou nezivotnou. Synekdochy se v novinach objevuji tam, kde autor chce
zkonkrétnit svij vyraz. V novinaiské praxi J. V. Becka zdlraziuje uziti synekdoch

slovesnych, kterymi se vystihuje vnéjsi projev mentdlniho stavu.”® Napt.:

Ministii ménici se jako na béZicim pasu pridélavaji vrasky i Séfovi ochranné sluzby

policie. (8.11., A3)

% Metonymie vytykd a jmenuje jednu ze slozek urGovacich, kvalitativnich, zatimco synekdocha
vyjadfuje jednu z ¢asti, na které lze celek délit, tedy slozku kvantitativni. Metonymie je tropus ptivlastku,
synekdocha je tropus déleni nebo celku.” (Trost, P.: Pozndmky o metonymii. In: Slovo a slovesnost, 1,
1958, s. 18-19)

0 A. Simonkova oznaluje tato pojmenovéani za metonymie symbolické. ,,Jsou to ustdlena lexikalizovana
spojeni, ktera vstupuji do vypovédi hotova a maji Siroky vyznam symbolicky“. (Simonkova, A.:
Aktualizace v jazykovém projevu publicistického stylu. 1978, s. 156)

34



Dva si mnou ruce spokojenosti: Iran a Syrie.

Tezkou hlavu z celého pripadu miize mit vedeni Coca-Coly.

(15.7., A10)

(8.7., A8)

Vyznam vyrazl jako vrasky, tézka hlava je vSeobecné znam jako mit starosti.

Synekdochické spojeni pfedevsim zpestiuji publicisticky sloh.

H. Srpové a J. Mistrik tiidi synekdochy nasledovné:

Cast za celek (pars pro toto)

Jedna se o priklady, kdy celek je oznac¢en néjakou svou ¢ésti.

Oci stovek milionu lidi jsou upreny do Berlina.

Topolankovi podrazil nohy jeden hlas z jeho rad, ktery byl proti.

Zde pracuje sedm tisic nejchytiejsich hlav z Siroka daleka.
Homosexualové si od zitrka mohou rict ano

Celek za ¢ast (totum pro parte)

Pojmenovani celku v uvedenych ptikladech oznacuje jeho ¢ast.
Egypt prestéehoval obri sochu

Rakusané se divi honbé Nemcit na medvéda

Liberec nebyl lepsi, ale ani horsi nez mocny rusky Spartak.”

Kohouti nastrileli Medvédim devet golu

(8.7., B1)

(30.6., A6)

(20.11., A12)

(30.6., AS)

(26.8., A12)

(12.6., A8)

(24.8., B7)

(13.11., D6)

"'V tomto ptipadé proti sobé stoji nazev sportovniho tymu a jméno mésta, v némz pisobi. Tento pripad
muze byt klasifikovan jako metonymie (souvislost mistni) a zaroven jako synekdocha (souvislost celku a

jeho casti).
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Toyota koupi podil ve vyrobci nakladakii Isuzu (8.11.,B2)

Druh za rod (species pro genere)

Ropovod, na ktery cekal Zapad, uz funguje (14.7., A12)

Solidarita, ktera hadji denni chléb stovek tisicii svych clenii, se jeho odchod zrejmé

oplakavat nechysta. (24.8., Al1l)

Vychod je lihein bohdacu (5.9.,B1)

Protoze politika ma sviij grunt dole, miize byt obcanek spokojeny — své zastupitele uz ma
a temi Topolanky, Paroubky, Kasaly ¢i Bursiky shora se uz miize nechat jen bavit.

(23.10., A10)

Rod za druh (genus pro specie)
Zatimco ve zméti stile novych a novych britskych kytarovych kapel se obycejny
smrtelnik uz davno ztratil, Lily Allenovou si nesplete. (10.8.,B13)

V Nemecku, kde se jiz léta netrénoval pozitivni patriotismus, se opét nosi Nemecko

(22.6., A7)

Tteti a Ctvrty typ synekdochy se d4 subsumovat pod prvni a druhy typ (species lze

v vz 2
povaZovat za &ast a genus za celek).’

Jednotné ¢islo za mnoZné (singularis pro plurali)

Jménem jediného ptedstavitele je oznacena celd skupina osob nebo véci.

Krajanek se musi trmacet i stovky kilometru na ambasdadu. Predstavme si, kdyby nam
postavili urnu do asského vybézku, termin voleb ve stiedu od 7 do 10, a clovéce beéz,

svaly a nervy tuz! (6.6., AS)

2 Mistrik, J: Stylistika. 1985, s. 142.
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Zili jsme ve zvlastni schizofrenii: clovek vedél, ze pravidla musi byt, Ze na silnicich
rocné vymiral jeden Spindleritv Mlyn, a presto si z néj nedeélali velkou hlavu nejen bezni

7idici, ale ani mnohy politik ¢i policista. (22.7., A6)

Ridi¢e malé skodovky, ktery uhybd do piikopu pied svétélkujici a Ficici obludou, kterd
ho predjizdi Silenou rychlosti vSak nepresvedci. (6.4., A6)

K nej¢astéjsim druhim synekdoch, které jsme se ve zkoumaném materialu
nachdzeli, patii synekdochy typu celek za ¢ast. V MF Dnes jsou to zcela bézna a
vyhodna usporna vyjadieni. Mivaji formu titulku a byvaji 1 soucasti samotného textu.
Uvedené priklady synekdoch jsou Casto kombinovany s metaforickym uzitim slovesa a
personifikaci.

Také tzv. synekdochické jednotné ¢&islo”, kdy se pojmenovanim jednotlivee
oznacuje celd skupina, patii k frekventovanym obraziim, které jsou avSak vyhradné
spojeny se stylem analytickym. Synekdochickd zdména soucasné eliminuje mozné

opakovani vyraza.

Krom¢ synekdochy patii mezi metonymické derivaty, které jsme pii rozboru MF

Dnes objevili, perifraze, antonomazie, hyperbola a ironie.

4.2 Perifraze

Perifraze (z tec. opis) je opisné pojmenovani metonymického charakteru.

pfiznacné pro publicisticky styl jako jeden z prostfedkil variabilnosti jeho slovni zsoby.
oy . I3 v . oL I4 . ror 4
Maji jmenny charakter a vzdy je lze nahradit jednoslovnym pojmenovanim.”

Perifraze neoznacuji jev jeho pfimym pojmenovanim, ale souborem piedstav,

které jsou s nim konvencné spjaty. Tim, Ze se obecné pojmenovani nahradi ur€itym,

dochazi ke konkretizaci a zvyraznéni jevu nebo predmétu.”

™ Becka, J. V.: Jazyk a styl novin. 1973, s. 54.
™ Mistrik, J.: Enyklopédia jazykovedy. 1993, s. 319.
> Brukner, J., Filip, J.: Vétsi poeticky slovnik. 1968, s. 223-224.
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Perifrastickou funkci mohou mit 1 jiné tropy, pokud plni vedle svého
specifického tikonu i funkci opisnou. Perifraze jsou v riizném stupni idiomatizovany.”®
Mohou byt lexikalizované (napf. eufemismy) a aktualizované (ty vyuziva hlavné
publicisticky styl). Pfi stavb& textu plni perifraze nezanedbatelny kol — slouzi

k disimilaci vyrazovych prosttedki, které by se v textu opakovaly.”’

V carokrdasné zemi Pana prstenit, na Novem Zélande, dovrsil biker Michal Prokop

vytecnou sezonu. (26.8.,B11)

Dvé nejvyznamnéjsi mocnosti svéta, Spojené staty a Cina, meéni své velvyslance v Praze.
Rise stredu tak jiz ucinila pred nékolika tydny a Bily diim svoji novou nominaci oznamil

prave véera v podvecer. (14.7., A4)

Srdce valasského kralovstvi, Vizovice, se uz brzy promeni v mésto rocku. (3.7.,D5)

Domnivame se, ze prvni tfi uvedené priklady perifrazi pojmenovani
konkretizuji. Posledni pfipad se sportovni tematikou je pojmenovanim variantnim ke

stavajicimu Casto se opakujicimu vyrazu. Perifraze maji ¢asto formu apozice.

4.3 Antonomazie (pFejmenovani, prezdivka)

Antonomadzie (z fec. pfejmenovani) je opis metonymického charakteru, jenz
zdlraziiuje to, co je pro denotat typické. Antonomdzie ma jmenny charakter, svij
vlastni lexikalni vyznam a nahrazuje jméno osoby, mista nebo substance.”®

J. Hrabdk zuzuje obsah pojmu antonomazie na opis jména zndmé osoby jménem
otce, naroda, povoldni nebo jeho vlastnosti.”” J. Brukner a J. Filip charakterizuji

antonomazii jako ,,0znaceni osoby obecnym pojmenovanim nebo uZiti vlastniho jména

76 I kdyz eufemismy a frazeologismy maji formu slovesnou a viechny z nich nelze nahradit jednoslovnym
ekvivalentem, jsou to v podstaté také perifraze. Napft.:

Svét véera opustil byvaly paraguaysky diktator Alfredo Stroessner. (17.8., A13)

Hokejovy Litvinov uz nemini stat v koute (25.8., B8)

" Encyklopedicky slovnik cestiny. 2002, s. 313.

8 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 123.

7 Hrabék, J.: Poetika. 1973, s. 138.
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v obecném vyznamu. Antonomazie ¢ini v podstaté totéz, co kazda prezdivka: v§ima si
vyraznych povahovych vlastnosti, zvlaStnosti fyzického zjevu, vyjimeénych skutki,
situaci, spolecenského postaveni atd., vybira néktery z typickych rysi lidské osobnosti a
jejiho Zivota — a ¢lovéka jimi oznaduje.“ Ukolem antonomazie je ozna¢ovat a hodnotit,
ozfejmovat jak postavu, k niz se upind, tak basnikovy (v publicistice novinafovy)

vztahy k ni.*

., Oranzova princezna “ chce opét vladnout (8.4., All)

Moravska Hillary se Zene do Sendtu (15.8., A6)

., Rostbifové“ maji porad spadeno hlavné na ,,ZabozZrouty — i tak Ize cist tabulku, se
kterou nyni prisel kontroverzni britsky psycholog Richard Lynn z Ulsterské univerzity.

(28.3., A8)

Statistikové zase varuji pred mnoZstvim penéz, které plynou ze zemé na nakup cim dal

drazsiho cerného zlata. (8.7., A8)

Dalsi vyvoj v ,,zemi usmeévii“, jejiz slunné plaze vyhledava ¢im dal vic ceskych turistu,

Jje dosti nejasny. (6.4., AS)

Tato pfejmenovani vznikla na zaklad¢ sepéti osoby s ur€itym hnutim nebo
¢innosti, napf. Julija TymoSenkovad patii k Celnim postavam ukrajinské ,,oranzové
revoluce”, politické ambice Pavly Topolankové, manzelky ptedsedy vlady, jsou
srovnavany s politickou drdhou Hillary Clintonové, manzelky byvalého prezidenta
USA. Prezdivky déle vznikaji na zdklad¢ typickych vlastnosti, zvyklosti a mentality
ur¢itétho ndroda, napt. Thajsko je zemi usmévi, Britové a Francouzi jsou vyhldSeni
svym typickym jidelnickem. Ropa je svou nedostupnosti a vzacnosti povazovana za
cerné zlato apod.

Uvedené pifipady antonomdzie nabizi stejné jako perifraze alternativni

pojmenovani osoby, skupiny osob, sportovnich klubii, substanci nebo lokalit, ktera by

% Brukner, J., Filip, J.: Vétsi poeticky slovnik. 1968, s. 30.
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se v textu jinak ¢asto opakovala. Uvedené opisy by primérnému ¢tenaii MF Dnes mély

byt znamé, nebot’ jsou v médiich ¢asto frekventované.

Perifraze 1 antonomdzie maji synonymickou platnost, jsou stylové aktivnéjsi nez
origindlni pojmenovani a pestiej$i. Uzitim opist a prezdivek se zabrani nechténému

opakovani v publicistickém textu.®'

4.4 Hyperbola

Hyperbola (z tfec. nadsazka) je nadsazeni, zveliCeni ve vyjadfovani. Vznika
tehdy, kdyZz se namisto pfedpokladaného nocionalniho pojmenovani pouzije expresivni
pojmenovani, aby vzniklo co nejndzorné€j§i a nejpfistupnéjs$i zobrazeni véci, jevu,
vlastnosti. Castym pouzivanim vznikaji lexikalizované hyperboly. Nékteré hyperboly

. . r 82 o v J v ¥, rooNx_ 7
jsou opisné.* Hyperbola miize vést az k ptehanéni.™

V Sendtu zuri bitva o osud nelegalnich pristehovalcu (6.4., A10)

Valka pokracuje. Prezident Klaus ji sice dal uz jenom tyden, ale ten bude o to krvavéjsi.

(5.8., A6)
Jak fandové Komety oviadaji Moravu (13.11., D6)
Zachodova valecna porada trva asi ctvrt hodiny. Pak stale néema Topolankova vyjde

ven, chranéna dalsi sendatorskou kandidatkou. (26.8., A2)

Neékteré hyperboly zvySuji dramaticnost vyjadieni. Autor casto zvyraziuje
ur¢itou aktudlni situaci nebo déni, napf. v politice, tim ze jako zdroje pro obrazna

vyjadieni vyuziva terminy z prostiedi vojenského, valecného apod. Jejich vyskyt je

8 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 95.

82 Mistrik, J.: Encyklopédia jazykovedy. 1993, s. 183.

83 Hyperbola mé vlastnosti zvétSovaciho skla a umociuje tedy realitu nad b&Zny objem. Vytrhuje jevy

z jejich banalnich souvislosti a poméru a ¢ini z nich skute¢nosti hodné pozornosti.* (Brukner, J., Filip, J.:
Vetsi poeticky slovnik. 1968, s. 141.)
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Casto oditvodnitelny pouze pro styl analyticky. Hyperboly maji vyrazny expresivni a

emociondlni Gcinek, Casto vyjadiuji autorovo kladné nebo zdporné hodnoceni.
V souvislosti s hyperbolou zminuje H. Srpova litotes a eufemismus. Litotes a

hyperbola zdlraziuji rozlicnou miru kvantity, eufemismus a hyperbola rozli¢nou miru

kvality.®

4.5 Litotes

Litotes (z fec. jednoduchost, zdrzenlivost) je vyjadieni, jenz zjemnuje pojmenovani

dané entity.®

Liberec nebyl lepsi, ale ani horsi nez mocny rusky Spartak. (24.8., B7)

4.6 Eufemismus

Eufemismus je uZiti mirngjSiho vyrazu misto slova, které oznacuje nepiijemné
predstavy.®® Spoletensky nevhodnd nebo nepfijemnd pima pojmenovani jsou
nahrazena jinym slovem nebo opisem (perifrazi). Eufemismy jsou zpravidla viceslovna
synonymni pojmenovani a byvaji vyjadfeny vétSinou nckterym z tropli (metafora,

metonymie, litotes, perifrize apod.). Byvaji ustalené i aktualizované.®’

Véera nad ranem unikl pozemské spravedinosti, zemiel ve vojenské nemocnici, kam byl

prevezen z vezeni. (22.7., A12)

Jan Pavel II., rok na vecnosti (3.4., All)

Vétsina nalezenych eufemismu souvisi s predstavou smrti.

% Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, 's. 96-97.
85 Tamtés
amtéz
86 Brukner, J., Filip, J.: Veisi poeticky slovnik. 1968, s. 115-116.
8 Vlasin, S.: Slovnik literdrni teorie. 1984, s. 101.
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4.7 Ironie

Slovniky a stylistické piirucky charakterizuji ironii jako zamérné uziti slov
v opacném smyslu, zdanliva chvala se tak ve skutecnosti stava hanou, nebo jako posun
vyznamu, ve kterém pozitivni hodnoceni ma pejorativni vyznam.

Ironie byva chapéana jako druh metonymie, jindy jako samostatny zakladni druh
tropti. UZitim ironie se vklada do textu konotace pochybnosti. Uspé&§nost ironie zavisi
na tom, zda oba ucastnici komunikace sdileji znalost situaéniho kontextu — ironie
situaéni. Jindy tento kontext vyplyva uz ze samotného textu ¢lanku — ironie jazykova.*®

nlronie zdiraznuje zéporny nebo opovrzlivy postoj tim, ze mu zdanlivé
proptjcuje vyraz pro postoj kladny. Nuti nas vlastné nahlédnout pod povrch véci — a

tam teprve je zfetelné napsana pravda.«®

vy

Vedeni huti naopak dava najevo, ze vyrobé se dari, a tak se pristi rok mohou lidé

., tésit“ na to, ze skodlivin bude v okoli jesté vice. (9.11., A10)
Velka voda vtrhla do nasi kotliny. Prisla stejné ,,necekane “ jako snih v zimé. (31.3., A6)
USA_: elitni studenti nasli ,,zalibu““ v sebeposkozovani. (6.6., A13)

Uvedené¢ ptiklady ironii jsou signalizovany uvozovkami. Autofi tak ¢tendim jiz
mohou naznacovat, ze je tfeba oznaCeny vyraz chapat ironicky, tedy v jiném, vétSinou
opa¢ném smyslu. Ironie jsou rovnomérné zastoupeny jak v Zanrech zpravodajskych, tak
analytickych.

4.8 Pronominalni posesiva ,,sviij*

H. Srpova se posesivnim pronomintiim vénuje v oddile Verbalni prostiedky

stylové piiznakové, tyto prostiedky jsou v textu vyznateny uvozovkami.”’ Metonymicka

8 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 92.
% Brukner, J., Filip, J.: Vétsi poeticky slovnik. 1968, s. 147-148.
% Uvozovkami jsou zvyraznéna obrazna vyjadieni v pasmu fedi autorské (tj. novinéie).
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posesivni zajmena slouzi k naznaceni konotace sounalezitosti, nebo majetkového

v v 91
ptivlastnéni.

Nadsenec musi opustit ,,sviij *“ bunkr (6.4.,C1)

Filipa u soudu zachranili ,,jeho" lidé z StB (Soud uvéiil $éfovi KSCM, Ze nevédél o
své spolupraci se Statni bezpec¢nosti, diky svédectvi jeho fidicich dastojnikii.)

(8.7., A2)

Havel potkal ve Varech ,,svého “ reZiséra (8.7., A4)

Stredomoravsti fotbalovi fanousci budou vystoupeni ,,svych* vyslanci v Néemecku jisté

pozorné sledovat, vic je ale zajimaji vysledky celéeho muzstva. (12.7.,D1)

Privlastiiovaci zdjmena slouzi jednak k zestru¢néni konkrétni skutecnosti a
jednak pomoci nich ziskavd vyjadieni az ironicky nadech. Napi. Vaclav Havel
v Karlovych Varech potkal reZiséra dokumentu Obcan V. H. NadSenec musi opustit
bunkr, ktery sice sam zrekonstruoval, ale opevnéni lezi na cizim pozemku apod.

Vyskyt posesivnich zdjmen jsme zaznamenali pouze v Zanrech zpravodajskych.

°! Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, 's. 94-95.
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S  Epiteton

Epiteton (z fec. pfidany) je typ pfivlastku, ktery nejen zptesiuje, dopliuje,
eventualné konkretizuje vyznam svého substantiva, ale ve srovnani s ostatnimi
kvalifikujicimi ptivlastky obohacuje text publicistiky psané o kvality modalni, estetické
a emocionalni.”* Rozlifuje se epiteton constans (stalé) a epiteton ornans (ozdobné),
popk. rare (vzacné).” Podle miry automatizace mohou byt epiteta automatizovand i

aktudlni.
Epiteta automatizovana (epiteta constans)

Epiteta automatizovana jsou poklddana za konvencni formulace, ke kterym se
autor uchyluje zcela mechanicky. Automatizovana epiteta ¢asto vyjadiuji intenzitu a
jejich ustalenim pak vznikaji intenzifikacni frazeologismy.

Cesti herci, zpévdci a moderdtori sklizeji na Slovensku bourlivy potlesk.  (10.8., A14)

Stranu, kterou zalozil v roce 2001, privedl znovu k drtivéemu volebnimu vitézstvi.

(15.7., A3)
Jejim ukolem podle policie bylo zajistit hladky pribéh obchodu. (5.8., A8)
V poslednich ctyrech letech jsou Ceské akcie horké zboZi. (4.12., B4)

Nektera epiteta byla automatizovana teprve v nedavné dob¢. Srpova tato epiteta
oznacuje za automatizace nového data. ,,Z extralingvalnich diivodi nemohlo dojit
k jistym situacim, a tedy nebylo co pojmenovavat. Nebylo povoleno o nich psat a
mluvit, piipadné ne tak Gasto, aby nasledujici vyjadfeni zeviednéla uz dfive.“**

Vsechny tyto ptivlastky jsou vlastni politickému, ale 1 ekonomickému prostiedi.

2 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 125-126.

% J. Hrabédk diferencuje epitata podle jejich funkce na epiteta metaforickd a metonymicka. Metaforické
epiteton pojem zuzuje, a tim ho individualizuje. Metonymické epiteton pojem nezuzuje, ale vyznacuje
typicky druhovy znak daného komplexu ptedstav. Tim vyznaCuje vyznam zakladniho slova do jeho
vlastni kategorie, takze se dostava do popfedi druhovy znak nad znakem individualnim. (Hrabak, J.:
Poetika. 1973, s. 139-142)

" Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 126.

44



Pred rokem stat prisel o sviij minoritni podil ve firmé a minulou stredu se kabinet

rozhodl ukoncit patovou situaci, jak vyresit dluh podniku. (20.11., B1)

Maximum mozného je pro Topolanka pribrat do trojkoalice jesté socialisty a vytvorit

duhovou viadu vsech stran bez komunistu. (15.7., A2)

Kraus je podezrely z podvodu a prani spinavych penéz v afére, na kterou letos v lednu

upozornila MF DNES. (28.3., AS)

Epiteta aktualni (epiteta ornans nebo rare)

Epiteta aktualni jsou obycejné spjata s novymi nebo nezvyklymi okolnostmi. Ve
vybéru a tvorbé neotielych ptivlastkli se reflektuje autorova invence. Publicista miize
prostiednictvim nich zaroven vyjadfovat sviij subjektivni hodnotici a emocionalni
postoj. Epiteta ornans zdlraznuji uritou vlastnost pfedmétu nebo jevu, ozivuji a
konkretizuji danou situaci. Oblibena a Casto pouzivana jsou hlavné ve sportovnim
zpravodajstvi, kde plni pfedevs§im funkci hodnotici, napt. bidna série, hloupy vecer,

hluché obdobi, rozpacité angazma, nadherna prihravka, pohledny zapas, laciny gol

apod.
Slavisté vedou schizofrenni zivot. (13.11.,C4)
Loni mél druhy nejhubenéjsi rozpocet v extralize. (25.8., BY)

Vyhral s ODS ctvery volby, ,,polidstil“ ji, a jak se nehezky vika, rozsiril i jeji koalicni

potencidal, coz prokdzal uzavienim dnes uz polomrtvé trojsmlouvy. (17.8., A8)

Nebo existuje sila, ktera by jakymkoli zpiisobem donutila raketoveé bobtnajici a uz i

svalnatou Cinu k nécemu presvédcit? (13.11., A10)

Epiteta maji formu atributu shodného, ale také neshodného, polovétného a
vétného. Bez zfetele na jejich formu vSechna uvedend epiteta vyjadieni vyznamné

aktualizuji a ozivuji.

Lidé ,, bez papiru “ (lidé bez povoleni k pobytu) (17.8., A14)
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Obé tyto Zeny v prvé radé hraji roli, aniz to mozna védi a aniz o to usiluji, fikového listu,
jimz se zakryva cosi beztak nezakrytelného, totiz dalsi podivuhodna maskulinizace

domaci vrcholné politiky. (24.6., A6)

, Finale. O, ho! Finale, o, ho, ho, ho! " kFici v naprosté euforii masa asi 700 tisic lidi na

nejvetsi fanouskovské tridé v metropoli, utopené v mori narodnich viajek. (26.6., A10)

Sklizi kritiku, Ze objizdi povodné s kapsarem, do kterého shrabuje volicské hlasy.

(5.4., A8)

Svou vlastni pozici mezi epitety maji publicistické ptivlastky. Byvaji eliptickymi
pojmenovanimi, kterd Gispornou formou signalizuji v§eobecné znamou skute¢nost. Jadro
(réma) pojmenovaci jednotky se stava shodnym piivlastkem nebo atributivni slozka
bliZze lokalizuje udalost.”” Dalo by se tedy Fici, Ze publicistické privlastky odpovidaji na
otazky kdo, kde, kdy?*® Vyuzitim publicistickych piivlastkii autor text dynamizuje a
aktualizuje, vyhybd se neutrdlnim formulacim. Zaroven napliiuje jednu z funkci
obraznych pojmenovani, a tou je jazykova a informacni ekonomie. Pfitom ,,zachovava

kontext sémanticky, ale méni gramaticky kontext substantiva“.”’

Cernobylské dédictvi (studie zabyvajici se nasledky vybuchu jaderné elektrarny
v Cernobylu) (6.4., A4)

Hokejisty dusi $védska kletba (Cesi prohrali uz osmy zapas se Svédskem v fadg.)

(9.11., D1)

Olomouckad nalada miize byt po case znovu rozvernd, v pondéli ji rozzaril triumf nad
ligovym viadcem z Liberce. (Fotbalisté¢ Sigmy Olomouc vyrazeji na utkani do Brna.)

(8.4., BY)

% Vynechanim jednoho nebo vice vyznamovych jader explicitniho ptivlastku vznika ptivlastek implicitni
(vzdy shodny). Implicitni ptivlastek je, na rozdil od vyznamové ,piesného* explicitniho ptivlastku, pro
svou neuplnost vyznamové nezfetelny nebo méné zfetelny. Uzitim tohoto aktualizaniho prostredku
zérovenn  dochazi struénosti uUspornosti vyjadfovani. (Chloupek, J.: Dichotomie spisovnosti a
nespisovnosti. 1986, s. 317-319.)
Zj Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 127.

Tamtéz
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Bronzové louceni Zelezného (Ostépar se na mistrovstvi Evropy rozloucil tfetim mistem

s vrcholnymi Sampionaty.) (10.8., B7)
Vynechédnim jednoho nebo 1 vice vyznamovych jader dochazi k napadné
aktivizaci vyrazu. AvSak bez znalosti kontextu se tyto publicistické ptivlastky mohou

stat svou neuplnosti pro Ctenafe ¢asto nezietelné.

V MF Dnes jsou cetna i epiteta, kterd charakterizuji konkrétni politické strany.

SlouZzi jako vyznamny prostfedek jazykové ekonomie.

Kdo pochyboval o silici spolupraci socialnich demokratii s komunisty, toho musela

presvedcit véerejsi ,, ruda stiecha** ve Snémovne. (9.2., A2)

Cechy jsou modré, Morava naopak oranzova (5.6.,Bl)

Dobre je to videt napriklad na Ostravsku — tedy v, nejoranzovejsim* kraji se 40

procenty pro CSSD. (6.6., AS)
Zeleni maji Sest poslancii a vstupuji do hry o vladu (5.6., A6)
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6  Prameny pro publicisticka obrazna vyjadreni

H. Srpovéd zjednodusené klasifikuje prameny pro nepiimd pojmenovani na
lidové a umélé. Za obrazy ptivodu umélého povazuje vyrazy, u nichz lze spolehlivé
urcit autorstvi. Pfiklady, které nelze autorizovat ani s pomoci Slovniku ceské frazeologie
a idiomatiky, se pak fadi do domény lidové provenience. Tyto obrazy souvisi s Zivotem
lidi v rtiznych spolecenskych tadech, sahaji tedy hluboko, aZz ke kofeniim evropské

civilizace. Jsou spjaty s narodnim a etnickym spoleenstvim.”

6.1 Obrazy lidové

Kulturni frazémy

Kulturni frazémy jsou lexikalni jednotky, které v sobé odrdzi typické vztahy,
nazory a presvédceni mezi Cleny chronologicky 1 geograficky ohranicené spolecnosti.
Vstupuji do jinak stylové neutrdlniho textu jako jeho obrazna (emociondlni ¢i modalni)

slozka.”

Frazémy kolokacni jsou slova nebo spojeni slov, kterd nemaji vétnou formu a

nejsou samostatnou vétou v textu.

Vypada to hrozive: patové volby prichazeji stale castéji, zavadeji celé zemé do slepych

ulicek, ochromuji spolecnost a také snizuji cenu akcii. (5.6., A7)

Odpurci komunistii budou pritom muset jiz brzy spolknout dalsi horkou pilulku.

(9.2.,A2)
Topolankiiv cerny patek (5.8., Al)
Prekladatelské orisky i umeni (29.3., C8)

% Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 128-138.
99 i
Tamtéz
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Piislovi a porekadla

K druhotné aktualizaci ustalenych kolokacnich a polypropozi¢nich frazému
dochazi jejich parafrazovanim. Jinak petrifikovana pfislovi a pofekadla byvaji kracena
prostiednictvim elipsy nebo apoziopeze, anebo podléhaji riznym typiim transformaci,

napf. nominalizaci.

Pravda, v této atmosfére byvaji mnozi vuci fotbalovym funkcionarim nespravedlivi.

Jenze je to jako s tim lesem, do kterého se vola a z néjz se ozyva... (9.11., A10)

Mnozi lidé, ackoli si donedavna nechdvali emoce pro soukromi, zacali i politiku
prozivat vasnivé — a to je Paroubkovo dilo, s nimz vSak posléze i sesel v duchu Kdo

s ¢im zachazi... (29.6., A6)

Knihy nominované na Magnesii Literu v kategorii nakladatelsky cin jsou tematicky,
zanroveé i graficky a polygraficky natolik ruznorodé, zZe se nabizi réeni o srovnani jablek

s hruskami. (28.3., C8)

Nova vlada ma plnit predstavu, aby se Topolanek najedl a Paroubek zuistal cely, coz je
pri jejich rozmerech sice fyzicky nemozné, le¢ politika se nastésti neridi fyzikalnimi

zdkony. (11.8., A6)

Formu hotové promluvy (vétnou nebo souvétnou) maji frazémy propozicni nebo

polypropozi¢ni. V textu jsou titulkem nebo samostatnou textovou slozkou.

Jaké strany, takove billboardy. (10.4., A8)
Co jeden zasil, druhy sklizi. Prvni socialnédemokraticky premiér Milos Zeman zacal do
zemé lakat investory, kteri pomohli nastartovat hospodarsky rist. Jeho ovoce sklizi

odstupujici predseda viady Jiri Paroubek. (25.8., AS8)

Po hodech prichazi piist. Znamé lidové réeni by se dalo prenést i na vystavbu dalnic

v Cesku. (4.10., B3)
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Pokud jsou propozi¢ni a polypropozicni frazémy soucasti vlastniho c¢lanku,

byvaji metafeCove uvozeny.

Musi se jednat o ,,vystredni koalici“ — jak Fika prislovi, zelend modra pro blazna dobra,
kdyz ji doplni cernd, je Silené obleceni hotovo. Ma-li navic na rubu rudou, na to se uz

divat neda viibec. (6.6., A8)

Neni kazdému méreno stejnym metrem, musi si rict ten, kdo sleduje obezretnost, s niz
supervelmoc a velmoc naslapuji kolem severokorejského vypoustéeni zkusebnich raket.

(8.7., A6)

Odchazejici viada stacila jesté na posledni chvili rozdat par miliard, cimz ceské uslovi
,,penize budou a my nebudem * zménila na ,,my nebudem a penize také nebudou “.

(29.6. A6)

6.2 Obrazy umélé

Obrazy umeélé maji své kotfeny v mytologii antické, Bibli nebo v jinych
literarnich, dramatickych a filmovych dilech.

Ve vybéru a uziti obrazii dosahuje autor aktualiza¢ni funkce. Pfitom ale musi
brat ohled na samotného ¢tenare, ,,na pragmatické presupozice recipienta, na okruh jeho
védomosti, na Groven jeho vzdélani. Optimalni situace nastava, kdyz se kryje autorsky i

Stenatsky kontext.«'”

Okfridlena slova — autorské citaty a frazémy

Evropsky tisk: Bruno je mrtev, at Zije Bruno! (28.6., A9)

Jit, ¢i nejit do vlady? (6.6., A2)

1 Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 132-133.
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Pepa s Karlem vstoupili do registrovaného partnerstvi. Do nikoho neuderil blesk. A
nikdo nemluvi o malém kroku pro Pepu a Karla, lec¢ o velikem skoku pro lidstvo.

(3.7., A6)

Jak je to s politiky, mi — bohuzZel az vcera — ozrrejmil politik nad jiné povolany, Charles

de Gaulle: ,, Politik nikdy neveri tomu, co rikd, a je proto prekvapen, kdyz mu jini veri. *

(26.8., A6)

Jak ostatné pise Boris Vian, Bith je luxus a k smichu jsou mu ovsy a deste sedlakil.
Taktéz se sméje i Paroubkovym planiim. Paroubek se spoji s Martany i s Certem i s dr.

Rathem. To Bith nema zapotrebi. Paroubek mysli, Biith se sméje. (28.3., A7)

Mytologie

Dat rozklizeny Irdk alespon trochu dohromady, to je prace hodna bdajného Sisyfa. Nyni
se nelehkého ukolu, jak ,,dovalit balvan na vrcholek hory*, ujal iracky premiér Nuri

Maliki, podporovany svymi americkymi ,, patrony *. (26.6., A8)

Rozmotava se gordicky uzel, nebo se kouli Kolumbovo vejce. Nenasel se nikdo, kdo by

to rozetnul. (20.11., A10)

Skylla ma Sest psich hlav a znamend predcasné volby nekdy v roce 2009, roztrhani
volebniho programu ODS na cucky, utrmdceni predakii spolupraci nespolupraci
s CSSD. ... Charybda tiikrat denné chrli vodu — je to Paroubkova vidda s podporou
komunistii, zatimco ODS dodrzuje svij program v opozici a jen snilkové se opdjeji
vzdalenym vitézstvim reforem. Po Topoldankovi se chce, aby byl Odysseem této zapeklité

politické situace mezi dvema priserami. (20.11. A10)

NabozZenstvi
Ve statich zaméfenych na nepiima pojmenovani v tisku, jenz jsou starSiho data,

se s uzitim obrazu z prostfedi naboZenstvi setkavame jen ziidka. To mélo souvislost se

spolecenskou situaci pted rokem 1989 a s postavenim ndbozenstvi v zivoté spolecnosti,
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tzn. s extralingvalnimi faktory.'” V MF Dnes jsme se setkali shojnym po&tem

nepiimych pojmenovani biblického piivodu, at’ uz ve zpravodajstvi nebo v komentétich.

Za sedm dni (vietné tvircova odpocinku) byl stvoren svét, na sedmy pokus byla

stvorena Snémovna. (15.8., A6)

Novou bibli je pro né rist HDP. Ale at’ si zkusi kousnout do toho kyselého (Ci spise
mastného) jablka. (9.11., A10)

Deéjiny nepamatuji, aby tolik slavnych klubit najednou propadlo peklu. (15.7.,B1)

Umélecka literatura, hudba, film

Parafraze tituld znamych filma, literdrnich a hudebnich dél jsme pii nasem

rozboru objevili vyhradné v titulcich.

Bangladés: smrt ma jméno arzen (Smrt ma jméno Engelchen) — Jediny zdroj pitné vody

pro obyvatele Bangladése je kontaminovan jedovatym arzenem. (13.11., A7)

KozZeného cesta tam a zase zpatky (Hobit aneb cesta tam a zase zpatky) (24.6., A6)

Walesa: Neplac pro mé, Solidarito (Don't cry for me Argentina) — Lech Walesa ohlasil
odchod z hnuti Solidarita. (24.8., All)

Cmeldci to maji radi horké (N&kdo to rad horké) — Cmelaci si vybiraji kvéty, jejichz

nektar je nejteplejsi. (26.8., B8)

Vsichni Kellnerovi muzi se divaji predevsim na Vychod (VSichni prezidentovi muzi) —
Kellnerova firma Home Credit planuje ptsobit i na izemi Ruska, Ukrajiny apod.

(13.11., B1)

"V Srpova, H.: K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998, s. 133.
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Vojenstvi

Obrazy s vojenskou tematikou jsou doménou zpravodajskych a publicistickych
zénra. Divodem pro jejich wziti bude nepochybné politicka situace, spojena
s parlamentnimi a komunalnimi volbami a s naslednym zdlouhavym sestavovanim

vlady.

Klid zbrani vyhlasili na ¢tvrtecni odpoledne i politici. (22.6., A4)
Po nemilosrdné sarvitce, ktera stdla zivot plukovnika Miroslava, se obé nepratelskeé
armady, modra a riuzova, vratily do zakopu, odkud na sebe stiileji pachovymi grandty
uz skoro tri mesice. (26.8., A6)
Takika kobercovy ndlet na potencionalni volice podnikla véera rano ODS v centru
Prahy. Jeji kandidati totiz rozdavali dospélym letiky pred sedmnacti zdakladnimi a
materskymi Skolami. (5.9., A2)

Kralovska tematika

Naopak tematika kralovského vladnuti a hierarchie je upfednostiiovana pievazné

ve zpravodajstvi sportovnim.

Je vsak v pozici krdle, kterého chtéji svrhnout cim dal troufalejsi poddani.  (11.8., B9)

A krdlovna tyce Jelena Isinbajevova trikrat shodila latku ve vysi 503 centimetru

(26.8., B11)

Liberec: Z chudase se stal ligovy princ, kterému pokazila renomé korupcni aféra

manazera Myslivecka. (8.11.,D2)

Sport

Castym zdrojem pro nepiima pojmenovani se stava sportovni terminologie, jenz

je recipientem snadno deSifrovana.
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Fico ma tah na branku: vi, co chtéji volici slySet, a neziistava potichu. (15.7., A3)

Trojkoalice je pohibena, zeleni ji odpiskali. (5.8., Al)

Aktuadlni skore zapasu o kontrolu nad svétem drog dava prevahu siti vyrobci a

obchodnikii nad policii a urady. (27.6., AB)
Hra

Ve stylistickych piruckach byva slovo hra jiz Gasto fazeno mezi klise'®,

objevili jsme ho v riznych aktualizovanych obménach vétSinou v textech s politickymi
tématy.
Nyni vsak Paroubek hraje podle not, které jako by byly zaslané z Vysociny. (15.7., A2)

Po prvni schiizi skoncila i hra na normalni obcany. (5.9., A1)

Bém mluvil skoro jako lidovec, nikdo by mu nevycetl z oci, jakou kartou hraje a proc.

(20.11., A10)

Podnéty pro nova obrazna vyjadieni nachdzeji novindfi ve formulacich a

slovnich obratech z Zivé a nezivé ptirody, ale i ze zdravotnictvi.

Ziva priroda

V rajonu velkych vyrobcii praskii adila pred mésici v Cesku Skodnd. (26.8., AS8)
Kdo nachyta na lep vic volicského ptactva? (24.4., A6)
Tygr s kulhavkou (Ekonomice se dari, pravo a moralka trpi) (23.1., A6)

192 Jako klisé oznacuje J. V. Becka ,,obraz (vét§inou substantivni), ktery je zcela znamy, takze si jej jako
obraz jiz témé&f neuvédomujeme.” V kli§é ,,je ustaleno jen jadro obrazu (jeho substantivni oznaéeni) a to
vstupuje do rozliénych spojeni, ktera uz vzdy ustalena nejsou. Ustalen je tedy jen obrazny podklad, nikoli
formulace jeho zasazeni do kontextu. Proto muzeme jako klisé uvadét jen jeho slovni obrazné jadro, tedy
jedno slovo.” (Becka, J.V.: Jazyk a styl novin. 1973, s. 66.)

54



Neziva priroda

Zatimco zaplava svédskych dresii uz zacina v predsali slavit vitézstvi. (22.5., A3)

1 podobné legracky odlehcuji hustou atmosféru pred bitvou. (8.4., B1)

Aby se vSak vyhnul plamenné debaté v parlamentu, chysta se tak ucinit ministerskym

dekretem. (25.8., All)

Zdravotnictvi

Recept, ktery naordinovala viada tehdejsiho premiéra Milose Zemana, se osvédcil,

ekonomické svaly v podobé riistu DPH silily a Cesko zacalo predhanét své sousedy.

(25.8., AB)
Patova epidemie zasahne pry zanedlouho i Slovensko a pristi rok Francii. (5.6., A7)
Janda nema kde lécit problémy s technikou (4.12.,C4)
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Zamérem prace Obrazné vyjadiovdani v soucasné psané publicistice bylo
sledovat uzivani a vyskyt obrazného vyjadifovani v sou¢asném publicistickém stylu.
Material jsme ziskali z deniku MF Dnes.

Prvni faze této analyzy spocivala ve shroméazdéni dostatecného mnozstvi
podkladl, v jejich roztfidéni a ndsledné klasifikaci na jednotlivé typy a podtypy
obraznych pojmenovani. Vyskyt obraznych vyjadieni jsme sledovali z hlediska jejich
aktualiza¢nich nebo jejich opaénych automatizac¢nich tendenci, z hlediska jejich funkci
a pusobeni na Ctenaie.

Vyskyt obraznych vyjadieni jsme zaznamenali jak v Zarech stylu
zpravodajského, tak ve stylu publicistickém v uz$im smyslu, tedy analytickém. Na
pozadi vyjadfovani nocionéalniho a obvyklého lze obraznd pojmenovani hodnotit jako
prvek, ktery formulaci ozivuje a 1€pe upoutava pozornost ¢tenaie k samotnému textu.

AvSak kazdy dil¢i projev, at’ uz zpravodajsky nebo 1 analyticky, je
charakterizovan svym poslanim. Ve zpravodajstvi jsou obraznd pojmenovani
prostiedkem, kterym se vyjadieni zestru¢nuje a zkracuje. Nepfima pojmenovani
dominuji tradiéné rubrice sportovni, ale i ekonomické, béznd jsou 1 ve zpravodajstvi
Z domova a Ze svéta. Uplatiuji se zde zejména Cetné vyznamové posuny metonymické
nebo synekdochické, jejichZ souéasti jsou personifikace. Casta jsou i piirovnani a
epiteta. Naopak mnoha nova neotfeld obraznd vyjadieni, napf. metafory, plisobi bez
znalosti bliz§Stho kontextu znac¢né nezietelné. Rovnéz rozvité piiméry snizuji
informativni funkci zpravodajstvi. Pojmenovani z riiznorodych pramend, napft. z oblasti
vojenstvi, mohou informaci znacné hyperbolizovat. Uzitim nezvyklych obraznych
vyjadieni je zpravodajstvi sice pestiejsi a Ctivéjsi, nicméné jeho uroven klesd az na
uroven zpravodajstvi bulvarniho.

Naopak styl publicisticky nabizi neomezeny prostor pro nova neobvykla
vyjadieni, protoze primarni ulohou tady jiz neni Ctenafe zpravovat, ale pfijemce
presvédcit, ovlivnit nebo ho pro néco ziskat. Publicisté zde nejednou vytvareji celé
alegorické texty, znichZ jsou snadno ¢itelné subjektivni postoje autorli k tématu.
V roce 2006 byla rubrika Nazory doplnéna o novy publicisticky Utvar Komentar jednou
vetou, u ne¢hoz byva dosazeno vystiznosti praveé uzitim prosttedkli obraznych nebo

aktualizovanych frazeologickych obrat.
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I kdyz se MF Dnes profiluje jako neutralni denik, objevuji se ndzory, ze tyto
noviny vytvari zdkladnu pro urcité politické seskupeni. Existuje tedy dal$i mozné
pokracovani vyzkumu, které by spocivalo v podrobné&j§im zamétfeni na jednotlivé
prostfedky obrazného vyjadfeni charakterizujici konkrétni politické strany a jejich

predstavitele.
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obrazné vyjadfovani

Diplomova prace se zabyva vyskytem obraznych pojmenovani ve funkénim stylu
publicistickém. Funk¢ni styl publicisticky je reprezentovan denikem MF Dnes.
Pozornost je vénovana jednak frekvenci vyskytu obraznych pojmenovani v jednotlivych
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vyznamu a pusobeni na ¢tenafe. Sledovana jsou obraznd pojmenovani nové utvorena i

ustalend, aktualizované frazeologické obraty, ptislovi a porekadla.
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