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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektl tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka uroven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)
Vyjadfeni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Softwarem zjisténa podobnost je 11 %. Urcené pasaze byly prozkoumany a Ize
konstatovat, Ze jsou autorem fadné citovany. Dilo povazuji za originalni.

Diléi pFipominky a naméty:

Predlozena diplomova prace Jana Macha se zaméfuje na problematiku digitalni
marketingové komunikace ve vybrané neziskové organizaci. Prace je zpracovana
v rozsahu 82 stran véetné priloh.

K praci mam nasledujici pfipominky.
1. Anotace je prili§ obecnd, neobsahuje konkrétni poznatky ziskané naplnénim cile
prace.
2. Uvod prace je dostate¢né rozsahly a poskytuje dobry vhled do fesené
problematiky, soucasti ivodu je i vymezeni cile prace. Cil prace je vSak v ivodni



kapitole vymezen dle mého nazoru nedostate¢né, 1épe je formulovan v zadani
nebo v metodice prace.

3. Teoreticka reserse ve vysokém rozsahu 31 stran se soustfeduje na vymezeni
klicovych pojmi z oblasti marketingu, neziskového sektoru a komunikace. Autor v
praci vyuzil 42 literarnich zdrojd, prevazné domaciho ptivodu. Za pozitivni
povaZzuji, Ze autor bere v ivahu i vysledky jinych zavére¢nych praci zaméfrenych na
podobné téma. Zplisob reSer$ni prace je nicmén¢ spiSe jednoduchy, komparace
zdroju ¢i detailnéjsi literarni syntéza schazeji.

4. Metodika prace zahrnuje formulaci vyzkumného problému a cile, popis
vyzkumnych otazek a viyzkumnych metod a technik. Tvorba a formulace
vyzkumnych otdzek a metod by vSak méla byt popsana detailnéji.

5. Vysledky jsou srozumitelné strukturovany podle vyzkumnych otazek. Za pozitivni
hodnotim vytvofeni marketingovych person pro jednotlivé produkty,
charakteristiku soucasné tirovné marketingové komunikace ¢i ¢asovou
implementaci doporuc¢ovanych krokd. Za méné vhodny naopak vybér kolac¢ovych
grafti. Nespravné je pouziti SWOT analyzy (tab. 6, str. 58), kde autor mezi
prileZitosti fadi i aspekty, které muiZe organizace ovlivnit (napfiklad automatizaci
e-mail marketingu a dalsi).

6. Formaln¢ je prace na dobré urovni, ackoli ob¢asné ma nedostatky v grafickém
rozvrZeni stranek (prazdna mista) ¢i ve stylistice.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autor prokazala schopnost zpracovat zadané téma. Praci povazuji za
pfinosnou pro zvolenou organizaci. Praci doporucuji k obhajob¢.

Otazky k obhajobé:
1. Proc se organizaci AIESEC nedafi (konkrétné zde v Hradci Kralové) byt tak tispésna
a aktivni jako napfiklad vobdobi 2010-2020? Jakou roli vtom hraje digitalni
marketingova komunikace?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B

V Hradci Kralové, dne 23. kvétna 2023
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