= Univerzita Hradec Kralové
— Fakulta informatiky a managementu

POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno studenta: Jan Mach

Nazev prace: Strategie digitalni marketingové komunikace ve vybrané neziskové
organizaci

Autor posudku: Ondfej Moravec

Cil prace: Zjistit, jak lze vyuzit metody digitalniho marketingu pro lepsi

komunikaci v neziskové organizaci

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Préce svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O O O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni 0 O O O O
Zpracovani teoretickych aspekti tématu Il O O 0O O
Zpracovani praktickych aspekti tématu O O O O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti =~ [1 [ O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O O O
Prace s literaturou O O 0O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace ] O O O O
Jazykova a terminologicka tiroven O O O O O
Formalni Giprava a naleZitosti prace O O 0O O O
Vlastni pfinos studenta 0 O O O O
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) 0 O O O O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Na zakladé vysledku provedené antiplagidtorské kontroly (skoére 11%) nemam dtvod
pochybovat o plivodnosti prace. Detekované shody vesmés souvisi stexty pravnich
predpist ¢i jinych pramentd prava, pripadné s citacemi praci jinych autort v teoretické
¢asti. Neidentifikoval jsem Zadny nepfiznany zdroj.

Dil¢i pripominky a naméty:

Autor vpraci analyzuje jednotlivé metody digitalniho marketingu z hlediska jejich
uplatnitelnosti vneziskovém sektoru. Dospiva k zavéru, Ze uplatnéni téchto metod je
v prostiedi neziskové organizace zatiZeno podobnymi deficity, které provazeji jiné metody
marketingu, tj. nedostatek financnich prostiedki, nedostatek know-how a nedostate¢né
meéreni vykonu a sledovani organizacnich cilti. V praktické ¢asti pak dospiva k zavéru, ze
neziskova organizace, jejiz digitalni marketingovou komunikaci sledoval, se i v oblasti
digitalniho marketingu potyka s obdobnymi nedostatky. V této souvislosti se tak nabizi



otazka, zda se jedna o nedostatky specifické pro komunikaci neziskovych organizaci, nebo
zda se s obdobnymi obtiZzemi potykaji i subjekty zaloZené za i¢elem dosazeni zisku. Dale
je pak otazkou, zda znaky, které neziskovou organizaci dle autora vymezuji (pravnické
osoby zaloZené za jinym ucelem neZ podnikani, resp. dosahovani zisku, uspokojujici
konkrétni poti‘eby obant a komunit) s témito obvyklymi obtiZemi néjak souvisi, ¢i nikoli.

Po formalni strance nemam k praci zasadnéjsSich pfipominek. Je psana srozumitelnym
jazykem, logicky dobre c¢lenéna, formalné spravné upravena. Vytknout lze obcasné
gramatické chyby (shoda pfisudku s podmétem, napf. na s.3), které se ovSem v praci
vyskytuji v inosné mite.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Autor ve své praci nabizi solidné zpracovany prehled metod soucasného digitalniho
marketingu a teoretické poznatky, které shromazdil literarni reSersi, dokaze aplikovat
v konkrétni praktické situaci. Cil prace je tak naplnén, byt dle mého nazoru neni zcela
dotaZen. Doporucil bych vénovat pozornost otazce, zda nastroje digitalniho marketingu
maji potencidl kompenzovat slabé stranky plynouci z neziskové povahy organizaci (tj.
napf. nedostatek know-how zmiflovany autorem).

Otazky k obhajobé:
P1i obhajobé, necht se autor vyjadii k témto otazkam:

1. Které z nastroju digitalni komunikace prezentovanych autorem na s. 4 prace, maji
potencial feSit problémy digitalniho marketingu v neziskovém sektoru vymezené
nas. 21-22 prace?

2. 0 jaké argumenty autor tento sviij zavér opira?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové dne 19, kvétna 2023
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