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Souhrn

Diplomova prace se zabyva analyzou soucasnych trendii v oblasti elektronické
komerce s pfihlédnutim na stale vétsi vyuzivani mobilnich telefonti. Elektronickd komerce je
siroky pojem. Diplomova prace analyzuje trendy v elektronické komerci ve vztahu B2C.
Nejprve je vymezen pojem elektronicka komerce, jeji historie a rozvoj. Dalsi ¢ast je zamétena
na trendy v elektronickém obchodovéani se zaméienim na stale vEtsi rozSifeni a vyuzivani
mobilnich telefoni nebo-li ,,smartphounti. Do elektronického obchodovani spadaji také
trendy v oblasti elektronické online platby a e-marketingu. Timto se zabyva dalsi ¢ast prace.
V praktické ¢asti diplomové prace na zdkladé provedenych Setfeni je vytvoren komplexni

navrh a implementace webové prezentace.

Kli¢ova slova: Internetovy obchod, e-shop, mobilni zafizeni, reklama, propagace, mobilni

platby



Cil prace

Cilem diplomové prace je analyzovat soucasné trendy v oblasti elektronické komerce
zejména s piihlédnutim ke stale vétSimu vyuzivani mobilnich zafizeni. Praktickym cilem
prace je na zadklad¢ provedenych Setfeni vytvofit komplexni navrh a provést implementaci

webové prezentace.

Metodika

Reseni problematiky diplomové prace je zalozeno na studiu a analyze odbornych
informacnich zdrojii. Praktick4 cast prace bude zaméfena na vypracovani piipadové studie
z oblasti elektronické komerce. Konkrétné bude dle poznatkli zreSerSni cCasti vytvofena
a nasledné zhodnocena komplexni webova prezentace.
Na zaklad¢ syntézy teoretickych poznatkli a vysledkli praktické casti prace budou

formulovany zavéry diplomové prace.

Diplomova préace je zaméfend na analyzu trendl v elektronické komerci, se zaméfenim
na stale vétsi vyuzivani mobilnich telefonti. V teoretické Casti je vysvétlen pojem elektronicka
komerce, jeji ¢lenéni a historie. Dale teoretickd Cast obsahuje trendy v oblasti elektronické
komerci. Zejména trendy souvisejici s mobilnimi telefony. Jednd se o trendy v oblasti
reklamy, designu webovych stranek, piizplisobeni stranek mobilnim telefontiim a zpisoby

platby pies mobilni telefon.

Na zékladé Setieni v teoretické Casti bylo zjiSténo, Ze responzivni design webovych
stranek je v dneSni dobé velmi dualezity. Téméi kazdy vlastni mobilni telefon s pfistupem k
internetu. Cast&jsi piistup na webové stranky je v celosvétovém méfitku roz§ifendjsi pies
mobilni telefony, nez desktopy. V Ceské republice piistup na webové stranky pies mobilni
telefon neni tak velky jako v celosvétovém méfitku. Ale i v Ceské republice kazdym rokem
ne€kolikandsobné roste pfistup na webové stranky pres mobilni telefon a stava se trendem.
Webové stranky jesté nejsou ve vétsSin€ piipadl prizpisobené pro mobilni telefony. Jsou
uréené piedevsim pro desktopy. Proto navstéva webovych stranek, optimalizované pouze pro
desktopy, z mobilnich telefonli jsou pro néavstévniky neptehledné a nepftivetivé. Mohou
navstévnika odradit v prohliZzeni, nebo odradit dokonce od nakupu zbozi ¢i sluzeb na strance.
Proto je dilezité, aby byly webové stranky pfizplisobené jak pro desktopy, tak pro rozliseni
mobilnich telefonil a jinych pfistrojli s mensim rozliSenim. Zaroveinl zobrazeny stejné ve vSech

dostupnych webovych prohlizecich.



Pro vytvareni responzivniho webu, potfebujeme dobré znalosti kaskadovych styli CSS3
a programovaciho jazyka HTMLS. Dulezity je i prvotni nacrt stranky pomoci draténého
modelu. Pomoci draténého modelu si navrhneme rozlozeni komponent do vSech zafizeni

s ruznou Sitkou displeje.

Na zaklad¢ Setfeni z teoretické Casti, se praktickd ¢ast zabyva predevsim responzivnim
designem webovych stranek. V této €asti je strucné popsano, jaké jsou moznosti a technologie
pro vytvofeni responzivnich webovych stranek. Hlavni ¢ast je vénovana navrhu a tvorbé
responzivni webové stranky firmy Retrast.cz. Firma Retrast.cz, ktera se zabyva stavebnimi
pracemi, responzivni design nema. Jeji design je celkové zastaraly. V praktické Casti jsou
naprogramovany nové webové stranky firmy s modernim, piehlednym a dynamickym
designem, ktery je piedev§im responzivni. Pfi programovani strdnek, byl bran ohled na
metodu Mobile First v CSS. Responzivni design je vytvofen pomoci media queries a jeho
breakpointl pro jednotliva rozliSeni. Pfi programovani webovych stranek firmy je vyuzit
Framework bootstrap. Nové vytvoreni webovych stranek pfineslo uZzivatelim piiveétivejsi
prostfedi na vSech dostupnych zatizenich. Stranky se jednoduseji aktualizuji diky jednomu

obsahu informaci na webu a staci nastavovat SEO pouze pro jeden web.

Responzivni design je zcela aktudlni a jedna se o potiebnou technologii, kterd pomize

weboveé strance se zobrazit na riznych zatizenich s rtiznou §itkou displeje.

Tato diplomova prace muze poskytnout informace o soucastnych trendech v elektronické
komerci a rady nejen zacateCnikiim a laiklim v tomto oboru, ale také pokrocilym webovym

vyvojairam.
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