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Anotace

Diplomovéa prace se zabyva analyzou vyuziti palmového oleje v Ceské republice.
Literarni reSerse se zaméiuje na teoreticky rozbor tématu produkce a vyuzité palmového
oleje na naSem uzemi. Hlavni pozornost je vénovana charakteristice palmového oleje,
jeho produkce a zdravotni aspekty konzumace palmového oleje. Praktickd cast je
zam¢iena na postoj vyrobcli a spotiebitell vybranou formou prizkumu, analyzu
soucasné situace tykajici se vyuziti palmového oleje na ceském trhu a aktudlni situaci a
uspesnost kampani proti palmovému oleji. V diskuzi bude zohlednéno etické hledisko

dané problematiky.
Klic¢ova slova
Palmovy olej, produkce, kampané proti palmovému oleji, zdravotni aspekty

Annotation

This thesis analyzes the trends and the current situation in consumption of palm oil in
the Czech Republic. Literary research focuses on theoretical analysis of the topic and
the production of palm oil used in our country. The main attention is devoted to the cha-
racteristics of palm oil, its production and consumption of health aspects of palm oil.
The practical part is focused on the attitude of producers and consumers in the form of a
selected survey, analyze the current situation regarding the use of palm oil to the czech
market and the current situation and the success of campaigns against palm oil. The

discussion will take into account the ethical aspects of the issue.
Keywords

Palm oil, production, campaign against palm oil, health aspects
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1 UVOD

Oleje a tuky byly vzdy nezbytnou soucasti lidského zivota po tisice let, at’ uz slouzily
jako zdroj potravy ¢i k vyrobé mydla nebo K jinym tacéelim. Na pielomu 20. stoleti do-
Slo ke zlepSeni rafinérskych technologii, a tudiz bylo mozné dopravit surovinu do od-
lehlejsich koutt svéta. Tim se z palmového oleje stala globalné obchodovatelna komo-
dita. To je také jeden z divodi, pro¢ doslo k rostoucim debatam o vlivu palmového
oleje na zZivotni prostfedi i na lidské zdravi.

Potravinarsky a technicky primysl ve svéte, predevsim vSak v zemich Evropy, celi
problémim s udrzitelnosti zdroji palmového oleje, ktery je obsazen v mnoha vyrob-
cich. Problematika palmového oleje se tyka i Ceské republiky, a to nejen potravin do-
stupnych v obchodnich fetézcich.

Piedkladana diplomova prace bude zaméfena na analyzu vyuziti palmového oleje
V potravinaiském pramyslu v Ceské republice.

Se zamérem Iépe oziejmit celkovou situaci palmového oleje bude v prvni ¢asti této
diplomové prace nastinéna charakteristika palmového, palmojadrového oleje a také
piedevsim jeho hlavniho zdroje, palmy olejné. Soucasti této prace bude rovnéz rozbor
vyuziti palmového oleje nejen ve svété, vliv legislativnich opatieni na problematiku
palmového oleje a dopad konzumace palmového oleje na lidské zdravi.
Neodmyslitelnou soucasti je rozbor ekonomickych, ekologickych a socidlnich dopadt
tézby, produkce a distribuce palmového oleje a jeho nepfiznivy vliv nejen na zivotni
prostiedi, ale také na cely ekosystém. Podrobnéji se tato prace bude zabyvat i
socialnimi dopady péstovani palmy olejné na mistni obyvatele, pracovniky, drobné
rolniky a nebude opomenuta tézkd detskd prace na plantazich palmy olejné. Dalsi
soucasti predkladané prace bude vliv certifikace sdruzenim RSPO (Roundtable on
Sustainable Palm Oil) nejen na problematiku produkce palmového oleje, ale i na
zivotni prostfedi. V neposledni fad¢é bude prace zamétena na kampané proti palmovému
oleji v Ceské republice a média, ktera je potieba zvolit pro Gspésnost kampani.

Prakticka cast bude zamétfena na spotiebu palmového oleje v zemich Evropské
unie v letech 2000-2016, import palmového oleje do zemi evropského spolecenstvi a
jeho procentudlni zastoupeni v jednotlivych odvétvich.

Dale se tato prace bude zabyvat importem palmového oleje do Ceské republiky

v letech 2000-2016 a také jeho hlavnimi dovozci. Nasledujici ¢ast diplomové prace bude
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zamé&fena na vlastni terénni Setfeni za Ucelem analyzy potravin s obsahem palmového
oleje a vyrobcti pouzivajicich palmovy olej k vyrobé potravin. Soucasti této prace bude
rovnéZz analyza rozhovorti s odpovédnymi zastupci potravinaiskych vyrobnich
spole¢nosti pouzivajicich palmovy olej v plné mife, S postupnym ustupem a plné
ustupujicimi od pouzivani palmového oleje. Nedilnou soucasti bude také analyza
dotaznikového Setfeni, zaméfena na spotiebitele potravin s obsahem palmového oleje.
Hlavnimi zdroji pro zpracovani diplomové prace byla ¢eska i zahrani¢ni odborna
literatura, zaméfena na danou problematiku a webové stranky Ceského statistického
uradu (CZSO), USDA, stoppalmovémuoleji.cz. VSechny pouzité zdroje jsou uvedeny

v seznamu literatury.
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2 CiL PRACE

Cilem ptedkladané diplomové prace je analyzovat vyvojové trendy a aktualni situaci ve

spotfebé palmového oleje V potravinaiském pramyslu v Ceské republice.
Pro feSeni prace byly stanoveny nasledujici dil¢i cile:

. Provést teoreticky rozbor produkce a vyuziti palmového oleje.

o Provést teoreticky rozbor ekologického, socidlniho a ekonomického dopadu

produkce palmového oleje.

o Zjistit vliv konzumace palmového oleje na lidské zdravi.

o Vyhodnotit smysl a Gspé$nost kampani proti pouzivani a konzumaci palmového
oleje.

o Provést analyzu vyvoje dovozu a spotieby palmového oleje v Ceské republice

od roku 2000.

o Provést analyzu souCasné situace tykajici se vyuziti palmového oleje
V potravinafském prumyslu na ¢eském trhu se zaméfenim na vybranou skupinu vyrob-

ki, vyrobct a dodavatelt.

o Zjistit stav informovanosti obyvatel Jihomoravského kraje o vlivu palmového

oleje obsazeného v potravinach na Zivotni prostiedi.
o Provést priizkum postojl a ndzorti spotiebiteld technikou dotaznikového Setfeni.

o Analyzovat postoj vybranych vyrobct potravin k vyuziti palmového oleje

V potravinach prostfednictvim rozhovort.
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3 LITERARNI RESERSE

3.1 Charakteristika palmy olejné

Palma olejnd (Elais guineensis) je starovéka tropicka rostlina pochazejici ze zemi za-
padni Afriky. Mistni populace tradi¢né pouziva olej vylisovany z palmy olejné na vare-
ni, vyrobu mydel ¢i k dal$im uc¢elim. (Mba, Dumont a Ngadi, 2015)

Rod Elaeis guineensis, nebo-li palma olejna, z ¢eledi Arecaceae (arekoviti), zahr-
nuje 3 druhy. Nejznamé;jsi jsou africka palma olejna (elaeis guineensis) a jihoamericka
palma olejna (elaeis oleifera). (Nowak a Schulz, 2006)

Pro zaméteni diplomové prace je dulezity Elaeis guineensis. Tento druh Elaeis
guineensis pochazi z tropické rovnikové Afriky, dnes uz je péstovana v tropickych ob-
lastech celého svéta, hlavné v Malajsii a Indonésii, kde predstavuje 86 % svétové pro-
dukce. Dal§imi zemémi, které produkujici palmovy olej jsou Nigérie, Thajsko, Kolum-
bie, Papa Guinea, Pobiezi slonoviny, Indie a Brazilie. (Mba, Dumont a Ngadi, 2015)

Druh palmy Elaeis guineensis bude dale v praci popisovan jako palma olejna.
Palma olejna je jednodomou a nevétvenou rostlinou s vyskou az 30 metrti. Ma 4 az 7
metrti dlouhé zpetfené listy s fapiky lemovanymi kratkymi trny. Listy sestavaji aZ ze
160 nepravidelné¢ uspofadanych part zpefenych listkli. Kmen byva pokryty zbytky
listovych pochev spadanych listd, v nichz se ¢asto uchyti rizné epifytni druhy.

V pazdi zivych listh vyristaji samovolné samci kvétenstvi, ktera mizou mit az 140
000 kvéta a samici kvétenstvi az s 6 000 kvéty. Plody palmy olejné jsou 2-6 cm dlouhé
peckovice oranzovo-Cervené barvy vejcovitého tvaru. Vyrlstaji v péti az deseti
elipsoidnich plodenstvi vazicich 10-40 kg. Pod pokoZkou se nachazi oranZové Zlutd
duznina s tvrdou dfevnatou peckou, ktera obsahuje jedno, vyjimecné dvé semena.
Duznina spole¢né se semeny obsahuji 60-70 % tuku (viz. Ptiloha 10.1). (Nowak a
Schulz, 2006)

Palma zacind rodit v péti letech po vysazeni a plodi az 30 let. Jeji Zivotnost vSak
muze byt 1 60 let. (Kulhavy, 1993)
rozlozené v jedné rovin€. Na rozdil od Elaeis guineensis se vyuzivd na komercni
vyrobu palmového oleje jen ziidka. Palma se péstuje ve vlhkych oblastech Severni a

Jizni Ameriky, ptedev§im v Brazilii. (Nowak a Schulz, 2006)

14



3.2 Palmovy a palmojadrovy olej

Palma olejna je péstovana piedevsim pro dva druhy olejti ziskdvanych z jejich plodi.
Tyto oleje maji odlisné vlastnosti a pouzivaji se k rozdilnym ucelim. Tzv. palmovy
olej, téz palmovy tuk je ziskavan z mezokarpu plodii. Plodenstvi se ihned po sklizni
zahieji vodni parou a jednotlivé plody se strojové oddéli a lisuji, aby doslo k uvolnéni
semen z plodl. Z rozdrcené duziny se pak listuje olej oranzové barvy, jehoz bod tani je
mezi 30 a 37° C. Tento tuk se béli a vyuziva se jak v potravinaiském primyslu, tak 1 k
vyrob¢ svicek, mydel a k Cetnym primyslovym ucéelim (Nowak a Schulz, 2006).
Palmovy olej méa pfijemnou vini a vzhledem pfipomind oranzové maslo, které
neZlukne ani v tropickém klimatu. Palmovy olej tvofi pfiblizn€ 20% z celkové
hmotnosti plodi. (Henderson a Osborne, 2000)

Palmovy olej se muze dale zpracovavat frakcionaci, jednd se o jednoduchy
fyzikalni separacni proces. Roztaveny tuk se rychle zchladi a utvotfené krystaly se
oddéli od kapalné faze. Timto procesem vzniknou dvé odlisné suroviny ,.stearin“ a
»olein“ s rozdilnymi vlastnostmi i odliSnym sloZenim mastnych kyselin. V piipadé
stearinu lze proces frakcionace opakovat jesté jednou, u oleinu i dvakrat. Jeden druh
oleje tak poskytuje Sirokou skalu produktt odlisnych vlastnosti a slozeni. (Brat, 2015)

Z endospermu semen se po usuSeni a strojovém rozbiti pecek lisuje penivy
palmojadrovy olej, svymi vlastnostmi podobny kokosovému oleji. Tento olej taje pfi
teploté 20 az 24 °C, avSak na rozdil od palmového oleje Zlukne. (Pavlis a kol., 2002)
Rovnéz se pouziva k vyrobé rostlinného tuku, kosmetickych ptipravka a je vyuzivan
jako krmivo pro hospodaiska zvifata. Palmojadrovy olej, ziskdvan z ofechu, se sklada

z 5 % hmotnost plodu. (Henderson a Osborne, 2000)

3.2.1 Vyuziti palmového a palmojadrového oleje ve svété

Ptiblizné€ 80 % produkce palmového oleje je urceno pro Sirokou Skélu potravinaiskych
vyrobkd ¢i pro pifipravu pokrmi. Diky vysokému bodu zakouieni (230 °C) a
dlouhodobé stabilité, kterd zvySuje trvanlivost vyrobkl, se stal popularni ptisadou pfi
vyrob¢ prumyslove zpracovanych potravin.

Palmovy olej je pouzivan piedevsim jako stolni olej pii smazeni v gastronomii.
Bézné se také uplatiiuje pii vyrobé slanych a sladkych suSenek, koblih, zmrzlin,
sladkosti a ve sladkém pecivu. Déle pak v hotovych jidlech, naptiklad v mrazenych

vyrobcich jako je pizza, listové tésto ¢i palaCinky. Palmovy olej se také vyuziva pii
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smazeni pochutin naptiklad bramburek, ofiskt ale i instantnich nudli. (Hai, 2002;
Desrochers a Schimizu, 2012)

Piiblizné 10 % palmového oleje ¢i olejovych produktl je spotiebovano
v priumyslovych odvétvich u nepotravinaiskych vyrobkl zahrnujicich mydla, saponaty,
svicky ¢i kosmetiku, ale také k produkci biopaliv (Desrochers a Schimizu, 2012).
Biopaliva z palmového oleje byvaji pouzity jako alternativa k fosilnim paliviim,
naptiklad motorové nafté. Vzhledem ke své vysoké viskozité a nizsi hustoté je méné
vhodna jako nahrada za motorova paliva (Agarwal, 2007). Ackoli palmovy olej v
soucasn¢ dob¢ predstavuje ¢in mén€ nez 5 % produkce biodieselu na svété ma rostouci
tendenci a to zejména v Africe a Latinské Americe. (Gingold, 2010; FAO, 2010;
Mitchell, 2011)

Zbyvajicich 8 % produkce je vyuzivana v krmivech a v osivu. Jedna se predevsim
o palmojadrovy olej. (FAO, 2010)

3.3 Legislativa palmového oleje

Dne 25. fijna 2011 vstoupilo v platnost Nafizeni Evropského parlamentu a Rady
Evropské unie ¢.1169/2011 o poskytovéani informaci o potravinach spotiebitelim a
doslo tudiz ke zméné stavajici legislativy upravujici oznacovani potravin v zemich
Evropské unie. Nafizeni se od prosince roku 2014 vztahuje na provozovatele
potravinaiskych podnikil ve vSech fazich potravinaiského fetézce. Ode dne 13. prosince
2016 musi byt balené potraviny, které budou uvedené na evropsky trh opatieny udaji o
vyzivoveé hodnoté, a to konkrétné¢ udaji o energetické hodnoté, Uidaji o nasycenych
mastnych kyselinach, bilkovinach, sacharidech a soli. (Natfizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011; Chylkova a kol., 2014)

Byla tak zavedena definice pravnich piedpisi o poskytovani informaci o
potravinach a pfistupu spotiebiteltl k pfisluSnym informacim.

Natizeni ukldda povinnost uvést na obalu vyrobkli vsechny oleje ptfitomné
Vv potravinach. V pifipadé obsahu palmového oleje a jeho frakci musi byt na obalu
uvedena slozka ,,palmovy olej, palmovy tuk“ nebo ,,palmojadrovy olej, palmojadrovy
tuk® (Brat, 2015). Diky nafizeni EU ¢. 1169/2011 se spotiebitel mize na zakladé

informovanosti o vyrobku rozhodnout o jeho koupi.
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3.4  Vliv palmového oleje na lidské zdravi

Béhem poslednich nékolika desetileti doslo k rostoucim obavam veiejnosti o vliv
potravin na lidské zdravi. Tuk je nezbytnou nutri¢ni slozkou lidské stravy a rostlinné
oleje tvoii hlavni slozku lidskych piijmi. Uginky vysokého obsahu tukl, zejména
nasycenych mastnych kyselin byly ohniskem nékolika vyzivovych doporuceni
zamé&fenych na snizeni kardiovaskularnich onemocnéni, nemoci souvisejici s obezitou a
Vv neposledni fad¢ prevenci rakoviny. Rostouci poptavka po rostlinnych olejich je
celosvétovym fenoménem a predevsim palmovy olej vyznamné pfispivéa ke globalnimu
zasobeni jedlych oleju. (Aranceta, Perez-Rodrigo 2012; Assmann a kol., 2014)

Jak jiz bylo zminovano, palmovy olej se ziskava z palmy Elais guineensis.
Lisovanim duZniny plodii palmy se vyrdbi surovy palmovy olej a z jader semen vznika
palmojadrovy olej, ktery se 1isi od surového palmového oleje svym slozenim.

Surovy palmovy olej obsahuje jak zdravé prospésné latky, jako je napiiklad
triacylglyceroly, vitamin E, vitamin K, karotenoidy a fytosteroly, stejn¢ tak ale 1

necistoty, jako jsou fosfolipidy ¢i volné mastné kyseliny. (Foster a kol., 2009)

Tab. 1: Obsah vitaminu E a vitaminu K ve vybranych olejich

Typ oleje Vitamin E Vitamin K
(mg/100ml) (ug/100ml)
Palmovy olej 15,9 8,0
Palmojadrovy olej 3,8 24,7
Kokosovy olej 0,1 0,5
Olivovy olej 14,4 60,2
Sojovy olej 8,2 189,9
Repkovy olej 17,5 71,3
Slunecnicovy olej 41,1 54

viastni zpracovani dle Fostera a spol., 2009

Z nésledujici tabulky je patrné, ze palmovy olej ma velké mnoZzstvi vitaminu E,
ktery slouzi jako antioxidant, chrani bunéné membrany pied posSkozenim volnymi
radikéaly a také odbourava Skodlivé latky z jater. Vice vitaminu E miiZeme pozorovat
jen u slune¢nicového a fepkového oleje. Palmojadrovy olej ma vétsi mnozstvi vitaminu
K, ktery se podili na tvorbé srazecich faktorii a pfispiva ke spravné ¢innosti jater.

17



Surovy palmovy olej je pomérné bohatym zdrojem antioxidacnich latek a karotent.
(Komprda, 2003)

Dle doc. Ing. Jittho Brata CSc. bychom neméli konzumovat vice nasycenych
mastnych kyselin nez 10 % z celkového pfijmu denni energie. Palmovy olej obsahuje
obvykle okolo 50 % nasycenych mastnych kyselin (SFA), z toho 44 % kyseliny
palmitové, 5 % kyseliny stearové a 1 % kyseliny myristové. Kyselina palmitova a
myristova mohou ohrozovat vaskularni systém, nebot podporuji vznik a rozvoj
arterosklerdzy, tudiz miizou negativné ovlivnit zdravi Cloveéka. Kyselina stearova je
povazovana za neutrdlni kyselinu a nema negativni vliv na lidské zdravi. Palmovy olej
dale obsahuje 39,2 % mono-nenasycené mastné kyseliny (MUFA), ztoho 39,2 %
kyseliny olejové, kterd je povazovana za neutrdlni a nepatrné mnozstvi kyseliny
arachidonové. Pres 10 % palmového oleje tvofi poly-nenasycené mastné kyseliny

(PUFA) s obsahem kyseliny linolenové. (Brat 2015; Komprda, 2003)

Zastoupeni mastnych kyselin v palmovém a palmojadrovém oleji je zndzornén

v Tab.2.

Tab. 2: Zastoupeni mastnych kyselin v palmovém a palmojadrovém oleji v procentech

Mastna kyselina Zarazeni Palmovy olej Palmojadrovy
kyselina laurova SFA 0,2 47,8
kyselina SFA 1,1 16,3
kyselina SFA 44,0 8,5
kyselina stearova SFA 45 2,4
kyselina olejova MUFA 39,2 15,4
kyselina PUFA 0,4 -
kyselina MUFA 0,1 0,1

viastni zpracovani dle Edem, 2002

Studie provadéné na lidech ukazaly, Ze rizné nasycené mastné kyseliny (SFA)
pfitomné v potravé maji rizné G¢inky na vyskyt diabetes 2. typu. Pokud jde o vliv
bohat¢ stravy svysokym obsahem palmového oleje na zvySeni rizika
kardiovaskularnich onemocnéni u ¢loveka, vysledky studii jsou nepriikazné. (Gunstone,
2011)
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DalSim zajimavym aspektem je vztah mezi stravou s riznym obsahem lipidi
spotfebovanych v pribéhu t€hotenstvi a kojeni a vyvojem obezity v dospélosti. Nékteré
studie zabyvajici se vlivem palmového oleje na obezitu uvedly, ze v dob¢ kojeni
spotfeba stravy, bohaté na nasycené mastné kyseliny, indukuje retenci tuku u
potomstva. Ve skutecnosti nadmérny piijem nasycenych mastnych kyselin pfitomnych
ve zpracovanych potravindch v obdobi téhotenstvi ¢i v dobé kojeni predisponuje
potomstvo k rozvoji obezity v dospélosti. (Silva, 2006)

Podle Doc. Ing. Jittho Brata, CSc. palmovy olej sice obsahuje zhruba 50 %
nasycenych a 50 % nenasycenych mastnych kyselin, ale pfi porovnéani s jinymi tuky
patii z hlediska slozeni k tém lepSim. Podil nasycenych mastnych kyselin je vyssi
napiiklad u mlééného tuku (66 %), kakaového masla (60 %) ¢i kokosového masla (90
%).

Nicmén¢ se palmovy olej vyskytuje predev§im v chemicky zpracovanych
potravinach s vysokym obsahem nasycenych mastnych kyselin a navic 1 s vysokym
podilem cukru a soli (World Health Organization, 2014). Casto se o téchto vyrobcich
mluvi jako o ,,prazdnych® kaloriich, které télu nedodavaji témet zadné uziteéné Ziviny a

V nadmérném mnozstvi mohou mit negativni vliv na lidské zdravi. (Birn a kol., 2009)

3.5 Ekologické, socialni a ekonomické dopady produkce palmového

oleje

3.5.1 Ekologické dopady

VSechny zemé&délské cinnosti v kone¢ném dusledku vyzaduji pfeménu phvodnich
oblastni. V mnoha ptipadech vSak masivni rist zemédélské komodity zptisobi plo$nou
pfeménu tizemi a zménu vyuziti krajiny. K tomuto jevu doslo péstovanim palmy olejné
Vv Malajsii a Indonésii. Povrchova plocha pidy vénovana produkci palmového oleje
byla v roce 2011 pftiblizn¢ 5000 000 ha, coz je pétinasobny nartst od roku 1975.
Odhaduje se, ze se palma olejna péstuje na vice nez 13,5 milionli hektarti tropickych
vysoce srazkovych a nizko poloZenych oblasti, jako jsou plivodni pralesy, které jsou
biologicky nejrozmanitéj$i ekosystémy na Zemi. Mistni niZinné desStné pralesy
s Sirokou Skalou biodiverzity a s ptivodnimi raSeliniSti jsou globalné vyznamnymi

rezervami uhliku. (FAO 2012; Stevens a spol. 2014)
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Pfeména pluvodnich pralesii na plantaze palmy olejné byla spojena se ztratou
biologické rozmanitosti, véetné¢ poklesu endemickych druhl, jako je orangutan
sumatersky a bornejsky, nebo tygr sumatersky. Tito Zivocichové ztratili 90 % svych
stanovist’ v prubéhu poslednich 20 let, let a jsou to tedy kriticky ohrozené druhy, jimz
hrozi vyhynuti. (OECD a FAO 2012)

Odlesnovani je jednim z klicovych problémi, kterému celi zejména Indonésie
v disledku péstovani palmy olejné.

Dalsim ekologickym problémem spojenym s plantdzi palmy olejné je to, Ze
vegetace je Casto odstraniovana spalovanim a prispiva tak k vét§Simu mnozstvi emisi.
Vypalovani probiha pfevazné v obdobi sucha a zplisobuje nebezpeény smog, ktery se
rozprostira na nékolika-stech kilometrech a suzuje n¢kolik zemi. ZasaZen je sousedni
Singapur, Malajsie, Brunej, ale 1 jih Thajska a Filipiny (Glopolis, 2013). Nedavny
vyzkum prokdzal, ze odlesiiovani tropickych destnych pralesii a preména pady pfispély
k10 % ro¢nim antropogennim emisi oxidu uhli¢itého (Tincliffe a Webber, 2012).
Spalovanim ptvodniho deStného pralesa a raselinist’ je produkovano nejen obrovské
mnozstvi oxidu uhli¢itého, ale 1 mnoho dalSich toxickych latek, které negativné
ovlivituji mistni komunity. Diky tomu jevu pochéazi 85 % indonéskych sklenikovych
plyni z odlesiiovani a vypalovani a Indonésie se tak stala jednou z péti nejvétSich
svétovych producenti sklenikovych plynti. (Glopolis, 2013)

Dle McCarthyho a Zena (2010) existuje dalSi problém v pfipadé tovaren na
zpracovani palmového oleje, které musi byt umistény podél vodniho zdroje. Tyto
tovarny lezi u malych fek a vodnik tokt, protékajici venkovskou krajinou a byvaji ¢asto
znecCistény vyrobnimi odpady. Mnoho tovaren v Malajsii a Indonesii vytvoii pii
vypousténi az 1 200 m2 kapalného odpadu za den z vyroby palmového oleje.

Zpracovani plodl olejovych palem déle vytvari pevny odpad, jako jsou prazdné
hrozny a mesocarp vlakniny. Ty jsou casto spaleny a vzhledem k jejich velkému
mnozstvi, produkuji nezdravy zapach a zneciStujici kout tdhnouci se pies Siroké
oblasti.

Dal§im dopadem je pouZzivani pesticidli na plantdzich s negativnim vlivem na
kvalitu podzemni vody. Palmy jsou sazeny do oblasti mokiadi a béhem svého riistu
méni vlhkou, trodnou ptidu na suchou ptidu bez bonity. Palma je také velice naro¢na na
vlahu. Spotiebuje pfiblizné 30 litri vody za den. Kviili tomu dochazi k extrémnim

podminkdam spojenym se suchem, zdplavami a sesuvy pudy.
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Po zruseni plantazi je ptida netrodna a zcela vycerpand. Dle vedouciho oddéleni
lesti a plantdzi v zapadni Sumatfe bude pltida vracena mistnim komunitam, avSak

neexistuje zadny plan na jeji rekultivaci. (Glopolis, 2013)

3.5.2 Socialni dopady

Na rozdil od problémt v oblasti zivotniho prostfedi, by se mohlo zdat, Ze tovarny na
zpracovani palmového oleje vytvareji pracovni pfilezitosti pro mistni obyvatele.
Pracovnich pfilezitosti pro komunity zijici v blizkosti plantazi je ve skute¢nosti velmi
malo. Dé&lnici jsou Casto najiméni z jinych indonéskych ostrovil, protoze maji niz$i
naroky. Kvuli rostouci populaci a zvysené pracovni sile v jihovychodni Indonésii jsou
platy udrzovany na nizké urovni a pokryji pouze zakladni zivotni potfeby (mésicni plat
délnika se pohybuje kolem 1 milionu indonéskych rupii, tedy zhruba 2000 K&).
(OECD-FAO, 2012; Glopolis 2013) Pracovnici ¢asto Ziji ve Spatnych podminkach bez
ptistupu k zdkladnim potfebam, jako je Cista voda Ci osvétleni a maji nedostatecnou
socialni podporou. (Obidzinski, 2012)

Détska prace je Castym problémem na malajsijskych a indonéskych plantaZich
olejovych palem. Ministerstvo praci a socidlnich véci vydalo zdkon, ktery stanovuje
indonéska pravidla a ptredpisy tykajici se détské prace. Navzdory tomuto zdkonu jsou
déti v Indonésii zapojeny do détské prace, véetné praci, které maji negativni vliv na
lidské zdravi.

Déti pracujici na plantdzich dostdvaji maly nebo Zadny plat a mohou byt nuceny
snaset Spatné pracovni podminky, v€etné prace mnoha hodin ¢i mohou byt ohrozeny
explozi toxickymi chemickymi latkami. (Accenture for Humanity United, 2013)

Dle indonéské nevladni organizace vlastni mistni komunity pozemky pokryvajici
uzemi v rozmezi 40 az 70 miliont hektari Indonésie. Nicméné pfiblizn€ 1 milion
hektaru pidy byl vyvlastnén a pravné uznany jako majetek indonéské vlady, coz vedlo
Kk prodeji izemi velkym spole¢nostem na zpracOvani palmového oleje bez védomi ¢i
souhlasu mistnich obyvatel. Vesnicané tak byli vytlateni ze svych tradi¢nich
zemé&délskych oblasti. Nové vysadby tedy vytvari socialni konflikty, z divodu naruseni
a ignorace prav na pudu a zivobyti mistnich komunit. (Stevens a spol., 2014)

Kromé velkych spole¢nosti na zpracovani palmového oleje se péstovanim zabyvaji
1 mali rolnici, ktefi obhospodafuji méné nez 50 ha pudy. Tito drobni zemédélci

ptfedstavuji vyznamny podil produkce palmového oleje v Indonésii a Malajsii (pfiblizné
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35-45 %). (RSPO) Indonéska vlada zavedla program na podporu drobnych zeméd¢lct,
kdy velké spole¢nosti na zpracovani palmového oleje musi pfenechat cast pudy
k obdélani mistnim komunitam. Tito drobni péstitelé musi prodavat plody palmy olejné
praveé spolecnostem, které jim piadu poskytli. Zemédé€lci, kteti péstuji palmy na svém
uzemi, maji ¢asto zhorSené podminky a nemaji pfilezitost vyjednavat o cené. (Corley a

Tinker, 2007; Glopolis, 2013)

3.5.3 Ekonomické dopady

Je dulezité neopominat ekonomické piinosy z péstovani palmy olejné, které ptispivaji
pfedevsim ke snizovani chudoby na venkové a zlepSeni infrastruktury v Indonésii a
Malajsii. Vyrobni procesy palmového oleje pfimo ¢i neptimo poskytuje zaméstnani
vice nez 0,8 milionu lidi v Malajsii a vice nezZ 1,7 milioni v Indonésii. (Corley a
Tinker, 2015)

V roce 2012 bylo dovezeno 9 milionu tun palmového a palmojadrového oleje
V hodnoté 5,4 miliard dolari. Tyto dovozy pfispély ke zvySeni pracovnich mist o
67 000 v Evropské unii. Ve Velké Britanii dovoz palmového oleje vytvoril 6 800
pracovnich mist a pfispal tak k 330 milioniim liber k hrubému domécimu produktu a
140 milionim liber z dafiovych ptijmu. (Europe Economics, 2014)

Nejvyznamnéj$im sektorem pro zvySeni HDP byl potravinatsky priamysl a dale
také chemicky prumysl véetné motorovych paliv. (Europe Economics, 2014)

Pozitivni vliv péstovani palmy olejné na ekonomiku mnoha zemi vede k expanzi
primyslu s palmovym olejem a dochédzi k dal§imu odlestiovani a kritickému stavu

zivotniho prosttedi. (Greenpeace International, 2007)
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3.6 Certifikace palmového oleje

Piiblizné 18 % produkce palmového oleje je certifikovano sdruzenim RSPO
(Roundtable on Sustainable Palm Oil) za ucelem udrzitelného fetézce dodavek
palmového oleje. Na tuto produkci se vztahuji normy vyzadujici environmentalni
posouzeni dopadd. Vyroba certifikovaného palmového oleje by méla zajistit, aby
nedochazelo k odlesiiovani pavodnich destnych pralesti a nebyla znicena raseliniste.
Daéle je dulezité, aby péstovanim palmy olejné nebyly vytlaceny mistni komunity
Z jejich tzemi a nebyly pouzity zddné nebezpecné chemikalie ¢i pesticidy.

Sdruzeni ma vice nez 1300 ¢lenti z vice nez padesati zemi a jejich Clenové
spoleéné podnikaji v oblastech zpracovani palmového oleje, dale jsou to vyrobci,
obchodnici, banky, investofi a nevladni organizace. Z diivodu heterogenni povahy
sdruzeni a vétsSiho zastoupeni zpracovateli palmového oleje (38 %) dochazi ke
kompromistim, které¢ se tykaji zasad udrzitelné produkce. Limity na sklenikové plyny
dosud nebyly stanoveny a vysuSovani raselini$t’ ¢i pouZivani pesticidii nebyly zcela
zakazany. Certifikace tak nevyZaduje Uplnou ochranu plivodnich deStnych pralest a
raSelinist’. (Grayson, 2013; Nikoloyuk a spol. 2009; RSPO, 2013)

Sdruzeni RSPO vytvoftilo ¢tyii zpisoby certifikace palmového oleje. Prvni dva
certifikaty jsou oznaceny jako preserved (ochrana identity) a segregated (segregovany)
a zaruCuji 100% certifikovany palmovy olej. Tieti a &tvrta certifikace, tedy mass
balance (hmotnosti bilance) a book and claim (online nakup) jiZ nezajistuji, ze olej
obsazeny v produktech bude pochazet z certifikovanych plantazi (viz. Pfiloha 10.1).
V roce 2014 tvorily preserved a segregated certifikaty 45,5 % celkové certifikace a
systém book and claim zbylych 55,5 % (RSPO 2016; Kvapil 2016).

Certifikovany "udrzitelny" palmovy olej, tudiz nemlze byt povazovan za skute¢né
udrzitelny.

Z divodu neudrzitelnosti produkce certifikovaného palmového oleje navéazala
skupina POIG (Palm Oil Innovation Group) na aktivity sdruzeni RSPO. Palm Oil
Innovation Group si klade za cil dosahnout udrzitelné produkce palmového oleje
inovacemi a vyvojem novych postupli a dovést dodavatelsky fetézec s palmovym
olejem k zodpovédnosti a skute¢né Setrné produkci. Spolecnost byla zalozena v roce
2013 skupinou mezindrodnich nevladnich organizaci (véetné WWF ¢i Greenpeace)

spolu s vyrobnimi spole¢nostmi na palmovy olej. Dnes ma tato skupina dvanact ¢lend a
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svoji podporu piislibila celd fada maloobchodnich prodejcii a vyrobct naptiklad Tesco,

Danone ¢i Ferrero. (Palm Oil Innovation Group, 2016)

3.7 Kampané proti palmovému oleji v Ceské republice

Kampan Ize chapat jako sérii komunikacnich aktivit vyuZzivajicich néstroji reklamni
komunikace k osloveni vefejnosti, predevsim urcené cilové skupiny. Kampan je
dalezitym nastrojem pii1 formovani postoji a vztaht ¢loveéka ke znacce ¢i produktu.

Pro uspésnou kampan je nutné vybrat odpovidajici média. Média budou zvolena
tak, aby optimalnim zplisobem oslovila cilové skupiny, pfinasela odpovidajici
informace a dokézala vyvolat ptislusné emoce. Neméné dilezité je i umisténi média
Vv prostiedi, které odpovida cilové skupiné. Mezi nejvyuzivanéj§i média patii: tisk,
rozhlas, televize, internet a venkovni reklama. Jednotlivé typy médii maji své silné i
slabé stranky, které je potfeba znat. (Vysekalova a Mikes, 2010)

Nejvyznamnéjsi platforma usilujici o snizeni nadbytecné spotieby palmového oleje
v Ceské republice je Koalice proti palmovému oleji. Jednd se o nezavislé spojeni
organizaci a jednotlivell potfadajici osvétové akce pro vefejnost a poradenstvi pro
spotiebitele a vyrobce. Cilem koalice je predev§im informovat spotiebitele o
negativnim dopadu péstovani, vyroby a distribuce palmového oleje a alternativnich
vyrobcich bez palmového oleje. Koalice proti palmovému oleji sdruzuje ptiblizné 180
nevladnich organizaci, zoologickych a botanickych zahrad, skol a jednotlivci — jedna
se pifedevsim o biology, Iékare, ucitele 1 umélce. Mezi Cleny Koalice proti palmovému
oleji se fadi naptiklad Dé&ti zemé&, Hnuti duha, Greenpeace, Glopolis ¢i Cesky svaz
ochrancli pfirody. DalSimi jsou také zoologické zahrady Tabor, Ostrava, Hodonin a

Usti nad Labem (stoppalmovemuoleji.cz, 2017).
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3.8 Techniky sbéru dat

3.8.1 Dotaznikové Setfeni

Dotaznik Ize identifikovat jako nastroj sbéru dat, ktery je v Setfeni pouzit a dale je
uren vyzkumnymi otdzkami a slouzi k zjiStovani urcitych informaci v populaci.
(Punch, 2008)

Dotazovani se diky své flexibilité fadi k nejrozsifenéjSim a nejbéznéjsim postuptim
marketingového vyzkumu.

Dotazovani se uskuteCnuje pomoci riznych ndstroji, jako jsou dotazniky c¢i
zaznamov¢é archy a vhodné zvolené komunikace vyzkumnika s dotazovanym
respondentem. Kontakt mtze byt bud’ ptimy, v ptipad€ pisemného zodpovidani otazek,
¢1 zprosttedkovany pomoci tazatele oznacovany jako osobni dotazovani (rozhovor).
(Foret, 2011)

Kazdy typ dotazovani ma své vyhody i nevyhody a pouziva se v zavislosti na
mnoha faktorech. Faktory jsou predevSim téma dotazovani a cilovd skupina

respondentl. (Kozel, Mynafova, Svobodova, 2011)

Typy otazek (Kozel, Mynatova, Svobodova, 2011)

Oteviené otazky jsou charakteristické tim, Zze nenabizi respondentim Zzadnou
variantu odpovédi. Respondent svymi slovy sdéli svllj ndzor a vSe co uzna za dilezité.
Neomezenost odpovédi, motivace respondenta hloubéji se zamyslet a ziskani vice
informaci jsou hlavnimi vyhodami otevienych otdzek. Narok na respondenta, delsi
doba tvorby odpovédi a predevSim slozita interpretace ziskanych dat 1ze chapat jako
velké nevyhody u otevienych otazek.

Uzaviené otazky jsou standardizovany, tedy s vice moznymi odpovédmi a
respondent pouze oznacuje odpoveéd’, kterou povazuje za spravnou. Mezi hlavni vyhody
fadime jednoduché a rychlé vyplnéni odpovédi, vétsi ochota respondentli a snadné
zpracovani pro analyzu. Nevyhody uzavienych otdzek jsou omezeni moZznosti
svobodného nazoru, zjednodusovani problému a narocnost na vytvaieni

Polouzaviené neboli kombinované jsou kompromisem mezi obéma vySe
uvedenymi typy otdzek a kombinuji jejich vyhody a nevyhody. Respondentim jsou
pfedloZeny varianty, ale navic je zde 1 jind varianta, u které byva volné misto pro

doplnéni konkrétni odpovédi vlastnimi slovy. Pii aplikaci polouzavienych otdzek mame
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jistotu, ze seznam variant piedstavuje vSechny moznosti odpovédi. Riziko predstavuje
ziskani ptili§ neutrdlnich informaci pii Spatné formulaci otazky.

Mezi kontaktni metody dotazovani patifi dotaznik zasilany poStou, osobni
dotazovani, ¢i online dotazovani, které se fadi k nejvyuzivanéj$i metod¢ dnesni doby.
Internet nabizi mnoho zplsobii provadéni vyzkumu. Online dotazovani respondenti
poskytuje rychlejsi vysledky. Online vyzkum je jednoduchy a rychly (Kotler, Keller
2013).

Dotaznik obsahuje soubor otdzek, které jsou davany respondentim. Pied
sestavenim dotazniku si vSak zhotovitel musi provést rozhodnuti, od koho bude
pozadované informace shromazdovat. Dilezitym aspektem je vybér respondentt,
jelikoz na zikladé¢ vybéru respondenti bude zalezet finalni podoba dotazniku.
Vyzkumnik voli otazky, aby jim respondenti dostate¢né porozuméli a aby jim
neposkytoval zkreslené informace.

Dotaznikova konstrukce se zamétuje predevsim na logické uspotradani otazek.
vyzkumnikem. Mohly by byt zjiStény nepravdivé odpovédi. Dotazované osoby je
potieba dostate¢né motivovat k poskytnuti informaci, naptiklad obdarovanim darkem,
poskytnutim vyhody ¢i zaplatit (Kozel, Mynarova, Svobodova, 2011).

Dotazniky je tfeba pred aplikaci peclivé sestavit, vyzkouSet a poté piipadné
doladit. Vyzkumnik musi dbat pii sestavovani dotazniku na volbu otazek a jejich

formulaci (Kotler, Keller, 2007).

3.8.2 Rozhovor

Rozhovor je interakéni situace zaloZena na pfimém kontaktu mezi vyzkumnikem a
respondentem podle pfedem zvolenych forem otazek, jez slouzi k usnadnéni zpracovani
vysledkli. Rozhovor se prevazné tadi ke kvalitativnimu vyzkumu. Dle miry
standardizace se rozhovor déli na nestrukturovany (nestardizovany, neformalni, volny),
polostrukturovany a strukturovany (fizeny). Nejniz§i miry standardizace dosahuje
nestrukturovany rozhovor vychazejici zvolné komunikace mezi tazatelem a
respondentem. Respondent byva otevieny a neni omezen pfi projevech pocitl, nazorti a
postoji. Respondent si nemusi byt védom, Ze je uCastnikem dotazovéni, tehdy se jedna
0 tzv. skryty rozhovor. V ptipadé polostrukturovaného rozhovoru ma tazatel predem

pfipravené otazky, které musi pii dotazovéani zaznit. Dle potfeby vSak tazatel mlze
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pozmeénit potadi otdzek piipadné dalsi dotazy volné doplnit. Rozhovor strukturovany je
striktné stanoven postupy a presnym pofadim a znénim pokladanych otazek.
Strukturovany rozhovor se Casto fadi ke kvantitativnimu vyzkumu. Dle poctu ucastnikti
konkrétniho rozhovoru rozliSujeme individudlni a skupinovy rozhovor. Individualni
standardizovany rozhovor byva vyuzivan zpravidla pfi kvantitativnim vyzkumu. Pro
kvalitativni vyzkum je vhodny individudlni hloubkovy rozhovor. V kvalitativnim
vyzkumu se lze setkat se skupinovymi rozhovory. Maji stanoveny scénaf a vyuzivaji
vizualizace ¢i projekéni techniky k odhaleni postojii a chovani respondentt. (Kozel,
Mynatova, Svobodova, 2011)

V piipad¢, ze se rozhovor odehrava v piimém kontaktu tazatele s respondentem,
jednd se o tzv. face to face interview, avSak existuje i telefonni rozhovor, ktery

zajistuje rychlejsi ziskani dat. (Kotler, Keller, 2007)
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4 METODIKA

Postup feSeni zavérecné prace byl stanoven tak, aby byly ziskany informace o
palmovém oleji a jeho vyuziti v Ceské republice se zaméfenim na potravinaisky
pramysl. V ndvaznosti na stanovené dil¢i cile byla tato prace zpracovéana v nékolika
nasledujicich krocich:

Teoreticka ¢ast byla zaméfena na vymezeni produkce a vyuziti palmového a
palmojadrového oleje, vlivu palmového oleje v potravindich na lidské zdravi,
ekonomicky, socidlni a ekologicky dopad produkce a certifikace palmového oleje.
Poznatky a informace byly ziskdvany prostfednictvim studia odborné literatury,
metodami analyz, syntézy a komparace dostupnych zdroji sekundarnich informaci.

V praci jsou vyuzity zdroje Ceské i zahranicni odborné literatury uvedené v
seznamu literatury. Informace byly také ziskany z internetovych zdroji — pfedevsim z
ovéfenych webovych stanek.

Prakticka cast, zaméfend na vyvojové trendy a aktudlni situaci ve spotiebé
palmového oleje v Ceské republice, byla rozlozena do &étyf navazujicich analytickych

kroku:

o vyvoj dovozu palmového oleje do Ceské republiky od roku 2000. V této &asti
prace byly vyuzity vetejné pristupné sekundarni zdroje informaci. Jedna se o webové

stranky Ceského statistického ufadu (CSU)

. primarni prizkum informovanosti, ndzorli a preferenci spottebitelii palmového

oleje v Jihomoravském kraji s cilem vymezit jejich postoje a chovani

o analyza postoji, nazori a stanovisek vybranych vyrobcli potravin pomoci

polostrukturovanych rozhovori k vyuziti palmového oleje ve vyrobcich

. zmapovani aktudlni situace a tispéSnosti kampani proti palmovému oleji

Pro ziskani informaci o aktudlni situaci ve spotfebé palmového oleje
V potravinaiském primyslu v Ceské republice byla zvolena metoda dotaznikového

Setfeni spotiebitelll a metoda rozhovort s vyrobci.
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4.1 Primarni vyzkum - dotaznikové Setieni

Cilem vyzkumu bylo ziskat kvantitativni 1 kvalitativni data pro analyzu postojii a
nazori spotfebitelt na palmovy ole;j.

Jako vyzkumna metoda byla zvolena metoda dotaznikového Setfeni, doplnéna o
rozhovory s respondenty, na zakladé kterych byly zjistény dopliujici informace.

Sbér udaji byl realizovan dvéma zplsoby. Velka ¢ast dotaznikii byla ziskéna
pomoci on-line dotazovani prostfednictvim webové stranky Survio a dale pomoci e-
maill a socidlnich siti. Druhd ¢ast dotaznikového Setieni byla realizovdna v
Jihomoravském kraji, zejména ve mést¢ Brn¢, VysSkoveé, Mikuloveé a Bieclavi. Velka
¢ast respondentli byla oslovena v prostordich Mendelovy a Masarykovy univerzity
Vv Brn¢, na stfednich Skolach, na pracovistich a Vv restauratnim zafizeni, z divodu
vysoké navstévnosti. Respondenti byli pozadani o vyjadieni svého nazoru na
dotazovanou problematiku prostfednictvim vyplnéni dotazniku ,,Analyza vyuziti
palmového oleje v Ceské republice, ktery obsahoval 16 otazek.  (Respondent byl
osloven s prosbou o poskytnuti odpovédi na otazky, s cilem ziskani potfebnych dat ke
zpracovani diplomové prace. Dotaznik byl respondentovi piedan, aby zaskrtl odpoveéd’,
kterou povazoval za nejvhodnéjsi, ¢i vepsal svij osobni nazor na dotazovanou
problematiku. Ziskané informace byly pfepracovany na zdznamovy arch.

Vybér respondentli pro primarni vyzkum byl ndhodny a byl provadén tazatelkou.
Sbér dat byl provadén v obdobi od listopadu roku 2016 do unora roku 2017 tak, aby
napodoboval expertni odhad poméru respondentil vSech vékovych kategorii, pohlavi a

vzdélani. Tim byla zajiSténa reprezentativnost vzorku.

Na zdklad€¢ studia odborné literatury bylo stanoveno 6 nasledujicich okruht

dotaznikového Setteni:

1.: VSeobecné povédomi obyvatel Jihomoravského kraje o palmovém

oleji

2.: Znalost respondentli o vlivu palmového oleje na Zivotni prostiedi

3.: Nakupni preference

4.. Kampané¢ proti palmovému oleji a jejich vliv na chovani

respondentt

5.: Socioekonomické ukazatele

6.: Demografie
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V uvodu dotazniku byl umistén motivacni text, ktery mél za ukol vysvétlit
respondentim Ucel a cil dotaznikového Setieni. Na konci motivacniho textu bylo
respondentim podékovano za jejich ¢as a ochotu.

Prvni ¢ast dotazniku (tj. otdzka 1 - 5) méla za kol ziskat informace tykajici se
poveédomi respondentli o palmovém oleji a jeho obsahu ve vybranych vyrobcich.

Predmétem druhé casti dotazniku (tj. otdzka 6) bylo zjistit informovanost
respondentt o vlivu palmového oleje na zivotni prostiedi.

Tieti ¢ast dotaznikového Setieni (tj. otazky 7-9) byla zamétena na nakupni chovani
a spotiebitelskou preferenci.

Predmétem ctvrté ¢asti (tj. otazky 10-10b) bylo zjistit, zda jsou kampané poradané
proti palmovému oleji Gspésné ¢i nikoli a zda byla pro kampan vybrana vhodna media.

Patad cast dotaznikového Setfeni (tj. otdzky 11-13) byla zaméfena na zdkladni
socioekonomické charakteristiky respondenti. Tyto otazky zjiStovaly pohlavi, vék a
vzdélani.

Posledni cast se zameéfila na demograficky ukazatel — tj. velikost bydlisté

respondenta.

4.1.1 Druhy otazek dotaznikové Setfeni

V dotaznikovém Setieni byly pouzity pfevazné uzaviené otazky a pouze jedna oteviena
otazka.

Uzaviené otazky byly pouzity u otazek 1., 2., 3.,5.,6.,7., 8., 9., 10., 10a, 10b, 11.,
12.,13. a 14.

Oteviena otdzka C. 4 byla poloZena za ucelem zjisténi povédomi spotiebiteli o
konkrétnich vyrobcich obsahujicich palmovy ole;.

Otazka ¢. 5 byla zaméfena na povédomi spotiebitell u velmi znadmych,
propagovanych a pouzivanych vyrobki, obsahujicich palmovy olej, se kterymi se
spotiebitel setkdva ve vétSiné supermarketli. Respondent mél moznost oznacit vice

vyrobki.

4.1.2 Realizace dotaznikového Setreni

Pilotni vyzkum dotaznikové Setfeni probihal ve dnech 25. - 29. fijna 2016, v

restauraCnim zafizeni Sauna ve Vini¢nych Sumicich, u respondenti z Pozofic,
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Kovalovic a Vini¢nych Sumic. Na zékladé reakci respondentti doslo k upravé
nejasnosti a odstranéni problémovych ¢asti.

Dotaznikové Setfeni probihalo od listopadu roku 2016 do tinora roku 2017.

V ramci dotaznikového Setfeni bylo odevzdano 242 dotaznikd, z toho Ctyfi
dotazniky nebyly vyplnény spravné. Pro ucely vyzkumu bylo vyuzito celkem 238

spravné vyplnénych dotaznika.
4.1.3 Zpracovani ziskanych informaci

Pro vyhodnoceni dotaznikového Setfeni byly pouZity statistické metody z literatury od
Minatika (2008) a Kozla a kol. (2011).

Charakteristiky urovné
n

aritmeticky primér  (prostd forma) X = =
n n

modus - hodnota (varianta) odpoveédi s nejvyssi Cetnosti, tzn. nejéastéji se vyskytujici
Rozdéleni Cetnosti

k
Absolutni ¢etnost Ny =N +N,+Ny+---+N = > N =n
i=1

Kk
Relativni Cetnost f, = &, fi+f,+f,+-+f = Z f,=1
n i1

4.1.4 Vyhodnoceni vysledki

Vysledky dotaznikového Setfeni byly prevedeny do grafii a tabulek a nasledné
okomentovany. Komentaie slouzi k popisu zjisténych udaju s cilem vymezit postoje a

nazory spotiebitelll na palmovy ole;j.

Vysledky prace byly diskutovany v kontextu relevantnich zdroji sekundarnich

informaci.
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4.2  Primarni prizkum — rozhovory

Cilem vyzkumu bylo ziskat kvalitativni data pro analyzu postoji vyrobcli formou
rozhovoru.

Pro ziskani pfislusnych dat byla zvolena metoda polostrukturovaného rozhovoru,
kterd poskytla vétsi prostor pro vyjadieni zastupcim firem a moznosti reagovat na
informace ziskané v pribchu interview.

Vyrobci byli rozd€leni do dvou skupin. Prvni skupinu tvofili vyrobci, ktefi ustupuji
od pouzivani palmového oleje anebo zcela prestali palmovy olej ve svych vyrobcich
pouzivat. Druhou skupinu tvofili vyrobci, ktefi palmovy olej pouzivaji ve svych
vyrobcich a zménu prozatim neplanuji.

Z diivodu rozdilnosti ve zpracovavani vyrobki a pouzivani palmového oleje u
vyrobct byly pfipraveny dva polostrukturované rozhovory s odliSnymi otevienymi

otazkami.

Pro vyrobce, kteti pouzivaji palmovy olej do svych vyrobki a zménu prozatim

neplanuji, byly zvoleny tyto stanovené otazky, které tvofily zdklad rozhovoru:

o Odkud pochézi palmovy olej, ktery odebirate?

o Premysleli jste o nahrazeni palmového oleje jinou surovinou?

o Pokud ano, jaké ditvody Vas vedly ke zméné nazoru?

o Projevila by se zména suroviny na vstupnich nakladech Vasi spolecnosti?

o O kolik procent by se musel zdrazit Vami vyrabény vyrobek?

o Je pro vas zména suroviny, hledani nahrad za palmovy olej zajimava, atraktivni,

pfinosna?

Pro firmy, které ustupuji od pouzivani palmového oleje, byly zvoleny tyto

stanovené otazky, které tvotily zéklad rozhovoru:

o Jakou surovinou byl nahrazen palmovy olej?

o Projevila se zména suroviny na vstupnich nakladech Vasi spole¢nosti?

o Vedla zména suroviny ke zvySené prodejni cen¢ pro konecného spotiebitele?

o Inzerovali jste zménu palmového oleje? Napi. na obalovém materialu ,, Bez

palmového oleje*
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o M¢éla zména vstupni suroviny - palmového oleje - vyrazny dopad na obrat

spole¢nosti? (pozitivni/negativni)

o Jaky vidite hlavni pfinos zmény v pouzivani palmového oleje?

4.2.1 Vybér respondentii

Firmy byly vybrany Vv ptipadé, Ze jejich vyrobky obsahuji ¢i obsahovaly palmovy ole;.
Celkem bylo osloveno osmnact firem zabyvajicich se vyrobou potravin. Z toho deset
firem puisobicich na trhu po celé Ceské republice a osm mensich regiondlnich firem.

Uspésnost dokonceni rozhovort a zodpovézeni na ptipravené otazky byla 33%.

4.2.2 Pruabéh rozhovoru

Osloveni firem probihalo v ¢asové ose od listopadu roku 2016 do unora roku 2017.
Rozhovor probihal u dvou firem osobnim dotazovanim a u ¢tyt dalSich firem prostied-
nictvim telefonniho rozhovoru.

Na zéklad¢ telefonniho kontaktu byla sjednana schiizka s odpovédnym zaméstnan-
cem spolecnosti za ucelem poskytovani produktové ¢i vyrobni informace odborné ane-
bo laické vetejnosti.

Rozhovor byl vzdy zahajen kratkym predstavenim tazatelky. Déle byl vysvétlen cil
vyzkumu a divod, pro¢ byla dand spolecnost vybrana. Odpovédny zaméstnanec spo-
le¢nosti byl sezndmen s nahravanim rozhovoru. V pribéhu rozhovoru byly kladeny
pfedem stanovené otazky.

Dle ochoty dotazovanych byly zvoleny doplitujici otazky, vyplyvajici z pribéhu
rozhovoru. Potadi i formulace otazek byly upraveny dle aktualné se vyvijejiciho rozho-
voru s odpovédnymi zamé&stnanci spole¢nosti. Zavér hovoru byl ukoncen podékovanim.
Se zastupcem spolecnosti bylo dohodnuto, zda souhlasi a v jaké mife s publikovanim
vysledku vyzkumu v diplomové préaci. Rozhovor trval u osobniho jednéni ptiblizné 20

minut, u telefonniho hovoru 10 minut.

4.2.3 Zpracovani ziskanych informaci

Z rozhovoru byl pofizen audiozaznam.
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4.2.4 Eticka pravidla vyzkumu

V pritb¢hu prace byla dodrzena etickd pravidla. Mezi tato pravidla patii nezvetrejiiovani
a nerozsifovani vypovédi jednotlivych firem. Divodem bylo zachovani divéryhodnos-
ti. Na zéadost vétSiny mluvcich oslovenych firem bude zachovana anonymita podnika.
V praktické ¢asti predkladané diplomové prace bude zminéno odvétvi, kterym se firma

zabyva a u kterého druhu vyrobku palmovy olej pouziva.

34



5 VLASTNI PRACE

5.1 Spotieba palmového oleje v zemich Evropské unie

Evropska unie s 27 ¢lenskymi zemémi je dle statistik USDA (United states Department
of Agriculture) tieti nejvetsi spotiebitel palmového oleje na svété. Hlavnimi spotiebiteli
palmového oleje jsou Cina a Indie. V Indii, Cing i Evropské unii je poptavka po palmo-
vém oleji plné pokryta dovozem z jinych zemi (pievazné z Indonésie a Malajsie). Udaje
USDA pro zem¢ EU-27 ukazuji, Ze dovoz palmového oleje tvofil 6,8 milionu metric-
kych tun a celkova spotieba 6,6 milionu metrickych tun v roce 2015, coz je druhy nej-
vetsi trh s dovozem palmového oleje po Indii a ¢tvrty nejvétsi pro domdci spotiebu po
Indii, Indonésii a Cing. V roce 2015 spotieba palmového oleje v Indii, Ciné a Evropské
Unii tvortila 47,9% z celosvétové spotfeby palmového oleje na svéte.

Z nasledujiciho grafu je patrny znaény nartst spotfeby palmového oleje v zemich
EU. Béhem tfindcti let (od roku 2000 do roku 2013) spotteba palmového oleje stoupla
o vice nez 4 miliony tun. Nejvétsi narist mizeme zaznamenat béhem let 2011-2012,
kdy spotieba stoupla o 1 milion tun palmového oleje. V minulém roce miizeme pozoro-
vat slaby pokles spotieby, avSak dle odhadt USDA bude spotieba v nasledujicim roce

opét vyssi z diivodu stoupajici nabidky biopaliv.

Spotreba palmového oleje v EU v letech 2000-2016

:’I
5,2415,22 5,11
5 4,757

3,322

Spotieba palmového oleje v tis. tun

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Rok

Graf 1:Spotrreba palmového oleje v EU v letech 2000-2016 (viastni zpracova-
ni na zaklade dat USDA, 2017)
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Vétsina palmového oleje, ktery je ur€en pro evropsky trh, je dovazena do nekteré-
ho z hlavnich obchodnich pfistavii zemi Evropské unie, odkud je dale distribuovan dle
poptavky clenskych statl. NejvyznamnéjSimi pfistavy jsou: Nizozemi (Rotterdam),
Italie (Janov), Spanélsko (Barcelona), Némecko (Hamburk) a Velké Britanie (Londyn).
Dle nésledujici tabulky lze fici, ze v roce 2015 se nejvice palmového oleje dovezlo do
Nizozemi. Jedna se téméf o 2,4 milionu tun palmového oleje, coZ je 36% celkového
importu palmového oleje do EU. Nizozemi je také nejvétSim spotiebitelem palmové
oleje v EU. Druhym nejvyznamé&j$im dovozcem je Italie s téméf 24% importem. Nej-
mensim dovozcem palmového oleje je Velka Britanie. VEtsinovy pomér importovaného

palmového oleje pochazi z Indonésie. (USDA, 2017)

Import palmového oleje do zemi EU dle
clenskych zemi za rok 2016 (v tisicich tun)

mVelke Britanie M Nizozemi ltidlie mSpanélsko m Némecko
2,378

1,756

1,281 1,191
0,515

Graf 2: Import palmového oleje do zemi EU dle clenskych zemi za rok 2016 v tisicich
tun (vlastni zpracovani na zaklade dat USDA, 2017)

Spotiebu palmového oleje v EU za obdobi 2014/2015 nam udava Graf 3. Je patrné,
ze téméf polovina importovaného palmového oleje je vyuzita v potravinaiském pri-
myslu a Kk vyrobkiim uréenym pro domaci potiebu (mydla, hygienické potieby ap.),
stejné zastoupenti je 1 u primyslového vyuziti, pievazné biopaliv a 4% zastupuji krmiva.
Oproti obdobi 2000-2001 je zastoupeni odvétvi velice rozdilné. Dfive potravinaisky
primysl a domaci spotieba pokryvali 82 % trhu s palmovym oleje v EU. Déle pak 10 %
biopaliva a 8 % krmiva. MuZeme fici, ze trh s biopalivem ma v dne$ni dobé velké za-

stoupenti a t¢si se velké oblibé.
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Spotreba palmového oleje v EU dle
odvétviv obdobi 2014/2015
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m krmiva, odpad

Graf 3: Spotreba palmového oleje v EU dle odvétvi v obdobi 2014/2015 (vlastni zpra-
covani na zaklade dat USDA, 2017)
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5.2 Dovoz palmového oleje do Ceské republiky

Informace o importu palmového oleje do Ceské republiky vede Cesky statisticky uiad
Vv databézi zahrani¢niho obchodu. Dle ¢eského statistického utradu 1ze identifikovat Cty-

f1 odli$né druhy dovazeného palmového oleje. Jedna se o:

o Palmovy olej pevné frakce, téz rafinovany, ale chemicky neupraveny, surovy

Kk technickym a primyslovym uceltiim (jiné nez pro vyrobu potravin pro lidskou vyzivu)

o Palmovy olej kapalné frakce, téz rafinovany, ale chemicky neupraveny, surovy

K technickym a primyslovym tcelim (jiné nez pro vyrobu potravin pro lidskou vyzivu)

o Palmovy olej pevné frakce, téz rafinovany, ale chemicky neupraveny, surovy

pro vyrobu potravin pro lidskou vyZivu

o Palmovy olej kapalné frakce, téZ rafinovany, ale chemicky neupraveny, surovy

pro vyrobu potravin pro lidskou vyZzivu

Celkovy import palmového oleje v letech 2000-2016 je znazornén v nasledujicim
grafu. Z grafu je patrné, ze nejveétsi vzestup importu palmového oleje byl zaznamenan
v roce 2005, kdy bylo dovezeno pies 38 tisic tun palmového oleje k primyslovym uce-
Iim i pro vyrobu potravin pro lidskou vyzivu. Mezi lety 2007-2008 vsSak doslo
k velkému poklesu dovozu palmového oleje. Dle USDA doslo ke snizeni importu
z diivodu zvySeni ceny oleje a vétstho povédomi o negativnich faktorech péstovani
palmy olejné na zivotni prostfedi. Nasledujici roky doslo ke kolisani poptavky i nabid-
ky po palmovém oleji. V roce 2016 doslo k mirnému zvySeni importu palmového oleje.
Piedpoklada se, Ze poptavka, tudiz i import palmového oleje, se bude zvySovat
z divodu nizsi ceny oleje a rostouci spotieby palmového oleje jako biopaliva.

Aktualni spotieba palmového oleje je vSak vyssi, nez je znazornéné v nésledujicich
grafech. Udava totiz pouze dovozy palmového oleje v surovém stavu a nezohlediuji se

zde jiz hotové vyrobky ¢i jiné produkty, které v urcité podobé palmovy olej obsahuji.
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Cesky dovoz palmového oleje v letech
2000-2016
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Graf 4: Cesky dovoz palmového oleje v letech 2000-2016 (viastni zpracovani dle dat
CZS0, 2017)

Dovoz palmového oleje dle odvétvi v letech 2000-2016 v tisicich tun je znazornén
v Grafu 5. Z grafu je patrné, Ze vétina palmového oleje dovazeného do Ceské republi-
Ky je vyuzita v potravinaiském pramyslu k vyrobé potravin pro lidskou spotiebu. Pal-
movy olej pro vyrobu potravin mé stejné tendence jako celkovy dovazeny palmovy
olej. Také 1ze zaznamenat velky pokles dovozu palmového oleje k potravinaiskym uce-
lim a naslednému ustaleni, kdy bylo dovazeno pfiblizné 15 tisic tun potravinaiského
palmového oleje. V roce 2016 vSak doslo k nariistu importu oleje. Palmového oleje
dovazeného pro primyslové tcely je podstatné mensi mnozstvi a vyvoj je rozdilny od
celkového importovaného palmového oleje. V letech 2001 - 2008 mtizeme zaznamenat
rapidni pokles palmového oleje pro primyslové ucely. V nasledujicich letech doslo ke

stagnaci, ktera pfetrvala az do roku 2016.
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Dovoz palmového oleje dle odvétvi v letech
2000-2016
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Graf 5: Dovoz palmového oleje dle odvetvi v letech 2000-2016 (viastni zpracovani dle
dat CZSO0, 2017)

5.2.1 Dodavatelé palmového oleje

Cesky statisticky ufad eviduje dovoz na zakladé toho, ze které zemé je néklad dovazen
bezprostfedné, nikoli na zdkladé zemé ptivodu. Palmovy olej k technickym ucelim se
v roce 2001 dovazel prevazné z Malajsie. V roce 2003 se dovazel technicky ¢i prumys-
lovy palmovy olej pfevazné z Némecka. V letech 2006-2010 se nejvice dovazel olej
z Nizozemi. V poslednich tfech letech se vSak dovoz z Némecka zvysil a je vétsi nez
Z Nizozemi. Dalsi zemé, které dovazeji technicky palmovy olej jsou pfedevsim Ra-
kousko, Belgie, Dansko, Mad’arsko a Svédsko.

Z nasledujicich tabulek je patrné, ktery stat nejvice dovazel palmovy olej
Kk potravinaiskym u¢elim v poslednich tiech letech:

V Tab. 3 je znazornén dovoz palmového oleje pro vyrobu potravin pro lidskou vy-
zivu v roce 2014, kdy bylo dovezeno pies 18 tisic tun. Z celkového mnozstvi pochazelo
8,45 tisic tun z Nizozemi a 2,72 tisic tun z Némecka. Dalsi zemé& dovazejici palmovy
olej pro vyrobu potravin byly: Italie, Rakousko, Belgie avSak mnozstvi neptekrocilo

tisic tun.
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Tab. 3: Nejvétsi dovozci palmového oleje k vyrobé potravin (nad tisic tun) za rok 2014

MnoZzstvi importovaného oleje
Poradi Stat (v tisicich tun)
1. Nizozemi 8,45
2. Némecko 2,72

viastni zpracovani dle dat CZSO, 2017

Tab. 4 zobrazuje tii nejvétsi dovozce palmového oleje uréeného k vyrobé potravin
za rok 2015. Z celkového mnozstvi 17,6 tisic tun palmového oleje pro vyrobu potravin
bylo nejvétsim dovozcem Nizozemi s 8,76 tisici tunami oleje. Dal$Simi vyznamnymi
zem&mi, podilejicimi se na dovozu palmového oleje, bylo Némecko s 2,71 tisici tuny a

Italie s 1,32 tuny palmového oleje.

Tab. 4: Nejvetsi dovozci palmového oleje k vyrobé potravin (nad tisic tun) za rok 2015

MnozZstvi importovaného oleje
Poradi Stat (v tisicich tun)
1. Nizozemi 8,76
2. Némecko 2,71
3. Italie 1,32

vlastni zpracovani dle dat CZSO, 2017

Tab.5 . nam udava nejvétsi dovozce palmového oleje pro vyrobu potravin pro lid-
skou vyzivu za rok 2016 do Ceské republiky. Celkovy dovoz tvofil 20,3 tisice tun pal-
mového oleje k vyrobé potravin. Z tabulky je patrné, ze nejvyznamnéj$im dovozcem
bylo po celé sledované obdobi Nizozemi, které vyvezlo do Ceské republiky témét 11,3
tisic tun palmového oleje ur¢eného pro vyrobu potravin. Druhym nejvétSsim exportérem
bylo Némecko a tfetim byla Italie. Mezi dal§i vyznamné eXportéry s mnozstvim méné

nez tisic tun se fadi Rakousko, Belgie a Velka Britanie.

Tab. 5: Nejvétsi dovozci palmového oleje k vyrobé potravin (nad tisic tun) za rok 2016

MnoZzstvi importovaného oleje
Poiadi Stat (v tisicich tun)
1. Nizozemi 11,27
2. Némecko 2,93
3. Italie 1,19

vilastni zpracovani dle dat CZSO, 2017
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Uvedené zemé dovazejici palmovy olej do Ceské republiky nejsou producenty této
komodity, ale pouze prekupniky. Palmovy olej vyvazeny z Nizozemi, Némecka, Italie
pochazi prevazné z Malajsie a Indonésie. (FAO, 2013)

Mezi dodavatelské firmy dovazejici palmovy olej do potravinaiského i chemického
pramyslu do Ceské republiky patii Fairpax Indonesia (Indonésie), Indah Sari Windu
(Indonésie), New Britain Palm Oil Limited (Velka Britanie), Eden Energie (Némecko),
¢1 Alpha Oil and Fats Sdn Bhd (Malajsie).
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5.3

VyuZiti palmového oleje v potravinach v Ceské republice

5.3.1 Vyrobky s obsahem palmového oleje a vybrani vyrobci vyuzivajici palmovy

olej

Dle

vlastniho terénniho Setfeni, které probihalo v péti obchodnich fetézcich (Albert,

Lidl, Kaufland, Tesco a Penny), byly zjistény nasledujici vyrobky s obsahem palmové-

ho ¢i palmojadrového oleje:

Oleje a tuky — smésné tuky, ztuzené tuky, tuky na peceni, rostlinné roztiratelné tu-

ky, tuky na smazeni, margariny, 100% palmovy olej

Cokoladové produkty — ¢okolady (mlééné, bilé i hoiké), Eokoladové tyéinky, dra-
Zzovana mléc¢na ¢okolada, arasidy v ¢okolad¢, bonboniéry, pralinky, ¢okoladové fi-

gurky, ¢okoladové kalendare

Cukrovinky — liskoofiskové pomazanky, ofiskovo-nugatové pomazanky, arasidové
pomazanky, arasidova masla, pernikové pochoutky, medovniky, kokosové ty¢inky,
croissanty s naplni, sojové ty€inky, ovocné a proteinové tyCinky, zelé bonbony,

zvykaci bonbony, furé, karamelky

Susenky — BIO suSenky, Spaldové suSenky, grahamové susenky, oplatky, cokola-

dové susenky, susenky S ofiSky, tatranky, horalky, oplatky, trubicky

Cereélni vyrobky - BIO miisli, ty¢inky, miisli tyCinky, ovesné tyc€inky, ceredlni
kiupky, smés miisli, corn flackes, ceredlni polStarky, kukufi¢né a ryzové chlebicky,

cerealni suSenky

Slané pochutiny — bramborové ty€inky, arasidové kiupky, Spaldové ty¢inky, bram-
burky, slané krekry a suSenky, arasidy, ofisky, slunenicové seminky, popcorn, tor-

tilla chips

Pecivo — rohliky, chleby, vanocky, zaviny, mazance, kolace, rolady, vafle, linecké

rohlicky, Cajové pecivo, vétrnicky, velikono¢ni beranci

Mlécné vyrobky — mléeéné fezy, jogurty s Cokoladou, syry (rolady), zmrzliny, Sle-
hacky ve spreji
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o Polotovary — hranolky, polévky v sacku, smési na hotova jidla v sacku, bujony,
bramborové kaSe, hotové jisky, listova tésta, zmraZené Spenaty, polevy, rozpustné
kavy

o Masné vyrobky — masové pomazanky, Sunkova masa v kelimku, debrecinska pece-

v

ne

o Potraviny pro déti — pocatecni kojenecké vyzivy, kasicky, mlécné napoje pro kojici

matky, mlécné kase, piikrmy, suSenky pro déti

o Ostatni — suSené ovoce, instantni kavy, zdobeni, omacky na vateni, Skvarkové po-

mazanky, lihovina §vestka, brusinkovy krém

Vlastni terénni priazkum probihal v mésicich listopad a prosinec roku 2016 ve més-
t¢ Brn€. Dle mnozstvi vyrobkll je nejvétsi zastoupeni na trhu s produkty obsahujici
palmovy olej firma Mondelez, pod kterou spadaji znacky jako 3BIT, BeBe, Figaro,
Opavia, Milka, Oreo ¢i slané suSenky Tuc. Dale pak firma Nestlé, ktera vyrabi bonbo-
ny, cokolddové ty€inky, ¢okoladu ¢i kaSe pro déti. Dale pak Haribo, Ferrero, Mars,
Orion ¢i firma Pepsico, vyrabéjici smazené bramborové lupinky Lays.

Vsechny tyto spolecnosti odebiraji certifikovany palmovy olej. AvSak jak bylo
zminéno v teoretické ¢asti diplomové préce, certifikovany palmovy olej nelze povazo-
vat za zcela udrzitelny, proto dochézi k negativnim dopadiim na zivotni prostiedi.

Dle informaci organizace Greenpeace piiblizn¢ 50% balenych vyrobka v evrop-

skych supermarketech obsahuje palmovy ole;.
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5.4 Analyza polostrukturovanych rozhovoru

Polostrukturované rozhovory byly zaméteny na dvé skupiny firem dle pouziti palmo-
vého oleje ve vyrobcich.

Prvni skupinou dotazovanych byly spolecnosti, které pro vyrobu svych produkti
pouzivaji palmovy ¢i palmojadrovy olej. Pro tuto skupinu firem bylo stanoveno 6 vy-
zkumnych otazek. Celkem bylo osloveno 12 nadnérodnich i regionélnich firem, avSak
rozhor byly ochotny poskytnout pouze 3 vyrobni spolec¢nosti. Z etickych diivodu a na
zaklad¢é nesouhlasu spolec¢nosti neni zminén nazev vyrobni spolecnosti, ale je uveden
pouze druh produktu, ktery firma vyrabi. VSechny oslovené vyrobni spole¢nosti se za-
byvaji vyrobou potravin. Jedna z oslovenych firem vyrabi cukrovinky a ¢okoladové
produkty. Dal$i podnik je zamétfen na vyrobu Cokolddovych produktii. Tteti firma se
zabyva produkci slanych pochutin.

Druhou skupinu podniki tvotily vyrobni spolecnosti, které v minulosti pouzivaly
palmovy olej do svych vyrobkil a ten u vSech vyrobkll nahradily jinou surovinou, anebo
firmy, které prozatim nahradily palmovy ¢i palmojadrovy olej pouze u ¢asti vyrobkd.
Pro druhou skupinu firem bylo stanoveno 6 vyzkumnych otazek. Z oslovenych Sesti
spolecnosti poskytli rozhovor 3 zéstupci firem. I zde si vSechny oslovené firmy chtély
zachovat anonymitu, proto ani zde neni uvetejnén nazev podniku. Co se tyka produkto-
vého portfolia oslovenych spolecnosti, jedna firma se zaméfuje na vyrobu cereélnich
potravin. Tato firma distribuuje své vyrobky do maloobchodnich 1 velkoobchodnich
fetézcl po celém uzemi Ceské republiky. Dalsi vyrobni spoleénost, ktera byla ochotna
poskytnout rozvor, se zabyva produkci slanych pochutin, kterd taktéz dodava své vy-
robky do obchodnich fetézcii na vétsing izemi Ceské republiky. Posledni osloven fir-
ma vyrabi cukrovinky a Cokolddové produkty. Jedna se vSak o regionalni podnik

S méné nez 50 zaméstnanci.

5.4.1 Analyza rozhovori firem s produkty s obsahem palmového oleje

1) Odkud pochazi palmovy olej, ktery odebirdte?

Na prvni otdzku odpovédély vSechny firmy, Ze palmovy olej obsazeny ve vyrobcich je
certifikovany, tzn. pochéazi z certifikovanych palmovych plantaZzi. RovnéZ vSichni
zastupci firem sdélili, ze se jedna o certifikaci RSPO (Roundtable on Sustainable Palm

Oil), ktera byla zminéna v teoretické casti predkladané diplomové prace. Pouze
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odpovédny zaméstnanec R. P. vyrobni spolecnosti zabyvajici se vyrobou cukrovinek a
¢okoladovych produkti sd€lil, ze palmovy olej, ktery odebiraji, pochézi z Indonésie.

2) Premysleli jste o nahrazeni palmového oleje jinou surovinou?

Vsechny oslovené firmy sdélily, ze pfemyslely o nahrazeni palmového oleje jinou
surovinou.

3) Pokud ano, jaké ditvody Vas vedly ke zméné ndazoru?

Dv¢ oslovené spolecnosti sdélily, ze hlavnim diivodem pro¢ stale pouzivaji palmovy
olej ve svych produktech, je nizka cena oleje. Dle zastupcti firem je pro konzumenty pfi
koupi produktu rozhodujici nizké cena vyrobku. Pravé z toho diivodu nechtéji prejit na
jiny olej, protoze by to zpisobilo zvySeni vstupnich nakladd, tudiz by se musela zvysit i
cena vyrobki pro koncového zakaznika. Zastupce firmy R. P., zabyvajici se vyrobou
cukrovinek a ¢okoladovych produktil, uvedl, Ze divodem zamitnuti navrhované zmény
je vyrazné ovlivnéni senzoriky vyrobku, tzn. pfedev§im chuti vyrobku, ktera je dle
prazkumu spolecnosti pro spotiebitele sté¢zejni.

4) Projevila by se zména suroviny na vstupnich nakladech Vasi spoleCnosti?

Na ¢tvrtou vyzkumnou otdzku vSechny spole¢nosti odpoveédély, Ze se obavaji zvySeni
vstupnich nakladt. Z podrobnéjsiho dotazovani vSak bylo zjisténo, Ze ani jedna
spolecnost nekontaktovala potencialni nové dodavatele fepkového ¢i slunecnicového
oleje anebo kakaového masla. Z této vypovédi je ziejmé, ze se jedna pouze o
domnénky, nikoliv o analyzou podloZené tvrzeni. Odpovédny zaméstnanec J. T.
podniku zaméfujici se na vyrobu slanych pochutin uvedl, Ze navrhne vedeni spolecnosti
provést poptavku jiného zdroje oleje s promitnutim do skladové ceny vyrobka, zisku a
koncové ceny pro zakaznika.

5) O kolik procent by se musel zdraZit Vami vyrabény vyrobek?

Z divodu absence analyzy vstupnich nakladi pfi nahradé palmového oleje za jinou
surovinu zastupci firem pouze odhadovali, o kolik procent by se musela cena vyrobku
zvysit. Dle vypovédi zaméstnance A. N. firmy zabyvajici se vyrobou ¢okolddovych
vyrobki by se produkt musel zdraZzit o ptiblizn¢ 20-30 %. Odpovédny zaméstnanec R.
P. spolecnosti na vyrobu cukrovinek a ¢okolddovych produktti, odhadoval zvyseni ceny
0 10-20 %. Posledni zaméstnanec oslovené firmy J. T. zamétené na vyrobu slanych
pochutin nebyl schopen odhadnout zvySeni ceny, ale po dlouhé ¢asové odmlce odhadl

zvySeni az o témér 30 %.
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6) Je pro vdas zména suroviny, hledini ndahrad za palmovy olej zajimavad,

atraktivni, piinosna?

Dv¢ vyrobni spolecnosti odpovédély, ze nahrada je pro n€ zajimava, atraktivni a mohla
by byt pifinosnd nejen z marketingového hlediska. Ale bohuzel obé tyto vyrobni
spolecnosti z ditvodu velké vytizenosti zaméstnancti a zaméteni na jiné cile spolecnosti,
nebyla provedena podrobné¢jsi analyza novych dodavatel, vstupnich surovin a
eventualni zména cenové politiky. Odpovédny zaméstnanec R. P. spolecnosti na
vyrobu cukrovinek a ¢okoladovych produkt odpovédél, ze zména pro jejich spolecnost

neni atraktivni z divodu vyznamného ovlivnéni senzoriky vyrobk.

5.4.2 Analyza rozhovori firem odstupujicich od pouzivani palmového oleje

1) Jakou surovinou byl nahrazen palmovy olej?

Odpovédny zaméstnanec 1. H. spole€nosti na slané pochutiny uvedl, Ze palmovy olej
byl nahrazen olejem fepkovym, ktery pochazi z péstitelskych oblasti v Ceské republice.
Palmovy olej byl tedy nahrazen tuzemskou surovinou, z tohoto hlediska se jednd o
nahrazeni vstupni suroviny s pozitivnim vlivem na ¢eskou ekonomiku.

Firma vyrdbéjici cukrovinky a cokolddové produkty nahradila palmovy i
palmojadrovy olej kakaovym maslem, které ma podobné vlastnosti, avSak jeho cena na
trhu je vyssi.

Odpovédnd zaméstnankyné L. B. spolecnosti produkujici cerealni vyrobky s
distribuci po celé Ceské republice, nahradila palmovy olej olejem fepkovym.
Zastupkyné firmy uvedla, Ze se rozhodli nahradit palmovy olej olejem fepkovym
z dtivodu $patného vlivu péstovani palmového oleje na Zivotni prostfedi. Repkovy olej,
ktery ma nyni velké zastoupeni u jejich vyrobki, pochazi z Ceské republiky a byl jimi
zvolen pro pozitivni nutriéni vlastnosti. U vyrobkli této spole¢nosti, ktera se kromé
ceredlnich vyrobkii zamétuje také na vyrobu ceredlnich vyrobkii s obsahem ¢okolady,
byl palmovy olej nahrazen kakaovym maslem.

2) Projevila se zména suroviny na vstupnich nakladech Vasi spole¢nosti?

Dle zastupcl velkych firem, tj. podniku na vyrobu slanych pochutin a spole¢nosti
zabyvajici se produkci ceredlnich produktli, se zména vstupni suroviny odrazila na
zvySenych vstupnich nédkladech, tzn. 1 skladové cené vyrobkl. Dle poskytnutych
informaci se jedna pouze o nepatrny nartst, a to piiblizné¢ do 10 %. Konkrétnéjsi

informace ohledné vstupnich nakladd nechtély jednotlivé firmy poskytnout. Nelze tedy
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5)

S ptesnosti stanovit, k jak velkému rtstu nékladt doslo a zdali a jak vyrazné se zména
vstupni suroviny odrazila v cen¢ pro kone¢ného spotiebitele.

Podnik vyrabé&jici cukrovinky a cokoladové produkty, jehoZz pusobnost je na
regionalni Urovni, zaznamenal také zvySeni vstupnich nédkladd pfiblizné¢ o 20 %.
3) Vedla zména suroviny ke zvySené prodejni cené konecného spotiebitele?
Vhledem Kkvelmi strohym informacim, které byly poskytnuty dotazovanymi
spolecnostmi, se d& usuzovat, Ze by se prodejni cena pro konec¢ného spotiebitele neméla
navysit o vice jak 10-20 % po vymeén¢ palmového oleje za jinou vstupni surovinu.

4) Inzerovali jste zménu palmového oleje napi. na obalovém materialit ,, bez
palmového oleje“?

Zastupce firmy I. H. zabyvajici se vyrobou slanych pochutin marketingové inzerovali
zménu pouze na internetovych strankach, nikoliv na obalu dané¢ho vyrobku.

Zastupkyné firmy L. B., zaméfené na vyrobu cerealnich potravin uvedla, ze tuto
zménu propaguji predevSim prostfednictvim internetovych stranek, kde se spotiebitel
dozvi vice informaci o produktech bez palmového oleje. Déle je tato zména inzerovana
pfimo na vyrobcich, pomoci sloganu ,,bez palmového oleje®.

Tteti spolecnost zménu neinzerovala.

Méla zména vstupni suroviny- palmového oleje - vyrazny dopad na obrat
spolecnosti? (pozitivni/negativni)
Odpovédnd zaméstnankyné firmy L. B. zaméfené na vyrobu ceredlnich potravin a
propagujici zménu vstupni suroviny palmového oleje na vyrobku 1 internetovych
strankach sd¢lila, ze zmeéna méla pozitivni ekonomicky dopad.

Zastupce firmy 1. H. zabyvajici se vyrobou slanych pochutin, kterd zménu
propagovala pouze na internetovych strankach uvedl, Ze nezaznamenali Zadny vyrazny
pozitivni ani negativni ekonomicky dopad.

Regiondlni podnik vyrabégjici cukrovinky a Cokolddové produkty byl nucen,
z diivodu zvyseni nakladli na zménu vstupni suroviny, zvysit cenu vyrobki o pfiblizné
20 %. Zvyseni ceny vyrobkl se bohuzel projevilo i v mirném poklesu prodeji a to

priblizng o 5 %.
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6)

Jaky vidite hlavni piinos zmény v pouZivani palmového oleje?
Zastupkyné firmy L. B., zaméfené na vyrobu cerealnich potravin, vidi hlavni pfinos
V ochran¢ zivotniho prostiedi a ochranu Zivotniho prostfedi by spole¢nost chtéla mit
V hlavnich cilech spole¢nosti do dal$ich let.

Dalsi silnou strankou této zmeény je pozitivni vliv na ekonomickou stranku
podniku.

Odpovédny zastupce firmy 1. H. zaméfené na vyrobu slanych pochutin uvedl
rovnéz hlavni pfinos v ochran¢ Zivotniho prostfedi. Stejné tak vidi prostor pro zménu
propagace této informace na obalovém materialu, coz by se mohlo pozitivné odrazit na
zvySeném prodeji danych potravin. Pozitivni vliv vidi rovnéz v podporovani ceskych
dodavateld, a tim i ¢eské ekonomiky.

Regionalni podnik vyrdbéjici cukrovinky a ¢okolddové produkty se citi byt plné
zodpovédny za ovliviiovani zivotniho prostfedi. Proto i pfes zvySeni ceny vyrobki
budou i nadéle pouzivat za palmovy olej alternativni suroviny. Véfi, ze do budoucna
bude stdle vice kone¢nych zékaznikt, kteti budou kupovat vyrobky bez palmového
oleje a i pfes tuto pocatecni negativni zménu dojde ke zlomu a pozitivnimu dopadu na

ekonomiku podniku.
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5.5 Vysledky dotaznikového Setreni

Dotaznikové Setieni bylo zaméfeno na prizkum postojii a ndzort spotiebiteli na
palmovy olej. Dotazniki ziskanych pomoci internetové stranky Survio bylo 145 kust.
Ostatni dotazniky byly osobné rozdany celkem 93 respondentim a jejich névratnost
¢inila 100%. Dotaznikové Setfeni bylo anonymni. V kone¢ném poctu bylo pro ucely

vyzkumu ziskano 238 dotaznikd.

5.5.1 Charakteristika vybérového vzorku

Vybérovy soubor zahrnuje celkem 238 respondentli a byl zjistovan ve méstech a
obcich Jihomoravského kraje. Srovnavan byl v nasledujicich kategoriich: pohlavi, vek,
vzdélani a bydlisté. Z celkového poctu 238 dotazovanych odpoveédélo 59 % Zen (tj. 141
respondenttt) a 41 % muzd (tj. 97 respondentil). Z daného souboru je nejvice
respondentli ve veékové kategorii 26-40 let, a to 31 % (tj. 73 respondentll). Za touto
kategorii nésleduji lidé mladsi dvaceti Sesti let s 27 % (tj. 65 respondenttt). Dale pak
veékova skupina 41-60 let, ktera tvofi 22 % (tj. 53 respondentil). Naopak nejmensi
skupinu respondentii tvofi veékovd skupina 61 a stafi, jednd se o 20 % (tj. 47
respondentli). Nejvice respondentl, 36 %, dosahlo stiedoSkolského vzdélani
S maturitou (tj. 86 respondentll). Déle nésledovalo vzdélani vysokoskolskeé, jednalo se o
30 % (tj. 72 respondentt). Stfedoskolského vzdélani s vyucnim listem doséhlo 24 % (.
57 respondentll). Nejniz§itho vzdélani, tedy zakladniho vzdé€lani, dosdhlo 10 %
dotazovanych (tj. 23 respondentli). Vétsi zastoupeni respondenti (tj. 136 respondenttt)
bylo ve vétSich obcich nad 5 000 obyvatel, jednalo se 0 57 % dotazovanych. Z menSich
obci do 5 000 obyvatel bylo 43 % dotazovanych (tj. 102 respondentil).

5.5.2 VSeobecné povédomi o palmovém oleji

Prvni €ast dotazniku byla zaméfena na povédomi o palmovém oleji. Zabyva se tedy
informovanosti respondenti o palmovém oleji ¢i z ¢eho se palmovy olej vyrabi. Déle
také zkouma povédomi respondentli o konkrétnich vyrobcich, v nichz je palmovy olej

obsaZen a procentudlni zastoupeni potravin s obsahem palmového oleje.

50



Povédomi respondentit o palmovém oleji

Prvni otdzka dotazniku se zabyvala tim, zda respondenti maji povédomi o palmovém
oleji. Z prizkumu je patrné, ze znalost respondentti o palmovém oleji je vysoka. 97 %
(]. 231 respondenttt) odpovédélo, ze se jiz v minulosti setkali ¢i slySeli o palmovém
oleji. O palmovém oleji neslySeli prevazné muZi stfedoskolského vzdélani s vyucénim
listem a muzi se zékladnim vzdélanim ve vékové kategorii 61 a vice let, Zijici v obcich

do 5000 obyvatel. Vysledky jsou zobrazeny v Grafu 6.

Znate palmovy olej?

3%

B Ano

HNe

Graf 6: Povedomi respondentit o palmovém oleji
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Povédomi o vyrobé palmového oleje

V otazce €. 2 bylo zjiStovano, zda respondenti védi, z €eho se palmovy olej vyrabi.
Prevazna vétsina respondentl uvedla, ze védi, z ¢eho se palmovy olej vyrabi. Jednalo
se o skupinu 62 % (tj. 148 respondentil), kterou tvoftily pievazné zeny stfedoskolského
vzdélani s maturitou a Zeny vysokoskolského vzdélani ve vekové kategorii 26-40 let,
Zijici v obcich nad 5000 obyvatel. 29 % (tj. 69 respondentil) si neni zcela jistych. Tuto
skupinu respondentli tvotily pievazné zeny stiedosSkolského vzdélani s vyuénim listem
ve véku 41-60 let, zijici v obcich do 5000 obyvatel. Zbyvajicich 9% respondentt (tj. 21
respondentit) nevi, z¢eho se palmovy olej vyrabi. Z této skupiny 7 respondenti
nevédélo, co je palmovy olej, tudiZ nemaji povédomi o palmovém oleji, ale neznalost
vyroby palmového oleje byla zaznamenana u ctrnacti respondentti. Jednalo se prevazné

o muze ve vekové kategorii nad 41 - 60 let a muzi 61 a vice se stfedoSkolskym

vzdélanim. Procentualni zastoupeni jednotlivych odpovédi znazornuje Graf 7.

Vite, z ceho se palmovy olej vyrabi?

W ano, vim
W ne, nevim

B nevim, nejsem si zcela
jisty/a

Graf 7: Povedomi o vyrobé palmového oleje
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Povédomi o procentudlnim zastoupeni potravin s obsahem palmového oleje

Dalsi otazka zkoumala, jaké procento respondenti pfisuzuji potravinam s obsahem
palmového oleje, které lze koupit v supermarketech v Ceské republice. Nejvice
dotazovanych ptedpokladalo, ze potravin obsahujicich palmovy olej nalezneme
vV obchodnich domech do 50 %. Jednalo se o 76 respondentil, pfevdzné zen ve vékové
kategorii 26-40 let se stfedoSkolskym vzdélanim s bydlistém nad 5000 obyvatel.
Potravin bez palmového oleje do 25 % odhadovalo 29 % dotazovanych (tj. 69
respondentli). Tuto skupinu tvorily hlavné zeny ve vékové kategorii 41-60 let, Zijici
Vv obcich do 5000 obyvatel. Jako moZnost, Ze v obchodnich fetézcich 1ze nalézt do 75 %
potravin s obsahem palmového oleje, uvedlo 28 % dotazovanych (tj. 67 respondenti).
Jednalo se zvlasté o muze ve vékoveé kategorii 41-60 let se sttedoSkolskym vzdélanim,
zijici ve vétSich obcich nad 5000 obyvatel. Respondent, ktefi uvedli, ze se
v obchodech vyskytuje vice nez 75% potravin s palmovym olejem, bylo 11 % (tj. 26
respondentll). Tu mozZnost zvolily pfevazné Zeny sttedoskolského vzdelani ve véku 61

a vice let, Zijici v mensich obcich do 5000 obyvatel. Vysledky jsou zobrazeny v Grafu
8.

Jaké procento potravin, dle Vaseho
nazoru, obsahuje palmovy olej

Hdo 25%
m do 50%
W do75%

Hvice

Graf 8: Povedomi o procentudlnim zastoupeni potravin s obsahem palmového oleje
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Znalost vyrobkii s obsahem palmového oleje

V otazce ¢. 4 byli respondenti tazani, zda znaji vyrobky s obsahem palmového oleje,
které se prodavaji na ¢eském trhu. Jednalo se o otevienou otazku. Z dotazovanych 238
respondenti zodpovédélo polozenou otazku 184 dotazovanych. NejCastéjsi odpoveédi
byla liskootfiSkova pomazdnka Nutella. Tento produkt uvedlo 106 dotazovanych.
Jednalo se pfevazné o zeny do 25 let s vysokoskolskym vzd€lanim, zijici v obcich nad
5000 obyvatel. Dalsi nejcastéjsi odpovédi byla tuk na peceni Hera s 82 respondenty.
Tuto moznost uvedly pievazné zeny ve vékové kategorii 26-40 let se stiredoskolskym
vzdélanim Zijici v mensich i vétSich obcich Jihomoravského kraje. Cokoladu
Studentskou pecet’ napsalo 76 respondentli, jednalo se o muze s vysokoskolskym
vzdélanim ve veékové kategorii 26-40 let. Dle 63 respondentl se palmovy olej nachézi i
v brambtirkach Bohemia Chips. Spolecnost Bohemia Chips vSak u bramburki ustoupila
od pouziti palmového oleje a nahradila jej olejem slunecnicovym. Dal$imi odpovéd'mi
byly pfevazné vyrobky: ¢okolada Milka, susenky, pokrmové tuky ¢i Slehacky v prasku.
Vsechny jmenované produkty obsahuji palmovy olej. Mezi produkty se vsak vyskytly i

téstoviny ¢i Alpro sojovy napoj. Tyto potraviny jsou ovSem bez obsahu palmového

oleje. Znalost vyrobki s obsahem palmového oleje je znazornéna v Grafu 9.

Znate vyrobek, ktery obsahuje palmovy olej?
Pokud ano, vypisté ktery:

M liskoofiskova pomazénka Nutella

M tuk na peceni Hera

cokolada Studentska pecet

76 H brambtrky Bohemia Chips

W cokolada Milka

47 susenky
39

pokrmove tuky

18
slehacky v prasku

Graf 9: Znalost vyrobkii s obsahem palmového oleje
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Znalost konkrétnich vyrobkii s obsahem palmového oleje

U otazky €. 5 byli respondenti pozadani, aby oznacili konkrétni vyrobky, u kterych se
domnivaji ¢i jsou piesvédCeni, ze obsahuji palmovy olej. Vyrobky byly rozdéleny do
Ctyt kategorii, a to: tuky, cokoladové vyrobky, sladkosti, slané pochutiny a ostatni.

Respondent mél moznost oznacit neomezené mnozstvi vypsanych vyrobk.

Nejvice dotazovanych uvedlo, ze se palmovy olej nachazi v liskoofiskové
pomazance Nutella. Z 238 respondentl tento vyrobek oznacilo 81 % dotazovanych (t;.
193 respondentd). Jednalo se zejména o zeny ve véku do 25 let se stfedoskolskym
vzdélanim s maturitou, zijici Vv obcich do 5000 obyvatel. Dalsim vyrobkem, jehoz
obsahem je dle respondentd palmovy olej, je hotka cokolada Studentska pecet. Tuto
moznost uvedlo 76 % dotazovanych (tj. 181 respondentil), a to hlavné muzi ve vékové
kategorii 41 - 60 let stfedoskolského vzdé€lani. SuSenku Brumik zvolilo 70 %
dotazovanych (tj. 167 respondentli). DalSimi vyrobky, u nichz se velké mnozstvi
respondentli domniva, Ze obsahuji palmovy olej, jsou: Hera tuk na peceni, suSenky
BEBE rodinné, Flora rostlinny tuk, susenky TUC a Kolonada tradi¢ni lazenské oplatky.
Zminované vyrobky oznalilo vice nezZ 50 % respondentli. Oproti tomu vyrobek bio
Spaldové tyCinky od firmy Biomilia oznacilo pouhych 11 % dotazovanych (tj. 26
respondentti). Jednalo se o muze ve vékové kategorii 2640 let s vysokoskolskym
vzdélanim, zijici v obcich nad 5000 obyvatel. DalSim produktem, ktery byl oznaen
pouze devatenacti respondenty, byla kojenecka vyZziva od firmy Nutrilon. Tuto moznost
oznacily pfevazné Zeny ve v€kové kategorii 2640 let vysokoskolského vzdélani, Zijici

Vv obcich nad 5000 obyvatel.

Vysledky jsou zobrazené v Grafu 10.
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Oznacte vyrobky, u kterych si myslite, ze
obsahuji palmovy ole;j:

A 59%
32%
37%

81%

B Flora - rostlinny tuk Alpro - sojovy dezert

1 Toppo listové tésto I Nutrilon - kojeneckad strava

B Tuc - susenky M Bohemia Chips - brambdrky slané
B Biomilia - bio Spaldové tycinky = Brumik - susenka

W BEBE - susenky rodinné M Kolonada - tradicni lazenske oplatky
H Lindt mlécna cokolada M Studentska pecet hotkd cokoldda

H Nutella- liskoofiskova pomazanka B Meggle - smésny tuk Alpinese

M Hera - tuk na peceni

Graf 10: Znalost konkrétnich vyrobkit s obsahem palmového oleje
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Tab. 6: Vybrané vyrobky bez a s obsahem palmového oleje

vyrobky bez obsahu

druh vyrobku palmového oleje vyrobky s obsahem palmového oleje
Meggle - smésny tuk Flora — rostlinny
tuky Alpinese Hera- tuk na peceni tuk
Nutella — liskoofis-
¢okoladové produkty | Lindt - mlééna ¢okolada | Studenska pecet’ —hotka | kova pomazanka

cukrovinky a susenky

Brumik suSenka

BEBE susenky rodinné

Kolonéada - tradi¢ni

lazenské oplatky

slané pochutiny

Bohemia Chips- bram-

burky slané

BIO $paldové tycinky

slané (Biomilia)

TUC - suSenky

ostatni

Alpro — sojovy dezert

Toppo listové tésto (Li-
dl)

NUTRILON - Ko-

jenecka strava

Z Tab. 6 je patrné, které vyrobky, z vybranych produkti v dotaznikovém Setfenti,

obsahuji palmovy olej a které nikoliv.
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5.5.3 Znalost respondentii o vlivu palmového oleje na Zivotni prostiedi

Druha ¢ast dotazniku byla zaméfena na informovanost respondentli o vlivu palmového

oleje na zivotni prostiedi. Této problematice byla vénovana jedna otazka.
Povédomi respondentit o vlivu palmového oleje na Zivotni prostiedi

Sesta otazka, poloZena respondentim, byla zaméfena na piedstavu respondentli o
pusobeni produkce palmového oleje na piirodu a krajinu. Zde byli respondenti tazani,
zda maji pfedstavu o vlivu palmového oleje na zivotni prostredi. 68 % dotazovanych
prostiedi. Jednalo se pievazné o zeny ve vékoveé kategorii 26—40 let se stiedoskolskym
vzdélanim s maturitou a zeny vysokoskolského vzdélani v obcich nad 5000 obyvatel.
16% dotazovanych (tj. 38 respondentil) netusi, jaky ma produkce palmového oleje vliv
na zZivotni prostiedi, a to pfedev§im muzi ve vékové kategorii 41-60 let sttedoskolského
vzdélani s vyucnim listem, zijici v obcich nad 5000 obyvatel. Z vysledki je patrné, ze
11 % dotazovanych (tj. 26 respondentll) predpoklada, ze produkce palmového oleje
neovliviiyje zivotni prostfedi. Tuto moznost uvedly pfevazné€ Zeny ve v€kové kategorii
61 a vice let se stfedoskolskym vzdélanim, zijici v obcich do 5000 obyvatel.
Zbyvajicich 5 % (tj. 12 respondentti) melo za to, ze produkce je prizniva k Zivotnimu
prostiedi. Tuto skupinu tvofili pfevazné muzi sttedoSkolského vzdélani s vyucnim

listem ve vékove kategorii 61 a vice let.

Odpovédi respondentii na otazku ,,Jakou mate piedstavu o vlivu na Zivotni

prostiedi* zobrazuje Graf 11.
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Jakou mate predstavu o vlivu produkce
palmového oleje na Zivotni prostredi?

B jeho produkce je prizniva k zivotnimu
prostiedi

B jeho produkce vyznamne nici zivotni
prostiedi

M jeho produkce neovliviiuje zivotni
prostiedi

B nevim, nemam predstavu

Graf 11: Povédomi respondentii o vlivu palmového oleje na Zivotni prostiedi
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5.5.4 Nakupni preference

V nésledujicim bloku otazek bylo zkoumano nadkupni chovani respondenti. Jednalo se
o tii otazky, kterymi bylo zjistovano, jestli ¢tou slozeni vyrobkt na obalech potravin,
zda obsahuji palmovy olej, zda by se zménily jejich ndkupni preference, kdyby veédéli,
ze produkce palmového oleje negativné ovliviiuje Zzivotni prostfedi a zda je pro

respondenty pfijatelné zvySeni ceny za vyrobky bez palmového oleje.
Zdajem o potraviny bez palmového oleje

Otazka ¢. 7 byla zaméfena na z4jem o potraviny bez palmového oleje. Respondent byl
dotazan, zda ¢te slozeni vyrobkli na obalech potravin. Z vysledkti dotazniku je patrné,
ze 33 % dotazovanych (tj. 79 respondentll) se o slozeni potravin nezajima, a to
pfevazné muzi ve véku 41 — 60 let sttedoSkolského vzdélani Zijici ve velkych i mensich
obcich. 30 % dotazovanych (tj. 71 respondentll) uvedlo, Ze se zajima, zda vyrobek
Jednalo se pfevazné o Zeny stiedoskolského vzdélani ve veékové kategorii 46 — 40 let
zijici v obcich nad 5000 obyvatel. 26 % dotazovanych (tj. 62 respondentil) uvedlo, ze
se zabyvaji pfitomnosti palmového oleje ve vyrobcich a potraviny s jeho obsahem
nekupuji. 11 % dotazovanych (tj. 26 respondenti) uvedlo, Ze se o slozeni potravin
zajima, avsak obsah palmového oleje jim nevadi. Jednalo se o Zeny ve véku 41 - 60 let

s vysokoskolskym vzdélanim, zijici v obcich nad 5000 obyvatel. Odpovédi respondentt

znéazornuje Graf 12.
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Ctete sloZeni vyrobk{ na obalech potravin a
zajimate se, zdali obsahuji palmovy olej?

M ano zajimama, ale

cena

M ano zajimam, potraviny s
palmovym olejem nekupuji

M ano zajimam, ale obsah
palmového oleje mi nevadi

M ne, o slozeni potravin se
nezajimam

Graf 12: Zajem o potraviny bez palmového oleje

61




Nakupni preference

Otazka cislo 8 méla za ukol urcit, zda by se zménily nakupni preference respondent,
kdyby védeli, ze produkce palmového oleje negativné ovliviiuje zivotni prostiedi.
Nejcastéjsi odpoveédi na poloZzenou otazku bylo, ze respondenti si nebyli zcela jisti, zda
by se jejich nédkupni preference zménily, zalezelo by predevsim na cen¢ kupovaného
vyrobku. Takto odpovédélo 45 % dotazovanych (tj. 107 respondentll), a to zejména
zeny ve veékové kategorii 41 — 60 let se stiedoskolskym vzdélanim, zijici ve vétSich
obcich. Druhou nejcastéjsi odpovédi, kterou uvedlo 27 % dotazovanych (tj. 64
respondentli) bylo, Zze védi o negativnim vlivu produkce palmového oleje na Zivotni
prostiedi, a proto se snazi kupovat potraviny bez jeho obsahu. Nejpocetnéjsi skupinu
respondentl s touto odpovédi tvofily zeny ve véku 26 — 40 let se stfedoskolskym
vzdélanim s maturitou, Zijici ve vétSich 1 mensSich obcich. Nejmensi skupinu tvofilo 11
% dotazovanych (tj. 26 respondentil), ktefi nehodlaji svoje nakupni preference ménit i
presto, ze produkce palmového oleje negativné ovlivituje zivotni prostiedi. Tuto
skupinu tvofili pfevdzné muzi ve veékové kategorii 41 - 60 let se stfedoskolskym

vzdélanim s vyuénim listem, Zijici v obcich nad 5000 obyvatel. Zjisténé informace jsou

zobrazeny v Grafu 13.

Zmeénily by se Vase nakupni preference, kdybyste se
dozvédél/a, ze produkce palmového oleje negativné
ovlivnuje zZivotni prostredi?

M ano, stav zivotniho praostiedi je pro
mé dulezity

B vim, Ze produkce palmového oleje
negativné ovliviuje zivotni prostredi,
proto se snazim kupovat potraviny
bez jeho obsahu
nevim, zélezelo by na cené potravin

Graf 13: Nakupni preference
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Akceptace zvySeni ceny potravin bez palmového oleje

Naésledujici otazka byla polozena za tcelem zjiSténi, zda je pro respondenty pfijatelné
zvyseni ceny vyrobku bez palmového oleje. Nejvétsi podil tvorili dotazovani, pro které
by bylo akceptovatelné zvySeni prodejni ceny do 10 %. Tuto moznost zvolilo 58 %
dotazovanych (tj. 138 respondenttl), jednalo se o Zeny i muZze ve vékové kategorii 26 -
40 let stfedoskolského vzdélani, Zijici ve vétSich 1 menSich obcich Jihomoravského
kraje. Druhou nejvétsi skupinu respondentti tvofili ti, pro které by bylo pfijatelné
zvyseni ceny v rozmezi 10 -20 %. Jednalo se 0 22 % dotazovanych (tj. 52 respondenti),
a to konkrétné Zeny ve vékové kategorii 26 - 40 let vysokoSkolského vzdélani, zijici
v obcich nad 5000 obyvatel. ZvySeni o 30 % by bylo akceptovatelné pro 8 %
dotazovanych (19 respondentli), a to prevazn¢ zeny do 26 let vysokoskolského
vzdélani, zijici v obcich nad 5000 obyvatel. Pro 12 % dotazovanych (tj. 29
respondentll) je jakékoliv zvySeni ceny nepfijatelné. Tuto skupinu tvofili zejména muZi
ve vekové kategorii 41 — 60 let stiedoSkolského vzdélani zijici v obcich do 5000

obyvatel — viz Graf 14.

Je pro Vas prijatelné zvyseni prodejni ceny
potravin bez palmového oleje?

W ano, pokud by zvyseni
prodejni ceny bylo do 10 %

H ano, pokud by zvyseni
prodejni ceny bylo v
rozsahu 10-20 %

ano, pokud by zvyseni
prodejni ceny bylo do 30 %

M ne, jakékoliv zvyseni ceny
je pro mne
neakceptovatelne

Graf 14: Akceptace zvyseni ceny potravin bez palmového oleje
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5.5.5 Kampané proti palmovému oleji a jejich vliv na chovani respondentii

Ctvrty blok otizek dotazniku byl zaméfen na povédomi a vliv kampani proti
palmovému oleji na chovani respondentli. Na tuto problematiku byly zaméfeny tii
otazky, kterymi bylo zjistovano, zda se respondenti setkali v informacnich médiich
S problematikou produkce palmového oleje, v jakych informacnich mediich se
s problematikou palmového oleje setkali a zda média ovlivnila jejich spotiebitelské

chovani.

Povédomi o problematice produkce palmového oleje 7 informacnich médii

Dana otazka byla poloZena, aby zjistila, zda se respondenti setkali s problematikou
produkce palmového oleje v informacénich médiich. Nejvetsi pocet respondentt uvedl,
Zze se s touto problematikou v informaénich mediich setkal. Jednalo se o 62 %
dotazovanych (tj. 148 respondentt), §lo pifevazné o Zeny ve vékové kategorii 26-40 let
sttedoskolského a vysokoskolského vzdélani. 19 % dotazovanych (tj. 45 respondentil)
si neni zcela jistych, zda se s problematikou palmového oleje setkali. Jednalo se
pfevazné o Zeny ve vékovém rozpéti 41-60 let sttedoskolského vzdelani, zijici v obcich
do 5000 obyvatel. Skupinu, ktera se nikdy nesetkala s problematikou produkce
palmového oleje, tvotilo 14 % dotazovanych (tj. 33 respondentti). Jednalo se zejména o
muze a zeny ve veékové kategorii 41-60 let stfedoSkolského vzdélani ve vétsich i
mensich obcich Jihomoravského kraje. 5 % dotazovanych (tj. 12 respondentit) se o vliv
produkce palmového oleje na Zivotni prostiedi nezajimd a nechtéji se touto
problematikou zabyvat. A to prevazné muZzi ve vékové kategorii 61 a vice let
stfedoskolského vzdélani, zijici v obcich nad 5000 obyvatel. Vysledky jsou zobrazené
v Grafu 15.

64



Setkal/a jste se v informacnich mediich s
problematikou produkce palmového oleje?

Hano
Hne
M nevim, nejsem si zcela jist

M nezajima mne to

Graf 15: Povédomi o problematice produkce palmového oleje z informacnich médii
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Konkrétni informacni media zabyvajici se problematikou produkce palmového oleje

Otazka 10a) byla uréena respondentim, ktefi uvedli, ze se jiz nékdy setkali
s problematikou produkce palmového oleje v informacnich médiich. Jednalo se o 148
dotazovanych. Tato otazka zkoumala konkrétni informa¢ni media, ve kterych se
respondenti s projednavanou problematikou setkali. Z vysledkl je patrné, Ze nejvice
dotazovanych tj. 52 % se s problematikou produkce palmového oleje setkalo na
socialnich sitich jako je Facebook ¢i Instagram. Jednalo se pievazné o zeny ve véku do
26 let se stfedoskolskym vzdélanim 1 vysokoSkolskym vzdélanim. 39% dotazovanych
(. 58 respondent1) uvedlo, Ze se s problematikou setkali prostiednictvim internetovych
stranek. Tuto moznost uvedli pfevazné Zeny i muzi ve veékové kategorii 26—40 let
stfedoSkolského vzdélani, zijici v obcich nad 5000 obyvatel. Pouhych 7 %
dotazovanych (tj. 10 respondentil) se s negativnim vlivem produkce palmového oleje na
zivotni prostfedi setkalo prostfednictvim tiskovych medii. Jednalo se pievazné o muze
ve vekové kategorii 41 — 60 let sttedoskolského vzdélani s maturitou, zijici v obcich do
5000 obyvatel. Nejmensi skupinu tvofila pouha 2 % dotazovanych (tj. 3 respondenti),

kteti se s projednavanou problematikou setkali v televizi. Jednalo se o Zeny ve vékové

kategorii nad 61 let. Zjisténé informace jsou zobrazeny v Grafu 16.

V jakych informacnich mediich jste se s
problematikou palmového oleje setkal/a?

2%

M tiskova media
M socialnisité (facebook,
instagram, ap.)

internet

M televize

Graf 16: Konkrétni informacni media zabyvajici se problematikou produkce

palmového oleje
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Vliv kampani na spotiebitelské chovani

Otazka 10b) byla poloZena respondentiim, ktefi uvedli, ze se v informa¢nich médiich
setkali s problematikou produkce palmového oleje. Zde se respondenti méli vyjadfit,
zda kampan proti palmovému oleji v informac¢nich médiich ovlivnila jejich
spotiebitelské chovani. Ze 148 respondentt, ktefi se s projednavanou problematikou
Vv informacnich médiich setkali, jich 43 % (tj. 64 respondentil) odpovédélo, ze kampan
ovlivnila jejich spotiebitelské chovani, ale vyrobky bez palmového oleje kupuji pouze
tehdy, pokud jsou cenové ptijatelné. Jednalo se o zejména o zeny ve vékovém rozmezi
2640 let se stfedoskolskym vzdélanim ukoncené maturitou, zijici v obcich nad 5000
obyvatel. 24 % respondentt (tj. 36 respondentil) uvedlo, Ze je kampaii ovlivnila, a proto
si vybiraji zadsadné vyrobky bez obsahu palmového oleje. Naopak 11 % dotazovanych
(. 16 respondentli) probihajici kampan proti palmovému oleji nezaujala, a to zejména
muze ve v€kové kategorii 2640 let se stfedoskolskym vzdélanim s vyucnim listem,
zijici v obcich do 5000 obyvatel. 22 % dotazovanych (tj. 32 respondentll) pii
nakupovani potravin necte slozeni potravin. Jednalo se o zeny i muze ve vékové
kategorii  41-60 let stfedoskolského vzdélani, v mensich i vétsich obcich

Jihomoravského kraje. Procentudlni zastoupeni jednotlivych odpovédi zndzortiuje Graf
17.

Ovlivnila informaéni media/probihajici kampan
s problematikou palmového oleje Vase
spotrebitelské chovani?

M ano, nyni si vyhiram zasadné
vyrobky bez palmového oleje

M ano, pokud jsou vyrobky bez
palmového oleje cenové

pfijatelné, tak ho nakupuji

ne, tato
prablematika/kamparn mé
nezaujala

M ne, pii nakupovaninectu
slozeni potravin

Graf 17: Vliv kampani na spotiebitelské chovani
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6 DISKUSE

Na zakladé analyzy pfevazné zahrani¢ni odborné literatury Ize fici, ze palmovy olej ma
mnohonasobné vyuziti, ato od potravinaiského pramyslu az po technicka odvétvi, kde
je pouzivan piedevsim jako biopalivo. Co se ty¢e vlivu palmového oleje na lidské
zdravi, nelze fici, Ze jeho konzumace negativné ovlivituje lidské zdravi. Jedna se o olej
s vysokym podilem vitaminu K a E a dalSich prospésnych latek. Palmovy olej Ize
hodnotit jako kvalitni, protoze na trhu je fada tuki s pomérné vysSim obsahem
nasycenych mastnych kyselin, které pifi vyss$i konzumaci negativné ovliviuji lidské
zdravi. Nicméné¢ nesmime opomenout, ze se palmovy olej vyskytuje prevazné
Vv potravinach s vys§im podilem soli, cukru a nasycenych mastnych kyselin a za téchto
podminek mtize mit negativni vliv na lidské zdravi.

Kromé casteéné negativnino vlivu na lidské zdravi jsou mnohondsobné vétsim
problémem produkce palmového oleje ekologické, socialni a ekonomické dopady.
Péstovani palmy olejné ma velmi negativni vliv na zivotni prostfedi. Jedna se o
pfeménu plvodnich pralesti na plantdze palmy olejné a odlesiiovani, které pfispiva
k vyssi koncentraci emisi a smogu, znecisténi vodnich zdroji a thyn endemickych
druhti zivocicht. Dal$imi negativnimi faktory spojenymi s péstovanim palmy olejné
jsou nevyhovujici pracovni podminky, platy na velmi nizké Grovni, které pokryji pouze
zakladni Zivotni potifeby, détskd prace a vyvlastiovani plidy mistnich obyvatel.
Produkce palmového oleje ma vSak 1 mirny pozitivni ekonomicky vliv, kterym je
pfedevS§im vznik novych pracovnich mist, zlepSeni infrastruktury a zvySeni HDP
V rozvinutych zemich. Nesmime vSak zapomenout, Ze neustalé zvySovani ekonomiky a
honba za vys§i produkci povede k nezvratitelnému odlesiovani a kritickému stavu
zivotniho prostiedi. Mohlo by se zdat, ze feSenim je volba potravin obsahujicich
certifikovany palmovy olej, avSak certifikace, inovace a Setrnd zpracovani nezarucuji
udrzitelnost produkce palmového oleje a ochranu zivotniho prostredi.

Palmovy olej dovdZzeny do zemi Evropské unie pochazi pfevazné z Indonésie a
Malajsie. Tento dovoz tvoii pies Sest milionu metrickych tun palmového oleje.
Spotteba palmového oleje vV Evropské unii od roku 2000 vzrostla o vice nez Ctyfi
miliony tun palmového oleje. Od roku 2014 vSak doslo k poklesu spotieby. Témer
polovina palmového oleje v EU je vyuZivand k potravinarskym ucelim. Stejné
mnozstvi oleje je vyuzivano jako biopalivo, které zacind byt v zemich evropského
spolecenstvi velice oblibené. Do Ceské republiky se palmovy olej dovazi v surovém
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stavu k technickym (primyslovym) ¢i potravinarskym aéeltiim. Import palmového oleje
do Ceské republiky byl nejvétsi v roce 2007, aviak z ditvodu zvyseni ceny suroviny
doslo k poklesu a naslednému kolisani dovozu palmového oleje. Tento olej je dovazen
do CR nejvétsimi dovozci, a to pevazné z Nizozemi, Némecka a Itilie. VétSina
palmového oleje dovazeného do CR je vyuzita v potravinafském primyslu, z tohoto
divodu byla praktickd cast zaméfena pouze na vyuziti palmového oleje v
potravinaiském pramyslu.

Z terénniho Setieni, které probihalo v péti obchodnich fetézcich, je ziejmé, ze
palmovy olej je obsazen z potravin zejména v tucich, ¢okoladovych produktech,
cukrovinkach, suSenkach, cerealnich vyrobcich, slanych pochutinach, ale objevit se
muze i vpecivu, mléénych vyrobcich, polotovarech ¢i potravindch pro déti.
Spole¢nosti, vyrabéjici zminéné potraviny, odebiraji certifikovany palmovy olej, ktery
nezarucuje Setrnou produkci s ohledem na zivotni prostiedi.

Analyzou rozhovoru byly zjistény nasledujici poznatky. Vyrobni spole¢nosti, které
byly ochotny poskytnout rozhovor a pouzivaji palmovy olej ve svych vyrobcich,
odebiraji palmovy olej z certifikovanych plantazi. Tyto vyrobni spole¢nosti uvedly, ze
0 nahrad¢ palmového oleje za jinou suroviny uvazovaly, avSak olej stidle pouzivaji
z dvodu nizkych vstupnich nakladi a také zamezeni ovlivnéni zmény senzoriky
vyrobku, ktera by mohla mit negativni dopad na trzby spole¢nosti. Zména suroviny by
mohla také vést ke zvySeni vstupnich nakladi, stim souvisejici snizeni zisku anebo
zvyseni ceny vyrobkil pro kone¢ného spotiebitele, kterého se firmy obavaji. Avsak ani
jedna vyrobni spole¢nost nekontaktovala potencialni nové dodavatele alternativniho
druhu oleje, tudiz nemohla stanovit zvySeni nakladi ani eventualni sniZeni zisku ¢i
procentudlni zdraZeni vyrobku. Dle odhadii odpovédnych zaméstnancli dotazovanych
firem by se mohlo jednat 0 zvySeni nakladd, snizeni zisku anebo zdraZzeni pro kone¢né
spotiebitele v rozmezi 10-30 %. Dle ziskanych informaci je v§ak zména suroviny pro
vetsinu dotdzanych vyrobnich spole¢nosti atraktivni a zajimava.

Vyrobni spole¢nosti ustupujici od pouzivani palmového oleje nahradily palmovy
olej naptiklad olejem fepkovym a slune¢nicovym ¢i kokosovym maslem. Tato zména
se u vybranych firem projevila zvySenim vstupnich naklada. Dvé oslovené spolecnosti,
jejichz distribuce vyrobka pokryva velké uzemi Ceské republiky, zaznamenaly pii
vymeéné suroviny za palmovy olej nariist vstupnich nakladi do 10 %. Toto navyseni

vstupnich nakladi se rovnéz odrazilo ve zvySeni ceny vyrobku o 10 %. Spolecnost,
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kterda vyménu palmového oleje marketingové propagovala na obale vyrobku,
zaznamenala narGst prodeji. Druhd vyrobni spolecnost, kterd zménu suroviny
neinzerovala, nezaznamenala nartst ani snizeni prodeju. Naopak regionalni podnik
s mens$i produkci zaznamenal zvySeni ndkladid o pfiblizné 20 %, tudiZ se u téchto
vyrobkl zvysila i cena 0 20 %. Toto zvySeni mélo pfimou souvislost se snizenim
prodeji. Miizeme tedy fici, Ze pro velké vyrobni spolecnosti, které maji vétsi podil na
trhu s potravinami, neni zména vstupni suroviny (palmového oleje) problémem, ktery
by vedl Kk vétsimu zvySeni vstupnich ndkladti anebo snizeni prodejiu. Vyrobni
spolecnosti, které ustupuji od palmového oleje a byly ochotny poskytnout rozhovor,
vidi hlavni pfinos zmény vstupni suroviny piedevsim Vv ochrané zivotniho prostiedi a
postupném zvysujicim se pozitivnim vlivu na ekonomiku podniku. Tito vyrobei vEfi, ze
lidé nejsou lhostejni k Zivotnimu prostfedi a ¢im dal tim vice se budou zajimat o sloZeni
potravin i z jakych zdroji pochazeji.

Z vysledkti dotaznikového Setfeni lze konstatovat, ze o palmovém oleji a jeho
vyrobé je vysoké povédomi. Nejvice dotazovanych odpovédélo, Ze balenych potravin
s obsahem palmového oleje je do 50 %, coz odpovidd i dostupnym védeckym
informacim. RovnéZz vysoky podil respondentd, tj. 106 z 238 dotazanych, spravné
identifikovalo potravinu sobsahem palmového oleje, kterou je liskootfiskova
pomazanka Nutella. Cast respondentl (63 dotazanych) odpovédélo, e i bramburky
Bohemia Chips obsahuji palmovy olej. A to i ptesto, ze spole¢nost Bohemia Chips
upustila pfi vyrobé bramblrek od palmového oleje a nahradila jej olejem
slune¢nicovym. Z toho vyplyva, Ze propagace této zmény neni dostate¢na a nedostala
se do povédomi zakaznikil. Z dotaznikového Setfeni bylo dale zjisténo, Ze respondenti
nemaji povédomi o tom, Ze i kojenecka strava, listové tésto a produkty s ptivlastkem
BIO obsahuji palmovy olej. Velkému mnozstvi respondentll je zndm negativni vliv
tézby a produkce palmového oleje na zivotni prostiedi, bohuzel pies 30 %
dotazovanych o tomto nezadoucim dopadu nevi. Zajem o vyrobky bez palmového oleje
je u dotazanych respondentti velky, ale pro velkou ¢ast z nich je dilezita cena vyrobku.
Pro zménu ndkupnich preferenci by se rozhodovalo necelych 20 % dotazovanych, kteti
vnimaji stav zivotniho prostiedi velmi dulezitym. Témét pro polovinu dotazovanych je
vSak v nédkupnich preferencich dilezita cena vyrobku. Vice nez 50 % respondenti by si
vyrobek koupilo, kdyby zvyseni prodejni ceny bez obsahu palmového oleje bylo do 10

%. Lze tedy konstatovat, ze nadhrada palmového oleje za jiny druh alternativniho oleje,
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a s tim souvisejici zvySeni nejen vstupnich nakladd, ale i ceny vyrobkl pro kone¢ného
spotiebitele do 10 %, by bylo akceptovatelné vétSinou respondentt.

Jednim z cila predkladané diplomové prace bylo stanovit, zda jsou kampané proti
palmovému oleji uspeésné ¢i nikoli. Z vysledkt dotaznikového Setfeni vyplyva, ze pres
60 % dotazovanych se s problematikou palmového oleje jiz setkalo, a to
prostfednictvim informacnich medii. Nejvice respondentti se setkalo s problematikou
palmového oleje na socidlnich sitich a internetu, naopak nejméné prostiednictvim
televize a tiskovin. Tyto kampané ovlivnily pies 60 % respondentt, ktefi nyni nakupuji
vyrobky zasadné bez palmového oleje anebo jen pokud jsou v piijatelné cenové relaci.
Problematikou palmového oleje se zabyva fada internetovych portald, je vSak patrné, ze
televizni informacni kanal s celoplosnou piisobnosti na Siroké spektrum populace se
této problematice pfili§ nevénuje.

Lze konstatovat, ze informa¢ni média i v této oblasti ovlivnéni lidského chovani,
jednani s diirazem na dopady zivotniho prostiedi sehravaji vyznamnou roli. Je proto
populaci, které nebude nase planeta, zivotni prostiedi, ekosystém lhostejné.

Produkce palmového oleje predstavuje eticky problém. Tento problém je dan jiz
zminénym negativnim vlivem na zivotni prostfedi. Zde je dulezité fici, ze kazdy mtize
pro ochranu zivotniho prostfedi néco udé€lat. Je potieba zminit myslenku Erazima
Kohaka, kterou popsal v knize Zelenad svatozai: ,,NejbéZnéjSim argumentem byva
tvrzeni, ja sdm nic nezménim, kdyZ ,,vSichni* jsou proti. JenZe ono vSichni sestava ze
samotnych ja sdm.*“ S touto myslenkou nelze nez souhlasit a fici, ze pravé jednotlivei
mohou ovlivnit poptavku po potravinach bez palmového oleje.

»L1dé si musi uvédomit, Ze planetu Zemi jsme nezdédili po svych ptedcich, ale
uchovavame ji pro své potomky, ktefi ji budou chtit zachovat pro své déti, vnoucata a
dalsi potomky*‘- Lester Brown.

Zpusob dnesniho zivota je na jednu stranu velikym pfinosem pro védu, technologii
disledky naSich ¢innosti. Podstatou je uvédomit si, pro¢ chceme zachovat pfirodu a

neustat v jeji ochrané.
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7 ZAVER
Cilem ptedkladané diplomové prace byla analyza vyvojovych trendi a aktudlni situace
ve spotiebé palmového oleje v potravinaiském pramyslu v Ceské republice.

Na zéklad¢ celkového zhodnoceni vysledkl pfedkladané diplomové prace lze fici,
ze spotieba palmového oleje je vysokd a miizeme ocekavat postupny nartist z divodu
narustajici popularity Vv oblasti vyroby biopaliv. Pfiblizné polovina produkce
palmového oleje je vyuzita pii vyrobé potravin, které nakupujeme my vSichni nejen
v obchodnich fetézcich. Je patrné, Ze tézba a produkce palmového oleje je neudrzitelna
a negativné ovliviiuje zivotni prostfedi nejen v zemich, kde se palma olejna péstuje, ale
také cely ekosystém. Z vysledkti analyzy rozhovori a dotaznikového Setfeni lze
predpokladat, ze nahrada palmového oleje za jinou alternativni surovinu povede u
potravin ke zvyseni vstupnich nakladi, a tim i ceny vyrobku. Pokud by se v$ak jednalo
pouze o nepatrné zvySeni ceny pro kone¢ného spoticbitele, stavajici i potencialni
zakaznici by byli ochotni si tyto vyrobky zakoupit.

Nase planeta Zem¢, misto pro Zivot, je jen jedna. A kazdy znas mlze svym
rozhodovanim, jedndnim a chovanim pfispét pro zachranu ekosystému a zlepSeni
zivotniho prostfedi. Nebud’'me k nasi planeté Zemi lhostejni. Je krasnd a dava ndm to

nejcenngjsi: NAS ZIVOT.
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10.1 Fotografie

Obr. 2: Plantadz palmy olejné (Indonésie, ostrov Java) (foto: Achmad Rabin Taim)
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10.2 Dotaznik

Analyza vyuzZiti palmového oleje v Ceské republice
Dobry den,

rada bych Vas touto cestou pozadala o vyplnéni dotazniku, ktery Vam nezabere
déle nez 5 minut. Zabyva se analyzou informovanosti a vyuziti palmového oleje
v Ceské republice. Informace ziskané prostiednictvim dotaznikového $etieni se stanou

podkladem pro moji diplomovou praci.

Vas ndzor z uvedenych moznosti prosim zakrouzkujte, ptipadné jej vypiste. Do-

taznik je anonymni.
Dékuji za Vas ¢as a ochotu

Lenka Kaiserlichova

Vseobecné povédomi obyvatel Jihomoravského kraje o palmovém oleji

1.) Znate palmovy olej?
o ano

o he

2.) Vite, z ¢eho se palmovy olej vyrabi?
o ano, vim
O ne, nevim

o nevim, nejsem si zcela jisty/a

3.) Jaké procento potravin, dle Vaseho nazoru, obsahuje palmovy olej?
o do25%
o do50%
o do75%

o vice
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4.) Znate vyrobek, ktery obsahuje palmovy olej? Pokud ano, napiste ktery:

5.) Oznacdte vyrobky, u kterych si myslite, Ze obsahuji palmovy olej:

Meggle - smésny tuk Alpi-

Hera - tuk na peceni nese Flora — rostlinny tuk

Lindt - mlé¢éna ¢oko-

Nutella — liskoofiskova pomazanka | Studenska peéet’ — hotka lada

Kolonada - tradi¢ni lazenské oplatky | BEBE suSenky rodinné Brumik - susenka

BIO $paldové ty€inky slané (Biomi- | Bohemia Chips brambirky
lia) slané TUC susenky

Alpro — sojovy de-
NUTRILON - Kojenecka strava Toppo listové tésto (Lidl) | zert

Znalost respondentu o vlivu palmového oleje na zivotni prostiredi

6.) Jakou mate piredstavu o vlivu produkce palmového oleje na Zivotni prostie-
di?
o jeho produkce je ptizniva k zivotnimu prostiedi
o jeho produkce neovlivituje Zivotni prostiedi

o nevim, nemam predstavu

Nakupni preference

7.) Ctete sloZeni vyrobkii na obalech potravin a zajimite se, zdali obsahuji
palmovy olej?
o ano zajimam, ale rozhodujici je pro mé niz$i cena vyrobku
o ano zajima, potraviny s palmovym olejem nekupuji
o ano zajima, ale obsah palmového oleje mi nevadi

o ne, o sloZeni potravin se nezajimam
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8.) Zménily by se vase nakupni preference, kdybyste se dozvédél/a, Ze produk-
ce palmového oleje negativné ovliviiuje Zivotni prostiedi?
o ano, stav zivotniho prostiedi je pro m¢ dilezity
o vim, Ze produkce palmového oleje negativné ovlivituje Zivotni prostiedi,
proto se snazim kupovat potraviny bez jeho obsahu
o nevim, zalezelo by na cen¢ potravin

o he

9.) Je pro Vas prijatelné zvySeni prodejni ceny potravin bez obsahu palmového
oleje?
o ano, pokud by zvySeni prodejni ceny bylo do 10 %
o ano, pokud by zvySeni prodejni ceny bylo v rozsahu 10 — 20 %
o ano, pokud by zvyseni prodejni ceny bylo do 30 %

o ne, jakékoliv zvySeni ceny potravin je pro mne neakceptovatelné

Kampané proti palmovému oleji a jejich vliv na chovani respondenti

10.) Setkal/a jste se v informaénich mediich s problematikou produkce palmo-
vého oleje?
o ano
o ne
o nevim, nejsem si zcela jist

o nezajiméa mne to

Pokud jste na otazku 10.) odpovédél/a ANO, pokracujte otazkou 10a) a 10b), pokud jste
vSak odpovédél/a NE, pokracujte otazkou 11.

10a) V jakych informacnich mediich jste se s problematikou palmového oleje

setkal/a?

o tiskova media
o socialni sité (Facebook, Instagram, ap.)
o internet

o televize
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10b) Ovlivnila informaé¢ni média/probihajici kampaii s problematikou palmo-

vého oleje Vase spoti‘ebitelské chovani?

©)

©)

ano, nyni si vybirdm zasadn¢ vyrobky bez palmového oleje

ano, pokud jsou vyrobky bez palmového oleje cenové piijatelné, tak je
nakupuji.

ne, tato problematika/kampan m¢ nezaujala

ne, pi1 nakupovani nectu slozeni potravin

Socioekonomické ukazatele

11.) Do jaké vékové skupiny se Fadite?

o

o

o

o

do 25 let
26-40
41-60 let

61 a vice

12.) Pohlavi

O

o

muz

zena

13.) Vzdélani

@)
@)
@)

o

Demografie

zakladni
stfedni bez maturity / vyucen/a
stfedni s maturitou

vysokoskolské

14) Bydlists

o

o

obce do 5 000 obyvatel
obce nad 5 000 obyvatel
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10.3 Vysledky dotaznikového Setieni

Tabulka €. 1: Povédomi respondentt o palmovém oleji

Odpoved N; %
ano 231 97
ne 7 3
celkem 238 100

Tabulka ¢. 2: Povédomi o vyrobé palmového oleje

Odpoved N; %
ano, vim 148 62
ne, nevim 21 9
nevim nejsem si zcela
jisty\a 69 29
celkem 238 100

Tabulka €. 3: Povédomi o procentudlnim zastoupeni potravin s obsahem palmového
oleje

Odpoveéd’ n; %
do 25 % 69 29
do 50 % 76 32
do 75 % 67 28
vice 26 11
celkem 238 100

Tabulka €. 4: Znalost vyrobkd s obsahem palmového oleje

Odpoved ni
liskootiskova pomazanka Nutella 106
tuk na peceni Hera 82
Cokolada Studenska pecet’ 76
brambtirky Bohemia Chips 63
¢okolada Milka 58
suSenky 47
pokrmové tuky 39
Slehacky v prasku 18
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Tabulka €. 5: Znalost konkrétnich vyrobkii s obsahem palmového oleje

Odpoved’ n; %
Hera - tuk na peceni 152 64
Meggle - smésny tuk Alpinese 117 49
Flora — rostlinny tuk 140 59
Nutella — liskoofiSkova pomazanka 205 86
Studenska pecet’ — hotka 181 76
Lindt mlé¢na cokoladda 95 40
Tradi¢ni lazeniské oplatky Kolonada 126 53
Susenky BEBE rodinné 150 63
Brumik suSenka 167 70
BIO $paldové tyCinky slané (Biomilia) 26 11
Bohemia brambuirky slané 114 48
suSenky TUC 140 59
NUTRILON - Kojenecka strava 33 14
Toppo listové tésto (lidl) 88 37
Alpro — sojovy dezert 76 32
celkem X X

Tabulka €. 6: Povédomi respondent o vlivu palmového oleje na zivotni prostiedi

Odpoved n; %
jeho produkce je ptizniva k zivotnimu
prostiedi 12 5
jeho produkce vyznamné nici zivotni
prostiedi 162 68
jeho produkce neovlivituje Zivotni pro-
stiedi 26 11
nevim, nemam piedstavu 38 16
celkem 238 100
Tabulka ¢. 7: Zajem o potraviny bez palmového oleje

Odpoved’ n; %
ano zajimam, ale rozhodujici je pro mé
niZsi cena 71 30
ano zajima, potraviny s palmovym ole-
jem nekupuji 62 26
ano zajimam, ale obsah palmového oleje
mi nevadi 26 11
ne, o sloZeni potravin se nezajimam 79 33
celkem 238 100

86




Tabulka €. 8: Nakupni preference

Odpoved Nn; %
ano, stav zivotniho prostiedi je pro me¢ du-
lezity 41 17
vim, ze produkce palmového oleje negativ-
n¢ ovlivituje zivotni prostiedi, proto se sna-
zim kupovat potraviny bez jeho obsahu 64 27
nevim, zalezelo by na cené potravin 107 45
ne 26 11
celkem 238 100
Tabulka €. 9: Akceptace zvySeni ceny potravin bez palmového oleje
Odpoved n; %
ano, pokud by zvySeni prodejni ceny bylo
do 10 % 138 58
ano, pokud by zvySeni prodejni ceny bylo
v rozsahu 10 — 20 % 52 22
ano, pokud by zvySeni prodejni ceny bylo
do 30 % 19 8
ne, jakékoliv zvyseni ceny potravin je pro
mne neakceptovatelné 29 12
celkem 238 100

Tabulka €. 10: Povédomi o problematice produkce palmového oleje z informacnich mé-

dii

Odpoved n; %
ano 148 62
ne 33 14
nevim, nejsem si zcela jist 45 19
nezajima mne to 12 5
celkem 238 100

Tabulka ¢. 11: Konkrétni informac¢ni media zabyvajici se problematikou produkce pal-

mového oleje

Odpoved Nn; %
tiskova média 10 7
socialni sité 77 52
internet 58 39
televize 3 2
celkem 148 100
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Tabulka €. 12: Vliv kampani na spotiebitelské chovani

Odpoved’ n; %
ano, nyni si vybirdm zasadné vy-
robky bez palmového oleje 36 24

ano, pokud jsou vyrobky bez pal-
mového oleje cenové piijatelné, tak

je nakupuji 64 43
ne, tato problematika/ kampan mé
nezaujala 16 11
ne, pii nakupovani nectu slozeni
potravin 32 22
celkem 148 100
Tabulka ¢. 13: Pohlavi

Odpoved n; %
muz 97 41
zena 141 59
celkem 238 100
Tabulka ¢. 14: V¢&k

Odpoveéd’ n; %
do 25 let 65 27
26 - 40 73 31
41 - 60 53 22
61 avice 47 20
celkem 238 100
Tabulka ¢. 15: Vzdélani

Odpoveéd’ n; %
zakladni 23 10
sttedni s vyucnim listem 57 24
stfedni s maturitou 86 36
vysokoskolské 72 30
celkem 238 100
Tabulka €. 16: Geografie

Odpoved N %
obec do 5 000 obyvatel 102 43
obec nad 5 000 obyvatel 136 57
celkem 238 100
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