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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace nevykazuje znamky plagiatu. Softwarem zjisténa podobnost dosahuje 8 %, dané
pasaze jsou nicméné fadné ocitovany, resp. se jedna o nazvy publikaci ¢i text podékovani.
Diléi pripominky a naméty:

Predlozena diplomova prace Denisy Hermanové je zaméfena na souc¢asnou problematiku
komunikace spolecenské odpovédnosti a je zpracovana vrozsahu 72 stran (véetné
ptiloh). Cilem prace je zjisténi dopadu trovné spolecenské odpovédnosti na aktivitu na
firemni aktivitu na socialnich sitich.

V teoretické ¢asti autorka vyuziva 44 zdrojt, které jsou ¢asové i tematicky relevantni,
nicmén¢ jen nékolik zdroji pochdazi z renomovanych védeckych zZurndlt. Zahrnuté
publikace jsou citovany a komentovany vhodné.



Prakticka ¢ast pracuje se vzorkem 100 nejvyznamnéjsich firem stfedni a vychodni Evropy
urcenych na zakladé konsolidovanych vynost, vzorek je nasledné redukovan na firmy

s funk¢ni prezentaci na socidlni siti Facebook a dostupnou vyro¢ni zpravou. Metodika je
popsana detailné a srozumitelné, véetné detailniho popisu systému hodnoceni
spole¢enské Grovné a socialni sité Facebook. Autorka formulovala pét hypotéz
zaméfenych na souvislosti vy$si tirovné CSR ve vztahu k aktivité na socialni siti, pfijimani
socialnich siti, budovani zakladny followert, podilu firmou vytvafené komunikace a
tvorbé uzivateli pohanéné komunikace.

Nasledné jsou ziskané vysledky shrnuty, jsou formulovany zavéry a doporuceni. Praveé
shrnuti vysledkd, jejich interpretace a zavéry by dle mého nazoru zaslouzily vétsi
pozornost.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autorka prokazala schopnost pracovat samostatné. PredloZena prace je
obsahov¢ i formalné zpracovana na velmi dobré Girovni a ma teoreticky a prakticky
prinos. Praci doporucuji k obhajobé a hodnotim stupném ,,B“.
Otazky k obhajobé:
1. Domnivate se, Ze socialni sité jsou dobrym kanalem pro komunikaci spolecenské
odpovédnosti viic¢i firemnim stakeholderim?

2. Jak mohou naopak socidlni sité prispivat k uskute¢fiovani firemni spolecenské
odpovédnosti?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B
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