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Uvod

V této diplomové praci se budeme zabyvat fenoménem infotainmentu v ceském
medialnim prostredi, a to konkrétné v televiznim zpravodajstvi televize Nova
avefejnopravnim zpravodajstvi Ceské televize. Na$i pozornost budeme
soustredit na prostredky, které jsou vramci téchto dvou televiznich stanic
vyuzivany k realizaci infozabavy. V této praci tak mezi sebou porovname hlavni

zpravodajské relace Televizni noviny TV Nova a Udalosti CT.

Nejdrive si v prvni kapitole této prace vymezime pojem infotainment, nebot’ se
jeho uzivani napti¢ medidlnim prostredim riizni. Rovnéz se v této Gvodni Casti
prace budeme zabyvat jeho hlavnimi rysy, historickym pozadim a také spojitosti
s bulvarem a bulvarizaci. V dalsi kapitole popiSeme kontext infotainmentu
v ceském mediadlnim prostiedi, a také jeho konkrétni podobu v televiznim
vysilani TV Nova a CT. Zarovefi predstavime jeho uZivani v ¢eském odborném
a medialnim diskurzu. V posledni kapitole teoretické ¢asti této prace se budeme
vénovat vyrazovym prostifedkim televizniho zpravodajstvi ve vztahu
k infozadbavé. Zamérime se na audiovizualni jazyk, jazykové-slohovou vystavbu

zpravodajstvi a také na nonverbalni komunikaci.

V nasi analyze pouZijeme videozaznamy televizniho zpravodajstvi, pro jejichz
ziskani vyuzijeme archivy obou televizi, které jsou dostupné v ramci
streamovacich sluzeb Voyo a iVysilani. Nami vytvoreny vzorek bude obsahovat

hlavni zpravodajské relace z mésice inora 2024.

NeZz pristoupime ksamotné analyze, popiSeme podobu jednotlivych
zpravodajskych poradii, kterymi se budeme vnasem vyzkumu zabyvat.
Nedilnou soucasti této prace je stanoveni cili vyzkumu a zformulovani hypotéz,
jeZ nasledné potvrdime, nebo vyvratime. Po prvotnim prozkoumani vzorku také

nadefinujeme jednotky méreni, kterymi se budeme zabyvat.

Hlavnim cilem této prace je tedy identifikace a analyza infotainmentovych
prvky, jez se vyskytuji v soucasném ceském televiznim zpravodajstvi. Druhym

cilem je pak potvrzeni, nebo vyvraceni naSich hypotéz. Na zakladé charakteru
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infozabavnich prvki bude vyrazné vyssi v pripadé Televiznich novin nez



u Udalosti. Vhlavni zpravodajské relaci TV Nova rovnéz ocekavame, Ze
infotainmentové prvky budou realizovany predevSim pomoci familiarni
komunikace moderatorskych dvojic a budou také pouzivany vSechny nami
stanovené jednotky meéreni scilem wutvaret infozdbavu. Vuvodni ¢asti,
headlines, predpokladame vysoky vyskyt takovych jazykovych prostiedkd,
které se snazi upoutat divdkovu pozornost. V ramci verejnopravnich Udalosti
naopak predpokladdme, e se redaktofi vzhledem k podstaté fungovani CT
budou zdrzovat uZivani takovych prostredkd, jez by mohly kombinovat
informace se zabavou. Z toho diivodu usuzujeme, Ze jejich zastoupeni bude
nizké, spiSe vyjimecné.

Kvyzkumu vyuZijeme kvantitativni obsahovou analyzu, kterd nam umoZni
snadné srovnani obou médii. Ztoho divodu, Ze televizni zpravodajstvi ma
komplikovanou strukturu, jeZ je zaroven pro jednotlivé relace specificka, nebot
se vnich objevuji rtizné zanry, vybereme pro nas vyzkum takové segmenty
veCerniho zpravodajstvi, které se vyskytuji jak v Televiznich novinach, tak
ivUdalostech. Budeme tak vyzkum provadét pouze na vybranych castech
zpravodajskych relaci - headlines, kombinovanych zpravach, Zivych vstupech
redaktorii a zavérecnych c¢astech celych téchto poradd. Data, kterd pomoci
analyzy ziskdme, zaneseme do piehledovych tabulek, vysledky ndasledné

okomentujeme a provedeme komparaci obou hlavnich zpravodajskych relaci.

K nasi praci ptipojime také diskuzi, v niZ popiSeme moznosti dalSiho vyzkumu
na poli infotainmentu, pfipadné navrhneme zmény, které bychom v analyze
provedli. V zavéru této magisterské diplomové prace shrneme poznatky, k nimz

jsme v ramci naseho vyzkumu dospéli.



1. Infotainment

Pojem infotainment je kombinaci dvou anglickych slov - information
(informace) a entertainment (zabava). V Ceském prostredi koexistuje tento
anglicky termin spolu sjeho doslovhym prekladem infozabava.
V ojedinélych pripadech se lze setkat dokonce i s uzitim terminu zprabava.l
Vtéto praci budeme pouZivat primarné termin infotainment a jako vhodné

synonymum k nému volime jeho kalk infozabava.

Pojeti infotainmentu se napri¢ medialni oblasti riizni. Vyskytuje se v riiznych
souvislostech (napf. jako popis samotného fenoménu infotainmentu nebo
v souvislosti s kvalitou komunikace ve verejné sfére).2 Pouziva se také pro
oznaceni riznych medialnich dkazi, jako jsou napft. soft news, personalizace
a dramatizace zprav nebo televizni programové Zanry jako talk-show.
Infotainment je predevSim spojovan s televizi, ale vyskytuje se i v souvislosti
s bulvarnim tiskem.3 V této praci jej budeme chapat podle definice, ktera se
vyskytuje ve Slovniku medidlni komunikace od Ireny Reifové. Infotainment se dle
jejilho vykladu vztahuje k hodnoceni mediovanych sdéleni a oznacuje se jim
predevsim trend ve zpravodajstvi, jehoz hlavnim cilem je vyuzivani prvki
zdbavy pri zpracovavani zprav. Média, kterd ve velké mire vyuzivaji
infotainment, jsou predevSim ta, jeZ si nekladou za cil poskytovat spolecensky
zavazné informace (napt. bulvarni tisk nebo komerc¢ni televizni a rozhlasové
stanice). Jako nedostatek se uZiti infotainmentu povazuje naopak u médii
s deklarovanou socialni zodpovédnosti, tedy u médii verejné sluzby a seriéznich

titul(.# Vinfozdbavé se pti vybéru a zpracovavani zprav kromé informacni

1 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a ceském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 20.
2 Tamtéz, s. 25.

3 BRANTS, Kees. Infotainment. In: KAID, Linda a HOLTZ-BACHA, Christina. Encyclopedia of

Political Communication. Sage Publications, 2007, s. 335.

4 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 88-89.



hodnoty klade dlraz na poutavé zprostredkovani zprav prijemci medialniho

komunikatu.>

VétSina medidlnich teoretiki tvrdi, Ze vyuzivani prvki infotainmentu vede
k selhavani seriéznich médii jako zdroje spolehlivych informaci pro
demokratické fungovani statu. Jini medialni odbornici se naopak domnivaji, Ze
infozabava miize byt pro ptijemce medialnich produktii naopak prospésna.
Napf. zpravodajstvi, které propojuje zdbavu s informacemi, mize pritahovat
divaky, jiz se obycejné nezajimaji o politické déni. Timto tedy miiZe tato skupina
recipientli ziskat alespon néjaké informace z verejného déni, o néjz obycejné

nejevi zajem.6
1.1 Zakladni rysy infotainmentu

David KlimeS ve své publikaci Jak zdbavné je informovat: infotainment Ccili
infozdbava v teorii, praxi a ceském kontextu uvadi nékolik konkrétnich rysi,
které jsou pro infotainment typické. Zaroven od sebe rozliSuje formalni
a obsahové rysy infozdbavy. Mezi prvni znich patfi napft. zkracovani texti
v periodikach, ustupovani textu fotografiim, zvétSovani titulkd, stand-upy
redaktori se piesunuji od referovani k akci nebo se klade diiraz na dramatizaci
(zivé vstupy, grafika, znélky apod.). K obsahovym rystim radi napft. lidsky jimava
témata sjednoznacnou pointou, stirdni rozdili mezi zpravodajstvim
a publicistikou, titulky vyuZivajici obrazna pojmenovani, v komunikatech se
Casto pouZivaji prirovnani, metafory, personifikace, frazeologické obraty nebo
ironie. Klime$ ale zaroven upozornuje, Ze vytvoreni vyctu jednotlivych
formalnich a obsahovych rysi je velmi obtizné, nebot zabavné vyznéni se odviji
od kontextu a také od dosavadnich zvyklosti. Jako priklad uvadi vyuZzivani
metafor ve sportovnim zpravodajstvi, kde je na rozdil od politického

zpravodajstvi zcela béZné tyto jazykové prostiredky pouzivat. RovnéZz nelze

5 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢&ili infozdbava v teorii, praxi a ¢eském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 21.

6 MATTHEWS, Gerard Paul. Infotainment. In: BORCHARD, Gregory A. (ed.). The Sage
Encyclopedia of Journalism. 2, D-]. Thousand Oaks: Sage Reference, 2022, s. 831.



jednoznacné konstatovat, jakd velikost textu nebo fotografie jesté odpovida

normam seridézniho, infotainmentového nebo bulvarniho média.”

Dal$im zplisobem, jakym je moZné charakterizovat zakladni rysy infotainmentu,
je vytvoreni opozice mezi informaci a zabavou. Louis Bosshart, némecky
medidlni teoretik, ktery se zabyva zdbavni funkci médii, definoval zakladni
charakteristiky informace a zabavy, pomoci niZ lze infotainment rovnéz popsat.
Pro informace je typicka novost (rozsirovani naseho védéni), relevance (vychazi
z potfeby novou informaci vyuZzit v budoucnosti) a pravdivost (vyrok, ktery
popisuje stav véci). Naproti tomu pro zabavu je priznacna emocionalita (napf.
vtipkovani), orientace (napt. pouceni), kompenzace (napt. uklidnéni), traveni
Casu (napft. zahanéni nudy) a socialni zazitky (napr. sounaleZitost).8 Obecné lze
tedy rict, Ze v infotainmentu dochazi ke splyvani informacni role médii, pro niz
jsou typickd novost, relevance a pravdivost informaci, se zabavou, ktera je
zalozena na emocionalité, traveni volného Casu nebo socidlnich zazitcich. Je
nutné ale zdlraznit, Ze zasadni je také vnimat cely kontext, v némz se medialni

komunikat nachazi.?
1.2 Historické pozadi infotainmentu

Medialni krajina ve Spojenych statech americkych, ale také i jinde ve svéte,
prosla na konci sedmdesatych let a pocatku osmdesatych let vyraznymi
zménami. V této dobé se také poprvé zacal pouZivat termin infotainment. Nové
technologické prostredky tehdy zménily zptsob, jak recipienti médii konzumuji
medialni produkty. ZvétSujici se konglomeraty mediadlnich spolecnosti zptsobily
narust dostupnych informaci ve verejném prostoru. Tyto spolecnosti také zacaly

mezi sebou o publikum jesté vice soutézit. S rostouci sledovanosti televiznich

7 Tamtéz.

8 BOSSHART, Louis. Informationen und/oder Unterhaltung?. In: SCHOLL, Armin, RENDER, Rudi
a BLOBAUM, Bernd. Journalism und Unterhaltung. Wiesbaden: VS Verlag fiir

Sozialwissenschaften. 2007, s. 18.

9 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a eském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 25.
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zpravodajskych poradii se zaroveni snizovala i ¢tenost novin.19 Rovnéz v tomto
obdobi doslo k oslabeni vladnich regulaci a k celkovému nardstu satelitnich
a kabelovych stanic. Otevrela se tak cesta ke komercionalizaci médii,!1 tedy

chapani média jako nastroje pro maximalizaci zisku.

Dalsi zlom nastal s pfichodem internetu. Publikum se ve velké mifre presunulo
k online zpravodajstvi a medialni spolecnosti zacaly hledat nové zpiisoby, jak
udrZet, ne-li rozsitit, své zisky z reklamy. Zpravodajské divize, které byly do té
doby izolovany od primych trznich tlaki, se zménily v dodatec¢né zdroje piijmi.
Tato ekonomickd opatieni tedy napomohla ke stirdni hranic mezi
zpravodajstvim a zabavou, nebot’ producenti zpravodajstvi se zacali spoléhat

na zabavni hodnotu zprav, jeZ publikum vyZadovalo.12

Kromé zpravodajstvi se infotainmentové prvky vyskytuji také v programech
televizi, které zprostfedkovavaji informace o politickém a jiném déni
ve vefejném zivoté. Jednd se o rtizné diskuzni panely nebo no¢ni talk show, jez
jsou ztvarnény zabavnou a poutavou formou.13 Pred zacatkem osmdesatych let
vSak televize nabizela tradi¢ni zpravodajské Zanry o verejném déni, novinarské
talk show nebo dokumenty. V devadesatych letech se vSak tyto formaty zacaly

zamérovat na senzace, lidské pribéhy, zlo¢iny nebo katastrofy.14

Také fuze medialnich spolecnosti podporuje expanzi infozabavy. Velké medialni
konglomeraty, které maji rtizné holdingy, filmova studia, tisténd média nebo
rozhlasové stanice, ¢asto mezi sebou navzajem podporuji prodej novych
produktli. Moderatofii zprav tak casto délaji rozhovory s celebritami, jez uc¢inkuji

v nové vzniklych filmech jiné divize dané materské spolecnosti. Prostor, jenz by

10 Tamtéz.

11 DAHLGREN, Peter. Television and the Public Sphere: Citizenship, Democracy and the Media.
London: Sage Publications, 1995, s. 49.

12 MATTHEWS, Gerard Paul. Infotainment. In: BORCHARD, Gregory A. (ed.). The Sage
Encyclopedia of Journalism. 2, D-]. Thousand Oaks: Sage Reference, 2022, s. 831.

13 Tamtéz, s. 832.

14 DAHLGREN, Peter. Television and the Public Sphere: Citizenship, Democracy and the Media.
London: Sage Publications, 1995, s. 54-55.
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pattil hard news, je davan méné dilezitym zpravam, tedy soft news.15 Vzestup
infotainmentu v médiich je tak dan predevsim trznimi silami a tlaku, jehoZ cilem

je snaha upoutat pozornost divaka.

Plivodné americkd medialni nabidka se postupné dostala i do Evropy, ktera ma
vSak zcela odliSny model fungovani médii. V zapadni Evropé je typické vysilani
verejné sluzby, ale i zde se objevil odklon od verejnopravniho zpravodajstvi, pro
které je charakteristicky diiraz na informovani a vzdélavani, k hodnotdm
zabavy. Diliraz je pritom Kkladen i na spotiebitelsky Zurnalismus, sport

a zabavu.16

Vjednotlivych postkomunistickych zemich probihala komercionalizace médii
aspolu sni i vyvoj infotainmentu odliSné. V zemich stfedni Evropy byla
komercionalizace médii hlavnim rysem prechodu od totalitnich nastrojt
komunistické propagandy kinformacni a zabavni funkci médii ve svobodné
spole¢nosti. Po privatizaci médii doSlo kjejich koncentraci do nékolika
medidlnich spole¢nosti, ndasledovala jejich bulvarizace, pro niZ je
charakteristické také prizplsobeni se recipientim medidlnich sdéleni, ktefi
touzi po zabavnich medialnich komunikatech. Timto se tak i postkomunistické

zemé priblizily k fungovani zapadoevropskych médii.1”
1.3 Infotainment ve vztahu k bulvaru a bulvarizaci

S pojmem infotainment tUzce souvisi také terminy bulvar, jenZ se vztahuje
primarné k tisténym médiim, a bulvarizace. Bulvarni tiSténa média pouZivaji
napadné titulky, velké ilustrace nebo také fotografie a barevny tisk. Privlastkem
bulvarni se oznacuji ta média, ktera kladou diraz na pseudoskandaly, sex,
kriminalni pribéhy, sentiment, povrchnost nebo ky¢. Informace se snazi podavat
zabavnou a zarovei jednoduchou formou, ktera nenuti recipienty k premysleni,

ale pouze je podnécuje ke konzumaci. Casto je také v bulvarnich médiich

15 Tamtéz.

16 THUSSU, Kishan Daya. News as Entertainment: The Rise of Global Infotainment. London: Sage
Publications, 2007, s. 5.

17 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a éeském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 27.
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sméSovana realita s iluzemi. Skandaly a neStésti jsou navic prezentovany jako

nejdilezitéjsi. V disledku rozvoje digitalnich technologii se bulvar rozsiril i do

oblasti televizniho nebo online zpravodajstvi.18

Pro termin bulvarizace existuje nékolik definic. Dle Franka Essera se jedna
o proces, ktery probihd ve kvalitnim tisku, pro néjz je typicky pokles
Zurnalistickych standardd. Zaroven se zvysSuje napt. podil soft news na ukor
hard news.1? Barbora Osvaldova na tento proces nahliZi také i z ekonomického
hlediska. Definuje jej jako: ,,ekonomické zmény v chovani médii, a to predevsim
proces marketizace medialnich organizaci, komercionalizace medialnich aktivit
a unifikace medialnich produktd. Jednim z mnoha dusledkl tohoto vyvoje je

stirani rozdilu mezi Zurnalistikou a ostatnimi typy mediovanych obsahi.“20

Infotainment a bulvarizace jsou tedy dva velmi podobné koncepty, které se
tykaji obsahu a formy médii a jsou spolu velmi uzce propojeny. Mezi jejich
spolecné rysy patii diraz na jednoduché a zabavné zpracovani zprav
a vyuzivani emoci. Rovnéz pouzivaji i nékteré podobné grafické prvky. Zakladni
rozdil ale spociva v tom, Ze pro bulvarizaci je typicky tematicky posun v nabidce
seridznich médii, zatimco infotainment se vyznacCuje zabavnym zpracovanim

serioznich témat.2!

18 HALADA, Jan a OSVALDOVA, Barbora (ed.). Slovnik Zurnalistiky: vyklad pojmii a teorie oboru. 5.
vydani. Praha: Karolinum, 2023, s. 118.

19 ESSER, Frank. Tabloidization of News: A Comparative Analysis of Anglo-American and German
Press Journalism. In: GOLDING, Peter, SOUSA, Helena a RAEYMAKERS, Karin (ed.). European
Journal of Communication [online]. Sage Publications, 1999, 14 (3), s. 291 [cit. 2023-17-10].

Dostupné z: http://ejc.sagepub.com/content/14/3/291.short?rss=1&ssource=mfc

20 OSVALDOVA, Barbora a KOPAC, Radim (ed.). Co je bulvdr, co je bulvarizace. Praha:
nakladatelstvi Karolinum, 2016, s. 11.

21 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a éeském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 27.
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2. Infotainment v ceském medialnim prostredi

Soucasna Ceskd medialni krajina je vysledkem transformace, ktera zacala
probihat jiZ v listopadu 1989. Béhem tohoto transformacniho obdobi se zménil
jak pravni, tak i ekonomicky kontext ptisobeni médii. Proménou proslo i jejich
postaveni, spoleCenska funkce, organizace prace, technické podminky a obsah
medialnich sdéleni. Velmi dtlezitym faktorem, jenz ustanovil podobu ceské
medialni krajiny, bylo vytvoreni dualniho systému vysilani, tedy paralelniho
fungovani komerc¢nich a verejnopravnich stanic. Hlavni transformacni zmény
pritom probéhly do roku 1994, kdy se v oblasti televizniho vysilani objevila
soukroma komercni stanice TV Nova, ktera k sobé okamzité pripoutala velkou
pozornost veiejnosti,?2 a vramci oblasti televize zapocala vyrazné vyuzivani

infotainmentovych prvki ve zpravodajstvi.

»Zezabaviiovani“ Ceskych médii se vsak zacalo projevovat jiz zacatkem
devadesatych let, a to nejprve v tisténych médiich. Prvni vnaseni zabavnich
prvki do zpravodajstvi se poji s prichodem bulvarniho deniku Blesk. Postupné
pak zacalo pronikat i do seridznéjsiho tisku. Zprvu se objevovaly typické prvky
pro infotainment, jako je personalizace, pribéhovost nebo dramatizace.
Infozabava se zacala uplatiiovat nejen v jiZ existujicich tiSténych médiich, ale na
jejim zakladé se vytvarely i nové tituly. Napt. v roce 1994 vzniklo zpravodajské
periodikum Tyden, jeZ na jednu stranu usilovalo o seriéznost, ale na druhou
stranu svym formalnim zpracovanim reagovalo na postupny zezdbavinovaci

trend v médiich.23

Ze zvySe zminéného lze tedy konstatovat, Ze na formovani infotainmentu
v Ceském medialnim prostredi se podilela predevsim spoleCenskd zména, vznik

dudlniho systému vysilani a vznik bulvarnich denikd.

22 BEDNARIK, Petr; JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médii: od poédtku do
soucasnosti. 2. vydani. Praha: Grada, 2019, s. 395.

23 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a éeském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 69.
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2.1 Infotainment v ¢eském televiznim prostredi

V oblasti audiovizualnich médii se infotainment rozvijel pomaleji nez v ptipadé
tisku. Zaroven byl rychlejsi v rozhlase neZ v televizi. JiZ vroce 1991 vznikly
prvni komerc¢ni radiové stanice, které byly urceny pro posluchace hudby. Az
vroce 1993 zacala vysilat prvni zpravodajsko-publicisticka rozhlasova stanice,
jeZ mohla konkurovat verejnopravnimu RadioZurnalu. OdliSnost tohoto nové
vzniklého rozhlasového média spocivala pravé ve vyuzivani prvki infozabavy -
odlehcené zpravodajstvi a zabavna publicistika.24

v

Do oblasti televize se infotainmentové prvky dostavaly zpoclatku pomérné
pomalu, prestoZe zpravodajstvi a zabava se vtomto typu média prolinaji
snadnéji neZ v tisku, ktery ma pevné rozloZeni stranek pro zpravodajstvi,
komentare a zabavu. Vznik prvnich soukromych komercnich stanic znamenal
také ustup od hard news Kk soft news.2> Daya Kishan Thussu tento jev
charakterizuje jako globalizovany styl amerického televizniho Zurnalismu, jenz
je urcovan sledovanosti. Dochazi ptitom k preferovani soft news, jez se zaméiuji
na celebrity, kriminalitu nebo nasili. Tyto zpravy jsou prezentovany jako
»spektakl“ a dochazi tak kustupu od zprav se zaméienim na politickd nebo

obc¢anska témata.26

Ve vyzkumné casti této prace se budeme zabyvat zpravodajstvim v TV Nova
avCeské televizi, proto nejprve charakterizujeme jednotlivé hlavni

zpravodajské relace a popiSeme, kde se v nich vyskytuji hlavni ,zezabaviiovaci”
prvky.

2.1.1 Infotainment v televizi Nova

Prvni soukroma komerc¢ni stanice, ktera ziskala vroce 1992 licenci, byla TV

Premiéra a vysilat zacala o rok pozdéji. Televize Nova zahdjila vysilani v roce

1994. Zprvnich programi jednotlivych televizi to nevypadalo, Ze by mezi

24 Tamtéz, s. 69-70.
25 Tamtéz, s. 70.

26 THUSSU, Kishan Daya. News as Entertainment: The Rise of Global Infotainment. London: Sage
Publications, 2007, s. 8.
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komer¢nimi stanicemi méla nastat masivni konkurence na poli komerce
ainfotainmentu. TV Nova méla vplanu napf. spolupracovat s ceskymi
nezavislymi producenty a voblasti zpravodajstvi se vénovat tématlim
xenofobie, homosexuality, kriminality nebo také socidlnim a etnickym otazkam.
Dle Vladimira Zelezného, tehdejSiho generalniho freditele TV Nova, se mélo
jednat o dobrodruznéjsi, pestrejsi a kultivovanéjsi televizi.2” Takovy program
musel spliovat podminky stanovené Radou pro televizni a rozhlasové vysilani.
Mezi poZadavky na program patfilo napt. vysilat Ctyficet procent vlastni
produkce nebo dvacet sedm procent poradl od nezavislych producentt. O rok
pozdéji vsak doslo k rozvolnéni téchto podminek a s nim se zacalo proménovat
i programové schéma TV Nova, pro néjz byl charakteristicky masivni priklon

k zabavé.28

Programové byla TV Nova velice inovativni a zacala nabizet zcela nové formaty.
Ve zpravodajstvi ale zacala klast dliraz napt. na kriminalitu a dopravni nehody.
Toto zaméreni vSak bylo do té doby povaZovano za velmi nezvyklé. Ve velké
mife tak rezignovala na spoletensky vyznamné cile?? a zacala ve svém

zpravodajstvi vyuzivat velké mnozstvi prvki zabavy.

Hlavni zpravodajska relace této televize, Televizni noviny, prosla v pribéhu let
vyvojem jak po formadlni strance, tak i po té obsahové. Pfitom vyuzivala prvki
infotainmentu velice vyrazné. Jako jedna zmadala praci o infozdbavé
ve zpravodajstvi TV Nova pojednava bakalarska diplomova prace Jifiho Polacka
- Infotainment na TV Nova. Komparativni analyza strategii infotainmentu
v klasickém TV vysildni a v online prostredi. Tato prace predevSim ukazala, jaké
prvky infotainmentu jsou zastoupeny v Televiznich novinach. Zformalnich
prvki se vtéto zpravodajské relaci objevuji vizuadlné atraktivni prvky

(napt. infografiky), hudebni doprovod v reportazich, zZivé vstupy, diraz na

27 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a éeském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 70-71.
28 Tamtéz, s. 71.

29 BEDNARIK, Petr; JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médii: od pocdtku do
soucasnosti. 2. vydani. Praha: Grada, 2019, s. 410.
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emoce aakci. Z obsahovych rysli toto zpravodajstvi pracuje ve velké mifte
s anketami, vyskytuje se familidrni komunikace moderatori nebo navazovani
komunikace s divaky (predevSim odkazovani na internetové stranky). Znacné

jsou zastoupeny také soft news.30

Na podzim roku 2021 dosSlo v Televiznich novinach k zasadnimu odklonu od
formalnich prvki infotainmentu, mezi néz lze zaradit napt. vznik nového studia,
ve kterém ubylo riiznych ruSivych vizudlnich prvkl (méné grafiky, vizualni
Cistota, prehlednost apod.). Tyto zmény mohou signalizovat odklon od
infotainmentu k seriéznimu zpravodajstvi. Vrozhovoru pro Mediaguru,
zpravodajsky web o médiich, uvedl feditel zpravodajstvi a publicistiky TV Nova
Kamil Houska, Ze: ,Televizni noviny jsme tematicky zacali ménit pred péti az
Sesti lety. Chtéli jsme, aby se v naSem zpravodajstvi objevovalo vic relevantnich
zprav a aby lidé védéli, Ze se od nas dozvi vSe podstatné. Nastoupili jsme
pozvolnou cestu promény naseho zpravodajstvi, kdy jsme z néj chtéli sundat
predsudky z dob zacatki Novy. Ubylo bouracek a krimi témat, naopak jsme
zacCali vic zarazovat politicka a vaznéjsi, chcete-li seriéznéjsi, témata.“31 Z jeho
vypovédi lze tedy usoudit, Ze odklon od infotainmentu na TV Nova by se nemél

tykat pouze formalni roviny, ale také té obsahové.
2.1.2 Infotainment v Ceské televizi

Zahajeni vysilani TV Nova znamenalo vyrazny posun v rovnovaze vysilani
dudlniho systému, nebot doslo k oslabeni pozice Ceské televize.32 V prvni

poloviné devadesatych let si verejnopravni televize nepripoustéla, Ze by nové

30 POLACEK, Jiti. Infotainment na TV Nova. Komparativni analyza strategii infotainmentu v
klasickém TV vysildni a v online prostredi. [online]. Brno, 2015 [cit. 2023-15-11]. Dostupné z:
Infotainment na TV Nova. Komparativni analyza strategii infotainmentu v klasickem TV vysil
ani a v online prostredi Archive.pdf. Bakalaiska prace. Masarykova univerzita, Filozoficka

fakulta, s. 19-20.

31 VOJTECHOVSKA, Martina. Nova chystd velkou zménu svého zpravodajstvi. Mediaguru [online].

28.6.2021 [cit. 2023-22-11]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/06/nova-
chysta-velkou-zmenu-sveho-zpravodajstvi/

32 BEDNARIK, Petr; JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Déjiny ceskych médi: od pocdtku do
soucasnosti. 2. vydani. Praha: Grada, 2019, s. 411.
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vzniklé televizni komerc¢ni stanice mohly vyrazné plsobit na proménu média
verejné sluzby. Postupem casu se vSak soutéZ o publikum mezi komer¢nimi

stanicemi a verejnopravni televizi stala pevnou soucasti medialni scény.33

Nejviditelnéjsi proména, kterd nastala v dlsledku pronikdni infotainmentu
do vysilani zpravodajstvi CT, byla formalni pfeména studia hlavni zpravodajské
relace. Plvodni zpravodajské studio zroku 1989, které se nachdazelo
ve statickém prostredi stelevizni obrazovkou, bylo nahrazeno studiem
s priihledem do mistnosti redaktord, jeZ mélo divaklim evokovat pocit, Ze se
ucastni nejaktualnéjsiho vybéru informaci. Aktudlnost mély navozovat také
obrazovky s ¢asem a logem CT.34

Dals$i vyrazny posun k infotainmentu se vyskytnul v souvislosti se zahajenim
vysilani tydeniku 168 hodin, ktery se zacal na televiznich obrazovkach
objevovat v zari 2006. Tento porad shrnuje hlavné politické déni z uplynulého
tydne. Objevuje se vném casto personalizace, negativita a subjektivni
interpretace. 168 hodin se tak velmi podoba svému konkuren¢nimu poradu
Stfepiny na TV Nova, od néjZ se tematicky odliSuje pouze v mife zastoupeni

piispévki o kuriozitach.3>

Z infozabavnich prvki se v Udalostech, hlavni zpravodajské relaci CT, vyskytuji
v nejvétsi mire predevSim infografiky. Dale se pak také objevuji soft news.
Naopak vétSina prvkd, které jsou typické pro vysilani komercnich Televiznich
novin, se v Uddalostech nevyskytuje. Jednd se napf. o hudebni podkres,

navazovani kontaktu s divaky, diraz na emoce nebo na akci.36

33 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a éeském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 70.
34 Tamtéz, s. 75.
35 Tamtéz, s. 77.

36 POLACEK, Jiti. Infotainment na TV Nova. Komparativni analyza strategii infotainmentu

v klasickém TV vysildni a v online prostriedi. [online]. Brno, 2015 [cit. 2023-15-11]. Dostupné z:
Infotainment na TV Nova. Komparativni analyza strategii infotainmentu v klasickem TV vysil
ani a v online prostredi Archive.pdf. Bakalarska prace. Masarykova univerzita, Filozoficka
fakulta, s. 29.
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Markéta Pravdova ve svém clanku Infotainment, politainment, edutainment aneb
K jazyku masovych médii3” upozornuje, Ze média verejné sluzby tak ve vyuZzivani

infozabavnich prvkd pouze reaguji na tispéch konkuren¢nich komerénich médii.

37 PRAVDOVA, Markéta. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych
médii. NasSe teC [online]. 2003, 86 (4), 206-217 [cit. 2023-15-11]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7741# ftn14
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2.2 Infotainment v ¢eském odborném a medialnim diskurzu

David Klimes$ se domniva, Ze reflexe infotainmentu je v ceském prostiredi stale
na samém zacatku.38 Odbornych praci, které se zabyvaji timto fenoménem, je
velmi malo. Napt. jazykovym rozborem infozabavy se zabyvala Markéta
Pravdova nebo Milos Mlcoch, jenZ vytvoril nastroj k obrazovému a jazykovému
rozboru infotainmentu ve svém clanku v casopise NaSe re¢ - Nékolik pozndmek
k nejazykovym a jazykovym prostredkiim v sou¢asném bulvdrnim a tzv. seriéznim
tisku3®. Bohumila Junkova se ve své praci Infozdbava v soucasné psané
publicistice?® vénovala vyzkumu, jenZ se zabyval infozabavnimi postupy
v publicistice. Infotainmentové postupy jsou vtéchto pracich hodnoceny
negativné a dle autord mohou predstavovat hrozbu pro informacni funkci médii
a potencialné tak negativné formovat verejnou sféru.4! Zminéné prace se vSak
vétSinou zaméruji na promeénu stylistiky v tisténych médiich. Odborné prace,
které by se primo zabyvaly infotainmentem v televiznim zpravodajstvi, témeér

uplné chybi.

Pri vyzkumu, jenZ se zabyval reflexi infotainmentu v ceském medidlnim
diskurzu, dosel David Klimes ke zjiSténi, Ze pro pronikani zabavnich prvka do
médii se nejcastéji pouzivd pojem bulvarizace. Zaroven plati, Ze termin
bulvarizace se Castéji prisuzuje tisku, zatimco infozdbava je pouzZivana Castéji
v souvislosti s televizi.#2 Takové nedtlisledné oddélovani téchto dvou konceptl

mize byt pravé divodem, pro¢ se v ceském odborném diskurzu neobjevuje

38 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a Ceském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 81.

39 MLCOCH, Milo$. Nékolik pozndmek k nejazykovym a jazykovym prostredkiim v sou¢asném

bulvdrnim a tzv. seriéznim tisku. NaSe rec [online]. 2002, 85 (5), 235-243 [cit. 2024-18-04].

Dostupné z: NaSe re¢ — Nékolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostiedkiim v
soucasném bulvarnim a tzv. seriéznim tisku (cas.cz)

40 JUNKOVA, Bohumila. Infozdbava v psané publicistice. In: Clovék - jazyk - text. Ceské
Budéjovice: FF JU, 2008, s. 191-194. ISBN 978-80-7394-075-1.

41 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a éeském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015, s. 84.

42 Tamtéz, s. 98.
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prili§ mnoho praci, které by se plné zabyvaly vyzkumem infotainmentu
v médiich.

V Ceském medialnim diskurzu se pak o infozabavé uvazuje predevSim
v souvislostech s komercionalizaci, kvalitativnim dpadkem seri6znich médii,
spolecenskou poptavkou, amerikanizaci, demokratizaci a modernizaci médii.
Infotainment je v ¢eskych médiich vniman predevsSim jako negativni jev, jehoz
vznik je davan do souvislosti pravé s praci ¢eskych novinari, kteri pii tvorbé
medialnich obsahli pracuji pod tlakem komercionalizace. Infozabava je vSak
vnimana i pozitivné, a to vsouvislosti s modernizaci a demokratizaci, tedy

procesy, které se prizpiisobuji spolecenskym zménam.43

43 Tamtéz, s. 96.
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3. Vyrazové prostredky televizniho zpravodajstvi ve

vztahu k infotainmentu

Televizni zpravodajstvi je svymi recipienty prijimano pomoci dvou zakladnich
smysl{, a to zraku a sluchu. Je zpracovano v podobé kombinaci pohyblivych
obrazli, zvukli a mluveného slova. Jednd se tak o smyslové nejptirozenéjsi
a nejkomplexnéjSi druh zpravodajstvi. Spojitost mezi zvukem a obrazem je
zasadni pro zpisob zpracovani konkrétni zpravy, ale také pro pochopeni dané
informace. Jednotlivé zpravy jsou prezentovany ve vizualné-akustickych
zabérech. Ztohoto dtvodu televizni zpravodajstvi vyuziva vlastni styl

vyjadiovani.44
3.1 Audiovizualni jazyk

Audiovizualni jazyk se sklada ze dvou Casti - slozka obrazova a slozka zvukova.
Organizace a kompozi¢ni usporddani obou téchto prvkil se realizuje postupné
ve vSech fazich vzniku daného zpravodajského prispévku. Béhem stiihové
montaze, kterd spoluutvaii celkovou skladbu televizni zpravodajské relace,

dochazi ke kone¢nému propojeni obou zminénych slozek.#>

Obrazova c¢ast je tvorena statickymi a kinetickymi vizualnimi prvky, mezi které
patii nosiCe obrazového zaznamu, jenz je transformovan do televizniho signalu.
Jedna se tak napt. o Zivé vysilani ze studia, prfimé prenosy, Zivé vstupy, video
nebo fotografie. Kobrazové kategorii dale ndalezi dekorace, psany text,
pocitacova infografika nebo také internetové formy videa (napf. YouTube,

Facebook a jiné socialni sité).46

44 LOKSIK, Martin. Televizni zprava a televizni zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora.

Zpravodajstvi v médiich. 3. vydani. Praha: Karolinum, 2020, s. 80.
45 Tamtéz, s. 80.

46 Tamtéz, s. 80-81.
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Ke zvukové ¢asti audiovizualniho jazyka se radi predevSim mluvené slovo, a to
ve formé asynchronu, synchronni vypovédi jako monologu ¢i dialogu pfri
rozhovoru nebo stand-upu. Dale se objevuji zvuky a ruchy realného prostredi

a v ojedinélych pripadech se miiZe objevovat i hudba nebo ticho.*”

Neil Postman, americky medidlni teoretik, ve svém esejovém dile Ubavit se
ksmrti - verejnd komunikace ve véku zdbavy zroku 1985 vyjadiuje svij
skepticky postoj k televizi jako médiu, které se ve dvacatém stoleti stalo tim
globalné dominantnim a nahradilo tisk. Pravé audiovizudlni slozku podrobuje
nejveétsi Kritice. Tvrdi, Ze televizni zpravodajstvi poskytuje méné myslenek na
ukor vizudlniho obsahu. Televize ma dle néj ze své technologické podstaty
zdbavny charakter, nebot je orientovand pravé na obraz, ktery potlacuje
mySlenkovy obsah. Postman zastiva nazor, Ze mysSleni neni pro televizi
prijatelné, protoZe na ném neni nic k vidéni. Divak tedy od televize vyZaduje

vysokou miru vizualni prezentace, ktera by méla zabavit jeho zrak.48

K obrazové sloZce Postman dale poznamenavd, Ze prechazeni od jedné zpravy
ke druhé vyzaduje ze strany divakil jejich zvySenou koncentraci. Rychly stiih
asled témat tak neumoZnuji divakovi nové informace dostatetné vstiebat.

Hudba a reklamy dle néj zaroveii trivializuji diileZitost jednotlivych zprav.4°

Postman tvrdi, Ze ,zdbava je zastreSujici ideologii veSkeré televizni
komunikace“s0. Zaroven zdiiraziuje, Ze nejvétsi problém neni to, Ze se v nabidce
televizi objevuji zabavna témata, ale Ze televize jakékoli téma prevadi na zabavu.
(napt. dramatickd hudba nebo prijemné vtipkovani moderatori zprav)
zpusobuje, Ze zpravy nemohou byt prijemci vnimany jako vazné a jsou zZanrem

slouzicim pouze k zabavé a nikoli ke vzdélavani, katarzi Ci reflexi.5!

47 Tamtéz, s. 81.

48 POSTMAN, Neil. Ubavit se k smrti: vef'ejnd komunikace ve véku zdbavy. 2. vydani. Praha: Mlada

fronta, 2010, s. 110.
49 Tamtéz, s. 122.
50 Tamtéz, s. 105.

51 Tamtéz, s. 106.
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Na orientaci na$i kultury na zabavu se dle Postmana ale podileji i dal$i média
jako film ¢i rozhlas, avSak televize zahrnuje vSechny stéZejni komunikacni

formy. Stava se tak pro spolecnost nejdiilezitéjSim zptisobem poznani.52

Je tfeba poznamenat, Ze ackoli Postmanova stanoviska poskytuji hluboky vhled
do této problematiky, miZeme je povazZovat za ponékud vyhrocena, nebot ne
vSechny televizni formaty jsou pouze zabavné. Nékteré se napft. snaZzi
problematizovat urcita témata a nenabizet tak pouhou zdbavu. Pfesto je tieba
konstatovat, Ze vyrazna tendence kinformovani za pomoci prvki zabavy
piedevsim komercnich televiznich stanic je nepopiratelna. Tento zezabaviovaci

trend tak mize ovliviiovat vnimani a pristup spolec¢nosti ke zpravam.
3.2 Jazykové-slohova vystavba televizniho zpravodajstvi

Obecné pozadavky na jazykové-slohovou stranku zpravodajskych komunikatd,
které by i televizni zpravodajstvi mélo spliovat, se daji rozdélit do dvou velkych
kategorii. Prvni z nich je vécna sdélnost a rychla zpracovatelnost textu. Druhou
kategorii je pak objektivita. Toto rozdéleni vychdzi ze samotné funkce
zpravodajstvi (zprostredkovani rychlych aktudlnich a objektivnich informaci
velkému mnozZstvi prijemcli) a rovnéz z obecnych rysti medidlni komunikace
(nepifimy kontakt mezi autorem a prijemcem medidlniho sdéleni a opozdéna

nebo redukovana zpétna vazba).>3

Na plnéni prvni kategorie se podili pristupnost, jasnost, prehlednost a strucnost.
Zpravodajsky komunikat by tak mél svym prijemcim piedat v omezeném case
co nejveétsi mnoZstvi relevantnich informaci. PoZadavek pristupnosti znamen3,
Ze pouZivany jazykovy kod by mél byt srozumitelny pro celou spolecnost
(novinaii by tak meéli vyuZivat spisovnou, pripadné hovorovou cestinu)
a zaroven by meély byt vyuZivany piistupné jazykové prostiedky (nemélo by
dochazet ve velké mife kuZzivani odbornych terminti nebo neologismi).
PoZadavek jasnosti se poji s moZnosti dany text lehce interpretovat. Takovy

komunikat by tedy mél prinaset vyznamy s presnosti, uplnosti a jednoznacnosti.

52 Tamtéz, s. 110-111.

53 LOKSIK, Martin. Jazyk zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2.
vydani. Praha: nakladatelstvi Karolinum, 2011, s. 117.
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Prehlednost spociva v usporadanosti a jednoduché orientaci pro prijemce. Ta by
méla byt realizovana pomoci kratSich vét a souvéti tak, aby nedochazelo
ke vzniku slozitych syntaktickych konstrukci, které by mohly naruSovat
percepci. Posledni poZadavek stru¢nosti je zaloZzeny na dosahnuti kondenzace,
sniz je vSak dtilezité zachazet obeziretné, aby nebyla sniZena jednoznacnost
a jasnost komunikatu.>*

Dilezitym prvkem je také objektivita, diky které by zprava méla byt zaloZena na
vécnosti, citové a vyrazové neutralnosti. Tento pozadavek se ale dostava
do konfliktu s pozadavkem zajimavosti, jenz se v souvislosti se zpravami rovnéz
uplatiiuje. Zajimavost zpravy by vsak méla spocivat v jejim obsahu. V soucasné
dobé vSak dochazi v pripadé komercnich médii ke zvySovani zajimavosti pomoci
expresivity, estetizace zprav nebo subjektivniho zabarveni.>> Pri znacném
vyuzivani téchto prvkd se tak nékteré televizni stanice mohou blizit

k infotainmentu.

Vjazykové a stylistické roviné se infozabava nejcastéji objevuje v podobé
chytlavych titulkd, aktualizovaného slovosledu, dialogi¢nosti, neformalni
komunikace, vyuZzivani jazykovych prostiedkd zriznych stylovych vrstev,
expresivnich prostfedkli a neologismi. Vyskytuje se rovnéZz zkratkovitost
a elipticnost, hravost, provokativnost a intertextualita. Na stylistické tirovni se
pak prolina rovina oficidlni a neoficidlni nebo také rovina spisovna
a nespisovna. Mohou se vyskytovat rovnéZz i prvky humoru, jeZ jsou zastoupeny

predevsim ironi¢nosti a nadsazkou.56

V televiznich zpravodajskych Zanrech se mohou objevovat i dalsi

infotainmentové prvky, jako je napr. personifikace, jezZ popisuje udalosti

54 Tamtéz, s. 117-133.
55 Tamtéz, s. 133-134.

56 PRAVDOVA, Markéta. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii.
NasSe tec. [online]. 2003, 86 (4), s. 206-217 [cit. 2023-10-11]. Dostupné z: http://nase-

rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7741
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vevztahu klidem a obsahuje pribéhy (stories). Respondenti ve zpravach

zaroven Casto vyjadiuji své subjektivni prozitky a osobni pohledy.>”

Jaroslav Bartosek strukturu zpravodajskych poradt prirovnava k epice: ,Zpravy
maji své vypravéce (priivodce - moderatory poradii), své postavy (redaktory,
zpravodaje, komentatory a externi mluvci), maji také svou architektoniku
a tektoniku (od nejvyznamnéjsiho k méné vyznamnému s privétivym sdélenim
na zaveér), kazdé sdéleni (kapitola, epizoda, story) ma svou vertikalni
a horizontalni strukturu, kapitoly maji své titulky a na Gvod i zavér se uplatiuji

zietelné souhrny (titulkové menu) apod.“s8
3.2.1 Nonverbalni komunikace

Velmi vyraznym komunika¢nim prostredkem v oblasti televizniho zpravodajstvi
jsou také nonverbalni prvky. Ty se uplatiiuji zejména pri interpretaci
zpravodajstvi. Mezi tyto prostfedky patii napt. barva hlasu, dikce, ton mluvy,
mimika, vyrazy obliCeje, gesta, pohyby téla nebo také obleceni.>® V souvislosti

s témito prostiedky se tedy objevuje snaha zaujmout, bavit a vtahnout divaka.

Pro infotainment je ptiznacny také diiraz kladeny na fatickou funkci projevt.
Kontakt s divakem je v televiznim zpravodajstvi posilovan dialogy a familiarnim
vtipkovanim moderatort. Vyskytuji se také vyzvy jako ,zistaiite s ndmi“ nebo
,na shledanou zitra“. Pozornost divaka je udrZovana také jiz zminénou
nonverbalni komunikaci, a to reci téla, vyraznymi gesty a mimikou. Pritomny

jsou rovnéz zmeény tempa reci. Diirazy a pauzy se objevuji i tam, kde nejsou

57 BARTOSEK, Jaroslav. Tlak profese - specificky faktor ovliviiujici jazyk Zurnalistiky. Nae fe¢.
[online]. 2002, 85 (2), s. 68-78 [cit. 2023-10-11]. Dostupné z: http://nase-

rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7673

58 Tamtéz.

59 LOKSIK, Martin. Jazyk zpravodajstvi. In: OSVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2.
vydani. Praha: Karolinum, 2011, s. 81.
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v béZné mluvé pripustné. Pro modulaci hlasu je priznacné vyjadiovani emoci

(napf. nadSeni, pohoda, pozitivita).60

Z vyse zminéného miiZzeme tedy usoudit, Ze pozadavek na zajimavost, ktery se
také v televiznim zpravodajstvi uplatiiuje, zplisobuje odklon od vécné sdélnosti
a neutrality k infotainmentu. Toto se nasledné projevuje ve vyuzivani zabavnich

prvki v jazykové-stylistické a nonverbalni roviné.

60 PRAVDOVA, Markéta. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii.
Nase tec [online]. 2003, 86 (4), s. 206-217 [cit. 2023-10-11]. Dostupné z: http://nase-

rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7741
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4. Metodologicka vychodiska

Pro vyzkum infotainmentovych prvkil ve zpravodajstvi jsme se rozhodli vyuZzit
metodu kvantitativni obsahové analyzy. Tato metoda je povazovana za tradi¢ni
nastroj pri zkoumani obsahu médii. Mezi jeji hlavni klady patfi prenositelnost
a poskytnuti objektivnich vysledkli, jeZ jsou nezavislé na vyzkumnikovi.
Poznatky ziskané z tohoto typu analyzy je moZno prezentovat pomoci tabulek

a grafti. Taktéz je pro ni typicka vysoka mira strukturovanosti a ovéritelnosti.t1

Provedeni kvantitativni obsahové analyzy zahrnuje nékolik kroki, které
budeme nasledovat. Zacneme stanovenim vyzkumnych otazek a hypotéz,
nasledné definujeme vybérovy soubor, ktery musi byt casové omezen
a specifikovan vzhledem k vybranym médiim. Volba vybérového souboru je
pritom velmi dilezitym prvkem pro stanoveni analyzovaného vzorku
z populace. Dalsim krokem bude vybér a definice jednotek méfeni pro analyzu.
Nasledné bude vzorek podroben analyze a ziskand data syntetizujeme do
prehledovych tabulek. Nakonec provedeme vyhodnoceni vysledki jednotlivych

zpravodajstvi a nasledné je mezi sebou porovname.
4.1 Stanoveni cilti a hypotéz

Hlavnim cilem této prace je identifikace a analyza infotainmentovych prvkd,
které se vyskytuji v soucasném cCeském televiznim zpravodajstvi a smésuji tak
informacni a zabavni funkci. Kombinace téchto dvou funkci tak mize vést az
k devalvaci zpravodajskych hodnot. Ztoho davodu se miliZe v oblasti
zpravodajstvi posouvat norma toho, co jeSté lze povazovat za zpravu.
Informativni slozka zpravodajstvi se zaroven miize dostavat az do druhého
planu pri zpracovavani danych udalosti. To v kone¢ném dlsledku miize vést

ke stirani rozdili mezi informaci a zabavou.

DalS$im cilem nasi prace je porovnat, jaké infozabavni prvky vyuzivd komercni

médium a jaké projevy infotainmentu se objevuji ve verejnopravnim

61 TRAMPOTA, Tomas a VO]TECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s.
103.
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zpravodajstvi. Tretim cilem této prace je potvrzeni, nebo vyvraceni naSich

hypotéz, které definujeme niZze.

Pro naSi analyzu jsme vybrali dva odliSné druhy televizniho zpravodajstvi.
Prvnim z nich jsou Televizni noviny, tedy hlavni zpravodajska relace komer¢ni
stanice TV Nova. Vefejnopravni televizni médium vnaSem vyzkumu
reprezentuje jedina hlavni zpravodajska relace, a to Udalosti, které se vysilaji na
CT1 a soucasné na jejim zpravodajském kanale CT24. Televizni noviny jsme
vybrali na zakladé jejich sledovanosti. Dlouhodobé patii mezi nejsledovanéjsi
komeré¢ni hlavni televizni zpravodajstvi v Ceské republice.62 K vefejnopravnim
Udalostem neexistuje zadna jina alternativa, z toho dliivodu jsme vybrali tuto
zpravodajskou relaci. Oba porady budeme sledovat a zaroven srovnavat

v obdobi unora roku 2024 piedevsim z toho diivodu, Ze se snazime zachytit co

nejaktualnéjsi vyuzivani infotainmentovych prvki.

Pri formulaci hypotézy vychazime z podstaty fungovani komercniho
averejnopravniho média. OcCekavame, Ze vyskyt infotainmentovych prvki
v pripadé Televiznich novin bude mnohem vy3$si nez v Udalostech. Toto je
zplUsobeno tim, Ze komerc¢ni a verejnopravni vysilani sleduje odlisné cile.
Komerc¢ni stanice si totiz na rozdil od verejnopravnich médii jako hlavni cil
nekladou poskytovat spolecensky zavazné informace, nybrZ je pro né dilezité
dosahnout vysoké sledovanosti divaki, kterd jim umozni vytvaret ekonomicky
zisk. Zpravy jsou tedy v pripadé komercéniho média predevSim komoditou
k prodeji, jeZ se musi odliSovat od jinych typi zpravodajstvi a nabizet tak
uzitnou hodnotu, aby byly na televiznim trhu uspésné.®3 Toho tedy mohou
docilit, jak jsme jiz zminovali v predchozich kapitolach, pomoci diirazu napr. na
akci, senzacnost nebo dramatizaci, tedy prvki infotainmentu.

Zaroven oCekavame, Ze prvky infozdbavy se v pripadé Televiznich novin budou

projevovat predev$sim familidrni komunikaci moderatorskych dvojic

v televiznim studiu a v piipadé zpravodajskych piispévkl budou uzity vSechny

62 Toto doklada naptiklad méreni Asociace televiznich spolecnosti, ktera kazdy tyden publikuje

vysledky sledovanosti ceskych televizi. Dostupné z: https://www.ato.cz/vysledky/tyden-share/

63 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006, s. 159.
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znami sledovanych jednotek méreni. U titulki ocekdvame vysoky vyskyt

takovych jazykovych prostiedkd, které se snazi upoutat divakovu pozornost.

V Udalostech predpokladame, Ze infotainmentové prvky budou zastoupeny
spiSe vyjimecné a jejich uzivani se redaktoii zprav budou zdrzovat ztoho
déivodu, ze Ceska televize je vefejnopravnim médiem, jez si klade za cil

s

poskytovat verejnosti objektivni informace. Ve svém kodexu v ¢asti vénované
zpravodajstvi a publicistice deklaruje nasledujici: ,Ceska televize naklada
s informacemi, které pro divaky opattuje, jako s hodnotou, jiz si neni opravnéna
na ukor divakid privlastiiovat, obchodovat s ni nebo ji ucinit predmétem
jakékoliv spekulace. Ceska televize musi vzdy pfednostné postupovat tak, aby

konkrétni informaci pripravila s odbornou péci do vysilani a touto cestou ji

pohotoveé predala divakiim.“64
4.2 Charakteristika vybranych televiznich relaci

Hlavni zpravodajskou relaci TV Nova jsou Televizni noviny. Vysilani bylo
zahdjeno 4. Unora 1994 a jedna se tak o jeji nejstar$i zpravodajsky format.
Kazdy den zacinaji v 19.30 a jejich stopaZ trva okolo ctyriceti minut. Soucasti
veCerniho zpravodajského bloku jsou také Sportovni noviny a Pocasi, které
nasleduji po hlavni ¢asti. Béhem tydne hlavni vecerni zpravodajstvi dopliuji
jeSté Dopoledni Televizni noviny a Odpoledni Televizni noviny. Televizni noviny
moderuji zpravidla dvojice. V soucasné dobé se na obrazovce objevuji celkové
tfi - Rey Koranteng a Lucie Borhyova, Martin Pouva a Kristina Kloubkova,

Martin Cermak a Veronika Petruchova.

Tento zpravodajsky porad zac¢ina ivodni sekvenci, headlines, kdy moderatorska
dvojice predstavuje nejdilezitéjsi zpravy dne. Poté nasleduje znélka, ktera se
sklada z rychlého sledu snimkl z podstatnych udalosti daného dne. V Gvodni
Casti je zarazena vzdy hlavni zprava, které je vénovan velky prostor. Zhruba
v poloviné poradu se objevuje pozvanka na dalsi zpravy. Ve druhé ¢asti poradu
se také zpravidla vyskytuje reklamni sdéleni a upoutavka na vecerni program.

Celou zpravodajskou relaci ukoncuje odlehcena zprava, po které se

64 Kodex Ceské televize. [online]. 2003. Ceska televize, Praha. [cit. 2024-02-11]. Dostupné z:

kodex-ct.pdf (ceskatelevize.cz), s. 14.
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moderatorska dvojice loudi s divaky, vita ve studiu moderatora Sportovnich

novin a pfedava mu slovo.

Studio, vnémZz se Televizni noviny realizuji, prosSlo, jak jsme jiZz zminili
v predchozi kapitole, vyraznou preménou. Ubylo riiznych rusivych grafickych
prvki a zacalo se pouZivat nové patkové logo a fonty. Toto zvolené pismo je tak
nejspiS predevSim snahou signalizovat véts$i seridznost. Samotné studio se
skladd ze dvou casti. Dominantou celého prostoru je moderatorsky stiil
a plazmova sténa, na které jsou promitany fotografie, které se vztahuji k dané
reportazi. Druhd c¢ast studia je vyuzivana Sportovnimi novinami, Pocasim

a dal$imi publicistickymi porady (napft. Stiepiny a Vikend).

Hlavni zpravodajskou relaci Ceské televize jsou Udalosti. Tento zpravodajsky
potad se vCT vysila kontinualné jiz od roku 1993. V soucasnosti zac¢ina
pravidelné kazdy den v 19.00 a vysila se simultanné na hlavnim kanéle CT1
a zpravodajském kanale CT24. Celkova délka tohoto potfadu se li§i. Béhem
pracovniho tydne Cini zhruba padesat pét minut a pres vikend je o pét minut
kratsi. Hlavnimu zpravodajstvi predchazeji Udalosti za okamZik a pocasi. Tento
pétiminutovy blok nabizi upoutavku na Udalosti s predpovédi pocasi. Po hlavni
casti zpravodajstvi, Udalostech, nasleduje jeSté sportovni zpravodajstvi -
Branky, body, vtefiny. Udalosti v souCasné dobé uvadi tfi moderatoii a tri
moderatorky. Jsou jimi Marcela Augustova, Michal Kubal, Martin Reznitek, Jana
Peroutkova, Barbora Krouzkova a Josef Kvasnicka. Netvori vsSak stabilni
moderatorské dvojice, béhem jednotlivych zpravodajskych relaci v pribéhu
tydne se stridaji.

Udalosti zacinaji vZdy rychlym prehledem zprav daného dne, tedy headlines.
Dale nasleduje znélka, po které ve studiu divaky privita moderatorska dvojice.
Cela relace zacina hlavni zpravou dne, jiZ je vénovan velky prostor. Nasleduji
dalsi zpravy. Zhruba v poloviné poradu se objevuje Nase téma, tedy format, jenz
se vztahuje k néjakému aktudlnimu spolec¢enskému fenoménu. Ve zpravodajské
relaci se rovnéz prilezitostné objevuji upoutavky na dalsi publicistické porady,
které jsou v programu Ceské televize zaiazeny do pozdéjsich vecernich hodin
nebo nasledujiciho dne. V zavérecné Casti se zpravidla objevuji zpravy z oblasti

kultury a uplné posledni zprava ma ,odlehCeny tén“. S divaky se louci vzZdy jen
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jeden z moderatorské dvojice. Poté vita moderatora sportovni relace, ktery

divakim piedestird program sportovniho zpravodajstvi.

Nejzasadnéjsi zména Udalosti probéhla v dubnu 2012. Tato vyrazna proména se
tykala nového studia, moderatorti, znélky, struktury poradu a také jeho délky.
Zména priinesla ustup od zavedenych moderatorskych dvojic, odstranéni
moderatorského stolu a priihledu do velina zpravodajstvi nebo také vybudovani
nového virtudlniho studia, které tvori zvelké Casti zelené pozadi
(tzv. greenscreen). Dil¢i dprava nastala také v breznu roku 2014. V tomto mésici
se zménila opét znélka, studio a celkova doba trvani zpravodajstvi byla

prodlouZena.
4.3 Vybér analyzovaného vzorku

Analyze bude podstoupena vZdy zpravodajska relace v hlavnim vysilacim Case,
avSak v pripadé Televiznich novin nebude do analyzy zahrnuto sportovni
zpravodajstvi a predpovéd pocasi. U Udalosti vynechavame pétiminutovou
upoutavku s predpovédi pocasi, ktera se v programu televize vyskytuje pred
samotnou hlavni zpravodajskou relaci. Do vyzkumu neni zahrnuto, tak jako
v ptipadé televize Nova, sportovni zpravodajstvi. Vynechani téchto Ccasti
vecCerniho bloku zprav je zplisobeno tim, Ze je chdpeme jako samostatné potrady,

jez tedy maji rozdilny obsah i strukturu.

Vzorek naseho vyzkumu tvori dohromady 28 hlavnich zpravodajskych relaci
kazdé analyzované stanice, tedy Televiznich novin a Udalosti. Celkové bude
zkoumano 56 vzorki. Sledovano bylo obdobi inora 2024, a to z toho divodu, Ze
cilem nasi prace je zachyceni co nejaktuadlnéjsiho stavu infotainmentu ve dvou
nejsledovanéjsich televiznich zpravodajstvich v Ceské republice. Znaseho
vyzkumu rovnéz vyjimame zpravodajské relace, které se vysilaly v nedéli
4. unora 2024, a to z toho dlvodu, Ze Televizni noviny se k prilezitosti triceti let
od zacatku vysilani TV Nova odehravaly v replice ptivodniho studia, v némz byly
vroce 1994 poprvé odvysilany. Tato zpravodajska relace vykazovala takeé
zmény ve strukture a obsahu poradu. Aby byl tedy pocet pro obé televizni
stanice rovnomérny, rozhodli jsme se z tohoto diivodu nezahrnout do vyzkumu
ani Udalosti zdaného dne. V nasledujici tabulce uvadime pro prehlednost

absolutni pocCty analyzovaného materialu.
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Pocet relaci celkem Analyzovany material

Televizni noviny 29 28
Udalosti 29 28
Celkem 58 56

Tabulka 1: Analyzovany material

Z kazdé zpravodajské relace obou televiznich stanic vybirame dohromady ctyri
Casti, které podrobime analyze. Jedna se o ivodni ¢ast headlines, kombinovanou
zpravu, zivé vstupy redaktorii a zavéreCnou cast zpravodajské relace. Jsou to
tedy takové segmenty zpravodajstvi, ve kterych ocekdavame zvySenou, a pritom
rozdilnou realizaci infotainmentu. Nebot je nasim hlavnim cilem identifikace
infotainmentovych prvki a jejich nasledna komparace v ramci jednotlivych
televiznich zpravodajstvi, je nutné zdlraznit, Ze obé hlavni zpravodajské relace
obsahuji rtizné Zanry televiznich zprav. Aby bylo mozné vysledky stanic mezi
sebou porovnat, vybrali jsme tedy takové Casti zpravodajstvi, jeZ se objevuji jak

ve vysilani TV Nova, tak i v CT.65

Headlines, tedy dynamicky prehled nékolika zprav v uvodu relace, vybirame
z toho diivodu, Ze jeho hlavnim cilem je divaka zaujmout. TudiZz se zde nabizi
ivelky prostor pro infozabavni prvky, které mohou upoutat divakovu
pozornost. Headlines zde funguji podobné jako titulni strany novin nebo
Casopist, v jejichz pripadé je hlavnim ikolem primét recipienta ke koupi daného
titulu. Pro headlines je typickad strukturovana a zhusténa horizontalni stavba,
ktera obsahuje mluvenou, obrazovou, grafickou a textovou slozku,¢ jiz budeme

v naSem vyzkumu vénovat pozornost.

65 Nékteré Casti zpravodajské relace se objevuji jen v televizi Nova. Jedna se napf. o tzv. kratasy,
tedy sled nékolika kratkych obrazovych zprav, které jsou propojeny slovem moderatora a jako
hudebni podkres se v nich vyskytuje dynamicka hudba. V ptipadé CT se ve zpravodajstvi napf-.
pravidelné objevuje zprava ¢tena-obrazova. Jedna se o takovou zpravu, ktera je ¢tena

moderatorem ve studiu a doplnéna zaroven o infografiku nebo jiny obrazovy material.

66 LOKSIK, Martin. Jazyk zpravodajstvi. In: 0SVALDOVA, Barbora. Zpravodajstvi v médiich. 2.
vydani. Praha: Karolinum, 2011, s. 95.
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Aby tedy bylo mozné patricné porovnat obé relace, rozhodli jsme se, Ze se
vnaSem vyzkumu zamérime na Zanr zpravodajského prispévku, a sice toho
nejvice frekventovaného - kombinovanou zpravu. Jedna se o takovy prispévek
ve zpravodajské relaci, jenZ je zhlediska formy novinarské prace tim
nejnarocnéjsim viibec. Obsahuje studiovou c¢ast, ve které moderator ze ¢teciho
zatrizeni precte Uvod, a redaktorem vytvorenou cast, vniZ jsou pouZity
asynchronni sekvence s namluvenym textem, vypovéd'mi respondentti, zvukové
stopy, grafiky a stand-upy redaktora, jeZ reportaZ spojuji do seviené a logicky
uspoiadané formy. Vyslednd podoba tohoto prispévku je primo zavisla na
vzajemné spolupraci redaktora, kameramana, stiihace a dalSich profesi, které se

na tvorbé tohoto prispévku podileji.6”

Do nasi analyzy také vybirdme zivé vstupy redaktorti z mista udalosti. Je to
takovy Zanr televizniho zpravodajského rozhovoru, ktery je zaloZen na otazkach
a odpovédich. Mtze se tak jednat o Zzivy vstup redaktora do vysilani
zpravodajské relace. Jeho hlavnim cilem je informovat o pribéhu nebo vysledku
udalosti z mista konani.®8 Do na$i analyzy jej zarazujeme jak z dGvodu jeho
vysoké frekvence v souc¢asném televiznim zpravodajstvi, tak z toho davodu, Ze
se zde vyskytuje zvySena komunikace mezi moderatory. Zahrnujeme jej také
proto, Ze tento Zanr miiZe obsahovat prvky akcnosti smiSené se zabavou.
V Zzivém vstupu se kromé redaktorii mohou objevit i napt. odbornici ¢i politici,
ale nejednd se o profesiondly, ktefri tvofi zpravodajské prispévky. Z tohoto
diivodu jim v naSem vyzkumu nebudeme vénovat pozornost.

7oV v v

V ramci nasi analyzy se také zamérime na zavérecnou Cast jednotlivych relaci,
ktera mize obsahovat zvySené mnozstvi infotainmentovych prvkl, a to
predevsim téch, které kladou diiraz na kontaktni funkci s divakem. V pripadé
Udalosti budeme do naseho vyzkumu zahrnovat i konec¢ny prostiih do studia
sportovniho zpravodajstvi, ve kterém se objevuje moderator nebo moderatorka

sportovni relace Branek, bodi, vterin.

67 Tamtéz, s. 98.

68 Tamtéz, s. 101.

34



’z

4.4 Jednotky méreni

’

Jak jsme jiZ uvedli, hlavnim cilem naseho vyzkumu je identifikace a porovnani
infotainmentovych prvka v televiznim zpravodajstvi dvou nejsledovanéjsich
Ceskych stanic. Nejprve je vSak nutné stanovit infozabavni prvky, které
podrobime nasi analyze. Je dtlezité zminit, Ze Zddna z dosud publikovanych
odbornych praci nenabizi uceleny popis infotainmentu a soupis jeho dil¢ich
prvki. Rozdéleni na obsahové a formalni prvky nabizi naptiklad publikace Jak
zdbavné je informovat: infotainment (Cili infozdbava v teorii, praxi a Ceském
kontextu®® od Davida KlimeSe, avSak jeho stanovené kategorie jsou velmi
obecné. V textu Markéty Pravdové Infotainment, politainment, edutainment aneb
k jazyku masovych médii’’ se sice také objevuje popis jednotlivych prvki
infozabavy, ale jsou vyjmenovany spiSe velmi povrchné. Je nicméné velmi
prinosné, Ze popisuje také prvky jazykové. Pii stanoveni naSich sledovanych
jednotek na poli infotainmentu budeme tedy ztéchto obecnych kategorif
vychazet, ale zaroven vybereme takové jednotky, které vyraznym zpiisobem
narusuji informac¢ni kvalitu s pomoci vyuZiti prvki zabavy, emoci nebo snahy
razantné upoutat pozornost divaki. Soucasné vybirame takové kategorie, jez

pfimo souvisi s obecnymi rysy infozabavy, jako je akce a dramatizace.

V nasi analyze, jak jsme jiz psali v predchozi ¢asti kapitoly, se budeme vénovat
Ctyfem segmentlim zpravodajstvi - headlines, kombinované zpravé, Zivému

7

vstupu redaktora a zavérecné casti poradu. Vzhledem ktomu, Ze se jedna
o odliSné casti zpravodajské relace, je ziejmé, Ze se vnich infozabava bude
realizovat pomoci rilznych prostredkii. Proto vramci kazdé casti
zpravodajskych poradl stanovujeme také odlisSné jednotky méreni. Ziskané
hodnoty sledovanych jednotek méreni budou zaneseny ¢iselné do tabulek, a to

pro kazdou jednotlivou ¢ast zpravodajské relace daného dne. Nasledné budou

69 KLIMES, David. Jak zdbavné je informovat: infotainment ¢ili infozdbava v teorii, praxi a éeském

kontextu. Praha: Karolinum, 2015. ISBN 978-80-246-2973-5.

70 PRAVDOVA, Markéta. Infotainment, politainment, edutainment aneb K jazyku masovych médii.
Nase tec [online]. 2003, 86 (4), s. 206-217 [cit. 2023-10-11]. Dostupné z: http://nase-

rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7741
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piepocteny tak, abychom zjistili, kolik danych infozabavnich prvkl pripada na

jeden konkrétni zpravodajsky prispévek.
4.4.1 Headlines

V ramci headlines se zaméiime na to, jakym zplisobem bude dochazet k realizaci
»chytlavych titulki“71, které se snaZi upoutat divdkovu pozornost za pomoci
kladeni dlirazu napft. na senzacnost nebo vyuzivani expresivnich prostiedki ci
neologism. Titulky se v televiznim zpravodajstvi objevuji v rychlém sledu bud’
na obrazovce za moderatory (Televizni noviny) nebo jsou soucasti dolni

titulkové listy (Udalosti).
4.4.2 Kombinovana zprava

Kombinovana zprava se sklada ze studiové a reportazni casti. Vzhledem k tomu,
Ze se jedna o naro¢ny format, ktery obsahuje mnoho prvkil, bude u tohoto
vzorku také stanoveno vice jednotek méreni. Pfedpokladame, Ze se v této Casti
zpravodajstvi miiZe objevit mnoho prostoru k realizaci infotainmentu. Proto ve
studiové casti kombinované zpravy stanovujeme jako jednotky méreni kontakt
moderatora s divakem, pii némz mtze dochazet napt. k vyzvam ke sledovani
reportazni Casti ¢i pokladani recnickych otazek. V ¢asti s redaktorem budeme
zkoumat, zda dochazi k zapojeni moderatora do akce, rekonstrukci udalosti
a vyuzivani anket ndhodné oslovenych respondentli. VSechny tyto prostiedky
maji ucelné vtahnout divdka do déni na televizni obrazovce a zaroven pulsobit
zabavnéji a dramaticky. Také se budeme soustredit na analyzu pouzivani
grafickych efekti nebo hudby. Obraz televiznich zprav by mél byt autenticky,
bezprostredni, univerzalni a také by se mél vyznacovat dokumentarni vécnosti
a strizlivosti vizualniho vyrazu. Vizualni vyrazové prostiedky by mély spliovat
zakladni principy co nejvérnéjsiho a nejpiesnéj$iho zachyceni udalosti. Zadnym
moznym zplsobem nesmi zkreslovat nebo deformovat skutecnost.”2
K porusovani tedy miize dochazet pri vyuzivani riznych grafickych efektd,

jejichz spole¢nym jmenovatelem mize byt pravé diiraz na zabavu a akci. Hudba

71 Takto je ve svém clanku Infotainment, politainment, edutainment aneb k jazyku masovych

médif oznacuje Markéta Pravdova.

72 Tamtéz, s. 83.
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by se ve zpravodajstvi, pokud neni soucasti zvukové reality dané udalosti,
neméla viibec vyskytovat. Jeji pouziti je velmi zavadéjici a mize vyznamnym
zpisobem piisobit na divakovy emoce.”3 Zaroven se domnivame, Ze hudba
podporuje zabavné a ak¢ni vyznéni zpravodajskych prispévkil. VSechny vybrané
jednotky méteni se vyraznym zplisobem podileji na infozabavé, a to ztoho

diivodu, Ze vyuZzivaji akci, dramatizaci a snazi se upoutat divakovu pozornost.
4.4.3 Zivy vstup redaktora

U zivych vstupii redaktora, stejné jako v pripadé kombinované zpravy, budeme
analyzovat jak studiovy segment, tak i pfimo ¢ast Zivého vstupu redaktora. Je
mozné, Ze pravé pri tomto dialogickém Zanru bude dochazet k uzivani prvki
familidrnosti ¢i kontaktu sdivdkem. Dale se zde miiZe vyskytovat zapojeni
redaktora do akce nebo rekonstrukce udalosti, o nichZ je prfi Zivém vstupu

referovano.
4.4.4 Zavérecna cast poradu

V zavérecné Casti zpravodajskych relaci se budeme soustiedit na zptlisob, jakym
moderatofi komunikuji pfi louceni s divaky ¢i predavani slova sportovnimu
moderatorovi. NaSimi jednotkami méreni tedy bude familiarnost a kontakt
s divakem. Za infotainmentové prvky vSak nepovazujeme slova pro louceni,
které nékteré odborné prace také povazuji za prvky infozdbavy. V tomto
vyzkumu je povaZujeme za soucast bézné lidské komunikace a jejich nerealizace
by tak vramci televizniho zpravodajstvi plisobila nepatficné. Pro lepsi

prehlednost uvadime jednotky méreni v tabulce na nasledujici strance.

73 Tamtéz, s. 85.
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Cast zpravodajské relace

Jednotky méreni

Headlines

Chytlavé titulky

Kombinovana zprava

Zapojeni redaktora do akce

Grafické efekty

Hudba

Rekonstrukce udalosti

Ankety nahodné oslovenych

respondentt

Kontakt s divakem

Zivy vstup redaktora

Zapojeni redaktora do akce

Rekonstrukce udalosti

Familidrnost

Kontakt s divakem

Zavérecna Cast

Familidrnost

Kontakt s divikem

Tabulka 2: Piehled jednotek méreni
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5. Analyza

Jak jsme uvedli v predchozi kapitole, analyzu budeme provadét na materialu
hlavnich zpravodajskych relaci TV Nova a Ceské televize béhem tnora 2024.
Cilem je popsat soucasny stav infotainmentu v nejsledovanéjsich
zpravodajstvich v Ceské republice. Pofizena data zaneseme do prehledovych
tabulek a vysledky okomentujeme. Tabulky budou obsahovat segment
analyzované zpravodajské relace a u kazdé casti bude uveden také pocet
celkovych vyskyti nami sledovanych jednotek méreni. Pro kazdou celou
zpravodajskou relaci také vytvorime prehledovou tabulku, jez bude uvadét
piepocet zaznamenanych jednotek méreni na jeden prispévek. Pri identifikaci
infozabavnich prostredki vychazime jednak z moZnosti narusit informacni
hodnotu pomoci prvki, jako je senzace, zabava, dramatizace ¢i akce, ale zaroven
bereme vuvahu také kontext jejich uziti. Poslednim krokem analyzy bude

komparace obou sledovanych zpravodajskych poradt.
5.1 Televizni noviny

Vramci Televiznich novin béhem unora 2024 bylo analyzovano celkem
28 relaci. Televizni noviny ze dne 4. 2. 2024, jak jsme jiZ zminili, nebyly do
vyzkumu zatfazeny, nebot se jednalo o specidlni vysildni kvyroci vzniku
TV Nova. Celkové jsme zanalyzovali 28 headlines, 378 kombinovanych zprav,
21 zZivych vstupii s redaktorem a 28 zavérecnych ¢asti. Nasledujici tabulka uvadi

sledované relace s absolutnimi pocty prispévkii.

Datum Headlines Kombinova- | Zivy vstup Zavérecna
na zprava cast
1.2.2024 1 13 0 1
2.2.2024 1 12 0 1
3.2.2024 1 15 1 1
5.2.2024 1 15 2 1
6.2.2024 1 16 1 1
7.2.2024 1 12 3 1
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8.2.2024 1 12 1 1
9.2.2024 1 13 0 1
10.2.2024 1 15 0 1
11.2.2024 1 17 0 1
12.2.2024 1 13 0 1
13.2.2024 1 14 0 1
14.2.2024 1 13 0 1
15.2.2024 1 13 1 1
16.2.2024 1 9 3 1
17.2.2024 1 16 0 1
18.2.2024 1 13 0 1
19.2.2024 1 13 1 1
20.2.2024 1 13 0 1
21.2.2024 1 14 2 1
22.2.2024 1 13 1 1
23.2.2024 1 15 1 1
24.2.2024 1 14 2 1
25.2.2024 1 13 0 1
26.2.2024 1 13 2 1
27.2.2024 1 14 0 1
28.2.2024 1 13 0 1
29.2.2024 1 12 0 1
Celkem 28 378 21 28

Tabulka 3: Absolutni pocet sledovanych piispévki v ramci Televiznich novin
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5.1.1 Headlines

Pri analyze uvodnich headlines jsme zaznamenali celkové 4 chytlavé titulky,
které maji potencidl upoutat divakovu pozornost pomoci jazykovych prvki, jez
vyuzivaji prostiedki emoci ¢i senzacnosti. Na kaZdou relaci pak ptripada
0,14 tohoto infotainmentového prostiedku. Pro vétsi prehlednost uvadime

konkrétni namérené jednotky v nasledujici tabulce.

Pocet prispévkii
Datum celkem Chytlavé titulky
1.2. 1 0
2.2. 1 0
3.2. 1 0
5.2. 1 0
6.2. 1 0
7. 2. 1 1
8. 2. 1 1
9. 2. 1 0
10. 2. 1 0
11. 2. 1 0
12. 2. 1 0
13. 2. 1 0
14. 2. 1 0
15. 2. 1 0
16. 2. 1 0
17. 2. 1 0
18. 2. 1 0
19. 2. 1 0
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20.2. 1 1
21. 2. 1 0
22.2. 1 0
23.2. 1 0
24. 2. 1 0
25.2. 1 0
26. 2. 1 0
27.2. 1 0
28. 2. 1 0
29. 2. 1 1
Celkem 28 4

Tabulka 4: Headlines (Televizni noviny) - absolutni pocet piispévkii a jednotek méreni

Ve 2 pripadech se objevily titulky ve formé otazek. Takovato formulace titulkt
tedy signalizuje cil zaujmout divakovu pozornost, nebot se jedna o typ
vypovédi, pomoci niz mluvci vyjadruje netuplnost informace a predestira sviij
zamér vici recipientovi tuto informacni mezeru zaplnit.7¢ Ve zpravodajské
relaci ze 7. 2. se tak objevil tento titulek: ,Zakaze stat HHC i dalsi kanabinoidy?“.
Druhy vyskyt byl zaznamenan ve zpravodajstvi ze dne 20. 2. a mél nasledujici
podobu: ,Hrozi CR konflikt sRuskem?‘. Tyto titulky tedy povaZujeme
za ,chytlavé, nebot se pomoci otazkového typu vypovédi snazi zaujmout

pozornost divaka.

1 zaznamenany vyskyt ze dne 8. 2. obsahuje uZiti frazému (,CNB povoluje
Srouby*). Pouziti takového vyrazu lze také chapat jako infotainmentovy prvek,

ktery utvari nami sledovanou jednotku méreni. Tento frazém se uZziva k popsani

74 MEYER, Roland. Otdzka. In: KARLIK, Petr, NEKULA, Marek, PLESKALOVA, Jana (eds.),
CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢eStiny [online]. 2017 [cit. 2024-03-04]. Dostupné z:

https://www.czechency.org/slovnik/0T%C3%81ZKA, heslo , Otazka“.
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situace, pri niz dochazi k jistému uvolnéni. V kontextu uvedené zpravy tak

vyjadiuje kroky Ceské narodni banky, jeZ sniZuje zakladni tirokovou sazbu.

V Televiznich novinach ze dne 29. 2. se vyskytl také tento chytlavy titulek: ,Cesi
to prehanéji s 1éky“. Zarazujeme jej k infotainmentovym prvkiim z toho divodu,
ze je zformulovan zpisobem, ktery miiZze u divaka stimulovat pozornost.
Samostatné neposkytuje dostatecné informace o kontextu. Mize tak byt chapan
jako senzacechtiva prezentace tématu, kterd ma potencial zkreslovat danou

skutecnost.

Z pomérné nizkého poctu nalezenych chytlavych titulki tak lze usoudit, Ze se
redakce Televiznich novin zdrzuje uzivani takovych titulkd, jejichz primarni
funkci by bylo upoutat recipienty pomoci infozabavnich strategii. Lze tedy
konstatovat, Ze aZ na vyjimky se v ramci této zpravodajské relace snazi o uzivani
vécnych a objektivnich titulki, jez nepouzivaji infotainmentové prvky s cilem

zaujmout divaka.
5.1.2 Kombinovana zprava

Prvkd, které se podileji na utvareni infozabavy, jsme v pripadé kombinovanych
zprav zaznamenali dohromady 206. Z toho nejpocetnéjSim prvkem jsou ankety
(67 vyskytd), dale pak hudba (39 vyskytd), grafické efekty (33 vyskyti),
zapojeni redaktora do akce (29 vyskytd) a nejméné se realizuje kontakt
s divakem (15 vyskytii). V tabulce na nasledujici strané uvadime celkovy souhrn

zaznamenanych jednotek méreni.
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23.2. 15 0 0 0 0 4 0
24. 2. 14 1 2 1 1 3 1
25. 2. 13 0 0 0 0 1 0
26. 2. 13 0 1 2 2 1 0
27.2. 14 0 2 0 0 2 0
28. 2. 13 0 0 1 1 1 2
29. 2. 12 0 3 5 5 4 0
Celkem | 378 29 33 39 23 67 15

Tabulka 5: Kombinovana zprava (Televizni noviny) - absolutni pocet prispévkii a
jednotek méieni

NejcCastéjSim prvkem infotainmentu, ktery se v Televiznich novinach
u kombinovanych zprav vyskytuje, jsou ankety nahodné oslovenych
respondentt (67 vyskytl), ktefi vyjadiuji svlij ndzor na dané téma. V prepoctu
na kazdy prispévek tak jde o 0,18 uzitého prostiredku. Dotazovani respondenti
vyjadiuji své povrchni dojmy na konkrétni déni. Nasledné pak jejich tvrzeni
nejsou nijak komentovana redaktorem. V anketach se ¢asto vyskytuji nazory, jez
mohou plisobit ponékud senzacechtivé. Zaroven se casto objevuji prvky
humoru. Jsou publikovany predevsim vtipné glosy dotazovanych a velmi casto
se také nejvtipnéjsi komentdr umistuje na konec anketni €asti. Jako ptiklad
takového uziti uvadime zpravu o vykradani a spravném zamykani aut ze 7. 2.,
kde respondenti anket redaktorovi sdéluji, jakym zplsobem dbaji na
zabezpeceni svych vozidel. Na konci anketni ¢asti je uZita tato vypovéd ridicky
auta: ,No vlastné jsem flink, nezamykam. Ja tam mam takovej bordel, Ze kdyby

mi néco ukradli, tak mi aspon uklidé;.”

Dal$im infozabavnim jevem, jenZ se ve zvySené mire v kombinovanych zpravach
vyskytuje, je hudba (39 vyskytl). Dohromady tak na jednu kombinovanou
zpravu pripada 0,10 tohoto infozabavniho prostfedku. Zaznamenali jsme, Ze
uziti hudby se vyskytuje predevsim v prispévcich, které by se daly oznacit jako
soft news (napr. zpravy o zviratech nebo o bydleni), dale pak v pripadé zprav,

kde se pracuje s emocemi (napf. prispévek o nemocném chlapci). Velmi casto je
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hudba pouZivana také jako pomocny prvek kutvareni humoru
(napt. nevydateny pokus o vykradeni auta v mycce). Je nutné ale také zdtiraznit,
ze uziti hudby v ,odlehcCenych zpravach“ neni pravidlem. Ve velké mire se tak
objevuji prispévky, které vzhledem k danému tématu nabizeji potencial pouzit
hudbu ke zdtraznéni urc¢itého druhu emoce nebo humoru, ale hudebni
doprovod v nich pritom neni pouzit.

Zaznamenali jsme rovnéz piipady, kdy byla hudba pouzita i ve zpravach, které
divodu, Ze hudba miize ovlivnit vnimani a interpretaci udalosti z oblasti
politiky. Jako priklad uvddime zpravu z 10. 2., v niZ bylo informovano
o celostatnim snému hnuti ANO. Vtomto prispévku byla pouZita popularni
hudba za doprovodu zabért ze socialnich siti nékterych ¢lenti tohoto hnuti. Dale
se pak objevovaly zdbéry na ponékud familidrni atmosféru, kterd na tomto
snému panovala. Vice neZ zpravodajské sdéleni o stranickém snému
pripominala kulturni udalost se znamymi osobnosti z oblasti showbyznysu.
Zpravodajsky prispévek tak vyuzival vyrazné prvkd politainmentu, tedy

konceptu, jenZ je podobny infotainmentu, avSak kombinuje politiku a zabavu.

Grafické efekty byly pouzity celkové ve 33 pripadech. Na jeden prispévek
pripada celkem 0,09 tohoto prostfedku. Je tieba zminit, Ze grafické efekty se
nejcastéji vyskytovaly v kombinovanych zpravach skrimindlnim tématem,
pro néz byly typické Cernobilé filtry (8 vyskytii), efekt rozmazaného zabéru (5
vyskytli) ¢i zpomalené zabéry (4 vyskyty). Pro vétsi akcnost byly v 8 pripadech
v raznych prispévcich pouzity také zrychlené zabeéry. V nizSich jednotkach se
pak objevily grafické efekty stfihu v podobé prolnuti ze strany mezi snimky

obrazu, duplikace moderatora v obraze nebo pouziti efektu rybiho oka7s.

Ve 29 pripadech jsme zaznamenali situace, ve kterych se redaktor zapojoval
aktivné do déni ve zpravach. Na jeden takovy prispévek pritom pripada
0,08 této sledované jednotky méreni. Redaktoti zprav do déni nejcastéji vstupuji
pomoci testovani véci, o kterych ve zpravach referuji (napt. testovani systému

prihlaSek na stredni Skoly nebo podstupovani testu na alkohol). Takto jsme

75 Jedna se o typ Sirokouhlého objektivu s ¢ockou, ktera ma zabér s velmi Sirokym thlem.
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zaznamenali celkové 18 pripadd, kdy redaktor nebo redaktorka danou véc, o niz
bylo referovano, podstupovali svému testu. Dale bylo s predméty v prispévcich
manipulovano (napf. Cisténi znacky od bahna ve zpravé o znecisténé silnici),
ato s 6 vyskyty. Krom vySe uvedenych se ve zpravach rovnéz vyskytly napfr.
stylizované stand-upy (napf. stand-up z moie) nebo ilustrovani toho, o ¢em se
ve zpravé referovalo (napi. presazeni na misto spolujezdce ve zpravé

o znasilnéni v auté).

DalS$im jevem, ktery jsme v nasi analyze zachytili, jsou rekonstrukce udalosti,
tedy zinscenované scény, jejichz hlavni tlohou je vizualizovat déni z udalosti,
o které je praveé referovano. Celkoveé jsme zaznamenali 23 takovych pripadd. Na
jeden prispévek pak pripadd 0,06 tohoto prostiedku. Nejcastéji se takto
rekonstruované udalosti objevovaly ve zpravach s tématem kriminalnich ¢ing,
kdy je za doprovodu casto zpomalenych zabér s cernobilym filtrem
zrekonstruovano napf. napadeni obéti nebo je predveden trestny c¢in
(10 vyskytt). V dalSich ptipadech se jedna o sehrané scénky, které obrazové
ilustruji razné situace (13 vyskytti). Napf. v nami sledované zpraveé ze 6. 2. byl
témeér cely prispévek na takovych zabérech zaloZen. Jednalo se o zpravu, ve
které se referovalo o muzskych a Zenskych stereotypech v domacnosti. Aktéri
v tomto zpravodajském sdéleni tak predvadéli jednotlivé ¢innosti Zen a muzg,

jeZ jsou povazovany za stereotypni.

Kontakt sdivakem vkombinované zpravé jsme zaznamenali s15 vyskyty.
Na jeden prispévek pak pripada 0,04 tohoto prostiedku. Nejcastéji (10 vyskyti)
se objevuji vyzvy ke sledovani zpravy (napf. ,podivejte se“ nebo ,A vy se ted
muZete podivat...“). Krom jiZz zminéného jsme také zaregistrovali kontakt
s divakem, jenZ je zaloZen na odkazovani na predchozi zpravy (3 vyskyty).
Objevuji se tyto vypovédi: ,jak od nas vite“ a ,jak uz jsme vam fikali“. Kromé
vyzev ke sledovani zprav a odkazli na jiné zpravodajské prispévky jsou
realizovany také vyzvy k akci (2 vyskyty), které jsou formulovany takto: ,Pokud
i letos mate v pldnu vypéstovat si vlastni zeleninu, ted je ten spravny cas
s vysadbou.” a ,Pokud i vaSe rodina potifebuje pomoct, nebo néjakou takovou

znate, tak tady je navod, jak na to.“.
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Z ndmi analyzovaného materidlu tedy vyplyva, Ze rlizné prvky infotainmentu
jsou vyuZzivany srozdilnou intenzitou. Redaktori zprav nejCastéji pouzivaji
ankety nahodné oslovenych respondentdi, v nichZ se velmi Casto vyskytuji prvky
humoru. Hudba se v kombinovanych zpravach vyskytuje prevazné v soft news
a Casto slouZzi ke zdliraziiovani emoci. UZiti hudebnich prvki u politickych témat
je sice pouzito vyjimecné, ale vyraznym zplisobem narusuje objektivitu
zpravodajstvi. Grafické efekty jsou realizovany predevsim u krimindlnich témat,
stejné jako rekonstrukce udalosti. Oba tyto prvky tedy mohou konstruovat
akcnost a dramaticky efekt. Do déni se redaktori zapojuji predevsim pomoci
testovani nebo manipulace s predméty. Takovéto jednani tedy naznacuje snahu
redaktort o vétsi zaujeti pozornosti divaki. Posledni jednotka méfeni, kontakt
s divakem, je realizovan predevsim formou vyzev ke sledovani zpravodajskych
prispévki nebo odkazovanim na piedchozi zpravy z jinych dna. Celkové Ize tedy
konstatovat, Ze vramci kombinovanych zprav se vyskytuji vSechny nami
stanovené jednotky méfreni, avSak jejich mira pouziti se riizni. Nicméné se

vSechny, i vzajemnou kombinaci, podileji na utvareni infozabavy.
5.1.3 Zivy vstup redaktora

U Zivého vstupu redaktora jsme zaznamenali celkem 13 infotainmentovych
prostiedki. Vramci naSich sledovanych jednotek jsme zaznamenali realizaci
pouze familidrnosti (6 vyskyti) a kontaktu s divakem (7 vyskytl). Zapojeni
redaktora do akce a rekonstrukce udalosti nebyla zaznamenana ani v jednom
pripadé. V tabulce na dalsi strané uvadime celkovy pocet prispévki a souhrn

e

zaznamenanych jednotek méreni.
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Datum | Pocet Zapojeni Rekon- Familiar- Kontakt s
prispévkii | redaktora | strukce nost divakem
celkem do akce udalosti

1.2. 0 0 0 0 0

2.2. 0 0 0 0 0

3.2. 1 0 0 0 0

5.2. 2 0 0 0 1

6.2. 1 0 0 0 0

7.2. 3 0 0 0 1

8.2. 1 0 0 0 0

9.2. 0 0 0 0 0

10. 2. 0 0 0 0 0

11. 2. 0 0 0 0 0

12. 2. 0 0 0 0 0

13. 2. 0 0 0 0 0

14. 2. 0 0 0 0 0

15. 2. 1 0 0 0 1

16. 2. 3 0 0 0 0

17. 2. 0 0 0 0 0

18. 2. 0 0 0 0 0

19. 2. 1 0 0 1 2

20. 2. 0 0 0 0 0

21.2. 2 0 0 1 1

22.2. 1 0 0 0 0

23.2. 1 0 0 2 0
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24.2. 2 0 0 2 1
25.2. 0 0 0 0 0
26. 2. 2 0 0 0 0
27.2. 0 0 0 0 0
28. 2. 0 0 0 0 0
29.2. 0 0 0 0 0
Celkem |21 0 0 6 7

Tabulka 6: Zivy vstup redaktora (Televizni noviny) - absolutni pocet prispévki a
jednotek méieni

V tomto segmentu zpravodajské relace bylo zaznamenano celkem 6 jednotek,
které se podileji na realizaci familiarnosti. V prepoc¢tu na kazdy prispévek
s Zivym vstupem redaktora se tak jedna o 0,29 tohoto prostredku. Ve vSech
vyskytech se jednalo o tykdni mezi moderatorem a redaktorem, ktery
informoval vzdalené o dané uddlosti. Tento zpisob komunikace mezi
moderatory a redaktory zprdv sice mulZe byt soucasti jejich prirozené
komunikace, avsak podili se na utvareni infotainmentu pravé tim, zZe vytvari ve

vivs

s pozadavkem na neutralitu ve zpravodajstvi.

V ptipadé kontaktu sdivakem jsme zaznamenali dohromady 7 vyskyta.
V prepoctu na kazdy prispévek s Zivym vstupem redaktora se tak jedna o 0,33
tohoto prostiedku. Nejcastéji (3 vyskyty) se jedna o informovani ohledné
dalsich zpravodajskych prispévki, které budou uvedeny v jiné dny (napft. ,Nas
Stab se bude priblizovat frontové linii, ze které vam ddme samoziejmé také
vystupy.“). Dale se pak objevuji se 2 zaznamenanymi vyskyty vyzvy ke sledovani
jinych poradid televize Nova (napi. Dokument Nejrychlejsi holka ve vesmiru
sledujte od zitra na Voyo.“) nebo vyzvy ke sledovani dalsi c¢asti ptispévku se
2 vyskyty (napft. vy si ted’ ale pojd’te poslechnout, co zastupci vladnich stran na
to tikaji“).

U nami stanovenych jednotek méreni, zapojeni redaktora do akce

a rekonstrukce udalosti, jsme neevidovali zZadny vyskyt, ktery by se dal do
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téchto kategorif zapocitat. Je tak zjevné, Ze tento infozabavni prvek neni v ramci
zivych vstuptli viibec vyuzivan.

Dle namérenych hodnot je tak patrné, Ze vyuzivani prvki infozabavy se déje
v pripadé Zivych vstupi spiSe nahodile. I kdyZz se vyskytuje familiarnost
a kontakt s divakem, jejich hodnoty jsou v porovnani scelkovym poctem
prispévkl nizké. Tato nizkd frekvence jejich vyskytu miliZe naznacovat, Ze
redakce Televiznich novin spiSe uprednostiiuje klasické Zivé vstupy, jez jsou
zaméifeny na referovani o udalostech, a nejsou podporovany vyraznymi

infotainmentovymi prvky, jako je ak¢nost ¢i dramatizace udalosti.

5.1.4 Zavérecna cCast

V zavérecné Casti Televiznich novin se vyskytuji obé nami sledované jednotky
méieni. Dohromady bylo realizovano 42 prvki, které se podileji na utvareni

infotainmentu. Konkrétné se jedna o 20 prvki familiarnosti a 22 prvkl kontaktu

s divakem. Nasledujici tabulka nabizi celkovy prehled poctu zavérecnych casti

a jednotek méreni.

Datum Pocet prispévkilt | Familiarnost Kontakt s
celkem divakem

1.2 1 0 0

2.2 1 0 0

3.2 1 2 1

5.2 1 0 1

6.2 1 2 2

7.2 1 2 1

8.2 1 0 0

9.2 1 1 2

10. 2. 1 1 2

11. 2. 1 1 2

12.2. 1 0 0
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13. 2. 1 0 0
14. 2. 1 0 0
15. 2. 1 0 1
16. 2. 1 0 0
17.2. 1 1 1
18. 2. 1 0 0
19. 2. 1 0 1
20.2. 1 0 0
21. 2. 1 0 2
22.2. 1 0 0
23.2. 1 0 2
24. 2. 1 3 0
25. 2. 1 3 2
26. 2. 1 3 0
27.2. 1 0 1
28. 2. 1 1 1
29. 2. 1 0 0
Celkem 28 20 22

Tabulka 7: Zavére¢na cast (Televizni noviny) - absolutni pocet prispévki a jednotek
méfeni

V pripadé familidrnosti jsme zaznamenali celkem 20 prvkid, které utvareji
familiarni vyjadifovani moderatori zpravodajstvi. V prepoctu na kaZdou

jednotlivou relaci se pak jedna o 0,71 tohoto infozabavniho prostredku.

Nejcastéji zaznamenanym prvkem v oblasti familidrnosti bylo tykani, a to
dohromady s 12 vyskyty. Nejvice takovych pripadi bylo realizovdno mezi
moderatory pomoci neformalniho pozdravu ,ahoj“ (8 vyskytl). Zaznamenali

jsme, Ze tento pozdrav pouzivaji pouze dvé moderatorské dvojice, a to Kristina
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Kloubkova s Martinem Pouvou a Veronika Petruchova s Martinem Cermakem.
Lucie Borhyova a Rey Koranteng zasadné pouZivaji formalni pozdrav ,dobry
vecer”. Ostatni vyskyty stykanim se realizuji uzitim verba v druhé osobé
singuldru (napt. ,Tak na co nas tedy pozves?“). Takovéto konstrukce jsou

uzivany vSemi moderatory Televiznich novin.

DalSim jevem, ktery se ve zpravodajstvi vyskytuje, je vtipkovani mezi
moderatory. Celkem bylo zaznamenano 8 takovychto vyskytii. Toto nejCastéji
vyuziva Marek Pouva pti predavani slova sportovnimu moderatorovi. Reaguje
vZzdy na posledni vysilanou zpravu a snaZi se ji pomoci napi. slovni hiicky
propojit s predanim slova moderatorovi Sportovnich novin (napft. ve vypovédi
»,My motyly nemame, ale mame Sokola.“ odkazuje na predchozi zpravu o novém
motylim domé v Ostravé a na pifjmeni sportovniho moderatora Stépana
Sokola). Veskera uzita vtipkovani jsou vZdy doprovazena smichem moderatort,

ktery posiluje familiarni atmosféru ve studiu.

Vramci kontaktu s dividkem jsme zaznamenali 22 pripadd. V prepoctu na
kazdou jednotlivou relaci se pak jedna o 0,79 tohoto prvku, ktery plni tuto
funkci. Kontakt s divakem se realizuje v podobé dvou forem. Moderatori bud’
tuto funkci pouzivaji jako pozvani na jiné porady televize Nova (11 vyskytii),
nebo vyzyvaji své divaky k pokracovani ve sledovani Sportovnich novin (rovnéz
11 vyskytii). Pro sledovani jinych poradii zprodukce Novy se nejcastéji
pouzivaji vypovédi typu ,A na Voyo si nenechte ujit...“ nebo ,,A na Voyo miZete
zhlédnout...“. Ke sledovani Sportovnich novin se vyskytuji vyzvy jako
napr. ,Pockejte si také na sport.“ nebo ,To vam prozradime uz za chvili ve
sportu.” Tyto kontaktni prostredky s divakem pouZivaji vSechny moderatorské

dvojice.

Z analyzovaného materiadlu vyplyva, Ze mira realizace familidrnosti zalezi primo
na moderatorech, ktefi tyto prvky vyuzivaji rtzné. Kontakt s divakem je
realizovan velmi pravidelné. To je ale c¢astecné zplisobeno komerc¢ni povahou
média, kde se Televizni noviny vysilaji, proto se primé vyzvy k divakovi objevuji

predevsim ve formé propagace dalSich poradl TV Nova.
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5.1.5 Celkové zhodnoceni

Zvysledkli naSeho vyzkumu je patrné, Ze nejcCastéji dochazi krealizaci
infotainmentu v zavérecné casti Televiznich novin. Hodnoty jsou v porovnani
s jinymi segmenty této zpravodajské relace vyrazné vyssi jak pro familidrnost
(0,71), tak i pro kontakt s divakem (0,79). Vyssi hodnoty téchto prostredkii ve
srovnani s jinymi jednotkami méreni jsme zaznamenali i v ¢asti s Zivymi vstupy
redaktora. Familidrnost dosahovala hodnoty 0,29 a kontakt s divaky nabyval
hodnoty 0,33. Naopak v této ¢asti nedochazelo k uzivani zapojeni redaktora do

akce a rekonstrukce udalosti.

V pripadé kombinovanych zprav dochazelo kuZzivani vSech sledovanych
jednotek. Jejich hodnoty vSak byly velmi nizké a zaroven srovnatelné. V pripadé
uvodnich headlines se chytlavé titulky vyskytovaly ve vyjimec¢nych pripadech.
Nabyly tak hodnotu 0,18 prostredku na jeden takovy prispévek. V tabulce na
dalsi strané prehledné uvadime prepocty infozabavnich prvkd pro dany

prispévek.
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Headlines

Chytlavy titulek 0,14
Kombinovana zprava

Zapojeni redaktora do akce 0,08
Grafické efekty 0,09
Hudba 0,10
Rekonstrukce udalosti 0,06
Ankety 0,18
Kontakt s divakem 0,04
Zivy vstup redaktora

Zapojeni redaktora do akce 0,00
Rekonstrukce udalosti 0,00
Familiarnost 0,29
Kontakt s divakem 0,33
Zavérecna cast

Familiarnost 0,71
Kontakt s divakem 0,79

Tabulka 8 : Absolutni prepoc¢ty infozabavnich prvku na jeden prispévek - Televizni
noviny

Z vysledkli mizeme usoudit, Ze tvilrci Televiznich novin sice vyuzivaji témér
vSechny nami sledované prostredky infotainmentu, avsak jejich hodnoty nejsou
v ptripadé headlines, kombinovanych zprav a Zivych vstupl redaktora vysoké.
Navic jsou tyto prostredky distribuovany do zpravodajskych prispévki s riznou
intenzitou. Nékteré zpravy tak vykazuji velmi vysoké uziti infotainmentovych
prvki (napt. zpravy o kriminalnich ¢inech kombinuji grafické efekty, hudbu
a rekonstrukci udalosti), u jinych zprav z oblasti politiky se vSak aZ na vyjimky
zadné infotainmentové prvky nevyskytuji a nedochazi tak kvyznamnému

stirani rozdili mezi zabavou a informacemi. Vyssi hodnoty jednotek méreni se
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vyskytuji pouze vzavéreCné CcCasti, ale vtomto pripadé nijak nedevalvuji
zpravodajské hodnoty, nebot jsou uzivany predevSim zkomerc¢nich diivodi
média. Potvrzuje se nam vSak hypotéza, Ze prvky infotainmentu se realizuji
familiarni komunikaci moderatora v televiznim studiu. K uZivani vSech ndmi
sledovanych jednotek méfeni aZ na vyjimku v ¢asti Zivého vstupu redaktora
dochazi. Vtomto segmentu nedochazi krealizaci zapojeni redaktora do akce
arekonstrukci udalosti. Vyzkum vsak vyvratil hypotézu, kterd se vztahuje
k realizaci chytlavych titulkli, nebot jazykové prostredky, jezZ maji potencial
upoutat divdkovu pozornost, se v ivodni ¢asti headlines na vyjimky nevyskytuji

a jejich vyskyt je tak velmi nizky.
5.2 Udalosti

V pripadé Udalosti bylo zanalyzovano dohromady 28 relaci, tedy stejny pocet
jako u Televiznich novin. Vynechany byly pouze Udalosti ze 4. 2. 2024. Analyze
bylo podstoupeno 28 headlines, 432 kombinovanych zprav, 71 Zivych vstupt

a28 zavérecnych casti. Nasledujici tabulka prindsi sledované relace

s absolutnimi pocty prispévki.

Datum Headlines Kombinova- | Zivy vstup Zavérecna
na zprava cast
1.2.2024 1 17 3 1
2.2.2024 1 12 3 1
3.2.2024 1 14 4 1
5.2.2024 1 17 3 1
6.2.2024 1 12 2 1
7.2.2024 1 18 3 1
8.2.2024 1 14 5 1
9.2.2024 1 18 2 1
10.2.2024 |1 14 2 1
11.2.2024 |1 17 2 1
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12.2.2024 1 15 3 1
13.2.2024 1 16 3 1
14.2.2024 1 16 2 1
15.2.2024 1 16 2 1
16.2.2024 1 16 5 1
17.2.2024 1 15 2 1
18.2.2024 1 16 0 1
19.2.2024 1 17 4 1
20.2.2024 1 16 1 1
21.2.2024 1 17 0 1
22.2.2024 1 15 3 1
23.2.2024 1 16 4 1
24.2.2024 1 13 3 1
25.2.2024 1 17 1 1
26.2.2024 1 14 2 1
27.2.2024 1 17 2 1
28.2.2024 1 12 1 1
29.2.2024 1 15 4 1
Celkem 28 432 71 28

Tabulka 9: Absolutni pocet sledovanych piispévkii v ramci Udalosti

5.2.1 Headlines

Pfi analyze uvodnich headlines jsme nezaznamenali ani jeden chytlavy titulek,
ktery by se mohl napft. za pomoci senzac¢nosti, zabavy nebo dramatizace podilet
na utvareni infotainmentu. Analyzované titulky byly bez vyjimky vécné,
v jazykové roviné nebyly pouzity Zadné zavadéjici prostiedky, jejichZ snahou by

bylo upoutdni pozornosti divakl. Je tedy patrné, Ze tvirci Udalosti se
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u headlines zdrzuji uzivani jakychkoli infozabavnich strategii. Snazi se tak

dodrzovat poZadavek naprosté neutralnosti a objektivity ve zpravodajstvi.
5.2.2 Kombinovana zprava

U kombinovanych zprav jsme dohromady zaznamenali 29 prvkid, které
konstruuji infotainment. Nejcastéji se vyskytovalo zapojeni redaktora do akce
(13 vyskyttli), dale ankety (11 vyskytli), rekonstrukce udalosti (3 vyskyty)
a grafické efekty (1 vyskyt). Hudba a kontakt s divakem nebyly uZity ani jednou.
Pro vétsi prehlednost prinasime celkovy souhrn zaznamenanych jednotek

méreni v nasledujici tabulce.
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1.2 17 1 0 0 1 0 0
2. 2. 12 0 0 0 0 1 0
3.2. 14 0 0 0 0 0 0
5. 2. 17 0 0 0 0 1 0
6. 2. 12 0 0 0 1 0 0
7.2. 18 1 0 0 0 0 0
8. 2. 14 0 0 0 0 0 0
9, 2. 18 1 0 0 0 1 0
10. 2. 14 0 0 0 0 1 0
11. 2. 17 3 0 0 0 0 0
12. 2. 15 1 0 0 0 1 0
13. 2. 16 0 0 0 0 0 0
14. 2. 16 0 0 0 0 0 0
15. 2. 16 1 0 0 0 1 0
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16. 2. 16 2 0 0 0 0 0
17. 2. 15 0 0 0 0 3 0
18. 2. 16 0 0 0 0 0 0
19. 2. 17 0 0 0 0 0 0
20. 2. 16 0 0 0 0 0 0
21.2. 17 1 0 0 0 0 0
22.2. 15 1 0 0 0 0 0
23.2. 16 0 0 0 0 0 0
24. 2. 13 0 0 0 0 1 0
25. 2. 17 0 1 0 0 1 0
26. 2. 14 1 0 0 0 0 0
27.2. 17 0 0 0 1 0 0
28. 2. 12 0 0 0 0 0 0
29. 2. 15 0 0 0 0 0 0
Celkem | 432 13 1 0 3 11 0

Tabulka 10: Kombinovana zprava (Udalosti) - absolutni pocet prispévka a jednotek
méfeni

NejcastéjSim infotainmentovym prvkem, ktery se vtomto segmentu hlavni
zpravodajské relace CT vyskytoval, bylo zapojeni redaktora do akce, a to se
13 zaznamenanymi vyskyty. To predstavuje 0,03 prvku na jednu kombinovanou
zpravu. NejcCastéji se redaktori do déni zapojovali pomoci testovani véci,
o kterych v daném prispévku bylo informovano (6 vyskytti). Jedna se tak napft.
o ochutnavani pitné vody, testovani vymoli na silnicich nebo volani na ¢islo
112. Ve 3 pripadech se redaktori zapojovali do akce také tim, Ze se primo
Ucastnili dané udalosti o niz bylo ve zpravé referovano.
Napf. ve zpravodajské relaci z 11. 2. se redaktorka primo ucastnila sportovni
akce (zkouSela si zaparkovat na preplnéném parkovisti nebo si u stanku

kupovala obcerstveni). V dalSim pripadé redaktor na vystavé starych videoher
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zkousSel hru, kterou znal z détstvi a pri tom vyjadroval své subjektivni dojmy.
Ve 2 pripadech jsme také zaznamenali manipulaci svécmi, o kterych bylo
referovano (napi. nakupovani produkt s HHC redaktorem piimo z automatu),
a také ve 2 vyskytech redaktori provadéli ukony ve verejné spravé

(napf. registrace osobniho vozidla).

V11 pripadech jsme zaznamenali také ankety nahodné oslovenych
respondenti. Na kazdy prispévek tak jde o 0,03 pouzitého prostiedku.
Dotazovani vyjadiuji své nazory na skuteCnosti, se kterymi maji zkuSenost.
Nejcastéji byla napt. pouzita anketa ohledné lyZovani v lyZarskych stiediscich
(4 vyskyty) nebo zdraZovani potravin ¢i jizdného v prazské méstské hromadné
dopravé (3 vyskyty). Pouze vjednom zprispévki, jenZ se vénoval
velkoformatové malbé v podchodé, byla pouZzita takova vypovéd, ktera by se
dala oznacit za vtipnou (,,VSude mate Zensky. Hezkyho chlapa tam nenamalujete

nam Zenskym?).

Celkem 3krat se také vyskytla rekonstrukce udalosti. To predstavuje 0,01 tohoto
infotainmentového prostiedku na jeden prispévek. Je vSak nutné zminit, Ze ani
vjednom z pripadd se nejednalo o takovou rekonstrukci udalosti, ktera by
kladla dliraz na akci nebo zabavu. VétSinou se jednalo o takové ztvarnéni situaci,
jez poskytovalo obrazovy materidl pro asynchronni vypovéd redaktora.
Ve zpravach se tak objevil pokus o prihlaSeni Zakyné na stiedni Skoly, navstéva
rodice Skolni vychovné poradkyné a pouzivani elektrickych spotrebici

v domacnosti.

S pouhym 1 vyskytem jsme zaznamenali také graficky efekt, a to ve zpravé
kvyro¢i 70 letim pravidelného vysilani Ceskoslovenské televize. V tomto
prispévku byl pouZit ¢ernobily filtr, ktery poté plynule preSel do normalniho
barevného rozhrani. Tento efekt mél podporit slova reportéra, jenz praveé

hovotil o prechodu z ¢ernobilého do barevného vysilani.

Analyza kombinovanych zprav Udalosti CT tedy prinesla zjisténi, Ze infozabavni
prvky se vyskytuji velmi sporadicky. Namérené jednotky méreni dosahuji velmi
nizkych hodnot. Prostredky jako hudba ¢i kontakt s divakem se navic

nevyskytuji viibec.
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5.2.3 Zivy vstup redaktora

Vramci zivych vstupd redaktora jsme nezaznamenali ani jeden znami
sledovanych infotainmentovych prostiedki. Nevyskytuje se tak Zzadné zapojeni
redaktora do akce ¢i rekonstrukce udalosti, které by kladly dliraz na akci. Neni
zastoupena ani zadna forma kontaktu s divakem, jeZ by se snaZila o pritahnuté
pozornosti recipientli této zpravodajské relace. Familidrnost rovnéZz neni
pritomna. Moderatori ve studiu pii predavani slova redaktorovi kladou zamérné
takové otazky, které nevyzaduji uziti tykani, tedy napt. pouziti druhé osoby
singularu.

5.2.4 Zavérecna Cast

V zavéretné Ccasti Udalosti jsme zaznamenali pouze realizaci kontaktu
s divakem. Celkem se vyskytlo 12 téchto prostiedkd. Ani v jedné relaci naopak
nebyla zaznamenana familidrnost. Moderatofti zasadné nevyuZzivaji vtipné glosy
zprav a ani se nevyskytuje zadné vtipkovani pri predavani slova moderatorovi
nasledujici sportovni relace Branek, bodd, vterin. V tabulce nabizime celkovy

prehled vyskytii jednotek méreni.

Datum Pocet prispévkia | Familiarnost Kontakt s
celkem divikem
1. 2. 1 0 0
2.2. 1 0 1
3.2. 1 0 0
5.2. 1 0 1
6. 2. 1 0 2
7. 2. 1 0 1
8. 2. 1 0 0
9. 2. 1 0 0
10. 2. 1 0 0
11. 2. 1 0 0
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12. 2. 1 0 1
13. 2. 1 0 0
14. 2. 1 0 0
15. 2. 1 0 0
16. 2. 1 0 0
17. 2. 1 0 1
18. 2. 1 0 0
19. 2. 1 0 0
20. 2. 1 0 0
21. 2. 1 0 0
22.2. 1 0 0
23.2. 1 0 0
24. 2. 1 0 0
25. 2. 1 0 1
26. 2. 1 0 1
27.2. 1 0 2
28. 2. 1 0 0
29. 2. 1 0 1
Celkem 28 0 12

Tabulka 11: Zavérecna cast (Udalosti) - absolutni pocet prispévkii a jednotek méieni

Jak jsme jiz uvedli v predchozim odstavci, celkem se v zavérecné casti Udalosti
vyskytlo 12 prostredki s cilem kontaktovat divaka. To predstavuje v pirepoctu
0,43 prostiedku na jednu zavérecnou cast. Témér veSkery kontakt s divakem
realizuji moderatori sportovni relace. Moderatori hlavni Casti zpravodajstvi,
Udalosti, vyuzili pro kontaktovani divaka ve 3 pripadech vyraz ,pfipominam*,
jenZ svym vyznamem upozornuje na danou informaci, aby nebyla zapomenuta.

Tento vyrazovy prostredek se vyskytuje pii sdélovani programu poradu
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Udalosti, komentare. Jeho smyslem je tedy divakiim pripomenout sledovani
tohoto vecCerniho poradu. VSimli jsme si také, Ze vSichni moderatoti Udalosti
vyuzivaji tuto vypovéd’ ,pridavam pozvanku“. Je mozné, Ze se touto neobvyklou
formulaci snaZi vyvarovat pifimému kontaktu s divdkem pravé tim, Ze nepouziji
druhou osobu pluralu, jeZ by se dala jednoznacné povaZovat za prostiedek

s kontaktni funkci.

U moderatori sportovni relace se vyskytuji vyzvy typu ,tak se podivejte“ nebo
»to uvidite za chvilku v Brankach“. Tyto vyrazové prostredky slouzi k zaujeti
pozornosti recipientli. Smyslem je divaky primét k pokracovani ve sledovani
sportovniho zpravodajstvi. V ojedinélych ptipadech se vyskytuji také vyzvy jako
»,podrobnosti a spoustu dalSiho sportu vam nabidneme za chvili“, ,vSechny jeho
trefy vam samozrejmé ukaZeme uz za chvili v Brankach“ ¢i ,to uvidite za chvili

v Brankach”.

4 Vv

V zavérecné Casti zpravodajské relace se tedy vyskytuji ve vyssi mife prostredky
kontaktu s divakem. Castéji je v$ak uZzivaji moderatofi Branek, bodd, vtefin
s cilem primét divaky sledovat sportovni zpravodajstvi. Moderatoti Udalosti
tyto prostiredky témér nevyuzivaji a pomoci fraze ,priddvdm pozvanku“

se nejspis snazi pfimému kontaktu s recipienty zprav vyhnout.
5.2.5 Celkové zhodnoceni

Z nasi analyzy vyplyva, Ze nejcastéjSim zastoupenym infotainmentovym prvkem
u Udalosti je kontakt s divakem v zavérecné Casti relace, jehoz cilem je primét
divaky sledovat sportovni zpravodajstvi, které navazuje na hlavni cast
veCerniho zpravodajského bloku. Mezi dalsi infozabavni prvky, jez byly takeé
realizovany, avSak v pripadé kombinovanych zprav, patii zapojeni redaktora
do akce a ankety s ndhodnymi respondenty. Oba tyto jevy ale maji velmi nizkou
hodnotu pfi prepoctu na celkovy pocCet kombinovanych zprav (0,03). S jesté
nizs$i hodnotou (0,01) byla zaznamenana rekonstrukce udalosti. V pripadé casti
headlines a zZivych vstupii nebyl zaznamenan ani jeden prvek, ktery by se podilel
na utvareni infozabavy. Vtabulce na néasledujici strané uvadime pro lepsi

prehlednost vysledky prepoctu infotainmentovych prvkii na dany piispévek.
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Headlines

Chytlavy titulek 0,00
Kombinovana zprava

Zapojeni redaktora do akce 0,03
Grafické efekty 0,00
Hudba 0,00
Rekonstrukce udalosti 0,01
Ankety 0,03
Kontakt s divakem 0,00
Zivy vstup redaktora

Zapojeni redaktora do akce 0,00
Rekonstrukce udalosti 0,00
Familiarnost 0,00
Kontakt s divakem 0,00
Zavérecna cast

Familiarnost 0,00
Kontakt s divakem 0,43

Tabulka 12: Absolutni prepocty infozabavnich prvkii na dany prispévek - Udalosti

Lze tak jednoznacné konstatovat, ze tvir¢i tym Udalosti se az na vyjimky
zdrzuje ucelného uzivani prvka, které stiraji rozdil mezi informaci a zabavou.
Potvrzuje se tedy naSe hypotéza, Ze infotainmentové prvky jsou zastoupeny
spiSe vyjimecné a jejich uzivani se redaktori zprav zdrzuji. Verejnopravni hlavni
zpravodajska relace, Udalosti, tak dodrzuje poskytovani objektivnich informaci,

jeZ deklaruje ve svém kodexu.
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5.3 Srovnani Televiznich novin a Udalosti

V nasi analyze jsme se zamérili na identifikaci a popis takovych prostredkd,
které se podileji na utvareni infotainmentu v nejsledovanéjsich ceskych
zpravodajskych relacich. Pro lepsi prehlednost zaznamenavame absolutni

prepocty infozabavnich prvkii na jeden prispévek do ndasledujici srovnavaci

tabulky.
Headlines Televizni noviny Udalosti
Chytlavy titulek 0,14 0,00

Kombinovana zprava

Zapojeni redaktora do akce | 0,08 0,03
Grafické efekty 0,09 0,00
Hudba 0,10 0,00
Rekonstrukce udalosti 0,06 0,01
Ankety 0,18 0,03
Kontakt s divakem 0,04 0,00
Zivy vstup redaktora

Zapojeni redaktora do akce | 0,00 0,00
Rekonstrukce udalosti 0,00 0,00
Familidrnost 0,29 0,00
Kontakt s divakem 0,33 0,00

Zavérecna cast

Familidrnost 0,71 0,00

Kontakt s divakem 0,79 0,43

Tabulka 13: Celkové srovnani zpravodajskych relaci sabsolutnim piepoctem
infotainmentovych prostredki na jeden prispévek
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Z nami zjiSténych dat tak vyplyva, Ze v ramci Televiznich novin jsou infozabavni
prostredky zastoupeny ve vSech sledovanych segmentech tohoto
zpravodajského poradu. Pouze v pripadé Zivého vstupu redaktora neni
realizovano zapojeni redaktora do akce a rekonstrukce udalosti. Hodnoty, jez
jsme namérili, nejsou az na zavérecnou cast poradu prilis vysoké, avsak jejich
Cetnost vyskytu napii¢ celou zpravodajskou relaci je velmi casta. V porovnani
s Udalostmi jsou hodnoty bez vyjimky vyssi a také castéjsi. Verejnopravni
zpravodajska relace se vzasadé zdrzuje uZivani infotainmentovych prvkd,

i presto se vSak ve zpravach objevuji.

Na rozdil od Televiznich novin se infotainmentové prvky v Udalostech
nevyskytuji v ¢astech headlines a pri Zivém vstupu redaktora. Shodné se ale
v pripadé obou hlavnich zpravodajskych relaci vyskytuje ve srovnani s jinymi
segmenty téchto poradl vyssi mira infozabavnich jevi v zavérecné casti, kdy

dochazi k ¢asté realizaci kontaktu s divakem.

V dalsi casti této kapitoly provedeme srovnani jednotlivych segmentt hlavnich
zpravodajskych relaci a doplnime je také o prehledové tabulky, ve kterych
budou uvedeny absolutni piepocty infozadbavnich prvki na dany prispévek

s porovnanim obou stanic.
5.3.1 Headlines

Vivodni C¢asti zpravodajskych relaci, headlines, se u Televiznich novin
vyskytuje vprepoctu na jednu Cast tohoto zpravodajského poradu
0,14 chytlavych titulki. V ramci Udalosti jsme nezaznamenali ani jednu realizaci
tohoto infozabavniho prostredku. Srovnani obou televiznich zpravodajstvi jsme
zachytili do nasledujici tabulky, jeZ uvadi absolutni prepocty zkoumanych

jednotek na jednu cast.

Headlines Televizni noviny Udalosti

Chytlavy titulek 0,14 0,00

Tabulka 14: Headlines - srovnani zpravodajskych relaci

Je tedy patrné, Ze jak komercni Televizni noviny, tak i verejnopravni Udalosti se
snaZzi nevyuzivat chytlavé titulky, které by mohly pomoci infozabavnich postupi

upoutavat pozornost divakl. V pripadé Televiznich novin se vyskytly pouze
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ojedinélé pripady (4 vyskyty). Jednalo se o frazém, nedostateCny kontext
a titulky ve formé otazek. Nelze vSak konstatovat, Ze by tviirci této zpravodajské
relace tento prostredek pouzivali pravidelné a cilené se tak snazili zaujmout

pozornost divakd.
5.3.2 Kombinovana zprava

U kombinovanych zprav se vyssi pocet jednotek na jeden piispévek vyskytoval
Castéji u Televiznich novin nez v Udalostech. Hlavni zpravodajska relace TV
Nova vyuzila vSechny nami sledované jednotky meéreni, jejich vyskyt vsak
nedosahuje prilis vysokych hodnot. Udalosti vyuzivaly pouze 3 infotainmentové
prvky, a to zapojeni redaktora do akce, rekonstrukci udalosti a ankety.
V nasledujici tabulce prinasime prehled celkovych piepoctl jednotek méreni na

jednu kombinovanou zpravu.

Kombinovana zprava Televizni noviny Udalosti
Zapojeni redaktora do akce 0,08 0,03
Grafické efekty 0,09 0,00
Hudba 0,10 0,00
Rekonstrukce udalosti 0,06 0,01
Ankety 0,18 0,03
Kontakt s divakem 0,04 0,00

Tabulka 15: Kombinovana zprava - srovnani zpravodajskych relaci

Zapojeni redaktora do akce se vyskytlo jak v Televiznich novinach, tak
i v Udalostech. Oba tyto prvky v prepoctu na jednu kombinovanou zpravu vsak
nedosahuji priliS vysokych hodnot. Krealizaci tohoto jevu nejcastéji shodné
redaktori obou zpravodajskych poradl vyuzivali testovani véci, o kterych bylo
referovano. Vramci obou relaci byla také vyuZita manipulace s objekty.
V pripadé Televiznich novin se navic vyskytl stylizovany stand-up redaktorky
zmore a ilustrativni ztvarnéni dané situace, o niz prispévek referoval.

U Udalosti byla navic zaznamenana ucast redaktora primo v konkrétni udalosti.

Grafické efekty byly pouZity pouze v Televiznich novinach. Nejcastéji se tak

jednalo o cernobilé filtry, rozmazany zabér, zpomaleny a zrychleny zabér.
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Hlavnim cilem téchto pouzitych grafickych efekt bylo predevSim dané zpravy
dramatizovat a klast diraz na akci. V piipadé Udalosti jsme zaznamenali pouze
jeden graficky efekt, a to Cernobily filtr pti referovani o prechodu na barevné
vysilani. Jednd se tak o zcela ojedinélé uziti a lze tedy rict, Ze redaktofri
vefejnopravniho zpravodajstvi se naprosto zdrZuji uzivani jakychkoli grafickych

efektu.

TotéZ plati pro uzivani hudby. Udalosti ji nepouZzivaji viibec, avSak v Televiznich
novinach se vyskytuje predevSim vramci soft news, kdy pomaha dotvaret
emocionalni vyznéni zprav, ak¢nost nebo humor. Uziti hudby jsme zaznamenali
také u zprav, které referovaly o politickém déni. Toto pouziti chapeme jako

vivys

poznamenat, Ze k takovému uZiti doSlo pouze ve 3 pripadech.

Rekonstrukce udalosti se castéji vyskytla v pripadé Televiznich novin, v jejichz
zpravodajskych prispévcich se vyskyt této jednotky pojil predevSim
s rekonstrukci kriminalnich €inti. Dlraz se tak kladl na dramatizaci a ak¢nost.
RovnéZ dochdazelo k uziti tohoto prvku ve zpravach, které byly celkové zabavné
koncipovany. Naproti tomu v Udalostech se tento zkoumany jev objevil
v podobé rekonstrukce béznych cinnosti, jako je napt. uzivani elektrickych
spotrebici vdomadacnosti. Zaroven je nutné poznamenat, Ze nedochazelo ke

kladeni dirazu na akénost ¢i zabavu.

V obou hlavnich zpravodajskych relacich bylo nejcastéji uZito infozabavniho
prvku ve formé anket ndhodnych respondentli. Spolecnym jmenovatelem pro
toto uziti je také skutecnost, Ze ani vjednom ze sledovanych poradd se
nevyskytoval Zadny komentar redaktora daného prispévku, ktery by vypovédi
korigoval. Prvky humoru byly vSak pouzity jen v Televiznich novinach, a to
hlavné pomoci umistovani nejvtipnéjSich glos na zavér anketnich Cc¢asti.
V Udalostech jsme zaznamenali pouze jedno uZiti, které kladlo diiraz na humor.

Vramci Televiznich novin byl také pritomen kontakt sdivakem, v pripadé
Udalosti vSak chybél. Ve zpravodajském poradu TV Nova se realizoval hlavné za

pomoci vyzev ke sledovani zprav, odkazovani na predchozi zpravy a vyzev

k akci.
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5.3.3 Zivy vstup redaktora

V ¢asti zpravodajskych relaci sZivym vstupem redaktora jsme vyskyt
infotainmentovych prostiredkli zaznamenali pouze u Televiznich novin. Tvtrci
Udalosti jakykoli infozabavni prvek nepouZzivaji. V tabulce niZze uvadime

absolutni prepocty zkoumanych jednotek na tuto ¢ast zpravodajského poradu.

Zivy vstup redaktora Televizni noviny Udalosti
Zapojeni redaktora do akce 0,00 0,00
Rekonstrukce udalosti 0,00 0,00
Familidrnost 0,29 0,00
Kontakt s divakem 0,33 0,00

Tabulka 16: Zivy vstup redaktora - srovnani zpravodajskych relaci

Jak je ztabulky patrné, Televizni noviny sice pouZivaji infozabavni prvky
vtomto segmentu zpravodajstvi, avSak ve shodé s Udalostmi nedochazi
krealizaci zapojeni redaktora do akce a k rekonstrukci udalosti. Oproti
verejnopravnim Udalostem se vSak vyskytuje familiarnost a kontakt s divakem.
Prvni ze zminénych jednotek méreni se realizuje pomoci tykdni mezi
moderatorem a redaktorem. Ke kontaktu sdivdkem je uZito predevsSim
odkazovani na jiné zpravodajské prispévky, vyzvy ke sledovani jinych poradi
TV Nova a vyzvy ke sledovani dalsi ¢asti téhoZz prispévku.

5.3.4 Zavérecna Cast

Televizni noviny i Udalosti shodné vyuZivaji v porovnani sjinymi castmi
veCernitho  zpravodajstvi vprepoctu na jeden prispévek nejvice
infotainmentovych prvki pravé v zavéru celé relace. Familidrnost je realizovana
pouze ve zpravodajstvi TV Nova, nikoliv v§ak v Udalostech. Kontakt s divakem

se objevuje v obou poradech. V tabulce na dalSi strané prinaSime absolutni

prepocty zkoumanych jednotek na zavérecnou ¢ast obou zpravodajskych relaci.
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Zavérecna cast Televizni noviny Udalosti

Familiarnost 0,71 0,00

Kontakt s divakem 0,79 0,43

Tabulka 17: Zavérecna c¢ast - srovnani zpravodajskych relaci

Familiarnost, jak jsme jiz zminili, byla realizovana pouze v Televiznich novinach,
a to pomoci tykani a vtipkovani mezi moderatory. UzZitim téchto prostiedki se
ve studiu vytvari familiarni atmosféra. Vramci Udalosti jsme Zadny vyskyt
familiarnosti nezaznamenali. Moderatoii této zpravodajské relace pouze predaji

slovo moderatorovi Branek, bod{, vterin a rozlouci se s divaky.

Kontakt s divakem nabyva v obou zpravodajskych poradech vyssich hodnot ve
srovnani sjinymi castmi vecerniho zpravodajstvi. Shodné také sportovni
moderatori vybizeji divaky ke sledovani sportovniho zpravodajského bloku.
Moderatori Televiznich novin a Udalosti naopak recipienty zvou ke sledovani
jinych poradli dané televize. Vtomto pripadé vSak obé zpravodajské relace
pouzivaji jiné vétné konstrukce. Zatimco moderatori komerc¢niho zpravodajstvi
zvou divaky primo (napf. ,A na Voyo si nenechte ujit“), moderatori
vefejnopravni zpravodajské relace uZivaji vyraz ,pripomindm“ nebo se
pravdépodobné snazi pomoci fraze ,pridavam pozvanku“ piimému kontaktu

s divaky vyhnout.
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Diskuze

Nami vedeny vyzkum doSel k podobnym zavériim jako bakalarska prace Jitiho
Polacka zroku 2015. Obé tyto prace potvrzuji, Ze ke zvySené mire
infotainmentovych prostredki dochazi v pripadé Televiznich novin, avSak
Polackova prace také uvadi, Ze nékteré sledované jednotky se vyskytuji ve
vy$Sim mnoZstvi vramci Udalosti. Tento rozdil mize byt ale zplsoben jak
rozdilnym sledovanym casovym obdobim, tak i odliSné stanovenymi jednotkami
méreni. Prace Jiffho Pola¢ka se mimo jiné zamérovala na uZivani infografiky,
u které pravé Udalosti dosahovaly vyssich hodnot neZ Televizni noviny. V nasi

praci jsme se vSak této jednotce nevénovali.

V této diplomové praci jsme se vénovali identifikaci infotainmentovych prvki
vramci dvou nejsledovanéjsich hlavnich zpravodajskych relaci v Ceské
republice - Televiznim novindm a Udalostem. Vyzkum by vSak bylo mozné
doplnit i o treti zpravodajsky porad snejvétsi sledovanosti, a to Hlavnimi
zpravami televize Prima. Bylo by tak moZné sledovat, zda existuji néjaké
podobné strategie pfti realizaci infozabavy v komer¢nim zpravodajstvi nebo také

urcit, kterd z cCeskych soukromych stanic inklinuje krealizaci infotainmentu

vice. P¥ipadné se nabizi také srovnani s Ud4lostmi Ceské televize.

Krom synchronniho srovnani rtznych druhti médii je vhodné vzit také v potaz
diachronni srovnani vramci zpravodajstvi dané televizni stanice. To by
umoznilo sledovat promény a vyvojové tendence infotainmentu v Ceském
televiznim prostredi. Domnivadme se, Ze by mohlo byt pomérné zajimavé
srovnani Televiznich novin pred podzimem roku 2021 a po ném. Tato
komparace by byla zajimava ztoho dlivodu, Ze po formalni strdnce doslo
k vyrazné proméné, kterd je zjevna a plisobi seri6znéji. Nutné by bylo vSak
prozkoumat, zda se zména dotkla i obsahovych prvki nebo formalnich
prostiedki, jeZ se podileji na vytvareni infozabavy. Podobné lze postupovat
i v pripadé televizniho zpravodajstvi TV Prima. Jako bod zmény lze povaZovat
spusténi kanalu CNN Prima News, které také zasadné ovlivnilo novou podobu

a fungovani zpravodajstvi na TV Prima.

Vyzkum by bylo mozné rozsirit i o dal$i jednotky méreni, pomoci nichZ dochazi

k realizaci infotainmentu. Pripadné by bylo mozZné zpravodajské potrady
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segmentovat do jinych celkii, nez jaké jsme zvolili my na zakladé Zanrové
prislusnosti. Nebot' nékteri autofi uvadi mezi infozabavni prvky i soft news,
domnivame se, Ze by bylo mozné zkoumat i tento aspekt, ktery také povazujeme
za stéZejni pri vytvareni infotainmentu. Ke komparaci a analyze tohoto jevu by
tak bylo moZné napr. vyuzit jiz existujici analyzy spolecnosti Mediatenor, jez
vypracovava obsahové analyzy hlavnich zpravodajskych relaci CT, TV Nova

a TV Prima.

V ramci lingvistické roviny jsme si vnaSem vyzkumu vybrali chytlavé titulky
a kontaktovou funkci projevil. Je vSak mozné tyto prostredky rozsirit napiriklad
o dalsi jazykové jevy, které svym Konkrétnim uzitim mohou utvaret
infotainment. Lze tak do analyzy zahrnout napf. aktualizovany slovosled,
expresivni prostredky, neologismy nebo prolindni spisovné a nespisovné roviny.
Rovnéz muze byt zapojena i analyza nonverbalnich prostiedkd, jako je napf.

mimika, gesta, zmény tempa reci nebo modulace hlasu vyjadtujici emoce.

Vérime, Ze vyzkum infotainmentu je v soucasné dobé stale velmi aktualni, a to
hned z nékolika diivodd, mezi které miizeme uvést napt. uzivani socialnich siti,
jeZ mohou svymi obsahy ovliviiovat i televizni zpravodajstvi, zvySena
konkurence mezi médii, snaha o zapojovani divakd do zpravodajstvi, rozvoj
novych technologii, jejich dostupnost a s tim spojené nové zptlisoby prezentace

informaci.
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Zavér

V teoretické casti této diplomové prace jsme si nejdrive vymezili pojem
infotainment, jeho hlavni rysy, historicky kontext a vztah kbulvaru
a bulvarizaci. Vénovali jsme se také jeho fungovani v cCeském medialnim
prostfedi s dirazem na televizni vysilani v komercni televizi Nova a ve
vefejnopravni Ceské televizi. RovnéZ jsme nastinili i uZivani tohoto pojmu
v ¢eském medialnim a odborném diskurzu. V posledni kapitole teoretické Casti
jsme se vénovali vyrazovym prostiedkiim televizniho zpravodajstvi a také jejich

vztahu k nadmi sledovanému konceptu infozabavy.

Hlavnim cilem této prace byla identifikace takovych jevii, které se v soucasném
zpravodajstvi TV Nova a CT podileji na utvaieni infotainmentu. Stanovené
hypotézy jsme se pokusili potvrdit, nebo vyvratit pomoci kvantitativni obsahové
analyzy. Predpokladali jsme, Ze vyskyt infotainmentovych prvkid bude vyrazné
vy$si v pripadé Televiznich novin nez u Ceské televize. V piipadé komeréni
zpravodajské relace jsme ocekavali, Ze infozabava bude realizovana hlavné za
pomoci familiarni komunikace moderatorti a zaroven se budou vyskytovat
veskeré nami sledované jednotky méreni. Vramci titulki vuavodni Ccasti,
headlines, jsme predpokladali, Ze bude dochazet kvyuzZivani takovych
jazykovych prostredki, které maji potencial upoutavat divakovu pozornost.
Naopak u verejnopravnich Udalosti jsme pracovali s predpokladem, Ze
infotainmentové prvky budou zastoupeny vyjimecné, a to z toho dlvodu, Ze se

redaktofi budou Fidit deklaracemi, jeZ jsou uvedeny v Kodexu Ceské televize.

Celkem jsme zanalyzovali 28 hlavnich zpravodajskych relaci obou sledovanych
televiznich stanic béhem meésice unora 2024. Televizni noviny i Udalosti jsme
rozdélili na 4 segmenty (headlines, kombinovana zprava, zivy vstup redaktora
a zavéreCna cast), u nichZz jsme zvlast stanovili jednotky méreni. V ramci
headlines jsme analyzovali chytlavé titulky, jeZ by mohly usilovat o pritahnuti
pozornosti divaka. V pripadé kombinovanych zprav jsme jako jednotky méreni
urcili zapojeni redaktora do akce, grafické efekty, hudbu, rekonstrukci udalosti,
ankety a kontakt sdivakem. U Zivych vstupli jsme analyzovali, tak jako

u kombinovanych zprav, zapojeni redaktora do akce a rekonstrukci udalosti.

Navic jsme jako jednotky méreni v této Casti zpravodajskych poradd urcili
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familiarnost a kontakt s divakem. Tyto prvky jsme pak sledovali i vramci

zavérecnych ¢asti nami sledovanych hlavnich zpravodajskych relaci.

Ziskana data jsme nasledné zanesli do prehledovych tabulek. Ty uvadéji jednak
absolutni vyskyty infotainmentovych prostredkii u kaZzdé sledované c¢asti
zpravodajského potradu, jednak nabizeji prepocty ziskanych jednotek méreni na
jeden sledovany prispévek. Vysledky Televiznich novin i Udalosti jsme

samostatné okomentovali a ndsledné mezi sebou porovnali.

Z vysledkili naseho vyzkumu je tak patrné, Ze se v Televiznich novinach vyskytuji
vyssi hodnoty zastoupeni infotainmentovych prvkd nez u Udalosti, pfritom
nékteré hodnoty nejsou ve srovnani vyrazné vyssi. Nékteré jednotky méreni se
vSak vyskytuji pouze u komercniho média, zatimco u toho vefrejnopravniho
zcela chybi. Potvrdil se nam predpoklad, Ze infozabava se v pripadé
zpravodajstvi televize Nova realizuje vyrazné za pomoci familiarni komunikace,
naopak nedochazi kuZivani vSech nami stanovenych jednotek méreni, a to
pouze v Casti zivych vstupl redaktora, kde jsme nezaznamenali ani jednu
realizaci zapojeni redaktora do akce ¢i rekonstrukci udalosti. Nepotvrdila se
nam hypotéza, Ze by v casti headlines dochazelo kvysoké mire vyskytu
jazykovych prostiedkd, jejichZ primarni funkci by byla snaha upoutat divakovu
pozornost. Tyto prvky se sice v analyzovaném vzorku vyskytly, avsak jejich mira
nebyla priliS vysokd a nedochdzelo tak ani kjejich pravidelnému uzivani.
V pripadé Udalosti se ndm potvrdilo, Ze zastoupeni infotainmentovych prvkl
bude vyjimecné. Ze srovnani obou hlavnich zpravodajskych relaci je patrné, ze
Televizni noviny i Udalosti shodné uZivaji pouze jeden infozabavni prvek, a to
komunikaci s divakem na konci potradu, kdy se moderatoii pomoci zvolenych
jazykovych prostiedkii snazi divaky primét ke sledovani sportovniho

zpravodajstvi, pripadné ke sledovani jinych potradti daného média.
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Magisterska diplomova prace se zabyvala fenoménem infotainmentu v hlavnich
zpravodajskych relacich televize Nova a Ceské televize béhem tnora 2024.
Cilem této prace byla jednak identifikace infotainmentovych prostredki
vsouCasném televiznim zpravodajstvi, jednak potvrzeni, ¢i vyvraceni
stanovenych hypotéz. Teoreticka cast byla vénovana definici infotainmentu,
jeho hlavnim rystim, historickému kontextu, vztahu k bulvaru a bulvarizaci,
fungovani v ¢eském televiznim prostifedi a uZivani tohoto pojmu v ceském
medidlnim a odborném diskurzu. Posledni kapitola teoretické casti byla
vénovana vyrazovym prostredkim televizniho zpravodajstvi a také jejich
vztahu ke konceptu infozabavy. Na materialu Televiznich novin a Udalosti byla
provedena kvantitativni obsahova analyza. Vysledky byly poté vyhodnoceny

a mezi sledovanymi zpravodajstvimi také porovnany.
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Resumé

This master's thesis examines the phenomenon of infotainment in the main
news programmes of TV Nova and Ceska televize during February 2024. This
thesis aims to identify infotainment elements in contemporary television news

and to confirm or refute established hypotheses.

The theoretical part deals with the definition of infotainment, its main
characteristics, historical context, relationship to tabloid journalism, its
operation in the Czech television environment, and its usage in the Czech media
and professional discourse. The last chapter of the theoretical part focuses on
the expressive means of television news and their relation to the concept of

infotainment.

A quantitative content analysis was conducted on the material of Televizni
noviny and Udalosti. The results were then evaluated and compared between

the selected news programs.

The research results show that higher values of infotainment elements are
present in Televizni noviny compared to Udalosti, although some values are not
significantly higher in comparison. Some measurement units are only present in
commercial media, while being completely absent in public media. The
assumption that infotainment, in the case of TV Nova news, is significantly
realized through familiar communication was confirmed. Conversely, not all
established measurement units are used, particularly in the live segments of the
reporter, where no instances of reporter involvement in action or event

reconstruction were recorded.

The hypothesis that there is a high occurrence of linguistic means primarily
aimed at attracting viewers' attention in the headlines section was not
confirmed. Although these elements appeared in the analysed sample, their

frequency was not very high, and their regular usage was not observed.

In the case of Udalosti, it was confirmed that the representation of infotainment
elements would be exceptional. From the comparison of both main news
programs, it is evident that Televizni noviny and Udalosti both only use one

infotainment element, namely communication with the viewer at the end of the
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program, where the TV presenters attempt to encourage viewers to watch
sports news or other programs of the respective media using selected linguistic

means.
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