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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Diléi pripominky a naméty:

Viz nize

Celkové posouzeni prace a zduvodnéni vysledné znamky:

Autorka nejprve vymezuje teoreticka vychodiska v podobé zakladnich
pojmlG a seznameni svyznamem regionalnich produktd a mistnich specialit
v cestovnim ruchu. Nasledné realizuje piipadovou studii na vybrané turistické
oblasti za pouziti né€kolika metod (zejména rozhovory a dotaznikova Setfeni)
s cilem nalézt odpovédi na smysluplné stanovené vyzkumné otazky.



Teoreticka ¢ast bakalarské prace je vzhledem kjejimu cili zpracovana
dostate¢né. Piipadova studie je logicky strukturovana ve vazbé na hlavni
vyzkumné otazky a vysledky jsou pfehledné a spravné interpretovany.

Za slabych stranek prace Ize uvést ob¢asné preklepy, drobné jazykové chyby
a neprili§ velky d@raz na kritické hledani problematickych jevii souvisejicich
sdanym tématem. Vice pozornosti také mohlo byt vénovano pohledu
destina¢niho managementu a vysledky mohly byt podrobnéji strukturovany
v podobé diléich kapitol.

Celkové lze praci oznacit jako prfinosnou sondu do fungovani podpory
mistnich produktti a specialit (zejména pohledem samotnych vyrobcti).

Otazky k obhajobé¢:

1) V ¢em spocivani problém informacnich center se zavedenim EET?

2) Jaké dalsi formy osobniho prodeje mohou vyrobci vyuzivat (s vyraznou roli
v cestovnim ruchu)?

3) Co autorku nejvice prekvapilo a proé?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A -vyborné

V Hradci Kralové, dne 15. 5. 2017

podpis vedouciho prace



