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Cil prace: Cilem bakalatské prace je analyza vyuziti regionalnich produktd a
mistnich specialit v marketingu turistické oblasti Kladské pomezi. Na tomto tizemi se
nachazeji dvé regionalni znacky - regionalni znacka ,,BROUMOVSKO regionalni
produkt“ a regionalni znacka ,,ORLICKE HORY originalni produkt“. Vysledkem prace
bude zjisténi, jaké je vyuziti a vyznam regionalnich produkti a mistnich specialit v

marketingu zvolené destinaci.
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Diléi pfipominky a naméty:

Vyskytuje se relativné dost formula¢nich nepfesnosti, napt. ,,Diivodem vybéru

Destinace Kladské pomezi, ktera je analyzovana v praktické ¢asti této prace, vychazi z
né¢kolika skute¢nosti.“

V Gvodu jsou uvedeny skutecnosti, které by mély byt aZ soucasti shrnuti vysledkt prace,
napt. ,,Z prizkumi, které byly provedeny pomoci rozhovort a dotaznikového Setfeni



vyplyva, Ze vznik nové ochranné znamky ,Regionalni produkt - Kladské pomezi“ zvySuje
atraktivnost destinace i povédomi o regionalnich produktech.

Nékde neprili$ presny format odkazovani, misto:“ Luft uvadi, Ze pro mnoho malych a
stfednich poskytovatelt sluzeb mtiZe byt dobra Sance uchyceni na trhu cestovniho ruchu,
nebot jejich vyhoda spociva nepochybné v jejich iniciativé a kreativité. Ale maly a stiedni
poskytovatelé sluzeb nejsou schopni poskytnout veskerou nabidku sluzZeb, a proto pracuji
v kooperaci a nabizeji tak celkové balicky (Luft, 2007: 25). odkazovat takto

Luft (2007: 25) uvadi, Ze pro mnoho malych a stfednich poskytovatelt sluZzeb mtZe byt
dobra Sance uchyceni na trhu cestovniho ruchu, nebot jejich vyhoda spoc¢iva nepochybné
v jejich iniciativé a kreativité. Ale maly a stfedni poskytovatelé sluzeb nejsou podle néj
schopni poskytnout veskerou nabidku sluzeb, a proto pracuji v kooperaci a nabizeji tak
celkové balicky.

Obdobn¢

Déle autorka uvadi zdkladni principy destina¢niho managementu (Schwartzhoffova,
2014: 42):

Takto

Déle Schwartzhoffova (2014: 42) uvadi zakladni principy destina¢niho managementu:
Obcasny vyskyt pravopisnych chyb

Kap. prvni tirovné by mély zac¢inat na nové strance

V pfipadové studii je pouzito nevhodné odkazovani na konci odstavce

Kapitolu Znadeni regiondlnich produktd v Ceské republice (jeji prvni ¢ast) by bylo vhodné
umistit do teoretické casti prace (jde o znalostni tivod k pfipadové studii), na ni pak
navazat aplikaci znaceni v regionu (druha ¢ast kapitoly)

Oficialni termin je turistické informacni centrum, ne jen informacni centrum
Dotaznikového Setfeni se celkem zucastnilo 13 informac¢nich center — na zdkladé€ tohoto
Setfeni je vgrafech 1, 2, 4, 5, 6 uvadéna nedosazitelna presnost Setfeni (min. o dva rady)
U sloupcovych grafii chybi popisky os

V shrnuti vysledkt prace je pouzivan vyklad v 1.0s. j.c.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace je zpracovana na zajimavé téma, obsahuje vSak fadu formula¢nich a formalnich
nepresnosti, obcas i gramatické chyby. Také vlastni analyza by mohla byt vice
propracovana a doplnéna o vlastni analyzu zptisobu propagace (analyza webovych stranek,
zpusobu nabidky v TIC véetné fotodokumentace).

Otazky k obhajobé:

Jakym zptisobem jsou regionalni produkty v TIC nabizeny?

Pro¢ se neprojevuje, jak uvadite: ,Ale na druhou stranu regiondlni vyrobci Kladského
pomezi nepocituji zménu poptavky ¢i vyrazné zvySeni prodeje produktd.”, po zavedeni
znacky zvySena poptavka po prislusnych produktech?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D - velmi dobre-dobre
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