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Abstrakt

Tato bakalarska prace je zaméfena na personalizaci politiky a jeji projevy ve zpravodajstvi
o volbé& predsedy CSSD konané v bieznu roku 2011. Ke zkoumani je pouzita kvantitativni
obsahova analyza, pii které se soustfedim na internetové servery Aktualné.cz, iDNES.cz
a Novinky.cz. Cilem prace je v prvé fad¢ zjistit, zda média opravdu uvedené zobrazovani
politiky pouzivaji. Nasledné se zaméfim také na to, jak se personalizace projevovala piimo
ve sledované udalosti, a jestli se proménovala prikladand pozornost nékterym politikiim.
Prostor bude dan také vykladu personalizace v médiich i v politice a opomenut nebude ani

samotny priib&h volby predsedy CSSD.
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Abstract

This bachelor thesis is focused on the personalization of politics and its manifestations in
the news about CSSD chairman election heldin March 2011. For research
is used quantitative content analysis, in which | focus on Internet
servers Aktualné.cz, IDNES.cz and Novinky.cz. The aim of this work is primarily find out
if the media really use mentioned imaging politics. Then I will also focus on how to
personalization directly manifested in the observed events and if changed given attention to
some politicians. The space will also be given to the interpretation of personalization in the
media and in politics and will not be forgotten on process of electing the chairman of
CSSD.
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1. Uvod

Masova média maji podstatny vliv na vefejny i soukromy Zzivot ¢lovéka. Jejich stale
vzrustajici vyznam je spojeny mimo jiné s tim, Ze jsou hlavnim zdrojem informaci o mnoha
udalostech, ke kterym lidé ¢asto nemaji jiny pfistup, nez pravé skrze rozhlas, tisk, televizi
nebo internetova média. Existuje pfitom mnoho oblasti, ze kterych pfinasi informace. Politika
je jednou z nich a da se fict, ze zde média maji obzvlast¢ diilezitou roli, a to predevsim
v demokratickych spolecnostech, nebot’ jak se fika, média jsou hlidacim psem demokracie.

Vztah médii a politiky neni jednostranny, ale existuje mezi nimi vzajemna zéavislost, coz
1ze vysvétlit nasledovné: Politika ovliviiuje média skrze rizné normy, které se v politickém
prostiedi vytvati. Ty pak maji vliv pfedev§im na zpusob ziskavani informaci, naslednou praci
s nimi a celkové tedy i na podobu a obsah medidlnich sdéleni. Politicky analytik Jifi Pehe
v souvislosti s timto uvadi, Ze politika neustéle ,,hleda zptisoby jak média manipulovat nebo
dokonce kontrolovat tak, aby média o politicich a stranach a orgénech statni moci poskytovala
informace, které jsou pro n& piiznivé.“! To ma ovsem sviij diivod - masova média rovnéz
pusobi na politiku a mohou ji dokonce zna¢né ovlivnit, protoze ob¢antim pfinasi informace
o politickém déni a zaroven urcitym zplisobem zobrazuji jednotlivé politické predstavitele
i strany.

Je ov8em vhodné zminit, ze média nepodavaji obraz zcela realny, ale za pomoci riznych
principi a prostiedki realitu konstruuji. Lidé poté tyto vytvofené obrazy piijimaji, a to
vétsinou tak, jak jsou jim predkladany. Proto je tedy podstatné, jaké medialni obsahy jsou
lidem nabizeny, protoze jejich prostiednictvim mohou média ovliviiovat také vetfejné minéni
a rovnéz i politickou situaci.

Existuje ptitom mnoho vlivl, procest a pravidel, které v riizné mife plisobi na vyslednou
podobu medialnich sdéleni. Ja se ve své praci hodlam zabyvat spojenim médii s politikou,
a proto jsem se rozhodla, ze se zamé&tim podrobnéji pfedevsim na takovy trend, ktery souvisi
pravé s uvedenymi oblastmi. Tématem bude tudiz personalizace politiky, ktera se v médiich
projevuje mimo jiné takovym zptisobem, zZe se pii informovani o politickych udalostech dava
daraz spiSe na osoby, nez na témata. (Jirdk, Kopplova 2009: 348) Lze tedy pfedpokladat, ze
politik bude nejcastéji tim, na co bude v médiich kladena pozornost, a to i v piipadech, kdy se

bude mluvit napfiklad o0 celostranickych udalostech a zalezitostech, ponévadz ty budou

Y PEHE, Jifi. Proristani médii a politiky aneb boj o demokracii [online]. [cit. 2012-01-14]. Dostupné z:

http://www.pehe.cz/clanky/2003/prorustani-medii-a-politiky-aneb-boj-o0-demokracii
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prezentovany také prostfednictvim politikd. Podrobnéji se personalizaci budu zabyvat v
ptislusné kapitole v teoretické ¢asti. Nyni jsem vSak chtéla tento zaklad uvést, aby bylo 1épe

pochopitelné vymezeni cile mé prace.

1.1 Cil prace

Cilem této bakalaiské prace je zjistit, jak se na tfech nejnavstévovanéjSich
zpravodajskych serverech v Ceské republice projevovala a proméfiovala personalizace
u piispévkil o volbé predsedy Ceské strany socialné demokratické (dale jen CSSD), ktera se
konala v bfeznu roku 2011. Zabyvat se vSak nebudu pouze sjezdem strany, kde byl piredseda
zvolen, ale i udalostmi, které¢ jsou s timto spojené. Proto budou média zkouména v obdobi od
29. kvétna 2010 do 18. brezna 2011, tedy od chvile, kdy rezignoval tehdejsi pfedseda strany
Jifi Paroubek a zacalo se poprvé hovofit o jeho nastupci, az do prvniho dne sjezdu, na kterém
byl novy lidr strany vybran.

Zmény, které budu zkoumat, se nebudou tykat jen poétu personalizovanych prispévku,
ale zaméfim se 1 na to, jestli se ménily osoby, kterym byla prikladana pozornost, a pokud ano,
jakym zptusobem. S timto se poji i hypotéza, kterou budu v praci ovéfovat. Zaméfuje se na
dva pfedni kandidaty, jimiz byli Bohuslav Sobotka a Michal HaSek, a vytvofena byla ve
znéni: Informovani o hlavnich kandidatech na predsedu strany bylo u vSech zkoumanych
serveru nevyvazené, nebot média poskytla nejvice prostoru V prvé radé uradujicimu
predsedovi Sobotkovi a az poté dalsimu kandidatovi Haskovi.

U hypotéz obecné plati, ze ,jak jejich tzv. verifikace, tak tzv. falzifikace, jsou
z védeckého hlediska stejné cenné.” (Reichel 2009: 60) Takze 1 v ptipadé€, ze by se stanovena
hypotéza nepotvrdila, ale provadéna analyza ji naopak vyvratila, bude se jednat o stejné
vyznamné vysledky. Predpokladam vsak, Ze i pfes zmény, které v prabéhu sledovaného
obdobi mohly nastat v souvislosti s personalizaci sdéleni, byl diivod pro to, aby byl Sobotka
nejvice v popiedi, protoze byl nejen kandidatem, ale také stranu v tomto obdobi vedl.
A funkce doc¢asného piedsedy vybizela k tomu, aby stranu v médiich zastupoval. Navic podle
nékterych nazorl je pii personalizaci dliraz pravé na lidry stran. Proto se domnivam, Ze
vybrané internetové servery mély tendenci upfednostiiovat nejcastéji Sobotku, a az poté
druhého kandidéata Haska.

Pro splnéni stanoveného cile a k ovéfeni hypotézy jsem si formulovala vyzkumné

otazky v této podobé¢: 1. V kolika ptispévcich byli zminiovani piedev§im politi¢ti predstavitelé



a jak se vyvijela Cetnost téchto pfispévkll s personalizaci v pribéhu zkoumaného obdobi?
2. Kdo z politikt byl nejcastéji v ptispévcich hlavni zobrazovanou osobou a jakym zplisobem
se situace proménovala? 3. Koho z politiki média ve svych piispévcich citovala? 4. Kdo byl
v titulcich Castéji hlavnim jednajicim subjektem — jednalo se o stranu, nebo byli do popiedi

stavéni spiSe politici, poptipadé¢ ktefi konkrétne?

1.2 Zduvodnéni volby tématu

Personalizace politiky je ¢astym jevem, a to nejen v predvolebnim obdobi, kdy jsou
kampané stavény na kandidatovi, ktery je vyzdvihovan vic, nez tieba samotna strana, ke které
piislusi. I ostatni politické udalosti jsou personalizovany a politici mohou fungovat jako
reprezentanti strany. Jak se ovSem projevuje personalizace pii informovani o stranickych
udélostech? Plati 1 pfi mozné zméné ve vedeni strany, a tedy v bojich o misto predsedy, ze
jsou obecné udalosti kolem tohoto procesu Casto podavany hlavné s diirazem na ¢leny strany?
Na koho konkrétné je kladena pozornost a jak se méni? Takové otazky mée napadaly pti volbé
predsedy CSSD v roce 2011, ktera byla navic v nékolika ohledech specificka.

Kdyz Jiti Paroubek po neuspé$nych volbach v kvétnu roku 2010 rezignoval na svou
funkci piedsedy strany, ujal se docasného vedeni prvni mistopiedseda CSSD Bohuslav
Sobotka. Thned se také ozvalo nékolik politikti z fad CSSD, ktefi zvazovali své uchézeni se
o misto lidra strany. Socialni demokraté tedy méli béhem kratkého Casu nového vedouciho
muze, ktery je teoreticky mohl zastupovat, a také se objevilo n€kolik potencialnich nastupci
Paroubka, které mohla média rovnéz povazovat za zajimavé. A cela situace se navic
proménovala s ptibyvajicimi informacemi o nominacich do vedeni strany. Ve své praci jsem
se proto rozhodla zkoumat, jestli v piispévcich tykajicich se volby piedsedy CSSD, u jejiz
prilezitosti se teSilo i mnoho stranickych zalezitosti (napiiklad zptisob volby, organizace
sjezdu apod.), byla patrna personalizace, jak se proméinovala v Case a jak se konkrétné
projevovala — jestli byl celkové vice zminiovan Sobotka, jenz byl zaroven ufadujicim $éfem
1 kandidatem, nebo zda se média zabyvala ve svych ptispévcich hojn€ i druhym hlavnim
kandidatem (Michal HaSek), ¢i jestli nastala jesté jina situace.

Zkoumana udalost jiz svym charakterem zna¢i vysokou miru personalizace, nebot je
pfeci jen jejim hlavnim smyslem najit pfedsedu strany. Proto mym cilem neni jen ukazat, zda
obsahovala medialni sdéleni o volbé predsedy CSSD znaky personalizace politiky, ale spise se

zaméfim na to, jak se personalizace ménila v priibéhu zkoumaného obdobi, a to konkrétné



v online médiich.

Wt v

Analyze budou podrobeny tfi nejnavstévovanéjsi Ceské zpravodajské servery, kterymi
jsou Novinky.cz, iDNES.cz a Aktualné.cz. Internet se v dnesSni dobé stava skoro béznou
zalezitosti a s tim se poji 1 vétsi vyuzivani internetového zpravodajstvi jakozto prostfedku pro
ziskavani informaci, coz byl také hlavni diivod, pro¢ jsem se ve své praci zaméfila pravé na
online média a jejich zptisob informovani o volbé piedsedy CSSD. Podle zveiejnénych udaji
Ceského statistického tGfadu (déle jen CSU) mélo v Ceské republice v roce 20102 Jiz vice nez
2,4 milionti domacnosti alesponl jeden pocitac, coz je 59 % z celkového poctu domécnosti
u nas. Internet pfitom pouzivalo 56 %, tedy 2,3 milioni domacnosti. V porovnani
s rokem 2005 je to velky nartst, ponévadz v uvedeném roce mélo osobni pocitac
jen 30 % domacnosti a z toho pouzivalo internet jen 19 % (to je v pfepoétu asi
783 tisic domécnosti).>

Pokud si tato Cisla vyjadiime na jednotlivce, tak v roce 2010 vyuzivalo pocitad
64 % obyvatel Ceské republiky starsich 16 let, coZ je v piepoétu 5,7 miliond, a jen o maélo
niz8i byl pocet téch, ktefi pouzivali i internet (jednalo se o 62 % obyvatel starSich 16 let,
neboli 5,5 miliont jedinctl). Opét pfi srovnani s predchozimi lety se jedna o zvySeni, a to
predev§im v poétu uZivateld internetu.*

Zajimava je vSak statistika toho, co uvedeni jedinci na internetu nejcastéji délali. Dle
idaji CSU se v roce 2010 vénovaly osoby star§i 16 let v nejvétsi mite komunikaci, a to
predev§im ptes e-mail. Pro lepsi srovnani dodam, ze k této Cinnosti internet vyuzivalo
90 % uzivateli. Druhou nejoblibengjsi aktivitou pak bylo vyhledavani informaci o zbozi
a sluzbach (81 % uzivatel) a jako tieti nejvice provozovanou ¢innosti bylo ¢teni online zprav,
¢imz se zabyvalo 66 % uZivateli internetu.’

Z téchto udaji CSU je patrné, Ze internetové zpravodajstvi je v Ceské republice
pomérné dosti vyhleddvané. Jak tomu bylo konkrétn€ u sledovanych zpravodajskych serverd,
tedy jaka byla jejich navstévnost ve zkoumaném obdobi, tim se ve své praci budu samoziejmée
také zabyvat, ale az v pfislusné kapitole. Nyni jsem chtéla predevsim poukazat na vzristajici

vyznam online médii, protoZe to byl jeden z hlavnich divodd, pro¢ jsem se zamétila pravé na

Vysledky Setfeni CSU ohledn& informacnich technologii, které v praci budu uvadét, se tykaji roku 2010

vvvvvv

% CESKY STATISTICKY URAD. Kolik domdcnosti v CR md pocitac i internet? [online]. [cit. 2012-01-16].
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> CESKY STATISTICKY URAD. K demu vyuzivime internet? [online]. [cit. 2012-01-16]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/k_cemu vyuzivame_internet
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tento typ média. Navic je online zurnalistika jesté relativné mlada,® tudiZ neni tato oblast ani
tolik prozkoumana, jako ty ostatni, coz rovnéz zapftiCinilo, Ze jsem se zaméfila pravé na

internetové zpravodajské servery.

1.3 Struktura prace

Tato prace obsahuje ivod, zavér a tfi stézejni oddily. Prvnim z nich je metodologicka
¢ast, kde je definovdna pouzivand metoda vyzkumu. Tou je kvantitativni obsahova analyza,
ktera se nejCastéji pouziva pravé ke statistickému zpracovani medidlnich obsahu.*
(Havli¢ek 2008: 8) Dale jsou v této kapitole vymezeny také potiecbné veli¢iny pro analyzu,
a to predev§im podle publikace Analyza obsahu medidlnich sdeleni od Winfrieda Schulze
a dalsich autord. Pro lepsi pfedstavu jesté nasleduje podrobnéjsi rozpracovani vyzkumnych
otazek, které jsem si stanovila v tivodu.

V dalsi kapitole jsou pfiblizeny teoretické koncepty, které se staly zakladem pfi
vytvafeni cile a jednotlivych vyzkumnych otdzek. Ve své praci vychdzim ze socidlni
konstrukce reality podle Petera L. Bergera a Thomase Luckmanna, na kterou navazuje
mediélni konstrukce reality, takZe tyto dvé teorie charakterizuji jako prvni. Poté se zabyvam
zpravodajskymi hodnotami a z nich se vénuji pfedevsim faktoru personalizace, nebot’ ten je
pro tuto praci klicovy. O personalizaci politiky se hovoii také ve spojitosti s medialni logikou,
proto uvedu rovnéz 1 tuto teorii. A ponévadzZ je personalizace typicka i obecné pro politiku,
tak je soucasti této teoretické Casti taktéZ piiblizeni tohoto konceptu v politickém prostredi,
tedy naptiklad pfi kampanich v pfedvolebnim obdobi.

Druh4 kapitola se jeitd dale soustfedi i na pravidla volby predsedy CSSD, které
predepisuji stanovy strany, a nastinén je také pribéh celé zkoumané udalosti. Tyto informace
jsem zatadila do své prace z toho diivodu, ze pro porozuméni vysledkiim analyzy povazuji za
dilezité, aby byly zndmy zakladni tidaje, vyvoj a souvislosti, protoZe to v§e pak miize pomoci
vysvétlit ptfipadné zmény v personalizaci sd€leni.

Naplni treti kapitoly je charakteristika vybranych internetovych serverti a vlastni
analyza, pfi které odpovidaim na vyzkumné otazky a snazim se tim zaroven potvrdit nebo
vyvratit stanovenou hypotézu. Taktéz je na konci této ¢asti pfipojeno shrnuti vysledki.

V zavéru pak jesté kratce hodnotim provedenou analyzu i celé téma, vyjadiuji se k hypotéze

® Vznik internetu se podle Reifové obvykle datuje na rok 1983. (Reifova a kol. 2004: 94) A aZ poté se teprve

mohla zalit vytvaret také internetova Zurnalistika, kterd se konkrétn€ u nas zacala rozvijet spiSe az
na konci 90. let.



a uvadim také mozné rozsiteni této prace.

Mym cilem piitom neni podat vy&erpavajici informace o daném tématu. Ukolem je
zjistit, jestli vybrana média pii volb& piedsedy CSSD v roce 2011 vyuZivala ve svych
prispévcich personalizaci, zda se proménovala v prubéhu zkoumaného obdobi, a pokud ano,
jakym zptsobem. V této praci se tedy nebudu vénovat tomu, co mohlo zpusobit, Ze média
publikovala sdé€leni s pfislusnymi projevy personalizace, ani jaké dasledky z toho mohly
plynout. Proto ani teoretické koncepty, které se danou problematikou zabyvaji (napiiklad
gatekeeping, agenda setting, medialni rutiny a dalsi), se nestaly naplni tohoto dila, nebot’ by to

bylo nad rozsah jedné bakalaiské prace.



2. Metodologicka cast

Kapitola se zamétfuje na metodiku vyuzitou v provadéné analyze zpravodajstvi o volb¢
predsedy CSSD. Nejprve je charakterizovana technika kvantitativni obsahové analyzy, a to
véetné nastinéni moznych nedostatkil této metody. Poté je vymezen vybérovy vzorek pro
analyzu a jsou také podrobnéji rozpracovany vyzkumné otdzky, u nichz jsou ptredevSim
konkrétnéji vymezeny jevy, které se u analytickych jednotek zkoumaji, a je rovnéz urcen

zpusob a pravidla, podle kterych se sledované jevy zaznamenavaji.

2.1 Kvantitativni obsahova analyza

V praci je pouzita kvantitativni obsahova analyza, ktera patii k nejvyuzivanéj$im
metoddm pro zkoumdani medidlnich obsahil, coz dokladaji také slova Jana Jirdka a Barbary
Kopplové: ,,V ceském prostfedi je obsahova analyza standardni metodou popisu medialni
produkce a hledani jejich ptevazujicich ryst. (Jirak, Kopplova 2009: 284) Obecné je cilem
tohoto typu obsahové analyzy kvantitativni popis medidlnich obsaht, naptiklad Jan Hendl byl
vSak konkrétnéjsi a ve své publikaci uvedl, Ze ,,pfi analyze médii je cilem podchytit mozné
systematické zkreslovani zprav s ohledem na urcité zdjmové skupiny.“ (Hendl 2008: 361)
Jelikoz ma vSak zminé€na metoda Siroké spektrum vyuziti, tak se mohou liSit také nazory na
jeji cile a uplatnéni, coz doklada také nazor Denise McQuaila, ktery tikd, Ze tato metoda
,»byva uzivana pro mnoho uceld, ale zejména pro srovnani medidlniho obsahu se znamou
distribuci vyskytu v socidlni realité. (McQuail 2007: 309)

Kvantitativni obsahova analyza je Casto charakterizovana také jako ,,systematicky
a intersubjektivné ovéfitelny zpisob popisu medialnich obsahi®. (Schulz a kol. 2004: 34)
S touto definici a de facto s celou metodou se poji i dva stéZejni pojmy pro obsahovou
analyzu — reliabilita a validita. ,,Reliabilita znamena, Ze metody vyuZzivané pfi Setfeni jsou
zpracovany a zdokumentovany tak, Ze kazdy odbornik, ktery tyto metody pouZije na stejném
materidlu, musi dojit ke stejnym vysledkim. Vysledky analyzy nemohou zéviset na osobach
provadéjicich analyzu, nybrz na metodach a analyzovaném materialt.“ (Schulz a kol. 2004:
34) Pojmem validita se pak znac¢i pozadavek, aby bylo v pribéhu analyzy zkoumano opravdu
to, co jsme pivodné chtéli méfit. Je tedy potieba si v prvé fade stanovit cil, coz jsem ud¢€lala

JiZ v livodu této prace, a na ten by se nasledné mél brat zfetel pii sbéru informaci, formulaci



vyzkumnych otdzek ¢i stanoveni relevantnich proménnych a také pfi zpisobu prace s dal§imi
prvky obsahové analyzy.

Jednou z hlavnich vyhod této vyzkumné techniky je moznost ,,zpracovat velké mnozstvi
textll (nebo jinych mediovanych obsahtl) a vysledky Setfeni podrobit statistickym analyzam.
Vysledky se pak navic daji precizn¢ a piehledné znazornit v ¢iselnych hodnotach, tabulkéch
a grafech.” (Schulz a kol. 2004: 29-30) Jak jiz bylo ovSem zminéno, obsahova analyza je
charakteristicka svou vysokou mirou strukturovanosti. Proto nez dojdeme ke konci vyzkumu,
je potfeba absolvovat urCity postup a dodrzet spoustu pravidel, protoze timto nejen
eliminujeme moznost zkresleni vysledkll analyzy, ale splnime i podminku reliability.

Helmut Scherer formuluje zakladni faze vyzkumného procesu nésledovné: stanoveni
vyzkumného tématu — opercionalizace — planovani a organizace — piipravna a ovéfovaci faze
— sbér dat — vyhodnoceni. (Schulz a kol 2004: 31)

Nez ovSem piejdu k samotnému definovani jednotlivych slozek kvantitativni obsahové
analyzy, je jesté také vhodné zminit mozné nedostatky této metody, protoze ty mohou ovlivnit
i mou bakalatskou praci. Problémy mohou vznikat i pfes snahu vyzkumnika, a to jiz
v pocatcich analyzy, protoze napiiklad kazdy soubor vyzkumnych otazek, ktery jsem 1 ja pro
svou praci vytvorila, je ,,nutné selektivni a potencialn¢ deformovany.* (McQuail 2007: 309)
Jirdk a Kopplova mluvi v této souvislosti o vnitifni subjektivité obsahové analyzy. Ta se
»projevuje mimo jiné¢ tim, Ze vyzkumnik si voli vzorek, ktery zkoumd, rozhoduje
o proménnych, jejichz vyskyt bude sledovat, a od pocatku pocitd s interpretaci vysledkl
vzhledem k pfedem stanovené hypotéze.” (Jirak, Kopplova 2009: 284-285) Slabou strankou
obsahové analyzy vSak muze byt také ztrata kontextu u medialnich sdéleni, kdyz je
kvantifikujeme. Navic je tfeba mit na paméti taktéZz slova Klause Krippendorffa o tom, Ze
vyzkumny plan obsahové analyzy ma sekvenéni charakter, coZ znamend, Ze jeden krok je
nasledovan dalSim. Rozhodnuti o jedné procedufe neni délano a promysSleno v zavislosti
na vysledku nasledného postupu, z cehoz vyplyva, Ze chyba, kterd mohla vzniknout
v nékteré oblasti vyzkumného planu, se pfi neodhaleni pfenese az do samotného konce.

(Krippendorff 1980: 50)

2.2 Vybér vzorku

V ramci opercionalizace je dulezité si stanovit, jaké jednotky budou pfi analyze

zkoumany. Tento vybér probiha ve Cctyfech krocich, které Helmut Scherer popisuje



nasledovné: ,,Nejprve musime rozhodnout, jaka média budeme rozebirat. Za druhé si musime
rozmyslet, jaké obsahy budeme v téchto médiich analyzovat. Za tfeti si musime stanovit,
za jaké Casové obdobi budeme medialni obsahy sledovat. A konecné si musime specifikovat
mediované obsahové jednotky.“ (Schulz a kol. 2004: 35)

Vybérovy vzorek pro tuto analyzu tvoii tii nejnavstévovangjsi internetové zpravodajské
servery, a tdmi podle vyzkumného projektu NetMonitor’ byly v roce 2010 a 2011 Novinky.cz,
iDNES.cz a Aktuélné.cz. Pro¢ jsem se zaméfila praveé na online zurnalistiku, to bylo nastinéno
jiz v uvodu této bakalarské prace, takze nyni mizu jen uvedené poznatky shrnout tim, Ze
neustale roste vyznam internetového zpravodajstvi, které mize ¢im dal vice ovlivnit vetejné
minéni a nazory lidi. A jelikoZ mam také k online zpravodajstvi blize, tak jsem se rozhodla
podrobit analyze tento typ médii. Ponévadz vsak nebylo v mych silach provést analyzu vsech
internetovych zpravodajskych serverti, musela jsem vzorek vyzkumu zredukovat. A k tomu
jsem zvolila kritérium néavstévnosti internetovych stranek, diky ¢emuz jsem se zaméfila na
nejvyhledavanéjsi zpravodajské servery u nas.

Dal$im krokem pfi tvorbé vyberového souboru je podle Scherera urceni obdobi pro sbér
dat. Pfedmétem analyzy, jak jiz bylo zminéno, je volba pfedsedy CSSD. To je udalost, u které
Se da charakterizovat piesn¢ nejen konec (coz je samotné zvoleni) ale také zacatek (kterym je
v piipadé této udalosti rezignace tehdejiiho piedsedy CSSD Jittho Paroubka). Proto
1 vyzkumné obdobi Ize ¢asoveé vymezit, a to od 29. kvétna 2010 do 18. bfezna 2011.

2.2.1 Jednotka analyzy

Posledni, co zbyva nadefinovat pii vybéru zkoumaného materialu, je kodovaci
jednotka, kterd byva nazyvéana také jako jednotka analyzy ¢i analytickd jednotka. Témito
pojmy je mySlen nejmensi prvek analyzy, u kterého se budou zkoumat zvolené proménné
a také hodnoty, kterych miizou nabyvat. (Trampota, Vojtéchovska 2010: 105) Dulezité je
pritom dbat na jasné ohrani¢eni vybrané kddovaci jednotky. Proto ji mlize ¢asto predstavovat
napiiklad véta nebo také prispévek, ktery jsem si za analytickou jednotku stanovila ja.

Ptispévkem se pro tuto praci rozumi graficky zteteln€ ohraniceny zpravodajsky ¢lanek

s nadpisem, ktery méd vice nez jeden odstavec. Jestlize obsahoval fotografie ¢i videa,

NetMonitor je projekt, ktery se zabyva navsStévnosti internetu a mimo jiné poskytuje také informace
o sociodemografii navstévnikl (tedy udaje o pohlavi, véku, ekonomické aktivité, vzdélani apod.). Data jsou
volné dostupna na strance http://www.netmonitor.cz, kde jsou za kazdy mésic zvefejtiovany vystupy, nebo lze
pouzit online aplikaci na http://online.netmonitor.cz/, ktera poskytuje informace aktualngjsi.
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povazovalo se to za soudast daného prispévku.® Pokud se ovsem stalo, 7e zpravodajsky server
zvefejnil samotnou fotogalerii, coz bylo obvyklé hlavné u webu Aktualné.cz, tak do analyzy
tento prispévek zarazen nebyl, a to piedevsim z jednoho diivodu. Ve své praci se nesoustfedim
na obrazovou analyzu a fotografie ani k jinému ucelu nevyuziji, tudiz ani fotogalerie pro mij
vyzkum neni tak podstatnd. A text, ktery se spolecn¢ s ni publikuje, obvykle neni delsi
nez pét vét, vétsSinou je to dokonce méné. Takze ani pro obsahovou analyzu takovy piispévek
neni tak hodnotny, a proto samotné¢ publikovana fotogalerie do analyzy nebyla zahrnuta.

Akualné.cz také publikovalo opakované piispévky, které mély sice jen jednu psanou
vétu, ale jejich soucasti byly videoreportaze, jez poskytovaly hlavni informace. Servery
Novinky.cz a iDNES.cz oproti tomu pouzivaly videomaterial zejména na doplnéni svych
¢lankd, takZze dominoval delsi psany text a video slouzilo jako dopln€k. S takovymi ptispévky
tedy nebyl problém pii zafazovani do analyzy, ovSem u Aktualné.cz ano, vzhledem
k vymezeni, co se za piispévek v této praci povazuje. Ponévadz je vSak podstata publikovani
sdéleni s videem i pfes ruznou formu uvetejnéni u vSech zkoumanych médii stejna, tedy
informovat navstévniky stranky o n&jaké udalosti, rozhodla jsem se z toho davodu, ze do
analyzy budou zatazeny 1 popsané piispévky z Aktudlné.cz. A pfi analyze jsem se pak
zabyvala i obsahem konkrétnich videomateriali.

Aby vSak byl piispévek zahrnut do vyzkumu, musel splnit jesté jedno podstatné
kritérium, a to mit konkrétni spojitost s volbou pfedsedy CSSD. Podminkou pfitom byla nejen
tématicka souvislost, ale rovnéz i to, aby v sob& sdéleni zahrnovalo alespon jedno z klicovych
slov: volba, predseda, sjezd, kandidat. Ve své praci jsem se pritom nezabyvala piispévky,
které¢ uvadély kandidaty na predsedu (pifedevsim Sobotku a Haska) v jinych situacich, nez
konkrétné ve spojeni s volbou pfedsedy. Tim mam na mysli, Ze jsem naptiklad nezkoumala
sdéleni, ktera se tykala HaSka a jeho funkce jithomoravského hejtmana nebo Séfa Asociace
krajli a stejné tak u Sobotky jsem se nezaobirala pfispévky s tématy vyplyvajici z jeho funkce
docasného predsedy CSSD, pokud to nemélo zadnou souvislost s volbou.

Pro doplnéni jest¢ dodam, Ze Aktudlné.cz publikuje obecné nékteré clanky
i v anglickém jazyce. Takové prfispévky jsou vSak obsahové velmi podobné tém ceskym

a nebylo tomu jinak ani u tématu, kterym se zabyva tato prace. Proto jsem se rozhodla, Ze do

Pro uplnost je vhodné fict, ze online reportaz se az na jednu vyjimku nestala soucasti analyzy, i kdyz se také
vyskytla v nékolika pfispévcich. K rozhodnuti analyzovat jen text bez pfilozené reportaze mé vedlo to, Ze
reportaz byla vétsinou jen na doplnéni informaci o pozadi problému a netykala se tedy pfimo zkoumané
udalosti (naptiklad pfispévek o rezignaci Paroubka a k tomu online reportdz o celém priibéhu voleb do
Poslanecké snémovny). Jeden piispévek vSak obsahoval online reportdz pifimo k analyzovanému tématu a ten
jsem tedy zkoumala cely, coz je tedy ta uvedend vyjimka. Jednalo se konkrétné o reportaz z Lidového domu
po volbach do Poslanecké snémovny, kdy Jiti Paroubek rezignoval. Dostupny je tento piispévek na:
http://aktualne.centrum.cz/domaci/volby/strany/clanek.phtml?id=669415 (31.1.2012)
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analyzy zahrnuty rovnéz nebudou. Byly pak taktéZ vylouceny veSkeré reklamni ptispévky
a také jsem se nezabyvala rubrikou blog na webové strance iDNES.cz a rubrikou blogy na
serveru Aktualné.cz, nebot’ jejich texty nejsou vytvareny primarné novinafi ani pracovniky

danych internetovych médii.

2.3 Vyzkumné otazky a sledované proménné

Vystupem této prace je zodpovézeni vyzkumnych otézek, které ,,vychazeji z obecného
Na zéklad¢ odpovédi na stanovené otazky taktéz potvrdim nebo vyvratim svou hypotézu. Je
vSak vhodné presné urcit, jaké konkrétni jevy se budou u analytickych jednotek zkoumat.
Proto k jednotlivym otazkdm nyni uvadim popis, o co se budu pfesné¢ zajimat, pfipojuji
1 kratké vysvétleni a taktéz ujasnim zplsob, jakym budu udaje zjistovat. Pro lepsi pfedstavu

zminuji také ptiklady, co lze do vymezenych kategorii zatadit.

1. V kolika prispévcich byli zminovani predevsim politicti predstavitelé a jak se vyvijela
Cetnost téchto prispevkii s personalizaci v priitbéhu zkoumaného obdobi?

Stanovena otazka vychazi z tvrzeni o samotné podstaté personalizace politiky,
pii které je davan vétsi diraz na identifikovatelné osoby (politické predstavitele). Jako prvni
se tedy zaméfim na zkoumani toho, v kolika pfispévcich se vice vyskytovali politici a kolik
pfispévkl naopak neobsahovalo rysy personalizace, aby u zkoumané udélosti bylo mozné
vibec posoudit, zda vybrand média opravdu takové zobrazovani politiky pouZivaji, v jaké
mife a jak se pfipadné v tomhle sméru od sebe odliSuji.

Za ptispévky s personalizaci povazuji ty, jeZ jsou vystavény piedev§im na kandidatech
na post predsedy strany, na ostatnich ¢lenech CSSD, nebo piipadné i na jinych politickych
¢initelich. Do druhé skupiny lze pak zatadit napiiklad ta sdéleni, ve kterych je zobrazena spise
strana jako celek, ¢imz mam na mysli, Ze jednajicim subjektem ve sdéleni je cela strana,
a proto se v piispévcich nachazi napiiklad slovni spojeni typu: CSSD neschvalila, socialni
demokraté se shodli, strana se musi rozhodnout a dalsi. Taktéz lze do této kategorie zatadit
ptispevky, kde je strané néco ¢inéno a ve kterych nedominovali politici ani strana, ale
zminovano bylo spiSe urcité vécné téma.

Odpovéd’ na tuto vyzkumnou otazku poskytne zdkladni informace o mozné

personalizaci, avSak z udaji nebudu moci vyc€ist, do jaké miry média kladla diraz na
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konkrétni politiky, jestli se dostalo nékomu opakované pozornosti a jak se pfitomnost ur¢itych
osob ve sdélenich ménila v pribéhu celého obdobi. Proto nésleduji jesté dal§i vyzkumné

otazky, které pfinesou piesnéjsi informace o projevech personalizace politiky pti referovani

0 volbé predsedy CSSD.

2. Kdo z politikit byl nejcastéji v prispévcich hlavni zobrazovanou osobou a jakym zpiisobem
se situace proménovala?

Zodpovézenim této otazky se pokusim ukdzat, kdo byli v ptipad¢ ptispévkl o volbé
predsedy CSSD nejéastéji témi identifikovatelnymi osobami, o kterych mluvi v souvislosti
s personalizaci nejen Michael Kunczik ve svém dile Zaklady masové komunikace, ale také
dals$i odbornici na tuto oblast se o nich zmifluji. Timto zarovenl zjistim, jaké politiky mély
vybrané internetové servery tendenci ddvat v urcitych obdobich do poptedi. Jedna se tedy
nejen o podpofeni tvrzeni o personalizaci, ale také o podrobnéjs$i rozpracovani piispévki
vénujicich se prevazné politikiim.

Za hlavni zobrazovanou osobu v pfispévku se povazuje ten, kdo v ném celkové
dominuje. Z toho diivodu neni podstatné, zda je uveden politik jako prvni jiz v titulku, ale
spiSe kolik prostoru je mu ddno v poméru k ostatnim. Kategorizovany budou piispévky podle
jednotlivych politickych predstaviteld, ovSem mohou nastat také situace, kdy neni mozné
pfesné urcit hlavni zobrazovanou osobu. A to tfeba v ptipadech, kdy byla hlavnim tématem
strana, organizacni zélezitosti kolem sjezdu, nebo je také problémem, kdyz se piispévek
vénoval vétSimu poctu osob a vSem byl dan pfiblizné stejny prostor. Proto jsem zavedla také
kategorii s ndzvem ,,nelze urcit®, do které budou piifazeny pravé tyto piispevky.

TaktéZ nastala nékolikrat situace, kdy dostali stejnou pozornost oba kandidati na post
predsedy strany (Hasek, Sobotka), protoze média predevsim s blizicim se datem sjezdu davala
k urcitym problémim v ramci piedsednickych souboji moZznost k vyjadieni se ob&éma
uvedenym politikiim. Proto vznikla jest¢ jedna specidlni kategorie, a to ,,Hasek a Sobotka®,

kam takové ptispévky bylo mozné zatadit.

3. Koho z politikit média ve svych prispévcich citovala?

Zkoumani zdrojl citaci je do této prace zafazeno predevSim pro podpofeni zjiSténi
o personalizaci. Ziskana data ukazou, komu davala média nejcast&ji moznost k vyjadieni, coz
1ze poté komparovat s informacemi o tom, kdo byl obvykle v ptispévku hlavni zobrazovanou
osobou. Citace maji pfitom obecné dilezitou ulohu ve sdélenich, o ¢emz se zmituje ve svém

dile naptiklad Sona Schneiderova, ktera formulovala hned nékolik divodl, pro¢ se citace
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pouzivaji: ,neptehlednost situace, zejména v oblastech valecnych konfliktd, nebo snaha
0 zajisténi veétsi autentiCnosti a diveryhodnosti zprav, ale také oslabeni napadnutelnosti
zpravy. (Schneiderova 2008: 23) Uvadéni ndzori prostiednictvim citaci je podstatné i pro
objektivitu sdéleni, takze lze predpokladat, Ze se ve sdélenich s timto prvkem ve véEétsi mife
setkdme i v piipadé volby piedsedy CSSD.

Pii zkoumani se v pfispévcich zamétfim na to, kdo vSechno je v nich citovan. Mé&fit
tedy budu pfitomnost politickych piedstaviteld, jejichz vyroky byly uvedeny. Poté
vyhodnotim, jak se opét situace proménovala v celém obdobi, a to u dvou nejvice citovanych
politikd. Zajimat mé pfitom budou hlavné pifimé citace a také odpovédi v rozhovorech.
Ty sice nejsou v uvozovkach, nebot média maji ustdlenou formu pro své clanky
a v rozhovorech oddéluji otazky a odpovédi graficky, ovSem jedna se také o pfimé vyroky
osob, a proto budu odpovédi pocitat také jako citovani osoby.

Pfi vymezovani jednotky analyzy jsem uvedla, Ze se budu zabyvat i videomaterialy.
A v nich bude samoziejmé také zkoumano, komu média davala prostor. V tomto piipade se
pfitom budu zajimat o to, ¢i vypovéd’ konkrétné a ptimo kamera zachycovala. Na nazory osob
na pozadi nebudu brat zietel (pokud tedy rozhovor probihal v urcitém prostiedi, kde se kolem
bavili politici, tak pro analyzu bude diilezity pouze ten, s kym bylo interview délano, kdo
mluvil na kameru a je jeho jméno napiiklad i ve videu zminéno). V této souvislosti bych jesté
upozornila, Ze do analyzy nebyla zafazena videa, kterd neméla Zadnou spojitost
s analyzovanym tématem, ale byla publikovdna v ramci popisovani okolnosti kolem udalosti,
jez byla predmétem zpravy. Napiiklad kdyz se referovalo o kandidatufe Davida Ratha
av pﬁspévku9 bylo publikovano video o jedné jeho debaté ve Snémovné, nezkoumala jsem,
komu byl dén prostor i ve videu, ale zabyvala jsem se pouze textovym piispévkem, aby
nedoslo ke zkresleni vysledkti. Nebot’ tématem mé prace je volba predsedy a k tomu ve videu

nic relevantniho nebylo.

4. Kdo byl v titulcich castéji hlavnim jednajicim subjektem — jednalo se o stranu, nebo byli do
popredi staveéni spise politici, popripadeé kteri konkrétné?

Titulky jsou podstatnou soucasti piispévki, ponévadz obvykle podavaji shrnujici
informace o tom, co Ctendi miize v ¢lanku nalézt. Proto Schneiderova ptichéazi s tvrzenim,
ze nckdy postaci 1 takové cCteni novin, kdy se clovék zaméfi pouze na titulky.

(Schneiderova 2008: 10) I kdyz se uvedend myslenka vztahuje k ti§ténym médiim, da se

% Cely piispévek je dostupny na: http://zpravy.idnes.cz/rath-ziskal-podporu-do-vedeni-cssd-za-predsedu-

chteji-stredocesi-sobotku-1gw-/domaci.aspx?c=A110205_123015 domaci_kop (2.2.2012)
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aplikovat taktéZ na internetové zpravodajské servery, protoze plati, Ze titulky jsou podstatné
i v online zurnalistice, kde maji snad jest¢ vyrazngjsi ulohu nez v novinach. Podle Adama
Javirka je u tisku nejvyznamnéjSim prostiedkem pro ptitdhnuti Ctenare fotografie v pravém
hornim rohu na titulni strance. V internetovych médiich je ovSem fotografie v tomto ohledu az
na druhém nebo tfetim misté a Ctenafi se nejvice zaméefuji pravé na hlavni titulky. (Javirek
2008: 42)

Jejich vysledné znéni je piitom dilezité z nékolika divodt. Ctenaf pii navitévé online
média obvykle na uvodni strance vidi pouze nadpis ¢lanku a maximalné k tomu piipojeny
perex ¢i miniaturni fotografii. Existuji ovSem 1 ptipady, kdy lze shlédnout jen titulek, coz je
casté naptiklad pfi odkazovani na zpravodajsky server a jeho ptispévky z jinych portald, jako
je tomu také v pfipadé zkoumanych médii, protoZe na Novinky.cz odkazuje portdl Seznam.cz
a stejné tak Centrum.cz posila své navstévniky na Aktudlné.cz. Formulovani titulku by mélo
byt z tohoto divodu promyslené, aby Ctenafi poskytl nejen zakladni informace, ale také ho
nalakal k precteni ptispévku.

Protoze je tedy titulek ve sdéleni vyznamnym prvkem, rozhodla jsem se zkoumat, jak
se personalizace projevila i zde. ZjiStovat budu, kolik ptispévki obsahovalo takové titulky,
kde jako jednajici subjekt byl politik (nebo strana). Kazdé sdéleni bude zatfazeno do jedné ze
tii kategorii, které byly pro zkoumani tohoto jevu stanoveny. Prvni z nich je skupina
,politicka strana jako jednajici subjekt, kde budou patfit piispévky s titulky jako: CSSD
zvazuje prodlouzit predsedovi pobyt ve fzmkci,10 Zastavime velrybadrské praktiky a ndakup
clendi, Fika ted sebekriticky CSSD™ a dal§i sdéleni s titulky vytvofenymi na podobném
konstrukénim principu. Neni pfitom podminkou, aby ¢innost byla prezentovana doslova
v podani CSSD, ale miize byt také psano o socialnich demokratech, vedeni CSSD apod.
Do druhé kategorie se pak budou fadit piispévky, kde je jednajici osobou politik, jako
napiiklad: Sobotka chtél zarazit koalici s ODS v Praze. Neuspél 12 Tieti kategorie pak bude
obsahovat ptispévky, u kterych nebylo mozné urcit, kdo je hlavnim konajicim nebo komu je
néco ¢inéno, nebot’ bylo bud’ ve stejné mife vyuzito politické strany i politika, nebo se naopak
titulek vénoval Cisté jen tématu. Nazornou ukdzkou miiZze byt sdéleni, které obsahuje titulek

Vztah CSSD a Paroubka pripomind studenou vailku. Na smir to nevypadd.l3

0 Cely prispévek dostupny na: http://www.novinky.cz/domaci/225044-cssd-zvazuje-prodlouzit-predsedovi-

pobyt-ve-funkci.html (4.2.2012)

Cely ptispévek dostupny na: http://zpravy.idnes.cz/zastavime-velrybarske-praktiky-a-nakup-clenu-rika-ted-
sebekriticky-cssd-14j-/domaci.aspx?c=A110212 074645 domaci_kop (4.2.2012)

Cely piispévek dostupny na: http://aktualne.centrum.cz/domaci/politika/clanek.phtm|?id=682140 (4.2.2012)
Cely piispévek dostupny na: http://zpravy.idnes.cz/vztah-cssd-a-paroubka-pripomina-studenou-valku-na-
smir-to-nevypada-1dr-/domaci.aspx?c=A110215 143623 domaci_kop (4.2.2012)
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K vyse uvedenému bych jest€ pro upfesnéni dodala, ze nckteré servery (hlavné
iDNES.cz a Aktudlné.cz) pouzivaly ke svym ptispévkim také titulky, které byly slozeny ze
dvou vét, pficemz jedna se Casto vénovala néjakému obecnéjSimu tématu (napt. souboj
o piedsedu CSSD) a dalsi pak politikovi, pfipadné strané. S ohledem na mij zamér u této
otazky, kterym je zjistit, zda byla v titulcich Castéji jednajicim subjektem strana nebo politik,
a také pokud vezmu v potaz to, ze vétSinou méla zminénd obecnd Cast stejné spojitost
s jednanim politika (strany), tak jsem se rozhodla, ze piispévky s titulky takového typu budu
zatazovat k t€ém, kde byl jako jednajici politik (strana), a ne do skupiny ,,nelze uréit“, jak by
mohlo mozna vyplynout z mého nadefinovani kategorii. Stézejni je tedy pro mou analyzu
z takového titulku jednajici, pokud je urcitelny. Abych to opét uvedla na ptiklade, tak za
takovy titulek lze povaZzovat naptiklad Souboj o misto po Paroubkovi finisuje. HaSek dobyl
Usti,** ve kterém je jednajici osobou politik.

Po uvedené kategorizaci prispévki, jak jiz bylo feceno, se jest¢ zaméfim rovnéz na to,
jakému politikovi byla pfisuzovana Vv titulcich nejvétsi pozornost, protoze naplni této prace je
také zabyvat se konkrétnimi jedinci, ktefi stranu ve zkoumaném obdobi zastupovali, nebo
je média v souvislosti se zkoumanou udalosti zmitiovala. Sledovat pfitom budu vyskyt jmen
jednotlivych ptedstavitelll v daném titulku. Pokud tedy byli vyjadieni nepiimo, tak zapocteni

nebudou.

14 Cely piispévek dostupny na: http://aktualne.centrum.cz/domaci/politika/clanek.phtml?id=688211 (4.2.2012)
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3. Teoreticka cast

Tento oddil pfinasi v prvé fadé piehled teoretickych koncepti uzitych v mé praci. Jak
jsem uvedla jiz v uvodni ¢asti, jednat se bude konkrétné o socialni a medialni konstrukci
reality, teorii zpravodajskych hodnot, kde se zaméfim predevS§im na personalizaci, dale
zminim 1 medialni logiku, protoze s ni je tendence personalizace politiky v médiich Casto
spojovana, a pro doplnéni uvedu i personalizaci v pojeti politiky obecné. Poté bude
nasledovat ¢ast vénovana zkoumané udalosti, kde shrnu pro lepsi ptedstavu jeji prub¢ch a také

definuji zékladni pravidla pro volbu piedsedy strany.

3.1 Teoretické koncepty

3.1.1 Socialni konstrukce reality

Zakladnim principem této prace je socialni konstrukce reality, na kterou lze poté
aplikovat medidlni realitu. Pro teorii socidlniho konstruktivismu se stala stézejnim dilem
kniha The Social Construction of Reality (1966), kterou vytvofili spole¢né Peter Berger
a Thomas Luckmann. V jejim Ceském vydani z roku 1999 autoii shrnuji proces socidlni
konstrukce reality do tfi hlavnich bodi: ,,Spole¢nost je vytvorem clovéka. Spole¢nost je
objektivni realitou. Clovék je vytvorem spoleénosti.“ (Berger, Luckmann 1999: 64) Rozumét
tomuto tvrzeni lze podle Kabeleho ve smyslu, Ze ,,Clovék a socidlni prostfedi integruji
navzajem tak, Ze produkt zpétné ptisobi na producenta.” (Kabele 1996: 321)

Uvedené teze vychazeji ze =zakladni mySlenky, ze existuje velké mnozstvi
subjektivnich realit.'> Vysadni postaveni mezi nimi mé realita kazdodenniho Zivota, kterou
nelze jen tak ignorovat, a to napiiklad i proto, Ze kazdodenni Zivot na védomi pisobi
nejvyraznéjSim a nejrazantnéjSim zpusobem, ¢imz jedince nuti, aby této realit¢ vénoval
nejvetsi pozornost. (Berger, Luckmann 1999: 27) Realitu kazdodenniho zivota ,,vnimam jako
usporadanou. Jeji jevy jsou pfedem sestaveny do vzorcl, jez se zdaji byt na mém vniméni
nezéavislé a jeZ na mé vnimani plsobi. Realita kazdodenniho zivota se zd4 byt pfedem
objektivizovana, tedy jevi se jako tad objekti, které byly jako objekty pojimany jesté diive,

nez jsem se objevil na scéné ja sam.* (Berger, Luckmann 1999: 27) O kaZzdodenni realité se

1> Realitu lze definovat jako ,,vlastnost naleZejici jeviim, kterym pfisuzujeme existenci nezvislou na nasi
vlastni viili (tyto jevy nepfestanou existovat, i kdybychom si to sebevic ptali).“ (Berger, Luckmann 1999: 9)
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da také fici, ze je intersubjektivnim svétem, ktery kazdy ptisluSnik spolecnosti sdili
s ostatnimi. Dtlezitou roli zde hraje lidské vyjadfovani a predevSim jazyk, jehoz
prostiednictvim se kazdodenni realita odehrava. (Sedlakova 2008: 148) Jazyk pfitom muze
odkazovat nejen na tu realitu, kterou jedinec sam proziva, ale také byva uzivan k odkazovani
na jiné reality. (Berger, Luckmann 1999: 43)

PtedevSim je vSak vhodné zminit, Ze jazyk umoziuje objektivaci, kterd spole¢né
s internalizaci a externalizaci tvofi zakladni procesy, za pomoci kterych se realita konstruuje.
Externalizace je vyjadfena jiz zminénou vétou: ,,Spolec¢nost je vytvorem clovéka.” (Berger,
Luckmann 1999: 64) Jedinec pii neustdlé externalizaci vytvaii socidlni fad, ktery neni dan
biologicky, ale zavisi pouze na lidské ¢innosti. Tento fad poskytuje cloveku stabilni prostiedi,
v némz se muze pohybovat, a jeho vytvafeni je pro ngj dilezité, nebot’ samotny lidsky
organismus neni vybaven tak, aby zajistil stabilitu lidského chovéani. Proto také ptichazi
Berger a Luckmann s tvrzenim, ze externalizace je antropologickou nutnosti. Pii dalsi fazi
konstruovani reality ziskavaji externalizované produkty lidské Cinnosti objektivni povahu.
Tento proces se nazyva objektivace a jinymi slovy se pfi ném vytvory Clovéka stdvaji
objektivni skutecnosti, nebot” jedinec subjektivni procesy zptistupiiuje ostatnim, a to ¢asto za
uziti jazyka. Objektivovany socialni svét je poté v pribéhu socializace zpétné promitan do

védomi ¢loveéka, coz se znaci pojmem internalizace. (Berger, Luckmann 1999: 55-64)

3.1.2 Medialni konstrukce reality

Meédia jsou vyznamnym prvkem pii konstrukci socidlniho tadu, nebot medialni
sdéleni néjakym zplsobem vypovidd o spoleCnosti, také o jejich normach, hodnotach
1 pravidlech, a to pomoci vyznamd, které jsou v téchto sdélenich uzity. Lidé tyto vyznamy
prebiraji a média se timto velkou mérou podileji na konstruovani socidlni reality a jsou
schopna ovliviiovat publikum. (Jirdk, Kopplova 2007: 165) Pouzit na tomto misté mizeme
také slova Renaty Sedlakové. Ta tika, ze ,,medialni obsahy jsou konstruovana sdéleni, ktera
transformuji udalost ze socidlni skuteCnosti, jez byla jejich pfedobrazem, a ,,bali“ ji do
dominantnich hodnot dané spole¢nosti.“ (Sedlakova 2008: 150)

V této souvislosti je ale vhodné uvést i nazor Winfrieda Schulze, ktery pochazi ze stati
Konstrukce reality ve zpravodajskych médiich (1976) a mimo jiné o ném hovoii ve svém dile
1 Michael Kunczik. Podle Schulze média konstruuji realitu, jez se pro jedince stava faktickou,
protoze ke vétSin€ véci, které jsou mu predkladany, nema jiny pfistup. Zpravy povazuje

recipient za zarucené svédectvi o skutecném déni, avSak plati, Ze medidlni realita vznikd na
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zaklad¢ selektivnich kritérii Zurnalisty. (Kunczik 1995: 124-125) Takze jinymi slovy feceno,
zprava je uméle vytvorena. Jednd se lidsky produkt, ale ,,publikum mé obecné sklon vnimat
zpravy jako dosti vérny obraz skutecnosti, ne-li ptimo jako jeji zrcadlovy obraz. Jen obCas ma
laik moznost uvédomit si umé€lou a vykonstruovanou podstatu zprav — ve chvili, kdy muze
obsah zpravodajstvi porovnat s vlastni zkusenosti.* (Burton, Jirdk 2001: 239)

Podoba mediélni reality je pfitom podminéna jednak spolecnosti, ve které média
pusobi, a rovnéz i ekonomickou podstatou médii a rutinami, jez ovliviiuji vyslednou podobu
medialnich produkta. (Jirdk, Képplova 2007: 168) Pokud se ovSem soustiedime piimo na
proces konstrukce medialni reality, tak zde sehravaji dileZitou roli pravé hodnoty zpravy,

nebot’ ty jsou kritériem, na zaklad¢ kterych je konstrukce tvotena. (Kunczik 1995: 125)

3.1.3 Zpravodajské hodnoty

Zpravodajské hodnoty (news values) jsou ,,vSechny faktory, jez v daném obdobi
a daném socialnim a kulturnim prostfedi rozhoduji o zafazeni zpravy do zpravodajstvi
a o zpusobu jejiho zpracovani, tedy o tom, Ze udalost piekro¢i préh pozornosti médii.*
(Jirdk, Kopplova 2007: 77) V nékterych ptipadech miize byt stéZejni pro vybér zpravy
intenzita jedné hodnoty, jindy se jedna o kombinaci vice hodnot, diky kterym se média dané
udélosti vénuji. Toto pfekroceni prahu pozornosti je pfitom dulezité také z toho divodu, ze
média maji sklon zdlraziiovat vyznam zprav, kterym se jednou rozhodli vénovat. (Jirdk,
Kopplova 2009: 176)

Poprvé se pojem zpravodajska hodnota objevil v roce 1922 v dile Public Opinion
od Waltera Lippmanna, ktery za zpravodajskou hodnotu povazoval jednoznacnost,
prekvapeni, osobni zaujeti, konflikt a prostorovou blizkost. Je ovSem dobré podotknout,
ze s touto myslenkou nepfisel jako prvni, nebot o kritériich, dle kterych jsou zpravy vybirany,
se diskutovalo jiz od 17. stoleti, kdy mezi prvnimi pfiSel s nazorem k této problematice
Christian Weise, ktery ve svém dile uvedl, Ze by se pii vybéru zprav mélo oddé€lovat pravé od
nepravého. (Kunczik 1995: 119, Reifova a kol. 2004: 76)

Existuje né€kolik vymezeni jednotlivych zpravodajskych hodnot. Zminila jsem jiz
Lippmannovo ¢lenéni, ovsem opomenout nemohu ani dalsi velmi vyznamné rozliseni téchto
kritérii pro vybér udélosti. Pfedevsim Johan Galtung a Marie Rugeova vytvorili v roce 1965
vyznamnou studii, ve které zkoumali, jak se udalost stane zprava. Na zadklad¢ analyzy
norského zahrani¢niho zpravodajstvi popsali 12 faktor zprav, mezi které zatadili:

frekvenci, prah pozornosti, jednoznac¢nost, vyznam, souznéni, piekvapeni, kontinuitu, variaci,
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vztah k elitnim ndrodim, vztah k elitnim osobam, personalizaci a negativitu.
(Kunczik 1995: 120-122)

Také Denis McQuail se zabyval zpravodajskymi hodnotami, kterych rozlisil celkem
deset: ,,rozmér udalosti, blizkost, jasnost, omezeny Casovy rozmeér, zadvaznost, souznéni,
personifikace, negativnost, vyznamnost, drama a akce.“ (McQuail 2007: 302) V odborné
literatufe se tedy mizeme potkat s riznymi konkrétnimi zpravodajskymi hodnotami, ovSem
tato prace se zabyva personalizaci, a proto se i ja nyni zaméfim vice pouze na tento jeden

faktor zprav.

3.1.3.1 Personalizace

Galtung a Ruge ve své stati The Structure of Foreign News vysvétlili personalizaci tim,
ze zpravy maji tendenci udalost prezentovat jako sdéleni, kde je predmétem identifikovatelna
osoba nebo skupina nékolika jedincl, a na udélost poté byva nahlizeno jako na disledek
jednani toho ¢lovéka nebo skupiny osob. (Galtung, Ruge 1965: 68) Stuart Allan na tuto
charakteristiku navazuje a tika, Ze pfi personalizaci je duraz na lidské vypotfadavani se
S zivotem na zemi, a to ma piednost pred abstraktnim popisem anonymnich struktur, sil nebo
instituci. (Allan 2004: 57)

Udalosti, jezZ mohou byt podany uvedenym zplsobem, tedy Ze ve stfedu udalosti je
jako jednajici subjekt (ale také jako postizeny nebo pficina) pojmenovany ¢lovek, maji veétsi
Sanci, ze budou zvetejnény, nez jevy abstraktni. O pfitomnosti konkrétnich osob lze ptitom
fici, ze umoziuji lepsi identifikaci a zaroven usnadiuji zpravodajstvi, coz se projevuje
tteba moznosti vytvafeni rozhovor. (Kunczik 1995: 122; Reifovd a kol. 2004: 77;
RuB-Mohl, Bakicova 2005: 104) To vSe ma pak za nasledek, Ze jsou Casto personifikovana

napiiklad i riizna tiskova prohlaseni, coz plati mimo jiné také pro politiku.

3.1.4 Medialni logika

Vyslednou podobu sdéleni déale ovliviluje také medialni logika, kterou Ize
charakterizovat jako ,soubor vnitinich pravidel vyroby medidlnich obsahli v medialni
organizaci, tvofeny napf. délbou prace mezi specializovanymi novinafi, pracovnimi rutinami,
casovym rozvrhem, zvySenou citlivosti na pokryti urcitych typ udalosti.“ (Reifova a kol.
2004: 124) Autory tohoto konceptu jsou David Altheide a Robert Snow, ktefi ve své publikaci

Media worlds in the postjournalism era k medialni logice mimo jiné uvadi, ze se sklada

20



z forem komunikace. Prvky této formy zahrnuji rGznd média a rovnéz formaty pouzivané
témito médii. Pro formaty piitom plati, ze se skladaji z Casti z toho, jakym zpisobem je
materidl organizovan a prezentovan, dale také z toho, na co je kladen diraz, a v neposledni
fad¢ 1 z pravidel medialni komunikace. (Altheide, Snow 1991: 9)

Jirdk s Kopplovou se medialni logikou rovnéz zabyvali a ve svém dile Masova média
zminili mimo jiné ndzor o vlivu medidlni logiky na tvorbu sdéleni, jehoz ptivodcem je prave
Altheide. Ten podle citovaného vyroku tika, ze medialni logika pozménila praci novinaid, a to
naptiklad ve zptsobech, jakymi vedou rozhovory. Posun je smérem k ur¢itému druhu zabavy,
¢emuz prizpusobuji redaktofi i své praktiky a ptistupy, coz se nasledné projevuje tieba tim, ze
novinafi sestavuji rozhovor takovym stylem, aby vedl ke zdiraznéni toho, co chtéji oni sami
vyzdvihnout a fict. (Jirak, Kopplova 2009: 347-348) V souvislosti suvedenym lze
vzpomenout pojem infotainment, ktery vznikl spojenim slov information (informace)
a entertainmen (zabava), a oznacuje podavani informaci formou zabavy. Konkrétnéji
to znamena, ze jsou zpravy vybirany tak, aby byly hlavné zajimavé, zabavné a pro piijemce
atraktivni. (Pravdova 2003: 208) Jinymi slovy se da pak také fici, Ze v tomto ptipad€ obvykle
(Thussu 2007: 8) Pokud ovsem tento druh zpravodajstvi dame do spojitosti s politikou, tak Ize
hovofit spiSe o pojmu politainment, ktery definoval napiiklad Karel Hvizd’ala s odkazem na
politologa Andrease Dornera jako zanr, v némz dochdzi ke spojeni politiky se zébavou.
(Hvizd’ala 2005: 200)

Medialni logika kromé jiz feCen¢ho klade dale diraz také na osobni pfitazlivost
vystupujicich a na bezprostiednost, kterda se vytvari napiiklad dramatickymi ilustracnimi
zabéry a fotografiemi. (McQuail 2007: 260) Mnoho odbornikli spojuje tento koncept ptimo
s politikou a v souvislosti s touto oblasti se nejvice hovoii pravé o personalizaci politiky, ktera
je predmétem této prace. Déale mize byt ale disledkem vyvoje a plisobeni medialni logiky
také dramatizace ¢i konfliktnost pfi zobrazovani politickych udélosti, coZ se projevuje tim, ze
je politika prezentovana jako série stietl, rtiznych zvratl a neocekavanych odhaleni.
Vyusténim toho vSeho je pak predstavovani politické scény jako emocionalniho prostredi,
¢ehoZ se dosahuje 1 Castym zobrazovanim konfliktli mezi politiky, k ¢emuZ hojné pfispivaji
také nejrtiznéjsi slovni souboje. Mnohdy je pfitom uvadéna v souvislosti s uvedenymi trendy
také depolitizace zobrazovani politiky, tedy vytésiiovani podstatnych politickych diskuzi,

které jsou nahrazeny politikou jako zabavou. (Jirak, Kopplova 2009: 348-349)
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3.1.4.1 Média a personalizace politiky

Pfi personalizaci politiky se média zaméfuji pievazné na charismatické, mocné
a kontroverzni politické cCinitele. Rozbor vécnych témat je zde upozadén, a to z divodu
abstraktnosti a slozitosti. (Urban, Dubsky, Murdza 2011: 80) Casto se miizeme setkat i s tim,
ze je predmétem zajmu napi. osobni zivot politika (rodinné vztahy, tragédie, milostné
zéapletky apod.), nebo muze jit také o zdiraznovani pouzitych gest, zachycovani grimas
politikii ¢i pfipomindni nevhodnych vyroki. (Jirdk, Kopplova 2009: 348) Tento diraz médii
na osobni stranku politiky pfitom u vefejnosti mtize vyvolat posunuti pozornosti od Sirokého,
tematického a systematického chapani udalosti k interpretacim zamétenym vice na ¢lovéka.
A pii rozhodovani, koho podpofit naptiklad ve volbach, se pak lidé vlivem toho rozhoduji
spise podle osobnich charakteristik jedinci, které tak v politickém prostiedi plni stale vétsi
ulohu. (Barnett, Boster 1997: 203)

Za nejcast¢jSi vysvétleni personalizace politiky je uvddéno, Ze média maji omezené
moznosti na podavani kompletniho obrazu politického svéta. Proto davaji pfednost takovym
aspektiim, jez mohou byt preménény do dobrych produkti, a to jsou ty, které mohou prilakat
Siroké publikum. (Campus 2010: 221) Tento nazor lze jest¢ doplnit tvrzenim, které uvedl
ve své knize Bartholomew Sparrov. Podle néj personalizace déld pro lidi zpravy
srozumitelngj$imi a pfistupnéj$imi. Proto zpravodajské organizace podéavaji politické udélosti
z pohledu politikii a také dalSich znamych osob, které uznavaji. Zaroven se jedna o zpusob,
jak mohou média predejit problémim, které nékdy vznikaji pti pokusech predavat abstraktni,
nehmotné a vécné myslenky. (Sparrow 1999: 125)

Z uvedenych divodl se tedy média uchyluji ¢asto k informovani spiSe o osobach,
rovnéz program strany a riizna tiskova prohlaseni jsou prezentovana v medialnich sdélenich
prostfednictvim jednotlivych politikil a je ¢im dal vice upousténo od informovani a prostého
podavani zprav o abstraktnich jevech. Personalizace politiky se v souvislosti s médii
projevuje také vétSim vyuzivanim napiiklad televiznich debat. Podle Campuse pfitom
nemohou byt zadné pochyby o tom, Ze televize podporuje personalizaci politiky tim, ze lidem
nabizi tvare 1 hlasy politickych predstavitelti, které piinasi az do domovi obcant.
(Campus 2010: 220) Proto jsou tieba v piedvolebnim obdobi cCasté i televizni debaty,
kde vystupuji obvykle lidfi strany, protoze ti, jak uvadi Manuel Castelss, jsou vlastn¢ tvari

politiky. (Castelss 2010: xxxii)
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3.1.5 Koncept personalizace politiky

Jak jsem jiz n€kolikrat naznaclila, personalizace se hojné prosazuje i v politickém
prosttedi obecné. VySe napsané tudiz nemusi platit jen v souvislosti s vytvafenim zprav
o politické situaci, ale n¢které uvedené charakteristiky mizeme nalézt tieba i v parlamentnich
nebo prezidentskych kampanich. Vyklad personalizace z pohledu politiky pfitom miize
vhodné doplnit jiz zminéné informace a mize také poskytnout komplexnéjsi pohled na téma
této prace, tedy na personalizaci politiky v médiich. Proto jsem zde nakonec zafadila i tuto
podkapitolu.

V politice je personalizace spojovana dle mnohych nazori predev§im
S tzv. ,,amerikanizaci®. Uvedeny pojem je spjaty s volebnim procesem a rozumi se jim
zejména pouzivani marketingovych metod ve volebnich bojich. Pivodné se tento princip
uplatiioval v USA, kde se také vyvinul, ale s postupem casu se pak rozsifil i do dalSich zemi.
(Schulz a kol. 2004: 24)

K marketingovym metoddm se fadi profesionalizace, pod ¢imz si lze piedstavit
vyuzivani sluzeb od profesiondlnich volebnich manazert, kterymi byvaji odbornici na
komunikaci, média, public relations a reklamu. Opomenout pfitom nelze ani odborniky, kteti
se zabyvaji vyzkumem vefejného minéni a v pribéhu kampané hodnoti jeji efektivnost.
Kromé¢ profesionalizace pak k amerikanizaci patii také personalizace, kterd znamena, Ze jsou
kampané specidln¢ vyprofilovany k tomu, aby vynikala hlavné osobnost kandidata.
(Bradova 2005: 49) Tuto definici Ize dale rozvést ndzorem Schulze, ktery tika: ,, Kampai se
cile. Kandidat je programem.* (Schulz a kol. 2004: 25)

Ve volebnim obdobi je tedy strana davéna spiSe do pozadi a upiednostiiuji se
kandidati. Vyuzivani riznych marketingovych postupii ma rovnéz za nasledek, Ze se uz
nejedna ani tak o souboj politickych programd, ale jde predevSim o to, aby volice zaujal
politik, ktery by na né mél proto pusobit co nejlépe. K tomu jsou dulezité vhodné
komunikaéni schopnosti, image a dalsi charakteristiky, jez by mél politik mit a ptipadné je
1 stale rozvijet. Jak ovSem upozornuje Mikhail Beznosov, takova personalizace je vlastné
docasna a kiehka, nebot’ mohou nastat masivni pfesuny v tom, komu je ptfikladana pozornost.
Tyto pfesuny mohou byt zplisobeny naptiklad tim, Ze se odhali n&jaké vlastnosti nebo ¢iny,
které byly diive pro vetejnost neznamy. (Beznosov 2007: 18)

Personalizace politiky se vSak neprojevuje pouze ve volebnim obdobi, i kdyz tehdy je

asi nejznatelnéj$i. Rovnéz mimo tento Cas je dlraz spiSe na lidry stran, na piedsedu vlady,
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také na jiné vyrazné osoby politické scény a v prezidentskych systémech obvykle na
prezidenta. Lze tedy zavérem uvést slova Campuse, ktery tika, ze personalizace politiky je

ve vSech modernich demokraciich bézna. (Campus 2010: 224)

3.2 Ceska strana socialné demokraticka (CSSD)

3.2.1 Pravidla volby predsedy dle stanov strany

Déni v CSSD je do ur¢ité miry organizovano podle pravidel, kterd predepisuji
podminky ohledné Clenstvi ve strané, charakterizuji jeji strukturu (tim jsou mysleny mistni
organizace a rizné dilezité organy strany) a kromé jiného se také zabyvaji usporadanim
sjezdu a volbou clenit do vSech organti, ¢imz definuji rovnéz 1 zplsob a moznosti volby
pfedsedy strany, coz je pro mou praci z toho vSeho nejpodstatnéj$i. Tyto predpisy jsou
zaneseny ve stanovach strany, které jsou registrovany Ministerstvem vnitra, a lze je nalézt na
internetovych strankach CSSD, kde jsou volné dostupné pro vefejnost.

Podle stanov se piedseda CSSD voli na 2 roky, a to dvéma moznymi zptisoby. Prvnim
z nich je volba prostfednictvim sjezdu, kterého se ucastni delegati a hosté, jejichZ pocet
i skladbu uréuje Ustfedni vykonny vybor CSSD* (dale jen UVV). Sjezd CSSD se kona
co 2 roky, oviem je mozné svolat také mimoiadny sjezd, pokud o ném UVV rozhodne
alespon tfemi pétinami hlasii vSech svych ¢lent, nebo pokud o to pozadaji alespon tfi pétiny
&lent krajskych nebo okresnich organizaci CSSD. Den konani i navrh na program sjezdu
musi byt pfitom ozndmeny vSem okresnim a krajskym organizacim alesponn devadesat dnil
pred konanim sjezdu."’

Piedsedu strany Ize také zvolit s vyuzitim pfimé volby, o které opét rozhoduje UVV,
a to nejpozdéji sto dvacet dnil pied tim, nez se kona sjezd. V tomto pfipadé¢ se nejedné o volbu
zprosttedkované pomoci delegattl, ale pravo volit maji vsichni ti, kte¥{ byli ¢leny CSSD
alespoti tiicet dnii pred konanim volby. Uskalim tohoto zptisobu viak miize byt podminka, Ze
pro platnost volby je potfeba ucasti nadpoloviéni vétSiny ¢lend strany.

U obou zpisobl se pfitom rozhoduje tajnym hlasovanim a kandidaty na funkci

predsedy strany mtize navrhovat Piedsednictvo CSSD, Krajsky vykonny vybor a UVV.

% Ustredni vykonny vybor CSSD je tvofen &leny riiznych organti a organizacnich jednotek strany, kterymi jsou
naptiklad Predsednictvo CSSD, okresni organizace a krajské organizace.
1" Stanovy CSSD. (2011) Dostupné z: http://www.cssd.cz/ke-stazeni/stanovy/ (9.2.2012)
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Zvoleni jsou pak ti clenové, ktefi ziskaji nadpolovi¢ni vétSinu hlast pfitomnych cElent
(v pfipad¢ sjezdu tedy od delegati). Pokud je ovSem volen piedseda piimo, tak je pozadavek
trochu jiny - obdrzet nadpolovi¢ni vétsinu odevzdanych platnych hlasi.*®

Takto uvedena pravidla piedstavuji samoziejmé pouze malou ¢ast toho, co je napsano
ve stanovach strany. Ovsem vzhledem k hlavnimu cili mé prace se domnivam, ze neni potieba
kompletniho vyctu vSech podminek a predpist, ale ze takto zminéné informace postaci,
obzvlasté kdyz je nyni je§té zasadim do udalosti kolem CSSD ve sledovaném obdobi. Protoze
smyslem celé této podkapitoly 0 socialné demokratické strané je ptredevSim to, aby bylo
mozné lepsi pochopeni zkoumané udalosti a tim i vysledkl analyzy, nikoliv aby se kazdy

podrobné¢ orientoval v jejim fungovani.

3.2.2 Prubéh zkoumané udalosti

Po kratkém vysvétleni, jakymi zptasoby je teoreticky mozné u CSSD nového piedsedu
zvolit, se zaméifim na to, jak se konkrétné situace vyvijela ve zkoumaném obdobi
(od 29. kvétna 2010 do 18. biezna 2011).

Cely proces volby nového piedsedy zapocal Jifi Paroubek, kdyZ oznamil v podvecer
29. kvétna 2010 svou rezignaci na post §éfa CSSD. Uginil tak kratce po zjisténi vysledkt
voleb do Poslanecké snémovny. Ty strana sice vyhrala (ziskala 22,08% hlast, zatimco druha
ODS obdrzela 20,22%)", oviem nedosahla pfitom vysledku, ktery ocekdvala na zakladé
predchozich prizkumul vefejného minéni (tedy dostat se minimalné za hranici 26%). Proto
Paroubek dle svych slov povazoval snémovni volby spiSe za prohru, kvili ¢emuz se také
rozhodl rezignovat. Vedeni strany se poté ujal prvni mistopiedseda CSSD Bohuslav Sobotka,
ale to jen do té doby, nez mél byt vybran novy piedseda.

Mozni nastupci Paroubka se zacali hlasit hned druhy den po skonceni voleb do
Snémovny, tedy 30. kvétna 2010. Svij umysl uchéazet se o danou pozici tehdy jako prvni
vyjadiil ufadujici predseda CSSD Sobotka, ke kterému se béhem kratké chvile p¥idal i Michal
HaSek. Ten vSak nejprve jen uvedl, Ze o této moznosti premysli a musi vSe zkonzultovat
s nékterymi straniky a rodinou. Oficialni kandidaturu oznamil dne 1. ¢ervna. Kromé téchto

dvou politikd naznacilo moznou tcast ve volbé v nasledujicich mésicich také nékolik dalsich

8 Stanovy CSSD. (2011) Dostupné z: http://www.cssd.cz/ke-stazeni/stanovy/ (9.2.2012)

19 CESKY STATISTICKY URAD. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve
dnech 28.05. — 29.05.2010: Celkové vysledky hlasovini [online]. [cit. 2012-03-15]. Dostupné z:
http://volby.cz/pls/ps2010/ps2?xjazyk=CZ

25


http://www.cssd.cz/ke-stazeni/stanovy/
http://volby.cz/pls/ps2010/ps2?xjazyk=CZ

&lentt CSSD, a to na po&atku Servna napiiklad senator Vladimir Dryml, poté v srpnu poslanec
Martin Pecina, a taktéz i Lubomir Zaoralek tak u¢inil v listopadu roku 2010.

Strana po Paroubkové rezignaci musela ale v prvé fadé vytesit otazku tykajici se
zpusobu volby a terminu kondni sjezdu. Objevily se totiz tendence k usporadani
mimoiradného sjezdu strany, aby mohl byt novy ptedseda zvolen diive, nez az za nékolik
mésicll. A rovndZ se zvazovala piima volba. Ustfedni vykonny vybor nakonec 19. ¢ervna
rozhodl, ze se mimoradny sjezd konat nebude, ale Ze probéhne v pldnovaném terminu, coz
bylo konkrétn¢ stanoveno na 18. a 19. bfezna 2011. Poté bylo také 6. listopadu 2010
dohodnuto, ze nového predsedu nebudou volit vSichni ¢lenové CSSD, ale ze volba probéhne
na sjezdu, tedy zprosttedkovan¢ delegaty.

Pro zkoumanou udaélost byl dulezitym ptfedélem fijen roku 2010, ponévadZ od jeho
konce se zalaly rozdavat nominace do vedeni CSSD, s ¢imz souviselo mimo jiné i vice
ptispévkll o nominovanych ¢lenech strany. Rovnéz se od této doby zfetelnéji ukazovalo, kdo
bude opravdu kandidovat. I kdyz jsem uvedla, Ze celkové ohlasilo svou kandidaturu na $éfa
strany pét jejich predstaviteld, tak nakonec pifed sjezdem zdstali pouze dva — Hasek
a Sobotka.

Lubomir Zaoralek tfi dny po uvefejnéni prvotni informace, ze se bude mozna uchazet
o post predsedy strany, prohlésil, ze tak nebude ¢init, ale Ze se bude spiSe soustredit na ziskani
funkce mistopfedsedy. Stejné¢ tak se Vladimir Dryml nakonec netcastnil boje o vedouciho
muze CSSD. A tieti uchaze¢ Martin Pecina se 15. ledna své kandidatury rovnéz sam
dobrovoln¢ vzdal, a to ve prospéch Haska, jak zminil ve svém nomina¢nim projevu, kde za
divod uvedl predevsim to, Ze ma s HaSkem podobné nazory. A protoze by oba politiky mohla
volit stejnd skupina lidi a Pecina dle svych slov nechtél hlasy §tépit, tak se rad€ji rozhodl, ze
se 0 misto nebude uchéazet.?’

Vrcholem zkoumané udalosti byl sjezd strany, a to piedevS§im jeho prvni den
(18. listopad), protoze tehdy byl predseda CSSD zvolen. Volba probihala ve dvou kolech,
nebot’ v prvnim kole strana nového lidra nenasla. Sobotka v ném obdrzel 298 hlast a Hasek
291, ¢imz ani jeden neziskal potfebnou nadpoloviéni vétSinu hlast pFitomnych delegatu,
protoze téch bylo celkové 597. Proto probéhlo druhé kolo, ve kterém uz novy predseda CSSD
byl vybran. Stal se jim Bohuslav Sobotka, ktery ziskal 304 hlasi. Porazeny Hasek obdrzel

285 hlast a rozhodl se, Ze se bude uchazet o misto statutarniho mistopiedsedy, kterym byl

® |DNES.cz. Benda stihnul kandidaturu na krajského predsedu, Pecina na §éfa CSSD [online].
[cit. 2012-02-04]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/benda-stahnul-kandidaturu-na-krajskeho-predsedu-
pecina-na-sefa-cssd-1fg-/domaci.aspx?c=A110115 082419 domaci_cem
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nakonec i zvolen.?! Kromé toho Haskovi zistala funkce jihomoravského hejtmana a predsedy
Asociace krajii CR, které zastaval do té chvile.

V samotném prabéhu a vyhodnocovani volby se pifitom objevila komplikace, ktera
stoji za zminku, nebot’ kvlli ni zadali nékteti delegati, aby bylo zvoleni Sobotky prohlaseno
za neplatné. Jesté pied vyhlasenim oficidlnich vysledkt novinaii i n€kteti predstavitelé strany
veédeli, jak volba dopadla, ovSsem delegatim nebylo nic feeno, a proto se vznesla vina
protestll a pochybnosti, jak to, Ze néktefi mohou takové informace védét dopiedu. Nakonec
ale nové vniklou situaci uz nic nezménilo a Sobotka byl tak od dané chvile oficialnim
predsedou CSSD.

Co se tyce Jitiho Paroubka, tak ten se sjezdu v Brné netcastnil, i kdyZz az v dobé konani
této akce teprve formalné koncilo jeho funkéni obdobi. V tiskové zpraveé, kterou zaslal Pravu,
uvedl jako duvod, ze nebyl osobné pozvan. Ptisla mu pouze naskenovana pozvanka a navic se
nepocitalo ani s jeho vystoupenim pied delegaty, coz povazoval za nevhodné vici byvalému

predsedovi. A proto na sjezd viibec nedorazil.?

2 NOVINKY.cz CSSD povede Bohuslav Sobotka [online]. [cit. 2012-03-15]. Dostupné z:
http://www.novinky.cz/domaci/228223-cssd-povede-bohuslav-sobotka.html

2. NOVINKY.cz Urazeny Paroubek neprijede na sjezd CSSD, strana ho pozvala jen e-mailem [online].
[cit. 2012-03-15]. Dostupné z: http://www.novinky.cz/domaci/228223-cssd-povede-bohuslav-sobotka.html
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4. Analyticka cast

Nyni se dostavame k ¢asti, ktera obsahuje vysledky analyzy a také interpretaci ziskanych
dat. Nez se ale budu konkrétnimi idaji zabyvat, tak jesté struéné¢ zminim zakladni informace
o sledovanych serverech. V metodologické c¢asti jsem pii vybéru vzorku jiz nékteré

charakteristické rysy naznacila, zde je tedy doplnim a dodam jim ucelenéjsi podobu.

4.1 Charakteristika zkoumanych médii

V Ceské republice je zpravodajska rubrika nejvice nav§tévovana na internetovém
serveru Novinky.cz. Pocet realnych uzivatelti za mésic je obvykle vyssi nez 3 miliony. Jako
dalsi je pak server iDNES.cz a za nim nésleduje Aktudlné.cz. Jinak tomu nebylo ani ve
zkoumaném obdobi, tedy od kvétna 2010 do biezna 2011, coz lze dolozit tidaji z projektu

NetMonitor.

Tabulka 1: Pocet realnych uzivateli sekci zpravodajstvi za mésic

Novinky.cz | iDNES.cz | Aktualné.cz

kvéten 2010 3294380| 1526827 1215418
c¢erven 2010 3120475| 1375964 1082 905
cervenec 2010 3100071 1278 140 1041 224
srpen 2010 3214661| 1416821 1072 051
zari 2010 3022110| 1288470 1043 455
fijen 2010 3345194 | 1526074 1161 965

listopad 2010 3252338| 1375758| 1096276
prosinec 2010 3199910| 1390548 1110933

leden 2011 3228963 | 1422494 1146187
unor 2011 3132793| 1396556 1085 788
brezen 2011 3583032 1670609 1244 081

Zdroj: www.online.netmonitor.cz.(15.2.2012)

4.1.1 Novinky.cz

Novinky.cz (http://www.novinky.cz/) byly do provozu puvodné uvedeny jako

zpravodajsky server portdlu Seznam.cz, se kterym souvisi 1 mnoho jinych webd, jako tfeba
Mapy.cz, Sprace.cz, Firmy.cz, Lidé.cz, Pocasi.cz a dal§i. Na pocatku zaii roku 2003 ale

nastala veétsi zména, nebot vznikl spoleény projekt spole¢nosti BORGIS, a.s.
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a Seznam.cz, a.s., a to pro server Novinky znamenalo, Ze zacaly puisobit jako online magazin
deniku Pravo, jak se dodnes prezentuji také na svych strankach.?®

Novinky.cz nabizi zpravodajstvi z domova, ze zahraniCi, z kultury, ekonomiky, ze
sportu i z mnoha dalSich oblasti. Od ostatnich dvou zkoumanych médii se z hlediska
nabizenych produkti odliSuji zejména v tom, Ze nenabizi blogy. Jejich $éfredaktorem je

Vladimir Dus§anek.

4.1.2 iDNES.cz

Server iDNES.cz (http://www.idnes.cz/) zapocal svou existenci v lednu roku 1998.

Patii pod medialni skupinu MAFRA, se kterou je dale spojen také internetovy server
Lidovky.cz a tisténa média Mlada fronta DNES, Lidové noviny a Metro. Kromé& toho
provozuje MAFRA i televizi O¢ko a daldi média. Od roku 1994 je jejim majoritnim
vlastnikem Rheinisch-Bergische Druckerei und Verlagsgesellschaft mbH.**

Séfredaktorem iDNES.cz je Michal Hanak a na serveru lze nalézt opét zpravodajstvi
z domova i ze svéta, taktéz ze sportu, kultury, ekonomiky a z oblasti financi. Opomijeno
pfitom nezdstava ani cestovani, které ma na serveru Svou rubriku stejné jako auta, technika
a také dalsi témata. K publikovani ndzort ¢tenart pak slouzi kromé diskuzi i blogy. Zaroven
server nabizi také své komunitni weby, jimiz jsou napiiklad Jizdnirady.cz, Reality.iDNES.cz

nebo jobDNES.cz.

4.1.3 Aktualné.cz

Zpravodajsky sever Aktualné.cz (http://aktualne.centrum.cz) vznikl v listopadu

roku 20035, a to jako ryze internetovy zpravodajsky denik. Provozuje ho spole¢nost Centrum
Holdings, ktera je vlastnéna americkym fondem Warburg Pincus a dale ji patii i Centrum.cz,
Atlas.cz nebo Zena.cz.? Séfredaktorem Aktualng.cz ve zkoumaném obdobi byl Jakub Unger,
ktery se stal ale v inoru 2012 obsahovy feditelem. Na jeho misto nastoupil Pavel Tomasek.
Aktualné.cz pfinasi rovné€z zpravodajstvi z domova, ze zahrani¢i, z ekonomiky,

kultury, sportu a fady dalSich oblasti, jako jsou napiiklad reality, dovolena nebo automobily.

B FIALA, Tomés. Novinky.cz na Spicce v online zpravodajstvi [onling]. [cit. 2012-02-19]. Dostupné z:

http://www.protext.cz/zprava.php?id=4553
# MAFRA. Portrét spolecnosti [online]. [cit. 2012-02-19]. Dostupné z:
http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all\cs_o0-spolecnosti_portret-spolecnosti.htm
2 CENTRUM HOLDINGS. O nds [online]. [cit. 2012-02-17]. Dostupné z:
http://www.centrumholdings.com/o-nas/
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To jsou také zarovenn zékladni rubriky serveru, které maji i své podrubriky pro snadnéjsi
orientaci. Na serveru je stejné jako u iDNES.cz mozné psat si svij vlastni blog, ¢ehoz vyuziva
fada znamych osobnosti. Mezi specifika serveru Aktualné.cz by se mohlo zaradit kromé
pouzivani specidlnich grafik také zpravodajstvi v anglickém jazyce, které neni zcela bézné,

avSak tento online denik nékteré zpravy v tomto jazyce poskytuje.

4.2 Vlastni analyza

V této Casti se jiz budu zabyvat ziskanymi udaji. Uvadéna budou jednak konkrétni celd
Cisla, ale ponévadz sledované servery publikovaly k tématu odlisny celkovy pocet piispévkii,
tak ve slovnim popisu bude pro lepsi srovnani jesté zminéno i procentudlni vyjadieni toho,
jakou ¢ast vysledek predstavuje v ramci uréitého celku (tim jsou mysleny predev§im vSechny
zkoumané analytické jednotky nebo piispévky uréitého média). Pak bude totiz mozné i lepsi
porovnani vysledkd mezi jednotlivymi servery.

Taktéz budou v tabulkach pro snadnéjsi orientaci graficky odliseni nékteti zkoumani
politici, coz se tyka predev§im Bohuslava Sobotky a Michala Haska, ktefi i s ohledem na
stanovenou hypotézu jsou hlavnimi sledovanymi osobami, a proto se na n¢ v nékterych
¢astech vyzkumu vice zaméfuji. OvSem i Jifi Paroubek v uréitych oblastech hral dilezitou roli
a bude proto v tabulce rovnéz odlisen, coz znamena modfe zvyraznén.

Do analyzy bylo zahrnuto celkové 213 ptispévka vztahujicich se k tématu volby
predsedy CSSD. Internetové servery Aktualné.cz a Novinky.cz publikovaly shodny pocet
takovych sdéleni a ten byl pfitom niZ§i neZ u tfetiho zkoumaného média. V této praci se
tedy na celkovém poctu analyzovanych jednotek nejvice podilel server i1DNES.cz
(uvetejnil 41,8 % vSech zkoumanych ptispévki, kdezto Aktualn€.cz a Novinky.cz mély

shodné 29,1 %.).
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Graf 1: Celkovy pocet prispévku ve zkoumaném obdobi
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Ve své praci mimo jiné také zjistuji, jak se nékteré proménné vyvijely V pribéhu
zkoumaného obdobi. Udaje Vv téchto piipadech budou zaznamenavany vzdy po jednotlivych
mésicich, a proto nyni na tomto misté uvedu jesté¢ i pocet prispévku zvlast vkazdém
kalendainim mésici.

Mnozstvi publikovanych sdé€leni se v konkrétnich mésicich lisilo a rovnéz byly rozdily
mezi zkoumanymi médii a jejich pocty zvefejnénych ¢lankd ve stejnych mésicich. Z grafu,
ktery nize uvadim, je také patrné, ze pocet ¢lankd nemél pifimo kontinudlni nartst. Podstatné
byly pfedevsim rtuzné dil¢i udalosti, coz Ize vysvétlit tim, ze ani samotnd zkoumana udalost

nenabirala po celou dobu stéle jen na intenzit¢.
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Graf 2: Pocet prispévku v jednotlivych mésicich
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Nejvice prispévkil shodn¢ zverejnily vSechny tfi zpravodajské servery v mésici bieznu
roku 2011, kdy nastala podstata celé zkoumané udalosti, a to volba predsedy CSSD.
V pomeéru ke zvetejnénym piispévkim dané¢ho média tvofila bieznova sdéleni nejveEtsi ¢ast na
serveru Aktualné.cz (27,4 % ze vsech jeho piispévkil). Novinky.cz zvefejnily méné sdéleni,
coz se promitlo 1 Vv procentudlnim vyjadieni (bfeznové prispévky tvorily 22,6 %)
a u iDNES.cz to pak bylo 16,9% vsech piispévku. Je tedy patrné, ze pro Aktualné.cz byla
nejvyznamnéjsi pravé zavérecnd faze zkoumané udalosti, kdezto server iDNES.cz vénoval
zvysenou pozornost i jinym meésictim.

Vice ptispévki bylo médii publikovano také v lednu 2011, coz bylo zptsobeno hlavné
tim, ze se vtomto obdobi konalo nékolik konferenci krajskych organizaci socialnich
demokratti, na kterych se rozhodovalo o nominacich na pfedsedu strany. Server iDNES.cz,
jenz v té dobé¢ k analyzovanému tématu nabidl nejvice ptispévkl, se navic zabyval i ndzorem
Vita Barty na kandidaty i1 byvalého predsedu Jifiho Paroubka, k ¢emuz bylo uvetejnéno také
nékolik sdéleni s reakcemi zainteresovanych osob.

Rovnéz v listopadu roku 2010 byl zvysSeny pocet ptispévki, coz lze odivodnit tim, ze
op¢t probéhlo nékolik konferenci a na po¢atku tohoto meésice k tomu jeste zvetejnili kandidati
Hasek a Sobotka své vize, se kterymi chtéli bojovat o pozici §¢fa CSSD. A nelze zde pfitom

nezminit i ¢erven, ktery se dd povaZovat za pocatek celé¢ udalosti, nebot’ kvéten je v této
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analyze sice uvadén jako prvni, ale jedna se o pouhé tfi dny (Paroubek podal rezignaci
29. kvétna 2010). Takze az v Cervnu se jako ptfedseda rozloucil se straniky a objevily se

1 nadzory na feSeni situace ve stran¢, ¢imz narostl 1 pocet publikovanych piispévki.

4.2.1 Prispévky s personalizaci

Vyzkumna otazka: V kolika prispévcich byli zminovani predevsim politicti predstavitelé a jak

se vwijela cetnost téchto prispevkii s personalizaci v priitbehu zkoumaného obdobi?

Podle piedpokladu byla znacnd &ast ptispévkll u vSech sledovanych médii spiSe
personalizovdna. Z celkového poctu vSech analytickych jednotek (213) byli politicti
predstavitelé zminovani jako hlavni ve 201 pfispévcich, coz je 94,4 % vSech sdéleni.
Nepersonalizovanych ptispévkll bylo 12, a to odpovida 5,6 %. Z pohledu jednotlivych
zpravodajskych serveri nejvice na personalizaci kladl diraz iDNES.cz, nebot’ u ngj
prispévky, kde byli do poptedi davani politici, tvotily 96,6 %. Rozdil mezi zkoumanymi
médii vSak nebyl vtomto sméru nijak markantni, ponévadz u serveru Novinky.cz tvofily

personalizované ptispévky 93,5 % a u Aktualné.cz 91,9 %.

Graf 3: Pocet prispévki s personalizaci
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S ohledem na to, ze personalizované prispévky tvofily podstatnou ¢ast zkoumaného
materidlu, lze fict, ze jejich vyvoj neni o moc jiny, nez tomu bylo u celkového poctu
publikovanych ptispevk, ktery jsem uvedla jiz V}'/ée.26

Navic prispévky bez personalizace nebyly uvetejinovany vzdy najednou, ze by mohly
dominovat v urcitych etapach udalosti (napf. pii nékterych tématech jako zpisob volby
pfedsedy socidlnich demokratid) a tim i pozménit vyvoj téch personalizovanych. Praveé
naopak, vyskytovaly se v riznych obdobich a u kazdého zpravodajského serveru to bylo jeste
odli$né. Z toho duvodu nelze tedy stanovit, od kdy se naptiklad média vice soustfedila na
politické Cinitele, ponévadz trend personalizace politiky byl zfetelny neustale a pouze nékdy
se objevila sdéleni nepersonalizovana.

Server Novinky.cz publikoval takové ptispévky dohromady ¢tyfi, a z toho dva byly
Vv ervnu roku 2011 a dal$i dva v Ginoru roku 2012. Na iDNES.cz byla celkem tfi sdéleni, kde
prevazovalo informovani o stran¢ jako celku nebo o vécném tématu, a to v mésicich srpen
a Cerven roku 2010 a tnor 2011. Nejvice nepersonalizovanych piispévki (pét) mél pak
internetovy denik Aktualné.cz, ktery je zvetejnil v mésicich ¢erven 2010 (2 pfiispévky),
tijen 2010, nor a biezen roku 2011.

Nasledujici ¢ast prace se bude podrobnéji zabyvat pravé personalizovanymi piispévky,
proto uvadim informace o jejich vyvoji souhrnné a pichledné&ji i v podobé grafu, kde jsou
zietelné také vykyvy, které byly zplsobeny mimotadnymi udalostmi, o nichZz jsem se jiz

zminila.

2l o r v r . . ;o : R T I, v
® Pavodnim odhadem bylo, Ze rozdil mezi personalizovanymi a nepersonalizovanymi piisp&vky bude ve&tsi.
Proto byla otazka, na kterou nyni odpovidam, stanovena zrovna takovym zptisobem.
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Graf 4: Vyvoj personalizovanych prispévki
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4.2.2 Hlavni zobrazovana osoba

Vyzkumna otdzka: Kdo z politikit byl nejcastéji v prispévcich hlavni zobrazovanou osobou

a jakym zpiisobem se situace proménovala?

Ve zkoumaném obdobi byli Vnejvétsi mife hlavnimi zobrazovanymi osobami
v piispévcich oba predni kandidati na predsedu CSSD (Bohuslav Sobotka a Michal Hagek),
pii¢emz Sobotkovi bylo dano o trochu vice pozornosti oproti jeho rivalovi v boji o predsedu
strany. Sdéleni, kde byl Sobotka jako hlavni aktér, tvofila 15,9 % vSech personalizovanych
pfrispévkﬁz7 (da se to vyjadrit také jako 15 % vSech analyzovanych jednotek), kdeZto
piispévky s Haskem predstavovaly 14,9 % vSech personalizovanych (neboli 14 % vsech
zkoumanych) ptispévkl. K uvedenému pak jeSt€é mizeme vzit v ivahu ta sdé€leni, kterd se

zabyvala shodné obéma kandidaty (15,9 % vSech personalizovanych piispévku).

27 Ponévadz zkoumam konkrétni projevy personalizace, proto jsem vyzkumny vzorek v této otazce omezila

pouze na personalizované piispévky, u kterych tento jev sledovat Ize. Nepersonalizovana sdéleni povazuji za
irelevantni, nebot’ v nich politik ¢asto ani uvedeny nebyl. Navic bylo jiz dfive uvedeno, Ze tato otdzka bude
slouzit pfedevsim k podrobnéjsimu rozpracovani informaci o pfispévcich vénujicich se politikiim.
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Pti porovnani vysledkii jednotlivych médii lze pfitom fici, Ze byl spiSe jako hlavni
zobrazovan Michal Hasek, nebot” servery Novinky.cz i Aktualné.cz uvetejnily vétsi mnozstvi
praveé takovych prispévkil, kde byl hlavnim aktérem HaSek. Na iDNES.cz vSak bylo celkové
publikovano vice sdé€leni a piispévky, v nichz dominoval Bohuslav Sobotka, navic na tomto
serveru prevazovaly nad témi, ve kterych byl zminovan predevSim Hasek, coz mélo za
nasledek pravé takové vysledky. Konkrétni udaje uvadim v tabulce, kde jsou ovsem

zaznamenany jen pocty prispévkil. Jak se situace vyvijela, tomu se budu vénovat zahy.

Tabulka 2: Hlavni zobrazovana osoba v prispévcich

Novinky.cz | iDNES.cz | Aktualné.cz | Celkem
Hasek a Sobotka 7 15 10 32
Sobotka Bohuslav 11 17 4 32
Hasek Michal
Paroubek Jiri
Dryml Vladimir
Foldyna Jaroslav
Paroubkova Petra
Rath David
Hulinsky Petr
Pecina Martin
Barta Vit
BeneSova Marie
Starec Martin
Skromach Zdenék
Benda Petr
Buzkova Petra
Dientsbier Jifi ml.
Fico Robert
Chovanec Milan
Necas Petr
Norman Eisen
Tvrdik Jaroslav
Zeman Milos
Zaoralek Lubomir
Nelze urcit

Celkem
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Jeste predtim bych ale vysvétlila nékterd jména a uvedend Ccisla z tabulky.
V ptispévcich zkoumanych meédii Casto figuroval jako hlavni také Jifi Paroubek, kterému
dokonce server Aktualné.cz takto vénoval dle uvedenych dat vice pozornosti, nez kandidatiim
Haskovi a Sobotkovi. To bylo zplsobeno pfedevsim tim, ze se zminény internetovy denik

podrobné zabyval Paroubkovym odchodem z pozice piedsedy socialni demokracie.
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Zobrazovanou osobou byli také ve vice pfipadech Vladimir Dryml, Jaroslav Foldyna
a Martin Pecina, ktefi byli uvadéni predevsim jako mozni Paroubkovi nastupci. A vyssi pocet
ptispévka byl i u Petry Paroubkové, pficemz Vv tomto piipadé se da fici, ze zde hraly roli
predevsim dv¢ témata, se kterymi byla manzelka byvalého piedsedy spojovana. Paroubkova
jednak tésné pied sjezdem vystoupila z CSSD (jako diivod udala, Ze nesouhlasi s kandidaty
Haskem ani Sobotkou). Druha ¢ast ptispévku, kde jako hlavni vystupovala, se pak tykala jeji
knihy, se kterou se pustila do kritiky rtiznych politickych predstavitelii, mezi které patfili
i oba kandidati na ptedsedu CSSD.

Z tabulky muzeme vysledovat jisté rozdily mezi Gdaji jednotlivych médii, jako tieba
v pfipadé Davida Ratha nebo Vita Barty. To lze pfisoudit tomu, Ze kazd4 redakce muze
povazovat jiné informace za hodné zvetejnéni (v této souvislosti 1ze zminit naptiklad teorii
gatekeeping).”® O Vitu Bartovi jsem se jiz zminila na po&atku kapitoly 4.1 (Bérta hodnotil
situaci v CSSD). Druhy uvedeny, David Rath, se uchézel o post mistopiedsedy. Z toho
divodu se i jemu média trochu vénovala a zvefejnila naptiklad informace o jeho knize, se
kterou se hodlal uchazet o misto ve vedeni strany. Server iDNES.cz se vSak kromé& toho
zamétil 1 na jeho osobnost, konflikty a vztahy se straniky (pfevazné s Haskem), proto
publikoval vice ptispévki.

Pti popisu vyvoje, ktery bude nyni nésledovat, jsem se zame¢fila na prvni tfi uvedené
politické ptedstavitele, nebot’ u nich byl jednak pocet prispévku na kazdém serveru vyssi nez
t, takZe Slo hovoftit o ur€itém vyvoji 1 v rdmci jednoho média, a navic zrovna u té€chto tfi
politikti nastala za zkoumané obdobi proména v jejich dominanci v piispévcich. Konkrétné se
jedna o Jitiho Paroubka, Michala Haska a Bohuslava Sobotku, u kterych nyni uvedu, jak rostl

¢i klesal pocet sdéleni.

% Gatekeepeti jsou lidé, jez rozhoduji, jakd udalost &i téma budou zpracovany na medialni obsahy.
(Reifova a kol. 2004: 70) Casto Cini na zéklad€é subjektivnich hodnoceni, kterd se zakladaji napiiklad na
jejich zkuSenostech. Gatekeepery jsou tieba redaktofi, editofi ¢i vydavatelé.
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Graf 5: Vyvoj nejvice zobrazovanych osob v prispévcich
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Z analyzy vSech piispévka vyplyva, Zze z pocatku udalosti byl nejcastéji hlavni
zobrazovanou osobou Jifi Paroubek. Postupné se vSak média v tomto zaméfila spiSe na
kandidaty a byvalému pifedsedovi se v€novala az v obdobi sjezdu. A to v menSi mife nez
kandidatim. Muzeme tedy fict, Ze ve zkoumaném obdobi nastala zména v pfikladané
pozornosti.

Ptispévky, kde dominoval Sobotka ¢i1 HaSek, pak podle grafu prodélaly také jisty
vyvoj. U vysledkt, ze kterych nyni vychazim, vSak plati, ze jsou v ramci vSech analytickych
jednotek. Aby bylo mozné 1épe zaznamenat tendence ve vyvoji, je vhodné data zptesnit. A to
nyni udélam tim zptsobem, ze u kazdého ze tii politikti uvedu, jak se konkrétn¢ vyvijel na

jednotlivych serverech pocet ptispévki, v nichZ byl dany politik hlavni zobrazenou 0sobou.
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Graf 6: Jiri Paroubek jako hlavni zobrazovana osoba v piispévcich
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Prispévky, ve kterych dominoval Jifi Paroubek, byly publikovany piedev§im na
pocatku zkoumaného obdobi. Nejvice jich v tomto Case zvetejnil server Aktualné.cz, ktery se
od dal$ich analyzovanych médii pfitom neliSil jen po¢tem publikovanych sdé€leni, ale také
tim, Ze mezi kvétnem a ¢ervnem pocet prispévkl narostl, coz Ize oznaclit za nasledek toho, ze
se zminény internetovy denik zabyval ve vétsi mife také Paroubkovym odchodem z funkce
$éfa CSSD a mimo jiné i jeho vyroky po vzniklé situaci.

Od zati 2010 se pak piispévky, v nichZ byl hlavni zobrazovanou osobou Paroubek,
vyskytovaly uz jen ziidka (Aktualné.cz, iDNES.cz), nebo viibec (Novinky.cz). Nartst poctu
sdéleni s Paroubkem jako hlavnim aktérem ovSem nastal jesté ke konci zkoumaného obdobi,
kdy byl volen jeho nastupce. V tomto ¢ase shodné zvetejnily takové prispévky vSechny
servery, pficemZ iDNES.cz jich publikoval nejvice.

Souhrnné za celé obdobi tvorily pfispévky, ve kterych byl zobrazen piedevSim
Paroubek, na serveru Aktualné.cz 17,7 % vSech analyzovanych sd€leni tohoto média,

u Novinky.cz to bylo 8,1 % a u iDNES.cz 7,9 %.
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Graf 7: Michal Hasek jako hlavni zobrazovana osoba v prispévcich
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Jiny trend mizeme sledovat u pfispévkl s hlavnim aktérem Michalem HaSkem,
ponévadz zde se vyskytl nejvétsi pocet sdéleni spise ke konci obdobi, kdy vrcholil boj o misto
predsedy CSsSD.? z grafu lze pfitom vysledovat odliSny z4jem, ktery o HaSka jednotliva
média méla, nebot’ zpravodajsky server Aktudlné.cz za cel¢ obdobi od kvétna do
listopadu 2010 zvefejnil napiiklad jen jeden prispévek, kde byl dan Hasek do poptedi, kdezto
Novinky.cz ¢tyfi. A v tomto piipadé nebyl na Aktualné.cz Hasek zmiflovan ani spole¢né se
Sobotkou, jak bude podrobnéji rozvedeno dale, pfi¢emz Novinky.cz i takovy pfispévek
zvetejnily, stejné jako iDNES.cz.

Celkovée nejvice ptispévki s Haskem jako hlavnim aktérem publikoval v porovnani se
svymi ostatnimi pfispévky k tématu server Novinky.cz (pfedstavovaly 19,4 % vSech sdéleni),

pak Aktualné.cz (12,9 %) a jako tieti byl iDNES.cz (11,2 %).

2 U vysledkd, které jsou nyni prezentovany, je vhodné brat v avahu, Ze existuje v tomto vyzkumu jeité skupina
,»HaSek a Sobotka“, kde byly zafazeny ptispévky, ve kterych byla davana nejvetsi pozornost ve stejné miie
Hagkovi i Sobotkovi. Proto méné piispévk v tomto piipadé nemusi nutné¢ znamenat, ze kandidat nebyl
vubec davan do poptedi. To pfitom plati nejen zde u Haska, ale také u piispévkt o Sobotkovi.
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Graf 8: Bohuslav Sobotka jako hlavni zobrazovana osoba v piispévcich
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Zdroj: Autorka

Pfi podrobnéjsim zkoumani zobrazeni Bohuslava Sobotky jako hlavni osoby
Vv piispévcich mizeme shodné zaznamenat u vSech analyzovanych médii tendenci ristu
od ledna roku 2011. Do té doby se vSak referovani médii liSilo, nebot Aktualné.cz
nepublikovalo zadny ptispévek, kde by Sobotka dominoval, ale zpravodajstvi iDNES.cz
a Novinky.cz oproti tomu takova sdéleni obsahovalo. V obdobi od kvétna do fijna 2010
pfitom nebyl zvefejnén na Aktudlné.cz ani pfispévek, kdy by byli hlavnimi aktéry
oba dva kandidati — HaSek a Sobotka. Lze tedy fici, Zze Aktualné.cz dalo Sobotkovi, ktery byl
po celé sledované obdobi ufadujicim piedsedou, vétsiho prostoru az ke konci udalosti, kdy
vrcholil souboj o misto ve vedeni strany.

Pokud opét pouziju procentualni vyjadieni, tak piispévky se Sobotkou v popiedi
tvofily nejveétsi cast u serveru iDNES.cz (21,3 %), poté na Novinky.cz (17,5 %)
a Aktualné.cz (6,5 %).
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Graf 9: Michal Hasek spole¢né s Bohuslavem Sobotkou jako hlavni osoby v piispévcich

=—4=— Novinky.cz
== iDNES.cz

Aktualné.cz

Pocet prispévki
[ (¥ ]
|
|
N
| |

NN N
DT AT ADT AR AT AT AT DT DT ADT AD
Q N < o NS (e} < N L o
Jé@. ée a& (Qtz; A2 J{\\e onb . \(\a abe l\)(\o Je}a
st & ¢ O N

Zdroj: Autorka

Hasek a Sobotka byli nékdy uvadeéni také spole¢né jako hlavni osoby v ptispévcich,
kdy bylo nemoZné urcit, kdo z téchto dvou piednich kandidatd byl vice v poptedi. Jednalo se
pfedevsim o ptispevky, v nichz se informovalo o zisku nominaci na pfedsedu strany, nebo kde
oba politi¢ti predstavitelé vystupovali proti sobé. A rovnéz pii obecném popisu riznych
stranickych udalosti byl v pfispévcich dan Casto stejny prostor HaSkovi i Sobotkovi. V této
spojitosti 1ze zminit naptiklad snahu o nestrannost, ktera k tomuto mohla média vést.

Zkraje zkoumaného obdobi se takové prispévky, kde dominovali oba kandidati,
objevovaly jen ojedinéle. Nasledny vzestup V listopadu 2010 lze vysvétlit konanim nékolika
konferenci, kde se pravé rozdavaly nominace na posty ve strané. Obdobna situace nastala
i vlednu 2011, kdy se opét konaly dalsi konference.

Ptispévky, vnichz byli dominantnimi osobami spole¢né HaSek a Sobotka,
predstavovaly na iDNES.cz 16,9 9% vSech jeho analyzovanych sdéleni, na serveru

Aktualné.cz 16,1 % a na Novinky.cz 11,3 %.
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4.2.3 Citace

Vyzkumna otdzka: Koho z politikii média ve svych prispévcich citovala?

Mezi tfi nejéastéji citované osoby patiili na vSech tfech internetovych serverech
Hasek, Sobotka a Paroubek, pficemz nejvice zvefejiiovany byly vyroky HaSka. Zkoumana
média pak hojné uzivala pfi citovani také neurcity zdroj, ktery se vyskytl v nejvétsi mife na
Aktualné.cz, kde se objevil v 17,8% vsech piisp&vkii tohoto serveru.®® TaktéZ existovala
sdéleni, kterda neobsahovala Zadnou citaci. Nejvice jich bylo na serveru Novinky.cz
(celkem 4), na Aktualné.cz a iDNES.cz bylo shodné po dvou takovych sdélenich.

Pokud mnozstvi piispévku s citacemi jednotlivych politiki u sledovanych servert
porovname, mizeme zaznamenat vét$i rozdil v Cetnosti u Davida Ratha. Samoziejmé se pocty
obecné rizni, nebot’ iDNES.cz publikoval celkové vice sd€leni. Ptispévkil s citacemi Ratha
na iDNES.cz vSak bylo mnohonisobné vice nez u ostatnich serverl. ObsaZeny byly
ve 13,5 % jeho ptispévkl, kdezto u Aktudlné.cz byly soucésti 6,5 % pfispévki a na
Novinky.cz se objevily ve 4,9 % piispévku. Vysvétlit by se to dalo tim, ze se IDNES.cz
zabyval krom¢& Rathovy kandidatury na mistopfedsedu také jeho spory s kolegy (hlavné
s Haskem), o ¢emz se ostatni média tolik nezminovala.

Ziskané vysledky o vyuzivani citaci nyni v pfehlednéjsi formé¢ nabizim v podobé
tabulky. V ni jsou pfitom uvadéna jména pouze téch politickych predstaviteld, jejichz vyroky
se objevily ve dvou a vice pfispévcich, nebot’ celkovy seznam citovanych politikd byl dlouhy
a pro praci predstavuji navic relevantni zkoumany vzorek zejména ti z nich, jez byli citovani

ve vétsim poctu sdéleni. Kompletni tabulka je vsak uvedena v piiloze.

% Média pouzivala napiiklad slovni spojeni: jeden z politiki, jeden z &lent socidlni demokracie, ucastnik
konference, vysoce postaveny ¢len, politik, ktery nechtél byt jmenovan, jeden z delegatti, zdroj obeznameny
se situaci, duveérny zdroj apod.
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Tabulka 3: Prispévky s citacemi politika

Novinky.cz | iIDNES.cz | Aktualné.cz [ Celkem
Hasek Michal 29 44 22 95
Sobotka Bohuslav 20 44 19 83
Paroubek Jiri 12 12 31
Skromach Zdenék 9 23
Rath David 12 19
Urban Milan 18
Foldyna Jaroslav 15
Dryml Vladimir 13
Pecina Martin 10
Zaoralek Lubomir 10

Paroubkova Petra

Barta Vit

Dientsbier Jifi ml.

Hulinsky Petr

Onderka Roman

BenesSova Marie

Necas Petr

Votava Vaclav

Buzkova Petra

Zeman Milos

Havli¢ek Jifi

John Radek

Dolejs Richard

Hamacek Jan

Kadrnka Jifi

Benda Petr

Chovanec Milan

Tvrdik Jaroslav

Filip Vojtéch

Vicek Miloslav

Ayer Martin

Houska Roman

Komarek Valtr

Vahalova Dana

Jandak Vitézslav

Bohdalova Vlasta

Sekaninova Bozena

Grulich Vaclav

Joukl Libor

FiSera Arno

Orgonikova Hana

Schwarzenberg Karel

Dimun Petr

Gajdaskova Alena

Brezina Karel
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V metodologické ¢asti bylo pfi rozpracovani otazek zminéno, Ze se budu zabyvat také
vyvojem situace u dvou nejvice citovanych politikl. Z toho divodd bude nyni nasledovat

popis promény u piispévki s citacemi Haska a Sobotky.

Graf 10: Prispévky s citacemi Bohuslava Sobotky
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Vétsi mnozstvi prispévkl s pfimymi citacemi Sobotky publikovaly shodné vsechny
servery hned v prvnich dvou mésicich. Nejvice jich vSak bylo na konci zkoumaného obdobi,
kdy lIze také sledovat u vSech serverii od prosince 2010 kontinudlni narist. ZvySeni poctu
ptispévkl s citacemi Sobotky pfitom nastalo taktéz v listopadu téhoZ roku, coz je patrné
V nejvetsim rozsahu hlavné u iDNES.cz. Zptisobeno to bylo pfedevsim tim, Ze se v tomto Case
konaly konference, jak jiz bylo nékolikrat zminéno, a déle se na vét§im poctu citaci konkrétné
u iDNES.cz rovnéZ podilelo také to, ze se informovalo o dalSich moZnych kandidatech na
predsedu i mistopiedsedu, k cemuz byly publikovany i vyroky Sobotky.

Ptispévky s pfimymi citacemi Sobotky byly zvefejiovany nejvice na serveru
iDNES.cz, kde ptredstavovaly 49,4 % vSech ptispévki. U serveru Novinky.cz tvofily mensi
¢ast, a to 32,3 %, u Aktualné.cz pak 30,6 %.
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Graf 11: Prispévky s citacemi Michala Haska
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U prispévki s citacemi Haska lze taktéz zaznamenat nardst v listopadu 2010, a to ze
stejnych divodil jako u Sobotky. Nejvic ptispévki s citacemi Haska ptitom bylo publikovano
v bfeznu 2011 (jednad se dokonce o vyS$i pocet nez u Sobotky), ale to pouze u serverd
Novinky.cz a Aktualné.cz. Na iDNES.cz bylo totiZ nejvétsiho poctu dosazeno v lednu 2011.

Pfi porovnani jednotlivych médii se ukazuje, ze nejcastéji byly piispévky s citacemi
Haska zvefejiovany na iDNES.cz, nebot’ zde piedstavovaly 49,4 % vSech ptispévkl. Server

Novinky.cz vSak nebyl v tomto sméru daleko, nebot” zde ptispévky s citacemi Haska tvotily

Zdroj: Autorka

46,8 % vsech sdéleni. U Aktualné.cz lze pak hovotit o 35,5 %, tedy o nejmensi ¢asti.
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4.2.3 Titulky

Vyzkumna otazka: Kdo byl v titulcich castéji hlavnim jednajicim subjektem — jednalo se

o stranu, nebo byli do popredi stavéni spise politici, popripadé kteri konkrétne?

V titulcich byli jednajicim subjektem pievazné politici (79,3 % jednotek analyzy pravé
takovy titulek obsahovalo). Nemozné urcit, kdo je v titulku jednajicim, pak bylo
u 10,8 % vsech zkoumanych sdéleni a strana jako konajici subjekt byla ve zbyvajicich

piispévcich (9,9 %).

Graf 12: Jednajici subjekt v titulku
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Pfi srovnani jednotlivych serverti vychazi, ze v ramci svych ptispévki ke zkoumané
udalosti publikoval titulky s politikem nejvice server Novinky.cz, nebot’ u néj byly soucasti
82,3 % vsech piispévkl. U iDNES.cz tomu bylo ale obdobng, ponévadz ptispévky s titulky,
kde byli jednajicimi politici, zde tvofily 82 % vSech sdéleni. U Aktudlné.cz jich bylo nejméng,
vyskytly se v 72,6 % ptispévku.

Titulky, kde byla jednajicim strana, pak byly soucasti sdéleni hlavné¢ u Aktualné.cz
(19,4 % vsSech piispévki takovy titulek obsahovalo). Novinky.cz je mély v 9,7 % svych

47



ptispévkl a nejméné jich bylo u iDNES.cz (3,4 %). Posledni typ titulki, tedy ty, v nichz
nebylo mozné urcit, kdo je jednajicim, se objevovaly hlavné na iDNES.cz (14,6 %). U servera
Novinky.cz a Auktélné.cz se shodn¢ jednalo o 8,1 % vSech ptispévki.

S ohledem na stanovenou otazku jesté uvedu také politiky, ktefi v titulcich nejCastéji
vystupovali. Opét jimi byli hlavné Sobotka, Hasek a jako tfeti Paroubek. Kromé politikl
z CSSD pouzivala média pti informovani o volbé i vyroky politickych piedstaviteldi z jinych
politickych stran. A ty nékdy uvadéla také do titulkd. Z toho diivodu v nésledujici tabulce

muzeme nalézt i jméno Petra Necase, Vita Barty, Radka Johna a dalSich.

Tabulka 4: Titulky s politiky

Novinky.cz | iDNES.cz | Aktualné.cz | Celkem

Sobotka Bohuslav 25 39 13 77
Hasek Michal 28 33 13

Paroubek JiFi 14 17

Rath David 10

Dryml Vladimir

Foldyna Jaroslav
Paroubkova Petra
Skromach Zdenék
Pecina Martin
Barta Vit

Necas Petr
Zaoralek Lubomir
Urban Milan
Tvrdik Jaroslav
Benda Petr
Hulinsky Petr
Onderka Roman
Zeman Milos
Buzkova Petra
Benesova Marie
Blair Tony

John Radek

Fico Robert
Starec Martin
Chovanec Milan
Dientsbier Jiri ml.
Hamacek Jan
Celkem
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4.2.4 Shrnuti

Personalizace u piispévki o volbé predsedy CSSD se ukézala jako hojné uZivana, a to
u vSech tfi zkoumanych médii, které se v tomto sméru vyrazné nelisily. Hlavni zobrazovanou
osobou byl celkové Bohuslav Sobotka, po ném pak Michal Hasek a Jifi Paroubek. Zde se
vsak jednotliva média jiz odliSovala, nebot’ u serveru Novinky.cz nejvice v ptispévcich
dominoval HaSek, na iDNES.cz Sobotka a u Aktualné.cz to byl Paroubek, ktery byl nejcasté;ji
hlavnim zobrazovanym politikem.

Dalsi rozdily v souvislosti s pfispévky a jejimi hlavnimi aktéry lze pak nalézt také
v dobé¢ zvetejnovani sdéleni. Aktualné.cz v obdobi od kvétna do fijna 2010 publikovalo jen
vyjimecné prispévek, kde by byl v popiedi Hasek ¢i Sobotka (konkrétné se jednalo pouze
0 jedno sdéleni o Haskovi). Ostatni servery oproti tomu i v této dob¢ takové piispévky
zvetejnovaly, a tudiz se nevénovaly ve vétsi mife kandidatim teprve az od konferenci, kdy
dostavali oficidlni nominace, ale i mnohem dfive.

Co se tyce poctu piispévka s citacemi politikd, tak zde prvenstvi ziskal Hasek, ktery
byl nejcastéji citovan dokonce na vSech tfech serverech. Za nim pak byli Sobotka a Paroubek.
Da se tedy hovotit o jisté podob¢ s tim, kdo byl jako hlavni zobrazovana osoba, ponévadz tam
se rovnéz umistili tito tfi politici na prvnich mistech. U citaci byl vSak dliraz na Haska, kdezto
hlavnim zobrazovanym politikem byl Sobotka. Nicméné rozdily mezi témito kandidaty
nebyly tak velké.

Zkoumani titulk pak ukazalo, ze diraz na politiky byl i v této roving. Celkové se
v titulcich objevoval nejvice Sobotka a nasledné Hasek s Paroubkem. Jednotlivé servery
se pritom v uzivani vyrokii Haska a Sobotky opét lisily, pouze Aktudlné.cz publikovalo stejny
pocet piispévkl s citacemi obou politiki.

Aby byly zieteIngjsi zminéné rozdily u Haska a Sobotky, proto jako posledni v této
Casti jest¢ uvadim souhrn, jak si v jednotlivych zkoumanych oblastech tito dva kandidati
vedli. Pro lepsi orientaci je pfitom tuéné zvyraznén vyss$i pocet piispévki u kazdého

sledovaného jevu.
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Tabulka 5: Srovnani Haska a Sobotky

Politik Novinky.cz [ iDNES.cz | Aktualné.cz | Celkem
Hlavni zobrazované | Hasek Michal 12 10 8 30
osoba Sobotka Bohuslav 11 17 4 32
Prispévky s citacemi | HaSek Michal 29 44 22 95
Sobotka Bohuslav 20 44 19 83
Uvedeni v titulku Hasek Michal 28 33 13 74
Sobotka Bohuslav 25 39 13 77

Zdroj: Autorka

50




5. Zaver

V této bakalaiské praci bylo mou snahou zjistit, jak se projevovala personalizace
u piispévkll o volbé predsedy CSSD konané vroce 2011. Taktéz bylo ukolem ové&fit
nasledujici hypotézu: Informovani o hlavnich kandiddatech na predsedu strany bylo u vsech
zkoumanych serveru nevyvazené, nebot média poskytla nejvice prostoru v prve rade
uradujicimu predsedovi Sobotkovi a az poté dalsimu kandidatovi Haskovi.

Pro splnéni stanovenych zadmérii jsem nejdiive v metodologické c¢asti podrobnéji
definovala zvolenou metodu zkoumani (tedy kvantitativni obsahovou analyzu), vymezila jsem
zaroven 1 podstatné slozky, o kterych hovoti odborna literatura, a taktéz doslo v tomto oddile
k rozpracovani vyzkumnych otazek, o nichz jsem se zminila jiz v ivodu svého dila. Toto
rozpracovani bylo pfitom velmi podstatné pro néaslednou analyzu, ponévadz mi umoznilo
lepsi zatfazovani ptispévkl do piislusnych kategorii.

V teoretické casti poté byly popsany koncepty, na kterych jsem celou praci postavila.
Jednalo se konkrétné o socialni a medialni konstrukei reality, zpravodajské hodnoty (a z nich
zejména 0 faktor personalizace), dale 0 medialni logiku a rovnéz o personalizaci politiky jak
v médiich, tak i v politice obecné. V dalsi casti (analytické) jsem pak nabidla ve slovni
1 grafické podobé vysledky provadéné analyzy, pii které jsem se zaméfila na prispévky
suvedenym tématem konkrétné na internetovych serverech Aktudlné.cz, iDNES.cz
a Novinky.cz.

Analyza ukazala, Ze zkoumana udélost byla na vSech sledovanych serverech vysoce
personalizovana, coz jen potvrdilo nazory o tom, Ze Se personalizace stava béznym jevem.
Byly také zjistény urcité promény, a to predevSim v tom sméru, koho média dévala v pribéhu
zkoumané udalosti do poptedi, nebot’ z pocatku to byl Jifi Paroubek a pozdéji témi osobami
byli zejména Michal Hasek a Bohuslav Sobotka.

V ramci celého souboru analytickych jednotek byl upfednostiiovan spiSe Sobotka,
ponévadz ten byl nejcastéji v piispévcich hlavni zobrazovanou osobou a zdroven ho vybrana
média také nejvice uvadéla ve svych titulcich, jak bylo uvedeno podrobné&ji v piislusnych
kapitolach v analytické ¢asti. Druhého kandidata Haska sice internetové servery nejcastcji
citovaly, nicméné Sobotka dominoval ve vice zkoumanych oblastech (pfesnéji ve dvou
z celkovych tii).

Hypotéza byla ale vztazena na jednotliva média, takze K jejimu ovéteni jsou podstatnéjsi

spiSe udaje u konkrétnich sledovanych servert. V tomto sméru lze fici, Zze Aktualné.cz
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a Novinky.cz vice davaly duraz na HaSka a pouze iDNES.cz se zabyval nej¢astéji Sobotkou,
¢imz doslo vlastné k falzifikaci stanovené hypotézy, ponévadz Sobotka nebyl u vsech
analyzovanych serverti tim kandidatem, kterému byl poskytnut nejvétsi prostor, jak jsem
predpokladala. Vysledky pfitom vyplyvaji z odpovédi na otazky, které se tykaly hlavni
zobrazované osoby (kapitola 4.2.2), citaci politikii (kapitola 4.2.3) a jednajicich osob
v titulcich (kapitola 4.2.4), a 1ze je nalézt souhrnné Vv tabulce 5 (str. 50).

Tato prace nabizi n€kolik piilezitosti na rozsifeni, nebot’ i samotna personalizace politiky
je oblasti, ktera umoziuje mnoho vyzkumt. Mnou provadéna analyza se navic zaméfuje
pouze na n¢kolik malo jevll, coz povazuji zaroven trochu i za jisté negativum svého dila.
Proto by bylo nejspi§ dobré tuto praci rozsitit, ¢imz by mohla byt také podédna lepsi vypovéd’
0 personalizaci. Vhodné by mohlo byt podle mého nazoru naptiklad zaméfit se také na tisténa
periodika. Internetovd zurnalistika totiZ nabizi Siroké moZnosti na projevy personalizace
(napf. online rozhovory, rizné grafiky, vétsi mnozstvi fotografii, videomaterialy, které jsou
sestifhané piimo o dané osobé apod.), a mohlo by byt zajimavé zjistit, zda tyto prostiedky
zvySuji miru personalizace ve zpravodajstvi, tedy jestli v internetové Zurnalistice dochazi
K vétsimu poctu personalizovanych piispévki, coz by se dalo ovéfit pravé komparaci
zpravodajstvi internetovych serveru a tiSténych médi.

Taktéz by podle mého ndzoru mohlo byt pifinosné, kdyby se do analyzy zaradilo
1 zkoumdani fotografii, nebot’” pro personalizaci je typické, ze jsou na nich Casto zobrazeni
jednotlivi politici, ktefi mohou byt navic zachyceni ve zvlaStnich momentech (Gsklebky,
priviené oci apod.). VSechny uvedené ndpady by vSak znamenaly dal$i analyzy, ¢imz by se
znacné piekrocil rozsah stanoveny na bakalarskou praci. Proto jsou zde uvadény pouze jako
podnéty a ne jako realizované Cinnosti. Do budoucna by ale mohly byt pfedmétem analyz,
a to i v souvislosti s jinymi politickymi udalostmi, kdy bych doporucila také ty obecnéjsi,
v nichz se vyskytuje vice politickych stran a ne pouze jedna, aby bylo napiiklad mozné zjistit,
jestli jsou opravdu do popiedi davani lidfi stran, nebo jestli u ¢eskych politickych stran maji

média spise tendenci davat prostor nékterym jejim jinym ¢lentm.
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10. PFilohy

Priloha 1: Domacnosti v Ceské republice vybavené osobnim pocitacem a internetem
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P¥iloha 2: Jednotlivci v CR pouZivajici osobni poéitad a internet
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Piiloha 3: Pocet zveiejnénych prispévka podle jednotlivych dni

Novinky.cz | IDNES.cz |Aktualné.cz
18.3.2011 6 7
17.3.2011
16.3.2011
15.3.2011
14.3.2011
13.3.2011
12.3.2011
11.3.2011
9.3.2011
8.3.2011 -
5.3.2011 -
3.3.2011 1
2.3.2011 -
25.2.2011 -
22.2.2011 -
21.2.2011 -
15.2.2011 -
13.2.2010 -
12.2.2011 2
11.2.2011 2
8.2.2011 -
7.2.2011 -
6.2.2011 -
5.2.2011 2
4.2.2011 1
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30.1.2011 -
29.1.2011 1
28.1.2011 -
22.1.2011 1
21.1.2011 -
19.1.2011 -
17.1.2011
16.1.2011
15.1.2011
14.1.2011
13.1.2011 -
11.1.2011
8.1.2011
7.1.2011
5.1.2011
4.1.2011 -
30.12.2010
29.12.2010
11.12.2011
10.12.2010
5.12.2010
4.12.2010

I
A=
R w|N|w|o;

A LI
1

- 1

SN

RRRRRR|P R
1

1
S NI

=N

I

=

=

R[NP [N|P|-

N |
= |

= 1

Rk Rk |kR]

[l Y
Ll Ll ]

=

1
I
1

SR
=
=

N
iy

60



Novinky.cz

iDNES.cz

Aktualné.cz

1.12.2010

1

30.11.2010

(=Y

28.11.2010

27.11.2010

I

[ 1

22.11.2010

19.11.2010

- 1

13.11.2010

10.11.2010

[ 1

9.11.2010

S

8.11.2010

7.11.2010

6.11.2010

N |

5.11.2010

N ||

Wk (NP

4.11.2010

3.11.2010

S

30.10.2010

29.10.2010

= 1

27.10.2010

= ]

25.10.2010

19.10.2010

A

18.10.2010

16.10.2010

=

15.10.2010

25.9.2010

24.9.2010

23.9.2010

==

11.9.2010

30.8.2010

28.8.2010

27.8.2010

=

24.8.2010

23.8.2010

N |

21.8.2010

20.8.2010

[l Y

19.8.2010

18.8.2010

=

17.8.2010

16.8.2010

N = = =

15.8.2010

12.8.2010

= |

10.8.2010

S

9.8.2010

=

21.7.2010

Ll I

= 1

20.7.2010

=

12.7.2010

27.6.2010

21.6.2010

19.6.2010

=

18.6.2010

17.6.2010

=

A I

14.6.2010

61




Novinky.cz | IDNES.cz |Aktualné.cz
10. 6. 2010 - 1 -
9. 6.2010 1 - 1
7.6.2010 2 - 1
5. 6. 2010 - 1 1
4. 6.2010 1 2 2
2.6.2010 2 - 2
1. 6. 2010 3 - -
31.5. 2010 - 3 1
30. 5. 2010 1 1 1
29. 5. 2010 1 1 1
CELKEM 62 89 62

Zdroj: Autorka

Priloha 4: Pocty prispévkii s ohledem na vyskyt personalizace

Novinky.cz iDNES.cz Aktualné.cz

P N P N P N
kvéten 2010 2 0 5 0 3 0
cerven 2010 9 0 8 1 5 2
cervenec 2010 1 2 3 0 1 0
srpen 2010 5 0 9 1 5 0
zari 2010 1 0 1 0 1 0
fijen 2010 1 0 4 0 2 1
listopad 2010 9 0 11 0 5 0
prosinec 2010 4 0 7 0 2 0
leden 2011 7 0 14 0 11 0
unor 2011 5 2 9 1 6 1
brezen 2011 14 0 15 0 16 1
CELKEM 58 4 86 3 57 5

Zdroj: Autorka

Pozn.: P znamena pocet personalizovanych piispévkill, N znamena piispévky bez
personalizace.
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Piiloha 5: Prispévky s citacemi politiku

Novinky.cz | IDNES.cz | Aktualné.cz | Celkem

Hasek Michal 29 44 22 95
Sobotka Bohuslav 20 44 19 83
Paroubek Jiri 12 12 31
Skromach Zdenék 23
Rath David 19
Urban Milan 18
Foldyna Jaroslav 15
Dryml Viadimir

Pecina Martin

Zaoralek Lubomir

Paroubkova Petra

Barta Vit

Dientsbier Jiri ml.

Hulinsky Petr

Onderka Roman

BenesSova Marie

Necas Petr

Votava Vaclav

Buzkova Petra

Zeman Milos

Havlicek Jiri

John Radek

Dolejs Richard

Hamacek Jan

Kadrnka Jiri

Schwarzenberg Karel

Benda Petr

Chovanec Milan

Tvrdik Jaroslav

Filip Vojtéch

Vicéek Miloslav

Ayer Martin

Houska Roman

Komarek Valtr

Vahalava Dana

Jandak Vitézslav

Bohdalova Vlasta

Sekaninova Bozena

Grulich Vaclav

Joukl Libor

FiSera Arno

Orgonikova Hana

Dimun Petr

Gajduskova Alena

Brezina Karel

Starec Martin

Fico Robert

Fabr Richard

Sibisky Karel

Rykala Adam

Vana Miroslav

Poche Miroslav

Zavoral Milan

Emerova Milada

Navratilova Ludmila
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Novinky.cz

iDNES.cz

Aktualné.cz

Celkem

Bockova Martina

0

Sup Jii

Dallago Daniel

Domesova Zuzana

Pradkova Katefina

Pavlik Zdenék

Spidla Vladimir

Svoboda Cyril

Eichler Stanislav

Kucian Michal

Sestak Michal

Curda Ladislav

Novak Ladislav

Husak Petr

Tesarik Martin

Machovec Karel

Juranek Stanislav

Rippelova Jifina

Vagner Lukas

Kalousek Miroslav
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