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Anotace

Tato prace popisuje specifika rozhlasu a rozhlasového vysilani a uzce se
zaméfuje na zpravodajstvi. Ctenafe seznamuje se zaklady rozhlasové Zurnalistiky a je
navodem, jak pfipravit dil¢i ¢asti zpravodajstvi, jak z nich sestavit zpravodajskou relaci
a kterak ji interpretovat tak, aby byla pro posluchaée srozumitelna, tedy i pfinosna.
Autorka se dale zaméfila na rozhlasové stanice Frekvence 1 a Cesky rozhlas 1 —
Radiozurnal a analyzuje jejich manudly zpravodajstvi. Svym vlastnim prizkumem

zjistila, jak posluchaci obou radii hodnoti zpravodajské relace a jaké maji preference.

Klicové pojmy
Délka zprav, dotazovani, interpretace zprav, manual zpravodajstvi, psani zprav,

publikum, rozhlasové zpravodajstvi, typy zpravodajskych relaci, vybér zprav, zprava,

zvukovy obal.



Abstract

This paper describes the specifics of radio broadcasting and it focuses mainly
on the news. Readers are acquainted with the basics of radio journalism, preparation of
the coverage, compilation of news reports and news interpretation. The study illustrates
how to interpret news so that it is understandable for the audience, and thus beneficial.
The author closely focused on the two following radio stations: Frekvence 1 and Cesky
rozhlas 1 - Radiozurnal. She analyzes their coverage manuals and standards. Through
a survey she created, she found out how the listeners of these two stations evaluate the

news reports and what their preferences are.

Keywords

Length of news, questioning, news interpretation, coverage manuals, report
writing, audience, radio broadcasting, types of news programmes, news selection, news,

sound design.
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UVOD
Cilem této prace je detailné popsat rozhlasové zpravodajstvi. Zaméfime se

na soucasnost a trendy. Seznamime se s teoretickymi zaklady rozhlasové Zurnalistiky.

Teoretickd ¢ast bude ptedevSim o obecnych zasadach pro vybér, psani
a interpretaci zprav. Pravé to je nezbytné pro jejich vnimatelnost. Pozornost upfeme
na desky rozhlasovy trh a v praktické &asti zjistime, zda celoplodné stanice Cesky
rozhlas 1 — Radiozurnal a radio Frekvence 1 vyzaduji po svych redaktorech
a reportérech dodrzovani pravidel pro psani a interpretaci zprav. Zajimat nas bude i to,
zda se zpravafi fidi né€jakymi internimi pravidly sepsanymi do specidlniho manudlu.
Zpravodajské vystupy zobou stanic zanalyzujeme a podrobime je vzajemnému
srovnani. Hledat budeme shodné a odliSné znaky ve zpravodajstvich obou stanic.
Zaméiime se i na porovnani pfistupli radia Frekvence 1 a Ceského rozhlasu 1 —

Radiozurnélu ke zpravodajskym relacim.

Neméné€ vyznamnou c¢asti této prace bude prizkum. V ném se zaméfime na to,
co ocekavaji od celoplo$ného rozhlasového zpravodajstvi vybrani posluchaci, tedy jaké
jsou jejich obecné preference. Pokusime se zjistit, jak recipienti hodnoti zpravodajské
relace zkoumanych rozhlasovych stanic. Ukolem této prace bude vypozorovat také to,
které rozhlasové zpravodajstvi respondenti upiednostiiuji a z jakého divodu. Vystupy
Z prizkumil porovname s teorii, kterd radi, podle ¢eho by méli rozhlasovi Zurnalisté
zpravy vybirat, jak je psat a kterak by je méli posluchaci interpretovat. Zavér vénujeme
struénému shrnuti a pfipojime doporuceni urcené rozhlasovym stanicim Frekvence 1
a Ceskému rozhlasu 1 - Radiozurnalu, které bude zaméfené na to, jak rozvijet své
zpravodajské relace tak, aby vice vyhovovaly pozadavkiim posluchacty, staly se pro né

vice atraktivnimi a tim padem se zvysila poslechovost danych stanic.



1. ROZHLAS

Rozhlas je telekomunikacni zafizeni pro jednosmérny pienos zvuku na dalku.
Obvykle jako pfenosové médium slouzi vysokofrekvencni elektromagnetické viny.
Uzemi, na kterém ma byt mozné vysilani pfijimat, je pokryto signdlem. Ten &iii
rozhlasové vysilace. V posledni dobé se rozhlas §ifi i pomoci internetu a vysilanim
ze satelitnich druzic. ,,Rozhlas je prostredek pro systematické Sireni slovesnych
a hudebnich programii vSeho druhu za pomoci elektromagnetickych vin bezdratove,
nebo pomoci drdtu, a to pro neomezené mnozstvi rozptylenych posluchacii, kteri —
vybaveni prislusnymi prijimacimi pristroji — tento program simultanné prijimaji, at’ uz
individualné, c¢i ve skupindch. !l Rozhlas je neoddélitelnou soucésti organizace
spolecnosti. Je to masmedialni instituce. Jako masovy komunikaéni prostfedek, ktery je
zalozeny na bazi akusticko-audialniho pfenosu, ma jedine¢nou spole¢enskou funkci, a
to S§ifit hudebné-slovesné programy publicistického, zpravodajského, uméleckého,
vzd&lavaciho a zabavniho charakteru pro masové a specifické skupiny vefejnosti.?

Synonymem a zdroven i ptedchiidcem pro pojem rozhlas je slovo radio.

K provozovani rozhlasového vysilani v Ceské republice je nezbytné vlastnit
licenci pro tuto ¢innost. Tu ud€luje regulac¢ni Ufad — Rada pro rozhlasové a televizni

vysilani. Vyjimkou je Cesky rozhlas.

231/2001 Sb. ve znéni pozdéjsich tuprav. Vymezuje kli¢ové pojmy souvisejici
S provozovanim a regulaci elektronickych médii, tedy rozhlasu a televize. Tento zédkon
dale definuje prava a povinnosti zadateli o licenci a provozovateli rozhlasového
atelevizniho vysilani. Zminénd norma zaroven vymezuje pravidla pro regulaci
rozhlasového a televizniho vysilani: upravuje prava a povinnosti regulatora, kterym je
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Upravuje také zakladni pravni akty, jako je

. N ’ v r s v 3 ’ s T
licen¢ni fizeni, udéleni licence a podobné.” ,,Rozhlasové vysilani je totiz licencovanou

L REIFOVA, 1. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004. s. 217. ISBN 80-7178-926-7.
? CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu V systéme masmédii: Zdklady teorie

rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 4. ISBN 80 — 89220 - 04 -5

® MEDIA BOHEMIA: Rddia a legislativa. [online]. © 2013 [cit. 2013-12-27]. Dostupné z:
http://www.mediabohemia.cz/index.php?Ing=CZ&webid=22
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cinnosti a licenci na dobu urcitou (8 let) vydava pravé RRTV sloZend ze zdstupcii

delegovanych jednotlivymi politickymi stranami. “*

Podle zékona jsou upravena omezeni v oblasti reklamy, napt. aby do vysilani
nebyly zatazeny reklamy, v nichz uc¢inkuji hlasatelé zpravodajskych a politicko-
publicistickych potfadi, aby zadavatel¢ reklamy neméli moznost ovliviiovat
programovou skladbu, aby nebylo reklamou pieruSovano vysilani potadi

zpravodajskych, nabozenskych a potadii pro déti.

,,Licence pro rozhlasové vysilani se udéluje vyhradné v licencnim rizeni, kterého
se muze zucastnit kazdy zpisobily uchazec. V oblasti rozhlasového vysilani se licence
udeéluje pro danou lokalitu a je vzdy spojena s vyuzitim daného kmitoctu o dané sile.
Licencni podminky, jez jsou nedilnou soucdasti licence, jsou pro drzitele licence zavazné

po celou dobu platnosti licence. Pripadné zmény podléhaji souhlasu RRTV. “°

Rozhlas je v uziti mnohem individualnéjsi nez televize. V soucasné dobé ma
nekolik podob. Vétsinou je spiSe soukromy. Nemusi byt vylucné doméci.® Razeny je
mezi typické predstavitele masovych médii. ,,Jejich podstatnym rysem je skutecnost, ze
nepodporuji vysilani a prijimani sdéleni na obou strandach, nybrz svou podstatou stavi
jednoho ucastnika do role vysilatele (podavatele) a druhého do role prijemce. A prave
predpokladana povaha prijemce — tj. pocetné skupiny lidi, kteri maji navzajem slabé
nebo Zadné socidlni vazby, vétSinou se neznaji, tvori tedy masu.“’ Cilova skupina, pro
kterou rozhlas vysila, ma veliky vliv na kone¢ny mediélni produkt. Publikum od radia
oc¢ekava naplnéni svych potfeb. Proto je pro vysilatele nezbytné dobie poznat své

publikum, aby véd¢l, co chtéji recipienti poslouchat.

* SKODA, M. T ransformace radia Frekvence 1 a reakce na zménu metodiky vyzkumu poslechovosti a
prodej reklamniho casu. [online]. Zlin, 2007. [cit. 2012-02-20]. Diplomova prace. Univerzita Tomase
Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci, Vedouci
diplomové prace: Magda Gregarova. Dostupné Z:
https://dspace.k.uth.cz/bitstream/handle/10563/3197/%C5%A1koda_2007_dp.pdf?sequence=1

> MEDIA BOHEMIA: Rddia a legislativa. [online]. © 2013 [cit. 2013-12-27]. Dostupné z:
http://www.mediabohemia.cz/index.php?Ing=CZ&webid=22

8 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a pieprac. Praha: Portal, 2009. s. 57.
ISBN 978-80-7367-574-5.

"JIRAK, J., B. KOPPLOVA. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. s. 21. ISBN 80-7178-697-
7.
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Formy prezentace v rozhlase podléhaji modé. Jde o médium, ve kterém je
na prvnim misté predevS§im zébava - a jak potvrzuji Jirdk s K&pplovou, rozhlas mize
posluchaci dé€lat spolecnost, aniz by vyrazné zasahoval do aktivit, které posluchac
zrovna vykonava. ,, Poslouchani rozhlasu dnes nema Zadna mistni ani casovd omezeni,
protoze je lze snadno kombinovat s jinymi rutinnimi ¢innostmi. «8 Specifickym pro radio
je fakt, Ze recipienti jej vnimaji vétSinou jako kulisu a jsou pfi tom rozptylovani svym

okolim.

Smysl lidského vnimani, ktery je pro poslech rozhlasového vysilani
nepostradatelny, je sluch. ,,Sdéleni, jez masova média nabizeji, jsou casto vyjadrena
V Feci (tedy za pouziti prirozeného jazyka jako primarniho komunikacniho kodu). “9
Pravé sluchové vnimani lidi je omezeno. Rozhlasové stanice proto nabizi programy,
radia hudba. Celosvétové je zdbava Casové daleko vice zastoupena v rozhlasovém
vysilani nez v televizi. D4 se pfedpokladat, ze jsou pro to dva divody. V prvé fadé je to
zfejmé proto, Ze radio je médium, které doprovazi fadu €innosti recipienta a pfitom jej
zasadné neomezuje ani nerusi. Jinymi slovy je mozné fict, Ze se jedna o typickou
zvukovou kulisu, ktera je navic vysoce mobilni a po zavedeni transistorovych pfijimact
také velmi osobni. Druhym divodem, pro¢ je zabavy vice v rozhlase nezZ v televizi, je
ziejmée to, ze radio je schopno nabidnout (pfevdzné hudebni) zédbavu pro nejrtiznéjsi

zajmové a vékové skupiny diky velké rozmanitosti popularni hudby. '

8 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a pieprac. Praha: Portal, 2009. s. 48.
ISBN 978-80-7367-574-5.

SJIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. s. 25. ISBN 80-7178-697-
7.

0 MUSIL, J. Socidini a medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010.
s. 86. ISBN 978-80-7452-002-0.
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2. ROZHLASOVE VYSILANI

Rozhlasové vysilani §ifené radiovymi vlnami je mozno pfijimat na Gzemi, které
je pokryto signalem vysilanym rozhlasovymi vysilaci. Je obvykl¢, Ze na shodném uzemi
soucasné vysila vice rozhlasovych stanic. Ty maji Ceskym telekomunika¢nim ufadem
pfidéleny rtizné kmitocty neboli frekvence nosnych vin. ,,Rozhlas jako médium ma
mnohem veétsi pocet kanalu, a je tedy pristupny pocetnéjsimu a rozmanitéjsimu publiku.
Pokud se tyka produkce obsahu, ale i uziti a dostupnosti pro publikum, je mnohem
levnéjsi a pruznéjsi nez televize. “**

Obsahem rozhlasového vysilani je rozhlasovy program. Je to souhrn vSech
rozhlasovych potadu, které jsou vysilany v ur¢itém ¢asovém useku. Programy se Cleni
na zurnalistické (zpravodajské, publicistické), uméelecké (slovesné, hudebni), vzdélavaci
a zabavni."? V&tsina soukromych rozhlasovych stanic v Ceské republice se zaméfuje na
hudebni program. Oproti tomu veiejnopravni Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal méa vétsi
pomér mluveného slova, jeho zaméfeni je informac¢né-rekreacni. Rozhlasovy program je
vysledkem zdmérné programotvorné ¢innosti a je utvaren s ohledem na cilovou skupinu

posluchaci.

,, Rozhlas se stal médiem, ve kterém dominuje predevsim zabava a informace
tiskovym médiim. Kratkost je korenim. Pro vétSinu rozhlasovych prispévkii jsou
K dispozici méné nez tri minuty a vsechno je jeste nabizeno v lehkém klabosivém
t6nu.“** Chudinova s Lehotskou charakterizuji rozhlasovou komunikaci jako dalkové
informaéni ptsobeni rozhlasového média na posluchacskou vefejnost. Podle jejich
teorie je souhrnem zvukovych informaci pfinasejicich odraz objektivni reality a jejiho

IS , % . r v - 14
poznavani, je to zvukovy obraz svéta lidské spole¢nosti.

1 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a pieprac. Praha: Portal, 2009. s. 48.
ISBN 978-80-7367-574-5.

> VERNER, P. Zpravodajstvi a publicistika. 2. vyd. upr. a dopl. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského, 2010. s. 107. ISBN 978-80-86723-88-4.

B RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 141. ISBN 80-247-0158-8.

" CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila
a Metoda, 2005. s. 6. ISBN 80 — 89220 — 04 — 5
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Rozhlasové publikum

Publikum je souborem jedinct, kteti soustavné nebo pfilezitostné uzivaji média.
Lisi se stupném aktivity jako formy odstupu od médii a sklonu k vlastnim zptisobu
recepce, tvorb& vlastniho vybéru a uziti medialnich obsaht.*® Publikum lze chapat jako
produkt socidlniho kontextu. To znamend podobnych kulturnich zajmi nebo
informacnich potieb. Publikum je moZné vnimat jako produkt masovych médii, ktera si
ho upravuji podle svého obrazu a zaroven podle vlastnich potfeb.16 Existuje spousta
klasifikaci a typologii publika. Denis McQuail definuje publikum riznymi a
prekryvajicimi se zplUsoby: podle mista (souvisi s lokdlnimi médii), podle lidi
(pritazlivost média pro ur¢itou vékovou skupinu pohlavi atd.), podle typu média nebo
kanalu (zde hraje roli technologie a organizace, podle obsahu sdéleni (styly, témata,
zanry, podle ¢asu - napf. denni publikum, publikum ve vecernim hlavnim vysilacim

gase).!” Burton a Jirak popisuji publikum tfemi zpiisoby:

- Publikum urcené jeho charakteristickymi sociodemografickymi rysy (vék,
pohlavi, vzdélani...)

- Publikum wurené konkrétnim medidlnim produktem (publikum casopisi,
filma...)

- Publikum urcené konkrétnim typem produktu (publikum casopisti o psech,

publikum aké&nich filma...)"

Rozhlasové a televizni publikum se rychle vyvinulo v dilezity spotfebitelsky trh,
na kterém se uplatiioval hardware a software. Zatimco pojem trh je pragmaticky a pro
medidlni odvétvi a analyzu medidlni ekonomiky také nezbytny, je to pojem soucasné
problematicky a neni zcela prosty hodnot. Publikum povazuje spiSe za soubor
spotiebitell nez za skupinu nebo vetejnost. Pohled na publikum jako na trh je
nevyhnutelné pohledem ,,z médii* (pfedev§im pohledem jejich manazert a vlastniki) a

Z hlediska medialné-prumyslového diskurzu. PfisluSnici publika si za normalnich

Y REIFOVA, 1. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004. s. 197. ISBN 80-7178-926-7.
* INTERNATIONAL MEDIA EDUCATION CENTRE: Publikum. [online]. © 2012 [cit. 2013-03-01].
Dostupné z: http://www.medialnavychova.sk/publikum/

Y MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a preprac. Praha: Portal, 2009. s. 407.
ISBN 978-80-7367-574-5.

¥ JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. s. 100. ISBN 80-7178-
697-7.
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okolnosti neuvédomuji, Zze jsou soucasti trhu, a trzni diskurz ve vztahu k publiku je

skryté rnanipulativni.19

,, Publikum — at’ uz je jakéhokoli pitvodu — Ize vnimat jako pasivni, atomizované,
viici pilisobeni médii v podstaté bezbranné prijemce mediovanych sdéleni, nebo jako
aktivni uzivatele medialni nabidky vykladajici si vyznam medialnich sdéleni podle

vlastnich dispozic a konkrétni situace. «20

V piipad¢ rozhlasového vysilani muzeme hovofit o publikach uréenych
konkrétnim medialnim produktem, resp. typem konkrétniho produktu. Zaroven je ale
nutné doplnit, Ze 1 samo publikum jako cilova skupina vysilatele, ma vliv na podobu
obsahu jako programové sluzby, a to prostiednictvim marketingovych vyzkumi

zaméfenych na potfeby vybranych segmenti.

Vnimani rozhlasu posluchaci a jazyk rozhlasové Zurnalistiky

Rozhlas je fadou posluchaci vniman jen jako kulisa, coz vyznamné ovliviiuje
program, ktery stanice vysilaji. Lidé obvykle vénuji rozhlasu vice ¢asu neZ televizi. Cas
se ale nekryje s pozornosti. Ucho je schopno pfijimat méné vjemt nez oko. Rozhlasovy
jazyk je mluvené slovo, a tak nema oporu v pisemné podob¢. Zatimco v tiSténych
médiich je pro narocné publikum mozno uvefejiiovat i komplikované a sofistikované
vety, Vradiu se to nedoporucuje, nebot’ by to mélo rusivy efekt. VétSina téch, ktefi
v rozhlase vytvareji programy, tak dospéla k nazoru, Ze rddio musi nabizet néco
stanic, které rezignovaly na snahu své posluchace vzd¢lavat, kultivovat a nabizi spiSe
zabavny program. Tomu odpovida i forma, jakou moderatofi, zpravati a dalsi rozhlasovi
pracovnici recipientovi informace piedavaji. ,, Pokud si pripravujeme predndsku pro

rozhlas, musime mit na paméti, Ze nebudeme v primém kontaktu s posluchaci.

¥ MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a preprac. Praha: Portal, 2009. s. 410.
ISBN 978-80-7367-574-5.

% JIRAK, J. a B. KOPPLOVA. Média a spolecnost. 1. vyd. Praha: Portal, 2003. s. 115. ISBN 80-7178-
697-7.

2l RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 141. ISBN 80-247-0158-8.
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Nemiizeme tak vyuzivat reci tela — mimiky, gest, postojit a pohybii téla, ani nazornych

o ({22
pomiicek.

Velmi dulezita je nejen co nejjednodussi skladba vét, ale i sled informaci.
Posluchacovy usi musi byt co moznd nejméné zaméstnavany slozitostmi. Opakovani
nebo zatazovani zbyteCnych slov miize nékdy pomoci, aby poslucha¢ hlasateli 1épe
porozumél. Opakovat se ale musi s mirou. Je tieba dbat také na to, aby véty nebyly
ptili§ dlouhé a nezapominat, Ze poslucha¢ si mize ptispévek poslechnout jen jednou.
Pravé proto se doporucuje prezentovat jej linearné. Prispévek nesmi obsahovat
komplikované néavraty, matouci vsuvky, Skatulkovani. Dilezit¢ je také myslet na

teasing. Pouziva se pro udrzeni posluchace v napéti a udrzeni jeho pozornosti. Pravé

......

2 BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 77. ISBN 80-247-0868-X.
2 RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 141. ISBN 80-247-0158-8.

16



3. ROZHLASOVE ZPRAVODAJSTVi

Zpravodajské relace jsou jednou ze zakladnich programovych dominant naseho
rozhlasového vysilani. Zatazuji je do své programové skladby i1 soukromé rozhlasové
stanice, a to 1 pfesto, ze se ve své vét§in€é zameéfuji na podstatné jiné programové typy

neZ Furnalistické.?*

Rozhlasové zpravodajstvi se zaméfuje na vSechny oblasti spoleenského zivota.
M4 ptedevSim funkci informaéni a defini¢ni. Zrcadli aktudlni déni. Cilem je ihned
zachytit aktudlni udalosti, pfepsat je a okamzit¢ predat poslucha¢lim. VétSina zprav se
zaméfuje na praveé probihajici nebo velmi nedavné déje, nebo d&je, které se sice pred
néjakou dobou staly, ale pravé se vynofuji v novych souvislostech. Zpravodajstvi je tak
znaén¢é vazano na cas. ,,Hlavni funkci rozhlasového zpravodajstvi je zprostiedkovat
posluchacum zdkladni zvukovou informaci o aktualnim jevu. Zakladni atributy
rozhlasového zpravodajstvi jsou: srozumitelnost, strucnost, jasnost, jednoduché

Jjazykové prostiedky. “®

Zpravodajstvi stoji na faktech a udalostech, které vyhledava, shromazd'uje, tfidi,
selektuje, interpretuje a piredava recipientim. Zpravodajstvi nabizi informace o
rozmanitych udalostech, které by mohly byt pro piijemce dulezité, uzitetné — nebo
alesponi zajimavé. Pro svou ptedpoklddanou dileZitost nebo uzite€nost jsou zpravy
povazovany za vyznamny atribut médii, nékdy dokonce za jednu ze spolecenskych
»funkci komunikace. Zpravy maji poslucha¢im usnadnit orientaci ve svéte.
Recipientim maji také pomoci se zvaZovanim moznosti v dal§im Zivoté, voli¢im
poméahat v rozhodovani a podobné. Zpravy se obecné povazuji za relativné vérohodnou
informaci o svété, lidech a spolecnosti. Tato vérohodnost se opird o piedstavu, ze média
jsou schopna nabidnout to, co je daleZité, vyznamné a pro piijemce relevantni.?’ Snahou
rozhlasovych novinait je zprosttedkovat rozmanité a spolecensky podstatné informace,

odraZzejici myslenkovou mnohoznacnost spole¢nosti. ,, Zpravodajstvi si obvykle neklade

? KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 57. ISBN 80-246-
0248-2.

» CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidalnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 11. ISBN 80 — 89220 - 04 -5

% TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. s. 24. ISBN 80-7367-096-8.
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za cil ucit divaka — nabizi jenom sluzbu, v jejimz ramci zpristupniuje clenum publika
riizné informace pro vyber podle jejich viastniho zdjmu. Podminky p7i sledovani masové
mediovaného zpravodajstvi se obvykle lisi od jinych informacnich situaci — zejména
pokud se tyka dobrovolnosti sledovani, nedostatku specifické motivace a vysoké miry
nepozornosti, jez provdzi zejména sledovani televizniho a rozhlasového
zpravodajstvi. w2l Zpravodajstvi ma byt presné, vyvazené a nepiedpojaté. Nema
obsahovat vlastni nazor novinafe — musi byt neosobni. Kazd4 zprava by méla byt
ovétena alespon ze dvou nezavislych zdroji. Dal§im cilem tviirct zpravodajstvi by méla
byt jasnost a srozumitelnost. V neposledni fad¢ je dulezita nestrannost. ,,Ackoli je
zpravodajstvi prisuzovana primarni funkce zprostredkovavat objektivni informace o
aktudlnim deni ve spolecnosti, je také opakujicim se vypravécem pribehii, které maji

v . : g s 28
svou (do urcité miry) ustalenou strukturu a pravidla usporadani.

Rozhlasové zpravodajstvi podléha mode€. Vyvoj a zmény jsou dobie
pozorovatelné ve vybéru zpradv v soukromych rozhlasovych stanicich. Ty se pokousi
posluchade udrzet predev§im tim, Ze se je snazi bavit. Sméfovani zpravodajstvi
k zabavé na ukor faktdh muize snizit informaéni hodnotu. Dokumentovat to lze na
takzvaném infotainmentu. Tento pojem spojuje slova entertainment — zabava a
information — informace. V takto koncipovanych zpravodajskych relacich zdiraziovana
zajimavost deformuje uzite¢nost informace. Preferuje se co nejuzsi vazba na probihajici
udalost (véetné primych vstupti a tak zvanych ocitych svédki na mist¢), diraz spociva
na personalizaci veskerého déni i jeho zprostiedkovéani. Takova sd€leni byvaji co
nejstruénéj$i a nejjednodussi, s dirazem na rozptyleni a nikoli spolecenskou
relevantnost informace. Nékdy dokonce dochazi az k miseni reality a fikce. Vyjimkou
neni ani zasahovani do informace se zamérem udinit ji pfitazlivéj$i. Tento typ
smeéSovani dvou rozdilnych pfistupli pouzivaji zejména soukromé stanice, at uz
televizni, kde infotainment vznikl, nebo i rozhlasové. Zakladni zpravodajska kritéria,
jako naptiklad ptfesnost, vyvazenost, nepfedpojatost a nezaujaty odstup pak ztraceji

svou obecnou platnost.?®

2" MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a preprac. Praha: Portal, 2009. s. 519.
ISBN 978-80-7367-574-5.

2 TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. s. 59. ISBN 80-7367-096-8.

2 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 23. ISBN 80-246-
0248-2.

18



. Rozhlasové zpravodajstvi kromé mluveného jazyka vyuziva dalsi auditivni
kody: zvukoveé predely, znelky, zaznamy zvukii a nerecové projevy aktérii zprav. Vsechny
tyto prvky, které jsou obsazeny ve zprave, jsou vysledkem vyberu z sirokého rejstriku

v , ’7 er v sy ’ , o 30
moznosti a podileji se tak na oznacovani reprezentovanych objektii.

V Ceském éteru se nejcastéji objevuje takzvané personifikované zpravodajstvi.
Zpravy poslucha¢iim prezentuji redaktofi, ktefi jsou =zaroven autory zprav.
Personifikované zpravodajstvi zavedli na cesky rozhlasovy trh soukromé stanice.

NS 24

Typickym rysem je osobitéjsi pristup k interpretaci zpravodajstvi.

Soucasnym trendem ve zpravodajstvi je zkracovani a zjednoduSovani vétné
stavby. Soucasni zpravafi maji rychlej§i mluvni tempo, zpravy jsou dynamické.
Formalni prvky relace, ¢imz je zvukovy obal, jsou rozmanité. Duraz je kladeny na zivé

vysilani.

** TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. s. 100. ISBN 80-7367-096-8.
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4. ZPRAVA

Zprava je zakladnim stavebnim kamenem zpravodajstvi. Da se definovat jako
zurnalisticky zpracovana informace o néfem, co se stalo nebo nestalo, stane nebo
nestane, nebo o zméné n¢jakého stavu. Déje, fakta nebo mySlenky pii tom ale jen
zaznamenava, sumarizuje a konstatuje.** Zprava nesmi byt pfibarvovana subjektivnimi

vvvvvv

textovym Zanrem je zprava, tak rikajic kaZdodenni chleba novindru. Zpravou se miize
stat mnohé — prakticky vsechno, co neni vSedni, co je vyjimecné a aktudini “# Zprava je
to, co je nové, dulezité a zajimavé. Zadny jiny sdélovaci prostiedek nema zpravy tak

bezprostredni jako rozhlas.®

Rozhlasova zprava ma ustalenou formu a jazykové vyjadreni, které odpovida
specifikaci rozhlasové komunikace. ,,Rozhlasova zprava je pohotové, struéné, piehledné
a srozumitelné oznameni aktudlni uddlosti nebo jevu prostfednictvim zvukovych
vyrazovych prostiedkd. Je to odraz urcité aktualni reality. Jde v ni o konkrétni vysek ze
skute¢ného zivota. Je to novinaiska vypovéd, kterd ma logicky a vécny charakter.“**
Cilem je pribézné posluchace informovat o aktudlnim déni ve vSech oblastech Zivota.
Rozhlasovy Zurnalista recipientim pfinasi zpravy o déni ve spole¢nosti, ptirodé a okoli

obecn¢. Kazda zprava ma zodpovidat 6 zéakladnich otazek: kdo, co, kdy, kde, jak a proc.
John Hartley povazuje za zakladni tematické typy zprav:

Politické udalosti, které jsou ve zpravach nejcastéji definovany vladou, parlamentem a

predstaviteli politické sféry.

Ekonomické udalosti, které jsou podle autora nejCastéji prezentovany na pozadi

soukromych spole¢nosti a ¢lent jejich fizeni.

31 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 24. ISBN 80-246-
0248-2.

%2 RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 47. ISBN 80-247-0158-8.

%% BOYD, A. Piirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 6.

* CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 11. ISBN 80 — 89220 — 04 -5
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Zahranic¢ni udalosti, obvykle jsou popisované jako vztahy vlad mezi sebou.

Domaci udalosti, které disponuji Sirokou Skalou referentti od zprav, které se odehravaji
na pozadi kofliktu po takzvané lidsky zajimavé ptibchy, kterym se né€kdy také tika

human interest stories (hluboce lidské piib¢hy).
PrileZitostné udalosti, mezi né patii pribéhy o nestéstich, celebritach a podobné.
Sport, ktery vétsinou akcentuje muzské sporty a svét profesionalniho sportu.®

Dulezité je zpracovani zpravy. Pravé to ji predurcuje k tomu, jakym zptisobem
bude posluchatem vnimana. Recipientovo vnimani zpravy a celého zpravodajstvi je

ovlivnéno fadou aspektt. Lze je rozdelit do nékolika nasledujicich skupin:

- Vybér zprav

- Délka zprav

- Tvorba zprav

- Interpretace zprav

- Typy zpravodajskych relaci
- Zvukovy obal

% TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. s. 29. ISBN 80-7367-096-8.
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5. VYBER ZPRAV

Neexistuje pfesny navod, jak zpravy vybirat. Pokyn, kterou zpravu zvolit, uréuji
zpravati Casteéné zazita redakeni pravidla. Velkou roli tu ale hraje i jeho vlastni intuice.
,, Cdstecné je vybér skutecné zavisly na subjektivnich osobnich zkusenostech, postojich a
ocekavanich jednotlivych novindru — vietné oblibenosti a vrtochu, jako miuze byt
napriklad odpor jednoho redaktora k cislim, druhého k papezZi a tretiho k strané

zelenych. «30

Na prvnim misté by méla byt snaha vybrat zpravu, ktera zaujme cilovou skupinu
poslucha¢li a zaroven bude aktualni. Jednim ze zakladnich pravidel je, ze ma-li
zpravodajstvi ziskat a udrzet posluchace, pak je nezbytné, aby méla vétSina zprav dopad
na vétsinu 1idi.*” Dalsim dileZitym krokem je zpravu zpracovat do takové podoby, aby
z ni byly vypustény nadbytecné a irelevantni informace a ve finale ji spravné — dle

dualezitosti — zaradit.
Mezi zakladni zésady rozhlasového zpravodajstvi patii:

Novost — pfinést novou informaci, nabidnout nové poznéani i novy pohled na udalost —
to by méla posluchaci nabidnout kazda rozhlasova zprava. Pokud posluchac ziskal
informaci uz z jinych zdroji jako naptiklad z tisku, televize a internetu, pak pro néj
takova rozhlasova zprava ztraci hodnotu.®® ,, Rozhlasové zpravodajstvi je o tom, co se

odehralo pred péti minutami, a o tom, jaky bude dopad téchto udalosti v pristich péti

«39

minutach. > McQuail potvrzuje, Ze vliv na vybér zprav ma praveé Cas, ktery je samou

podstatou zpravodajstvi. ,, Casovost je zdkladni slozkou novosti i zavaznosti, coz jsou

¢ (40

dva faktory, které patri ve zpravodajstvi k nejocenovanéejsim. V situacich, kdy je

% RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 98. ISBN 80-247-0158-8.

% BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 6

%8 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 59. ISBN 80-246-
0248-2.

¥ BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé Zurnalistiky, 1995. s. 6.

0 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a pieprac. Praha: Portal, 2009. s. 325.
ISBN 978-80-7367-574-5.
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potieba zpravu zopakovat, se doporucuje ji aktualizovat, ¢ili ji doplnit o nova fakta.

Paklize nejsou nové informace, je vhodné zpravu piestylizovat.

Zajimavost — ze zahrani¢nich rozhlasovych vyzkumu z tficatych let vyplyva, ZzZe
nejpozornéji a nejsousttedénéji sleduji posluchaci ty zpravy, které jsou pro né
nejzajimave)s$i. Zpravodajstvi by se proto nemélo vyhybat tématim, kterd se tykaji
atraktivnich zajimavych udélosti a prominentnich osob jako naptiklad vyznamnych

politiki, umélcti, sportovcli a podobné.41

Osudy lidi ze showbusinessu probouzi
Vv posluchacich naptiklad zvédavost, obdiv, zavist, Skodolibost a zvysuji tak
posluchacliv zajem o zpravu. Nejvétsi uspéch pro vnimatelnost zprav maji takové
zpravy, které se bezprostiedné tykaji posluchact nebo ovliviiuji jejich soukromy c¢i
profesni Zivot. ,, Obecné lze Fici, Ze ,,zapadni média“ maji rada uddlosti, které v sobé
obsahuji osobni akce, i kdyby to mélo byt jen prohlaseni. Rada také , personalizuji*
abstraktni témata, aby je priblizila publiku. Projevuje se obecna tendence hledat znamé
osobnosti, zejména Celni politiky a celebrity, a kolem nich konstruovat zpravy. “42 podle
Boyda by zpravy mély zarazit posluchaciv dech, pfispendlit ho v kiesle, zaujmout a

zéroveti jej donutit poslouchat dal.*?

Zavaznost — pokud si ma zpravodajstvi ziskat a udrzet pozornost posluchacti, mélo by
byt pro né dilezité, mélo by se jich n&jak dotykat.** Velkou roli hraje ve zpravodajstvi
geologicka poloha, tedy kde se udalost odehrala a komu ma byt vysilana. Zpravodajska
hodnota zpravy se totiz snizuje se vzdalenosti mezi dosahem plisobeni média a mistem
udalosti.® |, Cim blize méstu, regionu ¢i stitu, kde Zije predpoklidané publikum, se
uddlost odehrala, tim pravdépodobnéji bude zaznamendna. Fyzickd blizkost jako
rozhodujici faktor viak miize byt potlacena jinymi faktory, napriklad moci ¢i viastnim

charakterem udalosti (napriklad jejim rozsahem C¢i negativitou). 46 V regionalnim

* KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 59. ISBN 80-246-
0248-2.

*2 MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a pieprac. Praha: Portal, 2009. s. 322.
ISBN 978-80-7367-574-5.

 BOYD, A. Piirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995.s. 7.

* KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 59. ISBN 80-246-
0248-2.

** RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 102. ISBN 80-247-0158-8.

** MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a preprac. Praha: Portal, 2009. s. 323.
ISBN 978-80-7367-574-5.
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zpravodajstvi by se proto mé¢la davat pfednost uddlostem mistniho vyznamu. Spociva
Vtom vyhoda regiondlnich stanic. Pivodni regionalni informace prameni v daném
regionu. Musi mit vnitini vztah k danému regionu. Regionalni rozhlasova informace
Z regionu vychazi a do regionu se svym vyznamem také vraci. *' Pravé tyto informace
jsou pro posluchacée regionalnich radii rozhodujici. Celoplo$na stanice jim je nemtize
nabidnout v takovém rozsahu, nebot’ by pro vzdalenéjsiho posluchace - vzhledem ke

geografické vzdalenosti - nebyly zajimavé.

Stiet nazori, konflikt — pomdahaji udrzovat pozornost posluchacéii, nebot’ zprave
dodavaji dramatické napéti. Konflikt je soucasti kazdodenniho zivota. Své misto by
proto mél mit i v rozhlasovém Zpravodajstvi.48 ., Konflikt je podstatou dramatu a

. . ’ S 4 ’ ’ 49
dramaticky naboj déla zpravu zpravou. *

Zabavnost — slouzi ke zvySeni poslechovosti zpravodajstvi rozhlasové stanice. Pokud
se zvyrazni zabavna slozka zpravodajstvi, roste obvykle poslechovost. Zabavnost by ale
neméla byt chapana jako protiklad K seri6znosti zpravodajstvi. Zpravy s humornym
obsahem mohou zpravodajskou relaci odleh¢it a uvolnit urcité psychické napéti, které
vznika pii soustifedéném poslechu. Takové zpravy se zpravidla zafazuji na zavér a jsou
oznaovany jako tzv. tecky za zpravami.>® Rozhlas je posluchadi vniméan piedeviim
jako kulisa. Pravé zadbavna slozka zpravodajstvi by méla recipienta zaujmout a zvysit
jeho pozornost. ,,Zdbavny aspekt casto hraje svou roli pri ziskavani a udrZeni

. vo «bl
pozornosti posluchacu. “

Objektivnost — rozhlasové zpravodajstvi ma byt nestranné. Po jeho tvurcich se
pozaduje, aby ovétovali pravdivost informace, uvadéli protikladné nézory a dokazali

oddélit zpravodajstvi od subjektivniho hodnoceni a komentéte. ,, V' Zurnalistice to

* CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 11. ISBN 80 — 89220 — 04 -5

*® KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 59. ISBN 80-246-
0248-2.

* BOYD, A. Piirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 7.

* KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 59. ISBN 80-246-
0248-2.

> BOYD, A. Pfirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 78.
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znamenda poskytnout spolehlivé (spravné) odpovedi na otazky Kdo?, Co?, Kde?, Kdy? A

mozna Proc? A odtud pak vychazet. «52

Vyvazenost — zpravodajstvi by se mélo vénovat vSem spolecensky zdvaznym tématiim,
nejen napf. politickym a ekonomickym problémim. Tato vyvaZenost se nazyva
tematickd. Dulezita je 1 zdnrova vyvazenost. T¢ se ve zpravodajskych relacich dosdhne
tak, Ze v nich budou zastoupeny vSechny typy Zanrovych forem rozhlasové zpravy, tzn.
nejen zprava klasickd, Ctena hlasatelem, a déale nanejvyse zpradva zvukova. Formalni
vyvazenost spo¢iva v tom, ze zpravodajstvi o ur€itém problému by mélo respektovat

nazory viech zitastnénych stran.”®

Jasnost a srozumitelnost — zprava ma byt posluchaéi srozumitelna a jasna na prvni
poslech. ,,Nic nerozzuii posluchace tolik, jako kdyz na né promlouvame svrchu, a
zrovna tak jsou znudéni uz po chvilce, pokud slysi néco, co je nad jejich chapani.
Aby byla zpréva jasnd a srozumitelna, musi jeji tvlirce zvolit vhodny zanr a text za

pomoci vhodné zvolenych slov spravé vystavét.

vvvvv 4

Piesnost — je jednim z nejdualezitéjSich pozadavku na zpravodajstvi v rozhlase. Pokud
rozhlasova stanice porusuje tuto zasadu, ztraci poslucha¢ divéru a hledd informace na

jiném radiu.>

., Klicovym faktorem pri vybéru prispevkii je dulezitost udalosti, jeji dopad na

dané publikum, jeji zajimavost, aktualnost a bezprostrednost. Veétsina z téchto viastnosti

. 5% v Ve, r ’ v , . «56
spolu souvisi, pricemz se do urcité miry prekryvaji.

> MCQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace . 4. vyd. rozs. a preprac. Praha: Portal, 2009. s. 367.
ISBN 978-80-7367-574-5.

> KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 60. ISBN 80-246-
0248-2.

> BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 37.

 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 61. ISBN 80-246-
0248-2.

** BOYD, A. Pfirucka pro novindie: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 106.
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Razeni zprav

Rozhlasové stanice maji schémata zpravodajskych relaci. Ty se pracovnici
redakce (redaktofi, editofi a dal$i programovi pracovnici) snazi naplinovat zajimavymi a
pro posluchace pfitazlivymi zpravami. ,,Skladba rozhlasovych poradii nema ustdleny
zdvaznym, muzZe ovSem uplatiiovat i referenci hledisek atraktivnosti, zajimavosti,
zabavnosti atd. Zaver zpravodajské relace tvori zpravidla sportovni a meteorologické

BT
zpravodajstvi. >

V tvodu kazdé hlavni zpravodajské relace by mély byt uvedeny kratké anotace
fazeni zprav uz zavisi na charakteru stanice a relace. Zna¢né rozdily jsou pozorovatelné
u celoplosnych stanic, které maji informaéni charakter a u regiondlnich hudebnich

stanic, kde je kladen dlraz ptedevsim na zabavu.

Zpravodajskou relaci by méla otevirat zprava, ktera je aktualni, celospolecenska
a zaroven ma bezprostiedni dopad na cilového posluchace. Zatimco od celoplosné
vefejnopravni stanice se d4 ocekavat, Ze na pocatek zpravodajstvi zafadi informaci o
koali¢nich problémech ve vladé a az poté prida zpravu o konc¢icim mayském kalendaii a
S tim souvisejicich obavach lidstva tykajicich se konce svéta, u zdbavné stanice, se pii
fazeni zprav Cekd naprosty opak. U regionalnich stanic se da také predpokladat, ze
budou vyzdvihovat zpravy s regiondlnim a lokdlnim dopadem. Toto pravidlo byva

Casté, neni ale stoprocentni.

Pro lepsi vnimatelnost zprav je dobré mit na paméti, ze by se ve zpravodajskych
blocich nemély kumulovat negativni zpravy. V piipadé delSich zpravodajskych relaci je
vhodné fadit zpravy do logickych zpravodajskych blokt. Ty posluchaci umoziuji lepsi
orientaci Vv tématech. Ozivenim jsou zivé reportérské vstupy, vyjadieni vybranych
respondentll k danému tématu a odlehéené, zabavné informace. ,,U vtipnych,

lehkovaznych, prostoduchych a usmévnych prispévkii je vzita praxe: mély by se nechat

> KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 72. ISBN 80-246-
0248-2.
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«

na zaver relace. “*® Tyto zpravy pomahaji odlehcit 1 jinak vaznéjsi formu zpravodajstvi.
Nemély by byt primitivni ani odpudivé, ale vtipné, zdbavné a zajimavé. Zarovenn maji
byt vkusné a slusné. Rozhodné by nemély ubirat na vaznosti ostatnich zprav. Cilem
zprav oznaCovanych jako teCka za zpravami je nejen zlepSit pro posluchace

vnimatelnost zprav, ale také provazat zpravodajstvi s ostatnim programem stanice.

Pti skladbé zpravodajské relace je nutné uplatnovat konkrétni prostredky

obsahové, formalni i psychologické.

Opakovani zprav

Opakovanim zpravy je mysleno jeji reprizovani v pfesném znéni, jakym byla
podavana pii prvnim zvefejnéni. Opakovani je dulezité, nebot’ poslucha¢ by mél byt
pln€ informovan kdykoli béhem celého dne pfi poslechu stanice o dillezitych zpravach.
S Cetnosti opakovani je tieba pracovat velmi opatrné. Mélo by se vychazet z prazkumi
prumérné doby poslechu. RozliSujeme dva druhy opakovanych zprav, a to Cisté a

rozsifené opakovani.

Cisty opakovanim je myslena naprostd a doslovna repriza zpravy v nékteré
z dalsich relaci. Kromé primérné délky poslechu je v tomto pfipad€ dilezité piihlizet i

k zavaznosti a aktualnosti zpravy.

»V  pripade rozsireného opakovani je mysleno zopakovani zpravy, ale
S doplnujicimi informacemi, které prineslo aktualni deni. Takové opakovani je mozné v

nejblizsi zpravodajské relaci, protozZe se svym zpiisobem jedna o novou zpravu, kterd

«59

vyzaduje zasazeni do kontextu odpovidajiciho piivodni zprave. ““” Pro rozhlasové stanice

v

s delsi dobou poslechu je vhodnéjsi rozsifené opakovani. Podle Boyda je mozné zpravy

*® BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 108.

> MENGER, J. Vnimatelnost rozhlasovych zprav. [onling]. Zlin, 2009. [cit. 2012-02-15]. Bakalaiska
prace. Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych
komunikaci, Vedouci bakalaiské prace: Svatava Navratilova. Dostupné z:
http://dspace.k.utb.cz/bitstream/handle/10563/10443/menger_2009_bp.pdf?sequence=1
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ozivovat a dal je vysilat aktualizované, pficemz Vv nasledujicich bulletinech zdaraziiovat

riizné thly pohledu.®

Headlines

Headlines jsou uvedeny na pocatku béznych zprav nebo hlavni zpravodajské
relace. Jsou jakousi rozhlasovou formou novinového titulku. Jejich tikolem je upozornit
a naldkat na zajimavé zpravy, které budou odvysilany v prubéhu relace. ,, Upozornuje,
naznacuje obsah a pritahuje pozornost.“®* Obvykle se pouzivaji tii az &tyfi headlines
podle délky trvani celé relace. Pravé headlines maji byt tim, co posluchace presveédci,
aby konkrétnimu zpravodajstvi vénoval pozornost. Musi byt vyzyvavé, vystihovat
podstatu informace a ptitom neprozradit vSe. V posluchaci maji vzbudit dojem, ze by
mél doposlouchat zprdvy do konce, protoZe jedin¢ tak se dozvi vSe podstatné a
zajimavé. Cteni headlines by nemélo byt delsi nez par sekund. Vhodné je pouzivat holé

vety.

% BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 48.

' KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 31. ISBN 80-246-
0248-2.
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6. PSANI ZPRAV

Zpravy podléhaji celkem ptisnému stavebnimu planu. Kazdéa z nich by méla byt
zpracovana takovym zpusobem, aby ji pii jeji interpretaci poslucha¢ ihned pochopil,
bylo mu piijemné ji poslouchat a byla pro n€j dobrym a piehlednym zdrojem informaci.
Rozhlasovym novinafim se doporucuje, aby pii psani rozhlasové zpravy odhodili
vSechny literarni konvence a tvofili jen jednoduché véty, které budou pro usi
posluchacti snadno pochopitelné. Zakladem je pouZzivat jednoduchd a znama slova,
vyhnout se odbornym terminiim, opisim a kvétnatosti. DoporuCuje se piebytecné
vyskrtnout, nebot’ vétSina ptidavnych jmen neslouzi k vySperkovani textu, ale stava se

. .7 v 2 Lo r ey I %
Z nich bariéra pro posluchace.6 Nevhodné je také pouzivani trpného rodu. ,, Miizeme

vvvvvv

“63 Nedoporucuje se ani pouzivani homonym, tedy slov, ktera stejnd

a konkrétnéjsi.
nebo podobné znéji, ale jejich vyznamy se lisi. Zpravodajsky text by mél byt také bez
takzvanych vypliujicich slov jako naptiklad: vlastn€é, vibec, mimochodem atd.
., Newyorsky korespondent némeckého magazinu Spiegel Alexander Osang oznacuje
vypliwjici slova za uhry, které je zapotiebi vymdcknout. V mluveném slove, tedy
V audiovizualnich médiich vyplnujici slova zvysuji srozumitelnost, ale pouze tehdy, jsou-
li pouzivana cilené a v malych davkdch. “®* Problém mize pfi poslechu zprav délat také
obraceny slovosled a zpodstatiovani. Praveé pievadéni nékterych sloves do jmennych
tvart byva mnohdy zbyte¢né. Takové konstrukce nejsou nezbytné, znéji komplikované

° Piikladem mbZe byt slovni spojeni: k odiivodnéni fekl.

a nevypadaji dobfe.®
Doporucuje se, nahradit jej slovem: odiivodnil. Stejné tak neni vhodné pouzivat dvoji
zapor. Zpravy jsou o tom, co se stalo, proto je dobré vyjadrit sdéleni aktivnim zpisobem
— napft. ,,premiér neni odvolany“ nahradit vhodné&jSim ,, premiér ziistava ve funkci®.
Ukolem novinafti je vyvarovat se $roubovanych formulaci a z nafouknutych textii
vypustit takzvanou vatu. Jejich snahou by mélo byt pielozit odborny jazyk a profesni

nebo jiny slang do srozumitelné feci. Musi k tomu ale dojit zcela korektné, tedy bez

82 RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 78. ISBN 80-247-0158-8.

8 BOYD, A. Pfirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 66.

8 RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 78. ISBN 80-247-0158-8.

65 Tamtéz, s. 78
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ztraty informacni hodnoty nebo beze zmény V}'lznamu.66 ,,Pokud je pro vas tezké dat
myslenky jasné a jednoduse na papir, pouzijte triku, Ze nekomu nahlas predrikate to, co
cheete napsat.“®” Velmi opatrné se ma zachazet také sanalogiemi, obrazovymi
ptirovnanimi a metaforami. Ty spocivaji v oznaceni popisovaného odlisnym znakem na
zaklad¢ shodné vlastnosti, respektive na zdkladé podobnosti. Novindfim umoziiuji
vystavit poutavéjsi (barvitéjsi) ptibeh a casto jim poméhaji vyhnout se pfi rozvijeni déje
opakovani stejného oznaceni. Volbou metaforického vyjadieni redaktofi mohou
pfisuzovat popisovanému objektu dal§i sadu vlastnosti a stimulovat rtzné dalsi
konotace. Uzivani metafor je pro vypravéce také uspornéjsi, nebot’ autor nemusi
explicitné popisovat shodné vlastnosti, ale pouzije pfirovnani. Metafory ndm pomahaji
pfizplsobit se nové situaci, bez toho, abychom se ucili kazdému detailu kazdého
ptfipadu od Uplného prvopoéaitku.68 ,,.Je treba presné zhodnotit, zda zvoleny primér ¢i
obraz je priléhavy; také byste méli zustat u jednoho obrazu a prirovnani, ne jich zvolit

69 Zprava

nékolik, a uz vithec nemd vyznam vySperkovavat metaforami jednotlivé veéty.
bude kvalitn¢j$i, pokud se novinai vyhne jazykovym klis¢. Je lepSi vyvarovat se
formulacim, které se Casto pouzivaji a jsou tak oposlouchané a nudné. ,, Tak napriklad
adjektivum drtiva se podle jedné analyzy vyskytlo jen za dva roky celkem ve 2524
Clancich, ztoho v naprosté (,,drtivé*) vétsiné — totiz ve 2260 clancich — ve spojeni
drtiva vétsina. Je-li tedy u nas néco naddle drtivé, pak je to vétsina. Také neposledni
bylo pouzito ve 2210 clancich, a to témér vzdy ve spojeni neposledni rada (2160
vyskytii). Co to ale ta neposledni rada vlastné je, se v Zadném z analyzovanych textu ci
bilanci ma vzity nesmysl zvany celd Fada.“"® Zpravodajstvi ma byt psano zajimavym,

neottelym zpisobem, bez klis¢ a modnosti.

V rozhlase je potfeba mit pfi psani zpravy vzdy na paméti, ze poslucha¢ zpravu

v

zprav je zduvodu presnosti a casové uspornosti nejprve napsana a az pote

% RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 71. ISBN 80-247-0158-8.

* BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 36.

8 TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. s. 67. ISBN 80-7367-096-8.

8 RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 79. ISBN 80-247-0158-8.

0 JUST, V. Velky slovnik floskuli. 1. Vyd. Voznice: Leda, 2009. s. 14. ISBN 978-80-7335-185-4.
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interpretovana hlasatelem nebo moderatorem. Jejich psani se ovsem 7idi jinymi
pravidly, nez u zprav, které jsou urceny pro tisk. Tyto odlisnosti vyplyvaji predevsim ze

“"L Pi tvorb& rozhlasovych textl je potieba

zmineného akusticko-auditivniho principu.
mit neustadle na paméti, ze text musi byt co nejjednodussi, nebot” poslucha¢ ma
k dispozici jen zvukovy neboli sluchovy kanal a nemiize se k informaci, kterou slysel
vratit. Je proto povinnosti tvofivého tymu zprosttedkovat informaci tak, aby si adresat
zapamatoval vSechna dulezita fakta, uspotradat je v dostate¢né srozumitelné jazykovo-
stylistické vystavbé textu, a to bez zbytecného pouzivani cizich slov, komplikovanych
vétnych konstrukci, bez zatajovani fakti. V neposledni fadé¢ musi tvlrce informaci

’ v v 12
,servirovat® stru¢né.

Zpravat by mél pfi psani pouzivat takova slova a obraty, jaké by sam pouzil,
kdyby nékomu zpravu sdéloval osobné. Opomijet pfitom ale nesmi spisovna pravidla
Ceského pravopisu. Jako ptiklad lze uvést slovo paklize, které je vhodné nahradit
v rozhlasové mluvé slovem jestli. Rozhlasovy ptispévek by nemél obsahovat matouci
vsuvky, Skatulkovani a komplikované né.vmty.73 Vhodné je hlidat i délku souvéti. Cim
slozit€jsi souveéti zpravatf pouzije, tim mensi je Sance, ze bude recipientem spravné
pochopeno. ,, V mluveném slovu se vyhybdame sloZitym souvétim, riznym odbocenim a
doplikum. Stavba vét musi byt prehlednd a jasnd. Dlouhé véty, barokné rozvinuta
souveti jsou obtizna pro zapamatovani, posluchac se v nich ,,ztraci* a kolisa jeho
pozornost. Vyhybame se také nahromadeni podstatnych jmen slovenskych v jedné

oy o Th
vete.

Kazda zprava ma zacinat kratkou, atraktivni vétou, ktera by méla vystihovat

vvvvvv

bude zprava dal. V posluchaci by se mé¢la probudit touha ziistat na pfijmu a poslouchat.

Dalsi véty budou informaci dopliovat. ,,Shromazdovani a reprodukce informaci

" KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 64. ISBN 80-246-
0248-2.

> CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikacie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 36. ISBN 80 — 89220 - 04 -5

® RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 141. ISBN 80-247-0158-8.

"*BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 105. ISBN 80-247-0868-X.
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méla byt zkonstruovana logicky. Zacit se ma s fakty, ktera upoutaji pozornost. Ideélni je
pouzit v tomto ptipad¢ néco, co je nové a dile pokraCovat, jako kdyz je vypravény

piib¢h, tzn. dat zprave zacatek, stied a konec.”

Nepochybnou piednosti rozhlasového zpravodajstvi ve srovnani s tiskem je fakt,

ze je mluvené, uskuteciiuje se formou rozmluvy s poslucha(‘fem.77

., Nikdy bychom neméli stavét sviij projev z vnéjsku, tzn. neslepovat jeho formu
jen z nacvicenych modulacnich postupii, nekonstruovat ho. Vnéjsi forma by vzdycky

g . C . . w78
méla byt podlozena védomim obsahu — a pritomnosti adresata.

Stavba zpravy

Zprava musi byt posluchaci srozumitelna a jasna hned pfi prvnim poslechu.
Jazykov€ ma byt kratkd, jasna a bez komentari. Prave kratké a jasné formulace jsou
jednim ztajemstvi zdafilé rozhlasové komunikace.” Véty musi byt ve zpravé
zformulovany tak, aby nebyly takzvané Sroubované. Jazyk zpravy ma byt neutrdlni,
konstatujici, linearni, neosobni a pouzivat er formy. Pti formulovani zpravy je ticba

respektovat pravopisné normy a zachovavat pravidla vétné skladby.®

Zprava by méla mit charakter takzvané obracené pyramidy. ,,Prvai véta

------

nejpodstatnéjsi informace a presvedci (nebo nepresvedci) posluchace o tom, ze je pro

nej dulezité zpravu dale poslouchat (¢i neposlouchat). Pro tvorbu titulku se nékdy

" KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 25. ISBN 80-246-
0248-2.

® BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 52.

" KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 62. ISBN 80-246-
0248-2.

® STRAHL, V. Novindr pied mikrofonem: (O mluveném slovu). 1. vyd. Praha: Univerzita Karlova, 1993.
s. 96. ISBN 80-7066-800-8.

” RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing,02005. s. 142. ISBN 80-247-0158-8.

8 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 25. ISBN 80-246-
0248-2.
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doporucuje pravidlo: ,,vyjadrete zpravu jednou vétou — a tato veta je jejim titulkem. «81

Zacatek zpravy ma posluchace informovat o tom: kdo, co, kdy, kde. Titulek rozhlasové
zpravy nema byt presyceny informacemi, mélo by jit o jednu vétu s maximalné patnacti
slovy a nedoporucuje se pouzivani titulku ve formé¢ otazky. Osoba, jejiz jméno je

uvedeno v titulku, by méla byt poslucha¢lim notoricky znama.

V nasledujici Casti by se zprava méla rozrist o: jak a pro¢ popfipade s jakym
vysledkem. ,,Jde o formu vypraveni smérem od zapletky a jadra sdéleni k dopliujicim
informacim. Prijemce sdéleni se tak dozvida hlavni informace hned na zacatku pribéhu,

“82 yyhodou této struktury je fakt, Ze za

nasleduji doplnujici a kontextove informace.
urcitych okolnosti je zacatek zpravy schopny samostatné existovat. Ze zpravy je tak
napiiklad v ptipadé¢ nutného a rychlého zkraceni mozné bez problémi ubrat véty a

dualezitd informace ptesto zlstane zachovana.

Dulezity je 1 posledni fadek. Ten mé zpravu zakoncit a naznacit, Ze mize pfijit
dalsi vyvoj udélosti. Zpravat by tak mél posluchacim povédét, co jim tfekl. Naptiklad
zprava o hustém provozu na silnicich mize koncit slovy: ...a ofekava se, Ze ztizené

podminky pro fizeni automobilu mohou trvat az do pozdniho vedera.®

Zkratky

V mluveném projevu se doporucuje pouZivat co nejméné zkratek. Pro
posluchace jsou totiz obvykle malo srozumitelné. Hrozi, Ze se nad jejich vyznamem
zamysli a mezi tim jim unikne ta ¢ast sdéleni, kterda nasleduje. Plati, Ze méné b&zné
zkratky srozumitelnost textu ohrozuji. ,,Jenom vSeobecné srozumitelné a bézné
pouzivané zkratky jsou v Zurnalistice pripustné (ndzvy nejveétsich politickych stran, EU,

OSN, NATO...).“®

81 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 67. ISBN 80-246-
0248-2.

82 TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. s. 62. ISBN 80-7367-096-8.

¥ BOYD, A. Piirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 54.

8 RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 79. ISBN 80-247-0158-8.
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Cislovky

Cislovky jsou pro posluchade na vnimani naroéngjsi ¢asti textu. Jedna z poucek
radi, Ze pokud je to mozné, je lepsi se Cislovce ve zpravé vyhnout a zvolit radé&ji
prirovnani, nebot’ nic nerusi, neplete ¢i nezlobi posluchace vic nez pekna sada Cisel.
Ve zpravé by méla zaznit maximalné tii €isla, vice jich recipient stejn€ neni schopny
zaznamenat. Aby mu jejich vnimani redaktor ulehdil, doporucuje se ciselné udaje
zaokrouhlovat. ,, Jednotlivé zpravy by mély obsahovat co nejméné cifer a cisla by se
méla v ramci presnosti zaokrouhlit dolii ¢i nahoru. Usnadni se pak jejich pochopeni:
misto 246 326 napiste radeji temer 250 000 nebo dokonce skoro ctvrt milionu. «85 Stejné
tak je potieba zvazit zvetejnéni desetinnych mist. Uved’'me si to na prikladu, jehoz Cisla
nevychazi zzadného redlného prizkumu a jsou smysSlend jen pro potieby této
bakalaiské prace: Pokud budeme uvadét, ze 32,5 % lidi miluje na Vanoce vanilkové
rohlicky, ma ¢islo za desetinou ¢arkou v tomto piipad€ velmi zanedbatelnou vypovédni
hodnotu. Jednodussi a srozumitelné&jsi by pro posluchace bylo, kdyby zpravar uvedl, ze
vanilkové rohli€ky miluje ptes 30 % lidi. Jesté lepsi by byla formulace, ze vanilkové
rohlicky miluje jedna tfetina nebo tfi zdeseti lidi. ,, Velkorysé zaokrouhlovaini je
V zurnalistice dovoleno. Také udaje v procentech by mély byt co nejsrozumitelnéjsi
a nejprehlednéjsi. 86

Pokud se redaktor v rozhlasovém zpravodajstvi pro ¢islovku pteci jen rozhodne,
mél by se na jeji preCteni piipravit, aby nedoSlo ke Spatnému sklofiovani. Je tieba
myslet i na Cas, ktery mu piecteni Cislovky zabere. ,, Precteni i velmi kratké cislice

, , y . . 87
napsané na kusu papiru zabere prekvapivé mnoho casu.

¥ BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 70.

8 RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privvodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 85. ISBN 80-247-0158-8.

¥ BOYD, A. Pfirucka pro novindie: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 70.
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Odborné vyrazy

Pokud je tvilirce rozhlasového textu nuceny pouzit méné znamy odborny vyraz,
mél by k nému pfipojit i vysvétleni. To je ale zfidkakdy mozné — hrozi, Ze se dostane
do rozporu s pozadavkem stru¢nosti. Je proto Géelné dbat na to, aby byl vyznam méné

béZzného vyrazu vyvoditelny alespoii na zakladé kontextu.®

Cizi slova

Cizi slova jsou pro poslucha¢e mnohdy nesrozumitelna, a tak se doporucuje je
nepouzivat. ,, Nikdy nepouzivej cizi slova, odborné terminy nebo slangové vyrazy, pokud
se dd uzit odpovidajici vyraz z bézné mluvy. “®® Je-li pouziti ciziho slova nezbytné, pak
by se méla pouzivat jen takova, ktera jsou vSeobecné srozumitelna a nelze je nahradit
adekvatnim domacim slovem (napt. homosexual). Cizi slova by pro posluchace méla

byt srozumitelna a trefna (jako napf. sex, ironie).

Pted interpretaci ciziho slova v éteru je vhodné, poznamenat si slovo foneticky —
tak, jak se Cte, aby byl na néj zpravai dostatecné piipraveny a slovo jej pfi projevu

nezaskodilo.

Modni slova

Modnim sloviim je lepsi se vyhnout. Jsou povazovana za vypln projevu, a ta
do sdéleni nepatii. ,, Tak jako drive rusismy a jesté predtim germanismy, i tato
a podobna nemysliva podléhani momentalné ,,silnéjsimu* jazyku jsou jiste i znakem
politovanihodné konformity, a to nejen jazykove. Zvlasté tam, kde jde o slova, pro nez
ma cestina vlastni a mnohdy presnéjsi vyrazy (viz. booklet, briefing, casting, catering

aj.). Nejde jen o modu. Zhusta jde i zde o , uslechtilou”, , korektni*, , odbornou”,

8 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 110. ISBN 80-
246-0248-2.

¥ BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 58.
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., vzdélaneckou * ¢i jinak snobskou sebe-stylizaci a sebe-inscenaci, kterd nas ve viastnich

v . N v ’ vy vr .90
ocich i v oc¢ich téech druhych dela lepsimi.

% JUST, V. Velky slovnik floskuli. 1. Vyd. Voznice: Leda, 2009. s. 29. ISBN 978-80-7335-185-4.
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7. ZPRAVODAJSKE ZANRY V ROZHLASE

ro~r

Zpravodajské zanry tvofi hlavni osu rozhlasové zurnalistiky. Jejich specifikem
a podstatou je rychle informovat vefejnost o aktudlnich spoleéensky vyznamnych
a zajimavych faktech soucasného déni u nas i ve svéteé, vystihnout jeho podstatu,
spolecenskou dillezitost a oznamit ji srozumitelné, struéné a jednoduchymi jazykovymi
prostiedky. Jejich pfedmétem jsou vSechny aktudlni jevy spolecenského Zivota:
politické udalosti, projevy, dokumenty, ndzory, jubilea, hospodaiské vysledky, bilance,
kulturni ¢iny, védecké objevy, technické novinky, sportovni udalosti, rekordy,
katastrofy atd.™

V rozhlasovém zpravodajstvi je nejrozsitenéjsi klasickd monologickd zprava.
Prezentuje ji zpravaf, v nékterych radiich nazyvany jako moderator zpravodajstvi.
Vyvinulo se ale i n¢kolik dal$ich typt neboli zanrovych forem zpravy. Jsou to: zvukova
zprava, reportazni zprava, zpravodajsky rozhovor, zpravodajsky pienos, zpravodajské
vystoupeni, referat, fleSova zprava a tecka za zpravami. V nasledujici ¢asti je probereme

detailngji.

Zvukova zprava

, Zvukova zprava — poskytuje autentické zvukové svédectvi primého ucastnika

4 * €46 2
uddlosti. “®

Takova zprava muze byt vysildna bud’ zivé, nebo i1 ze zdznamu.
V nékterych situacich muze byt uvedena pfimo z mista udalosti. Mezi jeji klady patii
dokumentarnost, pohotovost a autenti¢nost. Zvukova zprava nékdy slouzi jako podklad

pro piipravu klasické zpravy interpretované hlasatelem.”

°l CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 34. ISBN 80 — 89220 - 04 - 5

% KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 68. ISBN 80-246-
0248-2.

9 Tamtéz, s. 68
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Reportazni zprava

Reportazni zprava by méla posluchaci nabizet nova fakta, ktera reportér zazil
na vlastni kazi. Jeho ukolem je popsat je barvitym a zajimavym zpisobem. Reportazni
zprava vyuziva i prvky takzvané emocionality, ktera je chapana jako pozitivni prvek.
Pfinasi osobni postiehy a zazitky autora, ktery byl pfimo na misté udalosti, déni vid¢l
»ha vlastni o€i* a pfipravil rozhlasovou zpravu napf. formou nahravky piimého
ucastnika, autentickymi zvuky napft. sirén a podobné.94 Kvalitni reportaZ ma obsahovat
informacni a nazorovou slozku. ,,Dobry reportér vylici svoje dojmy, ale neshrne je

roov v o v o v . . . .y v 95
do zaverecného vyznéni v tom smyslu, Ze perspektiva autora je jedind moznd.

Zpravodajsky rozhovor

Pti zpravodajském rozhovoru zpovida novinaf osobu, kterd o daném problému
néco vi. Cilem je odhalit podstatu problému. Zpravodajsky rozhovor je vlastné
vysledkem spoluprace reportéra a dotazovaného, tedy respondenta. Rozhovoru se miize
ucastnit i vice respondentt, tedy skupina lidi, ktera ma k tématu co fict. ,, Zpravodajsky
rozhovor je rozhlasova zprava ve formé dialogu. N BBC se novinarsti elévové uci, ze
existuji tri zdkladni typy interview: 1. Analyticky rozhovor, ktery zevrubné zkoumd
urcite téma. 2. Informacni rozhovor, ktery ma posluchace uvést do obrazu.
3. Emocionalni rozhovor, jehoz cilem je odhalit stav mysli dotazovaného. «90
Zpravodajsky rozhovor zaznamenava fakta, jevy a udalosti. Reportér do néj nesmi
zakomponovat subjektivni postoje a ndzory. Dulezitd je také neutralita pii praci
s informacemi, a to i pii volbé jazykovych prostiedkli. Zpravodajsky rozhovor na rozdil
od publicistického rozhovoru pfinasi ,,jen zakladni informace o udalosti. Ty jsou
v rovin¢ odpovédi na zpravodajské otazky co, kdo, kdy atd. Nejde tedy o hodnoceni,

komentate a subjektivni stanoviska. Ptednosti zpravodajského rozhovoru je

* CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikacie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 40. ISBN 80 — 89220 — 04 -5

* RUB-MOHL, S. a H. BAKICOVA. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Praha: Grada Publishing, 2005. s. 80. ISBN 80-247-0158-8.

% BOYD, A. Pfirucka pro novindfe: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 73.
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atraktivnost, a to v pfipad¢, ze dotazovany je popularni nebo vseobecné uznavana
osobnost. Vyhodou je i dokumentarni vérnost. Piikladem muze byt situace, kdy je
dotazovana osoba piimym svédkem udalosti. V neposledni fadé v sobé skryva
pritazlivost pro posluchace. Je to diky tomu, ze vyuziva prednosti Zivého mluveného
projevu.97 Novinat ma za tkol kléast otdzky jednoznacné. Odpovédi respondenta mayji
byt jasné a vystizné. ,Z kompozicniho hlediska to znamena, Ze rozhovor zacina otdzkou
redaktora a pokracuje odpovédi dotazovaného. Rozhovor, ve kterém chybi uvodni
otazka autora je neprofesionalni, nespliuje tedy zakladni kritéria samostatného zZanru.
V médiich se casto vzajmu kraceni vyuziva zpiisob nevysilani prvni otdazky, kterou
za autora obvykle rekne moderator. Samoziejmé i tato informace muze byt odvysildna,

ale nehodnotime ji jako profesionalni. «98

Zpravodajsky pienos

Zpravodajsky pienos poslucha¢i umoznuje slySet prubéh udalosti tak, jak se
odehrava piimo v misté déni. ,, Pritomny redaktor sdeli posluchacum zakladni
informace a ohlasi zacatek udalosti, nasleduje vlastni prenos a po jeho ukonceni

It

odhldseni.*® Redaktor samoziejmé miize vstupovat i do prenosu, pokud si to vyzadaji
okolnosti — uptesnéni, shrnuti, pfipadné ,,vyplnéni* pauzy, ktera pii pfimém pienosu
vzdy muze nastat. VyZaduje to proto dobrou piipravu redaktora, aby zvladl kdykoli

vstoupit a zejména aby v&dél, jakymi fakty miZze prenos obohatit.'®

% KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 69. ISBN 80-246-
0248-2.

% CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 41. ISBN 80 — 89220 — 04 -5

% KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 69. ISBN 80-246-
0248-2.

% CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdiklady teorie
rozhlasovej Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 41. ISBN 80 — 89220 — 04 -5
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Zpravodajské vystoupeni

Zpravodajské vystoupeni je jednim z druhti rozhlasové zpravy, kterd poskytuje
posluchaci informaci o udalosti prostiednictvim kompetentni nebo néjak zainteresované
osoby. Muze se jednat napiiklad o tiskového mluvciho nebo politika, ktery je o tuto
informaci pozadan. Kvalifikovanost této osoby zvySuje vérohodnost informacni

hodnoty této Zanrové formy.101

Referat

Pti referatu je ukolem redaktora podrobnéji informovat naptiklad o vyznamném
vefejném jedndni. Jsou dva zplsoby zpracovani. Lze jej pojmout jako zachyceni
autentického pribéhu v celém rozsahu nebo ve zkratce jeho podstatnych usekli. Referat
je zanr, ktery ma podobné znaky jako rozSifena zprava, protoze v zdsad¢ ,referuje® o
faktu, jevu, udélosti, ale o takovém, ktery ma zpravidla §irsi spolecensky vyznam. Casto
se proto Vv referatu vyuzivaji piimé citace, ryvky vystoupeni apod. V referatu se obcas
vyskytuji 1 hodnotici, komentované prvky, piesto se referat vymezuje jako zanr na
rozhrani zpravodajstvi a publicistiky. V referatu vSak ptfevazuji informativni prvky,
ptesto jeste splituje kritéria zpravodaj stvi. 12 ,,Zpravidla je tvoren dvéma cdstmi: v prvai
redaktor poskytuje zdkladni fakta o uddlosti, jeji ramec (co, kde, kdy, event.. proc¢ se

stalo), ve druhé prenos nebo zdaznam oficidalnich projevii a vystoupeni (popr. tlumoct
vvvvvv ((103

' KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 69. ISBN 80-
246-0248-2.

' CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdklady teorie
rozhlasovej zurnalistiky v systéme masmedidalnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 41. ISBN 80 — 89220 — 04 -5

1% KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 69. ISBN 80-
246-0248-2.
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FleSova zprava

FleSova zprava je prvni a velmi stru¢nou informaci, jez ma vyznamny charakter.
Jen velmi malé mnozstvi slov md obsahovat vSe, co je v udalosti nové a zasadni.
, Flesova zprava je predbéind zprava, ktera odpovida na zakladni otazky. Nékdy se
nazyva také jako bleskova zprava nebo signalni zprava. Je zdkladem pro tvorbu dalsich

«104

zprav, obvykle rozsirenych, pripadné i jinych zpravodajskych Zanru. FleSova zprava

ma obvykle jednu az dvé véty.

Tecka za zpravami

Tecka za zpravami ma odlehéit zpravodajstvi. M4 byt zajimavd a zébavna.
Obvykle jde o kratky a vtipny zpravodajsky utvar. ,, Typicky pro néj je méné formalni,
zajimavy namét, umocnény zpravodajskym postirehem, vyuziti beletristickych vyrazovych

prostiedkii, pointa. «105

% CHUDINOVA, E. a V. LEHOCZKA. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii: Zdklady teorie
rozhlasovej zurnalistiky v systéme masmedidalnej komunikdcie. 1. vyd. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, 2005. s. 38. ISBN 80 — 89220 — 04 -5

1% KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 70. ISBN 80-
246-0248-2.
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8. DELKA ZPRAV
Délka jednotlivé zpravy

,Jednotlivé zpravy by mély mit tu spravnou délku, pri niz lze udrzet zdajem

«106

posluchacu. Zaroven vSak nesmi byt tak kratké, aby nemeélo publikum pocit, Ze jsou

neuplné, nebo nasiln¢ zakoncené. Zprava svou délkou zaroven nesmi posluchace nudit.

Délka jednotlivych zprav je odvozena také od druhu zpravodajské relace a jeji

delky. ,,Jejich ukolem je poskytnout posluchaciim v kratkém casovém intervalu (nejvyse

vvvvvv

e ed07
deviti zprav.

Headlines maji byt strucné. Jejich tkolem je piivabit a ulovit posluchace a
presvédcit jej, aby poslouchal dal, protoze se dozvi vice. ,, Prvnich par vterin poradu je

s «108 ’ . ’ ’ v s
naprosto rozhodujicich. Cteni headlines nema zabrat vice nez par sekund.

Délka zpravodajské relace

., Rozhlasové zpravodajstvi se v soucasné dobé vysila v nekolika typech relaci,
ktere se vyuzivaji s ohledem na charakter (format) rozhlasové stanice, tradici jejiho
zpravodajského programu a specifiku posluchacské skupiny, pro kterou je zpravodajstvi
urceno. “** Podle Boyda souvisi délka zpravodajské relace s otdzkou rytmu vysilani.
Posluchaci hudebnich rozhlasovych stanic jsou navykli na tfiminutovy rytmus pisni,

takze kazdy zpravodajsky piispévek deli neZ tfi minuty byva vniman jako rozvlekly.*

% BOYD, A. Pfirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum

nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 119.

' KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 72. ISBN 80-
246-0248-2.

% BOYD, A. Pfirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 112.

9 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 70. ISBN 80-
246-0248-2.

1 BOYD, A. Pfirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 120.
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, Meéni se také skladba zpravodajskych relaci. Vétsina neprevysuje rozsah od ti do péti

minut. ‘1

" KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 64. ISBN 80-
246-0248-2.
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9. TYPY ZPRAVODAJSKYCH RELACI

24

Zpravodajstvi je soucasti témet vSech rozhlasovych stanic. Jeho podoba se utvari
piredev§im podle formatu rozhlasové stanice a cilové skupiny posluchacu, kterym je
zpravodajstvi ureno. Dulezité jsou 1 dalSi aspekty, které ptedurcuji vnimatelnost

rozhlasovych zprav.

Zpravodajské relace se lisi celkovou délkou relace i délkou jednotlivych zprav,
fazenim informaci, praci se zvuky, ale i1 Cetnosti, zvukovym obalem, slovni formou a

projevem zpravaie.

Hlavni zpravodajské relace

Hlavni zpravodajské relace maji delsi stopaz nez bézné relace. Posluchaci nabizi
Sirsi tematicky zabér a rozmanitéj$i zanrové spektrum. Soucasti byva publicisticka ¢ast
a ucelové zpravodajstvi. ,, Od ostatnich typii zpravodajskych relaci se odlisuji zejména
délkou, SiFi zpravodajského zdbéru a rozmanitéjsim Zdnrovym spektrem.“? PH
planovani Casi, kdy budou vysilany hlavni relace, se pocita s takzvanymi poslechovymi
$pickami. Rika se jim prime time. Jsou to ¢asové useky, ve kterych v pribéhu dne
sleduje rozhlasovou stanici nejvétsi mnozstvi posluchacl. ,,Nejvyssi poslechovost
rozhlasu (prime time) je rdno a dopoledne.“**® Pokud budeme vychazet z kiivky

poslechovosti radii v Ceské republice, pak se da mluvit o dvou vrcholech poslechovosti.

12 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 71. ISBN 80-
246-0248-2.

13 MEDIAGURU: Uvod do rozhlasového trhu: Situace v CR. [online]. © 2013 [cit. 2013-03-02].
Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/typy-medii/rozhlas/uvod/
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Graf 1: Denni poslechovost celoplosnych radii, v c.s. vSichni 12-79 let, Casova pasma —

prime-time, po-pa
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Zdroj: REGIE RADIO MUSIC. Nové¢ a aktualni vysledky Radio Projektu. [online]. ©
2013 [cit. 2012-03-01]. Dostupné z: http://www.rrm.cz/file/content/prezentace-rrm_1-g-
2012-29-2012_headline.pdf

Ranni prime time je piiblizné€ v ¢ase mezi 7. a 10. hodinou a odpoledni piiblizné
mezi 14. a 17. hodinou. Pfi druhém dennim vrcholu uz ale poslechovost obvykle
nedosahuje takové vySe, jako rano. Pravé do téchto poslechovych $picek umist'uji
rozhlasové stanice své hlavni relace. ,, Ve zpravodajskeé casti prinaseji zpravidla prehled
relace), ktery doplnuji nejnovéjsimi informacemi o uddlostech zdomova a ze
zahranici. “*** Hlavni zpravy byvaji mixem Zivého vysilani s pfispévky ze zdznamu,
pfimého prenosu z mista udalosti se zvukovymi archivnimi snimky. Casta je také
kombinace monologickych a dialogickych forem. Hlavni zpravodajska relace ma tedy

oproti béznym zpravam §irsi zpravodajsky zabér, rozmanitéjsi Zanrové spektrum a Casto

U4 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 71. ISBN 80-
246-0248-2.
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1 specificky zvukovy obal. Soucasti mize byt i publicistickd ¢ast, ve které se udalosti

komentuji, vysvétluji a hodnoti.

BéZné zpravy

Bézné zpravy jsou zakladnim stavebnim kamenem rozhlasové stanice. Obvykle
se ve vysilani objevuji na dovrSeni celé hodiny, na n€kterych stanicich i v pal. ,,Jejich
ukolem je poskytnout posluchaciim v kratkém casovém intervalu (nejvyse do péti minut)

vvvvvv

U celoplosnych stanic o udalostech celostatniho vyznamu a hlavnich udadlostech

e . ry s ry . ’ vy v . 115
ze zahranici, u regiondlnich a lokalnich stanic o udalostech z prislusného regionu.

V rozhlasovém éteru se vyskytuji 1 zpravodajské relace zamé&fujici se na urcitou
oblast spolecenského Zivota. Jde pak napiiklad o burzovni zpravodajstvi, sportovni

zpravodajstvi, zpravy o zivoté znamych osobnosti atd.

Soucasti béznych zprav neni publicistika.

Ucelové zpravy

Tato kategorie rozhlasového zpravodajstvi je obvykle plnéna relacemi, které
posluchac¢iim poskytuji servis praktickych informaci. Ptikladem mtze byt dopravni
zpravodajstvi, ze kterého se poslucha¢i dozvidaji informace o sjizdnosti silnic,
0 dopravni situaci na hrani¢nich ptechodech a dalnicich a tfeba i dopravnich uzavérach.
Z ucelovych zprav se mohou recipienti dozvidat naptiklad 1 informace o pfesném case,
0 pocasi, soucasti mohou byt ptispévky 0 znecisténi ovzdusi, policejni zpravodajstvi,

energetické zpravodajstvi, zpravy o splavnosti fek atd. M

5 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 72. ISBN 80-
246-0248-2.
116 Tamtéz, s. 72
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10. INTERPETACE ZPRAV

Pro porozuméni obsahu sdéleni ma velky vyznam zvukova stranka feci. Pro
pfednes U¢inného mluveného projevu je potfeba mit kvalitni techniku feci, ale také
ovladat pravidla zvukové modulace feCového projevu. Pravé zvukové prostredky

umozni posluchaci, aby se snadno zorientoval v souvislém textu.

Povaha obsahu a zptisob naformulovani textu pfeduréuje zptisob podéani. Z toho
vyplyva, ze povaha interpretace musi korespondovat s formou zpracovani obsahu. Kli¢
ke zpisobu podani je tedy obsazen v textu samém, v povaze jeho obsahu a slovni

formy.*’

Kultura mluvniho projevu u profesionalu i laickych mluvéich se podle nékterych
odbornikli nalézd v obecném upadku, pfitom prave i to je rozhodujici, jak dobfe bude
sdélovany text posluchatem vnimén. Profesiondly se S$patnym mluvnim vykonem
kritizuje Ivo Blaha slovy: , Rada z nich nepriklada patiicny vyznam formé mluvy.
Neuvedomuji si, zZe je nejen vizitkou jejich kulturni urovné, ale Ze ma vliv i na vnimani
obsahu sdéleni, jestlize odvadi pozornost vnimatele k formalnim nedostatkiim,

. sy . . v vr V7 v . 7 . «118
kolidujicim s jeho estetickou predstavou, ¢im primo narusujicim srozumitelnost.

Cteni zprav

Ukolem moderatora zprav je identifikovat se s textem zprav a preménit ho
z pouhych psanych slov v realitu. ,, Zprava musi vystoupit z papiru, projit mikrofonem,
éterem a pevné se zahnizdit v predstavivosti posluchace. A to se povede jen tehdy, kdyz
se pribeh vypravi s opravdovym zaujetim. «19 Aby byl text poslucha¢em kladné pfijat,

mél by jej zpravar recipientovi podat tak, jako kdyz hovoti rovny s rovnym. Nesmi se

W STRAHL, V. Novindi pred mikrofonem: (O mluveném slovu). 1. vyd. Praha: Univerzita Karlova,
1993. s. 96. ISBN 80-7066-800-8.

18 BLAHA, 1. Zvukovd dramaturgie audiovizualniho dila. 1. vyd. Praha: Akademie muzickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 1995. s. 17. ISBN 80-858-8304-X.

9 BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 146.
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povySovat. Poslucha¢i mohou mit $patny dojem z projevu moderatora, ktery pouziva

takzvané zvolaci konce. Prave ty obcas ptsobi jako promlouvani k dusevné zaostalym.

., Zvukova osnova reci ma dvé roviny — rovinu prosté sdélovaci, dorozumivaci
a rovinu citovou, emocionalni. Obé roviny nelze samoziejmé pri projevu od sebe prisné
oddeélit, nejsme stroje. Ale ta prva rovina je vidycky zdkladni — pomineme-/i nékteré
oblasti avantgardni poezie. Pro novindre pak je prioritni. Ten potiebuje, aby mu bylo
predevsim rozumét, jinak jsou vsechny jeho dalsi snahy marné. «120 g nespravnym

vztahem Kk obsahu i posluchaci souvisi uspéchanost. Rychlost pifednesu by méla byt

takova, aby mohl informaci snadno sledovat i ten nejpomalejsi posluchag.*?

Je velkou chybou, pokud zpravar text piecte bez adekvatnich emoci.
Jednoducha rada — Kdyz jste Stastni, tak se usmivate, takze kdyz se usmivdte, znite
Stastne. Jestli je pribeh lehky, roztahnéte tvar do usmeévu. Je-li pribéh smutny, tvarte se

smumé. “*?2 \/ tomto pripadé je ale potieba davat pozor na takzvané ,,prehravani, kdy

interpret zprav dava do prednesu piili§ mnoho emoci a zni to piehnan¢ az falesné.

Zpravai musi mit neustale na paméti, ze pii projevu neni v piimém kontaktu
s posluchaci. Nemtze tak vyuzivat nazornych pomticek ani feci t€la. Nepomuze si tedy

mimikou, gesty, postoji, ani pohyby t&la.'?®

-----

zpravu vyslovi, ztrati se v éteru. Do interpretace zpravy by proto mél dat maximum.
,,Mate-li dobre vyuzit moznosti média, musi byt vas projev jednoduchy, primocary,
konkrétni a relevantni, a musi byt podan tak, aby mu rozumél skutecné kazdy

124 e Voo 1o o o
Zpravaium se pii Cteni piispévkll doporucuje myslet na ¢lovéka u

posluchac.
pfijimace. Je to soucast metody, jak pfistupovat k interpretaci. ,, Od zacdatku myslet na
to, co Fikam a na koho, komu to vikam, coz zahrnuje i proc to rikam. «12> Interpret zprav

by si mél predstavit, ze pfi vysilani nemluvi k davu, ale spiSe k né€kolika lidem, nebo

20 STRAHL, V. NovindF pred mikrofonem: (O mluveném slovu). 1. vyd. Praha: Univerzita Karlova,
1993. s. 69. ISBN 80-7066-800-8.

Y BOYD, A. Pirucka pro novindie: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 119.

122 Tamtéz, s. 147

2 BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 77. ISBN 80-247-0868-X.

124 BOYD, A. Pfirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé Zurnalistiky, 1995. s. 43.

125 Tamtéz, s. 93
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jesté lépe k jednotlivei, ke kterému ma néjaky bliz8i vztah. Na takové lidi se pieci

nehuldka, nepovysujeme se nad nimi a nesnazime se je ani odbyt.
Mluvni tempo

Mluvni tempo je rychlost, jakou projev prednasime. Je to dilezity modulaéni
prostiedek mluvené feci. Obvykle se uvadi v poctu slov za minutu. ,,Je individualni
charakteristikou cloveka, zavisi na jeho temperamentovych vlastnostech. Lidé
dynamicti, vitalni, cili hovori rychlejsim mluvnim tempem, nez lidé s pomalejsim
psychosomatickym tempem, klidni, rozvidéni.“**® Tempo je jednim z hlavnich faktord,
na kterém je zavislé, zda poslucha¢ mluveny projev pochopi. Pfekotné tempo miize byt
pfi¢inou toho, Ze poslucha¢ nepochopi i ten do posledniho detailu propracovany text.
Pii pfiliSn€ rychlé mluvé totiz recipient nemusi porozumét mysSlence, kterd je mu
sdélovana. Také druhy extrém — pfili§ pomalé tempo - mize byt problémem. To totiz
muze na posluchace pisobit nudnym az uspavacim dojmem. ,,Spravné tempo cteni
zprav je takova rychlost, ktera je prijemna moderatorovi, ktera je srozumitelnd pro

127 oy y . ;
Zpravai by mél své mluvni tempo

posluchace a ktera vyhovuje stylu stanice.
ptizplsobit svym schopnostem vyslovovat, dychat, intonovat atd. Velkou roli v tom
hraji i jeho zkuSenosti. , Casovy rozsah zpravy lze priblizné odhadnout podle klice:
Jednu stranu textu (A4), 4j. tFicet Fadek, cte hlasatel pri bézném tempu asi t7i minuty. “*%®
Jak potvrzuji Boyd a Buchtova, ptfekotné mluvni tempo vede k nesrozumitelnosti a
nevyhovuje ani posluchac¢iim, ani samotnym hlasatelim. Ti, kteti hovofi rychlym
mluvnim tempem a vytvaii dlouhé vétné useky, jsou pro druhé nesrozumitelni a malo
sdélni. Lidé s rychlym mluvnim tempem c¢asto nespravné vyslovuji hlasky a hlaskova

spojeni, nékdy i vynechavaji celé slabiky.'?

, Rychlost ale neni tak duleZita jako
srozumitelnost. Srozumitelnému cteni napomahaji prestavky. Prestavka je vhodna

pomiicka, ktera ma mnoho moznosti pouziti. Posluchaci si uvédomi diilezitost veéty

?* BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 67. ISBN 80-247-0868-X.

27 BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 141.

2 KOLEKTIV AUTORU. Zpravodajstvi v médiich. 1. vyd. Praha: Karolinum, 2005. s. 66. ISBN 80-
246-0248-2.

129 BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 67. ISBN 80-247-0868-X.
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natolik, aby ji dobre pochopili: umoznuje zménu stylu mezi jednotlivymi zpravami: miize

se pouzit na zacatku citdtu, a poskytne hlasateli ¢as doplnit kyslik. 130

Dychani

Dychani hraje v mluveném projevu velkou roli. Spravné dychani dodava hlasu
sytost a barvu. Neni spravné, pokud zpravat hlasité dycha. Posluchacovo vnimani to

miiZze naruSit. Dychédni zpravate by mélo byt pfirozené a téméf neznatelné.

., Nejprve se musite spravné posadit, aby mély vase plice a branice dostatek
mista. Horni polovina téla by méla byt vzprimena ¢i naklonena dopredu, zada mirné

, . I 431
zaoblena. Nemeli byste mit zkrizené nohy.

Dobry zpravat by mél umét ovladat také ptidechy. Musi myslet na to, Ze
poslucha¢ vnima kazdou pauzu, i vdechovou, jako pauzu vyznamovou. Ptidech je proto
nutné zafazovat do fecové logické pauzy.132 Hlasatelim se doporucuje, aby se pred
zapocetim cteni nékolikrat zhluboka nadechli. Dalsi hluboky nadech by mél nasledovat
mezi jednotlivymi zpravami. Pfidechy jsou vhodné u teCek, pomlcek a odstavci.
V dlouhych vétach je mozné se mirné nadechnout pred arkami.*® Jednou z hlavnich
zasad, jak mit pfi projevu dostatek vzduchu, je: nikdy pfed ctenim zprav neutikat.

. ’ Voo . oy . v ’ ’ 134
., Vzduch je pro zpravare jako olej na mazani stroje — kdyz ho nemate, zarazite se.

Clenéni textu - frazovani

Pro posluchacovo pochopeni textu neni diilezité jen, aby porozumél vyicenym
slovam. Dtlezité je i to, aby zpravar tadil slova do shluka slov, které spolu vyznamové
souvisi. Tyto useky mohou byt i vice nez dvouslovné. ,, Frazovani je clenéni véty na
kratsi nebo delsi takzvané vétné useky. Pauzy délame tam, kde se potrebujeme
nadechnout, ale pri frazovani se snaZime o to, aby casti vet, které k sobé vyznamové

patii, nebyly od sebe oddélovany (napr. pauzou, vétnym prizvukem, zménou melodie

B30 BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 141.

B! Tamtéz, s. 142

32 BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 26. ISBN 80-247-0868-X.

33 BOYD, A. Pirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 142.

1 Tamtéz, s. 142
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reci). Spravné frazovani zprehlednuje verejnou promluvu a umoZzZiiuje porozumeni
obsahu 7eci. Nevhodné clenéni reci muze ovlivnit smysl vety i cely kontext naseho

7, «135
sdéleni.

Je velkou chybou sklouznout ve vété k pravidelnému rytmickému stiidani

a déleni. Takovy projev plisobi strojove, neosobné a na posluchace neptlisobi dobfe.
Pauzy

Pauza je velmi ucinny a pfitom jednoduchy prostiedek. V prvé tadé
zprehlednuje vypoveéd. Dale je svou délkou schopna i odstupiiovat miru zavaznosti
jednotlivych asekd. Cim delsi je pauza, tim vice vystupuje do popiedi tsek stojici pied
ni. Nedoporucuje se délat napadnou pauzu po méné vyznamném useku, ale naopak

takovy Usek spiSe vazat bez pauzy s usekem dalgim.*%

Pauza tedy umozniuje posluchaci
pfijmout informaci, kterd mu byla pravé nabidnuta. Zpravar tak dava recipientovi Cas a
moznost si text uvédomit. Upozoriiuje ho tak na to, ¢eho by si mél v§imnout. ,, Nekdy
davame vetsi pauzu take pred diilezitym mistem, stojicim obvykle na konci vety. Takové
prestavce se rikda psychologickda pauza — mad zvysit napéti z ocekavani a samoziejmée
stavi vypovedni centrum mimoradné silneé do popredi. K vyniknuti jadra vypovédi
pouzivame casto na stejném mistée — tedy pred nim — kratické pauzy, zvané mezi
profesionaly ,,es-pauza‘ nebo , odsazeni. Tento prostiedek se ovsem nesmi stdt
manyrou a kromé toho vyzaduje cit pro miru podle stupné vyznamu jadra v celkovém

(137
kontextu.

Délka pauzy je relativni. Stejné délky pauzy mizou pti dvou rozli¢nych tempech
fe€i pusobit rtizn€é. Zatimco pii pomalejSim tempu feci muze byt pauza adekvatni,

pii rychlej$im tempu mtize byt posluchatem vniména jako ptehnan¢ dlouha.
Vétny prizvuk — diiraz

Vétny piizvuk je nezbytny pro srozumitelné vyjadieni mySlenky, umoziuje

vyznamové a také rytmické a melodické ¢lenéni véty. Dilraz se obvykle dava na klicova

35 BUCHTOVA, B. Rérorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 60. ISBN 80-247-0868-X.

3¢ STRAHL, V. Novindi pred mikrofonem: (O mluveném slovu). 1. vyd. Praha: Univerzita Karlova,
1993. s. 73. ISBN 80-7066-800-8.

ol Tamtéz, s. 73
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slova a popisy. Pokud je snahou zdlraznit urcité slovo, je mozno zvyraznit piizvuk
tohoto slova. V tomto pfipad¢ se jedna o takzvany vétny ptizvuk neboli diraz. Ten je
je davan vétny piizvuk v neutralni vét¢ na posledni slovo véty nebo vétného
useku.*® |, Posunuti diirazu ve vété miize naprosto zménit Jjeji vyznam a ton. To miize mit

dramaticky dopad na obsah zpravy. 139

Zpravaiim se doporucuje, aby si v mluveném nebo ve ¢teném textu predem

oznacili vétny ptizvuk napiiklad podtrzenim.
Intonace

Intonace je stfidani vySky a sily hlasu v pribéhu mluvené feci. Spravna intonace
je pro posluchace velmi dulezita, nebot” diky ni miize pochopit mluveny text. Z intonace
jsou rozpoznatelné emoce i skutecnost, zda jde o vétu ukoncenou - oznamovaci, tazaci

nebo rozkazovaci.

,Jsme citlivi na vysSsi tomy, které slySime pri citovém vzruSeni, nizZsi tony
Vnimame s vaznosti, spojujeme je se zavaznym obsahem reci. Odborné se intonacnimu

g 140
vyznéni rika kadence.

S vyraznou intonaci se to nesmi pfehanét. Projev téch, ktefi s ni neumi nakladat,
muze pusobit komicky, poptipadé negativné. Sdéleni Skodi podobné tak jako
nedostate¢na intonace. ,, Nedostatecna intonace vede k monotonnosti promluvy. Zvukova

. ’ . vo . o~ . . s 141
Jjednotvarnost oslabuje pozornost posluchacii, je nezazivnd a nepiehlednd.

Sila hlasu

Myslenka se vV mluveném projevu zdlraznuje silou hlasu. Zména hlasitosti,
jakou je i ztiSeni hlasu, pomahd spolu se zménou mluvniho tempa stupnovat nebo

zeslabovat zavaznost sdéleni. Pfi zmén¢ sily hlasu miiZze hrat vyznamnou roli i citové

B8 BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 62. ISBN 80-247-0868-X.

39 BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 143.

Y“OBUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 64. ISBN 80-247-0868-X.

141 Tamtéz, s. 65
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vzrugeni.'? Dulezité je, aby sila hlasu zpravatre nebyla pro posluchace pti poslechu
zprav rusiva. ,Jecet do mikrofonu neni cestou, jak zajistit, aby bylo slySet kazZdou

. 5 v ’ . ’ . 143
slabiku. Resenim je jasnd dikce.

Idealni je pouzivat stfedni silu hlasu. Zpravaiim je
doporucovano, aby si predstavili, ze poslucha¢, kterému zpravu fikaji, sedi zhruba dva
az tfi metry pfed nimi. Hlasatelé¢ zprav pouzivaji ton, ktery je seridznéjsi a formalné;jsi

v souladu s vaznéjsim obsahem zprav.
Technika mluveni na mikrofon

., Hlavné je treba se vyvarovat praskani a susténi papirem. K praskani dochazi,
jsou-li uista piilis blizko mikrofonu a explozivy, hlavné ,p*, zpiisobuji zkresleni. “***
Vétsina smérovych mikrofoni poskytuje nejlepsi vysledky na vzdalenost asi 15
centimetrtit od ust. ,,S mikrofonem je mozné dosdhnout rizného efektu. Cim bliz je
mikrofon u ust, tim vic zachyti prirozené znélosti hlasu. Moderdtori nocnich
rozhlasovych poradii pouzivaji techniku priblizeni mikrofonu, aby jejich hlasy znély
sexy a intimné, jako by vam nékdo Septal sladké nesmysly do ouska. A naopak, kdyz se
posadite dal od mikrofonu a zvysite hlas, miize to znit jako byste mluvili Zivé z mista

r . ({14
uddlosti. “**

Osobnost zpravare

Vybér osoby, kterd bude zpravy sdélovat, je velmi dilezity. ,, Dobry moderator

. v, . V. , . . .. o sy, 146
muiZe vylepsit image i hodnoceni stanice a Spatny je miiZe naprosto znicit. **

Zpravar by mel umét pracovat se svym hlasem. Dtlezita je 1 barva jeho hlasu. Ta
je individualni charakteristikou kazdého znas. Rozhlasovi pracovnici maji v hlase
ohromny potencial. Pravé jim a piednesem mohou ptilakat posluchace k poslechu.
Zabarveni hlasu je dano anatomicko-fyziologickymi zvlastnostmi kazdého z nas. Barva

hlasu je soucasti kultivovaného piednesu. Je-li tonoveé bohata, pfijemna a znéla upouta

Y2 BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 66. ISBN 80-247-0868-X.

3 BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 142

14 Tamtéz, s. 145

° Tamtéz, s. 145

146 Tamtéz, s. 125
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posluchade uz na samém zacatku projevu.'’ Za hlas vhodny na mikrofon je obvykle
povazovan ten, ktery je dostatecné syty, jasny a znély a nema vady jako je teba Sislani,
nebo koktavost. Nevhodné jsou hlasy vysoké, pisklavé, nosové, S vyraznymi
sykavkami, nezietelné a zn&jici piiliS mlad€. V rozhlase boduji také hlasy, které
vyznivaji autoritativng. Hlas ve skute¢nosti ¢asto dava tplné€ jinou piedstavu o vzhledu

w1~ 148
¢lovéka.

Zpravar by se nemél snazit strhnout pozornost na sebe, ale na zpravy. Mezi
idealni vlastnosti zpravare patfi: autorita, veérohodnost, srozumitelnost, vielost,
osobnost, profesionalita a dobry hlas. ,, Vérohodnost a autorita — viastnosti, které
potiebuje kazdy moderator zprav — prichazeji do znacné miry se sebediivérou. Nikdy by
nemeélo byt pochyb o tom, Ze moderator vi, o ¢em mluvi. Profesionalita vznikd ze

. . , . ;149
schopnosti zachovat si chladnou hlavu a mit spoustu zkuSenosti. *

Poslucha¢ nesmi na zpravafi poznat, Ze ma v soukromi néjaké trapeni. Prave i
Vv tom spociva profesionalita, stejn¢ jako v uméni odlozit své nazory. Rozhlasovi
profesiondlové maji povinnost, aby jejich prace byla natolik zbavena predsudkda, jak je
to jen lidsky mozné. Toho clovek docili tak, Ze si uvédomi své osobni pfedpojatosti,
nazory a predsudky a vyvazi je tim, Ze je naprosto spravedlivy k opaénym nazortim,

kdykoli se objevi ve zpravach. Uplné odloZeni piedpojatosti je ale nerealné.**

Zpravai musi umét také velmi dobte Cist. ,,Pro nékteré lidi je zdanlive
jednoduché cteni nahlas nemozné. Kazdy nema schopnost cist si dopredu, coz je
nezbytné pro bezchybny prednes. Takovi lidé pri cteni staccatové zadrhavaji od slova ke

oo . ;o bl
slovu, ¢imz ztrdceji rytmus i smysl zpravy.

YT BUCHTOVA, B. Rétorika. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 66. ISBN 80-247-0868-X.

8 BOYD, A. Prirucka pro novindre: Zpravodajstvi v rozhlase a televizi. 3. vyd. Praha: Centrum
nezavislé zurnalistiky, 1995. s. 128.

19 Tamtéz, s. 129

1% Tamtéz, s. 130

! Tamtéz, s. 131
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11. ZNELKOVA GRAFIKA

. Znélkova grafika je jednim z klicovych faktorii ve vnimatelnosti celé stanice,
tedy i zprav. Kvalitni zvukovy obal miize celou zpravodajskou relaci povysit, nekvalitni
naopak uplné zkazit. Je proto jasné, Ze vybeéru znélkové grafiky musi byt vénovana

“152 Ma-li zpravodajstvi kvalitni zvukovy obal, miiZe jej to vylepsit,

Znacnd pozornost.
Vv opatném piipad¢ pokazit. Zné€lkova grafika ma jednotny rdz se zvukovym obalem
celé stanice. Je to proto, aby poslucha¢ mohl stanici ihned identifikovat, a také proto,

aby zpravodajstvi zapadlo do programu, a nepusobilo tak na posluchace rusive.

Zvukovy obal, stejné¢ jako vSe, podléha modég. Pii jeho utvareni se mysli na to,

aby vyhovoval cilové skupiné posluchaci, tedy aby odpovidal formatu stanice.

Znélky zprav

Znélky zprav by mély byt kratké, dynamické a gradujici. Jejich motiv mé byt pro
posluchace snadno zapamatovatelny. Ve znélce byva prostor pro mluvené slovo.

V takovém piipadé Casto zazni identifikace stanice, Cas, poptipad¢ slogan.

Podkresy

Zpravodajstvi byva podmalovano hudebnim motivem — podkresem. Ten
Vv zadném pfipadé nesmi rusit posluchace a odvadét jejich pozornost. ,, Aby hudba
nerusila srozumitelnost a vyznamovy ucin textu, musi ustoupit do pozadi. Pritom vSak
nelze spoléhat jen na regulator hlasitosti, jimz se hudba potlaci. Je treba volit takovou

hudbu, ktera si i pri snizené hlasitosti zachova svuj zakladni charakter, tj. hudbu

12 MENGER, J. Vnimatelnost rozhlasovych zpréav. [online]. Zlin, 2009. [cit. 2012-02-15]. Bakalafska
prace. Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych
komunikaci, Vedouci bakalaiské prace: Svatava Navratilova. Dostupné zZ:
http://dspace.k.utb.cz/bitstream/handle/10563/10443/menger_2009_bp.pdf?sequence=1
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jednoduché struktury, souvislého a vyrovnaného pribéhu. «153

Rozhlasové stanice maji
nékolik podkresti. Kazdy z nich je urceny pro jiny blok. Napiiklad pocasi miva jiny

hudebni podkres nez sport.

Predély

Pred@ly se pouZivaji pro lepsi prehlednost. Pravé to je jejich hlavni vyznam.
Pouzivat se mohou bud’ pro oddéleni jednotlivych bloka (ekonomika, sport, olympijské
hry atd.), nebo pro odd¢leni nékterych zprav (Chomutov, Brno atd.). Pied¢ly jsou velmi

kratké. Posluchace maji zaujmout a nastartovat jeno pozornost.

Casové znameni

Soucésti zvukového obalu zpravodajstvi byva ¢asové znameni. Jeho pouZivani je
velmi naro¢né na presnost. Pravé to je ditvod, pro¢ ho tada rozhlasovych stanic
nepouziva. Dal§im divodem je fakt, ze pfi odpocitavani dochazi k zabrzdéni programu.
Predevsim soukromé stanice nahrazuji zvukovou podobu ¢asového znameni ¢asovym
tidajem, ktery oznami zpravaf, popiipadé moderator. Casto tak nebyva na sekundu

piesny.

133 BLAHA, 1. Zvukovd dramaturgie audiovizualniho dila. 1. vyd. Praha: Akademie muzickych uméni,

Filmova a TV fakulta, 1995. s. 88. ISBN 80-858-8304-X.
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12. CESKY ROZHLASOVY TRH

,,Rozhlasovy trh CR - ve smyslu existence soukromého (komercniho) vysilani -
je pomérné mlady. Jeho pocatek se datuje od roku 1990-1991, kdy bylo Radou pro
rozhlasové a televizni vysilani udeéleno prvnich 15 licenci k Sifeni privatniho
rozhlasového signdalu. Od tohoto okamziku existuje v CR podobné jako v ostatnich
vyspéelych evropskych zemich dualni rozhlasové prostredi, které je tvoreno vysilatelem
ze zdkona ("verejnopravni” Cesky rozhlas) a soukromym sektorem. 124

Veiejnopravni rozhlas ma podle svych webovych stranek na tzemi Ceské
republiky 4 celoplosné, 11 regionalnich a 4 specialni stanice. Cesky rozhlas 7 — Radio

. .y, 155
Praha vysila do zahranici.
Soukromé rozhlasové stanice se dé€li na:

- celoplosné (Frekvence 1 a Impuls)

- sit’ regionalnich radii (Evropa 2, Blanik, Hit radia, Fajn radia, Rock radia, Kiss
radia ad.)

- regionalni radia (radio Cerna Hora, Relax radio ad.)

- lokalni radia (Radio ,,R“ ad.)

Na uzemi Ceské republiky vysila také francouzské RFI (Radio France
Internationale) a britské BBC World Service. Spole¢nost BBC Radiocom Praha, ktera je
vlastnikem licence, nové vlastni francouzska medialni skupina Lagardere. Ta provozuje

v Ceské republice napiiklad radia Frekvence 1 a Evropu 2.

> MEDIA MARKETING SERVICE: Rozhlasovy trh v CR. [online]. © 2012 [cit. 2013-12-27]. Dostupné
z: http://www.mms.cz/rozhlasovy-trh/rozhlasovy-trh-v-cr

15 CESKY ROZHLAS: Zikladni informace. [online]. © 1997 - 2013 [cit. 2013-01-11]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/informace/informace/
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Rozhlasovy format

Kazda rozhlasova stanice mé specifickou programovou strukturu zamétenou
na preference svych posluchacu. Ty nazyvame cilovou skupinou — jsou to ti, které chce
radio oslovit. Pokud je naSim cilem popsat vlastnosti programu z vnéjsiho nebo
vnitiniho hlediska, pak pouzivame termin ,,rozhlasovy format®“. Ten chdpeme jako znak,
ktery pojmenovava urCity produkt na zdkladé zobecnéni typickych znakil vysilani.
Protoze tato zobecnéni usti do nékolika zikladnich formulaci, definuje rozhlasovy
pramysl nepftili§ Siroky zakladni okruh formath. Protoze si kazdé elektronické médium
musi najit svlij prostor mezi ostatnimi médii a vyhovét potfebam recipientli, coz jsou
veli¢iny, které se lisi region od regionu, lze oproti tomu konstatovat, ze kazdy format
sice alespon vzdalen¢ odpovidd nékterému z hlavnich modeld, ale zaroven je
neopakovatelny.’® Pravé format a celkovd podoba jsou pro rozhlasovou stanici
rozhodujici. ,, Nutno ov§em Fict, Ze oznaceni vSech formatii je jen orientacni Skatulka -
format je popis vyraznych znakii radia (nejen hudba), takze kazda stanice ma viceméne

. . r 14 4 K(157
originalni format.

Radio Frekvence 1 je typickym predstavitelem formatu Variety. ,, Variety je
nejbéznejsim vseobecnym formatem. Obvykle klade diraz na zabavu (skece, humor
Z archivu, zabavna talk show), lehci formy publicistiky a s rozvojem komunikacni

“I Co se hudebniho formatu tyde, je

techniky také na dialog s posluchaci.
Frekvence 1 fazena do formatu AC, ktery je nejbéznéjsi ze vSech v Evropé se
vyskytujicich formatd. Ma raznorodé podoby a oslovuje inzertn¢ nejatraktivné;si
veékové skupiny — posluchace od 20 do 45 let. Podstatou AC formatl je namichani urcité
smési starSich a novych pisni tak, aby se rozhlasova stanice trefovala do vkusu Sirokého
spektra posluchacii nebo jeho asti.”™ Podle hudebniho publicisty Josefa VIcka
prodélala Frekvence 1 za 20 let své existence fadu vétSich i menSich formatovych

v 160 , . e . ’ r v,
promén.™ " ,, Zrcadli se v nich hledani pozice na rozhlasovém trhu. Ve svych zacatcich

¢ VLCEK, J. RRTV. Formdty rozhlasovych stanic. [online]. [cit. 2012-02-16]. Dostupné z:
archiv.rrtv.cz/files/zpraval998/c25.doc
Y7 VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
Y8 VLCEK, J. RRTV. Formdty rozhlasovych stanic. [online]. [cit. 2012-02-16]. Dostupné z:
archiv.rrtv.cz/files/zpraval998/c25.doc
Y9 VLCEK, J. RRTV. Formdty rozhlasovych stanic. [onling]. [cit. 2012-02-16]. Dostupné z:
archiv.rrtv.cz/files/zpraval998/c25.doc
0 VLCEK, J., rozhovor (viz P¥loha A)
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se snazila ziskat posluchace verejnopravniho radia, a proto méla i vyrazné rozhlasove

zpravodajstvi  a publicisz‘iku.“161

Podle VIcka se tento vyrazny zpravodajsko-
publicisticky trend v poloviné devadesatych let zacal siln€ji orientovat na regiony,
protoze se vedeni stanice citilo ohrozeno nékterymi uUspeéSnymi regionalnimi

162 ,,A navic zde byl silny potencidl posluchacu regionalnich stanic CRo, kteri

stanicemi.
byli po zruseni tzv. rozhlasu po draté viceméné bezprizorni. Se vznikem Impulsu jako
zpravodajského radia a odchodem nékterych klicovych osobnosti na néj se zacala
Stanice vic vénovat entertainmentu a zpravodajsko-publicistickou dimenzi svého
formatu potlacila. “**® Podle hudebniho publicisty VIcka byl pro tuto zménu kli¢ovy rok
2002, kdy se v programu Frekvence 1 objevily pofady s lehce erotickym akcentem,
které s vaznou novinafinou piili§ neharmonovaly. ,,0Od tohoto okamziku ma
zpravodajstvi na Frekvenci 1 charakter, ktery vic dopliuje image stanice, nez aby

. , , v s v 164
informoval, blizky tomu, co zname v tistéené podobé z Blesku. *

Cesky rozhlas 1 — Radiozurndl méa format news. Ten je postaveny na
zpravodajském proudu vrannim a odpolednim prime time a mluveném slové
v ostatnich casech. Typickym je stfidani hlavnich zprav stalk show a diskusnimi
pofady. Co se hudebniho formatu tyce, pohybuje se Radiozurnal na hranici mezi AC
a Hot AC. Format AC je nejbéznéjsi evropsky format oslovujici poslucha¢e mezi 20
a 45 lety. Hudebni playlisty jsou smésici starSich a novéjSich skladeb. Podformat Hot
AC je v Ceské republice nejbézngjsim hudebnim formatem. Snazi se cilit na vékové
spodni okraj posluchaéské verejnosti, tzn. zhruba do tficeti let. Obsahuje pftiblizné
padesat a vice procent nové hudby a ve vybéru zlatého fondu (az na nékolik vyjimek)
nejde dale nez patnict let do minulosti. Hudebni publicista Josef Vicek ¢leni vyvoj
Ceského rozhlasu — Radiozurnalu v obdobi od poloviny 90. let do tif fazi vyvoje.
,V prvni fazi bychom mohli zpravodajstvi na stanici oznacit jako ideologicko-
vzdélavaci, coz v zZadném pripadé neznamend objektivni. Zpravodajstvi a predevsim
publicistika byly nékdy az osobni, pravicové zamérené a s vyraznym akcentem
na antikomunismus. Trvalo pomérné dlouho, nez stanice nasla vyvazenost mezi

domacim a zahranicnim zpravodajstvim (zahranici bylo vic, nez pozadovali

*' VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
2 VLCEK, ., rozhovor (viz Priloha A)
18 VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
" VLCEK, I., rozhovor (viz P¥iloha A)
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«165

posluchaci). Tehdejsi ptednes a projev zpravaili oznacuje hudebni publicista Josef

Vigek za tragicky a studeny.'®®

., Pripominal styl z predlistopadoveé éry. Vysilani
obsahovalo Fadu dlouhych a nestravitelnych rubrik, napr. 6 - 8 minut dlouhou rubriku
0 zdravi. V roce 1996 piesel CRo Radiozurndl na Selektor a trvalo tFi roky, nez se s nim
redaktori naucili pracovat. “1%7 Hudebni kritik Josef VIcek vzpomind, Ze to bylo obdobi,
kdy se format Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu ménil kazdého pal roku.'®® | Protoze
reditel stanice Alexandr Picha o ném nemél vitbec Zadnou predstavu a chtél, aby stanice
hrala podle toho, co poslouchaji jeho cca ctrnactileté deéti. Vzniklo tak Hot AC radio

S hudbou pro cca pétadvacetileté a se zpravami pro cilovou skupinu 60+. «169

Druha faze podle VI¢ka nastala po pfichodu Impulsu. Pravé diky tomuto radiu si
idajné vedeni Ceského rozhlasu 1 - Radiozurnilu uvédomilo, Ze se zpravodajska
stanice da délat uplng jinak.*™® |, Vysledkem bylo zkrdceni rubrik, prvni pokusy dat do
vysilani néco jiného nez politiku (napr. rubrika Velké malé zpravy z vedy a techniky)
a evidentné i objektivnéjsi interpetace informaci. Program mluveného slova se stal
nevyrovnanym - na jedné strané tu byla skupina lidi, kteri vnimali verejnopravni radio
Jako cosi oficialniho a vzneseného, na druhé se objevilo nékolik lidi, kteri vnimali CRo
Jjako soucast celého narodniho trhu a radi se inspirovali tim, s ¢im prichdzela soukroma
(71

média. Do vyvoje Radiozurndlu se nesmazateln¢ zapsala nova feditelka Barbora

Tacheci. Pravé v té dob& pry vyvrcholil souboj zmitiovanych dvou skupin.t® I kdyz

‘.

Tacheci odesla, udélala nékolik zmén, které jsou nevramé.“*™ Pravé diky byvalé
teditelce Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnélu Barboie Tacheci vznikla podle hudebniho
kritika Vlcka tfeti faze. Ta probihd prave ted’ a jejim vyraznym rysem je dalsi pfibliZzeni
se komerénim stanicim, predev§im k Impulsu. V programu se tak objevuji
infotainmentové prvky.174 Napriklad véera bylo hlavnim tématem dne bourani

vybuchlého panelaku ve Frenstatu a probiraly se pri tom takové véci jako brusné

1 VLCEK, J., rozhovor (viz P¥iloha A)
"% VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
7 VLCEK, ., rozhovor (viz Piiloha A)
'8 VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
9 VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
0 VLCEK, J., rozhovor (viz Priloha A)
Y VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
2 VLCEK, ., rozhovor (viz Priloha A)
3 VLCEK, J., rozhovor (viz Piiloha A)
Y4 VLCEK, ., rozhovor (viz P¥iloha A)
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kotouce, oddeélovani panelii a dalsi prvky, které zajimaji spis domaci kutily. RadioZurnal
posilil predevsim informacni slozku a posledni dva roky se potyka s Zanrem reportaze,
kterou nevnima jako rychlou informaci "tady a ted”, ale spise jako komponovany, snad

dokonce umélecky produkt, na kterém se pracuje nékolik hodin. «ls

SiFeni signalu rozhlasovych stanic

Rozhlasové stanice se v Ceské republice §ifi predeviim terestricky tedy
vzduchem prostiednictvim elektromagnetickych vin, nebo za pomoci takzvaného
pevného pfipojeni, a to predevS§im prostiednictvim kabelovych rozvoda

a telekomunikacnich siti, v¢éetn¢ internetu.

Specialni skupinu tvoii internetova radia Sifend pouze timto médiem.

Financovani rozhlasovych stanic

V Ceské republice se mési¢né plati rozhlasovy poplatek ve vysi 45 korun
za jeden rozhlasovy pfijima¢. Z koncesionafskych poplatkti je financovan provoz
arozvoj Ceského rozhlasu, jako provozovatele takzvané vefejnopravni sluzby. Tato
pfimé platba oblantl je nafizena zakonem. Cesky rozhlas navic vylepSuje svij
ekonomicky vysledek i pfidruzenymi komercnimi aktivitami realizovanymi mimo své
hlavni medialni aktivity. Ve své vlastni produkci nabizi knihy, CD a DVD — ty jsou

pfimo vazané na medialni ¢innost CRo.
Soukromé stanice ziskavaji finan¢ni prostredky z reklamy a sponzoringu.

Zvlastnim druhem je Radio Proglas, coz je neziskova kiestanska stanice. Vysila
bez reklam. Penize na provoz ziskava téméf vyluéné z dobrovolnych ptispévka — dart

posluchact. Finance ma 1 z ptilezitostnych grant.

> VLCEK, I., rozhovor (viz P¥iloha A)
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13. MANUALY ZPRAVODAJSTVI

Manual zpravodajstvi ma byt praktickym privodcem pro tvirce zpravodajské
relace. Obsahovat ma ptesna pravidla pro vybér, psani a interpretaci zprav dané

rozhlasové stanice.

Frekvence 1 nema psané pravidla pro vybér zprav. Clenové redakce je od vedeni
dostavaji pouze Gistn&. Reditel radia Frekvence 1, Miroslav Skoda, to vysvétluje slovy:
wPopsana je filosofie tvorby zprav a urcujici kritéria pro jejich vybér a razeni.
Redaktory nutime k samostatnému mysleni, ne k dodrzoviani psaného kanonu.
Kodifikovana pravidla ¢i kvotace ve smyslu ,, ...vzdy zaciname domacimi zpravami, téch
Jje pét, pak tri ze zahranici a pak tii ze sportu...” se totiz mijeji s premisou dobrého
zpravodajstvi, tedy Ze tvorba zpravodajské relace je aktivni proces, kdy autor v kazdy
okamZik ovéruje vSechny dostupné informace podle multikriterialniho klice. “178 prave
pravidla, ktera z podstaty nedokdZou popsat svét a déni kolem nas.'’’ Reditel to
objasiiuje na ptikladu: Kdyz se 11. zari 2001 ridite psanymi pravidly pro vybér zprav,
musite nutné selhat. To samé, kdyz cesky tym po 32 letech vyhraje Davis cup (jak se

stalo v listopadu 2012). V takovych chvilich potiebujete ovidadat ,,zpiisob uvazovini*

)

nikoliv ,,pravidla“. A to plati i pro méné markantni priklady a méné vypjaté situace. «178

Tym tvofici zpravodajstvi pro Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal se ¥idi obecné
platnymi Zurnalistickymi zasadami Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. Prakticky
manudl pro vybér, tvorbu a interpretaci CRo 1 nema. Redaktofi, reportéfi a editofi se

fidi radami a pokyny svych nadiizenych.

76 SKODA, M., rozhovor (viz Pfiloha B)
Y7 SKODA, M., rozhovor (viz Piiloha B)
8 SKODA, M., rozhovor (viz Pfiloha B)

62



Pravidla pro vybér zprav
Frekvence 1

Zpravati Frekvence 1 se pii vybéru zprav drzi nasledujicich zéasad: ,, Afinita
k cilové  skupiné, teritoridlni  hlediska, zajimavost, dilezitost (z  hlediska
celospolecenského), uzitecnost (z hlediska posluchace coby uzZivatele), obsahova
dynamika. A kazdeé z téch kritérii Ize ddle rozvijet — napr. ,,uzitecnost* je treba vnimat
jak z hlediska realného vyuziti (napr. informace o zméné jizdniho radu), tak z hlediska
spolecenské prestize v referencni skupiné (napr. informace o novém milenci Lucie
Borhyové je nesmirne uzitecnd, pokud je to v mé spolecnosti diskutované téma). «d79
Zpravaii by méli podle Miroslava Skody klast diiraz na vybér zprav a jejich fazeni do
kontextu. Dfive tolik preferovand rychlost podle néj pomalu prestavad byt v dobé
twitteru a dostupnosti zdrojl na internetu konkurencni V}'Ihodou.180 ,, Cilem Frekvence 1
je zarazovat do zpravodajskych relaci veskeré spektrum témat vcetné ekonomickych,
afinitu K cilové skupine) je nutné poddvat srozumitelnym, , snadno stravitelnym

zpusobem .  Proste: Jestli komunikant porozumi komunikatu, je vidy veci

komunikétora! “*®*
Zpravaii Frekvence 1 by podle feditele Miroslava Skody méli také:

- vyhledavat zpravy vlastni a zajimavé. ,,Spolecenska diilezitost neni pti vybéru
informaci prioritni, dilezitjsi je atraktivita pro cilovou skupinu,

- recipientim Frekvence 1 nabizet zpravy, které maji ptibch. Ptibéh je klicem

k porozuméni.*®

vvvvvv

zprav dodrzet, je podle feditele Miroslava Skody ta nasledujici: ,, Zpravy must odpovidat
potrebam a zajmum cilové skupiny, pro kterou Frekvence 1 vysilda. Jsme sluzba, a tak

mame premyslet a jednat. Pro vSechny kolegy mam jednoduché doporuceni. Chovejte se

9 SKODA, M., rozhovor (viz P¥iloha B)
¥9SKODA, M., rozhovor (viz Ptiloha B)
181 SKODA, M., rozhovor (viz Pfiloha B)
82 SKODA, M., rozhovor (viz Pfiloha B)
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K posluchacim tak, jak byste si prali, aby se k vam chovala obsluha v restauraci nebo

prodavacka v krame. Pak nemiizete udelat chybu. «183

Pti fazeni zprav ve zpravodajské relaci maji zpravati Frekvence 1 podle feditele

Skody zohlednit tato pravidla:

vvvvvv

a Vv porovnani s konkurenci odlisny pohled na tfazeni zprav. (Napi. pokud se
pojede findlovy zédvod Formule 1 a rozhoduje se o vitézi, je nutné umistit
ve zpravodajské relaci aktualni informace o pribéhu zavodu nékam nahoru.)
Dulezitost nejde jednoznaéné definovat, je to mimo jiné o zkusenostech zpravare
a jeho znalostech toho, kdo je typickym poslucha¢em Frekvence 1 a co chce
slySet cilova skupina. Pokud se stane mimofadna udalost naptiklad v regionu,
nebo ve sportu, Ize ji uptednostnit.

- Zohlednit stfidani tematickych okruhi.'®*

Cesky rozhlas 1 - RadioZurnal

V Zurnalistickych zasaddch Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu se pise:
., Radiozurndl plni v programové strukture Ceského rozhlasu ulohu zpravodajsko-
publicistické stanice. Informuje verejnost o vSech diilezitych udalostech a déni v Cesku
| v zahranici. Zprostredkovava hlavni ndzorova stanoviska ke vSem otazkdam, které jsou
vznamné pro Zivot spolecnosti jako celku, ale i pro Zivoty jednotliveii. “*® DileZitost
této zasady potvrzuje i vedouci zahrani¢ni redakce Pavel Novak: ,, Informace musi byt
pro posluchace uzitecna, zavazna a zajimavd. Nemusi pritom spliiovat vSechna kritéria
zaroven. Zprava musi byt také srozumitelna, o to uz se ale tviirci naseho zpravodajstvi

postaraji. «186

Podle Zurnalistickych zasad Ceského rozhlasu 1 — Radiozurndlu ma

zpravodajsky tym dodrzovat zdkladni Zzurnalistické principy ptesnosti, objektivity,

183 SKODA, M., rozhovor (viz Ptiloha B)

18 SKODA, M., rozhovor (viz P¥iloha B)

'8 CESKY ROZHLAS: Zurnalistické zasady CRo 1 — Radiozurnalu. [online]. © 1997 - 2013 [cit. 2013-
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vyvazenosti, neutrality a transparentnosti. Zakladnim poslanim je o svété pravdivé

informovat, nikoli do déni Vs‘[upovat.187

Pii sestavovani zpravodajské relace je velmi dulezité tazeni zprav. ,, Zprdvy
radime podle toho, jak jsou pro posluchace diilezite, jaky pro né maji prinos. Soucasny
trend je takovy, Ze uprednostnujeme informace, které jsou pro lidi uzitecné. Prikladem
miuize byt situace, kdy napadne snih. V takovém pripadé budeme davat do popredi
zpravy o komplikacich s tim spojenymi, jako jsou napriklad nepriijezdné silnice.
Nebudeme tedy s takovym tématem cekat az do Zelené viny, kterd je zamérend
na dopravu.’® V této modelové situaci by podle Pavla Novaka nésledovaly dalsi

domaci zpravy a poté zahrani¢ni nebo regiondlni témata.'®

,Da se Fict, Ze regiondlni
Zpravy jsou na urovni zahranicnich. Velmi zdlezi na tom, jak moc zprdva z regionu
presahuje hranice regionu. Pokud je zajimava i pro posluchace z vétsi geografickeé
vzdalenosti, pak ji miizeme zaradit pred informace ze zahranici. Pri vybéru zprav

y o rres . , 190
ze svéta se prihlizi k nasi stiedoevropské poloze.

Po téchto informacich nasleduje
obvykle sport, Zelena vlna s dopravnimi informacemi a predpovéd’ pocasi.’®* | I sport se
ale miize ve scénari zpravodajské relace dostat vys, a to v pripade, Ze pujde o zasadni
a aktualni informaci, ktera navic souvisi s otazkou hrdosti. Pokud napriklad vyhrajeme
Davis cup, je to zprava, ktera patri na zacatek naseho zpravodajstvi. DiileZité je tady
opét hledisko ,,prave ted. Pokud se prave ted’ déje néco zavazného, tak to ma prednost

L e o . . (192
pred tim, co se odehralo uz pred nekolika hodinami. ’

Pravidla jsou stanovena i pro opakovani zprav. ,, Zpravy by se mély ve vysilani

opakovat pouze tehdy, kdyz jsou obohacené o nové informace, nebo alespon

v ’ , . ’ v A ’ v . v 7 193
preformulované. Cilem je, aby zprdava nezaznéla podruhé v uplné stejném znéni. *

87 CESKY ROZHLAS: Zurnalistické zasady CRo 1 — Radiozurnalu. [online]. © 1997 - 2013 [cit. 2013-
02-26]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici/_zprava/84592
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Pravidla pro psani zprav

Frekvence 1

Zpravaii musi podle Miroslava Skody pouzivat mluvenou formu spisovné
¢estiny. Objevit se mlze 1 hovorova Cestina. ,, Zpravar- by mél mit na paméti, Ze nemd
, hovorit™, ale mluvit jazykem, jakym mluvi, ale predevsim jaky je zvykly poslouchat

. 194
posluchac.

Mezi dalsi pravidla Frekvence 1 pro psani zprav patfi:

- Pfi psani zprav pouzivat co nejméné cizich slov, kterd je vhodné nahradit
ceskymi.

- Formulovat jednoduSe a srozumitelng. PouZzivat kratké a jednoduché véty. Také
souvéti by méla byt co nejjednodussi bez vsuvek.

- Zpréavar by mél davat pfednost ¢innému rodu pied trpnym a dodrzovat spravny
slovosled. Nedoporucuji se metafory a slangové vyrazy. Je dobré vyhnout se
hodnoceni zpravy, to nélezi posluchaci.

- Ddlezité je pohrat si s prvni vétou, kterd by méla byt zcelé zpravy tou
Case. Nema zapor. Aktudlnost zpravy v textu zduirazni pouzivani slov jako
LHpraveé ted™, ,,za chvili®, ,pred chvili“ apod. Vhodna jsou emotivné zabarvena
slova.

- Cislovkami 3etfit, a pokud je zpravat pouzije, pak v co nejjednodussi formg, tzn.
zaokrouhlovat a prevadét na zlomky.

- Pokud chce zpravat pouzit zkratky, pak by mél zvolit jen takovou, kterd je
notoricky zndma.

- Casové udaje by mély byt co nejjednodussi, pouzivané, ,.jako v bézném Zivot&®.
Neni vhodné fikat ve stiedu, ale véera, netikat v roce 2000, ale pied 13 lety atd.

- Jednotlivé zpravy by meély byt kratké. Posluchac¢i by mély byt nabidnuty
informace bez zbytecnosti. (I dvouvéta zprava mize mit vypoveédni hodnotu)

- Dilezité jsou headlines, které rozhoduji o tom, zda vydrzi recipient pfi poslechu

zprav. MéEly by byt stru¢né. Idedlni je hola vét o 5 az 8 slovech.

¥ SKODA, M., rozhovor (viz Pfiloha B)
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- Prispévky krajskych reportérti jsou formou dialogu se Zprétvafem.lg5

Cesky rozhlas 1 - RadioZurnal

,CRo 1 - Radiozurndl zaklidd své vysildni na autentickych zpravich
a zvukovych materialech svych redaktori, kteri pri ziskavani a zpracovani zprav dbaji
na dodrzovani profesiondlnich a etickych zdsad. Pokud md CRo 1 - RadioZurndl
0 udalosti a deni k dispozici zpravy vlastnich redaktorii, pouzije je namisto informaci

7 . o . 4 r .7 (‘196
Z agenturnich servisu a jinych médii.

Velmi dilezité je podle Pavla Novaka psani zprav. ,, Zpravari musi pouzivat

. g ad97
spisovnou cesStinu.

Mezi dulezita pravidla patii na Radiozurnalu ovétfovani informaci. Redaktor
musi zvefejilovat jen pfesné, vécné spravné a pravdivé informace. Dulezité je, aby
zpravu overil ze vSech, nejméné ale ze dvou zdrojt, které jsou divéryhodné a na sobé
nezavislé. Je povinnosti citovat zdroje piesné a ve spravném kontextu. Dtlezité je také

- , . e . - 198
ovéiovat funkce osob, o kterych zprava pojednéva a spravnost jmen.

V Zurnalistickych zasadach Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu je také zminka
0 objektivite, vécnosti a presnosti. ,, Redaktor respektuje pravdu bez ohledu na disledky,
které to pro néj miize mit. Dba na odlisovani faktii od osobnich ndzori, nepripusti, aby
domnénka byla vydavana za skutecnost a zpravy byly deformovany zamlcenim
dillezitych vidajii. Vsechny nahravky pouzivané ve vysilani CRo 1 - RadioZurndlu museji
pravdivé vyjadrovat realitu, nesméji byt editovany tak, aby se zménil ¢i zkreslil vyznam
a kontext sdeéleni. Z nahraného materidalu se zasadné nesméji sestavovat vety, které

, s v X . ’ . . ol
vypovidajici nerekl. CRo 1 - RadioZurnal pracuje s tzv. koncentrovanou realitou. %

1% SKODA, M., rozhovor (viz Pfiloha B)
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Pravidla pro interpretaci zprav
Frekvence 1

Moderatoti zprav radia Frekvence 1 maji podle Miroslava Skody vystupovat
pfirozené. Diliraz je kladeny na srozumitelnost, ale 1 pfirozenou energi¢nost, kterou by
zpravaii méli mit v hlase. Pozadovana je pfirozenost, ale zaroven kvalitni vyslovnost

a spravnd intonace. Zpravai by mél byt osobnost.?®

Cesky rozhlas 1 - RadioZurnal

Mluveny projev zpravaie Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu musi, podle
vedouciho zahrani¢ni redakce Pavla Novdka, spliovat hned né&kolik kritérii:
., Kultivovany, neprilis rychly, ale zaroven dynamicky, srozumitelny a angazZovany
projev, aby bylo vidét, Ze vi, o cem mluvi — to vyZadujeme od nasich lidi. Chceme, aby
zpravari dali do svého projevu ,,vyraz*“, aby text spiSe odmoderovali, nez jen
precetli. “**

Doporuceni, jak zpravy dobie interpretovat dostavaji redaktoii a reportéii pii
individudlnim tréninku techniky feci. Praktické rady ziskévaji na oddéleni vzdélavani

Ceského rozhlasu.

Typy zpravodajskych relaci a jejich délka
Frekvence 1

Podle feditele Miroslava Skody jsou soudasti programového schématu

Frekvence 1 nasledujici relace:

- Bé&zné zpravy v celou hodinu — stopaz 3 minuty

- Kratké zpravy v pil — stopaz 1 minuta

200 SKODA, M., rozhovor (viz Piiloha B)
2 NOVAK, P., rozhovor (viz Pfiloha C)
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Zpravodajska relace musi koncit vzdy nejdéle 3 minuty po celé, a to 1 v pfipade,
ze bude zahijena s Casovym zpozdénim. V takovém piipadé musi zpravai operativné
pokratit ptispévky tak, aby zpravodajska relace nekoncila naptiklad az 5 minut po celé.

Toto pravidlo Frekvence 1 zavedla proto, aby hrala hudbu dfive nez konkurence.?*

Hodnoceni typu zpravodajskych relaci Frekvence 1 a jejich délky nezavislym

odbornikem

Hudebni publicista Josef VIcek hodnoti zpravodajské relace Frekvence 1 a jejich
délku slovy: ,, Zpravodajské relace Frekvence 1 jsou tak dlouhé, jak si vedeni stanice
mysli, Ze je chteji mit jejich posluchaci. Vzhledem k tomu, Ze zpravodajstvi neni
klicovym prvkem programu, mizZe dokonce byt, Ze posluchac¢ vnima zpravy jako
vruseni z jednolitého charakteru programu a za nutné zlo. Cim rychleji pominou, tim

lépe. Cisty infotainment. ««203

Cesky rozhlas 1 - RadioZurnal

Délky zpravodajskych relaci Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu jsou
definovany v programovém schématu. Sledovanim vysilani této stanice lze vypozorovat

nasledujici:

- Bé&zné zpravy v celou hodinu véetné Zelené viny a pocasi — stopdz: 6 minut

- Kratké zpravy v pil véetné Zelené viny a pocasi — stopaz: 4 minuty

- Kratké zpravy ve Ctvrt a tii ¢tvrt€ (vysilané v ¢ase 5:00 — 9:00) — délka 3
vétach)

- Hlavni zpravodajska relace — 12:00 — stopaz: 10 minut

- Hlavni zpravodajska relace — 18:00 — stopaz: 10 minut

202 SKODA, M., rozhovor (viz Piiloha B)
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Hodnoceni typu zpravodajskych relaci CRo 1 a jejich délky nezavislym

odbornikem

Délka zpravodajstvi Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu se podle hudebniho
publicisty Josefa Vic¢ka v poslednich mésicich zkratila, coz by mélo byt pro posluchace
vzhledem k omezenym lidskym schopnostem vnimani, pfinosem. ,Klicové
zpravodajstvi se v poslednim pulroce vyrazné zkratilo. Zpravy, které v 7 rano trvaly az
11 minut, maji ted’ maximalné pét minut. Napomohlo to rytmu vysilani. Musime si
uvedomit, ze dobré zpravodajstvi v ZzZadném pripadé nemusi znamenat dlouhé
zpravodajstvi! Posluchac vnimd maximalné Sest minut mluveného slova v jednom

zdtahu. “%%*

Pravidla pro pouzivani znélkové grafiky

Frekvence 1
Frekvence 1 nepouziva ve zpravach zvukové znameni. Piesny Cas je na zacatku

kazdé zpravodajské relace namluveny stani¢nim hlasem.

Zvukova grafika Frekvence 1 pouzivana ve zpravach je ¢astecné namluvena.
Jedna se o predély, které v sobé maji predevsim geografickou informaci jako napf.
,Frekvence 1 — Chomutov*. Cést predéli ale odkazuje i na vyznamné udalosti napf.
,Frekvence 1 — olympijské hry“. Na takzvané ,,okofenéni zprav* se pouzivaji predély
odkazujici na charakter zpravy. Pfikladem muize byt: , Frekvence 1 — drzost mésice.
Zpravaii mohou pro zpestfeni relace pouzit i nenamluvené pred€ly, viceméné se jedna

0 rychlé hudebni pfed€ly majici stejny hudebni motiv.

Hodnoceni zvukové grafiky zpravodajskych relaci Frekvence 1

Ke zvukové grafice, kterou pii zpravodajskych relacich nabizi svym

posluchactim Frekvence 1 hudebni publicista Josef VIcek, tika: ,, Nemdam s ni problém.

29 VLCEK, J., rozhovor (viz Ptiloha A)
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Je to spis otazka mody v dané cilové skupiné nez vztahu k formatu stanice. Tu modu

L . 205
navic urcuje stanice sama. “

Cesky rozhlas 1 - RadioZurnal

CRo 1 — Radiozurnal pouziva zvukovou formu casového znameni (v celou

hodinu a v ptl, rano navic kazdych 15 minut). Po ném nasleduji zn¢lky a ptedély.

- Uvodni znélka zprav (moderator oznami &as a po kratkém hudebnim motivu
I jméno zpravaie) + hudebni podkres (na 5 headlines)

- Hudebni pfedél po headlines (namluveny: ,,Radiozurnal zpravy — vime, co se
déje”)

- hudebni pfedél nenamluveny

- Hudebni piedél — sport (namluveny: ,,Sport*)

- Hudebni podkres - sport

- Zné¢lka Zelené viny (namluveny: ,,Zelena vlna — doprava aktudlng*)

- Hudebni podkres — Zelena vina

- Ptedél zakoncujici Zelenou vinu (namluveny: ,,Zelena vina — zavolejte i vy 800
12 20 12%)

- Hudebni piedél — pocasi — (namluveny: ,,Pocasi)

- Hudebni podkres — pocasi

Hodnoceni znélkové grafiky zpravodajstvi Ceského rozhlasu 1 — RadioZurnalu

nezavislym odbornikem

Znélkovou grafiku Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu je podle hudebniho
publicisty Josefa Vicka mozné posuzovat jen subjektivné. Podle néj je co zlepSovat:
., Jsou prilis dlouhé, patetické az nabubrelé. Tim ovsem drzi tradici stanice - a to je taky

dobre.“*® Podle VItka je pravé znélkova grafika z praktického hlediska nejslabsim

205 VLCEK, J., rozhovor (viz Pfiloha A)
2% VLCEK, J., rozhovor (viz Ptiloha A)
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prvkem Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu.?”’ |, Stanice s obalovymi prvky vitbec neumi
pracovat, malo vyuziva jinglii a hlavné predeli, které dovedou oddeélit hudbu od
mluveného slova (proto neustaly strach, Ze pisnicka miize negativné komentovat to, co

bylo predtim Feceno - klasicky pripad: Po zpravach skladba Na kolena od Ivana Hlase),

probudit pozornost a rytmizovat celek. «208

27 VLCEK, J., rozhovor (viz P¥iloha A)
2% VLCEK, J., rozhovor (viz Ptiloha A)
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14. PROCES PRUZKUMU

Prizkum byl realizovan ve dnech 24. 2. az 1. 3. 2013 prostiednictvim

elektronického dotaznikového dotazovani (tzv. Computer Assisted Web Interview) na

bazi volného vyberu respondentii. Jedinym vybérovym kritériem bylo, aby kazdy

z respondenttl byl posluchadem rozhlasové stanice Frekvence 1, nebo Ceského rozhlasu

1 — RadioZzurnalu.

1)

2)

3)

Dotaznik byl rozdélen na Ctyfi Casti.

Uvodni byla zamé&fena na pfivitani G¢astnikti a uvedeni instrukci pro sbér dat a
jejich klasifikovani podle preferované rozhlasové stanice.

V druhé ¢asti respondenti vyjadfovali prostfednictvim péti  bodovych
numerickych $kal své subjektivni hodnoceni vybrané rozhlasové stanice na
zakladé¢ predlozené uzaviené otdzky. Miru svého souhlasu / nesouhlasu urcovali
hodnocenim 1 — 5, ptfi¢emz ¢islo jedna znamenalo absolutni souhlas a ¢islo pét
absolutni nesouhlas. Cislo tfi pfedstavovalo neutralni, nerozhodnou odpovéd’.

V dalsi otdzce respondenti vyjadiili stejnou metodou své ocekavani ve vztahu
k vysilani vymezenych charakteristickych znakt zpravodajstvi.

ZéaveéreCna Cast byla vyhrazena klasifikaénim tudajim o repondentech a

nepovinné ¢asti, ve které respondenti mohli vyjadtit svou ptipominku.

Ptepis dotazniku publikuji jako Ptilohu D.

Vychodiska elektronického dotazovani

Dotaznik byl umistény na www.vypinto.cz. Sbér dat byl realizovan

prostiednictvim internetu. Elektronické dotazovani, tzv. CAWI, je nejmladSim

zpiisobem dotazovéani. Respondent vyplnil dotaznik na webovych strankach online.

Tento typ dotazniku je podobny postovnimu dotazniku. Vyhodou pro respondenta je, ze

si sam ur¢i, kdy elektronicky dotaznik vyplni, a neni tak ovliviiovan tazatelem.

Dotaznik mél podobnou formu jako papirovy dotaznik.
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Elektronickd verze dotazovani byla zvolena predev§im diky jeji minimalni
finan¢éni a ¢asové narocnosti. ,,Zpracovani odpovedi je jednodussi, protoze vsechna
data, a tedy i odpovéedi, jsou v elektronické podobe. Elektronické dotazovani
nepotiebuje tazatele, tim je ddna jeho nestrannost (mozZnost ovliviiovat
respondenta). ««209 Vyhodou je i adresnost. Da se predpokladat, Ze si konkrétni webové
stranky zamétfené na vyzkum, budou prohliZzet uzivatelé, ktefi se pravé o takovy druh
stranek zajimaji. Pokud navstévnik pfi svém ,,surfovani® na internetu zhlédnul dotaznik

a m¢l zajem jej vyplnit, stal se respondentem.

K nevyhodam patii to, ze se k elektronickému dotazniku dostanou jen ti, ktefi
maji pocitaC vybaveny internetem. ,, Také existuje mnoho lidi, kteri neveri novym
technologiim nebo se boji zneuziti svych odpovédi v elektronické podobe. «210°7 toho
vyplyva, ze nebylo mozné pocitat s reprezentativnosti vzorku respondentt. Protoze se
do priizkumu mohli zapojit jen ti, ktefi jsou uzivateli internetu, neni mozné zobecnovat

vyzkum na celou populaci.

Zpracovani dat

Na vyhodnoceni numerickych $kal je mozné pouzit vice metod. Jde
0 aritmeticky primér, median, kvantity a modus. V naSem priizkumu jsme pracovali
s hodnotou aritmetického priméru, pficemz uvadime - i rozptyl, ktery se charakterizuje

jako primér druhych mocnin odchylek od aritmetického priméru.

Pii vypoctu primérného véku udadvdme smérodatnou odchylku, tedy druhou
odmocninu z rozptylu. Tyto statistické operace jsme aplikovali se zamérem zobrazeni
a interpretovani pfehlednéjSich vysledkl. Statistické operace vygeneroval systém

portalu www.vyplnto.cz.

2% KOZEL, R. Moderni marketingovy vyzkum: nové trendy, kvantitativni a kvalitativai metody a techniky,
priibéh a organizace, aplikace v praxi, prinosy a moznosti. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2006. s. 144.
ISBN 80-247-0966-X.

1% Tamtéz, 5. 145.

74



15. SPECIFIKA ZKOUMANYCH SOUBORU

Sbér dat jsme realizovali na dvou po¢tem proporcidlnich souborech (n=75), které
se zaroven liSily ve vybranych proménnych, jakymi jsou pohlavi, vék, vzdélanostni
struktura nebo meésto trvalého bydlisté. Specifika jsou uvedena V nasledujicich

kapitolach.

Pohlavi

VétsSinu posluchacii rozhlasové stanice Frekvence 1 (54,67 %) tvotily Zeny,
muzské publikum dosdhlo minoritniho postaveni (45,33 %). V piipadé posluchaci
vysilani Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu naopak dominovali muzi (62,67 %), pred

Zenskou ¢asti publika (37,33 %).

Hodnoty znazoriiuje Tab. ¢. 1 a Graf¢. 2.1, 2.2.

Tabulka 1: Pohlavi

Frekvence 1 RadioZurnal
n % n %
Muz 34 45,33 47 62,67
Zena 41 54,67 28 37,33
Spolu 75 100,00 75 100,00

Graf 2.1: Pohlavi posluchaci Frekvence 1 (v procentech)

75




Graf 2.2: Pohlavi poslucha&t Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu (v procentech)

v

Pokud jde o pomér zastoupenych pohlavi, pak proporcionalné¢ vyvazenéjsi je

soubor posluchacii radia Frekvence 1.

Vék

Respondenti zastupujici publikum rozhlasové stanice Frekvence 1 byli nejcastéji
ve vékovém intervalu 23 az 27 let (21,33 %), kdyZ doséhli témét Ctvrtinové zastoupeni.
V piipadé stanice Ceského rozhlasu 1 - Radiozurnalu $lo o respondenty ve véku 33 az

37 let, kteti predstavovali téméf tietinu souboru (30,67 %).

Rozdily zastoupeni vékovych skupin zndzorniuje Tab. €. 2 a Graf €. 2.
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Tabulka 2: Vék

« - Frekvence 1 RadioZurnal
Vékovy interval - % - %
do 17 let 2 2,67 0 0,00
18 — 22 let 4 5,33 0 0,00
23 - 27 let 16 21,33 8 10,67
28 — 32 let 9 12,00 12 16,00
33 - 37 let 10 13,33 23 30,67
38 — 42 let 13 17,33 13 17,33
43 — 47 let 9 12,00 8 10,67
48 - 52 let 7 9,33 3 4,00
53 — 57 let 3 4,00 6 8,00
58 — 62 let 1 1,33 2 2,67
63 let a vice 1 1,33 0 0,00
Primérny vék 25,66 SD: 1,86 26,85 SD: 2,57

Graf ¢. 3: Primérny vek posluchacu (udaj v letech)

28

27

26,85

26

25 -

24 -

23 -

22

= Frekvence 1

= Radiozurnal

Primérny veék posluchac¢ti Radia Frekvence 1 dosahl 25,66 let (SD 1,86).
Vyraznéjsi vékovy primér jsme zaznamenali mezi posluchaci Radiozurnalu, 26,85 let

(SD 2,57).
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Bydliste

Respondenti zastupujici posluchacské publikum rozhlasové stanice Frekvence 1
byli nejéastéji z Usteckého kraje (50,67 %), kdyz dosahli vice neZ poloviéniho
zastoupeni. Také v piipadé Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu tvofili posluchadi
z Usteckého kraje majoritni podil, pfedstavovali vice neZ tfetinu souboru (37,33 %). Slo

ale o mén¢ vyrazné zastoupeni, nez u posluchac¢t Frekvence 1.

Rozdily zastoupeni v€kovych skupin zndzorniuje Tab. €. 3.

Tabulka 3: Misto trvalého bydlisté

Kraj Frekvence 1 Radiozurnal
n % n %

Liberecky 2 2,67 1 1,33
Ustecky 38 50,67 28 37,33
Karlovarsky 0 0,00 1 1,33
Plzensky 1 1,33 2 2,67
JihocCesky 1 1,33 1 1,33
Stiedocesky 4 5,33 5 6,67
Praha 12 16,00 16 21,33
Kralovéhradecky 5 6,67 6 8,00
Pardubicky 2 2,67 1 1,33
Jihomoravsky 6 8,00 2 2,67
Olomoucky 1 1,33 3 4,00
Zlinsky 0 0,00 2 2,67
Moravskoslezsky 0 0,00 3 4,00
Vysocina 1 1,33 4 5,33
Zahrani¢i 2 2,67 0 0,00

Zastoupeni Usteckého kraje je tak veliké piedeviim kvali tomu, Ze v ramci
prizkumu byli osloveni zaméstnanci firem sidlicich v Usteckém kraji. Zamé&stnanci
akciové spolecnosti Severoceské doly a firmy SD - Kolejova doprava byli pozadani, zda

by se mohli zac¢astnit dotaznikového Setieni.
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Vzdélani

Soubory respondentt se lisily 1 ve vzdé€lanostni struktuie. V ptipad€ posluchact
Frekvence 1 dominovali stfedoskolaci (68 %). Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal
zastupovali respondenti s vysokoskolskym vzdélanim, kterych bylo (52 %), tedy vice

neZ polovina.

Rozdily v nejvyssim dosazeném vzdélani znazornuje Tab. €. 4 a Graf €. 4.

Tabulka 4: Nejvyssi dosazené vzdélani

Frekvence 1 RadioZurnal
n % n %
zéakladni 4 5,33 2 2,67
stiedoskolské 51 68,00 34 45,33
vysokoskolské 20 26,67 39 52,00

Graf ¢. 4: Nejvyssi dosazené vzdélani (v procentech)

5,33

zakladni
2,67

stiedoskolské

vysokoskolské
= Frekvence 1

= Radiozurnal




Vzdélanostni rozdily mezi soubory mohlo ovlivnit i to, Ze publikum Ceského

rozhlasu 1 — Radiozurnalu bylo vékové starsi.
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16. VYSLEDKY PRUZKUMU

Respondenti zastupujici posluchace Frekvence 1 se vyjadrili, ze ve vysilani této
stanice jsou nejvice spokojeni s mnozstvim informaci o pocasi (1,12). Druhou nejvétsi
spokojenost vyjadrili posluchaci s tim, kolik nabizi Frekvence 1 zprav z domova (1,19).
Se stejnym hodnocenim (1,37) skoncily informace z dopravy a ze sportu. Odpovéedi
,ano“ bylo velmi blizko také hodnoceni mnozstvi témat z politiky (1,40). Blize
odpovédi ,,spiSe ano* uz byla témata ze zahranié¢i (1,59). V Zebticku spokojenosti
pfimétenosti mnozstvi vysilanych druhl zprav nasledovala témata z regionalniho déni
(1,61) a jen o necelou jednu desetinu hif ohodnotili posluchaci Frekvence 1 pocet zprav
z kultury (1,70). O stupen nize skoncily Vv zebficku zpravy ze zivota celebrit (1,73),
za kterymi nasledovaly zpravy z ekonomie (1,82) a zpravy z kriminalni ¢innosti (1,86).
Nejméné spokojeni byli posluchaci Frekvence 1 s mnozstvim zprav ze zivota béznych

lidi (1,97), kdy se nejvice priblizili odpovédi ,,spise ano®.

Respondenti zastupujici Cesky rozhlas 1 byli nejvice spokojeni s mnoZstvim
zprav z domova (1,37). Tyto zpravy ziskaly nejcastéji hodnoceni ,,ano“. Na druhém
misté posluchaci Radiozurnalu skondily zpravy z politiky (1,47) a na tfetim zpravy
0 pocasi (1,60). Jen o setinu htie hodnotili respondenti mnozstvi zprav z dopravy
(1,61). Paté nejlépe hodnocené bylo mnozstvi zprav ze sportu (1,66) a o stupen niz
skoncily v zebticku zpravy ze zahrani¢i (1,81). Odpovédi ,,spiSe ano* se uz vice blizilo
mnozstvi zprav z ekonomie (1,98). Mén¢ spokojeni byli posluchaci s ¢etnosti zprav
z kultury (2,24), nésledovaly je zpravy z regionalniho déni (2,40) a zpravy z krimindlni
¢innosti (2,45). Predposledni v Zebtficku hodnoceni pfimétenosti mnozstvi vysilanych
druhii zprav byly zpravy ze zivota béznych lidi (2,75) a nejhlf hodnotili posluchaci

Radiozurnalu mnoZstvi zprav ze Zivota celebrit.

Rozdily v hodnoceni mnozstvi vysilanych zprav znazornuje Tab. €. 5 a Graf €. 5.
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Tabulka 5: Hodnoceni pifiméfenosti mnozstvi vysilanych druht zprav

Poloska Frekvence 1 RadioZurnal
Pramér Rozptyl Pramér Rozptyl
Z domova 1.19 0.24 1.37 0.31
Z ekonomie 1.82 0.43 1.98 0.84
Ze zahrani¢i 1.59 0.41 1.81 0.61
Z regionalniho déni 1.61 0.93 2.40 1.23
Ze sportu 1.37 0.51 1.66 0.76
Z dopravy 1.37 0.51 1.61 0.61
Z pocasi 1.12 0.23 1.60 0.59
Z Kkultury 1.70 0.85 2.24 0.98
Z politiky 1.40 0.47 1.47 0.49
Z kriminalni ¢innosti 1.86 0.44 2.45 1.05
Ze 7Zivota béznych lidi 1.97 0.84 2.75 1.34
Ze Zivota celebrit 1.73 0.87 3.07 2.04
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Graf 5: Hodnoceni pifiméfenosti mnozstvi vysilanych druht zprav
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Legenda: 1) ano; 2) spiSe ano; 3) ani ano/ani ne (nevim); 4) spise ne; 5) ne

Poslucha¢i radia Frekvence 1 jsou s mnozstvim vysilanych druhli témat
spokojeni vice, nez posluchaéi Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. Vysledky
posluchact Frekvence 1 se pohybovaly mezi odpovéd'mi ,,ano* a ,,spiSe ano*. Kdyz
méli posluchadi Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu odpovédét na otazku: Vysila vami

vybrané radio pfimétené mnozstvi uvedenych druhti zprav, objevily se pti vyhodnoceni

83



celé¢ skupiny odpovédi ,,ano*, ,,spiSe ano“ a ,,ani ano/ani ne (nevim). Z pruzkumu
vyplyva, Zze respondenti zastupujici posluchace Frekvence 1 jsou nejvice Spokojeni
S mnozstvi zprav o pocasi. Naopak nejméné kladn€¢ hodnoti mnozstvi zprav ze Zivota
b&znych lidi. Poslucha¢i Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu jsou nejvice spokojeni
S nabidnutym mnozstvim zprav zdomova anaopak nejméné S mnozstvim zprav

Ze zivota celebrit.

Respondenti zastupujici posluchace Frekvence 1 vyjadfili nejvétsi spokojenost
ve vysilani této stanice S hlasy zpravait (1,10) a nasledné jejich ptfednesem (1,20).
Vyhovujici pro n¢€ byla i délka zpravodajstvi, tedy ¢as vyhrazeny pro zpravy (1,29).
Nejhut dopadly odpovédi na otazku: Vyhovuje vam na vami vybraném zpravodajstvi
hudebni podkres? Také hudebni kulisa, kterou piedstavuje naptiklad hudebni podkres,

ziskala hodnoceni, které je velmi blizké odpovédi ,,ano* (1,45).

Posluchagi Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu vyjadili nejvétsi souhlas s hlasy
zpravaiu (1,40) a jako dalsi jim vyhovoval jejich ptednes (1,44). Kladn¢, s hodnocenim
,»,ano®, vétSinou odpovidali 1 na otazku, zda jim vyhovuje délka zpravodajstvi (1,65).
O stupeni hor§im hodnocenim ,,spiSe ano* odpovidali posluchaci Radiozurndlu nejcastéji

na dotaz, zda jim vyhovuje hudebni kulisa zpravodajstvi (2,04).

Rozdily v hodnoceni mnozstvi vysilanych zprav znazornuje Tab. €. 6 a Graf €. 6.

Tabulka 6: Hodnoceni atributll zpravodajstvi

Frekvence 1 RadioZurnal
Polozka
Pramér Rozptyl Pramér Rozptyl

Délka zpr,avodajstYl (Cas 1,29 0,28 1,65 0,97
vyhrazeny pro zpravy)

Ptednes zpréavartii 1,20 0,25 1,44 0,46
Hlasy zpravatu 1,10 0,18 1,40 0,37
Hudebni kulisa 1,45 0,48 2.04 1,29
(podkres)
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Graf 6: Hodnoceni atributl zpravodajstvi
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Posluchaci radia Frekvence 1 hodnotili hlasy zpravati, jejich ptednes, délku
zpravodajstvi 1 hudebni kulisu kladn€. Na vSechny otazky, zda jim zmiflované atributy
zpravodajstvi vyhovuji, odpovédéli ve vétSin¢ ptipadl ,,ano“. Méné, 1kdyz stile
spokojeni se zpravodajstvim byli poslucha¢i Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. ,,Ano
odpovédeli na otazky, zda jsou spokojeni s hlasy zpravati a jejich prednesem a stejné
hodnotili i ¢as vyhrazeny pro zpravy. O stupenn hor$i odpoveéd ,,spiSe ano* spojovali

nejcastéji s hudebni kulisou.

Posluchaci Frekvence 1 si z vybranych témat prali slySet ve zpravodajstvi vice
témat z regionalniho déni (1,20). Druhym nejvice zadanym tématem byly dopravni
informace (1,49). Treti nejveétsi poptavka vznikla mezi posluchaci Frekvence 1
o informace z domova (1,51), které nasledovaly zpravy z pocasi (1,62). Na patém misté
zebticku, ktery sleduje, jakd témata by posluchaci Frekvence 1 chtéli ve zpravodajstvi

vice slyset, byly informace z kultury (1,83), tésn¢ nasledované zpravami ze zahranici

85



(1,89) ainformacemi ze zivota b&znych lidi (1,99). Na otazku: ,Piejete si slyset
ve zpravodajstvi vdmi vybraného radia vice témat ze sportu?* odpovédéli posluchaci
Frekvence 1 nejcastéji ,,spiSe ano“ (2,00). Nasledovala poptavka po zpravach
z ekonomie (2,16), z kriminalni ¢innosti (2,32) a ze Zivota celebrit (2,66). Nejméné

pozadovali posluchaci Frekvence 1 zvySeni mnozstvi témat z politiky (2.39).

Mezi poslucha¢i Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu pievladal nejvétsi zajem
0 zvySeni témat Zzregionalniho déni (2,39). Nebyl ale az tak veliky, stejné¢ jako
v piipadé zprav z domova, kde poslucha¢i také nejcastéji odpovidali az druhym
kladnym hodnocenim ,,spiSe ano“ (2,59). Stejna, i kdyZ méné casta, byla odpoveéd
na otazku tykajici se informaci o pocasi (2,80). Jen 0 setinu méné kladné¢ hodnocena
byla odpovéd’ na zpravy z dopravy (2,81). Na patém misté tohoto zebtiku se umistily
informace ze zahrani¢i (2,85), nasledované zpravami ze Zzivota béznych lidi (2,97)
a informacemi z kultury (2,99). Nerozhodnou odpovéd’ ani ano/ani ne (nevim) zvolilo
nejvice posluchaci Radiozurnalu v souvislosti se zpravami z ekonomie (3,13) a dale
ze sportu (3,20). Dalsi odpovédi mély spiSe odmitanou tendenci. Tykalo se to zprav
z politiky (3,49) a z kriminalni &innosti (3,85). Nejméné chtéli poslucha¢i Ceského
rozhlasu 1 zvysit poCet téma ze Zivota celebrit, kde nej¢astéji volili odpoved’ ,,spise ne*
(4,36).

Rozdily v pozadavcich na zvySeni konkrétnich témat znazornuje Tab. ¢. 7 a Graf

¢. 7.
Tabulka 7: Vyraznéji pozadovana témata ve zpravodajstvi
Polo7ka Frekvence 1 RadioZurnal
Pramér Rozptyl Pramér Rozptyl
Z domova 1,51 0,53 2.59 1,90
Z ekonomie 2,16 0,93 3,13 1,82
Ze zahrani¢i 1,89 0,82 2,85 1,57
Z regionalniho déni 1,20 0,25 2,39 1,60
Ze sportu 2,00 2,07 3,20 2,11
Z dopravy 1,49 1,25 2,81 1,89
Z pocasi 1,62 1,33 2,80 1,92
Z kultury 1,83 2,75 2,99 1,56
Z politiky 2,39 1,60 3,49 1,40
Z kriminalni ¢innosti 2,32 1,56 3,85 1,30
Ze 7Zivota béznych lidi 1,99 1,80 2,97 1,65
Ze zivota celebrit 2,66 2,00 4,36 0,98
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Legenda: 1) ano; 2) spiSe ano; 3) ani ano/ani ne (nevim); 4) spise ne; 5) ne

Zastupci posluchact radia Frekvence 1 i Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu
shodné pozadovali zvySeni poctu regiondlnich zprav. U posluchacii Frekvence 1 byla
poptavka piiblizné o stupenn vétsi. Co se tyCe zvySeni poctu zprav, pozadovali

poslucha¢i Frekvence 1 nejméné informaci z politiky, oproti tomu posluchagi Ceského

rozhlasu 1 spiSe nechtéji zvysit mnozstvi informaci ze zivota celebrit.

87




Souhrn vysledkii priizkumu

Rozhlasové stanici Frekvence 1 se podle naseho prizkumu dafi v porovnéni
s Ceskym rozhlasem 1 — Radiozurnalem vice napliiovat olekavani, které maji jeji
posluchaci v souvislosti se zpravodajstvim. Vysledky prizkumu dokazaly, Ze soubor
posluchact rozhlasové stanice Frekvence 1 ve vSech otazkach vyjadiuje vyS$i miru
spokojenosti s hodnocenymi druhy zpravodajskych programti nez skupina posluchact
Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. Pfedpokladame, Ze mize jit i o dusledek
rozmanitosti cilovych skupin, nebot” u Frekvence 1 se do dotaznikového prizkumu
zapojili piedevsim posluchac¢i ve véku 23 az 27 let; tato skupina byla nejpocetnéjsi
a dosahla téméf cCtvrtinového zastoupeni. 68 % respondentil, ktefi se piihlésili
k poslechu Frekvence 1, mé¢lo stiedoskolské vzdélani. S prihlédnutim k véku a vzdélani,
se da predpokladat, ze takovou skupinu posluchacii je snazsi uspokojit. Oproti tomu
poslucha¢i Ceského rozhlasu 1 — Radiozurndlu byli nejéast&ji ve véku 33 az 37 let,
predstavovali téméf tfetinovy soubor. Vice nez polovina z celé¢ skupiny posluchact
Radiozurnalu méla vysokosSkolské vzdélani. V porovnani s posluchaci Frekvence 1 Slo
0 vekové starSi publikum s vy$§im vzdélanim, které ma ziejmé vyssi naroky na kvalitu

zpravodajstvi.

O néco kritiét&jsi byli recipienti hlasici se k poslechu Ceského rozhlasu 1 —
Radiozurnélu také pti hodnoceni atributii zpravodajstvi. Zatimco posluchaci Frekvence
1 dali pti posuzovani délky zpravodajstvi, pfednesu zpravait, hlast zpravait a hudebni
kulisy vétSinou jedni¢ku a na otazku, zda jsou spokojeni se zminovanymi atributy,
odpovédali ,,ano“, skupina poslucha¢ti Ceského rozhlasu se v hodnoceni hudebni kulisy
rozhodla pro odpovéd ,.spiSe ano“, byla tak o stupenn krititéj$i. Na ostatni otazky
odpovédéli vétSinou ,,ano®, primér byl ale o malo horsi, nez v piipadé¢ Frekvence 1.
Potvrdilo se tak subjektivni hodnoceni nezavislého hudebniho kritika a publicisty Josefa
Vl¢ka, ktery zhodnotil, Ze pravé zvukova grafika Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu je
nejslabsim prvkem této rozhlasové stanice. Je mozné, ze stejné jako on, i posluchaci
Radiozurnalu vnimaji zn€lky jako pfili§ dlouhé, patetické az nabubtelé. Podle prizkumu

se zda, ze vice se do vkusu svych posluchactl trefuje radio Frekvence 1.
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Interpretovani zakladnich fakti

Vzéacna shoda panovala v odpovédich na otazku, ktera témata si posluchaci pieji
ve zpravodajstvi vice slychat. Mezi posluchaci Frekvence 1 i Radiozurnalu byla nejvétsi
poptavka po regiondlnich zpravach. Zatimco posluchaci Frekvence 1 pozadovali
nejmensi zvySeni mnozstvi témat z politiky, poslucha¢i Ceského rozhlasu 1 -
Radiozurnélu se vyjadrili, Ze nejméné stoji o témata ze Zivota celebrit. Na otazku, zda
by chtéli zvysit pocet téchto témat, odpovédeli ,,spisSe ne. Tento zavér u obou skupin

mize opét souviset s vékem a s dosazenym vzdélanim.

Navrhy a doporuceni
Navrhy a doporuceni na zékladé prizkumu:

- Radia Frekvence 1 i Cesky rozhlas 1 - Radiozurndl by méla
do zpravodajskych relaci zafazovat vice piispévkid zregiond. Aby
zpravodajska relace neznéla hlasové monoténné, je mozné vice vyuzivat
krajskych reportért.

- Posluchac¢i Frekvence 1 stoji o dopravni informace. Bylo by tedy dobré
zdokonalit servis prave z této oblasti.

- Frekvence 1 miZze nadale pokracovat ve zpravodajstvi, které obsahuje prvky
infotainmentu. Seri6zni informace muze prokladat odleh¢enymi, zabavnymi
informacemi.

- Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal by se mél zaméfit na zkvalitnéni zvukové
grafiky. Pfinosem by mohlo byt zkraceni a zjednoduSeni znélek. Jejich
uprava by méla zvysit pozornost posluchaci.

- Cesky rozhlas by mél pfehodnotit vysilani zpravodajskych témat, ktera se
tykaji celebrit.

- Obe¢ stanice mohou byt spokojeny s hlasy a pfednesem zpravait a nadale je
vyuzivat.

- Radia Frekvence 1 i Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal by mohla zpracovat

manudl zpravodajstvi zaméfeny na psani a interpretaci zprav. Vzhledem
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k tomu, ze nechtéji pfesnymi pravidly striktné nafizovat fazeni zprav
a vyzaduji po zpravarich (v ptipadé Radiozurnalu i po editorech) samostatné
uvazovani podle multikriteridlniho klice, tuto ¢ast do manualu nemuse;ji
zapracovavat.

- Obé¢ stanice by mély nadale empiricky zkoumat potieby cilovych skupin

a prizpuisobovat jim programovou nabidku.

Ziskané vysledky ale maji své ,rezervy“, nebot’ pruzkum se realizoval na internetu.
O respondentech tak neni mozné mluvit jako o reprezentativnim vzorku, nebot
k vypliovani se dostali jen ti, ktefi m&li pocita¢ napojeny na internet. Kvalitu vysledki
zaroven ovliviuji 1 vlastnosti zkoumaného souboru, schopnost respondentti objektivné
hodnotit a vyjadfovat svoje potieby, jejich mira pfizpisobovani se ocekédvanim autora
dotazniku ¢i spolecnosti a dalsi specifika charakteristicka pro dotaznikové prizkumné

metody.
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ZAVER
Bakalatska prace na téma ,,Celoplo$né rozhlasové zpravodajstvi v teorii a praxi‘

je rozdélend do Sestnacti kapitol.

Studium odborné literatury potvrdilo, Ze fada recipientli rozhlas vnima jen jako
kulisu a stim souvisi i jejich niz§i pozornost. Proto je potieba psat zpravy co
nejjednodussim zptsobem. Doporucuje se: pouzivat co nejmén¢ zkratek a cislovek,
odborné vyrazy zakomponovat do zpravy jen tehdy, kdyz je jejich vyznam vyvoditelny
na zaklad¢ kontextu, cizi slovo v radiu vyslovit jen takové, které je vSeobecné znamé
a modni slova z textu vypoustét. Z ditvodu dobré vnimatelnosti zpravodajstvi je dllezita
stru¢nost, srozumitelnost, jasnost a pouzivani jednoduchych jazykovych prostredk.
Neméné dilezita je u zpravodajstvi vyvazZenost, pfesnost a nepfedpojatost. Jak se pii
konzultaci s vedoucimi pracovniky radii Frekvence 1 a Ceského rozhlasu 1 —
Radiozurnélu ukazalo, obé radia vyzaduji po svych redaktorech, reportérech a editorech
dodrzovani zékladnich pravidel. Cesky rozhlas 1 Radiozurnal ma &ast zasad sepsanych
v dokumentu Zurnalistické zasady Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. K dohledani je
v ném napiiklad povinnost Radiozurndlu dodrzovat zakladni Zurnalistické principy
presnosti, objektivity, vyvazenosti, neutrality a transparentnosti. Né&které rady ale
sepsany nejsou a svym podfizenym je ustné piedavaji vedouci pracovnici této
rozhlasové stanice. Psany manual nema ani Frekvence 1, coZ jeji feditel Miroslav Skoda
zdavodnuje tim, ze po svych lidech vyzaduje samostatné mysleni a vybér zprav podle
multikriteridlniho klice a nikoli jen dodrzovani kodifikovanych pravidel. Také
Frekvence 1 chce po ¢lenech redakce, aby ptfi psani zprav dodrzovali zmiflovana
pravidla. Skoda svym lidem naptiklad opakuje, aby k posluchadtim ,nehovofili“, ale
mluvili jazykem, jaky jsou recipienti zvykli v béZném Zivoté poslouchat. Jak se odborna
literatura shoduje, kazda zprava ma zodpovidat zékladni otazky: kdo, co, kdy, kde, proc¢
a jak. Nikde ale neni popsan ptfesny navod, podle jakého klice zpravy vybirat a jak je
fadit a opakovat. Kromé filozofie stanice na tom maji velky podil i zkuSenosti a cit
zpravaie i jeho uvazovani. Jak se feditel Frekvence 1, Miroslav Skoda, s vedoucim
zahraniéni redakce Ceského rozhlasu, Pavlem Novakem, shodli, souCasny trend je
takovy, Ze se zpravy vybiraji a fadi podle toho, jak jsou pro posluchace dulezité a jaky

pro né¢ maji piinos. Podle odbornych prameni hraje v tomto sméru pii vybéru zprav
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dalezitou roli: novost, zajimavost, zavaznost, stfet nazord, zabavnost, objektivnost,

jasnost a srozumitelnost, vyvazenost a ptfesnost.

Neméné dilezitd je 1 délka zpravy. Ta ma byt tak dlouhd, aby publikum nemélo

pocit, Ze je neliplnd a zarovei, aby jej nezacala nudit.

Studijni material, ktery byl pouZity pfi tvorbé této prace, zminoval také takzvany
infotainmant, kdy je uzite¢nost informace deformovéana zajimavosti. Podle hudebniho
publicisty Josefa Vicka je infotainmant zna¢né slySet z vysildni Frekvence 1, objevuje
se ale uz i ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. Jak ukazal priizkum
prostiednictvim elektronického dotaznikového dotazovani, poslucha¢im Frekvence 1
ziejm¢ infotainmant nevadi, nebot’ obecné byli se zpravodajstvim vice spokojeni, nez
poslucha¢i Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. Srovnavaly se dvé stejné velké skupiny.
Kazda citala 75 respondentid. Posluchaci Frekvence 1 byli nejvice spokojeni
S mnozstvim zprav o pocasi. Naopak nejméné¢ kladné hodnotili mnoZstvi zprav ze Zivota
b&znych lidi. Poslucha¢i Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu byli nejvice spokojeni
S nabidnutym mnozstvim zprav z domova anaopak nejméné s mnozstvim zprav
ze Zivota celebrit. Vzacna shoda v obou souborech zavladla pfi otdzce, kterych témat by
posluchaci chtéli v jimi sledované zpravodajské relaci vice. Obé skupiny se vyjadiily,
ze by jejich radio mélo zvysit pocet zprav z regionti. U posluchaci Frekvence 1 byla
touha po téchto informacich pfiblizné o stupen vyssi. Na druhém misté u nich skoncila
poptavka po informacich z dopravy. Na opacné stran¢ Zebticku skoncily informace
z politiky. U poslucha¢li Radiozurnalu byly na poslednim misté informace ze Zivota

celebrit.

Tato prace se zaobird i zvukovou strankou feci, ktera je velmi dualezitd pro
porozumeéni obsahu zpravy. V této Casti bakalarské prace se vénujeme nejen Cteni zprav,
ale 1 osobnosti zpravare. Zminujeme, jak spravné dychat, ¢lenit text, vhodné zatfazovat
pauzy, vétny prizvuk, intonovat a pouzivat vhodnou silu hlasu. Obé radia chté¢ji, aby
projev jejich zpravait byl pfedevSim srozumitelny a byla z ngj citit energie. Novak
dodava, 7e na Ceském rozhlase chté&ji od svych lidi navic naptiklad kultivovany,
angazovany a predevSim odmoderovany, nikoli jen pfecteny, projev. Podobné je tomu

na Frekvenci 1, jejiz feditel Skoda navic hovoii o tom, Ze zpravai by mél byt osobnost.
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Jedna z kapitol specifikuje znélkovou grafiku. Zminujeme, ze znélky zprav maji
byt dynamické, kratké a gradujici. Podkres nesmi byt pro posluchace rusivy. Predély
maji za ukol zpravodajskou relaci zptehlednit. Prizkum ukézal, ze posluchaci
Frekvence 1 hodnotili zpravodajskou kulisu kladn€. Na otazku: ,,Vyhovuje vdm na vami
vybraném zpravodajstvi hudebni kulisa?*“ odpovédéli vétSinou ,,ano®. O stupeit horsi
odpovéd’ ,.spise ano* volili posluchagi Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu. Potvrdilo se
tak tvrzeni hudebniho publicisty Josefa Vi¢ka, Ze znélkova grafika je slabinou Ceského

rozhlasu 1 — Radiozurnélu.

Obecné lze fici, ze Frekvenci 1 se v porovnani s Ceskym rozhlasem 1 dafi

napliiovat o¢ekavani svych posluchact Iépe.
Navrhy a doporuceni vyplyvajici z této prace:

- Posluchaci, ktefi se zicastnili prizkumu, dali jednoznaéné najevo, Ze obé¢ radia
by méla ve svych zpravodajskych relacich zvysit pocty piispévki z regionil.
K hlasovému oziveni zpravodajské relace ptispiva pestrost hlast, proto by bylo
vhodné vice vyuzivat krajské reportéry.

- Posluchac¢i Frekvence 1 jsou la¢ni po informacich z dopravy. Pokud by se
Frekvence 1 vice zaméfila na toto téma, mutize ziskat dals$i posluchace, nebot’, jak
se zda, praveé v dopravnich informacich by mohl byt skryty potencial.

- Infotainmant poslucha¢im Frekvence 1 nevadi, a tak vném mize tato
rozhlasova stanice pokracovat, tzn. 1 nadédle podéavat seriéznéjsi informace
odlehéenym zpiisobem a prokladat je zdbavnymi piispévky.

- Cilem Ceského rozhlasu 1 — Radiozurndlu by mélo byt zkvalitnéni zvukové
grafiky. Posluchac¢i by mohli uvitat naptiklad zkraceni a zjednoduseni znélek,
které by zptehlednily poslech zpravodajské relace.

- Radiozurnal by mél zvazit vysilani témat o celebritach.

- Personélni otazka: Frekvenci 1 i Ceskému rozhlasu 1 se dafi vybirat zpravaie
s takovym hlasem a pfednesem, ktery poslucha¢im vyhovuje. Casting se tedy
muze uskutecnovat podle stejného klice.

- Ob¢ stanice by mély zvazit zpracovani psaného manualu zpravodajstvi. Pokud

do né&j nechtéji zakomponovat pravidla pro fazeni zprav, a to z toho diivodu, aby
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jejich zpréavati samostatné uvazovali a pracovali podle multikriteridlniho klice,
pak by mohli sepsat alespon pravidla pro psani a interpretaci zprav.
- Ob¢ stanice by mély nadale empiricky zkoumat potieby cilovych skupin

a prizplisobovat jim programovou nabidku.

Vzhledem ke zptisobu dotaznikového Setfeni, maji ziskané vysledky ,,rezervy®, nebot’
prizkum se realizoval na internetu. Respondenti proto nemohou byt povazovani
za reprezentativni vzorek. K vypliovani se totiz dostali jen ti, ktefi méli ptistup
k pocitaci a internetu. Vysledky a jejich kvalitu zaroven ovliviiuji i vlastnosti
zkoumaného souboru, schopnost respondentii objektivné hodnotit a vyjadfovat svoje
potfeby, jejich mira pfizpisobovani se ocekdvanim autora dotazniku ¢i spolecnosti

a dalsi specifika charakteristickd pro dotaznikové priizkumné metody.
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Piiloha A — Rozhovor s hudebnim publicistou Josefem Vickem

ROZHOVOR S HUDEBNIM PUBLICISTOU JOSEFEM VLCKEM

Jaké formaty maji rozhlasové stanice Frekvence 1 a Cesky rozhlas 1 -
RadioZurnal?

Frekvence je variety s hudebnim formatem AC. Radiozurnal je format news s hudebnim
formatem na hranicich mezi AC a Hot AC. Nutno ovSem fict, Zze oznaceni vSech
formati je jen orienta¢ni Skatulka - format je popis vyraznych znakl radia (nejen
hudba), takze kazda stanice ma vicemén¢ originalni format.

Jak vnimate vyvoj vysilani Frekvence 1 v poslednich nékolika letech (i co se
zpravodajstvi tyce)?

Frekvence 1 prodélala za 20 let své existence fadu vétSich i menSich formatovych
promén. Zrcadli se v nich hledani pozice na rozhlasovém trhu. Ve svych zacatcich se
snazila ziskat posluchacCe vefejnopravniho radia, a proto méla i vyrazné rozhlasové
zpravodajstvi a publicistiku. Zavedla podvecerni diskusni pofad (Bubilkova jesté
vV dobach, kdy d¢lala vdznou novinafinu, pravé zacinajici Moravec atd.), pivodné
dokonce planovala jakysi round table v deset hodin vecer. Za vzor ji pii tom slouzila
francouzska RTL. Tento vyrazny zpravodajsko-publicisticky trend se v poloviné
devadesatych let zacal silnéji orientovat na regiony, protoze se vedeni stanice citilo
ohrozeno nékterymi UspéSnymi regionalnimi stanicemi a navic zde byl silny potencial
poslucha¢ii regionalnich stanic CRo, kteii byli po zruSeni tzv. rozhlasu po draté
viceméné bezprizorni. Se vznikem Impulsu jako zpravodajského radia a odchodem
nékterych klicovych osobnosti na néj se zacala stanice vic vénovat entertainmentu
a zpravodajsko-publicistickou dimenzi svého formatu potladila. Pro tuto zménu byl
klicovy rok 2002, kdy se v programu Frekvence 1 objevily potady s lehce erotickym
akcentem, které s vaznou novinafinou piili§ neharmonovaly. Od tohoto okamziku ma
zpravodajstvi na Frekvenci 1 charakter, ktery vic dopliiuje dopliuje image stanice nez
aby informoval, blizky tomu, co zname v tisténé podob¢ z Blesku.

Jak vnimate vyvoj vysilani Ceského rozhlasu 1 - RadioZurnilu v poslednich
nékolika letech? (i co se zpravodajstvi tyce)

Od poloviny 90. let prosel CRo-Radiozurnl zhruba tfemi fazemi vyvoje. V prvni fazi
bychom mohli zpravodajstvi na stanici oznacit jako ideologicko-vzdélavaci, coz



v zadném piipad¢ neznamena objektivni. Zpravodajstvi a piredev§im publicistika byly
n¢kdy az osobni, pravicové zaméfené a s vyraznym akcentem na antikomunismus.
Trvalo pomérné dlouho, nez stanice nasla vyvazenost mezi domécim a zahrani¢nim
zpravodajstvim (zahrani¢i bylo vice, nez poZzadovali posluchaci). Tragicky byl také
studeny ptfednes a projev zpravait - piipominal styl z predlistopadové éry. Vysilani
obsahovalo fadu dlouhych a nestravitelnych rubrik, napt. 6 - 8 minut dlouhou rubriku
0 zdravi. V roce 1996 piesel CRo Radiozurnal na Selektor a trvalo tii roky, nez se s nim
redaktofi naucili pracovat. Format se ménil kazdého ptl roku, protoze teditel stanice
Alexandr Picha o ném nem¢l viibec zadnou ptedstavu a chté¢l, aby stanice hrala podle
toho, co poslouchaji jeho cca ¢trnactileté déti. Vzniklo tak Hot AC radio s hudbou pro
cca pctadvacetileté a se zprdvami pro cilovou skupinu 60+. Druhd faze nastala
po ptichodu Impulsu, kdy si vedeni stanice uvédomilo, Ze se zpravodajska stanice da
délat uplné jinak (Impuls byl v té dobé& predevSim zpravodajska stanice, jak asi vite).
Vysledkem bylo zkraceni rubrik, prvni pokusy dat do vysilani néco jiného neZz politiku
(napt. rubrika Velké malé zpravy z védy a techniky) a evidentné i objektivnéjsi
interpetace informaci. Program mluveného slova se stal nevyrovnanym - na jedné strané
tu byla skupina lidi, ktefi vnimali vefejnopravni radio jako cosi oficidlniho
a vzne$eného, na druhé se objevilo n&kolik lidi, ktefi vnimali CRo jako soudst celého
narodniho trhu a radi se inspirovali tim, s ¢im pfichdzela soukromd média. Souboj
téchto dvou skupin vyvrcholil v dobé, kdy se feditelkou Radiozurnalu stala Béra
Tacheci. I kdyz Tacheci odesla, udélala nékolik zmén, které jsou nevratné. Diky tomu
mohla vzniknout tieti faze. Ta probihd pravé ted’ a jejim vyraznym rysem je dalsi
pfiblizeni se komerénim stanicim, pfedev§im k Impulsu. V programu se objevuji
infotainmentové prvky. Napiiklad v€era bylo hlavnim tématem dne bourani vybuchlého
paneldku ve FrenStitu a probiraly se pfi tom takové véci jako brusné kotouce,
oddélovani panelt a dalsi prvky, které zajimaji spi§ domaci kutily. Radiozurnal posilil
piedevsim informacni slozku a posledni dva roky se potyka s zanrem reportaze, kterou
nevnima jako rychlou informaci "tady a ted", ale spiSe jako komponovany, snad
dokonce umélecky produkt, na kterém se pracuje n€kolik hodin.

Jak hodnotite typy zpravodajskych relaci a jejich délku na F1?

Zpravodajské relace Frekvence 1 jsou tak dlouhé, jak si vedeni stanice mysli, Ze je
chtéji mit jejich posluchaci. Vzhledem k tomu, ze zpravodajstvi neni klicovym prvkem
programu, muze dokonce byt, ze poslucha¢ vnima zpravy jako vyruseni z jednolitého
charakteru programu a za nutné zlo. Cim rychleji pominou, tim lépe. Cisty
infotainment.



Jak hodnotite typy zpravodajskych relaci a jejich délku na CRol - RadioZurnalu?

Kli¢ové zpravodajstvi se v poslednim ptilroce vyrazné zkratilo. Zpravy, které v 7 rano
trvaly az 11 minut, maji ted maximalné¢ pé minut. Napomohlo to rytmu vysilani.
Musime si uvédomit, ze dobré zpravodajstvi v zddném piipad€ nemusi znamenat dlouhé
zpravodajstvi! Poslucha¢ vnimd maximalné Sest minut mluveného slova v jednom
zatahu.

Je podle vas vhodna znélkova grafika F1 vzhledem k formatu stanice?

Nemam s ni problém. Je to spi§ otdzka mddy v dané cilové skupiné nez vztahu
k formatu stanice. Tu modu navic ur€uje stanice sama.

Je podle vas vhodna znélkova grafika CRol - RadioZurnalu vzhledem k formatu
stanice?

Subjektivné feceno, a jinak to v otazce znélek ani byt nemiize: Jsou pftilis dlouhé,
patetické az nabubfelé. Tim ovSem drzi tradici Stanice - a to je taky dobfe.
Z praktického hlediska je to nejslabsi prvek CRo - Radiozurnalu: stanice s obalovymi
prvky vibec neumi pracovat, malo vyuziva jingli a hlavné ptedéld, které dovedou
oddélit hudbu od mluveného slova (proto neustaly strach, Ze pisnicka mize negativné
komentovat to, co bylo pfedtim feceno - klasicky piipad: Po zpravach skladba
Na kolena od Ivana Hlase), probudit pozornost a rytmizovat celek.



Piiloha B — Rozhovor s feditelem Frekvence 1 Mgr. Miroslavem Skodou

ROZHOVOR S REDITELEM FREKVENCE 1, MGR. MIROSLAVEM
SKODOU

Proc Frekvence 1 nema psany manual zpravodajstvi?

Popsana je filosofie tvorby zprav a urCujici kritéria pro jejich vybér a fazeni. Redaktory
nutime k samostatnému mysleni, ne k dodrzovani psaného kanonu. Kodifikovana
pravidla ¢i kvotace ve smyslu ,,...vzdy za¢indme domacimi zpravami, téch je pét, pak
tfi ze zahrani¢i a pak tii ze sportu...* se totiz mijeji s premisou dobrého zpravodajstvi,
tedy ze tvorba zpravodajské relace je aktivni proces, kdy autor v kazdy okamzik ovétuje
algoritmus®, nez jednoducha pravidla, ktera z podstaty nedokazou popsat svét a déni
kolem nas. Pokusim se uvést ptiklad: kdyz se 11. zaii 2001 fidite psanymi pravidly pro
vybér zprav, musite nutn¢ selhat. To samé, kdyz ¢esky tym po 32 letech vyhraje Davis
cup (jak se stalo v listopadu 2012). V takovych chvilich potiebujete ovladat ,,zpisob
uvazovani®, nikoliv ,,pravidla®. A to plati i pro mén¢ markantni ptiklady a méné vypjaté

situace.

Jakych zasad se drzi zpravari Frekvence 1 pfi vybéru zprav?

Afinita Kk cilové skupiné, teritorialni hlediska, zajimavost, dulezitost (z hlediska
celospolecenského), uziteCnost (z hlediska posluchace co wuzivatele), obsahova
dynamika. A kazdé z téch kritérii l1ze dale rozvijet — napt. ,,uzite¢nost” je tfeba vnimat
jak z hlediska realného vyuziti (napf. informace o zmén¢ jizdniho tadu), tak z hlediska
spoleCenské prestize v referencni skupin€ (napf. informace o novém milenci Lucie

Borhyové je nesmirné uzitecna, pokud je to v mé spole¢nosti diskutované téma).

Kléast diraz na vybér zprav a jejich zafazeni do kontextu. Diive tolik preferovana
rychlost se pomalu pfestdva byt (v dob¢ twitteru a dostupnosti zdrojii na internetu)

konkuren¢ni vyhodou.

Cilem Frekvence 1 je zatazovat do zpravodajskych relaci veskeré spektrum témat

véetné¢ ekonomickych, politickych, zahrani¢nich, ale i odleh¢enych a zébavnych.
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stravitelnym zptisobem®. Prosté: Jestli komunikant porozumi komunikatu, je vzdy véci

komunikatora!

Nasi zpravati by také méli také vyhledavat zpravy zajimavé a vlastni. ,,Spolecenska
dilezitost™ neni pfi vybéru informaci prioritni, dileZitéjsi je atraktivita pro cilovou

skupinu a vybirat zpravy, které budou mit dopad na Zivot posluchaca.

Nabizet zpravy s ptibéhem. Ten je klicem k porozuméni.

Jaké zasady musi zpravari F1 dodrzovat pri vybéru a psani zprav?

Zpravy musi odpovidat potfebam a zajmim cilové skupiny, pro kterou Frekvence 1
vysila. Jsme sluzba, a tak mame piemyslet a jednat. Pro vSechny kolegy mam
jednoduché doporuceni. Chovejte se k posluchaciim tak, jak byste si pfali, aby se k vam

chovala obsluha v restauraci nebo prodavacka v kramé. Pak nemuzete udélat chybu.
Razeni zprav je hodné o citu zpravare:

To nejdiilezité;si je na zacatku. Ceni se originalita a odliSny pohled na fazeni zprav, nez
ma nase konkurence. (Dobie se to da vysvétlit na ptikladu: Pokud se pojede findlovy
zavod Formule 1 a rozhoduje se o vitézi, dat ve scénaii zpravodajské relace aktudlni
informace o pribéhu zavodu nahoru.). Pravda je takova, ze dilezitost nejde
jednoznacéné definovat. Je to mimo jiné o zkuSenostech zpravaie a jeho znalostech toho,
kdo je typickym posluchacem F1 a co chce slySet = cilova skupina. Pokud se stane

mimotadna udalost naptiklad v regionu, nebo ve sportu, lze ji upfednostnit.

Zpravat musi také myslet na praktické vyuziti zpravy. Musi byt pro posluchace
piinosna. (Pokud poslanecka snémovna rozhodne o zvySeni DPH, co to bude znamenat

pro bézny zivot.)

Dtlezité je 1 stfidani tematickych okruhti

Jaka jsou pravidla pro psani zprav?
Pouzivat mluvenou formu spisovné ¢estiny. Objevit se miize i hovorova Cestina.

Zpravat by mél mit na paméti, ze nema ,,hovoftit™, ale mluvit jazykem, jakym mluvi, ale

ptedevsim jaky je zvykly poslouchat posluchac.



Pouzivat co nejméné cizich slov. Doporucujeme je nahradit ¢eskymi. Setiit by se mélo

i s Cislovkami a zkratkami.

Formulovat by mél zpravat srozumitelné a jednoduse. Pozadujeme pouzivani kratkych

a jednoduchych vét. Souvéti maji byt co nejjednodussi bez vsuvek.

Zpravaif ma upfednostnovat ¢inny rod pied trpnym a dodrzovat spravny slovosled.
Nedoporucujeme metafory a slangové vyrazy. Je dobré vyhybat se hodnoceni zpravy,

to nalezi posluchaci

Zpravafi by si méli umét pohrat si s prvni vétou, kterd by méla byt z celé zpravy tou

vvvvvv

a bez zaporu. Aktualnost zpravy v textu zdarazni pouzivani slov jako ,,pravé ted™, ,,za

chvili®, ,,pfed chvili“ apod. Vhodna jsou emotivné zabarvena slova.

Nasi lidé maji také Setfit Cislovkami, a pokud dojde na jejich pouziti, pak v co

nejjednodussi formé& tzn. zaokrouhlovat a pfevadét na zlomky.
Pozor na zkratky. Pouzivat jen ty, které jsou notoricky zndmé.

Casové tdaje by mély byt co nejjednodussi pouzivané ,jako v bézném Zivot®. Piiklad

ze zivota: Netikdme ve stfedu, ale vCera, nefikame v roce 2000, ale pted 13 roky atd.

Jednotlivé zpravy maji byt kratké. Poslouchaci by mély byt nabidnuty informace bez

zbytecnosti. (I dvouvétd zprava miaze mit vypoveédni hodnotu)

Dutlezité jsou headlines. Pravé ty rozhoduji o tom, zda vydrzi recipient pfi poslechu

zprav. Mély by byt stru¢né. Idealni je holé véta (5 az 8 slov).

Krajsti reportéii maji za ukol zpracovat ptispévek tak, aby vedli se zpravarem dialog.

Jaka pravidla ma F1 pro interpretaci zprav?

Moderatofi zprav radia Frekvence 1 maji: vystupovat pfirozené, diiraz je kladeny
na srozumitelnost, prirozenou energicnost v hlase. Pozadovéana je pfirozenost, ale
zaroven kvalitni vyslovnost a spravna intonace. Zpravar Frekvence 1 by mél byt
0sobnost.

Jaké jsou typy zpravodajskych relaci na F1?

Vi



- Bé&zné zpravy v celou hodinu — 3 minuty
- Kratké zpravy v pul — 1 minuta

Zpravy musi koncit vzdy nejdéle 3 minuty po celé, a to i v pfipad¢, Ze budou zahajeny
S ¢asovym zpozdénim. V takovém ptipad¢ musi zpravai operativné pokratit piispévky
tak, aby zpravodajskd relace nekoncila naptiklad az 5 minut po celé. Toto pravidlo
Frekvence 1 zavedla proto, aby hrala dfive neZ konkurence.
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Piiloha C — Rozhovor s vedoucim zahrani¢ni redakce CRo 1 — RadioZurnalu Mgr.

Pavlem Novakem

ROZHOVOR S VEDOUCIM ZAHRANICNI REDAKCE CRO 1 —
RADIOZURNALU, MGR. PAVLEM NOVAKEM

M3 Cesky rozhlas 1 — RadioZurnal psany manual zpravodajstvi?

Nema, tym, ktery tvofici zpravodajstvi pro Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal se ¥idi obecné
platnymi Zurnalistickymi zasadami Ceského rozhlasu 1 — Radiozurndlu. Nasi lidé se

idi pokyny svych nadtizenych.

Jakym informacim dava zpravodajsky tym Ceského rozhlasu 1 — RadioZurnalu

prednost?

Informace musi byt pro posluchace uzitecnd, zdvazna a zajimava. Nemusi pfitom
spliiovat vSechna kritéria zaroveil. Zprava musi byt také srozumitelna, o to uz se ale

tvlirci naseho zpravodajstvi postaraji.

Podle ¢eho jsou Fazeny zpriavy na RadioZurnalu?

Zpravy tfadime podle toho, jak jsou pro posluchace dilezité, jaky pro n€ maji piinos.
Soucasny trend je takovy, Ze upfednostiiujeme informace, které jsou pro lidi uzitecné.
Piikladem mtze byt situace, kdy napadne snih. V takovém piipadé¢ budeme davat
do popiedi zpravy o komplikacich s tim spojenymi, jako jsou napiiklad neprijezdné
silnice. Nebudeme tedy s takovym tématem cekat az do Zelené viny, ktera je zaméfena
na dopravu. V této modelové situaci by nasledovaly dalsi domaci zpravy a poté
zahrani¢ni nebo regiondlni témata. D4 se fict, Ze regionalni zpravy jsou na Urovni
zahrani¢nich. Velmi zélezi na tom, jak moc zprava z regionu piesahuje hranice regionu.
Pokud je zajimava i pro posluchace z vétsi geografické vzdalenosti, pak ji mizeme

zatadit ptfed informace ze zahrani¢i. Pii vybéru zprav ze svéta se piihlizi k nasi
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sttedoevropské poloze. Po téchto informacich obvykle nasleduje Zelend vlna
s dopravnimi informacemi a sport. I ten se ale miize ve scénafi zpravodajské relace
dostat vys, a to v ptipadé, Ze plijde o zdsadni a aktudlni informaci, kterd navic souvisi
s otazkou hrdosti. Pokud napfiklad vyhrajeme Davis cup, je to zprava, ktera patii
na zacatek naseho zpravodajstvi. Dllezité je tady opét hledisko ,,pravé ted™. Pokud se
pravé ted’ déje néco zavazného, tak to ma prednost pted tim, co se odehralo uz pred
n¢kolika hodinami. Pravidla jsou stanovena i pro opakovani zprav. Zpravy by se mély
ve vysilani opakovat pouze tehdy, kdyz jsou obohacené o nové informace, nebo alespon

preformulované. Cilem je, aby zprava nezaznéla podruhé v pln¢ stejném znéni.

wewrs

Jaké je nejdulezitéjsi pravidlo pro psani zprav?

Zpravaii musi pouZzivat spisovnou cestinu.

Jaka Kritéria musi spliiovat mluveny projev zpravaie Ceského rozhlasu 1 —

RadioZurnalu?

Kultivovany, nepfili§ rychly, ale zaroven dynamicky, srozumitelny a angaZovany
projev, aby bylo vidét, Ze vi, o ¢em mluvi — to vyzadujeme od nasich lidi. Chceme, aby
zpravaii dali do svého projevu ,,vyraz®, aby text spiSe odmoderovali, nez jen ptecetli.
Informaci o tom, jak zpravy dobie interpretovat dostavaji redaktofi a reportéti pti
individualnim tréninku techniky feci. Praktické rady ziskéavaji na oddéleni vzdélavani

Ceského rozhlasu.



Priloha D — Dotaznik
DOTAZNIK

Dobry den, ~

prosim Vas o vyplnéni dotazniku k bakalafské praci, ve které zjistuji spokojenost
a oéekavani posluchadl se zpravodajstvim rozhlasovych stanic Frekvence 1 a Cesky
rozhlas 1 - Radiozurnal. Dotaznik je anonymni a zadané udaje budou pouZity jen pro
studijni ucely. Vyplnéni trva ptiblizné 3 minuty.

D¢kuji Renata

1) Oznacte prosim z uvedené dvojice rozhlasovou stanici, jejiZz zpravodajstvi
poslouchate castéji.

a) Frekvence 1

b) CRo 1 — Radiozurnal

2) Vysila vami vybrané radio priméifené mnozstvi uvedenych druhii zprav?
1:ano

2: spiSe ano

3: ani ano/ani ne (nevim)

4: spiSe ne

5: ne

Z domova

Z ekonomie

Ze zahranici

Z regionalniho déni

Ze sportu

Z dopravy

Z pocasi

Z kultury




Z politiky

7 kriminalni ¢innosti

Ze zivota béznych lidi

Ze zivota celebrit

3) Vyhovuje vam na vami vybraném zpravodajstvi niZze zminéné?
1:ano

2: spiSe ano

3: ani ano/ani ne (nevim)
4: spiSe ne
5

- ne

Délka zpravodajstvi (Cas vyhrazeny pro zpravy)
Ptednes zpravai

Hlasy zpravari
Hudebni kulisa (podkres)

4) Prejete si slySet ve zpravodajstvi vami vybraného radia vice témat z niZe
uvedenych oblasti?
1:ano

2: spiSe ano
3: ani ano/ani ne (nevim)
4: spiSe ne
5

- ne

Z domaciho zpravodajstvi

Z ekonomického zpravodajstvi

Ze zahrani¢niho zpravodajstvi

Z regiondlniho zpravodajstvi
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Ze sportovniho zpravodajstvi

Z dopravniho zpravodajstvi

Z pocasi

Z kultury

Z politiky

7 kriminalni ¢innosti

Ze zivota béznych lidi

Ze zivota celebrit

5) Vase pohlavi
a) muz

b) Zena

Vék

a) do 17 let
b) 18 - 22 let
) 23 — 27 let
d) 28 — 32 let
e) 33 — 37 let
f) 38 — 42 let
g) 43 —47 let
h) 48 - 52 let
i) 53 — 57 let
j) 58 — 62 let
k) 63 let a vice

Vase bydlisté
a) Liberecky kraj
b) Ustecky kraj
c) Karlovarsky kraj
d) Plzensky kraj
e) JihoCesky kraj
f) Sttedocesky kraj
g) Praha
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h) Kralovéhradecky kraj
1) Pardubicky kraj

J) Jihomoravsky kraj

k) Olomoucky kraj

1) Zlinsky kraj

m) Moravsko-slezsky kraj
n) Vysocina

0) Zahranici

Vzdélani
a) zakladni
b) stiedoskolské

¢) vysokoskolské

Poznamka

Zde muzete vyjadfit svij nazor, postieh, vznést piipominku. ...

Podékovani

De¢kuji za Vasi ucast na prazkumu k bakalatské praci.

X1



BIBLIOGRAFICKE UDAJE

Jméno autora: Renata Malikova

Obor: Socialni a medialni komunikace

Forma studia: kombinované studium

Nazev prace: Celoplo$né rozhlasové zpravodajstvi v teorii a praxi
Rok: 2013

Pocet stran textu bez priloh: 86

Celkovy pocet stran priloh: 13

Pocet tituli ¢eskych pouzitych zdroja: 14

Pocet titulii zahrani¢nich pouzitych zdroja: 1

Pocet internetovych zdroji: 10

Vedouci prace: Mgr. Ladislav VVonz



