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Regionalni produkt jako potencional regionalniho

rozvoje (region Krkonose)

Abstrakt

Diplomova prace se zamétfuje na téma regiondlniho produktu, konkrétné na
KrkonoSsky origindlni produkt. Cilem diplomové price je zjistit zdjem obyvatel
a navstévnikd KrkonoS§ského turistického regionu o znacku Krkono$sky origindlni produkt
a navrhnout moZnost, jak vyuZit dovednosti drzitela certifikdtu k rozvoji regionu jako
celku a k podpofe cestovniho ruchu. Charakterizuje konkrétni prostfedi, seznamuje
s tradicnimi femesly, které jsou typické pro danou oblast, a pfedstavuje jednotlivé drZitele
znacky KrkonoSsky origindlni produkt. Na zdklad€ kvalitativniho a kvantitativniho
vyzkumu navrhnout projekt, ve kterém budou propojeny femeslné dovednosti drzitelt
znacky Krkonossky origindlni produkt a se zdjmem naucit se nebo vyzkouSet dany obor
mistnimi obyvateli a zdjemci z fad ndvstévnikd. Primdrné bude zaméfen na propojenti,
posileni soundleZitosti a soudrznosti lidi a ndvstévniki s danym regionem, s diirazem na

identitu a kulturni dédictvi.

Klicova slova: region, originalni produkt, certifikat, turistika, femesla, Skolstv{



Regional Product as a Potentional for Regional

Development, KrkonoSe original product

Abstract

The diploma thesis focuses on the regional product topic, specifically the
Krkonose original product. The aim of the diploma thesis is to find out the interest of the
inhabitants and visitors of the KrkonoSe tourist region in the KrkonoSe original product
brand and to propose the possibility of using the skills of certificate holdem for regional
development and tourism support. The diploma thesis characterizes the specific
environment, introduces traditional typical area crafts and the individual holders of the
Krkonose original product brand. Based on qualitative and quantitative survey, the diploma
thesis designs a project that links the KrkonoSe brand owners craft skills with the interest
of local residents and visitors to learn or test those special activities. It will primarily focus
on interconnecting, enhancing the cohesion and cooperation of people and visitors with the

specific region, with an emphasis on identity and cultural heritage.

Keywords: region, original product, certificate, tourism, craft, school and

education system



L.UVOA ceevruennerensnennasnessssssessssssssssssessasssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 11
2.Cil prace 2 MEtOAIKa .......ccoceeereersercsncssancsanessasesasessasssssessassssssssassssssssassssssssasess 12
3. Teoreticka VYChOISKA .....covuieniessercsancssansssnessanssssessasssssessasssssessassssssssasssssessasses 15
3.1 Regionalni POItIKA ......cooiiiiiiiiiiiiieie e 15
Pojeti regionalnt POIILIKY .....cccuiiiiiiiiiiiiiiie e 15
Cile a néstroje regionalni POILIKY ......c.eeeriieeiiieeiiieeie e 16
Socidlni politika a regionalni politiKa...........ccevviiiiiiiiniiiiiieeieeeee e 16
3.2 ReEZIONAINT TOZVO] ..viiiuriiiiiieiiiieeiiieeiieeeiteeeiteeeieeesteeesteeessbeeessaeeessaeensseeennns 17
Zakladni vychodiska regionalniho rOZvoje .........ccceeeeiieeriiieeniiieecieeeiee e 17
3.2.1  Vztah regiondlniho rozvoje k vybranym védnim oboriim.............ccccc.... 18
Ekonomie a regionalnt TOZVO] ......c.eeeeieeeiiieeiiieeiieeeieeeeieeeeieeesveeesveeeeveeeaaee s 18
Sociologie a reZIONAINT TOZVO].....uueiriiiiiiiiiiie ettt 18
Politologie a regionalni TOZVO] .......eeivuieiriieiiiiieeiieeeiee ettt 18
Geografie a demografie v regionalnim rozZvoji .......ccceeevveeerieeeeiieeniieerieeeseee e 19
Statni politiky a re@ionAln TOZVO] ......eeevuviiiiiiiiiiiieiieeeeeeee e 20
Sociologie a reZIONAINT TOZVO]...ccuueieiiieeiieeiiieeite ettt eeeeeeeesree e e esareeeeaeeas 20
3.2.2  Modely regiondlniho/rurdlniho rozvoje........ccccceeevveeeiiieniieecieeeeiee e 21
3.3 Kultura, tradice a 1dENtITA.......coovuueeieeeeeeeiiiieiieeee et ettt e e eeeeeesaareeeeeeeeresaans 21
Vyznamoveé oblasti KUItUTY........ooouiiiiiiiiiiie e 22
Kulturnt d€dICTVI ...eeeeiiieeiieeciie et et eeae e eeneeenes 23
KUulturnd Krajina......coceueeeeciieeeiieecieeeee ettt e e e e esaeeeeneeenes 24
LOKAINT KUITUTA. ..ot 24
Regionalnd Kultura.........coooviiiiiiiiiiii e 25
3.4 Politika @ terItOTIUML.....cc.uviiieiiiiiiee ettt e e et eeetee e e e e e eaae e e e eeaaaeeeeeaareeeeeaens 26
POLIICKY PIOSTOT ...ttt ettt ettt et e st e e 26
Stat, ObCE, KIaje, TEZIONY ...ceeuiiieiieeeiieeeiieeeieeertee et e e sireeeaaeestaeessseeesnseesnsseeenseeens 26
MAS 27
Asociace regiondlnich zZnacek ..........occcooiieiiiiiiiiiiiii e 27
Vznik @ projekty ARZ ....c..oooieiiiiie ettt e e 28
Probihajici Projekty ......oooveiiiiiiiie e 29
RegIONAINT ZNACKY ...eovviiiiiiieiie ettt e e e 29
4.CharaKkteristika prostiedi.....cccceeeiersecscancsnessarcsanessanssasessssssssessasssassssasesassssasons 31
4.1  Kralovehradecky KIaj.......cccceeeeiiiniiiiiiiieeiiie ettt see et eesveeesevee e e e 31
4.2 LIDEIECKY KIaj c.uveeeiiieeiiieeiieeciie ettt ettt e et e b e e eeenneeenes 34



4.3 KrkonoSsky turistiCKy r€ZIOMN .......c..eeiviiiiiiiriiiieeiieeeiieesie et 36

4.3.1 Tradice, historie, odkaz predKil.........ccccveeriiieriiieriiiciie e 38
4.4 MAS KIKONOSE. ....ooiiiiiiieeiieie et eeeee e eeae e e et eeeeate e e e eeaaeeeeenaaeeeeens 45
KrkonoSe origindlni produkt...........cocueeiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 45
5.SELEEIT V LEIEMUuuvervecrreerressecsesssesssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssssssssssssses 57

5.1  Kvantitativigd SETENI.......cccivviiiieieiiieiciiieeeee et eeeeetrre e e e e e e e aarraeee s 57
5.2 KvalltatiVid SEIFENT.....ccoiviiiiiiiiiii et e e e 77
. PTOJEKL aoceneeiinreicnsnicnsanicssanicssanssssasesssasesssnsesssssessasssssasssssasssssasesssasessssssssasssssassss 86
T.VYSIEAKY & QISKUSE...cccererrercarernesssrcsancssasssasessasssasesassssssssassssssssasssnssssassssssssasons 88
BoZLAVET «aueeeeeeceeeeeecrrneeeeccssneeecssssneeccssssssscsssssasessssssassssssssasssssssssssssssssssssssassesssssnssens 92
9.Seznam PouZitYCh ZAT0Jli...cccceerreeeraressressancssacssascsnsssascssssssassssssssasessssssaseassssns 95
TO.PFILONY aeceevicseicsnncssanssnncssenssancsanssssosssssssssssassassssssssassssssssasssssssssssssssssassssssssas 100

10



Uvod

Regiondlni rozvoj je jiz n€kolik let velice aktudlnim tématem. Zaméfuje se na
vyrovndni regiondlnich disparit, nerovnosti, které jsou pro dané regiony charakteristické.
Pomoci analyzy regionu je moZné téchto disparit vyuzit ve prospéch rozvoje nebo naopak
se snazit o eliminaci téch nerovnosti, které potenciondlnimu rozvoji brani. Dokonald
znalost prostfedi vSech predstaviteli mikroregionti, obci, sdruzeni obci, mést a regioni
umoznuje pldnované reagovat na makroekonomické 1 mikroekonomické ukazatele, vyuzit
je nebo naopak chranit region v ptipad¢ ohrozeni.

Inovativni pfistup k feSeni problematiky regioni je velmi dulezity. Rozvoj
regionu, oblasti a obci je spojen se Zivotem obyvatel. Z tohoto hlediska by méla vychézet
vize strategického fizeni a timto smérem by mély byt zaméfeny vSechny obecné, specidlni
i operacni cile strategického regiondlniho rozvoje. Vnitini rozvoj regionu zaméfeny na
specifika jednotlivych oblasti je cestou jak region pozvednout.

V jednotlivych oblastech Ceské republiky Zili a Ziji 1idé jiz n&kolik staleti.
Vytvételi hodnoty, na které by se pfi rozvoji regionii nem¢lo zapominat, ba naopak, mélo
by se jich ve velké mife vyuzivat. V letech, kdy migrace obyvatelstva byla t€éméef nemozna
vzhledem k dopravnim moZnostem lidi, si kazd4 oblast Ceského stitu hospodafila svym
vlastnim Zivotem, vytvarela si osobity Zivotni styl ovlivnény predev§im piirodnimi
podminkami a svoji vlastni kulturu. Stitedovéké osidleni bylo spojené se vznikem mést na
kiizovatkach cest, u brodi nebo v mistech starych fimskych obchodnich cest. Ve
vrcholném stfedovéku vznikala mésta vystavénd na zeleném drnu, vyznacCovala se
pravidelnym piidorysem. Vznikaly i stfedoveké vesnice, které mély za ukol Zivit blizka
mésta, ve kterych Zili pfedev§im femeslnici. V této dob¢ vznikla tradice cechl
a ndbozZenskych svatkii Postupné se vytvaiel kolorit celého stitu, ze kterého Cerpali
a Cerpaji dalsi generace obyvatel naseho statu. Obdobi industrializace 19. stoleti pretvari
radikdlné Zivot zabehnuty po staleti. Venkov méni svoji tvarf, ale stdle ziistava dilezitym
Zivitelem mést. I na venkové vznikaji novd femesla, vznikaji manufaktury a tovarny, ve
kterych lidé hledaji uplatnéni. Na venkoveé vznikd dulezity spolkovy Zzivot. Hasici,
divadelni spolky, pévecka sdruZeni, sportovni spolky jsou nositeli kultury a tradice
v regionech.

Kultura dzemi je vZdy spojena slidmi. Lidé by méli byt hlavnim
potenciondlem rozvoje regionu. Bez jejich spolupriace a aktivniho pfistupu se rozvoj

venkovskych oblasti bude dafit jen velmi pomalu.
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1. Cil prace a metodika

Hlavnim cilem priace je navrhnout moZnost vyuZziti potencidlu znacek
origindlni produkt k rozvoji a prezentaci regionu. Diraz bude kladen na propojeni, posileni
soundlezitosti a soudrZnosti lidi a navstévnikli s danym regionem. Velkd pozornost bude
vénovana propojeni drziteli znacky s kulturnim dédictvim a s identitou oblasti. Prace se
primarné zaméii na znaCku KrkonoSsky origindlni produkt, jeho vyznam pro rozvoj
a propagaci oblasti KrkonoSe. Projekt ,,Ptijd’te pobejt aneb femeslo ma zlaté dno* bude
navrhem jak propojit dovednosti drzitelu certifikdtu KrkonoSsky origindlni produkt se
zdjmem naucit se nebo vyzkouset dany obor mistnimi obyvateli a zdjemci z tad
navstévniki.

Dal$im dil¢im cilem bude posouzeni, zda je KrkonoSsky origindlni produkt
dostate¢né¢ propagovan a zda maji obyvatelé a navstévnici povédomi o této regiondlni
znacce. Prace se bude snazit zjistit, kde respondenti objevili znacku Krkono$sky origindlni
produkt. Bude se zajimat o moZnosti a zdjem obyvatel regionu i ndvstévnikd si tyto
produkty prohlédnout nebo nakoupit. DalSim dil¢im cilem bude posouzeni, jaké vékové
skupiny lidi tyto produkty vyhleddvaji a zda ve znalosti produktu hraje dlohu pohlavi
a vzdélani.

Neméné dualezitym dkolem prace bude zjistit mezi aktéry, zda drzeni znacky
Krkonossky origindlni produkt pfinasi drzitelim oc¢ekdvané vyhody. Jaky je zdjem o jejich
¢innost ze strany predstaviteli obci, regiont a dalSich aktérii. Jakou moZnost maji drZitelé
certifikatu ucastnit se prestiznich trhi a dalSich akci pofddanych Asociaci regiondlnich
znacek.

Teoretickd Cast a charakteristika prostfedi bude vychézet ze studia odborné
literatury, regiondlnich kronik, védeckych ¢lankii a dalSich zdroji zaméfujicich se na
zadané téma. Hlavnim tukolem bude vysvétleni elementdrnich pojmu. Pii ¢erpani z danych
zdrojii bude dodrZovéano citaci podle stanovenych norem. Bude se vénovat vysvétleni
klicovych pojmi, jako je znacka origindlni produkt, region, regiondlni rozvoj a jeho
politika, vztah regiondlniho rozvoje a vliv na obyvatele regionu a jeho navStévniky
o kulturu a kulturni dédictvi. Prace se bude zamétovat na charakteristiku dané oblasti a jeji
tradicni femesla a produkty, které se béhem doby vyvijely, ménily se a byly ovliviiovany

politickymi, kulturnimi a socioekonomickymi zménami v ramci stitu.

12



Setfeni v terénu zodpovi pomoci kvantitativniho a kvalitativniho Setfeni na
otazky tykajici se vztahu k tradicnimu produktu, femeslu a ke kulturnimu dédictvi daného
regionu. Bude se zajimat pfedevSim o odpovédi na otazky, zda lidé vibec znaji
Krkonossky origindlni produkt, jak vnimaji tuto problematiku Zeny oproti muzim, jak déti
a mladez. Jak se k dané problematice vyjadfuji seniofi a budouci seniofi, kterych
v regionech stdle ptibyva. Zda uptednostiiuji vyrobky se znaCkou garance kvality a tradice.
K provedeni kvantitativniho empirického Setfeni bude pouzit dotaznik cileny na
navstévniky a obyvatele daného regionu. Dotazniky jsou standardizovanou technikou sbéru
dat v kvantitativni metodologii, v rdmci né¢hoZ budou vyuzity rtizné formaty kategorii
odpovédi. V regiondlnim prostfedi budou otazky z dotaznikii pokladdny respondentovi
tazatelem a ndsledn¢ vyplnény, piipadné rozeslany elektronicky s privodnim dopisem
obsahujici vSechny nezbytné informace. Podobné budou dotazovani i ndvstévnici regionu.

Kvalitativnim Setfenim na zdkladé rozhovorl s vybranymi vyrobci a aktéry se
bude zajimat, jak pohliZeji na zkoumanou problematiku, jak pfispiva jejich priace a usili
rozvoji regionu, jak vnimaji kromé¢ ekonomickych z4jmu také spole¢enskou zodpovédnost
a kulturni tradici, kterd by méla prolinat s jejich podnikatelskou ¢innosti.

Setfeni bude uskute¢néné na zdkladé fizenych rozhovorii s driteli znacky
regiondlni produkt a dalSimi aktéry regiondlniho rozvoje. Timto bude zjiSt€no, jak je tato
problematika vnfmana samotnymi vyrobci a dal§imi aktéry regiondlniho rozvoje. Rizené
rozhovory budou probihat face to face. Bude vyuzito semistandardizované
a nestandardizované interview pro lep$i analyzu a interpretaci.

Ob¢é dotazovaci techniky jsou zaloZzené na principu pokladani otazek
a vyhodnocoviani odpovédi na né. Béchem celého vyzkumného Setfeni budou
shromazd’ovana, analyzovana a interpretovana relevantni data.

Zakladnim souborem vyzkumu budou obc¢ané a navstévnici oblasti regionu
Krkonose. Uastnikim fizenych rozhovorti budou poklddiny otdzky tykajici se
charakteristiky jejich predmétu cinnosti, pocatkli jejich podnikdni, moZnosti Cerpani
a vyuzivani narodnich i evropskych fondl, spoluprace s mistni akcni skupinou a dal$imi
organizacemi v regionu i mimo néj. Vysledky budou zhodnoceny, diskutoviny a bude
stanoven zaver.

Navrh projektu bude vychdzet z poznatkii ziskanych pomoci kvantitativniho

empirického Setfeni. Do ndvrhu projektu bude zaclenéna kooperace vSech zicastnénych
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oslovenych aktérti. Budou to drZzitelé certifikatu, predstavitelé obce, Zaci Skol, rodice,
prarodice, seniofi a ucitelé. Prace je specifikovdna na jeden region, analogicky by se mohlo

projektu vyuzit i v jinych regionech.
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2. Teoreticka vychodiska

Predpokladem rozvoje statu je odstranéni nerovnosti mezi jednotlivymi regiony
a postupné vyrovnavani jejich ekonomické a socidlni urovné. Pokud se bude zvySovat

HDP v regionu, poroste HDP celé zem¢.
2.1 Regionalni politika

Regiondlni politika je soubor cilli, opatieni a nastrojii vedoucich ke snizovani
prili§ velkych rozdila v socioekonomické drovni jednotlivych regiont.

, Regiondlni probléemy byly v ekonomice tak zanedbdny, Ze tato oblast je
zajimavd sama o sobé“ (Samuelson, Nordhaus, 1991).

Problémy v urcitych oblastech jsou vnimany piedev§im obyvatelstvem
a zpusobuje je fada faktord ekonomické i neekonomické povahy. Pokud se problémy pfili$
koncentruji, dochdzi ke vzniku regiont s velkou nezaméstnanosti, s velkymi socidlnimi
rozdily a s velkym ubytkem produktivniho obyvatelstva atd. Regiondlni politika pak
predstavuje konkrétni projev usili, jak tyto problémy zmirnit a feSit. Snazi se o vyvdzeny
socioekonomicky rozvoj regionii, o zlepSovani Zivotnich podminek a o taciondlni

vyuzivani dzemi (Wokoun, 2008, s. 2; Adam¢ik, 1997, s. 10).
Pojeti regionalni politiky

Regiondlni politika ma dvé zdkladni pojeti: tradicni a moderni. Tradi¢ni
regiondlni politika se zamétfuje na snizovani regiondlnich rozdilti, zabyva se lokalizaci
kapitédlu, vyuzitim surovin, zamétuje se na velké firmy, vyznacuje se znaCnou centralizaci.
Naproti tomu moderni regiondlni politika se soustfed’'uje na vnitini zdroje, informace,
sluzby, malé a stfedni firmy, podporuje inovativnost. Typickd je decentralizace. Pro
udrzitelny rozvoj uzemi je dilezité tizemni planovani. MlZe prostiednictvim své zdkladni
funkce, to je ucelového vyuziti a prostorového uspotfaddni uzemi, za vyuZiti zejména
regulaénich ndstrojli, pfispivat ke zvySovani potencidlu regionu (Zitek, Klimova; 2008,

s 50; Damborsky, Wokoun, 2008 s. 21).
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Cile a nastroje regionalni politiky

Cile vychazeji z identifikace hlavnich regiondlnich problému a z pojeti statni
hospodaiské politiky. Byvaji napt. formulovany jako snizeni vyraznych meziregiondlnich
diferenci v drovni nezameéstnanosti, v primérnych piijmech, sblizeni trovné hrubého
domadciho produktu v jednotlivych regionech.

Z cili regiondlni politiky jsou pak zpravidla odvozovadny ndstroje regiondlni
politiky. K zdkladnim opatienim stitni regiondlni politiky nélezi tradi¢né zainvestovani
regionli technickou infrastrukturou. Nastroje regiondlni politiky jsou zpravidla zaméteny
na pritaZzeni kapitdlu a podnikatelskych aktivit do regionu. Néstroje miZeme ¢lenit do tif
hlavnich skupin:

- makroekonomické, mezi které patii fiskdlni politika, monetarni politika,

protekcionismus.

- mikroekonomické ndstroje, mezi které patii realokace pracovnich sil,

realokace kapitalu

- ostatni néstroje, administrativni a instituciondlni.

V roce 2006 navrhl tym R. Wokouna nové ¢lenéni ndstroji politiky na ndstroje financni

a nefinancni (Wokoun, 2008, s. 88; Minafik, Vystréil, Boravkova, 2013 s. 74.).
Socialni politika a regionalni politika

Socidlni politika je dzce spjata s politikou regiondlni a s rozvojem lidského
potencidlu celé zem¢ a s moznostmi rozvoje regionu vlastnimi silami. Socidlni politika
také navazuje na hospodéiskou politiku a je zaméfena predevSim na ndpravu tvrdych
socidlnich dopadt trzni ekonomiky v oblasti zaméstnanosti, boje s nezaméstnanosti, vyvoje
mezd atd. Cést dspéchu regiondlni politiky je zaloZena na predpokladech, dispozicich,
motivaci lidi pro vykon prace a na tom, jakou vynaklddaji iniciativu a jaka je mira jejich
seberealizace. Ve vSech trznich ekonomikdch hlavnimi subjekty regiondlni a socidlni
politiky jsou obce, zaméstnavatelé, obCanskd hnuti, Skola, rodina a jednotlivi obcané.
Vyznamnou roli hraji také nestétni, nevladni a neziskové organizace, jejichZ postaveni se
v nasich podminkidch neustdle zlepSuje ve srovndni slety minulymi. Tyto organizace
posiluji obcanskou odpovédnost, spoluodpovédnost a solidaritu pii feSeni konkrétnich

problémi.
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V soucasné dob¢€ nejen v zemich Evropské unie vyvstal novy problém spojeny
simigraci ze zemi tzv. tfettho svéta a s obavami, Ze jednotlivé evropské zemé budou
zaplaveny nov¢ piichozimi, které nebude moZné integrovat tak, aby se bez vétSich
problému stali soucdsti vétSinové spolecnosti. Déle pak sili obavy z rozsifeni socidlnich
problémii, rozvoj globalizace miZe vést ke ztraté identity. Socidlni politika v CR je
ovlivnéna historii, kdy komunistickd vldda vytvofila socidlné¢ nespravedlivy systém
zaloZeny na socialni redistribuci, ktery nepodporoval individudlni usili, neddval prostor ani
moznost vlastniho pfic¢inéni, nepocital se soukromym podnikdnim. Po roce 1989 doslo

k rychlé transformaci, hlavnim cilem socidlni politiky bylo tlumeni pecovatelské role statu,

coz se daff jen velmi zvolna (Zl’tek, 2002, s. 105; Kaderabkova, Kouiilova 2008, s. 187).

2.2 Regionalni rozvoj

Zakladni vychodiska regionalniho rozvoje

Pro regiondlni rozvoj jsou charakteristické dva pfistupy prakticky
a akademicky. Prakticky pfistup kregiondlnimu rozvoji je spojen s ¢innosti
neakademickych instituci. Jsou to napiiklad obecni, méstské a krajské urady, patii sem
také soukromé spolecnosti. Potencidl regionu Ize hodnotit pomoci ukazateli hrubého
doméciho produktu na obyvatele, miry nezaméstnanosti, primeérné mzdy, vzdélanostni
struktury, kvality a dostupnosti infrastruktury, mnoZstvi a kvalita nerostnych surovin,
znecisténi ovzdusi, vod a pudy (Damborsky, Wokoun, Jezek, 2008 s. 11).

Akademicky pfistup je spojen sruznymi védami predevSim s ekonomii,
demografii, politologii a se sociologii. Ekonomie, kterd zachycuje zdkladni vnitini
podminénosti regionélniho rozvoje, mechanismy moZznych regulaci (financovéni izemnich
samosprdv, danovou a investi¢ni politiku apod.). Geografie a sociologie, kterd studuje
zékonitosti diferenciace (vnéjSiho) prostfedi ekonomického a sociokulturniho rozvoje.
Objasiiuje rozdilny rozvojovy potencidl individudlnich tzemnich celkii (Adamcik, 2000,

s. 66; Damborsky, Wokoun, Jezek, 2008, s. 12).
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2.2.1 Vztah regionalniho rozvoje k vybranym védnim oborim
Ekonomie a regionalni rozvoj

Ekonomie je véda o cCinnostech, které se tykaji vymény a smény statki
a sluzeb. Zkouma zmény v ekonomice jako celku, vyroby a nezameéstnanosti. Je klicova
pro pochopeni raciondlni slozky lidského chovédni. Lze ji rozdé¢lit dvéma zplsoby na
mikroekonomii, ta analyzuje chovani jednotlivych prvka ekonomiky, kterym mohou byt
odvétvi, firmy a odvétvi, a makroekonomii, kterd studuje ekonomiku jako celek. Z hlediska
ekonomického by méla byt kazda, tedy i vefejnd instituce fizena, tak, aby ptindSela
maximalni uzZitek lidem, ktefi tyto instituce tidi (Jenicek, 2010 s. 83; Damborsky, 2008,

s. 44).
Sociologie a regionalni rozvoj

Sociologii Ize povazovat za jeden z pilifi regiondlniho rozvoje. Prostor je
ustfednim motivem mnoha sociologickych teorii. V pfirodé¢ dle Darwina probihd boj
opreziti a ve meéstech miiZeme analogicky sledovat boj, resp. soutéZ o prostor.
Sociologicka témata v regiondlnim rozvoji se zaméfuji na aspekty prostorové mobility
obyvatelstva (pfi¢iny migrace a jeji motivy, zptsob vybéru cilové oblasti, dynamiku
migrace), socidlni identity obyvatel udzemnich spolecenstvi (faktory, které ji zesiluji
a naopak zeslabuji), sociologii mésta a venkova, socialni sité a jejich regionalni specifika,
lokélni elity a jejich formovéni, socidlni instituce a jejich formovani, komunikaéni kanély
v regiondlnim spolecenstvi, image a vnimani regionu (Wokoun, Tvrdy, 2008, s. 58).

Je nutné, aby se veiejnost podilela na tvorbé rozvojovych strategii regionu, aby

byla s jednotlivymi kroky nélezit€¢ obeznamena a aby tuto strategii pfijala za svou. Pokud

by tomu tak nebylo, dana strategie by neméla Sanci na uspéch (Hrabankova, 2007).
Politologie a regionalni rozvoj

Politika jako objekt studia politickych véd je obecné chdpana jako Cinnost
spojend s vlddnutim, jejimz cilem je hledani rovnovdhy ve spoleCnosti a smifovani
protikladnych zajmi. Politika je neoddé¢litelné spjata s konfliktem a spolupraci. Na jedné
stran¢ sama existence odliSnych nédzord, riznych hodnot, konkurujicich si potfeb a proti

sob¢ stojicich z4jmi zptisobuje neshodu v pravidlech, jimiz se lidé fidi. Na druhé strané
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lidé uznavaji, Ze maji-li tato pravidla ovlivnit, nebo maji-li zabezpecit jejich dodrzovani,
musi spolupracovat s jinymi lidmi (Wokoun, Jezek 2008, s. 67).

Snahou regiondlni politiky je spise hleddni feSeni konflikti nez jejich
dosahovani. V poslednich letech roste vyznam pojeti politiky jako véci vetejné (politika je
zalezitosti nejenom politikli, ale i obcanské spolec¢nosti). Do plnéni tkoli se zapojuje
Siroké spektrum organt jak vefejného, tak i soukromého sektoru. Timto je vladnuti
(gouvernement) postupné nahrazeno spravou véci vetfejnych (gouvernance), coZ znamend

vice neZ vladnuti (Wokoun, JeZek, 2008, s. 99; Jerabek, 2008, s. 75).
Geografie a demografie v regionalnim rozvoji

Jadrem studia socidlni geografie je geografickd organizace spolecnosti. Studuje
interakci mezi lidskou spolecnosti a krajinou. Diulezitym principem geografie je princip
hierarchické diferenciace reality, vyjddfeni pravidelnosti se netykd podobnosti
zkoumanych jevi, ale pravidelnosti v charakteru jejich rozriiznéni. Princip fddovosti
znamend rozliSovani drovni napfiklad lokdlni, mikroregiondlni, meziregionalni,
makroregiondlni. V geografickych pojmech se také pouzivd geografickd poloha.
RozliSujeme dva typy a to vertikdlni a horizontdlni (Navratil, 2012, s. 104; Blazek, 2008,
s. 54; Horakov4, Fialova 2014, s. 124).

Regiondlni demografie md blizko k prostorovym, zejména ke geografickym
védam. Uplatiuje se zde zkoumdni rozmisténi obyvatelstva, urbaniza¢ni tendence, vnitini
a zahrani¢ni migrace. Pokud jde o rozmisténi obyvatelstva, svétova populace je rozmisténa
krajné¢ nerovnomérné. V evropském méfitku byl zaveden Sestistupniovy systém
soznacenim NUTS statistickym ufadem EU od roku 1988 k zabezpeceni jednotné
unifikované struktury tzemnich jednotek. Ceskd republika piijala tuto formu tzemni
klasifikace od roku 1999. V administrativnim &lenéni Ceska se rozliSuji obce (NUTS 5,
sidelni jednotka), okresy (NUTS 4), kraje (NUTS 3, vyS$i tzemni samospravny celek),
oblasti (NUTS 2, region soudrZnosti) a stit (popt. tzemi, NUTS 0 a 1). Prostorové
rozloZeni obyvatelstva je prvotni znalosti pro dal$i mozné posuzovéni rozdilti popula¢niho
chovani. Nejmensi prostorovou turovni jsou sidla (NUTS 5). Mésta a vesnice jsou
zékladnimi typy sidelnich jednotek (Foretova, Foret; 2001, s. 37; Wokoun., §otkovsk3’/,
2008, s. 71).
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Statni politiky a regionalni rozvoj

V poslednich desetiletich nastaly v otdzce venkova vyznamné zmeény nejen
v Ceské republice, ale i celkové v evropském méfitku. V 60. a 70. letech 20. stoleti byl
venkov vnimdn jako uzemi relativné homogenniho typu s malou hustotou obyvatelstva
a vysokym podilem zaméstnanc v zemédélstvi. V dne$ni dobé je hlavnim problémem
rozvoje venkova pifedev§im stabilizace venkovského obyvatelstva. Zmensuje se podil
pracovnikii v zeméd€lstvi. Jako nezbytna se proto ukazuje zména hospodéiské struktury
venkova a vytvoreni atraktivniho prostfedi pro bydleni a podnikédni (zejména podminek pro
drobné podnikatele). Je zapottebi vytvaret novd pracovni mista i mimo zemédé€lstvi
a zlepSovat kvalitu Zivota ve venkovskych obcich. Je dilezitd integrace zemédelské
politiky s politikou rozvoje venkova, protoze zemédélstvi neplni pouze ulohu zasobovani
obyvatelstva potravinami, zemédélska ¢innost je plné€ provazana celkové s venkovskym
uzemim (Schmidheiny, 1992).

Stéle vice se zamé&fuji na obsluzné Cinnosti (tzn. pfimy prodej zemédé€lskych
produktii, dalSich femeslnych vyrobkt, péci o krajinu, aktivity v oblasti cestovniho ruchu —
ubytovani na venkové). Duraz je kladen zejména na konkurenceschopnost.

Remeslnd vyroba a vyroba potravin je spojovéana také s nejriizn&jsimi skandély
(lidé chtéji védét, co konzumuji, a pottebuji si byt jisti pivodem vyrobkil), proto se zvysuje
poptdvka po ekologickych a regiondlnich produktech, coZ zvySuje vyznam mistniho

zemedélstvi a drobného podnikani (Wokoun, Jezek, 2008, s. 88).
Sociologie a regionalni rozvoj

Sociologie zkoumd socidlni jevy a procesy, zamétfuje se na chovani jedinct,
které je podminéno jejich pozici ve spolecnosti. Sociologie zkoumd, jak dochdzi pii
prechodu od tradice k modernité ke zpochybnéni a k modifikacim klasickych instituci typu
rodiny, ptibuzenstvi, sousedstvi a dal$i priméarnich skupin. Sociologie rozliSuje tii roviny
pojeti prostoru. Prostor md svou strukturu, kterou muZeme rozliSit na viditelnou
a neviditelnou dimenzi. Piikladem viditelné dimenze je uspotadani objektli, pozice u stolu.

Neviditelna dimenze je spojend s o¢ekavanim (Tvrdy, Wokoun, 2008, s. 58).

20



2.2.2 Modely regionalniho/ruralniho rozvoje

Modely regiondlniho rozvoje jsou spojeny piedev§im s obdobim po druhé
sveétové valce. PrevaZovala teorie rustu polu (klicovy ekonomicky sektor), kolem nichz se
rozvijely napojené sektory. Rozvoj hlavniho kli¢ového sektoru znamenal rist vystupt,
zaméstnanosti a investic, a to i v napojenych sektorech. Modernizace a industrializace
vytvarela demografickou marginalizaci venkovskych oblasti.

Exogenni model rozvoje mésta predstavovala jadra specializovanych ekonomickych
aktivit s ohromnym mnoZstvim populace, s komercni a prumyslovou aktivitou, venkov m¢l
mit technicky pokrokové zemédélstvi. Na konci 70. let 20. stoleti nebyly rozvinuté regiony
pfipraveny absorbovat pracovni silu ze zaostdvajicich regionti. Venkov a zaostdvajici
regiony v ramci exogenniho modelu nebyly schopny vyrovnat se s ruSivymi zménami.
Kritika tohoto modelu je zndmd jako 4D, depedantni (zdvislostni) rozvoj, distorzni
(deformovany) rozvoj, destruktivni rozvoj, diktujici rozvoj.

Model endogenniho regiondlniho/rurdlniho rozvoje vychazi z kritiky exogenniho
modelu a teorii postmodernismu a postproduktivismu. Zdrojem vychodisek se staly
regiondlni hnuti. Agentury se zamcéfily na diverzifikaci aktivit, na podporu mistnich
podnikil, povzbuzovéani mistnich iniciativ a pfipravu a vzdélavani mistnich lidi. Debata o
trvalé udrzitelnosti se tykala ekonomického rozvoje, ochrany Zivotniho prostfedi a socidlni
Zivotaschopnosti lokality. Myslenka vzit ,,osud do svych rukou® eliminace negativnich

stranek globalizace (Maier, 2012, s. 207; Silhankova, 2010, s. 44).

2.3 Kultura, tradice a identita

PtestoZze pojem ,kultura® je chdpan v souCasné dobé velice Siroce, pokryva
mistni a regiondlni kultury, vystupuje do popredi i v souvislosti s ekonomickym vyuZzitim
kulturniho dédictvi jako rozvojového potenciondlu jednotlivych oblasti. K plnému vyuZziti
kulturniho dédictvi je potieba pocitat s inovacemi, kreativitou piimo vdzané na danou
oblast ¢i region. Pro udrZitelny rozvoj regionu je potieba se soustfedit na otdzky zachovani
hmotnych i nehmotnych pamatek i jejich v€lenéni do Zivota soucasné spole€nosti, je nutné
pojem kultura® zuZzit, operacionalizovat a posléze konkretizovat do souvislosti

jednotlivych sledovanych problémi. S vyvojem védeckého poznani se kulturni procesy
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staly predmétem takika kazdé spoleCenské discipliny (Patocka, Hefmanova 2008, s. 20,
Jerabek, s. 40).

Vyznamové oblasti kultury

Prvni vyznam , kultura pozemku“, vyuzivd se v terminologii katastru
nemovitosti, izemniho pldnovani 1 jako termin ekonomie zem&d¢lstvi.

Druhy vyznam je vztazen k procesu kultivace Clovéka a jeho socializace.
Vychova vzdélani, zacleiiovani do spole¢nosti. Jeho fyzicky a dusevni vyvoj. V této roviné
je pojem kultura pouzivan v pedagogice, véd¢ a vyzkumu, ekonomice.

Tieti vyzmam je spojen s kvalitou mezilidskych vztahll. ZlepSovani,
zdokonalovani vztahli mezi lidmi. Ohleduplnost, vkus, elegance, schopnost komunikace ¢i
obecna kultivovanost. Tento vyznam je v soucasnosti uplatiiovdn v mnoha oblastech Zivota
a je chapan jako kvalitativni ocenéni urcitych socidlnich aktivit ¢lovéka i socidlnich
skupin. V tomto smyslu jde napt. o politickou kulturu, kulturu spotfeby, kulturu jednédni
a komunikace.

Ctvrty vyznam je spojovan s naboZzenskym vyznanim, spole¢enskymi funkcemi
cirkvi a duchovnich hnuti, ale i s analyzou socidlnich skupin vymykajicich se z obecného
kulturniho kontextu spolec¢nosti. Vyklad ideovych principii téchto skupin je pak zdkladem
pro pochopeni kulturni rozriznénosti (Patoc¢ka, Hefmanova, 2008 s. 9 - 11).

Z pohledu regiondlni rozvoje musime rozliSit, co z hmotného a nehmotného
dédictvi naSich predkt bude funkcni pro soucasnou dobu. Kulturni zmény jsou vétSinou
interpretovany v kontextu ekonomickych, socidlnich ¢i politickych piistupti. V soustave
spolecCenskych véd je stdle vétsi pozornost vénovéna kulturologii (Scherrer, 2003), obor

zabyvajici se kompaktni teorii, vysvétlujici jednotlivé kulturni projevy.

Roviny kulturologie

Roviny kulturologie tadi (Soukup, 2011) do tfech okruhil. V , prvnim okruhu*
je zahrnut nejobecnéj$i vyznam kultury. Predmétem zdjmu jsou témata, usilujici
o vyhranéni kulturni podstaty ¢lovéka. Z regionédlniho hlediska jde o ¢lovéka a jeho postoje
k prosttedi. Otviraji se nové pohledy na role kulturnich paméitek v Zivoté soucasné

spole¢nosti. Skloubeni tradi¢nich generacemi provérenymi formami urbanistické tvorby

a novych pohledl a materiald.
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,» Druhy okruh* je zkoumani kulturnich jevli a procesti na urovni lokdlnich
komunit, regiondlnich spolecenstvi, kulturnich oblasti a kultury skupin. V tomto okruhu je
zdliraznén vztah a vazby mezi skupinami, jejich vyvoj v Case a dilezité jsou i jejich
prostorové vazby. Béhem vyvoje spolecnosti dochdzi vlivem politickych, ideologickych
podminek k odpoutdni od kulturnich hodnot svého prostiedi, vznikd tzv. kulturni mezera,
hmotné 1 nehmotné prostiedi je devastovano a nendvratné mizi.

., Treti okruh* je spojeny s individudlni kulturou, kulturni projevy jednotlivce
a vzorce urCujici jeho zarazeni do kulturniho systému. V tomto okruhu se setkdvame
s pojmy kulturni etnocentrismus, syngenismus, nacionalismus, rasismus, xenofobie,

kulturni relativismus (Patocka, Hefmanova, 2008 s. 12- 15).

Kulturni dédictvi

Zahrnuje pojmy jako krajina, historické soubory pamatek, pfirodni i zastavéna
mista, sbirkové ptfedméty, kulturni zkuSenosti, tradice a vyrobni postupy. Zcela tak
piirozen¢ propojuje piirodni a kulturni prostfedi kazdé spole¢nosti.

Kulturni dédictvi je Zivé, je opfeno o projekt lidské kreativity, je soucasti
jakéhokoliv ménlivého Zivotniho stylu. Kulturni dédictvi je fenomén dileZity pro existenci
a vyvoj Ceskych mést a sidel, a je nezbytné pro preddvani zjedné generace na dalsi.
Z kulturniho dédictvi vyplyvd 1 sociokulturni potencidl, ktery podmiiiuje schopnost
amoznost vyvoje kultury v urcité lokalit€¢ a u urCit€é komunity. Situovani fenoménu
sociokulturniho potencidlu do vztahu kurcitému uzemi akcentuje rovnéZ ulohu
konkrétniho prostfedi tzv. sociability tizemi. Investice do sociokulturniho potencidlu jsou
progresivni a mohou pozitivné stimulovat zdjem vefejnosti o kulturu, tradice a kulturni
dédictvi v daném regionu (Patocka, Hefmanova, 2008 s. 23; Savoie, Higgins, 1997, s. 68).

Lidova kultura je jednou z dulezitych soucasti kulturniho dédictvi a jeji zdnik
muze znamenat i ztrdtu poznatki duleZitych pro trvale udrzitelny rozvoj. Od prvni
poloviny 20. stoleti se pomalu vytraci doméci, doméacka a femeslnd prace, mizi zdsady
ametody tradicnitho zemé&délstvi. Tvrdd ekonomicka soutéZ a nepfipravenost lidovych
femeslnikll zpiisobuji, Ze mnozi z nich opoustéji dosavadni profesni aktivity a nckteré
femesIné vyroby nendvratné zanikaji, ¢i jiz zanikly. Disledky zdniku lidovych femesel se

také promitaji v socidlni a mikroekonomické roviné v dané lokalité¢. Dokument, ktery tyto

23



problémy fesi, schvdlilo UNESCO jiZ vroce 1989 pod nidzvem Doporuceni k ochrané
tradicni a lidové kultury. Svétovd organizace pro dusSevni vlastnictvi (WIPO) zfidila
mezivlddni vybor pro duSevni vlastnictvi, genetické zdroje, tradi¢ni znalosti a folkl6r

(Zich, 2008, s. 163; Pato¢ka, Hermanova, 2008 s. 27).

Kulturni krajina

Krajina md a vzdy méla jiné kulturni vyznamy a funkce pro méstské
obyvatelstvo a jiné pro obyvatele venkova. Tato skutecnost vSak jeSté¢ nic nevypovida
o obsahu a kvalité téchto vztahi. Soufasnd podoba krajiny je odrazem a vysledkem
pseudomodernistického ekonomismu, tradicni a vyvojové logické aspekty prerusily
a preruSuji praktiky prospécharskych ideologii. Svoji roli hraje konzumni orientace
spolecnosti a prendSeni meéstského industridlniho modelu do zeméd€lstvi, v neposledni
rad¢ i dusledky Ceskoslovenské agrarni reformy z dvacétych let 20. stoleti (Strelec, Mysék,
2017, 143).

Kulturni krajina plni v zZivoté ¢lovéka mnoho funkci, napft. utilitarni, kdy je
krajina vyuZivdna v aktivitich Clovéka jako zdroj vyrobnich, nevyrobnich, socidlnich
1 kulturnich aktivit. Kulturni funkce krajiny je zdrojem poznéni kulturnich hodnot ve vSech
oblastech lidské existence. Politickd funkce krajiny je vztahem formujici historické pravo
na prostor. Emociondlni funkce je spojena se symbolickym vyznamem krajiny. Silnou
zévislost intenzity prozitku krajiny lze spojovat s tésnosti a kazdodennosti osobniho
kontaktu s krajinou a pifirodou obecné. Funkce protikladu, krajina je vnimana jako prosty
opak a negace mésta co do jednotlivych vyznaml meéstského Zivota v riznych sférach
lidské existence. Je to de facto uték od socidlnich i prostorovych atributll Zivota ve méste.
Z hlediska regiondlnich specifik vniméni krajiny je nebezpecny rozpor mezi utilitaritou
a obytnosti krajiny, ktery se projevuje tim, Ze velky podil obyvatel pomérné ostie rozliSuje
zemé&délskou krajinu, kterd je vyrobnim prostfedkem a piirodni krajinu, kterd vstupuje do

Zivotnich aktivit clovéka jinak (Soukup, 2011, s 204., Patocka, Hefmanova, 2008 s. 35).

Lokalni kultura

Ve snaze o udrZitelnost regionu Ceské republiky je dileZité zachovavat hmotné

i nehmotné prvky lokdlni kultury. Jednd se o skupinu stavebnich kulturnich pamatek, ty
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dopliiuji prvky hmotné lokdlni kultury, ale patfi sem i tradicni gastronomie a vyrobni
postupy.

Mezi kliCové faktory, které predurcuji povahu lokdlni kultury, patii celkovy
d&jinny vyvoj a historické souvislosti. Uzemni zakofen&nost a vztah k mistu zaujimaji
dilezité misto v kulturnim i spole¢enskoekonomickém potencidlu obci (Patocka,

Hefmanova, 2008 s. 63).

Regionalni kultura

Kultura je definovdna jako Casové a prostorové konkrétni, definovatelny
a odlisitelny systém. U regiondlni kultury piedpokladdme odliSitelnost od jinych
regiondlnich kultur, zejména jeji vztah k urcitému konkrétnimu dzemi. Je spojena se
specifickymi formami Zivota, s regiondlnim hmotnym kulturnim dédictvim, s regiondlni
urovni vzdé€lanosti, s regiondlni identitou a mentalitou, s regiondlné¢ vymezenym urcitym
kulturnim prvkem. Vymezovani homogennich regioni pfedpokladd vnitini strukturdlni
podobnost a soucasné i vyznamnou odliSnost od okolniho prostiedi. Muze se projevit ve
vzdélanosti, ve stereotypech chovani, v hodnotovych preferencich, ve shod€ postoji,
v uzivani stejného jazyka €1 nafeci a v relativné homogenni narodnostni struktufe.

DiileZitou soucésti regiondlni kultury je regiondlni ekonomika. Oblast kultury
a umeéni muze byt inspiraci, zdsobarnou napadl a ekonomickd sféra pak mlize vyznamnym
zptisobem kulturni sféru podporovat nebo omezovat. Vztah ekonomiky a kultury Ize tedy
charakterizovat jako mnozinu piimych a nepfimych vztahl, které zahrnuji jak otazku
zbytnosti kultury, tak otdzku efektivnosti financovani kultury z vefejnych ¢i soukromych
zdroji. Ekonomické uchopeni kultury je v rdmci vyvoje ekonomické teorie pomérné nové
a ne uplné vydefinované. Pokud budeme chdpat kulturu jako zdkladni zdroj spolecenské
prosperity ve formé& vzdélani a kvalifikace obyvatelstva, stava se zakladni podminkou a je
dilezita pro udrzitelny rozvoj. Kultura miZe ovlivnit ekonomicky proces jako pozitivni ¢i
negativni externalita, tradice lokality ¢i regionu, spotfebni kultura obyvatelstva, Zivotni
styl, kultura obchodu, sluzeb atd. (Klapka, Klapkova, Martinat, 2017, s. 109).

Kultura mtiZze vystupovat jako produkt a stava se zbozZim. Specifickym trZnim
medidtorem kulturnich produkti je cestovni ruch. V soucasné dobé se stava
nejdynamictéjSim ekonomickym oborem. V Evropé se odhaduje piinos kulturniho

pramyslu na 5 % HDP. Kulturni statky zdroven tvoii i mandatorni vydaje stiatu. Ve
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vyspélych stitech se jednd minimélné o 1 % HDP. Cesky stit byl v roce 2006 na 0,69 %
HDP (Navrétil, 2012 s. 88; Pato¢ka, Hefmanova, 2008 s. 132).

2.4 Politika a teritorium

Politicky prostor

Politicky prostor je, podle moderni analyzy politiky misto, ve kterém probiha
rozhodovani. Tento pohled by mohl byt pfili§ zjednoduSeny a zavadéjici. Politicky prostor
zdaleka netvoii pouze instituce, ve skutecnosti jde o cely proces, na kterém se podileji

vSichni aktéfi politického a vefejného Zivota (Cmejrek, 2008 s. 18).
Stat, obce, kraje, regiony

Ceskd republika leZi ve stiedni Evropé. Dne 1. ledna 1993 v souvislosti
s rozd&lenim tehdejsi Ceské a Slovenské federativni republiky vznikla samostatna Ceskd
republika a samostatnad Slovenska republika. Podle ustavy navazuje novodoby Cesky stat na
tradice stdtnosti Ceskoslovenska a byvalych zemi Koruny &eské. Ceskd republika je
parlamentni demokracie, pravni stat zaloZeny na svobodné soutéZi politickych stran.
Hlavou stétu je prezident republiky a zakonodarnym organem je dvoukomorovy Parlament
Ceské republiky (Holecek, 2003, s. 64).

Kraj jako dzemni celek, ktery je vymezen hranici tzemi kraje, je izemnim
spoleCenstvim obcanil, samostatn¢ spravovanym zastupitelstvem kraje, dalSimi organy
kraje jsou rada kraje, hejtman kraje a krajsky dfad.’

Obec?, kterd mé alespon 3000 obyvatel, je méstem, pokud tak na ndvrh obce
stanovi piedseda Poslanecké snémovny po vyjadieni vlady. Totéz plati pro obec, kterd byla
meéstem prede dnem 17. kvétna 1954, pokud o to pozada predsedu Poslanecké snémovny.
Mésto je samostatné spravovano zastupitelstvem meésta, dalSimi orgdny mésta jsou rada
meésta, starosta, mestsky urad a zvIlaStni orgdny meésta. Tato pravni tprava je specidlnim

zékonem upravujicim podminky pfedevsim pro poskytovani podpory regiondlnimu rozvoji

Moy

! Zdkon &. 129/2000 Sb., o krajich (krajské ziizeni), ve znéni pozd&jsich piedpisii.

* Zakon ¢&. 128/2000 sb., o obcich (obecni ziizeni), ve znéni pozdgjsich piedpisi
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(a s tim souvisejici ptisobnost ustfednich spravnich tfadd, krajii a obei) a pro koordinaci
a realizaci podpory hospodafské, socidlni a izemni soudrznosti (SvatoSova, 2005, s. 108).
Ministerstvo pro mistni rozvoj ve spolupraci s ostatnimi dot¢enymi ustiednimi
spravnimi ufady a kraji navrhuje vymezeni regiont, jejichZ rozvoj je tieba podporovat
s ohledem na dynamicky a vyvaZeny rozvoj Ceské republiky, zvySovani hospodaiské
a socidlni drovné uzemnich samospravnych celkli a udrZzovani jejich hospodaiské, socidlni

a tzemni soudrznosti.
MAS

Mistni ak¢ni skupina je na politickém rozhodovéani nezdvislé spolecenstvi
obcant, neziskovych organizaci, soukromé podnikatelské sféry a vefejné spravy (obci,
svazkl obci a instituci vefejné moci), které spolupracuje na rozvoji venkova, zeméd¢€lstvi
a ziskdvani financni podpory z EU a z ndrodnich programl pro svilj region, metodou
LEADER. Zikladnim cilem MAS je zlepSovani kvality Zivota a Zivotniho prostredi ve
venkovskych oblastech. Jednim z néstroju je také aktivni ziskavani a rozdélovani dotacnich

prostiedki (NSMAS. online, 2017).
Asociace regionalnich znacek

Cilem asociace je zviditelnit jednotlivé regiony tradicni pfirodou, zdravym
prostfedim, lidovymi tradicemi, zajimavymi produkty, které k t€émto oblastem patii nebo
zde vznikaji.

Systém regiondlniho znaceni vyrobkl a sluzeb je koordinovdn na narodni
tdrovni Asociaci regiondlnich znatek (ARZ), kter4 je sdruZenim regiond s vlastni znackou.’
Cilem spolku je podpora udrzitelného rozvoje regionu prostfednictvim rozvijeni
regiondlnich znacek pro vyrobky, sluzby a zazitky. Koordinuje ¢innost pro narodni systém

(ARZ, online, 2017).

Asociace regiondlnich znacek, o. s., ve smyslu zdkona ¢. 83/1990 Sb., o sdruZovani obcant, se

s ucinnosti zdkona ¢. 89/2012 Sb., obfanského zdkoniku, tedy o 1. 1. 2014, povaZuje za spolek.
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Vznik a projekty ARZ

Vroce 2004 iniciovalo obcanské sdruzeni regiondlni znaceni, tehdy pod
nazvem Regiondlni environmentdlni centrum Ceska republika, o. s., od roku 2008 ma
spolek ndzev Apus (ARZ, online, 2017).

Zajimavym projektem financovanym Evropskou komisi byla ,,Natura 2000 —
Lidé prirode, priroda lidem“. Projekt byl zaméfeny na zvySovéani podvédomi obyvatelstva
o celoevropské soustavé chranénych tdzemi Natura 2000. Apus je tudiz autorem myslenky
zavadéni regiondlnich znaéek v Ceské republice a tvirrcem systému ,,Domdci vyrobky*,
ktery déle rozviji ARZ.

ARZ zajistuje metodické vedeni, sdileni zkuSenosti a spoleCnou propagaci na
nadndrodni drovni prostfednictvim ndrodniho koordinétora, ktery je jmenovan Valnou
hromadou ARZ. V kazdém regionu ptisobi regiondlni koordinétor, spravuje danou znacku,
komunikuje s vyrobci a s ARZ.

Ukoncenymi projekty byly v roce 2014 ,,Putovdni za regiondlnimi produkty*,
na tento projekt navazal v roce 2015 ,,Putovdni za regiondlnimi zdZitky* a v roce 2016
projekt ,,Regiony maji co nabidnout“. VSechny projekty byly podpoiené Ministerstvem pro
mistni rozvoj.

Dalsi kampan, kterou ARZ podpotila, je ,,Na znacky, na venkov*. Asociace pii
ni spolupracovala se Svazem venkovské turistiky a projekt se jmenuje ,,Prdzdniny na
venkové“.

Z Evropského socidlntho fondu byl spolufinancovdan projekt* Doma na
venkoveé“.

Mezinédrodni visegradsky fond financoval projekt s ndzvem ,,Regional Brands
of Qvality“, zamétfeny na uplatnovani a podporu regiondlnich znacek kvality.

Dal$im projektem, jehoz inicidtorem bylo LotySské venkovské férum, byl
~Produkt s mistni identitou PMI — systéemy udrZitelné podpory pro obyvatele venkova
v Evropé“, ARZ se stala partnerem tohoto projektu v roce 2011.

V letech 2009 — 2011 realizovala ARZ projekt ,,Sdileni zkuSenosti a vytvoreni
mezindrodni platformy v oblasti podpory regiondlnich produktii®. Cilem projektu bylo
podpotfit udrzitelny rozvoj regionii prostfednictvim zlepsSeni schopnosti manazert cilovych

skupin.
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Vroce 2010 byl z Revolvingového fondu Ministerstva Zivotniho prostiedi
podpoten projekt ,,ZvySovdni povédomi o vyznamu regiondlni produkce (ARZ, online,

2017).

Probihajici projekty

Od roku 2017 realizuje ARZ ,,Bohatstvi naSich regionu*, Siroké vefejnosti
priblizuje kvalitni a provéfené lokalni potraviny. Projekt financné podpoftilo Ministerstvo
zemeédelstvi.

Dal$im probihajicim projektem je ,,NaSe regiony — komunikacni platforma
a marketingové ndstroje“, tento projekt mapuje trhy a dal$i mista, na nichZ je moZné
prezentovat kvalitni regiondlni produkty. Financné podpofiilo Ministerstvo pro mistni
roZVvoj.

ARZ je partnerem projektu ,.Social Inclusion and Empowerment of Youth
Through Support to Development of LC in Eco production®. Projekt realizuje Centrum pro
ekologické zemédélstvi ze srbské Selence. Je financovan z Visegradského fondu, Ceska

republika zajistuje Skolitele (ARZ, online, 2018).
Regionalni znacky

Znaceni mistnich produkt je iniciativa, kterd slouzi ke zviditelnéni ekologicky
Setrné a kvalitni produkce a sluzeb v cestovnim ruchu v rameci urc¢itého vymezeného tzemi.
Znaceni vyrobku funguje od roku 2005, znaCeni sluzeb v cestovnim ruchu od roku 2008.
Hlavnim cilem regiondlniho znaceni je zviditelnit jednotlivé regiony (jak tradi¢ni, zndmé
napft. svou zachovalou pfirodou, zdravym prostiedim, lidovymi tradicemi, tak i ,,nové* ¢i
zapomenuté) a upozornit na zajimavé produkty, které zde vznikaji.

Do systému regiondlnich znacek, ktery od roku 2008 zastfeSuje Asociace
regiondlnich znadek (ARZ), se zapojilo jiz 28 regioni — Krkonose, Sumava, Beskydy,
Moravsky kras, Orlické hory, Moravské Kravaisko, Gérolsko Swoboda, Vysocina, Polabi,
Podkrkonosi, Hand, Ceskosaské Svycarsko, Jeseniky, Prachefisko, Broumovsko, Kraj
blanickych rytiit, Zelezné hory, Moravska brdna, Zaprazi, Znojemsko, Toulava, Opavské

Slezsko, Krusnohofti, Kraj Pernstejnti, Ceské sttedohoii a Poohfi.
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V ndvaznosti na znaeni vyrobkil se v nékterych regionech (zatfm Sumava,
Jeseniky, Prachenisko, Kraj blanickych rytiiG, Moravské Kravatsko, Moravsky kras,
Krusnohoti, Hanéd a Opavské Slezsko) znaceni pouziva i k podpofe vybranych ubytovacich
a stravovacich zafizeni, jinde (zatim v Jesenikdch, na Sumavé, v Moravském krasu
a v Ceskosaském Svycarsku) se znadi i ,,zazitky*.

Asociace regiondlnich znacek je zaloZena na jednotnych principech
a pravidlech udélovani znacky ve vSech Clenskych regionech a jednotném grafickém stylu
vSech znacek i propagacnich materidlii. Znaceni podporuje femeslné vyrobky, potraviny
a prirodni produkty Setrné k Zivotnimu prostiedi, se zaru¢enym piivodem z daného tzemi
a s vazbou k tomuto tzemi vyjddienou naplnénim (nckterého nebo vSech) specifickych
kritérii tykajici se tradice, podilu ru¢ni prace, podilu mistnich surovin a specifi¢nosti pro
dany region. U sluzeb a zazitkii se hodnoti celkovy pfistup provozovatele s diirazem na
regiondlni charakter — tj. vyuZivani mistnich produktl, nabidka programui seznamujicich
s regionem a ekologickd Setrnost. Zdkladni podminkou pro udéleni regiondlni znacky je
plnéni zdkonnych ptedpisti a norem pro dany provoz (hygienické a technické normy,
bezpecnost prace apod.) (Koufilova, Pélucha, 2017, online).

V kazdém regionu piisobi regiondlni koordinétor, ktery zajistuje spravu dané
znacky, komunikuje s mistnimi vyrobci a s ARZ. Znacku ud¢luje nezdavisld certifikacni
komise (v kazdém regionu samostatnd) po splnéni jednotnych kritérii.

Krkonose byly jednim z prvnich regiont (spolu se Sumavou a Beskydami), kde
byla regiondlni znacka zavedena, aZ poté se roziifila do dalsich regiont Ceské republiky
(ARZ, online, 2018).

Regiondlni rozvoj je komplexni zaleZitosti. Spojuje socidlni, technické
a piirodni védy a lidské Zivoty téch, ktefi tam Ziji. Klicovou zélezitosti je zlepSeni kvality
Zivota a jeho udrzitelnost. S plnym vyuzitim kulturniho dédictvi, zachovani hmotnych
i nehmotnych pamatek, které miZeme vyuZit jako potencidl rozvoje jednotlivych oblasti.
Z hlediska endogenniho regiondlniho rozvoje je nutné co nejvice vychazet z jednotlivych
vyznamovych oblasti kultury, ekonomického vyuziti zemédélské puady, socializace

¢loveéka, upeviovani mezilidskych vztaht a tolerance k jinym kulturam.
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3. Charakteristika prostredi

KaZzdy region stitu md urcitou krajinnou charakteristiku. V kazdé ¢ésti nasi
zem¢ se najdou zajimavé oblasti z hlediska pfirodniho, kulturniho i ekonomicky
zajimavého. Tato priace se zabyvd oblasti patifici tzemné¢ do dvou kraj,
Krélovéhradeckého a Libereckého. Z hlediska statistického do dvou okrest, Trutnov
a Semily. Podle tuzemniho d€leni Evropské unie do jednoho regionu soudrZnosti
Severovychod. Jednd se o oblast KrkonoSského turistického regionu s vyznamnymi
turistickymi stfedisky, ale i spoustou podhorskych vesnic, které jsou mimo centra
pozornosti navstévnikli. Pravé v téchto vesnicich ziji drzitelé certifikitu Krkono$sky
origindlni produkt. Jednd se obc¢any, kteti vyuzivaji svych znalosti a dovednosti k uchovani

tradic, dotvareji kolorit dané oblasti a pomdhaji region propagovat.
3.1 Kralovéhradecky kraj

Nejnovéjsi udaje o kraji:

Pocet obyvatel 550.958

Primérnd hrub4d mzda 26.366 K¢

Podil nezaméstnanych 2,82 %

Pocet hostli v ubytovacich zatizenich 1.260.391

HDP na obyvatele za rok 2016 401,056 K&

Kralovéhradecky kraj leZi v severovychodni &asti Cech. Hranici kraje tvoii
z vice nez jedné tfetiny statni hranice s Polskem v délce asi 208 km. Se sousednim
Libereckym a Pardubickym krajem tvoii oblast Severovychod, kterd patii mezi tfi nejvetsi
oblasti v republice jak rozlohou, tak poctem obyvatel. Poslednim sousedem je kraj
StredocCesky. Krajskd metropole Hradec Kralové je od hlavniho mésta Prahy vzdalena 112

km.

* Zdroj: CSU 2018
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Na severu a severovychodé se rozkladaji pohoii KrkonoSe a Orlické hory, které
na jihu a jihozapad¢ prechézeji do urodné Polabské niZiny. Ob& pohoii od sebe oddéluje
Broumovsky vybézek, geologicky i horopisné pestry, ktery byl kdysi plochou panvi mezi
dvéma pohofimi a kde piiroda vytvorila rozsahld skalni mésta. Jsou to Teplické
a AdrSpasské skaly, Broumovské stény, KiiZzovy vrch a OstaS. Tato oblast patii mezi
nejvydatn&j$i a nejkvalitn&j3i zasobarny pitné vody v Ceské republice. Vyznamnou &st
uzemi tvoii krkonosské a orlické podhtifi. Hlavnimi vodnimi toky jsou Labe a jeho pfitoky
Orlice a Metuje. Témér celé udzemi kraje ndlezi do povodi Labe, jen okrajova cast
Broumovského vybézku kpovodi Odry. NejvySSim vrcholem kraje je Snézka
v Krkonogich, kterd je se svou nadmoiskou vyskou 1602 m. zirovei nejvyssi horou Ceské
republiky. NejniZe poloZenym bodem je hladina Cidliny na Gzemi okresu Hradec Kralové
v nadmoiské vysce 202 m.

Uzemi kraje je po provedené reformé statni spravy od 1. 1. 2000 tvofeno péti
okresy Hradec Kralové, Ji¢in, N&chod, Rychnov nad Kné&Znou a Trutnov.
V Kralovéhradeckém kraji bylo k 1. 1. 2003 zfizeno 15 spravnich obvodu s rozsifenou
pusobnosti a 35 spravnich obvodii obci s povéfenym ufadem. Povéfené obecni turady
spravuji obce v tzemi, které je skladebné do okresit i do sprdvnich obvodi obci
s roz$itenou pisobnosti.

Rozlohou 4 759 km? zaujima Kralovéhradecky kraj Sest procent rozlohy Ceské
republiky a fadi se na 9. misto v pofadi kraji. Je patym krajem s nejvyS$im podilem
zemede€lské pady i1 orné, podil lesnich pozemki je 8. nejvyssi. K31. 12. 2011
predstavovala zemédélskd puda 58 % celkové rozlohy kraje, podil orné pidy ¢inil 40 % a
lesy pokryvaly tzemi z 31 %. Rozlohou je nejvétsi okres Trutnov, ktery tvoii téméf
¢tvrtinu rozlohy kraje, za nim nasleduje s vice nez pétinou okres Rychnov nad Knéznou
a zbytek uizemi se rovnomérné, zhruba po 18 %, d€li mezi tfi zbyvajici okresy.

Chranénd tzemi tvoifi vice nez pétinu rozlohy kraje. Na tzemi se nachdzi
Krkonos§sky narodni park v okrese Trutnov (5,2 % rozlohy kraje), tfi chranéné krajinné
oblasti (14,5 % rozlohy kraje) a 140 maloploSnych chranénych oblasti (1,3 % rozlohy
kraje). Mezi chranéné krajinné oblasti patif Broumovsko (okres Néchod), Cesky r4j (okres
Ji¢in a Uzemi kraji StfedoCeského a Libereckého) a Orlické hory (okres Rychnov nad

KnéZnou a dzemi kraje Pardubického).
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Ke konci roku 2011 m¢l Kralovéhradecky kraj celkem 553 856 obyvatel, coz je
5,3 % celkového poctu obyvatel Ceské republiky. Nejlidnat&jsim okresem je okres Hradec
Kralové s 163 000 obyvateli. Naopak populacné nejmensi s 79 086 obyvateli je okres
Rychnov nad KnéZnou. Hustota 116 obyvatel na km? nedosahuje celorepublikového
priméru 133 osob. Rozdilnd je i v okresech a pohybuje se od nejvyssi v okrese Hradec
Kralové (183 obyvatel na km?) po nejnizsi v okrese Rychnov nad KnéZznou (81 obyvatel na
km?2).

Na uzemi kraje je celkem 448 obci, z nichz k 31. 12. 2015 m¢lo 48 statut mésta
a 12 statut méstyse. Podil méstského obyvatelstva dosdhl celkem 66,7 %. Hlavnim centrem
kraje je statutdrni mésto Hradec Krilové s 92 891 obyvateli, druhym nejvétSim méstem
s 30 812 obyvateli je mésto Trutnov. Nejmén¢ urbanizovan je okres Ji¢in, kde Zije i nejvice
obyvatel v obcich do 500 obyvatel (vice nez pétina). V kraji Cinil tento podil 12,5 %
obyvatel. Primérnd rozloha obce je 1062 ha a primérny pocet obyvatel v obci dosdhl
1 231 osob.

Kralovéhradecky kraj mél k 31. 12. 2015 stéle nejnizsi podil obyvatel ve véku
15 — 64 let ze vsech kraji (65,3 %) a zaroven mél nejvyssi podil obyvatel ve véku nad 65
let (19,6 %). Primérny vek 42,5 rokli je rovnéZ nad republikovym priimérem. Stejné je
tomu v porovndni s krajskym primérem v okresech Hradec Krdlové a Néachod. Nejvyssi
podil obyvatel do 14 let m¢ly okresy Rychnov nad KnéZnou a Néachod, nejvyssi podil
obyvatel ve véku 15 — 64 let byl v okresech Ji¢in, Rychnov nad KnéZnou a Trutnov a ve
veékové skupin€ nad 65 let v okrese Hradec Krédlové (Vitek, 2003, s. 78).

Krilovéhradecky kraj lze charakterizovat jako zeméd¢lsko-primyslovy
s bohat¢ rozvinutym cestovnim ruchem. Primysl je soustfedén do velkych mést, intenzivni
zeméedélstvi do Polabi, nejvétsi koncentrace cestovniho ruchu je v oblasti Krkonos.

Na tvorbé HDP v Ceské republice se kraj podilel 4,6 %, v pfepodtu na
obyvatele dosdhl 87,6 % republikového priméru a byl mezi kraji na 6. pozici.

Podle vybérového Setfeni pracovnich sil bylo v roce 2015 v hospodaftstvi kraje
zamestnano zhruba 259,1 tisic osob, z toho 33,7 % ve zpracovatelském pramyslu, 11,9 %
ve velkoobchodé a maloobchodé, opravach motorovych vozidel, 7,2 % v odvétvi zdravotni
a socidlni péce a ve stavebnictvi, 6,7 ve vetejné spraveé, 6,0 % ve vzdélavani, 5,0 %

v dopravé a skladovéni, 3,6 % v zemédé&lstvi, lesnictvi a rybafstvi, 3,4 % v profesni,
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védecké a technické Ccinnosti a 3,1 % vubytovani, stravovdni a pohostinstvi

(Krélovéhradecky kraj, online, 2017).

3.2 Liberecky kraj

vevs 2

Nejnovéjsi udaje o kraji:

Pocet obyvatel 441.131

Primérnd hrub4a mzda 26.665 K¢

Podil nezaméstnanych 3,86 %

Pocet hostli v ubytovacich zatizenich 935.972

HDP na obyvatele za rok 2016 352.313 K&’

Liberecky kraj patii rozlohou i podtem obyvatel k nejmensim krajim Ceské
republiky. Kraj sousedi s Krdlovéhradeckym krajem na vychodég, Stiedoceskym krajem na
jihu, Usteckym krajem na zdpadg, na severu sousedi s Némeckem (Sasko) a s Polskem
(Dolnoslezské vojvodstvi).

Uzemi kraje je z pfirodniho hlediska mimof4dné &lenité a rozmanité. Ploché
tvary kifdové Ceské tabule na jihu prechdzeji aZz do subalpinskych vrcholovych poloh na
severu — LuZické hory, Jizerské hory a KrkonoSe. Do kraje zasahuje Sest velkoploSnych
chranénych dzemi — KrkonoSsky nédrodni park (zdpadni ¢asti) a CHKO Jizerské hory,
Cesky r4j, Kokotinsko, Ceské stiedohoii a LuZické hory. Severovychodni oblast se fadi
mezi srazkové nejbohatSi u nds (rocn€ az 1600 mm). Z vétSich fek protékd Libereckym
krajem pouze Jizera, dal$imi toky jsou napt. Plouc¢nice, Kamenice, Luzickd Nisa ¢i Sméda.

Rozloha kraje je 3 163 km? a je tGzemnd druhym nejmensim krajem CR.
I poétem obyvatel 440 tis. patii mezi nejmensi kraje u néas. Kraj ma v Ceské republice
nejnizsi podil orné a zemédelské pudy, ale nejvyssi podil pidy lesni (44,6 %). Ochrannd,
vodohospodéiskd a rekreacni funkce lest je vSak narusena exhalacemi ze zdroju znecisténi
u nas, v Némecku a Polsku.

Kraj je tvofen &tyfmi okresy: Liberec, Jablonec nad Nisou, Semily a Ceska

Lipa. V Libereckém kraji bylo k 1. 1. 2003 zfizeno 10 spravnich obvodu s rozsifenou

> Zdroj: CSU 2018
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pusobnosti a 21 spravnich obvodi obci s povétenym tradem. NejlidnatéjSim okresem je
Liberec s vice nez 172 tisici obyvateli, naopak nejmensi pocet obyvatel Zije v okrese
Semily, pouze 74 tisic obyvatel. V kraji je 215 obci z toho 39 se statutem mésta a 4
meéstyse. Podil méstského obyvatelstva ¢ini 77,4 %. Mén¢ urbanizovéan je okres Semily,
kde ve méstech bydlelo pouze 57,0 % obyvatel. Obyvatelstvo ma proti republikovému
priimeéru nepatrné mladsi vékovou strukturu.

Vyznamnou soucasti ekonomiky je cestovni ruch. Pocet ubytovacich zatizeni
se po roce 1990 zvysil témér tfikrat narGstem mensich ubytovacich zafizeni (penziony).
Nadregiondlni aZ mezinarodni vyznam maji KrkonoSe, kde zna¢nou ¢4st tvoii zahranicni
navstévnici. Za vyhldsend stfediska zimnich sportl 1ze povazovat Harrachov a Rokytnici
nad Jizerou v KrkonoS$ich, JeStéd v dosahu krajského mésta, Bedfichov a §piéék
v Jizerskych horach. V letnim obdobi jsou nejnavitévovangjsi piskovcové oblasti Ceského
rdje, Sloupska a Machovo jezero.

Uzemni rozdily ve vyspélosti zptisobily piirodni a socioekonomické poméry,
véetn¢ kvality dopravni sit€. Vedle Liberecko — jablonecké aglomerace (se Smrzovkou
a Tanvaldem) se jako jddrové tzemi prosazuje Ceskd Lipa s Novym Borem. Hlavni
rozvojova osa miii z Liberce na Hraddek nad Nisou (ddle na Zitavu), v opacném sméru na
Turnov (a Prahu). V Libereckém kraji se nachdzi fada mén¢ vyvinutych mikroregiond,
asto v periferni poloze (napt. Frydlantsko). Uzemi kraje je téméf shodné s dzemim
Euroregionu Neisse/Nisa/Nysa. Specifikem pieshrani¢nich aktivit je tfistranna spoluprace
s cilem omezit nevyhody okrajové polohy a pomoci zprostiedkovani vzdjemnych kontakta
(Jetabek, 2003, s. 90).

Liberecky kraj ma prevdzné priimyslovy charakter. Zpracovatelsky primysl je
zaméfen na vyrobu automobilli a vyrobu pryZovych a plastovych vyrobkl. Soucasti
ekonomiky kraje je cestovni ruch a zemédélstvi je pouze doplitkové odvétvi.

Liberecky kraj se v roce 2015 podilel 3,2 % na celkovém HDP Ceské republiky

a HDP na obyvatele kraje piedstavoval 77,6 % primérné tirovné HDP na obyvatele Ceské

republiky (Liberecky kraj, online, 2017).
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Porovnani HDP kraje a NUTS Severovychod

Tabulka 1: HDP na jednoho obyvatele v K¢

Kralovéhradecky
Ceska republika kraj Liberecky kraj Severovychod
2014 409 870 359 156 317 744 338172
2015 435911 378 034 337052 358 008
2016 451 785 401 056 352 313 372891
Zdroj: CSU
3.3 Krkonossky turisticky region
Patfi do tzemni jednotky NUTS 2 - severovychod. Lezi na uzemi

Kralovéhradeckého kraje NUTS 3 a Libereckého kraje NUTS 3, zahrnuje Casti uzemi
okrestt Trutnov a Semily. Vzhledem ke statistickym udajim se oznaceni okres stdle
pouziva.

Krkonoge jsou nejvys$im a nejzndméjsim pohotim Ceské republiky. Tvoif &dst
hranice mezi Ceskou republikou a Polskem. Tento region je cilem mnoha nav§tévnika,
ktefi zde najdou sportovni vyZiti, ale zaroven se v této oblasti nachdzi mnoho historickych
zajimavosti, architektonickych pamatek a mimofadné piirodni bohatstvi. Na zapadée
zacCinaji Krkonose Novosvétskym sedlem a jsou tvofeny dvéma vyznamnymi hibety -
Hraniénim a Ceskym hibetem, na kterych se nachdzi vétSina nejvyssich krkonosskych
vrcholi. Dulezitd je feka Labe, kterd tvoii hranici mezi zdpadnimi a vychodnimi
KrkonoSemi. Ve vrcholovych partiich KrkonoS$ leZi souvisla snéhova pokryvka 70 az 180
dni v roce. Ekonomicky potenciondl KrkonoS$ je spojen s turistickym ruchem, ktery se
v tomto regionu zacal rozvijet na pielomu 19. a 20. stoleti. Znacna ¢ast Krkonos je soucasti
Krkonosského narodniho parku, ktery byl vyhldSen roku 1963. Jeho poloha je asi 38 500
hektari. Zajimavé je klima Krkonos, uplatiiuje se blizkost Atlantiku, s pfevladajicimi
prudkymi zdpadnimi vétry. KrkonoSe jsou jednim z nejstudenéjiich mist v Ceské
republice, a piestoZe nejsou ve srovndni s jinymi horstvy pfili§ vysoké, vegetacni doba zde
trvd jen kratce. Hiebenova cast Krkono§ piedstavuje ostrov arkto — alpincké tundry.
Podobnou krajinu bychom hledali v Alpach, Karpatech a ve Skandindvii.

Historie Krkonos je velice pestrd, i kdyZ zacind az ve 13. stoleti. Je spojena

s pfichodem slovanskych i némeckych kolonizatort. Prvni osady vznikaji podél Upy, Labe

a Jizery. V 16. stoleti pfichazi rozvoj hornictvi a s nim souvisejici vysoka t€zba dieva
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arozvoj celé oblasti. Nejvyssi horské partie jsou osidlovdny v 17. a 18. stoleti. Rozviji se
budni hospodarstvi, kde se chovaji kravy, kozy, ovce a koné. Ve velkém se vyrabi syr.
Dochaézi k devastaci vysokohorskych porostii, mizi vzicna kvétena.

Cely turisticky region je rozdélen na tfi ¢asti: KrkonoSe vychod, Krkonose
stted a KrkonoSe zapad. NejnavStévovanéjSim mistem vychodni oblasti je nejvySsi hora
CR SnéZka, déle sem ndleZi Janské Lazng, Pec pod Snézkou a historické mésto Trutnov,
kde sidli velké mnoZstvi strojirenskych firem. Cést Krkonose stfed je centrdlni &asti celého
turistického regionu Krkonose s vyznamnym lyZaiskym centrem Spindlertiv Mlyn. Vstupni
branou je mésto Vrchlabi, kde sidli i feditelstvi spravy KRNAP a zaroven vyznamnym
primyslovym centrem. Pati{ sem i historické mésto Hostinné s galerii antického uméni
a tradi¢ni papirenskou vyrobou. Zdipadni ¢ast KrkonoS§ si uchovala svlij pivodni riz
s tradicnim stylem Zivota s nestrojenou upiimnou atmosférou a tradi¢ni femeslnou
vyrobou. Srdcem této oblasti je Harrachov, tradicni sportovni a sklafské meésto, kde
sklafska manufaktura s historickou brusirnou je v provozu od roku 1712, ru¢né se zde
vyrabi foukané, brousené, ryté a malované sklo. Dale sem patii rodinna lyZaiska stfediska
Rokytnice nad Jizerou, Jablonec nad Jizerou a okresni mésto Semily spojené dnes jiz
s byvalym textilnim primyslem. Historickym jadrem této oblasti je mésto Jilemnice
s nejstar$im lyZaiskym spolkem v Ceskych zemich, ktery vznikl v roce 1894 (Turistické

regiony, online, 2017; Juzov4, 2017, s. 56).

Porovnani ubytovaci kapacity

Tabulka 2: Ubytovaci kapacity v Krdlovéhradeckém kraji

2013 2014 2015 2016 2017
Hromadna ubyt. zafizeni 1116 1034 1055 1036
Pocet lizek celkem 51 266 47 866 49 628 49 386
Hosté 965 416| 936736 1 124 032| 1 158 127] 1 260 391
Pfenocovani 3209 311| 3070406( 3 622 281| 3760 441| 4 104 724
Tabulka 3: Ubytovaci kapacity v Libereckém kraji

2013 2014 2015 2016 2017
Hromadna ubyt. zafizeni 989 866 892 904
Pocet luzek celkem 44 863 42 607 43 651 43 560
Hosté 752732 700 144| 820 802| 863 520| 935972
Prenocovani 2553 012| 2234 287| 2572 976| 2 681 486| 2 874 969

Zdroj: CSU
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Porovnani statistické ddaje Ceska republika, kraj Kralovéhradecky, Liberecky,

NUTS 1I severovychod, okresy Semily a Trutnov

Tabulka4: Statistické udaje

Ceskd |Kralovéhrad. | Liberecky | Severovychod | okres okres
republika kraj kraj Trutnov | Semily
10 597
Pocet obyvatel 473 550 958 441 131 1509 851 118583 | 73915
Primérny vék 42 42,7 41,8 42,2 42,7 42,9
Index stari 120,7 132 118,4 133,6 135,7
Pocet
ekon.subjektd
na 1 obyvatele | 0,269 0,253 0,267 0,25 0,25 0,266
Podil
nezamestn.
(%) 3,9 2,8 39 3 4,3
M¢érné emise
(tuny):
Tuhé latky 0,6 0,5 0,4
Oxid sificity 1,6 0,9 0,5
Oxidy dusiku 2,1 1,3 1
Oxid uhelnaty 6,4 4.9 5,2

Zdroj: CSU

3.3.1 Tradice, historie, odkaz predkii

Kazdy region ma svoji historickou tradici spojenou se ziskavdnim obZzivy,
nejinak tomu je i v regionu Krkonose. Krétce si pifipomeneme historicky vyvoj spojeny

s osidlenim a s rozvojem tohoto zajimavého regionu.

Tézba nerostnych surovin

Vv

Prvni kolonizatofi, ktefi ptisli do Krkonos, hledali v nejvyssich ¢eskych horach
predevSim nerostné bohatstvi. T¢Zilo se a ryZovalo zlato, téZila se a zpracovavala ruda
stifbra, médi a arsenu. Pozistatky hornictvi a hutnictvi nachdzime v celé oblasti Krkono$
dodnes. Jsou spojeny s mésty Vrchlabi, Spindlertv Mlyn, Harrachov, Rokytnice nad
Jizerou. Zelezni ruda se zpracovdvala napf. v Horni Malé Upg, v Dolnim Dvoie
a v Arnostoveé. Po 2. svétové vdlce se provadél i prizkum tézby uranu. V této oblasti je
dilezita t&Zba hornin lomovym zptisobem. Zula a krystalicky vdpenec se t&Zil v oblasti

Harrachova, Lanova, Cerného Dolu a Strdzného. V dneS$ni dobé je vétSina doli
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nepiistupnd, pro region je dileZitd té¢Zba a zpracovani vdpence (Barto$, PoSmourny,

Jirasek, 2007, s. 447).

Sklarstvi

Dal$im tradicnim krkonoSskym femeslem bylo sklafstvi. I mistni nazvy
(Sklenédtovice, Sklenafice) dokazuji, Ze hlavnim zdrojem obzivy byla pro tyto osady
sklaiskd vyroba. Ale sklarny byly i v Rokytnici nad Jizerou, ve Vitkovicich, v Zacléfi.
Nejzndméjsi sklarnou je skldrna v Novém Svét€ v Harrachové. Tato sklarna je nejen
dalezitym pramyslovym podnikem, ale zaroven je jiz od 19. stoleti cilem navStévniki
Krkonos. V roce 1820 skldrnu navstivil korunni princ Ferdinand a v roce 1840 sasky kral
Fridrich August II. V KrkonoSich se vyrdbélo i technické sklo, konkrétné¢ krouzky
a trubiCky pro vodoznaky, vodi¢e niti pro textilni tovédrny, borosilikdtové sklo pro
vodoméry a specidlni skla pro izoldtory. Mezi sklarny, které se zabyvaly touto vyrobou,
patiily sklarny v Bobru, v Markousovicich a v Temném Dole u Horniho MarSova.

V roce 1902 byla v Poniklé zaloZena prvni dilna na vyrobu sklenénych dutych
foukanych perel. Ve dvacatych letech 20. stoleti postihla vyrobu perel v diisledku asijské
konkurence hlubok4 krize a byl zménén vyrobni program. Foukaci perel byli preskoleni na
foukace vanoc¢nich ozdob a na pocatku tficatych let 20. stoleti se tak v Podkrkonosi zacal
rozvijet velmi perspektivni obor. V roce 1935 ziskaly mistni ozdoby Grand Prix na svétové
vystavé v Bruselu. Vyznamné postaveni si firma Rautis z Poniklé udrzuje i dnes

(Lnénickova, Wiater, 2007, s. 247).

Lesni hospodai‘stvi, uhliFstvi

K hordm a podhiiii hor patii lesni hospodaistvi. Jiz od 16. stoleti se pokouseli
panovnici ¢eského statu organizovat dopravu dieva z Krkono$ ke Kutné hote do sttibrnych
dold. Drevaisti pacholci, jak se fikalo alpskym kolonisttim, ktefi pfichazeli do Krkono$
z oblasti stiedntho Inu, téZili dfevo rozsdhlymi holoseCemi a bé&hem CcCtyficeti let
zlikvidovali vétSinu  kvalitntho porostu. DéElnici pracovali ve skupiniach a dievo
zpracovavali do Spalktl, které dopravovali pfedevs§im smyky k splavnym tokiim. Odménu
dostavali v podob¢ zdlohy na Zivobyti, doplatek nasledoval vzidy po ukonceni plavby
a spocitani Spalkti zachycenych na hrablich ve Starém Mé¢sté u Trutnova. Do konce 17.

stoleti byly krkonosské lesy zna¢né zdevastovany. VSechna krkonoSska panstvi proto
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zacala zajiStovat dozor nad lesy prostfednictvim specializovaného persondlu. Zajimavé
bylo nafizeni hrabéte Rudolfa Sweérts — Sporcka, ktery zakazal pastvu v lese, lesni pych,
kaceni dfeva i sbér klestu, pytlaceni, sbér hub, a dokonce pod trestem smrti chytani ryb
araku (Pilous, 2017).

Na lesni hospodéfstvi navazovalo uhlifstvi, které zpracovdvalo jak tvrdé
bukové dievo na tvrdé uhli, tak i m¢kké jehlicnaté na m€kké uhli. PouZivala se tzv. sucha
destilace pfi omezeném nebo vylouc¢eném piistupu vzduchu v milifich. Dievéné uhli bylo
nejenom nezbytnym energetickym zdrojem, ale pouZzivalo se i k vyrobé stfelného prachu

(Lokvenc, 2007, s. 473).

Zemédélstvi, budni hospodareni, prvni turisté

Se Zivotem na horich je spojeno i budni hospodarstvi. Dfevafi, hornici, uhlifi
i sklafi se roztrouSen¢ usazovali po hordch, vyuzivali pfirodni bohatstvi a dopliiovali je
budnim hospodatfenim. Prvnimi stavbami v hordch mimo piistieSky dfevorubcti byly
jednoduché roubené boudy, vyuzivané zemédé€lci pouze v letnim obdobi tzv. letni boudy.
Tyto stavby byly rozptyleny na nejvysSich svazich a hiebenech hor osamocené nebo
v menSich skupindch. Né¢kdy nemivaly strop, stiechu zatézovaly kameny a byly bez stitt,
aby se snizil G¢inek vétru. Mivaly vétSinou jednu mistnost s primitivnim ohniStém a chlév.
Boudy se postupné vyvijely pfiméfen¢ zvySujicim se narokiim a potfebdm rozvijejictho se
budniho hospodarstvi. VétSina bud hlavné v nizSich polohdch méla zafizeni ke zpracovani
Inu a tkani platna. Pfi bouddch se choval pfevdazné hovézi dobytek, kozy, koné jen
vyjimecné. Ovce se v KrkonoSich pasly a chovaly jen ojedinéle. Diivodem byla nekvalitni
vlna. Napf. v roce 1890 bylo na vrchlabském okrese 7 418 kusti hovéziho dobytka, 1 575
koz a pouze 4 ovce. Hlavnim produktem budniho hospodatstvi bylo mléko, maslo, smetana
a vyhlasené budské syrecky. S budnim hospodafenim samoziejmé souvisi i turismus. Prvni
ojedinéli cestovatelé a poutnici mifili ke kapli sv. Vavtince na SnéZce jiz v 17. stoleti. Na
rozhrani 18. a 19. stoleti zajem o hory vyznamné vzrostl a zrodil se novy fenomén
turistika. Navstévnici byli odkdzani na pomoc budaft, ktefi jim poskytli pfenocovani na
sen¢ a skromné obcerstveni. Prvni hospody, kde byly k dostdni pokrmy z masa, peceni
pstruzi, kdva, pivo, vino, vejce, chleba, byly Pomezni Boudy a kaple sv. Vaviince na
Snézce. Na turisticky frekventovanych trasdch budafi rozsifovali své boudy, pfestavovali

je, vybavovali komfortem umoziujicim i zimni pobyt a budovali nové cesty. Pfiliv turisti

vedl ke zmén¢ obzivy budai. Zbavovali se nepotiebného dobytka a potfizovali si kong¢,
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ktefi dovazeli potraviny, palivo a vozili hosty. Obyvatelé hor a budaii Sli s dobou.
Ptizptisobovali se potfebam turistického ruchu a piivydélavali si nebo se vyhradné Zivili
pravodcovstvim, vynaSenim lidi na nositkdch i bfemen na krosnich k zdsobovani bud.
Oblibend byla také vyroba upominkovych ptfedméti (postavy Krakonost, predméty
z klecovych kofenl, prodej fialkového kamene apod.). Vidina snadného vydélku se
negativné projevila s rozsifujicim se Zebrdnim a obtéZovanim majetnych turistd. Bylo
k nému zneuZivdno zejména déti. Zivot se s rozvojem celoroéniho turistického ruchu od
zékladu zménil. Budni hospodateni tplné zaniklo odsunem némeckého obyvatelstva po

roce 1945 (Lokvenc, 2007, s. 491; Tyfova, 2017, s. 109).

Krkonossti laboranti

Prvni pisemné zminky o sbéru bylinek pochdzeji z poloviny 16. stoleti. V roce
1563 navstivil Krkonose osobni 1ékai Ferdinanda I. Petr Ondfej Matthioli, autor zndmého
herbédre. V 17. stoleti zaloZil Georg Werner komunitu laborantli. Nejzndméj$imi 1éciteli
byli bylinkafi z polského mésteCka Karpacz. Rostliny z Ceské i1 slezské strany dodavali
laborantim mistni sbéraci. Laboranti z nich chemickymi procesy (filtraci, destilaci, digesci
a sublimaci) vyrabé€li na 200 druhtt medikamentii. K oblibé bylinnych 1€kt ptispé€ly také
povésti o KrakonoSovi, kterého si laboranti zvolili za patrona. V roce 1740 zaalo postupné
administrativni omezovani Cinnosti laboranti. Byly zavedeny ufedni licence na vyrobu
1€k a pocet laborantli byl snizovan. V roce 1843 zakdazal kralovsky edikt 1éc¢itelskou praxi,
omezil bylinné piipravky na 21 druhii. Posledni laborant zemfel roku 1884. K upadku
krkonosského bylinkéfstvi doslo v disledku rozvoje farmakologie. Lékatstvi zavadélo
nové slouceniny ziskdvané cestou chemické syntézy. Léky chemického ptivodu tdcinkovaly

rychle a diky masové vyrobé byly vSeobecné dostupné a levné (Wiater, 2007, s. 501).

Textilni vyroba

vvvvvv

ktery se v mistnich pfiznivych podminkach uspé$né péstoval a také zpracovaval. Ze Inéné
piize se vyrdb¢lo Inéné platno, jehoz jemné druhy byly pouZivany k Siti pradla, hrubsi
druhy jako svrchni odév a nejhrubsi druhy jako obalovina na pytle. Platenickd vyroba
nahradila v KrkonoSich a v PodkrkonoSi diive velmi rozSifenou t€Zbu rud. Okrajovy
vyznam méla soukenickd vyroba zpracovavajici ov¢i vinu. Divodem bylo malé mnoZstvi

chovanych ovci. Ru¢ni zpracovani platna bylo vystiiddno mechanickym zpracovanim Inu,
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v Krkonosich 1 Podkrkonosi vyrostla celd fada ptadelen, bélidel a tkalcoven. Po listopadu
1989 zménami v hospodéiské sféfe fada podnikli zanikla. V soucasné dobé se textilni
vyrobou zabyvd firma Grund a.s. Mladé Buky a v Upici a v Bernarticich firma JUTA a.s.

(Smutny, 2007, s. 503).

Vyroba papiru

Papirenstvi patfi mezi dals$i tradicni krkonoSskou vyrobu. Jeho rozvoji
napomdhaly piiznivé podminky, zejména horské feky a potoky, schopné pohanét
papirenské stroje a majici dostatek Cisté vody, nezbytné v technologickém procesu. Prvni
papirna fungovala v KrkonoSich jiz kolem roku 1505. Velky rozvoj zazilo papirnictvi v 17.
stoleti. Hlavni surovinou pro vyrobu papiru byly hadry. Proto bylo dulezité propojeni
Inafstvi a papirenstvi. AZ v 19. stoleti nastdvd velkd zména ve vyrobé papiru, nové
papirenské stroje a nové technologie umoznovaly pfiddvat do hadroviny ndhrazkové
materidly ze dfeva a slamy a vyrazné se zvysSila produkce. Na konci 19. stoleti se dievo
stalo hlavni surovinou pro vyrobu papiru, coZ se rovnalo revoluci vtomto odvétvi,
a Krkonose tak mohly dat k dispozici dal$i ze svych bohatstvi. Po roce 1989 zlistala vyroba
papiru piedeviim v Hostinném, Dolni Branné a Svobodé nad Upou. V roce 1992 se

osamostatnil podnik EMBA v Pasekach nad Jizerou (Louda, 2007, s. 513).

Domacka vyroba

Nejrozsiten€jsi doméckou vyrobou krkonosskych hor i podhtii bylo pradlactvi
a tkalcovstvi. Tam, kde puda a povétrnostni podminky nepfdly intenzivnimu péstovani
zpracovani na jemné vldkno. Zlatd doba krkonoSského Inéfstvi, pradlactvi a platenictvi
trvala do devadesatych let 19. stoleti. Doméackou vyrobu vytlacila tovarni vyroba. S touto
doméckou vyrobou byla spojena fada dalSich femesel zhotovujici piislusné nastroje.
Skytala dostatek zakdzek predev§im truhldfim, clunkaitm, specializovanym
soustruzniktim valeckl do Clunkt, paprskaitim, brdatiim, vijackarim, pratkarim.

Mezi dals$i domacké vyroby patiilo pleteni ze slamy. O rozsifeni tohoto femesla
se zasadil Josef Kramar. V 19. stoleti zalozil ve Vysokém nad Jizerou slaménkaiskou
Skolu. Ve Skole se ucilo az 100 Zacek z Vysokého i okolnich vesnic. Zhotovovaly se

klobouky, koSicky, podlozky, prostirani, pouzdra a jiné. Odbyt slaménkatského zbozi viak

nebyl dostatecny a pocatkem 20. stoleti vyroba zanikla.
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Dalsi domackou vyrobou bylo sekdni kordlkli. Na dievénych stojanech, tzv.
klemprdach opattenych tenkym, pii kraji velmi ostrym brusnym kamenem s femenovym
pfevodem na nozni pohon, se z tenkych sklenénych trubicek sekal rafik rokajl, tedy drobné
korédlky zvané Smelc, které se ndsledn¢ navlékaly, a obyvatelé Podkrkonosi z nich vyrabéli

biZuterni polotovary (Sojkova, 2007, s. 519).

Vyroba obuvi

Na ptfelomu 19. a 20. stoleti proslulo mésto Vysoké nad Jizerou vyrobou obuvi
tzv. vysockych bacek. Boty byly Sité z né€kolika vrstev sukna s flanelovou podsivkou ve
svricich a ze silné, mnohavrstvé plsténé a kozené podeSve. Jednotlivé vrstvy podeSvi se
lepily pomoci mazu, podomédcku michaného lepidla z zitné mouky a vafici vody. Lisovaly
se v lisu z foSen, pak suSily v susarn¢€. Prosivaly se, dokud lepidlo jest¢ plné neztvrdlo,
rucné pevnym bavinénym provizkem, potom se podeSve pfiSivaly ke svrSkiim. Posledni
domaci vyrobci bacek manzelé Grosmanovi ve Sklenaficich pracovali zhruba do poloviny

devadesatych let 20. stoleti (Sojkovd, 2007, s. 521).

Sezonni zaméstnani

Sezonni zaméstnani vychazelo ze specifickych horskych podminek. Ledati
sekali led a dopravovali ho po Zeleznici aZ do blizkych mést, dokonce az do Berlina.
Paseraci prendseli zdsoby tabdku, cigaret, soli, cukru, cukerinu, kdvy, piize, porceldnu
a dalsiho zboZi, jehoZ ceny se na stran¢ rakousko — uherské a némecké vyrazné lisily.

Cihati ¢ili ptacnici lovili zpévné ptactvo pro radost i obZivu. Smolaii sbirali a
v kotlich rozpouSt€li pryskyfici. S ndstupem turistiky vznikl obchod se suvenyry. Na
hiebenech pii kiiZzovatkdch cest nasli skromnou obZivu potulni hudebnici. Majetné turisty

nosili muzi z podhorskych vesnic na hfebeny na nositkdch (Bartos, Lustinec, 2007, s. 703).

Lidova architektura

2N s

Lidova architektura spoluvytvéii charakteristicky vzhled krajiny. Mnohé ndm
vypovidd o femesIné zrucnosti predkli, jejich Zivotnim stylu, pochopeni piirody
i vytiibeném pfirozeném vkusu. Tradice je tak silnd, Ze se roubené domy v KrkonoSich
stavély az do poloviny 20. stoleti a zacaly se stavét znovu. Zdkladnim stavebnim
materidlem bylo dfevo, snadno dostupné a opracovatelné. Stény se roubily z hranénych

tesanych tramt. Nehranéné tramy se pouZzivaly pifedevSim u hospodaiskych staveb. Spary
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v roubené sténé byly vyplnény péchovanym mechem a omazany mazanici z jilu nebo
z hliny s vmichanymi plevami ¢i fezanou sldmou.

Dal$im odvékym materidlem byl kdmen, k némuz se pfidala na sklonku 19.
stoleti cihla. V KrkonoS$ich mivaly chalupy nejdiive zdéné jen topenisté a ptilehlou sténu.

Alespon vnéj$i stény roubené si svétnice udrzela az do poloviny 19. stoleti.

Na tradici roubenych staveb navdzala firma Roubal (Louda, 2007, s. 633).

Lidovy nabytek

Jednim z nejkrasnéjSich a nejvyraznéjsich projevu tradi¢ni kultury Krkonos je i
lidovy malovany nabytek. V obdobi svého nejvétsiho rozkveétu od konce 18. stoleti do
poloviny 19. stoleti dosdhl tak vysoké drovné, Ze jej tfadime k vrcholnym projevim
¢eského lidového umeéni. Typickym znakem ndbytku z KrkonoS je syté modry zaklad
mramorovany v nékolika variacich bilymi linkami. Malovany nébytek vyrdbél vétsi pocet
dilen, které pfitom zachovavaly jeden krajovy typ. Ve druhé poloviné 19. stoleti doSlo
k fadé zmén ve zplisobu bydleni. Pestry ndbytek vystiidal ndbytek jednobarevny, ktery
sledoval vyvoj méstského ndbytku. V sedmdesétych letech 19. stoleti se tak uzaviel dlouhy
vyvoj jednoho z nejkrasnéjSich projevi tradi¢ni kultury Krkonos (Mevaldovd, 2007, s. 641;

Vostrkova, 2017 s. 52).

Lidova strava

Zékladem jidelnicku byly piedevsim suroviny z vlastniho hospodafstvi, mléko,
maéslo, syry, maso z domdcich zvitat, obiloviny, luSténiny a skromnd zelenina. Stravu si
obyvatelé hor vylepSovali sbérem lesnich plodin.® Chleba byl pro horaly, pokud ho sami
nepekli velkym pfepychem. Tradi¢nim jidlem bylo kyselo z kvasku s bramborami, nebo
brambory vafené ¢i pecené s maslem a tvarohem. Svatecnim jidlem byl jahelnik, kroupy
s hrachem a knedlik se zelim.

Dalsi dulezitou soucdsti jidelnicku se stala kdva. Do Evropy se dostala na konci
17. stoleti, ale do podvédomi krkonoSskych mést a vesnic se dostala az v 19. stoleti. Pod

pojmem ,.kafe se pil ndpoj piipraveny z cikorky’ a praZenych obilnych zrn, ktery si

% Pernikafi na Usteckoorlicku od poloviny 17. do po&itku 20. stoleti a doklady jejich &innosti ve
sbirkach muzei [online], 2007

7 Cikorka je prazeny drceny kofen Gekanky, a je pouZivand jako nahrazka kavy
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oblibili snad vSichni obyvatelé Krkonos a Podkrkonosi. Ve vétSiné domécnosti bylo kafe

na plotné pfipraveno po cely den (Flouskova, 2007, s. 659).

3.4 MAS Krkonose

Obcansky spolek vznikl v roce 2005 pod nazvem SdruZeni pro krkonoSské
produkty. V roce 2006 odhlasovala ¢lenska schiize zménu ndzvu na Mistni akéni skupina
Krkonose, o. s. Od kvétna 2015 je pouzivan ndzev Mistni akéni skupina KrkonoSe, z. s.
Clenskou zdkladnu MAS tvoif obce, svazky mést a obci, sprava narodniho parku, agrarni
komora, soukromi zemédélci a zemédélské podniky, firmy, Zivnostnici a neziskové
organizace. V letech 2009 — 2014 realizovala strategicky plan LEADER® s ndzvem
»Rozkvet Krakonosovy zahrady . Dlouhodobym projektem je ud€lovéani znacky Krkonose
origindlni produkt vyrobktim z celého turistického regionu Krkonose. V roce 2014 zacala
prace na tvorb¢ ,,Strategie komunitné vedeného mistniho rozvoje“ (SCLLD) 2016 — 2022.

Uzemi MAS se nachdzi na tzemi kralovéhradeckého kraje, okresu Trutnov
v rdmci NUTS2 severovychod, sdruZuje 26 obci a mést. Zaujima rozlohu cca 505 km?, na

kterém zilo k 1. 1. 2015 39 483 obyvatel (MAS Krkonose, online, 2017).

Krkonose originalni produkt

V infocentrech jsou nabizeny s vyrobky oznacenymi specidlnim logem
KRKONOSE origindlni produkt. Tato znatka napovidd, Ze vyrobky prosly pifsnym

procesem certifikace, které zdkaznikovi garantuje jejich skutecny ptvod v Krkonosich.

¥ Strategicky plan Leader je dokument uréeny pro programovaci obdobi 2007 - 2013 k podpoie
projektil na svém tzemi v souladu s Programem rozvoje venkova a Integrovanou rozvojovou strategif

dzemi MAS
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Mistni plivod vSak neni jedinou podminkou pro udéleni znacky. Znacené
vyrobky musi pfispivat k dobrému jménu regionu, proto musi byt také dostatecné kvalitni
Setrné vici Zivotnimu prostfedi jedinecné ve vztahu ke KrkonoSim — vyrobené tradi¢ni
technologii, ru¢n¢ nebo z mistnich surovin, vyjime¢né svou vysokou kvalitou.

Stylizovany otisk prstu vlogu vyjadiuje osobni pfistup Clovéka — tviirce,
zanechdani jeho femeslnych otiskil na kazdém jednotlivém vyrobku. Nepravidelnd kontura
otisku odkazuje na ru¢ni prici a dlouholetou tradici a zesvétlené obloucky v horni Casti
otisku pfipominaji zamlzené krkonosské vrcholky na obzoru.

Znaceni mistnich vyrobkl je jednou z moZnosti, jak propojit ochranu ptirody
s hospodafenim ¢lovéka. Znaceni se provadi na uzemi turistického regionu KrkonoSe,
ktery zahrnuje nejen samotné pohoii s nejvyssimi vrcholy Ceské republiky, ale i celé
podhtii s nejvetsimi mésty, jako jsou Trutnov, Vrchlabi, Jilemnice apod. Jadrem regionu je
KrkonoS$sky nédrodni park s unikdtni drsnou horskou piirodou, kterd se také stala divodem
pro zatfazeni KrkonoS do evropské sit€¢ chranénych uzemi Natura 2000.

Cilem znaceni je zviditelnit tento jedine¢ny region a pomoci zdejSim
vyrobciim. Znacka usnadiiuje orientaci zdkaznikiim a to jak turisttim, ktefi si chtéji odvézt
suvenyr s garanci pavodu v KrkonoSich, tak obyvatelim regionu, ktefi chtéji ndkupem
podpofit mistni vyrobce. Znacka pomahd odlisit pravé od faleSného a zamezit vyrobciim
mimo region ve ,,zneuzivani ndzvl a symboll spojenych s Krkonosi (ARZ, online, 2017).

Potenciondlem regionu jsou lidé jejich participace na politickém
i spoleCenském Zivoté. Nedilnou soucdsti by meéla byt hrdost na tradice, femeslné
dovednosti, zemédélskou vyrobu charakteristickou pravé pro oblast KrkonoS a jejich
podhtifi. Zivot v hordch byl velice ndroény a pravé proto, zde vznikla fada &innosti, na

které by se nemélo zapominat (Pilous, 2017, s. 103).

Tradi¢ni zemédélska vyroba a drzitelé KOP

Rodinna farma Basar

Rodinnd firma hospodaii v Podkrkonosi. Obhospodatuje vice jak 500 hektarti
zemé&délské piady. Chova pres 200 kusti dobytka. Firma ma vlastni bioplynovou stanici.
S hospodafskou cinnosti zacali Basafovi vroce 1993 a po 40 letech navédzali na

hospodateni rodu Basafovych, které bylo nasilné pieruseno v roce 1953.
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Certifikdt s platnosti do 30.10 2018 md vyrobek hovézi maso a obili — pSenice,
oves, Zito, jeCmen.

Obili je péstovano v okoli obce Prose¢né. Hoveézi maso je prevdzné z byckl
plemene Aberdeen Angus, chovani jsou také v krkonoSské obci Prosecné (ARZ, online,

2017, ptiloha ¢. 1).

Rodinna farma Mejsnar

Byla zalozena vroce 1991. Navdzala na rodinnou tradici zemédélského
hospodateni. Dnes obhospodatuje 200 hektari zeméd¢€lské piidy ve vesnici Kuncice nad
Labem a chova tam 150 kust dobytka. Firma m4 vlastni minimlékarnu. Z vlastniho mléka
vyrabi pasterované mléko prodavané ve skle, kefir, smetanovy syr, tvaroh a jogurt.

Certifikovanym produktem jsou mlécné vyrobky.

Zakaznikiim nabizi firma mlé¢né vyrobky zpracované z mléka krav pasenych
na pastvindch. Podobnym zplsobem pasli skot nasi ptedci (ARZ, online, 2017, ptiloha
¢. 1).

Krkonosska kozi farma

Rodinna horskd kozi farma sidli v Hornim MarSové. Stado koz v poctu 70 kust
pasou Frantovi na loukdch okolo obce Rudnik. Vyhodou koziho mléka je obsah fluoru,
ktery posiluje imunitu, chrani zuby a zpevnuje kosti.

Certifikovanymi produkty s platnosti do 31. 10 2018 jsou kozi mléko a kozi syr.

Firma klade diraz na ekologicky chov a tradi¢ni ru¢ni zpracovani mléka
amléénych vyrobkil, zachovdvaji vSechny hygienické a veterindrni poZadavky a normy

prodeje ze dvora (ARZ, online, 2017, pfiloha €. 1).

Cesky Cesnek z Podkrkonosi Libstat Jan Hradecky a Alena Mihulova

Firma ,,Cesnekari z Podkrkonosi péstuje Cesnek na dvou hektarech ro¢né jiz
dve¢ desetileti. Usiluje o udrzeni péstovani Ceského Cesneku z registrovanych ceskych
odrtd. Prodej ze dvora se nachédzi v hospodarstvi BEla.

Certifikovanym produktem s platnosti do 30. 6. 2017 je Cesky éesnek

z Podkrkonosi.
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Zarucuji kvalitu a pravost Ceského Cesneku, protoZze proddvaji pouze to, co

sami vypestuji (ARZ, online, 2017, ptiloha €. 1).

Sklarska vyroba, Sperky a drzitelé KOP
Sklarna alespont mald byvala v minulosti soucésti téméf kazdé chalupy, neni

divu, Ze mezi certifikované produkty patii vyrobky z tohoto oboru.

Firma DaMiRS
Zabyva se vyrobou a prodejem uzitkového a dekora¢niho rytého skla. Na trhu
je vice ne7 ticet let. Firma m4 své puasobisté v Cisté u Horek. Své zboZi nabizi také na e-
shopu.
Certifikovany vyrobek je rucné ryté sklo.
Dilna Vam podle ptdni vyrobi rizné rytiny do skla, které vyuZijete k riznym

ptilezitostem (ARZ, online, 2017, ptiloha €. 1).

Firma Rautis

Vyroba perlicek ma v Poniklé velmi dlouhou tradici, prvni perlicky se zde
zacaly vyrdbét uz v 19. stoleti. Velky zdjem o vdnoc¢ni ozdoby z dutych perli¢ek vedl
k zaloZeni manufaktury v roce1902 a v jejich prostordch sidli a vyrabi firma dodnes.

Certifikovanymi produkty jsou perlickové vdanocni ozdoby, hobbysety (stavebnice
techto ozdob).

Firm¢ Rautis se podaftilo jako posledni na svété zachovat technologii vyroby
perlickovych vanocnich ozdob. SnaZi se, aby toto unikéatni femeslo nebylo zapomenuto,
proto firma zpiistupnila prostory vefejnosti. Navstévnici maji moznost prohlédnout si cely
proces vyroby. Veskeré pracovni postupy jsou rucni prace. Vasi Sikovnost si muZete
vyzkouset v kreativni dilng, kterou po navstéveé dilen mizZete navstivit (ARZ, online, 2017,

piiloha €. 1).

Originalni Sperk Daniela Roudna
Daniela Roudnd pochdzi z obce Rudnik. Od roku 1997 se vénuje vyrobé
Sperkti. Pouziva tradi¢ni vyrobni postupy a veskeré produkty jsou ru¢né vyrobené

a puncované puncovnimi znackami.
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Certifikovanymi produkty jsou Sperky ze zlata, stitbra a z médi.
Sperky jsou inspirovéany pifrodou, lidmi i celkovym pocitem z energie mista,
kde Zijeme. Autorka vyuZiva historickou techniku filigran’, $perky jsou ptipadné doplnény

ptirodnimi polodrahokamy (ARZ, online, 2017, pfiloha ¢. 1).

Autorska dilna Hana Sebkova vyroba originalnich vinutek

Vinutka se vyrabi ze surového skla, které je ve formé jednobarevnych ty¢i. Na
kahanu pani Sebkové zahieje ty& pii teploté 1300 stupiit Celsia, pak opatrnd naviji na
zaruvzdorné ocelové tyCky potazené kaolinem. Koralek se stale zakulacuje a centruje
a musi se stdle udrZzovat vysoka teplota. Nasledné se zdobi jinym roztavenym sklem.

Certifikovanym vyrobkem s platnosti do 30. 6. 2017jsou vinuté sklenéné perle.

Pracuje podle vlastniho vkusu a fantazie. Dava Sperku jedine¢nou podobu
a energii. Kordlkiim vpisuje jejich vlastni ptibéh. Piibéh perel (ARZ, online, 2017, piiloha
¢. 1.

Textilni vyrobky a suroviny a drzitelé KOP

Len byl tradi¢ni surovinou, kterd se v KrkonoSich zpracovdvala. V soucasné
dobé se len nepéstuje. Vyrobcei textilntho zbozi musi hledat dodavatele platna z jinych

regionli nebo vyuzivaji sukno nebo bavinu, které uz nejsou pro Krkonose typické.

Sona Anna — Marie FiSerova

Zije ve vesnici Ponikl4, vénuje se malochovu ovci a ruéné zpracovava vinu.
Porada kurzy na zpracovani viny. Odléva svicky a vyrdbi doméci mydla.

Certifikovanym produktem s platnosti do 30. 10. 2018 je rucné spiddand piize.

Spradané rouno nésledné vyprané jiz uptedené, rouno vycisténé, prebrané, ¢i
Cesané, které se ndsledn€ zpracovava na kolovratu a barvi potravinarskymi barvivy (ARZ,

online, 2017, ptiloha €. 1).

Obcanské sdruzeni Dim pod jasanem

? Filigran je ozdobny kovodil, profezavany, nebo letovany z velmi jemnych dratka
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Provozuje tkalcovské muzeum a vytvarnou dilnu. Od roku 2010 potadaji rekvalifikacni
kurz akreditovany MSMT Ruénf tkadlec.

Certifikovanymi vyrobky s platnosti do 30. 11. 2017 jsou rucné tkané vyrobky
a vyrobky z ov¢i viny.

Zpracovavaji vinu od chovateli z Rudniku, je barvend nebo pfirodni. Vinu
ru¢né spiadaji na kolovratech, je urena na hackovani, pleteni, pleteni, tkani nebo plsténi.
Tkané vyrobky vyrabi ¢lenové sdruzeni na tkalcovskych stavech. Plsténé vyrobky vznikaji
zaplsténim'® z hotového platu. SlouZi k vyrob& hragek, taSek, dalsich suvenyrti (ARZ,

online, 2017, ptiloha €. 1).

Dilna Hama Lucie Plechacova

Znacka Hama vznikla v roce 2008, Lucie Plechd¢ova nabizi origindlni textilni
vyrobky pro domdcnost. K vyrobé pouziva prevazné pfirodni materidly, bavinu, len,
provazky. VétSina ru¢né malovanych véci se dd prat na jemny program. PouZzivé kvalitni
barvy, které fixuje.

Certifikovany produkt s platnosti do 30. 12. 2019 je origindlni sity malovany
textil.

Vyrobky z této dilny jsou urCeny vSem, ktefi maji radi barevné a veselé rucné

vyrobené véci (ARZ, online, 2017, ptiloha €. 1).

Pani z kopce Vrchlabi

Stefanovi vyrabi véci, co pohladi dusi. Jehelni¢ky, vonné podlozky, povlaky na
polstére, textilni broZe zvitatka, dekorativni vénce.

Certifikovanymi produkty s platnosti do 30. 10. 2018 jsou Sité dekorace.

Kazdy kousek je origindl. VyuZivany jsou nové i recyklované materidly (ARZ,

online, 2017, ptiloha €. 1).

Jana Albrechtova Horni Branna, Albrja

Vénuje se riznym kreativnim ¢innostem, Sije lampiony pro orientacni béh.

10 g oo ey e e C
Plsténi je zpracovani zvifeci srsti, jejiZ vldkna se do sebe mechanickym naméahdnim zaplétaji
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Certifikovanymi produkty jsou kabelky, tasky, vaky a textilni dopliitky (ARZ,
online, 2017, ptiloha €. 1).

Malotipska vina A. P.

Ru¢nf dilna na zpracovéni viny se nachdzi v rodinném penzionu U Wondracku.
Na vyrobu se mizete podivat, nebo si miiZete néco vytvofit.

Certifikovanymi produkty jsou Malotupskd vina A. P. a vyrobky z ovci viny.

Rucné sprddand ov¢i vina a vyrobky z ni pletené, ¢i tkané. Prosivané piikryvky

z ov¢i viny (ARZ, online, 2017, ptiloha €. 1).

Zderka Killarova Trutnov

Zaklada si na vysoké preciznosti zpracovani, kvalitnim servisu a piijemném
osobnim pfistupu ke kazdému zdkaznikovi.

Certifikovanymi vyrobky s platnosti do 30. 10. 2018 jsou textilni sité vyrobky
pro zahrdti téla i duse

Soubor vyrobkl zahrnuje Sirokou $kélu pytlickt, polstarkt a doplikt do bytu.
Polstate jsou plnény pohankou, motskou soli, pytlicky jsou plnéné medunkou,

matefidouskou, levanduli (ARZ, online, 2017, ptiloha €. 1).

Krkonossti laboranti a drzitelé KOP

Marek Susko Vrchlabi

Vyrabi sirupy bez konzervacnich latek, slazené cukrem a stevii i neslazené.

Certifikovanymi produkty s platnosti certifikdtu do 31. 12. 2019 jsou Babicc¢iny
sirupy.

Jsou to silné koncentrity vhodné pro prevenci pied chorobami. Byliny se

zpracovavaji macerovanim'' a RAW'? zpracovénim s dodrzovanim velice nizké teploty

(ARZ, online, 2017, ptiloha ¢. 1).

" Macerovini je louhovéni bylin a kofeni po uréitou dobu v alkoholu

12 . Py . . . "o
Suroviny neprochdzeji tepelnou tipravou vice nez 42 stupiiti
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Petr Konopek Vrchlabi

Mald rodinna firma, kterd vroce 2013 zacala vafit sirupy podle starych
nalezenych rodinnych recepti. Sirupy se louhuji tzv. dlouhou cestou, v soucasné dobé¢
v nerezovych nddobdch, diive se louhovalo v hlinénych nddobéch. Ostatni postupy jsou
dodrzovany tak, jak je uvedeno v receptech. Zachovana je tak kvalita a vydatnost vyrobkii.

Certifikovanymi produkty s platnosti certifikdtu do 30. 11. 2017 jsou
Krkonosské sirupy.

Sipek, rakytnik, meduiika, jitrocel, hefmanek, to jsou piichuté krkonogskych
sirupl. Sezonni sirupy s chuti kopfivy, lipy a bezinky. Do sirupti nejsou priddvany zadné

konzervanty ani stabilizatory (ARZ, online, 2017, pfiloha ¢. 1).

Friesovy boudy ing. Karel Polivka Strazné

Penzion Andula na Friesovych boudich je jednou ze zastivek KrkonoSské
pivni cesty. Vafi se tady pivo v malém pivovaru, za kvalitu piva odpovida slddek pan Jan
Wiesner. Jak tiké ,, Varim pivo s nejkrdsnéjsim rozhledem*.

Certifikovany produkt s platnosti certifikdtu do 31. 12. 2019 je pivo Fries.

Pivo varené z Ceského sladu a chmele a z vytecné pramenité vody se podavé na

terase v nadmotské vySce 1510 metrti (ARZ, online, 2017, ptiloha €. 1).

Sona Anna — Marie FiSerova

Zije ve vesnici Ponikld. Chovd véelstva v okoli obce Ponikld. Med je smés
cukrii, vitamind, bilkovin, dextrint'® a jinych ve velmi malych mnoZstvich zastoupenych
latek.

Certifikovany produkt s platnosti do 30. 10. 2018 je med.

V pribéhu roku nabizi med kvétovy, smiSeny, medovicovy, pastovany (ARZ,

online, 2017, ptiloha €. 1).

Firma Apicor Rudnik

13 . e e s - . _
Dextrin vzniké St€penim Skrobu diastdzou, kterd je obsaZena ve v€elim medu
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Rodinnd firma z Rudniku vyrdbi medovinu od roku 1999. PouZiva postupl
znimych v Cechich od stiedovéku. Medovinu vyrabi kvasenim a zrdnim &eského medu.
Likéry vznikaji spojenim piirodnich ovocnych §tdv, vyluht z bylin a kofeni s velejemnym
lihem.

Certifikovany produkt s platnosti certifikdtu do 30. 11. 2017 je KrkonoSskd
medovina.

Kvalitni medovina plsobi blahoddrn¢ na lidsky organismus, podobné jako
med, ze kterého se vyrabi. Medovina ma 18% alkoholu a je sti¢ena do lahvi oznacenych

etiketou, na které je zobrazen Krakono$ (ARZ, online, 2017, pfiloha ¢. 1).

Vyroba papiru a drzitelé KOP

Firma EMBA Paseky nad Jizerou

V roce 1882 postavili bratfi Rosslerové dva stroje na vyrobu hladké drevité
lepenky. Vyroba se rozSifovala, vyrdbéla se kufrovd lepenka k vyrob¢é kufrh.
V osmdesatych letech 20. stoleti kon¢i ru¢ni vyroba lepenky, fabrika je mechanizovana.
V roce 1992 firma Emba odkupuje ptivodni podnik a zac¢ind vyroba archivnickych lepenek,
kartont a papirt pro archivaci.

Certifikovanymi produkty s platnosti do 30. 11. 2017 jsou archivni,
kancelaiské a Skolni potieby z recyklované lepenky.

EMBA je nejvétsi a nejvyznamnéj$i dodavatel vyrobkii z recyklovaného
papiru, ¢imZ vyznamné pfispiva k ochrang Zivotniho prostiedi (ARZ, online, 2017, ptiloha

¢. 1.

Domacka vyroba a drzitelé KOP

Volkafe Trutnov
Nabizi tabulkovou cokolddu, pralinky s rtiznou ndplni, rtizné tvary a formy
vyrobené z ¢okolddy a kakaovych bobtl. Zelend kdva se zpracovava piimo na provozovneé.

Kéva se zde praZi a mele. Preciznost zpracovani vyrobku podminuje jeho odbyt.
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Certifikovanymi produkty s platnosti certifikdtu do 31. 12. 2019 jsou pralinky
a ¢okoldada VOLKAFE a praZend kdva s platnosti certifikdtu do 30. 11. 2017.
Jednotlivé produkty je mozné konzumovat piimo v Kafirné¢ v Trutnové (ARZ,

online, 2017, piiloha €. 1).

Old¥ich Filip Rudnik

Vyrabi kose, pomlazky, u¢i dovednosti spojené s prouténym zboZim.

Certifikovany produkt s platnosti do 30. 10. 2018 je prouténé zboZi (ARZ,
online, 2017, ptiloha €. 1).

Tomas Her¢ik Prosecné

Vyrabi dratované trojrozmérné figurky z cerného Zihaného dratu zdobené
korédlky, trojrozmérné véanocni ozdoby oplétané dritem, ploché dratované dekorace
z ¢erného Zihaného drétu.

Certifikovanymi produkty s platnosti do 30. 7. 2017 jsou drdténé - drdatované
dekorace (ARZ, online, 2017, ptiloha ¢. 1).

ROS ZEFYRA s.r.o. Vrchlabi

Firma vznikla vroce 2010 a zabyvala se reklamnimi technologiemi.
V soucasné dob¢ jiz piisobi pouze jako umélecky ateliér se statutem chranéné dilny.

Certifikovanymi produkty s platnosti do 31. 12. 2019 jsou kreativni sady
SIKULKA.

Kompletni sady pro vyrobu dievénych hracek. Sady obsahuji dfevény podklad,
filcové a textilni Casti, kordlky a dalsi komponenty potfebné pro vyrobu v zdvislosti na

motivu (ARZ, online, 2017, piiloha €. 1).

Michaela Dumkova Rokytnice nad Jizerou
Certifikovany produkt s platnosti do 30. 10. 2018 je keramika.
Ve své diln¢ vyrabi ,,hezké véciCky*, v dilnicce pani Dumkové si miiZete

vyzkouset svoji zru¢nost (ARZ, online, 2017, ptiloha ¢. 1).

Ladislav Slechta Dritenik Harrachov
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Od roku 2009 je ¢lenem cechu dratenikid. Ve své dilné dratuje hrnce, obrazky,
ldhve. Vytvaii figurdlni dratované objekty. PloSné dekorativni pfedméty vyrabi
krosienkovanim'* a drhanim.

Certifikovanymi produkty s platnosti certifikdtu do 30. 11. 2017 jsou drdtované
objekty.

Drétovéani je pro pana Slechtu koni¢kem s velkym K. Zhotovuje piedeviim

trojrozmérné objekty technikou smycek (ARZ, online, 2017, ptiloha ¢. 1).

Lenka Maslova Spetlova Hostinné

Ve své ateliéru navrhuje a kresli vzory, které pak palickuje.

Certifikovanymi produkty s platnosti certifikdatu do 30. 11. 2017 jsou podvinky,
palickovand a hackovand krajka.

Palickuje klasické motivy, hlavicky, madony, betlémy, kvétiny a decky, ale
zhotovuje 1 moderni krajku, nahrdelniky, broZe v kombinaci s drahymi kameny (ARZ,

online, 2017, ptiloha €. 1).

Alena GaSparova Rudnik

Pani Alena se vénuje runim pracim, plete z pedigu a vyrdbi marionety.
Marionety jsou vysoké 30 cm, vedeny jsou shora na draté. Vyrobené jsou z tvrzené sadry,
ru¢né malované a jsou dotvoreny latkovym odévem a jinymi doplnky.

Certifikovanymi vyrobky s platnosti certifikdtu do 30. 11. 2017 jsou loutky.

Loutka KrakonoSe ziskala jako prvni certifikat Krkonosskych produkti (ARZ,
online, 2017, ptiloha €. 1).

Lidova architektura

Kompletni stavby Roubal Cerny Dl
Spolecnost je prednim dodavatelem klasickych dievostaveb pro oblast

KrkonoS. Hlavni specializaci je realizace staveb roubenek, poloroubenek, roubenych

14 . z - s z o~ . s Cp2 - z
Krosienkovani pleteni na rdmu, kiiZeni osnovnich niti napnutych na rdmu
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staveb, roubenych domt, dfevostaveb a hrdazdénych staveb v klasickém retro stylu.
Roubenky jsou postaveny z kvalitniho smrkového dieva.

Certifikovanymi produkty s platnosti certifikdtu do 30. 11. 2017 jsou roubenky,
roubené stavby.

,INa samoté u lesa* idedlni misto pro roubend staveni typicka pro ¢eské podhuii
a horské oblasti. I dnes se roubenky stavéji, a pokud maji aspon z plilky néco ze staré doby,
kterd vypovidala o femesIné zru¢nosti, Zivotnim stylu, ale hlavné¢ o dokonalém pochopeni
piirody a piirozeném vkusu, pak se u takového staveni kazdy rad aspon pohledem zastavi

(ARZ, online, 2017, ptiloha ¢. 1).

Lidovy nabytek

Truhlaistvi Tojiba Lanov

Od roku 1991 se firma specializuje na vyrobu origindlniho zakazkového
nabytku. Nabizi tradi¢ni selsky nabytek zhotovovany z mékkého i tvrdého masivniho
dfeva. Cely proces zpracovani dieva probihd na vlastni pile, ddle upravuji materiél
suSenim.

Certifikovany produkt s platnosti certifikdtu do 30. 10. 2018 je krkonossky
nabytek.

Tojiba vyrabi kopie ndbytku z 19. stoleti (ARZ, online, 2017, ptiloha €. 1).

Z charakteristiky regionu vyplyvd, Ze KrkonoSsky turisticky region je velice
pestrd oblast, kterd ma spoustu kulturnich zajimavosti. MnoZzstvi Sikovnych femeslnik,
kteii se snazi udrZovat tradice femeslné a zeméd¢lské vyroby. Oblast navstévuji v letni
i zimni sezon¢ tisice ndvstévnikl, kteti vyhleddvaji predevsim horska stiediska. I ti se ale
mohou sezndmit s praci drziteld KrkonoSského origindlntho produktu v mistnich

infocentrech, kde je propagovana.
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4. Setieni v terénu

Setfeni v terénu vychdzi z metodologie M. Dismana (2014), ktery se zamétuje
na priabéh vyzkumu a jeho jednotlivé ¢asti Nasledujici podkapitoly diplomové prace jsou
pak primarné déleny na zdklad¢ jim navrzené metodiky pro védecké prace s aplikaci na
konkrétni vyzkum.

Setfeni se zamé&fuje na originalni regionélni produkty, stéZejni pro préci je pak

znacka KrkonoSsky originalni produkt.
4.1 Kvantitativni Setifeni

Kvantitativni feSeni je provedeno podle Dismana (2014, s. 120) a jeho
metodiky. Nésledujici pododdily, které jsou vyznaceny tucné, predstavuji jednotlivé body
jeho metodiky.

Formulace teoretického nebo praktického problému

Problém, ktery vyzkum feSi, se tykd KrkonoSského origindlniho produktu
v zivoté obyvatel a navstévnikid a jeho tloha v posileni identity, tradic, soundleZitosti
a soudrZnosti s danym regionem. Opird se o teorie sociologu, kulturologt, ktefi definuji
naSi moderni spolecnost jako konzumni s akcentem na priority materidlnich hodnot.

Formulace teoretické hypotézy

Obcané a navstévnici se zajimaji o KrkonoSsky regiondlni produkt a znaji
nabidku téchto produktli a maji aktivni zdjem vyzkouSet si nckteré Cinnosti spojené
s tradi€nimi femesly.

Formulace souboru pracovnich hypotéz

H1. pracovni hypotéza: Znalost pojmu KrkonosSsky origindlni produkt je

zavisla na pohlavi spotfebitele.

H2 pracovni hypotéza: Znalost pojmu KrkonoSsky origindlni produkt je

podminéna mistem bydlisté.

H3 pracovni hypotéza: NejcastéjSim zdrojem ziskdvani informaci o nabidce

regiondlnich produktt je internet.

H4 pracovni hypotéza: Obyvatelé a ndvStévnici regionu nejcastéji nakupuji

origindlni produkty v infocentrech.
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HS pracovni hypotéza: Zajem o vyzkouSeni tradi¢nich femesel je spojen

s vékovou skupinou 10 — 20 let.

Podpiirné vyzkumné otdzky se zaméiovaly na to, zda zdjem o KrkonoSsky
origindlni produkt je vétsi u Zen ¢i muzi. Déle na to je-li zdjem o KrkonoSsky regiondlni
produkt stejny napti¢ vékovymi skupinami.

Rozhodnuti o populaci a vzorku

Zéakladnim souborem vyzkumu byli ob¢ané KrkonosSského turistického regionu
a jeho navstévnici.

Pilotni studie

Pilotni studie byla provedena na malé skupiné vybrané ze zkoumané populace.
Byl pouzit kvalitativni postup s cilem zjistit, zda informace, které poZadujeme, jsou
dosazitelné.

Rozhodnuti o technice shéru informaci

Technikou sbéru dat byl standardizovany dotaznik, kdy respondent odpovidal
na otazky v tiSténém formulafi. Otdzky z dotazniku byly pokldddny respondentovi
tazatelem a ndsledn¢ vyplnény. Navstévnici byli osloveni v nékolika turistickych centrech.
Cizinci byli z tohoto vyzkumu vyfazeni. Dale byl vyuzit dotaznik v elektronické podobé¢.

Konstrukce nastroji pro tento sbér

Z hlediska obsahového zahrnoval dotaznik otazky tykajici se povédomi obcanti
o asociaci regiondlnich znacek, KrkonoSského origindlniho produktu a origindlnich
produktii. Dale se zjiStovalo, odkud respondenti origindlni produkty znaji a kde je ptipadné
nakupuji. Zjistovala se dovednost spojend s tradi¢nimi femesly a piipadny zdjem se
nckterd femesla naucit.

Z technického hlediska dotaznik obsahoval celkem osm uzavienych otdzek pro
obdrzeni co nejvice jasnych a konkrétnich odpovédi. Prostiednictvim nékolika
identifikacnich otazek jsme ziskali blizsi charakteristiku respondenta.

Predvyzkum

Predvyzkum byl proveden s tiiceti respondenty rtiznych vékovych kategorii.
Byl testem nastroju, které hodld dotaznik vyuzit. Cilem bylo otestovat srozumitelnost
a jednoznacnost otdzek. Pfi této operaci bylo shleddno nékolik vaZnych chyb v zadani
dotazniku, nékteré otdzky byly pfepracovény a jinak zformulovédny. DoSlo ke konkrétnimu

doplnéni vSech drzitell certifikatu Krkonossky origindlni produkt.
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Sbér dat
Dotaznikové Setfeni probihalo od 25. ledna do 20. unora 2018. Zékladnim

souborem vyzkumu byli obané KrkonoSského turistického regionu a navstévnici Krkonos,
predev§im lyzaiskych stiedisek Strdzné, Pec pod Snézkou, Spindlerav Mlyn, Rokytnice
nad Jizerou a Bubdkov. O spoluprici byli pozddani hoteliéfi z danych lokalit. Déle bylo
vyuzito techniky sné¢hové koule.

Dotazovani se zicastnilo 268 respondentil z KrkonoSského turistického regionu
z toho 156 Zen a 112 muzi. Z ostatnich regionti odpovidalo 114 respondentii z toho 73 Zen
a 41 muzi. Veék respondentd se pohyboval od 10 let do 66 let a vice. Analyza sebranych
dat je rozdé€lena na skupinu KrkonoS$sky turisticky region a skupinu ostatni regiony.

Analyza sociodemografickych udaji — nejvyssi dokoncené vzdélani

Tabulka 5: Pocet respondenti ostatni regiony

Zakl. vzdélani | SS bez maturity | SS's maturitou VS

Mu?i | Zeny | Muzi | Zeny | MuZi | Zeny | MuZi | Zeny | Celkem
10-20let 2 3 2 0 0 2 0 0 9
21-45let 0 1 0 0 7 10 7 19 44
46 - 65 let 1 0 2 3 6 18 10 12 52
66 a vice 0 0 3 3 1 2 0 0 9
Celkem 3 4 7 6 14 32 17 31 114

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Tabulka 6:Pocet respondentli KrkonoSsky turisticky region

Zakl. vzdélani | SS bez maturity | SS's maturitou VS

MuZi | Zeny | Muzi | Zeny | Muzi | Zeny | MuZi | Zeny | Celkem
10-20let 16 21 0 1 1 1 0 0 40
21-45let 0 2 5 6 27 22 15 22 99
46 - 65 let 0 0 7 7 14 18 15 21 82
66 a vice 0 3 4 13 4 13 4 6 47
Celkem 16 26 16 27 46 54 34 49 268

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
Z hlediska véku byly nejpocetnéji zastoupeny skupiny respondentd 21 — 45 let
a 46 — 65 let u obou zkoumanych skupin.

Z hlediska sociodemografického udaje nejvyssi dokoncené vzdélani byly

nejpocetnéji zastoupeny skupiny vysokoskoldki a sttedoSkoldku s maturitou.
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Analyza dat z dotazniki Krkonossky turisticky region

V prvni ¢4sti dotazniku respondenti odpovidali na otdzku, zda znaji Asociaci
regiondlnich znacek, origindlni regiondlni znacky a Krkonossky origindlni produkt.

Z tabulky a grafu vyplyvd, Ze ndvStévnici Krkonosského turistického regionu
nejvice znaji pojem regiondlni origindlni znacka. Témét polovina respondentii znd jak

origindlni regiondlni znacky, tak 1 Krkono§sky originalni produkt.

Tabulka 7: Relativni Cetnosti znalosti dle pohlavi a véku KrkonoS$sky turisticky region

Zeny MuZi
10- 20let|21- 45 let|46 - 65 let| 66 a vice [10- 201let|21- 45 let|46- 65 let| 66 a vice
ARZ 8,7% 50,0% 50,0% 34,2% 11,8% 40,4% 33,3% 0,0%
RZ 82,6% 97,6% 80,4% 34,2% 58,8% 63,8% 66,7% 33,3%
KOP | 70,0% 83,3% 73,9% 42,9% 64,7% 42,6% 44,4% 25,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 1: Relativni Cetnosti znalosti dle pohlavi a véku KrkonoSsky turisticky region
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z Gdaji uvedenych v tabulce a grafu vyplyvd, Ze obyvatelé Krkono$ského
turistického regionu nejvice znaji regiondlni origindlni znacky a srovnatelné¢ je znidm

Krkonossky origindlni produkt. Z hlediska pohlavi 1ze ucinit zavér, Ze Zeny znaji uvedené
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Vv

pojmy vice nezZ muZi. Nejvyssi znalost pojmua vykazuji skupiny 21 — 45, 46 — 65 let jak u

Zen, tak u muzu.

Tabulka 8: Relativni ¢etnosti znalosti dle pohlavi a vzdélani KrkonoSsky turisticky region

Zeny MuZi
ZS SSbezM| SSsM VS ZS SSbezM| SSsM VS
ARZ | 15,4% | 37,0% | 44,4% | 38,8% | 12,5% | 250% | 32,6% | 35,3%
RZ 73,1% | 40,7% | 64,8% | 89,8% | 62,5% | 250% | 67,4% | 61,8%
KOP| 69,2% | 40,7% | 68,5% | 69,4% | 62,5% 6,3% 45,7% | 47,1%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 2: Relativni ¢etnosti znalosti dle pohlavi a vzdélani KrkonoSsky turisticky region
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z dat uvedenych v tabulce a grafu miZeme ulinit zdvér, Ze pojmy ARZ,
regiondlni znaCka a KOP znaji vice Zeny, nez muZzi. Z hlediska vzdé€lani nelze ucinit
jednoznacny verdikt, nejmensi znalost pojmi vykdzala skupina stfedoSkoldki bez

maturity, ostatni skupiny respondentil vykazuji podobnou znalost pojmii.
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Tabulka 9: Relativni ¢etnosti znalosti produktl dle véku KrkonoSsky turisticky region

10-20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Zinternetu 20,0% 18,2% 12,2% 4,3%
Z regionalniho tisku 10,0% 12,1% 7,3% 4,3%
Zregionalnitelevize 0,0% 3,0% 1,2% 0,0%
Od pratel 50,0% 39,4% 36,6% 25,5%
Z infocenter 15,0% 19,2% 9,8% 8,5%
Z farmarskych trha 32,5% 51,6% 11,0% 30,0%
Jinym zplsobem 15,0% 16,2% 7,3% 2,1%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z tabulky vyplyva, Ze respondenti z Krkonosského turistického regionu znaji

origindlni produkty nejvice od svych piatel a z farméiskych trha.

Tabulka 10: Relativni cetnosti mista ndkupu dle véku KrkonoS$sky turisticky region

10- 20 let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Farmarské trhy 45,0% 48,5% 56,1% 38,3%
Internetové obchody 12,5% 16,2% 7,3% 0,0%
Nakup u vyrobce 47,5% 34,3% 28,0% 10,6%
Infocentra 5,0% 8,1% 3,7% 17,0%
Jinde 0,0% 6,1% 11,0% 0,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z uvedenych dat vyplyv4, Ze respondenti nejvice nakupuji origindlni produkty

na farmétskych trzich a ptimo u vyrobce.
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Tabulka 11: Znalost Krkonosskych origindlnich produktd podle jména drzitele certifikatu

a mista podnikdni KrkonoSsky turisticky region

KTR

1|Zemédélska vyroba Basar Prosecné 127
2|Mlééné vyrobky Mejsnar Kuncice n. L. 222
3|Krkonosska kozi farma Franta Horni Marsov 108
4|Ruéné ryté sklo DaMiRS Cistd v Krkonosich 60
5[Perlickové vanocni ozdoby Rautis Ponikla 146
6|Sperky za zlata, stfibra a médi Roudna Hostinné 37
7|Vinuté sklené&né perle Sebkova Spindlerdv Mlyn 62
8|Rucné spradana pfize FiSerova Ponikla 61
9(Rucné tkané vyrobky z ov¢i viny Rudniku 36
10|Originalni Sity a malovany textil Plechacova Lanov 147
11|Sité dekorace Stefan Vrchlabi 44
12|Kabelky, tasky, vaky Albrechtovd Horni Branna 73
13|Zpracovana vina Wondrackova Mala Upa 46
14|Sité vyrobky pro zahfati téla a duse Killarova Trutnov 52
15|Krkonosské sirupy Konopek Vrchlabi 116
16|Babicciny sirupy Marek Susko Vrchlabi 93
17|Pivo Fries Strazné 97
18|Med FiSerova Ponikla 57
19|KrkonoSska medovina Cerman Rudnik 160
20|Cesky cesnek z Podkrkonosi Libstat 81
21|Kancelarské potieby z recyklované lepenky Paseky 107
22|Pralinky,prazena kava a ¢okolada Volkafe Trutnov 74
23[(Prouténé zboii Filip Rudnik 106
24|Dratované dekorace z ¢erného dratu Hercik Prosecéné 56
25(Kreativni sady Sikulka Zefyra Vrchlabi 52
26(Keramika Dumkova Rokytnice n. J. 55
27|Draténé - dratované dekorace Slechta Harrachov 31
28|Podvinky, palickovana a hackovana krajka Hostinné 76
29|Loutky GaSparova Rudnik 39
30[Roubené stavby Roubal Cerny DGl 209
31(Krkonossky nabytek Tojiba Lanov 164

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Data uvedend v tabulce oznacuji pocCty vSech respondentl z celkového poctu
268, ktefi znaji vyrobky pfedevsim podle jména vyrobce.

NejznaméjSim producentem jsou MIécné vyrobky Mejsnar, druhym
nejznaméejSim producentem jsou Roubené stavby Roubal a na tietim misté je KrkonoSsky

nabytek Tojiba.
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Tabulka 12: Relativni Cetnosti zkuSenosti s dovednostmi KrkonoSsky turisticky region

Ano
Tkani 14,2%
Dratenictvi 20,5%
Rezbarstvi 28,7%
Sperkaftstvi 28,0%
Hrndirstvi 28,4%
Vyroba papiru 30,6%
Pleteni 55,6%
Hackovani 46,6%
Palickovani 8,6%
Vysivani 50,0%
Siti 45,9%
Prace se Sustim 9,7%
Pernikarstvi 38,8%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Z odpovédi dotdzanych vyplyvd, Ze obyvatelé regionu maji vyzkousené rizné
tradi¢ni Cinnosti. S pletenim, vySivdnim a Sitim ma zkuSenosti kolem 50% oslovenych,

nejméné populdrni jsou palickovani a prace se Sustim.

Tabulka 13: Relativni Cetnosti zdjmu o nauceni technik dle v€ku KrkonoSsky turisticky

region - muZzi

10-20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Tkani 23,5% 8,5% 11,1% 8,3%
Dratenictvi 47,1% 21,3% 30,6% 8,3%
Rezbarstvi 52,9% 40,4% 33,3% 0,0%
Sperkafrstvi 29,4% 19,1% 11,1% 7,3%
Hrnéitstvi 41,2% 25,5% 27,8% 0,0%
Vyroba papiru 23,5% 25,5% 8,3% 16,7%
Pleteni 11,8% 4,3% 5,6% 0,0%
Hackovani 11,8% 4,3% 5,6% 0,0%
Pali¢kovani 23,5% 10,6% 5,6% 0,0%
Vysivani 23,5% 2,1% 8,3% 0,0%
Siti 17,6% 8,5% 8,3% 0,0%
Prace se sustim 23,5% 6,4% 11,1% 0,0%
Pernikarstvi 47,1% 14,9% 16,7% 0,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Seteni
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Graf 3: Relativni ¢etnosti zdjmu o nauceni technik dle véku Krkonossky turisticky region -

muzi
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Tabulka 14: Relativni Cetnosti zdjmu o nauceni technik dle véku Krkonos$sky turisticky

region - Zeny

10-20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Tkani 39,1% 19,2% 20,0% 8,6%
Dratenictvi 39,1% 36,5% 26,1% 5,7%
Rezbafstvi 82,6% 17,3% 8,7% 5,7%
Sperkafstvi 82,6% 36,5% 17,4% 5,7%
Hrnéitstvi 95,7% 38,5% 30,4% 0,0%
Vyroba papiru 47,8% 26,9% 10,9% 8,6%
Pleteni 87,0% 17,3% 17,4% 8,6%
Hackovani 60,9% 7,7% 17,4% 8,6%
Pali¢kovani 34,8% 19,2% 21,7% 11,4%
Vysivani 70,0% 11,5% 17,4% 8,6%
Siti 82,6% 19,2% 30,4% 8,6%
Prace se Sustim 43,5% 21,2% 39,1% 8,6%
Pernikarstvi 78,3% 28,8% 19,6% 20,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Graf 4: Relativni Cetnosti zdjmu o nauceni technik dle véku KrkonoSsky turisticky region -

Zeny
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Analyzou dat miZeme ucinit zavér, Ze nejvetsi zdjem o nauceni technik ma
nejmladsi vékova skupina 10 — 20 let. MuZi maji nejvétsi zadjem o nauceni se fezbarstvi,

dréitenictvi a hrnéitstvi. Zeny o hrncifstvi, Sperkatstvi a Siti.

Analyza dat z dotazniki Krkonossky turisticky region

Tabulka 15: Relativni Cetnosti znalosti dle pohlavi ostatni regiony

Zeny Muzi
ARZ 20,5% 36,6%
RZ 41,1% 53,7%
KOP 19,2% 22,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Tabulka 16: Relativni Cetnosti znalosti dle pohlavi a vzdélani ostatni regiony

Zeny MuZi
ZS SSbezM| SSsM VS ZS SSbezM| SSsM VS
ARZ | 50,0% 0,0% 12,5% | 29,0% 0,0% 28,6% | 50,0% | 35,3%
RZ 50,0% | 66,7% | 25,0% | 51,6% | 33,3% | 857% | 50,0% | 47,1%
KOP| 0,0% 16,7% | 15,6% | 25,8% | 33,3% | 42,9% | 28,5% 5,9%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf 5: Relativni ¢etnosti znalosti dle pohlavi a vzdélani ostatni regiony
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Navstévnici Krkono§ského turistického regionu nejvice znaji pojem originalni
regiondlni znaCka, nejmén¢ znaji pojem KrkonoSsky origindlni produkt. Vzhledem
k omezenému poctu respondentil jsou nckteré udaje zkreslujici, proto tato data nejsou

relevantni a nelze posoudit, zda pohlavi a vzdélani ovlivituje znalost jednotlivych pojmd.
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Tabulka 17: Relativni Cetnosti znalosti produktti dle véku ostatni regiony

10-20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Zinternetu 22,2% 6,8% 11,5% 0,0%
Z regionalniho tisku 0,0% 2,3% 5,8% 11,1%
Zregionalnitelevize 0,0% 4,5% 1,9% 0,0%
Od pratel 88,9% 36,4% 26,9% 0,0%
Z infocenter 0,0% 2,3% 3,8% 11,1%
Z farmarskych trha 22,2% 27,3% 30,8% 44,4%
Jinym zplsobem 0,0% 13,6% 7,7% 22,2%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z tabulky vyplyva, Ze respondenti z ostatnich regioni znaji regiondlni
origindlni produkty nejvice od svych piatel a z farméiskych trha.

Tabulka 18: Relativni Cetnosti mista ndkupu dle véku ostatni regiony

10- 20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Farmarské trhy 22,2% 15,9% 28,8% 33,3%
Internetové obchody 22,2% 0,0% 7,7% 22,2%
Ndkup u vyrobce 66,7% 36,4% 13,5% 11,1%
Infocentra 0,0% 0,0% 11,5% 22,2%
Jinde 0,0% 11,4% 7,7% 0,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z uvedenych dat vyplyvd, Ze navstévnici Krkonosského turistického regionu

nejvice nakupuji origindlni produkty ptimo u vyrobce a na farméaiskych trzich.
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Tabulka 19: Relativni Cetnosti znalosti KrkonoSskych origindlnich produkti podle jména

drzitele certifikatu a mista podnikani ostatni regiony

Ostatniregiony
1|Zemédélska vyroba BasaF Prosecné 6
2|Mlééné vyrobky Mejsnar Kuncice n. L. 39
3|Krkonosska kozi farma Franta Horni Marsov 27
4|Ruéné ryté sklo DaMiRS Cista v Krkonosich 18
5[Perlickové vano¢ni ozdoby Rautis Ponikla 29
6|Sperky ze zlata, stfibra a médi Roudna Hostinné 16
7|Vinuté sklené&né perle Sebkova Spindleriv Miyn 15
8|Rucné spradana pfize FiSerova Ponikla 8
9(Rucné tkané vyrobky z ovéi viny Rudniku 8
10|Origindlni Sity a malovany textil Plechacova Lanov 20
11|Sité dekorace Stefan Vrchlabi 6
12|Kabelky, tasky, vaky Albrechtova Horni Branna 9
13|Zpracovana vina Wondrackova Mala Upa 8
14|Sité vyrobky pro zahtati téla a duse Killarova Trutnov 12
15|Krkonosské sirupy Konopek Vrchlabi 18
16|Babiéciny sirupy Marek Susko Vrchlabi 6
17|Pivo Fries Strazné 8
18|Med FiSerova Ponikla 13
19|KrkonosSska medovina Cerman Rudnik 31
20[Cesky cesnek z Podkrkonosi Libstat 15
21(Kancelaiské potreby z recyklované lepenky Paseky 20
22(Pralinky,prazend kava a cokolada Volkafe Trutnov 18
23[Prouténé zbozi Filip Rudnik 9
24|Dratované dekorace z cerného dratu Hercik Prosec¢né 6
25(Kreativni sady Sikulka Zefyra Vrchlabi 17
26(Keramika Dumkova Rokytnice n. J. 18
27|Draténé - dratované dekorace Slechta Harrachov 7
28|Podvinky, palickovana a hackovana krajka Hostinné 15
29(Loutky GasSparova Rudnik 5
30[Roubené stavby Roubal Cerny Dill 42
31(KrkonoSsky nabytek Tojiba Lanov 19

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Data uvedend v tabulce oznacuji pocCty vSech respondentl z celkového poctu
114, ktefi znaji vyrobky predevs§im podle jména vyrobce.
Nejzndmé&jSim producentem jsou Roubené stavby Roubal, druhym

nejznaméejSim producentem jsou Mlécné vyrobky Mejsnar a na tietim misté je KrkonoSska

medovina Cerman.
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Tabulka 20: Relativni Cetnosti zkuSenosti s dovednostmi ostatni regiony

Ano
Tkani 10,5%
Dratenictvi 9,6%
Rezbarstvi 10,5%
Sperkarstvi 17,5%
Hrndirstvi 24,6%
Vyroba papiru 30,7%
Pleteni 41,2%
Hackovani 33,3%
Palickovani 5,3%
Vysivani 48,2%
Siti 48,2%
Prace se Sustim 6,1%
Pernikarstvi 31,6%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
Z odpovédi dotdzanych vyplyvd, Ze navstévnici KrkonoSského turistického
regionu maji vyzkouSené rizné tradicni Cinnosti. S pletenim, vySivinim a Sitim ma

zkuSenosti kolem 45% oslovenych, nejméné populédrni jsou palickovéni a price se Sustim.

Tabulka 21: Relativni Cetnosti zajmu o nauceni technik dle v€éku ostatni regiony

10- 20 let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice

Tkani 22,2% 15,9% 17,3% 11,1%
Dratenictvi 22,2% 6,8% 19,2% 11,1%
Rezbdfstvi 44,4% 36,4% 17,3% 11,1%
Sperkaftstvi 33,3% 29,5% 19,2% 11,1%
Hrncitstvi 33,3% 29,5% 19,2% 11,1%
Vyroba papiru 44,4% 15,9% 19,2% 11,1%
Pleteni 55,6% 15,9% 17,3% 11,1%
Hackovani 22,2% 15,9% 15,4% 11,1%
Palickovani 11,1% 6,8% 15,4% 0,0%

Vysivani 66,7% 9,1% 15,4% 22,2%
Siti 66,7% 13,6% 15,4% 22,2%
Prace se Sustim 11,1% 20,5% 13,5% 11,1%
Pernikarstvi 44,4% 4,5% 19,2% 11,1%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Graf 6: Relativni ¢etnosti zdjmu o naucenf technik dle véku ostatni regiony
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Analyzou dat miZeme ucinit zavér, Ze nejveétsi zdjem o nauceni technik ma
nejmladsi vékova skupina 10 — 20 let stejné jako u KrkonoSského turistického regionu.
Dalsi analyzu dat Ize jen velmi t€Zko provést vzhledem k nizkému poctu respondentil

v jednotlivych vékovych skupinéch jsou data irelevantni.

Interpretace, zavéry, teoretické zobecnéni
HI. pracovni hypotéza: Znalost pojmu KrkonoS$sky origindlni produkt je zdvisld na pohlavi
spotiebitele.
Rozhodnuti:
HO. Znalost pojmu KrkonoSsky origindlni produkt neni zdvisla na pohlavi spotfebitele.
H1. Znalost pojmu KrkonoSsky origindlni produkt je zavisla na pohlavi spotfebitele.
Vysledek testu
Pocet skupin znaku 1: 8

Pocet skupin znaku 2: 2

Hladina vyznamnosti o: 5 %
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Tabulka 22: Skute¢né Cetnosti

znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak 1 s
1. | -2. | -3. | -4.| -5 -6.| -7. | -8. i
mak2- 1 ol 35 | 34 |15 | 11 | 20 | 16 3 150
1. sk.
mak2 - | 17 | 12 | 20 6 27 | 20 9 118
2. sk.
n;. 23 | 52 | 46 | 35 | 17 | 47 | 36 | 12 268
Tabulka 23: Oc¢ekavané Cetnosti
znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak 1 s
1. | -2. | -3. | -4.| -5 1| -6. | -7. | -8. i
Z'l‘aklf' 12.87| 29.1 |25.75[19.59| 9.51 |26.3120.15| 6.72 | 150
. SK.
Z‘Z‘aklf' 10.13| 229 [20.25(15.41| 7.49 | 2069|1585 528 | 118
. SK.
n;. 23 | 52 | 46 | 35 | 17 | 47 | 36 | 12 268

testové kritérium:

r (n, —n)
G=3 3

i=l j=l

Po dosazeni do vzorce vychdzi testové kritérium: G =23.481

Kriticka hodnota:

X(l-a); df=14,067
Rozhodnuti:
Na hladin¢ vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu (HO) o nezdvislosti jednotlivych znakt

zamitame a piijimame hypotézu H1, kterd nam tika, Ze zde urcita zdvislost existuje. Zeny
znaji pojem Krkonossky origindlni produkt ¢astéji neZ muzi.

H?2 pracovni hypotéza: Znalost pojmu Krkono$sky originélni produkt je podminéna mistem
bydliste.
Rozhodnuti:
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HO. Znalost pojmu KrkonoSsky origindlni produkt neni podminéna mistem bydliSt&.

H1. Znalost pojmu Krkonossky origindlni produkt je podminéna mistem bydliSté.

Tabulka 24: Relativni Cetnosti znalosti pojmu KrkonoSsky origindlni produkt dle mista

bydlisté

Zeny Muzi
10- 20 let|21 - 45 let]46 - 65 let] 66 a vice |10- 20let|21 - 45 |et]46 - 65 let] 66 a vice
KTR 70,0% 83,3% 73,9% 42,9% 64,7% 42,6% 44,4% 25,0%
ost.regiony| 0,0% 16,7% 24,2% 20,0% 75,0% 7,1% 10,5% 75,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Na zdklad¢ vypoctu relativnich Cetnosti zamitdme nulovou hypotézu a pfijimame hypotézu
H1, kterd ndm tik4, Ze znalost pojmu KrkonoSsky origindlni produkt je podminéna mistem
bydliste.

H3 pracovni hypotéza: NejcastéjSim zdrojem ziskdvani informaci o nabidce regiondlnich
produktl je internet.

Rozhodnuti

HO NejcastéjSim zdrojem ziskdvani informaci o nabidce regiondlnich produkti neni
internet.

H1 NejcastéjSim zdrojem ziskdvani informaci o nabidce regiondlnich produktt je internet.

Tabulka 9: Relativni ¢etnosti znalosti produktt dle véku KrkonoSsky turisticky region

10-20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Zinternetu 20,0% 18,2% 12,2% 4,3%
Z regionalniho tisku 10,0% 12,1% 7,3% 4,3%
Z regionalnitelevize 0,0% 3,0% 1,2% 0,0%
Od pratel 50,0% 39,4% 36,6% 25,5%
Z infocenter 15,0% 19,2% 9,8% 8,5%
Z farmarskych trha 32,5% 51,6% 11,0% 30,0%
Jinym zplsobem 15,0% 16,2% 7,3% 2,1%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Tabulka 17: Relativni Cetnosti znalosti produktti dle véku ostatni regiony

10- 20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Zinternetu 22,2% 6,8% 11,5% 0,0%
Z regionalniho tisku 0,0% 2,3% 5,8% 11,1%
Zregionalnitelevize 0,0% 4,5% 1,9% 0,0%
Od pratel 88,9% 36,4% 26,9% 0,0%
Z infocenter 0,0% 2,3% 3,8% 11,1%
Z farmarskych trha 22,2% 27,3% 30,8% 44,4%
Jinym zplsobem 0,0% 13,6% 7,7% 22,2%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
Na zdkladé vypoctu relativnich cetnosti nulovou hypotézu nezamitdme. Obyvatelé
Krkonosského turistického regionu a navstévnici tohoto regionu ziskdvaji informace

o nabidce regiondlnich produktii nej¢astéji od pratel a z farmaiskych trha.

H4 pracovni hypotéza: Obyvatelé a navStévnici KrkonoSského turistického regionu
nejcastéji nakupuji origindlni produkty v infocentrech.

Rozhodnuti:

HO Obyvatelé a ndvStévnici KrkonoSského turistického regionu nejcastéji nenakupuji
origindlni produkty v infocentrech.

H1 Obyvatelé a navsStévnici KrkonoSského turistického regionu nejcastéji nakupuji
origindlni produkty v infocentrech.

Tabulka 18: Relativni Cetnosti mista ndkupu dle véku ostatni regiony

10- 20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Farmarské trhy 22,2% 15,9% 28,8% 33,3%
Internetové obchody 22,2% 0,0% 7,7% 22,2%
Ndkup u vyrobce 66,7% 36,4% 13,5% 11,1%
Infocentra 0,0% 0,0% 11,5% 22,2%
Jinde 0,0% 11,4% 7,7% 0,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Tabulka 10: Relativni Cetnosti mista nakupu dle véku KrkonosSsky turisticky region

10- 20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Farmarské trhy 45,0% 48,5% 56,1% 38,3%
Internetové obchody 12,5% 16,2% 7,3% 0,0%
Nakup u vyrobce 47,5% 34,3% 28,0% 10,6%
Infocentra 5,0% 8,1% 3,7% 17,0%
Jinde 0,0% 6,1% 11,0% 0,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
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Na zdkladé¢ vypoctu relativnich cetnosti nulovou hypotézu nezamitdme. Obyvatelé
a navstévnici Krkonosského turistického regionu preferuji ndkup origindlnich produktii na

farméaiskych trzich a ptimo u vyrobce.

HS pracovni hypotéza: Zijem o vyzkouSeni tradi¢nich femesel je spojen s vékovou
skupinou 10 — 20 let.

Rozhodnut{

HO Z4ajem o vyzkouseni tradi¢nich femesel neni spojen s vékovou skupinou 10 — 20 let.

H1 Zajem o vyzkousSeni tradi¢nich femesel je spojen s vékovou skupinou 10 — 20 let.

Tabulka 21: Relativni Cetnosti zajmu o nauceni technik dle véku ostatni regiony

10- 20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Tkani 22,2% 15,9% 17,3% 11,1%
Dratenictvi 22,2% 6,8% 19,2% 11,1%
RezbaFstvi 44,4% 36,4% 17,3% 11,1%
Sperkarstvi 33,3% 29,5% 19,2% 11,1%
Hrndirstvi 33,3% 29,5% 19,2% 11,1%
Vyroba papiru 44,4% 15,9% 19,2% 11,1%
Pleteni 55,6% 15,9% 17,3% 11,1%
Hackovani 22,2% 15,9% 15,4% 11,1%
Palickovani 11,1% 6,8% 15,4% 0,0%
Vysivani 66,7% 9,1% 15,4% 22,2%
Siti 66,7% 13,6% 15,4% 22,2%
Prace se Sustim 11,1% 20,5% 13,5% 11,1%
Pernikarstvi 44,4% 4,5% 19,2% 11,1%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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Tabulka 13: Relativni Cetnosti zdjmu o nauceni technik dle v€ku KrkonoSsky turisticky

region - muZzi

10- 20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Tkani 23,5% 8,5% 11,1% 8,3%
Dratenictvi 47,1% 21,3% 30,6% 8,3%
RezbaFstvi 52,9% 40,4% 33,3% 0,0%
Sperkarstvi 29,4% 19,1% 11,1% 7,3%
Hrndirstvi 41,2% 25,5% 27,8% 0,0%
Vyroba papiru 23,5% 25,5% 8,3% 16,7%
Pleteni 11,8% 4,3% 5,6% 0,0%
Hackovani 11,8% 4,3% 5,6% 0,0%
Palickovani 23,5% 10,6% 5,6% 0,0%
Vysivani 23,5% 2,1% 8,3% 0,0%
Siti 17,6% 8,5% 8,3% 0,0%
Prace se Sustim 23,5% 6,4% 11,1% 0,0%
Pernikarstvi 47,1% 14,9% 16,7% 0,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Seteni

Tabulka 14: Relativni Cetnosti zdjmu o nauceni technik dle v€ku KrkonoSsky turisticky

region - Zeny

10- 20let 21-45let 46 - 65 let 66 a vice
Tkani 39,1% 19,2% 20,0% 8,6%
Dratenictvi 39,1% 36,5% 26,1% 5,7%
Rezbdfstvi 82,6% 17,3% 8,7% 5,7%
Sperkarstvi 82,6% 36,5% 17,4% 5,7%
Hrndirstvi 95,7% 38,5% 30,4% 0,0%
Vyroba papiru 47,8% 26,9% 10,9% 8,6%
Pleteni 87,0% 17,3% 17,4% 8,6%
Hackovani 60,9% 7,7% 17,4% 8,6%
Palickovani 34,8% 19,2% 21,7% 11,4%
Vysivani 70,0% 11,5% 17,4% 8,6%
Siti 82,6% 19,2% 30,4% 8,6%
Prace se Sustim 43,5% 21,2% 39,1% 8,6%
Pernikarstvi 78,3% 28,8% 19,6% 20,0%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Na zdklad¢ vypoctu relativnich Cetnosti zamitdme nulovou hypotézu a pfijimame HI.
Zajem o vyzkouSeni tradicnich femesel souvisi s v€kovou skupinou 10 — 20 let, jak

u obyvatel i tak i u navstévnik Krkono$ského turistického regionu.
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4.2 Kvalitativni Setieni

Analyza a interpretace dat ziskanych kvalitativnim Setfenim na zdkladé
fizenych rozhovora s drziteli certifikdtu KrkonoSsky origindlni produkt. Kvalitativni
vyzkum je postaven na indukci, kdy na zacatku vyzkumného procesu je pozorovani
asbér dat. Jednd se o subjektivni prostor, kde respondent interpretuje svoji socidlni
realitu. V kvalitativnim Setfeni bylo osloveno tficet jedna drzitelt certifikdtu. Déle byli
osloveni aktéfi regiondlniho rozvoje, ktefi by méli byt zainteresovani na projektu ,,Ptijd’te
pobejt aneb femeslo ma zlaté dno*. Jedna se o relativné velky pocet oslovenych aktéra,
pro piehlednost jsou v praci rozdéleni do skupin, které koresponduji s rozdélenim
v predchozi Casti prdce. Aktéti dostdvali postupné pifi osobnim nebo telefonickém

rozhovoru otazky, ke kterym se vyjadfovali.

Komparace tradi¢nich zemédélskych vyrobcu

Do této skupiny byli zafazeni Ctyfi drzitelé certifikdtu KrkonoSsky origindlni
produkt. Na prvni otdzku, zda drZeni znacky pfineslo ocekdvané vyhody, osloveni
odpovédeli rizne. Zastupce zeméd€lské farmy Basaf odpovédél, Ze jiz certifikovany
produkt nema4, ale ze tradi¢ni zeméd¢€lskou vyrobou se jeho rodina zabyva naddle. Na dalsi
otazky tykajici se KrkonoSského originalniho produktu neodpovidal.

O spolec¢ny projekt ,,Ptijd’te pobeit,...... “ by zdjem mél.

V podobném duchu mluvil i zdstupce rodinné farmy Mejsnar, také jeho
ocekdvani nebyla naplnéna. Hovofil o malém zdjmu mladé generace vénovat se
zem¢dé€lské vyrobé, na piipadném projektu by se rdd podilel praktickou ukdzkou
zpracovani mléénych vyrobkl

Zastupce Krkono$ské kozi farmy odpovedél, Ze diky drzeni znacky ziskali
obyvatelé i navstévnici obce povédomi o jeho podnikdni, trhy vzhledem k Casu
nenavstévuje. Mluvil o vétsi angazovanosti ze strany MAS KrkonoSe. Vyrobky nabizi
v misté¢ podnikdni, svoji farmu se snaZi prezentovat na webovych strankéich, ale tato
aktivita se zatim moc nedafi. V rdmci projektu neodmitd navstévu firmy, ale sdm by do

mista konani dorazit nemohl.
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Zastupkyné farmy zabyvajici se péstovanim Cesneku velice ochotné odpovidala
na dotazy. Vyrobou se zabyvaji fadu let, kromé¢ certifikdtu Krkono$sky originalni produkt
jsou drziteli dalSich znacek spojenych s origindlnim produktem. Znacku vyuZzivaji pfi
prodeji. Ocenili by vétsi spoluprici s vyrobcei s podobou vyrobni aktivitou. S prodejem na
trzich maji problém. NardZeji na ekonomicky kodex, ktery vlastni, ale pofadatelé trhii ho
sank¢né nevyZzaduji, vyhrady maji i k vybéru prodejcii na farmaiskych trzich.

Zajimavy byl poznatek spojeny s reklamou v regiondlnich novindch, kdy se
evidentné¢ zvysil zdjem o farmu.

Na projekt reagovala pozitivné s pozndmkou, Ze pokud bude ze strany
Ucastnikli zdjem, musi ale dorazit do LibStitu, upozoriiovala na spravné nacasovani
piipadné navstévy. Vyjadiila pochybnost s Gicasti mladé generace na praktické Cinnosti

v ramci projektu.

Komparace sklai'ska vyroba, Sperkaistvi

V této skupiné€ jsou zafazeni Ctyii drZitelé certifikdtu, ktefi se zabyvaji
tradi¢nimi i novymi technikami zpracovani skla.

Firma Rautis Ponikl4 se tradi¢ni vyrobou vdnocnich ozdob zabyv4 jiz fadu let.
Se znaCkou KrkonoSsky origindlni produkt jsou majitelé spokojeni. Jak fekl tazateli
zastupce firmy: ,DrZzeni znaCky je u nds projevem patriotismu.” Své vyrobky
prostiednictvim infocenter nabizeji v celé oblasti KrkonoSského turistického regionu.
Pravideln¢ vyuzivaji nabidek Asociace regiondlnich znafek a ucastni se regiondlnich
1 narodnich akci, kde mohou pfedstavit své tradicni vyrobky. Dal§im vyznamnym krokem
pro propagaci této malé firmy je snaha Ceské republiky o zafazeni ruéni vyroby foukanych
perlovych vanoc¢nich ozdob do nehmotnych pamatek UNESCO. Proces stdle probiha.

Ke jmenovanému projektu se zdstupce firmy vyjadiil ne pfili§ pozitivné.
Uvedl., Ze drZitelé znaCky na navrhovanou spolupraci nepfistoupi z divodu vlastniho
Casového vytiZzeni. Ale ucastniky projektu neodmitd, mohou vyuzit formu, kterou jiz
n¢kolik let zdarn€ provozuji. Zicastni se exkurze firmy a pak si mohou vyzkouset svoji
zrucnost v dilng, kde si sestavi origindlni vano¢ni ozdobu.

Dalsi drzitelé certifikatu maji své ateliéry a femeslné dilny v rodinnych
domcich. I oni jsou se znackou Krkono$sky origindlni produkt spokojeni. Ptredstavitelé

mistni ak¢ni skupiny KrkonoSe je pravidelné oslovuji a zvou na akce s regiondlnim
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podtextem, vét§inou se ale téchto akci netdcastni. Pani Sebkovd ma svij ateliér ve
Spindlerové Mlyné a své zdkazniky ziskava na vystavich, které potadaji galerie ve vétsich
meéstech, napt. Praha, Brno, Olomouc apod. I ona se projektu zucastni, ale i za ni musi
zéajemci vyjet, nebot’ vyroba vinutych perli je ¢asové i technologicky naro¢na a neni mozné

zafizeni prevdazet.

Komparace tradi¢ni textilni vyroby

V této skupiné je zastoupeno sedm drzitela certifikdtu KrkonoSe origindlni
produkt. Na otdzku, zda jsou spokojeni s drzenim znacky KrkonoSsky origindlni produkt,
odpovédé€li shodné, Ze ano. Propagace vyrobku se jim zdd dostateCnd. Asociace
regiondlnich znacek a MAS Krkonose je pravidelné zvou na femeslné trhy a regiondlni
akce. Z dalSich moznosti, které jsou jim nabizeny, nékdy vyuzivaji moznost pronajmout si
stanek. Dvé¢ z drzitelek certifikatu se zic€astnily Euroregionu 2018 v Jablonci nad Nisou.

Specifické misto v této kategorii mad Dim pod jasanem. Jednd se o vyrobce,
kteii se zabyvaji ru¢né tkanymi vyrobky z ov¢i viny. Podafilo se jim vybudovat mistni
muzeum a aktivity spojené se zpracovanim ru¢né tkanych vyrobkt, které predvadi v misté
svého podnikdni. Aktivni Gcast v projektu pfislibily drZitelky certifikdtu na drobné textilni
vyrobky. Své produkty pfedstavi a zdjemctiim pomou si néktery origindlni textilni vyrobek
vyrobit. Jedna se o kabelky, malovany textil, pletené, hackované a vinéné vyrobky.

Z rozhovoru s témito vyrobci vyplynulo nékolik zajimavych postieht. Najmy
na trzich jsou nékdy pfiiliS vysoké a vyrobcim a drzitelim se nepodaii prodat tolik
vyrobkil, aby pokryli ndklady spojené s cestou a s ngjmem prostoru. Vyhodou jsou trhy,
které poradaji mistni ak¢éni skupiny, kde prondjem mista neplati nebo je relativné nizky.

Rucni prace je Casove velice narocnd. O ¢asové naroCnosti presveédcila tazatele
jedna z drzitelek certifikdtu na ru¢né sptddanou vinu.

Zpracovadni viny na dvoje ponozky zabere drZitelce certifikdtu deset hodin. Za
tuto dobu uprede 30dkg viny. Dalsi cas musi venovat pripadnému barveni prirodnimi
barvivy a samotnému pleteni a findlni produkt tedy dvoje ponoZky proddvd za 350 - 450
K¢. Zavérecna téma dotazovani se tykalo projektu ,,Prijdte pobejt aneb remeslo md zlaté
dno“. Ctyfi drzitelé certifikatu by se projektu zicastnili a tfi vyrobci piislibili spolupraci na
del§i obdobi. Dim pod jasanem ma vlastni dilny a neni proto problém vyzkousSet si

femeslo pfimo na mist¢ ve Voletinich u Trutnova. Dal$i dva vyrobci o spolupraci
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neprojevili zdjem vzhledem k mistu projektu (vzdédlenost) a Casové zaneprdzdnénosti

(rodina, zamé&stnani).

Komparace vyrobci vychazejicich z tradic krkonosskych laboranti

Do této skupiny je zafazeno pét vyrobcu, ktefi vyuZzivaji k vyrobé svych
produkti dary nejen krkonoSské piirody, ale vyuzivaji i cizokrajné plodiny. Jednd se
o med, byliny, cizokrajné plodiny a nedilnou soucdsti nékterych produkti je pramenita
krkono$ska voda.

Identickou skupinou vyrobkl jsou Babicciny sirupy a KrkonoSské sirupy. Na
otdzky poloZené tazatelem odpovidali drzitelé certifikdtu rozdilné. Jednomu znacka
Krkonossky origindlni produkt vyhovuje a splnila jeho ofekdvani, druhy m¢l k plnéni
ocekdvani vyhrady. Ani na reklamu a prezentaci svych produktli neméli vyrobci shodny
nazor. Nejsou spokojeni ani s pravidly pii udé€lovani certifikdtu.

Na otédzku, kterd se tykala UcCasti na femeslnych trzich, odpovéd¢li podobné.
Utasti brani vysoky ndjem spojeny s prodejem potravinovych produktd. Vyhrady méli
k poradatelim trhi. Problém vidi v neredukovaném poctu vyrobcti s podobnymi produkty
a jejich umisténi na trZnici.

Oba vyrobcei si chvdlili pfistup Asociace regiondlnich znacek, pravidelny
kontakt a pozvanky na rizné regiondlni akce. Mrzela je omezend aktivita ze strany MAS
Krkonose, zahy vysvétlena pracovni vytiZenosti pracovnic MAS ve vlastnim zamé&stnani.
Problém zucastnit se téchto akci je Casova ndroCnost spojend se vzdalenosti mista vyroby
a mista konani prodejnich akci.

Upiednostiiuji prodej pres e-shop pomoci svych webovych stranek. Ucast na
projektu je pro né neredlnd vzhledem k technologické ndrocnosti a hygienickym
predpistm, ale i ochran¢ specidlnich rodinnych receptur. Zastupkyné Babic¢inych sirupti je
ochotna sezndmit zdjemce s praktickym vyuZitim bylin v praxi.

Krkonossky med je surovinou, kterd spojuje dalsi dva drZzitele certifikatu. Oba
byli osloveni podobné. Znacku origindlni produkt vyuZivaji k oznaceni svych
certifikovanych produktii. Ocekavani vSak méli oba vyrobci jiné, na otdzku tazatele ,,jaké*
nedokdzali odpovédeét.

Na akce potfddané ARZ pozvani dostavaji, ale nevyuZivaji. Prodej maji v misté

podnikani, vyuZivaji prodeje v infocentrech.
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Osobni tcast v projektu nezvlddnou, pirekdZzkou je Casovd vytiZenost
(zaméstnani) v jednom piipad¢€, a v druhém piipadé ma pan majitel pfipravenou prohlidku
celé procedury vyroby medoviny.

S dals$im aktérem této skupiny drzitell certifikatu se tazateli nepodafilo spojit.
Podle nabidky produktu a zpisobu reklamy spoléhd na cestovni ruch a zdjem turistil

o specidlni pozitkové zazitky Jeho produkt je soucasti Krkono§ské pivni stezky.

Vyroba papiru

Zastupce firmy odpovédél tazateli na vSechny otdzky. Firma ma dlouholetou
tradici, odbyt vyrobki mé nejen v regionu, ale zaujimd pozici i v nadndrodnim méfitku.
Certifikat KOP maji, ale z hlediska rozvoje trhu nema pro tuto firmu vyznam. Uvédomuji
si, Ze tradi¢ni vyroba papiru je s podhiifim spojena a drZeni znacky je dulezité. Déle uvedl,
Ze dlouholeta tradi¢ni ekologickd vyroba papiru by méla byt udrZzovana.

V souvislosti s navrhovanym projektem navrhl zajimavy ndmét na spolupraci.
Utastnici projektu by sbirali papir, firma by zajistila odvoz sbéru a déastnikiim by pak

poskytla sviij vyrobek, kterym je recyklovana lepenka vhodnd na riizné kreativni Cinnosti.

Komparace drobnych Femeslnikii

V této skupin¢ bude porovndna ftada drobnych vyrobcii se specidlnim
zamétfenim, ktefi splnili podminky na ziskani certifikatu KrkonoSsky origindlni produkt.

Odpovédi jednotlivych oslovenych se liSily. Jedna z oslovenych s ozna¢enim
svych vyrobki logem KOP konéi. Ocekdvani nebyla naplnéna. MoZnosti, které ji ARZ
nabizela, nedokézala vyuzit. K projektu se nevyjadiila.

Vyrobce dalsiho origindlniho produktu odmitl odpovidat vzhledem k ¢asovému
vytizeni a uvedl, Ze v posledni dob¢ bylo Zadosti na setkani ¢i rozhor z ditvodti diplomové
nebo bakaldrské prace pfiliS mnoho.

Dalsi dva drzitelé certifikatu jsou spokojeni, jejich o¢ekédvani jsou vice ¢i méné
napliovany. ARZ dostate¢n¢ propaguje jejich certifikované produkty, Pozvani na femeslné
trhy v okoli oba vyuzivaji. Vzhledem k ¢asové ndrocnosti vyrobit dostatecné mnozstvi

zboZzi musi ale pozvani odmitat.
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Zajimavosti je Clenstvi jednoho z drzitell certifikdtu v Cechu dratenikd a jeho
pravo vyrdbét driaténé dekorace KrakonoSe pro odménované pracovniky Spravy
Krkonosského narodniho parku.

S Gcasti v navrhovaném projektu nemaji problém. Nutné je zvolit Cinnosti,
které by byly ¢asové zvladnutelné. Druhy drzitel by mohl zdjemctim nabidnout i zdklady
kovaftiny.

Prouténé zbozi ma urcité velkou tradici, majitel certifikatu byl velmi sdilny. Na
otdzku, jestli drzeni certifikitu KOP splnilo ocekdvani, odpovéd€l ne, na reklamu
a prezentaci odpovédél: KdyZ néco upletu, povésim to na plot, on se vidycky nékdo
zastavi.“ Na trhy nejezdi, zékaznici si zboZi objedndvaji telefonicky nebo osobnim
kontaktem. Zajimavd byla zminka o terapii praci u nevidomych lidi a v zafizeni pro
seniory.

S ucasti na projektu nema problém, nutné dohodnout ptedem. Problém by mohl
vzniknout s materidlem a samoziejmé s Casovym zaneprazdnénim.

Keramika patfila v historii k jednomu z nejtradicnéjSich femesel. Dalsi
certifikdt je spojen pravé s timto oborem.

Na prvni otdzku znéla odpovéd ano i ne. V prvnich letech byla spoluprice
uspokojujici, v posledni dobé vsak aktivita ze strany MAS vdzne. Infocentra nemaji
0 zbozi zajem, prodavaji jinou keramiku bez oznaceni KrkonoSsky origindlni produkt.
Trhy jsou pro drzitelku Casove piili§ naro¢né, k prodeji vyuziva svlij vlastni kramek.

O ucast v projektu zdjem nemd, neni to mozné technologicky (kruh, doba

zpracovani).

Lidova architektura a lidovy nabytek

Tazateli se nepodafilo navazat kontakt s majitelem certifikdtu roubené stavby.
Nemtze tedy hodnotit, jak se ke znacce Krkono$sky origindlni produkt, stavi. Zastupce
firmy odvétil, Ze nemd Cas, Ze stavi roubenky a ty hovoii za ného. Z kvantitativniho
prizkumu je zfejmé, Ze opravdu hovofi, z 268 respondentl uvedlo 209, Ze produkt zn4.

Drzitel dalsiho certifikatu, spojeny s lidovou kulturou, byl sdilngjsi. Na prvni
otazku odpovédél, Ze nemd pocit, Ze by drzeni znacky KrkonoSsky produkt splnilo jeho
ocekdvani. Spokojen neni ani prezentaci a reklamou ze strany MAS KrkonoSe. Kladné se

vyjadiil k ARZ, zde by byla snaha posunout projekt regiondlnich znacek dél. Prodej na
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trzich neni pro jeho firmu zajimavy. VétSina zdkaznikG objedndva zboZi na zakdzku.
Zabyva se vyrobou ndbytku. Restaurovani starého nédbytku z oblasti KrkonoS i z jeho
podhtii je dalsi diileZitou ¢innosti pro udrzeni kulturnich tradic v regionu.

Projektu se fyzicky ucCastnit nemuze (technologie, zpracovani materidlu.),
nabizi vSak ndv$tévu své firmy s ukdzkou prace na katru a celé vyroby zakdzkového

nabytku z masivu, ndvstévniky by provedl i restauratorskou dilnou.

Shrnuti kvalitativniho vyzkumu

1. 2. 3. 4,

A spiSe ano |farma spiSe ne |ano, v misté podnikani
B ano dilny, ateliéry spiSe ano |ano, v misté podnikani
C ano trhy ano ano, osobni ucast

D spise ano |trhy spiSe ano |ano, v misté podnikani
E spise ne |vlastnidistribuce |vlastni zvlastni kooperace

F ano vlastni distribuce [spiSe ano |ano, osobni Uic¢ast

G spise ne |vlastnidistribuce |vlastni ano, v misté podnikani

Rozd¢leni drzitelu certifikatu KOP
A — tradi¢ni zemé&d€lska vyroba

B — sklarska vyroba, Sperkarstvi

C — tradi¢ni textilni vyroba

D — krkonossti laboranti

E — vyroba papiru

F — drobni femeslnici

G — lidova architektura a lidovy nabytek

Otédzky na drzitele certifikdtu KOP:

1. Splnilo drzeni certifikatu KOP Vase ocekavani?

2. Jaky typ prodeje vyuzivate?

3. Jste spokojeni s propagaci vyrobkil ze strany MAS Krkonose.

4. Byla by moZznd VasSe ucast na projektu ,, Prijd'te pobej aneb remeslo md zlaté dno*?

AKtéri pripravovaného projektu
Dalsi rozhovor probihal s piedstavitelem obce, kde by mél byt pfipravovany

projekt uskute¢nén.
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Na otazku, ktera se tykala znacek KrkonoSsky origindlni produkt, odpovédél,
Ze vita kazdou aktivitu spojenou s prezentaci regionu. Problémem je, Ze spousta drzitelil
znaCky se zabyva svou ¢innosti mimo hlavni centra turistického ruchu, navic Krkonose
jsou spojeny hlavné se zimnimi sporty a cil turisti je tedy jasné dany. Pro samotny rozvoj
dané oblasti se snazi spolec¢n¢ s dalSimi pfedstaviteli obci sdruzenych ve spolku obci délat
maximum. Pravidelné se spolecné s dalSimi starosty z mikroregionu Malé Labe ucastni
schizek MAS Krkonose. Vita kazdou aktivitu, kterd je spojena s Zivotem lidi i navstévnika
oblasti Podkrkonos$i. Spole¢né s obcemi Dolni Lanov a Dolni Dvir vyddvaji Casopis, do
kterého pftispivaji obyvatelé vSech tif vesnic. Vesnice spolu kooperuji v tpravé béZeckych
trati a poradaji spolecné akce. Velice tzce ve vSech projektech spolupracuji se Svazkem
mest a obci KrkonosSe. Jak predstavitel obce podotkl, je velice rad, ze v okoli obce potkava
tolik mistnich obyvatel, ktefi se naucili tyto trat€¢ vyuzivat. Velice spokojeny je
1 s vystavbou cyklostezky. R4d na ni vidi turisty, ale jesSté radé€ji pozoruje mistni obyvatele,
kterym slouzi k bezpecné dopravé do blizkého Vrchlabi za praci 1 za ndkupy, ale
i zdjemctm o kondi¢ni beh a in-line bruslaitim.

K navrhovanému projektu se stavi velice kladné a rozhodné ho podpofi. Bude
rad, pokud se mistni mladeZ a spolky zapoji, protoZe si mysli, Ze mlad4 generace na vesnici
ztraci kontakt s mistnimi tradicemi. Déti sice vyriistaji na vesnici, ale ¢innosti, které pro ni
byly v minulosti typické (starost o domdci zvifata, péstovani zeleniny a ovoce, chov v¢el,
suSeni sena, drobné femeslné prace jako pletent, Siti, prace se dfevem apod.) jiZ v rodinach
neprobihaji. Zeméd¢€lska vyroba v obci téméi neni a tradice femesel, kdy se femeslo
pfedavalo z otce na syna, jiz téméf zanikla. S tim 1 souvisela snaha o schvaleni projektu na
vybudovéini polytechnického aredlu v mistni zdkladni Skole. V roce 2017 se podafilo
dokoncit schvalovdni, na podzim byly uskute¢nény prvni pracovni aktivity spojené
s vystavbou jmenovaného aredlu. V roce 2019 by mél byt aredl pfedan Skole k uzivani. Pan
starosta navrhl, aby navrhovany projekt byl terminovdn ve spojitosti s dokoncenim
polytechnického aredlu. Naklonén byl 1 mySlence propojit ¢innosti déti s dalSimi obyvateli
obce, pfedevsim s aktivnimi spolky diichodct, které v obci vyvijeji ¢inorodou Cinnost.

Potvrdil, Ze i starostové dalSich dvou obci v udoli Malého Labe se budou radi
podilet na vSech aktivitach, které podpofti rozvoj v oblasti. Obce Dolni Lanov i Dolni Dvur
finan¢né prispivaji na mistni zdkladni Skolu, nebot’ déti z téchto obci tuto Skolu navstévuji,

stejné tak 1 matetskou skolu.
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Dalsi oslovenou byla feditelka Zakladni a matefské Skoly Lanov, kterd uvedla,
Ze ackoliv neni obyvatelkou obce, obdivuje praci mistniho obecniho tfadu a jeho aktivity
mistniho Skolstvi, jmenovala novou sportovni halu, jidelnu, pfistavbu novych prostor,
vzhledem ke zvySujicimu se poctu Zaku. Velkd investice byla i do mistnich matetskych
Skolek, kde déti vzhledem k nové vystavbé v obcich stale pfibyva. Je plné naklonéna
dalSimu rozvoji skoly spojenému s vystavbou polytechnického aredlu a atletického hfiste.
Vsechny aktivity spojené s vyplnénim volného Casu nejen déti ale i dalSich obyvatel obci
podporuje a rozhodné podporovat bude. Navrhovany projekt pfijala s nadSenim a bude ho
maximéalné podporovat. Uvedla, Ze podobné aktivity méla Skola jiz v ddvné historii. Jak
vycetla ze Skolni kroniky, v padesatych letech fungovalo pionyrské hospodarstvi. Déti
spolecné s uciteli a mistnimi dobrovolniky chovaly vcely, obhospodafovaly skleniky,
hospodafsky pozemek, na kterém péstovaly zeleninu a ovoce. Vypéstky zasobovaly Skolni
jidelnu a ptebytky nabizely mistnimu obyvatelstvu. Je toho nédzoru, Ze by se déti mély pii
vyucovani vénovat vice praktickym cinnostem, které byly v posledni dobé nahrazovéany
teoretickou vyukou. Vitd i propojeni zaku Skoly, drziteli znaCky KrkonoSsky origindlni
produkt a mistnich obyvatel.

Z rozhovorl vyplyva, Ze ze strany aktéri rozvoje regionu je o ¢innosti vedouci
k propagaci a roz$ifeni komunitniho Zivota v oblasti zdjem. V blizké budoucnosti vyroste

i dalezité zazemi, kde by jmenované aktivity mohly probihat.
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5. Projekt

Posileni soudrZnosti, participace obyvatel na Zivoté celé obce je pro rozvoj
kazdého regionu zdsadni. Pokud maji obce hmotné statky a lidsky kapitdl, mély by ho
vyuzit ve prospéch vSech obyvatel i navstévnika.

Obec Lanov bude mit v budoucnu velmi dobré podminky pro podporu rozvoje
praktickych cinnosti. Vroce 2017 se v prostoru zdkladni Skoly zacal budovat
polytechnicky aredl. Dokoncen by mél byt v roce 2019. V polytechnickém aredlu bude
prostor pro plné¢ vybavené technické dilny, hrnéitské kruhy, pec na vypalovani keramiky.
Cvi¢ny byt s variabilni moZnosti vyuZiti (Sici stroje, plné vybavené kuchyné, ru¢ni stav).
Soucésti aredlu bude sklenik, zeleninova zahrada a ovocny sad. Cely aredl bude slouZit
mistnim Zaktm a podle zdjmu i Zdkiim a studentlim z okoli a dal$im zdjemctim, ktefi se
budou chtit podilet se na zdarném a aktivnim provozu.

Pracovni ndzev projektu ,,Prijd’te pobejt aneb iemeslo md zlaté dno‘ je
zaméten na tradice femesIné a zemédélské vyroby v oblasti podhiii Krkonos.

Obecnym cilem projektu je propojeni a kooperace mistnich obyvatel napfi¢
generacemi. Re$i demograficky socidlni problém stdrnouci vesnické populace a jeji
zapojeni do ruznych aktivit v seniorském véku a socidlni problém nastupujici mladé
generace, kterd ztraci identitu s mistnim prostfedim a tradi¢nimi hodnotami regionu.

Specifickym cilem bude ziskani urCitych dovednosti a zapojeni do riznych
¢innosti, at’ uz spojenych s tradi¢nimi nebo novymi femeslnymi technikami. VSechny
veékové kategorie budou spolecné vedeny odborniky.

Pfi interaktivnich exkurzich, dilndch a workshopech naplnit volny cas déti
a zaktivizovat generaci seniorii. VyuZit znalosti, dovednosti a femeslnych zru¢nosti
seniorské generace a jejich pfeddani mladsi populaci.

Operacnim cilem bude zajisténi pravidelnych femeslnych dilen v zdkladni
Skole v nov¢ otevieném polytechnickém aredlu. Vedeni téchto krouzkl budou zajistovat
osloveni drzitelé certifikitu KrkonoSsky origindlni produkt, nebo femeslnici z fad
aktivnich seniorti. Potddani interaktivnich exkurzi do mist podnikani drZitelti certifikdtu
KOP, kteii pro svou cCinnost potfebuji specidlni zafizeni, nafadi, postupy, které nelze
pfepravovat. Dal$im cilem by mél byt sbér starého papiru a ve spolupraci s dalSim

drzitelem certifikdtu KOP jeho recyklace. Interakci pak bude sponzorsky dar kresliciho
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kartonu pro potieby femeslnych dilen. Soucdsti financovani projektu bude vytézZek z trhd,
kde budou nabizeny produkty vyrobené béhem femeslnych dilen.

Ditlezitym vystupem bude pocit soundlezitosti, navazani pratelstvi
a zkuSenosti. Je sice velice t€Zko méfitelny, ale pro rozvoj oblasti nesmirn¢ dulezity.

Vzhledem k tomu, Ze vétSina vstupnich 1 vystupnich Cinnosti je spojena se
zékladni Skolou, bude 1 ¢asovy harmonogram postaven tak, aby korespondoval s organizaci
Skolniho roku. Zacatek projektu bude spojen s otevienim a preddnim polytechnického
aredlu Skole. Konec projektu neni stanoven, podle uspéSnosti se muZe opakovat
1 v ndsledujicim obdobi.

Zékladni udaje

Piijd’te pobejt aneb ifemeslo md zlaté dno

Misto: obec Lanov ZS a MS Lanov

Pilotni projekt: jaro 2018, podzim 2018

Zacatek projektu: podle situace s vystavbou nového polytechnického aredlu,
pfedpoklddané dokonceni vystavby zaii 2019.

Vize projektu:

V kazdém meésici roku uspofddat jednu dilnu korespondujici s ro¢nim
obdobim. V kazdém ctvrtleti uskutecnit interaktivni exkurzi korespondujici se sezonnimi
pracemi drzitell certifikdtu KOP. V kazdém pololeti uspofddat femeslny trh s nabidkou
produkti a vyrobkll vyrobenych ucastniky projektu. Jednou za rok zajistit odvoz
nasbiraného starého papiru ucastniky projektu. Na financovani projektu se budou podilet
frekventanti projektu a obec, kterd piislibila finanéni pomoc. Cést nékladti bude hrazena
z vytézku samotného projektu.

Z vyzkumu vyplyva, Ze respondenti projevili o projekt zdjem, osloveni byli
obyvatelé riznych regiont. Je mozné aplikovat podobné projekty i v dalSich regionech,
kde ptsobi drzitelé regiondlnich znacek. Lze zapojit i dalsi Sikovné a ochotné femeslniky

z oblasti.
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6. Vysledky a diskuse

Z vysledki kvantitativniho vyzkumu vyplyva, Ze respondenti z KrkonoSského
turistického regionu i ndvStévnici tohoto regionu znaji nejvice pojem regiondlni origindlni
znacka. KrkonoSsky origindlni produkt znaji samoziejm¢ obyvatelé KrkonoSského
turistického regionu mnohem vice neZ jeho navstévnici. V procentudlnim vyjadieni
znalosti Asociace regiondlnich znacek vykazuji obé skupiny respondentli podobné
vysledky.

Z vysledkul také plyne, Ze se o origindlni regiondlni znacky vice zajimaji Zeny,
ale dosazené vzdélani nehraje tak dulezitou ulohu. Respondenti z KrkonoSského
turistického regionu 1 zostatnich regioni znaji produkty predevsim od pratel
a z femeslnych trhti. Podobné shodné odpovédi byly spojeny s tématem mista ndkupu, kdy
alternativa femeslnych trhii a ndkupu pfimo u vyrobce pievladala.

Zajimavy je vysledek Setieni, ktery se tykda znalosti jednotlivych drZzitela
certifikatu KrkonoSe origindlni produkt podle produktu nebo mista podnikani. Dva rozdilni
producenti a produkty se objevili u obou skupin respondentil. Jednd se o Mlécné vyrobky
Mejsnar, ty znalo nejvice respondentti z KTR a Roubenky Roubal, tento produkt je
nejzname;jsi pro respondenty z ostatnich regiond.

Vysledky dalStho dotaznikového Setfeni ukdzaly zkuSenosti jednotlivych
respondentll s tradi¢nimi femeslnymi technikami. VétSina dotazovanych si nékterou
dovednost vyzkouSela. Nékteré techniky, které patii historicky k tradi€énim dovednostem
lidi na venkové¢, vSak respondenti nevyzkouseli.

Nejvétsi zdjem o dalsi rozvoj ru¢nich praci md v KrkonoSském turistickém
regionu vékova skupina 10 — 20 let ve vSech dotazovanych Cinnostech. Tito respondenti
projevovali nejvétsi souhlas. Z nejZzaddané€jSich ¢innosti u muzii bylo piredevsim fezbarstvi,
dréatenictvi a hrn¢itstvi, ale i o dal$i ¢innosti projevili muzi zajem. MuZi ve véku 66 a vice
let neprojevili ale zdjem téméi o Zddné z navrhovanych femesel. U Zen byl zdjem jesSté
vetsi, opét nejaktivngj$i vékovou skupinou jsou ti nejmladsi osloveni. I Zeny preferovaly
nckteré z Cinnosti, predevS§im hrncifstvi, Sperkaistvi a Siti. Také u Zen bylo nejméné
zajemkyn ze seniorské vékové skupiny.

Vysledky kvalitativniho vyzkumu ukézaly velikou pestrost ndzorti na danou
problematiku. V priizkumu bylo osloveno 30 aktérd, ktefi jsou nebo byli drziteli 31

certifikatlh Krkono$sky origindlni produkt.
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Prvni otazky se tykaly MAS KrkonoSe a spoluprace mezi touto akéni skupinou
a drziteli certifikatu KrkonoSe origindlni produkt. Dva z oslovenych o znacku KOP jiz
usilovat nebudou a produkty, které maji certifikat, uz nemaji. Dalsi drZzitelé certifikatu
namitali, Ze obhdjeni a ziskani certifikdtu by mélo mit pfisnéjsi pravidla a mélo by byt ze
strany MAS KrkonoSe vice kontrolovdno. Dal$i aktéfi hovofili o tom, Ze je pro né drZeni
znacky KOP prestizni, 1 kdyZ jim nepfindsi v pozici na trhu zadné vyhody, ale spiSe hraje
dalezitou tulohu v uritém patriotismu k danému regionu, ve kterém plsobi. VétSina
drobnych ftemeslnikl, ktefi jsou drziteli certifikdtu, jsou s ¢innosti MAS Krkonose
spokojeni. Pravidelné jsou zvani jak Mistni akéni skupinou KrkonoSe, tak Asociaci
regiondlnich znacek na akce potfddané pod jejich zaStitou, dalSi pozvanky jsou spojeny
s potadateli femeslnych trhti v okoli. V tomto bod¢ projevili aktéfi urCité vyhrady. Nejsou
spokojeni s vySkou prondjmu mista na svlj stdnek, tyto Castky jim pfipadaji vysoké
a mnohdy prodejem produktli nejsou schopni pokryt ndklady. Poukazovali na nedostacujici
kontrolu dalSich prodejcti ze strany poradatelll i Casto neuvaZené rozmisténi konkuren¢nich
prodejcti.

Dal$im velkym problémem, na kterém se shodli vSichni drzitelé certifikatu
KOP zabyvajici se drobnou ru¢ni vyrobou, je ¢asova dotace vyroby svych produktt, kterd
ve findlni podobé nemiiZe korespondovat s mnozstvim a cenou vyrobenych produkti.
Ptikladem mohou byt vyrobky z ru¢n€ spifddané viny. Na 30 dkg viny, kterd postaci na
vyrobu dvou part ponozek, potfebuje vyrobce 10 hodin prace a jeden par ponozek prodava
za 350 — 400 K¢. VétSina vyrobctu v podstaté prodejem pokryvad nédklady spojené
s ndkupem materidlu a sndklady na dopravu a prondjem mista na femeslnych
a farméarskych trzich. Nékteti drzitelé KrkonoSského origindlniho produktu se prodeje na
trzich viibec nedcastni. Své vyrobky dovazi piimo k zdkaznikovi nebo upiednostiiuji tzv.
prodej ze dvora. Jedna se pfedevSim o producenty zeméd¢€lskych vyrobkii.

Dalsi skupina drziteld certifikdtu KOP jsou firmy, které maji zdkazniky nejen
v regionech, ale své vyrobky nabizeji na ndrodnim i1 nadndrodnim trhu. Nékteré firmy maji
svého specifického zdkaznika pifimo v regionu, ktery si u téchto vyrobct objedniva
vyrobky na zakédzku. Zajimavé piripominky aktéri byly spojeny s pocatky samotného
projektu KrkonoSe origindlni produkt. V tomto obdobi byla aktivita sméfovéana predevSim

na malé a stfedni firmy zabyvajici se femeslnou vyrobou. V nésledujicim obdobi se pocet
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drziteli certifikdtu rozsifil a ¢innost MAS Krkonose a ARZ sméfovala k propojeni vyrobcii
s femeslnymi a farmarskymi trhy.

VétSina aktérti uvedla, zZe v poslednim obdobi ¢innost MAS Krkonose slédbla.
Jak vétSina aktéru uvedla, souviselo to s plnou vytiZenosti hlavni organizatorky MAS
Krkonose, kterd ukoncila matefskou dovolenou a nastoupila do zaméstnani. BE€hem roku
2017 a zacdtku roku 2018 zaznamenala vétSina drZiteld znacky KrkonoSe origindlni
produkt aktivitu jednoho z ¢lenti a vSichni doufaji, Ze se cely projekt ARZ a KOP posune
op¢t kuptedu.

V dalsi ¢asti kvalitativniho vyzkumu byli drZitelé znacky sezndmeni s moZnosti
Ucasti na projektu ,.Prijdte pobejt aneb remeslo md zlaté dno*. VétSina oslovenych
prislibila dcast s tim, Ze n¢které technologie vyroby nelze jednoduse pievazet, ale nabidli
moznost exkurzi v jejich provozovndach.

Z uvedenych faktl vyplyva, Ze KrkonoSsky origindlni produkt miZzeme zatadit
k modelu endogenniho modelu regiondlniho/rurdlniho rozvoje. Napliuje 1 jednotlivé
vyznamové oblasti kultury (Patocka, Hefmanova, 2008). Zeméd€lské farmy drzici znacku
Krkonossky origindlni produkt, ekonomicky vyuzivaji ptidu a hospodaii na ni ekologicky.
Druh4 oblast kultury obsahuje proces poznani. I v této oblasti hraje Krkono$sky origindlni
produkt diileZitou dlohu. UdrZuje tradici, u¢i vztahu k piirodé, poukazuje na specifika dané
oblasti, vytvafi povédomi obyvatel i ndvStévnikd regionu o jeho soucasném i byvalém
zivoté Tteti oblasti kultury jsou mezilidské vztahy. V této oblasti by mohl sehrat dileZitou
roli pfipravovany projekt, kde se budou potkdvat razné generace, budou spolu
komunikovat, ale mize dochéazet i ke konfliktim, které ke spole¢nému Zit{ patii.

Charakter venkovskych oblasti a jejich identita by méla slouZit k rozvoji
regionu (Skéla, 2017, online). Kazd4d obec ma sva specifika a je t€Zké najit univerzalni
rozvojovy plan. Dilezitou soucasti rozvoje jsou vzdy lidé Zijici v dané oblasti. Vychazi
z mySlenky vzit osud do svych rukou, ¢ehoz se drzitelé znaCky drzi. Vyuziva odkazu
a zkuSenosti naSich pfedki. DileZit4 je ¢innost regiondlnich hnuti a agentur, které zajist'uji
podminky pro ziskani certifikat a potvrzuji tim debatu o trvalé udrZzitelnosti, ktera se tyka
zivotniho prosttedi, Zivotaschopnosti lokality, vitality komunit a kvality Zivota (Mitchell,
2017, online).

ARZ a KOP m4 teritoridlni rdmec, uchovava a zndsobuje uzitek z aktivit uvnitf

dané lokality, zaméfuje se na potieby, kapacity, schopnosti, dovednosti a perspektivy
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mistnich lidi tzv. neviditelné faktory — lidsky, kulturni a intelektudlni kapital. Zakladnim

principem je participace mistniho obyvatelstva pfi vykonavéni rozvojovych aktivit.
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7. Zavér

Hlavnim cilem prace bylo navrhnout moznost, jak vyuzit znacku KrkonoSsky
origindlni produkt pro rozvoj a propagaci oblasti Krkono$ a jeho podhiifi s diirazem na
propojeni, posileni soundlezitosti a soudrznosti obyvatel a nav§tévnikii s danym regionem.
Velmi dilezité bylo ukdzat na identitu a kulturni dédictvi v regionu. Projekt , Prijdte
pobejt aneb Femeslo md zlaté dno“ je navrhem, jak vyfeSit demograficky socidlni problém
starnouci vesnické populace a jeji zapojeni do riznych aktivit v seniorském véku spolecné
s nastupujici mladou generaci, kterd ztraci identitu s mistnim prostiedim a tradi¢nimi
hodnotami regionu.

Podle Setfeni v terénu bylo zjiSt€no, Ze obyvatelé turistického regionu
Krkonose znacku KrkonoSsky origindlni produkt znaji. Ale zndméjsi jsou pro né piimo
produkty a producenti certifikovanych vyrobkil. Jejich znalost je spojena s nabidkou
a s typem produktu. Dulezity je pro né¢ i zplsob prodeje, ktery vyrobci preferuji. S tim
koresponduje znalost produktu, Mlécné vyrobky Mejsnar. Jednd se o mlécné vyrobky
zpracované z mléka krav pasenych na pastvinidch. Farma vyuziva nové technologie pfi
zpracovani, ale chova skot podobnym zpusobem jako naSi piedci. Proddva vyrobky ze
dvora a navic provozuje i pravidelny rozvoz v ¢asti okresu Semily a Trutnov.

U respondentli z ostatnich regionti byla znalost Krkono$ského origindlniho
produktu ovlivnéna obdobim, ve kterém vyzkum probihal. V oblasti KrkonoSského
turistického regionu pobyvali predevs§im za ucelem lyZafské dovolené.

Velké lyzaiské aredly z velké vétSiny ziji vlastnim Zivotem. Z tradi¢niho
propojeni prvnich lyZatskych turistli a promény bud v turistické ubytovny uZz nic nezbylo.
LyZzovani se stalo velkym byznysem, mnohé horské obce uZz ztratily svij tradini
krkonos$sky kolorit. I ztoho divodu Zadny z drzitel certifikitu nenabizi své zboZi
v blizkosti sjezdovek a dokonce neni zdjem infocenter pusobicich piimo v aredlech
produkty prodavat.

Navstévnici zimnich Krkono§ nékteré drzitele znacky KOP znaji, ale béhem
zimni dovolené je nevyhleddvaji. Presto znalost certifikovaného produktu Roubenky
Roubal byla velkd. Roubenky jsou typické stavby pro tuto oblast, jsou dostatecné
propagovany reklamou, navic firma Roubal ma pravideln¢ aktualizované stranky, kde
nabizi nejen vystavbu typické roubenky, ale pronajimd nckolik roubenych chalup

k rekreaci. NavSt€vnici regionu ve velké mife znaji také mistni medovinu. Firma Apicor
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ma neustdle aktualizované webové stranky, navic jeji medoviny nabizeji infocentra
Vv regionu.

Drzitelé znacky KrkonoSsky origindlni produkt doplituji nabidku sluzeb
a produkti v Krkonosském turistickém regionu. Jednd se o velice pestrou a rtiznorodou
spole¢nost Zivnostniki, ktefi dokresluji kolorit horskych a podhorskych oblasti a umoZiuji
navStévnikim i obyvatelim regionu sezndmit se s puvodnimi tradi¢nimi femesly
a dovednostmi. Vzhledem k ¢asové ndrocnosti pfi ruéni vyrobé nékterych vyrobk,
pokryje prodej pouze vyrobni ndklady. Drzitelé certifikdtu maji vlastni zaméstnani
atemeslo je pro nékteré konickem a zdjmem. Pro ndvstévniky regionu je dileZité, Ze si
mohou vyrobky nejen zakoupit, ale u vétSiny vyrobcli se na vyrobu podivat nebo si ji
piimo vyzkouset. Je to cesta jak udrzet kouzlo tradi¢nich femesel a dovednosti v lokalit¢.

Krkonossky turisticky region méd sva specifika. Navstévnici sem pfijizdéji
pfedevSim za lyzarskymi zaZitky a ubytovani vyhledavaji ve velkych lyzarskych centrech.
Drzitelé certifikdtu maji naopak své dilny a provozovny mimo tato centra, vétSinou
v podhtifi KrkonoS. Pokud névsStévnici znaji jednotlivé produkty KrkonoSskych
origindlnich produkt, znaji je od svych ptatel nebo se s nimi setkdvaji ndhodné. Proto je
pro drZitele certifikati KOP dulezité, aby mistni obyvatelstvo mélo v podvédomi.

Projekt, ktery priace navrhuje, koresponduje s prioritnimi oblastmi
strategického rozvoje regionu. Pfi tvorbé projektu vychdzi z vysledkii kvalitativniho
i kvantitativniho Setfeni. Respondenti maji o dal$i rozSifovani svych dovednosti zdjem
a pot&Sujici je, Ze nejvétsi chut’ naudit se néco nového projevila mladsi generace. Ukolem
vSech aktérii projektu bude zaktivizovat v€kovou skupinu seniort tak, aby byl naplnén
jeden z cili projektu a to propojeni téch nejmladSich s témi nejstarSimi. Pokud se podaii
navazat uspésnou spolupréci s drziteli znacky KrkonoSsky origindlni produkt, 1ze ofekavat
zajisténi odborného vedeni dilen, workshopu a zajistit tak dspéSny start celého projektu.
V ndvaznosti na dspes$ny vstup do projektu mizeme oslovit i dalsi drobné femeslniky nejen
z fad seniort, ale i dalSich vékovych skupin mistni populace, kterd dozajista bude mit co
predat nastupujici generaci.

Lidsky kapitdl je nenahraditelny. Je to bohatstvi, které musime chrénit. Je
spojen s kaZzdou oblasti a regiondlni politika by méla tohoto kapitdlu vyuzivat. Historické
zmény v nasi spolecnosti zniCily po staleti budované normy chovédni a my bychom méli

usilovat o znovunalezeni hodnot, které pomohou v budovani soudrzné spolecnosti bez
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velkych zdsaht statnich instituci. Aby se tato myslenka podafila, je nutné, aby si lidé Zijici
ve venkovskych regionech uvédomili vyhody Zivota na venkové. Lidé ve vesnicich nejsou
anonymni, znaji se nejen jako sousedé¢ a dokdzi si pomdhat. Na venkov¢ stdle pracuji
spolky, které bez naroku na odménu zasahuji v piipad¢ nebezpeci. Jsou to dobrovolni
hasici, dobrovolni ¢lenové horské sluzby a dalsi spolky. Plni nejen funkci zdchranéiskou,
ale jejich Cinnost je spojena i s dalSim Zivotem vesnice. Organizuji kulturni, sportovni,
vychovnou, obc¢anskou a socidlni ¢innost, ale zaroven se ucastni politického Zivota obci.
s venkovskym Zivotem.

Kazdy region mé svoji historii. Ta ponechala v téchto oblastech velké kulturni
bohatstvi, kterého je tfeba vyuzit. Kulturni dédictvi je spojeno se sociokulturnim
potenciondlem. DrZitelé certifikatu jsou nositeli velice dalezitého vlastnictvi, spoc¢ivajicitho
v dovednostech, které by bez nich zanikly, ale které dotvateji identitu danych oblasti.
Kromé¢ drzitelt certifikdtu Zije na venkové fada obyvatel, ktefi umi femesIné prace, ale
vzhledem k tvrdé ekonomické soutézi své dosavadni profese opoustéji a nékterd femesla uz
upln¢ zanikla. VétSina domécich femeslnych praci se dédila z otce na syna, pro vesnici
byla typickd price v zemé&d¢lstvi. Rodina byla vice spolu a rodinné vazby byly pevnéjsi.
Dnes vypada Zivot na vesnici jinak. VétSina lidi pracuje mimo misto bydliSté a na vesnici
bydli, ale neZije. Pro regiondlni rozvoj venkova je diileZité, aby se obyvatelé naucili na
vesnici aktivné zit. Mladd generace si musi uvédomit piednosti Zivota na venkove,
spoc¢ivajici v mezilidskych vztazich, které se nedaji vycislit penézi. Starnouci generace je
stale diskutované téma. I pro tuto skupinu lidi je venkov velice dileZity. Seniorim nabizi
Siroké uplatnéni v rznych pracovnich i zdjmovych ¢innostech. PoslouZit by mohl i ndvrh
projektu, ktery se nechd pouzit vSude tam, kde jsou lidé schopni kooperace a spolupréce.

Pouzijeme-li vizi strategického planu MAS Krkonose ,,KrkonoSe — zdravy,
prosperujici, laskavy a inspirativni region*, mohli bychom pouZit ,, Regiony — zdravé,

prosperujici, laskavé a inspirativni

Krkonose - zdravy, prosperujici, laskavy a inspirativni region
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9. Prilohy

Ptiloha cislo 1.
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Ptiloha cislo 4.

Dotaznik na téma moZnosti rozvoje regionu.
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Piiloha ¢islo 1.

Seznam drziteli znacky Krkonose regionalni produkt

Babicc¢iny sirupy Vrchlabi

Textilni zbozi Trutnov

B Volkafe Trutnov

.,:/ . W 7
- Firma Basar Lanov

Prouténé zbozi Rudnik

Kozi mléko Horni MarSov

Ru¢né spradand piize Ponikla
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Ruéné tkana vlna Trutnov

Kanelarské potieby Paseky

Medovina Rudnik

¥ Roubenky Roubal Cerny Diil

Loutky Rudnik

Sperky Rudnik

Rautis Ponikla

Firma Mejsnar Kuncice n/L
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Palickovand krajka Hostinné

Vyrobky z ovéi viny Mala Upa

Draténé objekty Harrachov

PodkrkonoSsky Cesnek Libstat

| Vinuté perle Spindleriv Mlyn

Draténé dekorace Prosecné

Sady Sikulka Vrchlabi

Malovany textil Lanov
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Sité dekorace Vrchlabi

Kabely, Saty, vaky Horni Branna

Keramika Rokytnice nad Jizerou

KrkonoSsky nabytek Lanov
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Ptiloha cislo 2
Vypocet zavislosti, kvantitativni vyzkum.
Vysledek testu
Pocet skupin znaku 1: 8
Pocet skupin znaku 2: 2
Hladina vyznamnosti o: 5 %

Skutec¢né Cetnosti

znak1 |znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 s

-1. - 2. -3. -4. - 5. - 6. -17. - 8. J

mak2- | el 35 | 34 |15 | 11 | 20 | 16 3 150
1. sk.

mak2 - | 17 | 12 | 20 6 27 | 20 9 118
2. sk.

n;. 23 52 46 35 17 47 36 12 268

Ocekavané Cetnosti

znak1 |znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak1 | znak 1 s

-1. - 2. -3. -4. - 5. - 6. -7. - 8. J

Z‘l‘aklf' 12.87] 29.1 [25.75]19.59| 9.51 |26.31|20.15| 6.72 | 150
. SK.

Z;aklf- 10.13 | 229 [20.25(1541 | 7.49 [20.69|15.85| 5.28 118
. SK.

n;. 23 52 46 35 17 47 36 12 268

testové kritérium:

2

GZi s (nU.—nU.)

”ij

i=l j=l

Po dosazeni do vzorce vychazi testové kritérium: G = 23.481

Kriticka hodnota:

X(l-a); df= 14,067
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Rozhodnuti:

Na hladin€¢ vyznamnosti 5 % nulovou hypotézu (HO) o nezdvislosti
jednotlivych znakli zamitame a ptijimame hypotézu H1, kterd ndm tik4, Ze zde urcita

zévislost existuje.
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Ptiloha cislo 3

Kvalitativni vyzkum, fizeny rozhovor

1. PIni drZeni znacky Krkonos$sky origindlni produkt Vase ocekavani?

2. Je obtizné ziskat znacku KrkonoSsky origindlni produkt?

3. Jak jste spokojeni s propagaci Vaseho produktu ze strany MAS Krkonose?
4. Zve Vas ARZ na femeslné trhy a VaSe ucast na nich?

5. Méte moZnost prondjmu stanku?

6. Jaky typ prodeje preferujete?

v,z

7. Vyuzivate moZznosti prezentovat své certifikované produkty na veletrzich

cestovniho ruchu? Napfiiklad Regiontour, Holiday World.

pobejt aneb femeslo ma zlaté

8. Pokud budete osloveni, jste ochotni, sezndmit v rdmci projektu ,,Prijd’te

se svym femeslem ucastniky projektu?

9. Dalsi posttehy drZzitelt certifikdtu

Zastupce zemédélské farmy Basar.
1. Certifikované produkty uz nemam, o znacku uz usilovat nebudu.

8. R4d Vas pfivitdam na naSi rodinné farmé, détem 1 dospélym piipravim

program, aby si vSichni vyzkouSeli o ¢em je prace v zemé&d€lstvi. Prosim ohlaste se vcas,

se musime se na V4s pfipravit.

Zastupce zemédélské farmy Mejsnar

1. Jednoznacné¢ Vam nedokdzu odpovédét, ptisobime v této podkrkonosSské

oblasti a origindlni produkty jsou v sou€asné dob& v méde.

2. Ani ne.

3. Moc to nesleduju, ale lidi nds ,,znaj* odjinud.

4. Dostavame pravideln¢, ale nemame na takovy prode;j Cas.
5. Mame moznost, ale nevyuZivame.

6. Rozvazime mlécné produkty a prodavdme ze dvora.

7. Nabidky dostdvame, ale nevyuzivame

Prasvih je, Ze mlada generace se nechce vénovat se zemédélstvi, na ptipadném

projektu se budu rad podilet, praktickou ukazkou zpracovani mlé¢nych vyrobkl

Marsov

Zastupce kozi farmy Rudnik- certifikat je spojeny s mistem podnikani Horni
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1. Lidé€ a ndvStévnici se o nds dozvedél.

2. Dali jsme Zadost, splnili jsme podminky, ted’ uZ jen obnovujeme.

3. Stranky MAS moc nesleduji, vlastni webovky mam ve vyrobé ale potad
jsem v casové tisni.

4. Na femeslné trhy nds zvou, ale jezdime obcas, nemdme moc ¢asu.

5. Stdnek ndm nabizi, ale nevyuzivame.

6. Nejvice chodi lidé k ndm, hlavn¢ mistni z Rudniku, ob¢as pfivedou nasi stali
zakaznici, své znamé.

7. Na to nemédme cas.

8. Radi kazdého privitdime u nas, mizete dorazit, prace je tady dost.

Moc ndm vyhovuje zména mista podnikédni, obecni ifad ndm pomdah4, s panem
starostou je velmi dobra.

Zastupce firmy Cesky ¢esnek Libstat

1. Znacku uzivdme, ale Zddné vyhody z drZeni certifikdtu nepocitujeme. Jsme
drziteli dalSich certifikét, snazime se dodrzovat pravidla hry, ale na trzich chybi kontrola,
Ekonomicky kodex se snazime dodrzovat, ale ostatni prodejci ne.

2. Asine.

3. Stranky nesledujeme. Nejvétsi reklamou pro nés byl ¢lanek v novindch a
zminka v pofadu Kamera na cestach.

4. ARZ nés pravidelné oslovuje, obCas na n¢jaky trh jeli ale, nevyhovuje ndm
mala kontrola ze strany poradatelt

5. Prondjmy stanki nevyuZivame. Problém mame s EET

6. Pro nds je netspésnéjsi prodej ze dvora, spoustu zdkaznikl ziskdvame pies
nase webové stranky.

7. Ne nemam zdjem.

8. U néds jsou dvefe stile oteviené, neddvno se ohldsila jedna Skola, déti
dorazily v botich na podpatcich a do price se jim moc nechtélo. Klidné dorazte, ale

zavolejte, aby se bylo na co koukat.

Komparace sklai'ska vyroba, Sperkarstvi

Zastupce firmy Rautis Ponikla
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1. Jsme drzitelé znacky, ale je to pro z urcitého patriotismu, zabyvdme se
tradi¢nim femeslem.

2. Pro nés ne.

3. Mame svoji propagaci, jsme radi, Ze se naSe vyrobky prodavaji
v infocentrech.

4. Ano, nevyuZzivame.

5. Ne.

6. Ve vlastni prodejné¢. V infocentrech.

7. Podivejte se na naSe stranky tam to vSechno je.

Pravidelné vyuZzivdme nabidek Asociace regiondlnich znacek a ucastnime se
regiondlnich i ndrodnich akci, kde muzeme predstavit své tradi¢ni vyrobky. DalSim
vyznamnym krokem pro propagaci na$i malé firmy je snaha Ceské republiky o zafazeni
ruéni naSi vyroby foukanych perlovych vénocnich ozdob do nehmotnych pamatek
UNESCO. Proces stéle probiha.

8. MiuzZete k ndm klidné pfijet na exkurzi, pak si miZete sestavit n¢jakou
vano¢ni ozdobu. Nechci Vam brat iluze, ale projekt je trochu nesmysl drzitelé certifikatu
maji takhle mélo €asu, pochybuji o tom, Ze budou nékam cestovat.

Zastupce firmy Damirs

1. Ano jsme spokojeni.

2. Ne.

3. Ano propagace ndm vyhovuje, jsme velmi spokojeni s vydanymi letdky.

4. Pozvéani dostavame, jezdili jsme, bylo to dobré z hlediska reklamy, ale
vzhledem k objedndvkdm a specidlnim zakazkdm na trhy nejezdime.

i v infocentrech.
7. Obcas se néjaké regiondlni akce zicastnime.
8. Dobry ndpad, mame hodné€ nirocnou technologii, nelze ji prevazet, ale radi

Vam ukdzeme, cely provoz dorazte.

Drzitelka certifikatu vinuté perle
1. NedokdZu upln€ odpoveédét.

2. Se ziskanim certifikdtu jsem problém nem¢la.
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3. Moc ne.

4. Dostavala jsem, ale nevyuZzivala jsem toho.

5. Vystavuji v galeriich v Brn¢ a Olomouci, tady o m¢ neni zdjem.

6. Vystavy a galerie tam néco proddm, mam webovky i pfes ty se dafi docela
proddvat.

8. Projektu se ziiéastnim, ale i musite za mnou vyjet do Spindlerova Mlyna,

nebot’” vyroba vinutych perli je ¢asové i technologicky ndrocnd a nemuzu zafizeni prevazet.

Komparace tradi¢ni textilni vyroby

Zastupkyné ru¢né tkanych vyrobki z ov¢i viny — Dim pod jasanem

1. Na tuto otdzku Vam nejsem schopna odpovédét, nase Cinnost je spojend
i s muzejnickou &innosti, jsme i $kolicim stiediskem pro MSMT.

2. NaSi cinnost propagujeme na webovych strankdch, propagaci ARZ
nesledujeme.

3. RemesIné trhy navstévuji nékteré nase lektorky, pozvinky dostdvdme
pravideln¢.

7. Utast na regiondlnich a ndrodnich akcich vyuZivime jen minimélng
vzhledem k ¢asové narocnosti.

8. V rdmci projektu vas urcité radi uvidime u nas, podivejte se na program akci
a zafad’te si je do vaseho projektu.

Drzitelka certifikatu Origindlni Sity a malovany textil

1. S drzenim znacky KOP jsem spokojend, pravidelné certifikat obnovuji.

2. Se ziskanim certifikatu jsem neméla Zaddné problémy.

3. Propagaci na webovych strankdch MAS KrkonoSe moc nesleduji, mam své
webové stranky.

4. Pozvanky na ftemeslné trhy dostdvdm pravidelné, jezdim pouze na
vyzkouSend mista.

5. Nabidky prondjmu stankii nevyuzivam, vozim si sviij.

6. Nedokazu ptesn¢ urcit, ktery je pro mé nejvyhodnéjsi, prodavam na trzich,
na webovych strankach Flér, zdkaznici za mnou chodi i do ateliéru v Lanové.

7. Obcas se ucastnim vétSich regiondlnich akci, v soucasné dob¢ jsem dostala

pozvéanku na regiondlni veletrh v Jablonci nad Nisou.
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8. Projektu se velmi rada zucastnim, na prici s pestie propojenymi generacemi
se velice t€§im. Vzhledem k mistu bydliSt€¢ mohu slibit 1 dlouhodobou, pravidelnou
spolupraci.

Zastupkyné Ruéné sptaddané ptize Ponikla

Omluvila se, Ze na rozhovor nema cas.

Drzitelka certifikdtu Sité vyrobky pro zahfat{ téla a duse

Omluvila se, Ze na rozhovor nema cas.

Drzitelka certifikatu Kabelky, taSky, vaky Horni Branna

1. Ano splnila, s drzenim znacky KOP jsem velmi spokojena.

2. Nemam pocit, Ze by bylo ziskani znacky pfiliS obtiZné.

3. S propagaci jsem spokojend, mdm i vlastni webové stranky. V soucasné
dobé zvySuje MAS KrkonoSe aktivitu, neddvno jsem byla oslovena a vyzvdna ke
spolupraci. Kromé MAS KrkonoSe mé oslovila i MAS z Podjestédi a dostala jsem dotaci
na novy Sicf stroj.

4. Pozvanky na femeslné trhy dostdvam, vybirdm si ty, které jsou pro mé
finan€n¢ a Casové dostupné. Byla jsem i1 na trzich v Praze, bylo to v pocatcich mého
podnikani, ARZ zajistila bezplatny prondjem stanku a celd akce byla velice zajimava.

5. Prongjem stanku nevyuzivam.

6. Nedokazu ptesn¢ urcit, ktery je pro mé nejvyhodnéjsi, prodavam na trzich,
na webovych strankdch Flér, zakaznici za mnou chodi i do dilny v Horni Branné.

7. Mdm moznost se zucastnit a rdda se zucastnim Euroregionu v Jablonci nad
Nisou. TéSim se i na trhy do aredlu barokniho klaStera v Hostinném.

8. Rada do Léanova pfijedu a projektu ve Skole se aktivné zucastnim.

9. Své vyrobky S§iji z raznych materidll, z ktize, baviny, ...VyuZivala jsem
i krkonosské platno z mistnich textilek, ale v sou¢asné dob¢ uz se touto vyrobou vibec
nikdo v podhorské oblasti Krkono§ a Jizerskych hor nezabyva. Pro platno si jezdim na
Zlinsko. Jsem v diichodu a Siti taSek m¢ napliuje. Snazim se, aby vytéZek z prodeje kryl
ndklady na cesty a na materidl.

Drzitelka certifikdtu Zpracovand vina Mald Upa

1. Jsem spokojena.

2. Nebylo obtizné ziskat znacku, pravidelné ji obnovuji.

111



3. Propagace na webovych strankach MAS KrkonoSe mné vyhovuje, nejvice
zdjemcil za mnou piislo, kdyZ vysel ¢lanek o mé praci v Casopisu Vesely vylet.

4. Pozvanky na trhy dostavam, ale pfili$ je nevyuzivam, provozuji penzion, coz
je asove narocné.

5. Stének si nepronajimam.

6. Nejvice proddvam doma v dilné.

7. Pozvanek nevyuzivam.

8. Réada se vaSeho projektu zicastnim, ale potfebovala bych pokryt ndklady na
dopravu a na materidl. VE&fim, Ze pracovni terapie je pro seniory velice dulezita.

9. Pro zajimavost uvadim, Ze zpracovani viny na dvoje ponozky mi zabere
deset hodin. Za tuto dobu upiedu 30dkg viny. Dalsi ¢as musim vénovat piipadnému
barveni pfirodnimi barvivy a samotnému pleteni. Findlni produkt tedy dvoje ponozky

proddvam za 350-450 K¢.

Komparace vyrobci vychazejicich z tradic krkonosskych laboranti

Zastupkyné certifikovaného produktu BabicCiny sirupy Vrchlabi

1. SpiSe ne.

2. V potravinédiskych produktech je velkd konkurence a ziskani certifikdtu neni
vibec jednoduché.

3. S prezentaci mého produktu nejsem spokojend, vlastni webové stranky
nemam.

4. Pozvéanky na femeslné trhy dostdvam, ale vyuzivam je jen ¢4stecn¢.

5. Prondjem stidnku nevyuzivdm a spraci MAS KrkonoSe nejsem piili§
spokojend. Osvédcila se mi spoluprace s vedenim ARZ.

6. Proddvam piedev§im na femeslnych trzich, uvitala bych vétsi kontrolu ze
strany poradatelli a organizatori. Pozornost bych vénovala hlavné vybéru jednotlivych
prodejcii, stdvd se ndm, Ze nds s podobnymi nebo stejnymi produkty stoji vice vedle sebe.

7. Akci se ucCastnim, ale vybirdm si ty, které ¢asové a finan¢né zvladnu, napft.
ndjem stanku na trzich v Praze na Staroméstském namésti stoji 60.000 K¢. Zajimavé jsou

pro mé gastroakce tfeba v Laznich Bélohrad.
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8. Projektu se aktivné nezicastnim, technologie zpracovani bylinek je Casové
ndrocnd a do provozovny vds z hygienickych divodi nemohu pozvat. V piipadé zdjmu
jsem ochotna pfijet na besedu o bylinnych produktech a krkonosskych bylinkéch.

Drzitel certifikatu KrkonoSské sirupy Vrchlabi
. Ne.

. Ano, certifikaci bych zpfisnil.

. S propagaci jsem docela spokojen.
. Pozvanky na trhy mi chodi.

. Prondjmu stdnku nevyuZzivam.

. Nejvice prodavam ve vlastni vyrobné.

~N N AW =

. Regiondlnich akci se neticastnim.

8. Projektu se nezucastnim, vyrdbim dle starych rodinnych receptur, o které
bych se nerad d¢lil.

Majitel firmy Apicor Rudnik

1. Nesplnila.

3 Mam své webové stranky, propagace ze strany ARZ je dostacujici, protoze
vSeho moc Skodi.

4. Pozvanky na trhy dostdvam, ale nevyuzivam jich, pouze v prvnich letech po
obdrZeni certifikdtu jsem se n¢kolika ticastnil.

6. Vyuzivam akci, které jsou v oblasti Vrchlabska a Jilemnicka, pro m¢ jsou
velice lukrativni akci Pivni slavnosti ve Vrchlabi. Vyuzivam prodeje ve vlastni firmé, moje
vyrobky nabizeji infocentra v KrkonoSich, mam 1 zajimavou klientelu v Praze.

8. Rdd vam ptfedvedu celou vyrobu, jsem schopen zajistit program vcetné
exkurze v mé provozovné pro cely autobus. Détem ochutnat neddm, ale ostatni mohou

moje produkty ochutnat.

Vyroba papiru
Jednatel firmy Emba Paseky nad Jizerou
Na otazky tykajici se znacky KOP odpovédél, Ze ptisobime v regionu, mame
dlouholetou tradici, vyrabime ekologicky a znatka KOP nds bude v oblasti Krkono$ského
turistického regionu propagovat. Na obrat nasi firmy velky vliv nemd. Své zdkazniky

mame nejen v Cechdch, ale diky dalSim certifikdtim ptisobime i na zahrani¢nich trzich.
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8. Projektu se zucastnime. Vzhledem ktomu, Ze naSe firma zpracovéava
sbérovy papir, mohli by tucastnici projektu uspotfddat sbér starého papiru, my bychom
zajistili jeho odvoz a vdm bychom mohli dodat recyklovanou lepenku, kterd je vhodna

k riznym kreativnim ¢innostem.

Komparace drobnych Femeslnikii

Drzitelka certifikatu Loutky Rudnik

1. S drZzenim certifikdtu konc¢im, nebudu jiz ddle pokraCovat.

Zastupkyné dilny Keramika Dumkova Rokytnice nad Jizerou

1. 50 na 50.

2. Ani ne.

3. Zacatek byl dobry, ted’ se nic moc ned¢je.

4. Nejvice prodavam ve svém kramku, trhli se neticastnim.

6. Snazila jsem se nabidnout svou keramiku do infocenter, nebyl o ni z4jem,
protoZe infocentra nabizela jinou keramiku, kterd neméla znacku KOP.

7. Z casovych davodi se zaddnych akci netcastnim.

8. O projekt zdjem nemdm vzhledem ke vzdalenosti a Casové tisni.

Drzitel certifikatu Draténé, dratované dekorace Harrachov

1. Spokojen.

2. Neni obtizné ziskat certifikdt KOP a nem¢l jsem problém ho ziskat.

3. S propagaci jsem velmi spokojen.

4. Pozvanky na trh dostdvam, ale Ucastnim se pouze v piipad¢, Ze mam
dostatek vyrobkii.

6. Proddvam na trzich, ale nejvice Casu mi zabere vyroba draténého Krakonose,
kterym jsou odménovani kazdoro¢né zaslouZzili zaméstnanci KrkonoSského narodniho
parku. Dalsi vyrobky vyrabim na zakdzku.

7. Akcf se netdcastnim, zajimavé jsou pro me vystavy.

8. Pfedvedl bych instruktdZ drobnych draténych dekoraci, velice jednoduché je
tfteba dratované vajicko.

9. Jsem dtchodce, dratovani mam jako konicek. VSechny vyrobky jsou Casové
velmi ndro¢né. V roce 2001 jsem se ptihlésil do cechu dratenikd a od roku 2009 jsem jeho

mistrem.
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Drzitel certifikdtu Prouténé zbozi Rudnik

1. Ne.

2. Asi ano.

3. Ne.

4. Pozvanky dostdvam, ale nevyuZzivam.

6. Mam zajimavy typ prodeje, co vyrobim, to povésim k hlavni silnici na
Trutnov, u které bydlim, a pifipadny zdjemce se zastavi. Dalsi vyrobky pletu na zakazku.

8. Projektu bych se rad zicastnil, ale jsem Casové vazan na sbér materidlu.
Dalsi moji povinnosti je vyuka pleteni prouténych vyrobkll s nevidomymi ve Dvofe
Kralové nad Labem.

Drzitel certifikatu Draténé vyrobky Prosecné

1. Ano.

2. Neni to obtizné, tiikrat jsem obhdjil.

3. Ano.

4. Dostavam spoustu pozvanek na femesIné trhy, ale nesttham vyrabét.

5. Obcas vyuziju nabidky na prondjem stanku.

6. Vyuzivdm prodeje na trzich, pro mé je zajimavy krajsky femeslny trh na
Kuksu. Prodej se mi zvyS$il také po vysildni Toulavé kamery, kde jsem byl zminén.
V soucasné dob¢ se zabyvam i kovafinou, velkym problémem je nedostatek Casu.

8. Projekt je velkou vyzvou, ale jak jsem jiz uvedl vzhledem k plnému vytiZeni
v zaméstnani a poptdvce po mych produktech, které vyrabim ve svém volném case, bude

tézké najit cas na aktivni Ucast v projektu.

Lidova architektura a lidovy nabytek

Zastupce firmy Roubené stavby Roubal

Stavim, nemdm cCas, vSechno méte na webovych strankach.

Zastupce firmy Tojiba Lanov

1. Nemam pocit, Ze by drZzeni znacky KOP splnilo mé ocekavani.

2. Znacku KOP jsme zaklddali, vyrabime a restaurujeme lidovy nébytek, ktery
k této oblasti patii, se ziskanim certifikatu jsme problém neméli.

3. S propagaci spokojen nejsem, mame vlastni webové stranky.

4. RemesIné trhy pro nds nejsou zajimavé.
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6. Prodavdme piimo ve vyrobné, vyrdbime v podstaté pouze na zakazku.
8. Radi vas v rdmci projektu pfivitime v nas$i provozovné, mame svij vlastni
katr, zajimava je i truhlafska dilna. Pustime vds i do dilny, kde se restauruje stary

krkonoSsky nabytek.

AKtéri pripravovaného projektu

Rozhovor probihal s pfedstavitelem obce, kde by mél byt piipravovany projekt
uskutecnén.

Na otazku, ktera se tykala znacek KrkonoSsky origindlni produkt, odpovedél:
vitdm kazdou aktivitu spojenou s prezentaci regionu, problémem je, Ze spousta drZitelil
znaCky se zabyva svou ¢innosti mimo hlavni centra turistického ruchu, navic Krkonose
jsou spojeny hlavné se zimnimi sporty a cil turisti je tedy jasné dany. Pro samotny rozvoj
dané oblasti se snazim spolecné s dal§Simi predstaviteli obci sdruZzenych v mikroregionu
délat maximum. Pravidelné se spolecné s dalSimi starosty z mikroregionu Malé Labe
ucastnim schiizek MAS Krkonose. Vitim kaZdou aktivitu, kterd je spojena s prezentaci
oblasti Podkrkonosi. Spole¢né s obcemi Dolni Lanov a Dolni Dviir vyddvame casopis, do
kterého pftispivaji obyvatelé vSech tif vesnic. Vesnice spolu kooperuji v tpravé béZeckych
trati a potadaji spolecné akce. Velice uzce ve vSech projektech spolupracujeme se
Svazkem mést a obci KrkonoSe. Jsem velice rdd, Ze v okoli obce potkdvam tolik mistnich
obyvatel, ktefi se naucili tyto trat¢ vyuZzivat. Velice spokojeny jsem i s vystavbou
cyklostezky, rdd na ni vidim turisty, ale jeSté rad¢ji pozoruji mistni obyvatele, kterym
slouzi k bezpecné dopravé do blizkého Vrchlabi za praci i za ndkupy, ale i zdjemce
o kondi¢ni béh, in-line bruslaitim apod.

K navrhovanému projektu se stavim velice kladn¢ a rozhodné ho podpotim.
Budu rad, pokud se mistni mlddeZ a spolky zapoji, protoze si myslim, Ze mlada generace
na vesnici ztraci kontakt s mistnimi tradicemi. Déti sice vyristaji na vesnici, ale ¢innosti,
které pro ni byly v minulosti typické (starost o domaéci zvifata, péstovani zeleniny a ovoce,
chov v¢el, suseni sena, drobné femesIné prace jako pleteni, Siti, prace se dievem apod.) jiz
v rodinidch neprobihaji. Zemédélska vyroba v obci téméf neni a tradice femesel, kdy se
femeslo preddvalo z otce na syna, jiZz tém¢t zanikla. Nova jidelna v aredlu Skoly slouzi
détem i dal§im obyvatelim od listopadu 2017, na jafe 2018 se zacne s vystavbou

atletického stadionu u Skoly. Vroce 2017 se podafilo dokoncit schvalovani

116



polytechnického aredlu, na podzim byly uskutecnény prvni pracovni aktivity spojené
s vystavbou jmenovaného aredlu. V zaii 2019 by mél byt aredl pfeddn Skole k uZivani.
Navrhuji, aby navrhovany projekt byl terminovdan ve spojitosti s dokoncenim
polytechnického areédlu. Jsem naklonén myslence propojit Cinnosti déti s dalSimi obyvateli

obce, predevsim s aktivnimi spolky diichodct, které v obci vyvijeji ¢inorodou ¢innost.

Dalsi oslovenou byla feditelka Zakladni a matetské Skoly Lanov.

Nejsem obyvatelkou obce, ale obdivuji praci mistnitho obecniho ufadu a jeho
aktivity ve prospéch obyvatel obce a blizkého okoli. TESi mé samoziejmé velky zdjem
orozvoj mistniho Skolstvi, novd sportovni hala, jidelnu, pfistavbu novych prostor,
vzhledem ke, vybudovani bezpecné zony v okoli Skoly, to vSe zvySuje se poctu zaku.
Velka investice byla i do mistnich matefskych Skolek, kde déti vzhledem k nové vystavbé
v obcich stdle pfibyva. Jsem plné naklonéna dalSimu rozvoji $koly spojenému s vystavbou
polytechnického aredlu a atletického hiisté. VSechny aktivity spojené s vyplnénim volného
Casu nejen déti ale i dalSich obyvatel obci podporuji a rozhodné podporovat budu.
Z navrhovaného projekt jsem nadsSena a budu ho maximélné podporovat.

Podobné aktivity méla Skola jiz v davné historii, vycetla jsem ze Skolni
kroniky, Ze v padesdtych letech fungovalo Skolni hospodaistvi. DéEti spolecné s uciteli
a mistnimi dobrovolniky chovaly vcely, obhospodafovaly hospodaisky pozemek, na
kterém péstovaly zeleninu a ovoce, vypestky zdsobovaly Skolni jidelnu a pifebytky nabizely
mistnimu obyvatelstvu. Jsem toho ndzoru, Ze by se déti mély pii vyucovani vénovat vice
praktickym ¢innostem, které byly v posledni dobé& nahrazovany teoretickou vyukou. Vitdm

i propojeni zaku Skoly, drZitelt zna¢ky KrkonoSsky origindlni produkt a mistnich obyvatel.
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Ptiloha cislo 4.
Dotaznik na téma moZnosti rozvoje regionu. Prosim zakiizkujte jednu z mozZnosti
Identifikaéni cast
Region, kde bydlite, prosim, pokud zaskrtnete Kralovéhradecky a Liberecky
kraj napiste i obec, ve které Zijete
Kralovéhradecky []......covvvvveiiiiiniiiiiiiniiiiinnn.
Liberecky [..vvvoevvveeeiiiieee e,
Ostatni regiony (I

Pohlavi
Muz [ Zena [
Vék:
10-201et [J 21 —45 let O 46 -65 et 1 66 a vice let [J

Nejvyssi dosazené vzdélani
Zakladni [J StredoSkolské bez maturity O
Stiedoskolské s maturitou [ Vysokoskolské [
V Krkonosich a podhiifi Krkonos
Ziji O Ziju a pracuji O Pracuju
O
Navstévuji jako turista O

Vyhleddvam tuto oblast z jinych davodi /prosim

dopliite/.......covvvevviiiiiiin. .

1. Znate ARZ /asociace regionalnich znacek/?

Ano D Ne D

2.Znate nékteré regionalni znacky?
Ano O Ne O

3. Znate znacku KrkonosSe originalni produkt?
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Ano D Ne D

V nasledujicich otdzkach miZete oznacit vice odpovedi.

4. V nasledujici tabulce prosim zak¥izkujte nejvhodnéjsi moznost

Nezndm

Znam

Vyhledavam

Kreativni sady Sikulka Zefyra Vrchlabi

Krkonosské sirupy Konopek Vrchlabi

Prouténé zbozi Filip Rudnik

Pralinky,prazena kava a ¢okolada Volkafe Trutnov

Originalni Sity a malovany textil Plechacova Lanov

Vinuté sklenéné perle Sebkova Spindlertiv Mlyn

Rucné spradana prize FiSerova Ponikla

Cesky ¢esnek z Podkrkonosi Libstat

Krkonosska medovina Cerman Rudnik

Krkonosska kozi farma Franta Horni Marsov

Sité vyrobky pro zahfati téla a duse Killarova Trutnov

Zemédélska vyroba Basar Prosecné

Dratované dekorace z ¢erného dratu Hercik Prosecné

Kancelarské potireby z recyklované lepenky Paseky

Kabelky, tasky, vaky Albrechtova Horni Branna

Draténé - dratované dekorace Slechta Harrachov

Pivo Fries Strazné

Keramika Dumkova Rokytnice n. J.

Loutky Gasparova Rudnik

Med Fiserova Ponikla

MIécné vyrobky Mejsnar Kuncice n. L.

Podvinky, palickovana a hackovana krajka Hostinné

Perlickové vanocni ozdoby Rautis Ponikla

Roubené stavby Roubal Cerny Dl

Ruéné ryté sklo DaMiRsS Cista v Krkonosich

Sperky ze zlata, stfibra a médi Roudna Hostinné

Sité dekorace Stefan Vrchlabi

Krkonossky ndbytek Tojiba Lanov

Zpracovana vina Wondrackova Malé Upa

Rucné tkané vyrobky z ovéi viny Rudniku

Babicciny sirupy Marek Susko Vrchlabi
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5. Produkty znam:

Z internetu [J Z regionélniho tisku O Z regiondlni televize O
Od pritel O Z infocenter [J Z farmatskych a femeslnickych trht

O

Jinym zpiisobem, uved’te ...........cooiiiiiiiiii

6. Pokud tyto vyrobky nakupujete, vyuzivate:
Farmatské a femeslnické trhy O Internetové obchody O

Nékup u vyrobce O Infocentra v regionu O

Jinde, uvedte ...

7. ZkousSeli jste nékdy tyto ¢innosti:

Ano Ne

Tkani
Dratenictvi
Rezbafstvi
Sperkaftstvi
Hrncirstvi
Vyroba papiru
Pleteni
Hackovani
Pali¢kovani

Vysivani
Siti
Prace se Sustim

Pernikarstvi

8. Pokud by byla mozZnost, méli byste o vyzkousSeni, ¢i nauceni téchto technik

zajem?
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Ano Ne

Tkani
Dratenictvi
RezbafFstvi
Sperkarstvi
Hrncitstvi

Vyroba papiru
Pleteni

Hackovani
Palickovani
Vysivani

Siti

Prace se Sustim
Pernikarstvi

Dé&kuji za ochotu, dotaznik slouZzi jako podklad pro kvantitativni vyzkum pro diplomovou

préci
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