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Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Obsah prace se odchyluje od zadani v teoretické ¢asti, protoZe autorka povazovala za dulezité uvést jak protimluv
mddnosti a udrzitelnosti v marketingu vnimaji a obsluhuji firmy. V nadpisech tretiho fadu potom kvantifikovala
prinos svych nalezl. Pokud je prace aktudlni, tak kvali atributu udrzZitelnosti, protoze médnost je atribut s trvalou
platnosti. Udrzitelnost je teoreticky i metodologicky obtizné uchopitelna, protoze ji jinak vnimaji spotrebitelé a jinak
pramysl. Zminéna odchylka od zadani prace vyvaZzuije jiz v teoretické ¢asti prace postoj primyslu marketingem,
ktery zastupuje spotiebitele. Vlysvétleni metodického uchopeni otazek a respondentt pro zminéné protiklady
teoretické (mdda - udrzitelnost) a praktické (spotiebitel - pramysl) si proto vyzadalo 6 stranek metodiky. Ocefiuiji
vazbu popisné a pokrocilé statistiky pfi interpretaci variability odpovédi.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ se inovaéni chasm presunul z osnovy do pfilon? Jak jej pouzit k zobecnéni a pouZiti sledovanych extrému v
marketingu udrziteIné médy?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete jak rizné segmenty respondent vnimaji rozdil mezi udrzitelnosti a ne/jakosti?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 12.05.2023 Podpis vedouciho price
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