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Anotace

Tato bakalafskd prace se zabyva problematikou bulvarizace soucasnych tuzemskych
denikti. Hlavnim cilem je prokazat, ze seridozni deniky piebiraji nckteré grafickeé,
tematické i obsahové prvky typické pro deniky bulvarni. UGelem praktické &asti
je analyzovat titulni strany deniku Mlada fronta Dnes a zafadit n¢které bulvarni prvky
do specidlnich kategorizaci, k tomu je vyuzita kvalitativni obsahova analyza.
Ke komplexngj§imu zkoumani stanoveného problému jsou vyuzity hloubkové

rozhovory s odborniky z medialniho prosttedni.
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Annotation

This Bachelor‘s Thesis deals with the topic of tabloidization of Czech contemporary
daily newspapers. The main aim is to prove that the quality press contains some
elements of yellow press in terms of graphics, topic and content. The aim of practical
part is to analyse title pages of daily newspaper Mlada fronta Dnes and to divide the
above mentioned phenomena into specific categories for which was used quantitative
content analysis. For more complex understanding of the issue at hand, in-depth

interviews with professionals in media were used.
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UvVOD

Meédia jsou jiz dlouhou dobu nedilnou sou¢asti modernich zemi. Tato prace se zamétuje
na bulvarni odraz postmoderniho svéta v tiSténych denicich neboli na bulvarizaci.
Ta je primarné definovana jako piejimani prvka specifickych pro bulvar seriéznimi
médii. Jednd se o dulezity proces mediadlni zmény, ktera muze svym dosahem
ovliviiovat nejen jednotlivé pohledy na déni ve svété ale i ustaveni zékonitosti pfijmu
medialniho sdéleni v celé spoleCnosti. Proto je dulezité pokracovat v diskuzi
a zkoumani tohoto procesu tzv. zezabavinovani, ktery se mtze v nékterych piipadech

objevovat bez varovani.

V teoretické Casti se prace zabyva historickym kontextem vzniku masovych médii
a zasazuje do tuzemského historického kontextu i tisk seriézni. Samostatnd kapitola
se pak vénuje bulvaru, jeho vzniku v zahranici a zasazuje jej i do historického kontextu
v Ceskych zemich. Pomérné velkou ¢ast zaujima definice pojmu bulvarizace. Zakladni
prameny pouzité k témto kapitoldm jsou Média a Spolecnost Jana Jirdka a Barbary
Kopplové, dale titul Co je bulvar, co je bulvarizace Barbory Osvaldové, Radima Kopace
a kolektivu autorti. Posledni kapitola vénujici se teorie se snazi popsat recipienta
bulvarniho sdéleni a jeho divody a ofekavani od mediovaného ptevazné bulvarniho
sdéleni. Ostatni publikace uzité k vypracovani teoretické Casti prace jsou uvedeny

v seznamu pouZité literatury.

Prace se v praktické casti vénuje zakladni charakteristice zkoumaného deniku Mladé
fronty Dnes. Prace predpoklada, Ze urcity stupen bulvarizace se tyka vSech soucasnych
tuzemskych vSeobecné zpravodajskych deniki. Tuto hypotézu vSak nelze potvrdit skrz
jednu bakalatskou praci. Proto prace analyzuje pouze jednoho zastupce tiSténych denika
a zkouma ho v konkrétnim ¢asovém useku v letech 2013 a 2014. Titulni strany denikl
jsou nejvice viditelnou ¢asti média, a ktera rozhoduje o tom, zdali si dané periodikum
potencionalni Ctenaf koupi. Proto se analyza vénuje pouze titulnim strandm deniku.
zkoumany soubor, jsou pfedem a nahodné vybrany Ctyii ¢isla z obou zminovanych

rokil, na kterych jsou demonstrovany piedem vybrané prvky charakterizujici proces



bulvarizace. Vzhledem k tomu, Ze je kvantitativni zplisob analyzy pomérné Gzce spojen
se subjektivnim pohledem vyzkumnika obsahuje praktickd cast druhou analyzu
v podob¢ hloubkovych rozhovorti s odborniky. Jako respondenti byli vybrani odbornici
jak ze studia medidlnich obort, tak z novinaiské praxe. Odpovidali na otazky, které
pomohly potvrdit ¢i vyvratit pfedem stanovené hypotézy. Prvnim respondentem
je uznavany profesor medialnich studii prof. PhDr. Jan Jirdk, Ph.D. Mgr. Jako zéstupce
novinaie v praxi se dovolil k rozhovoru byvaly editor ekonomické a zahrani¢ni rubriky
MF DNES Mgr. Vojtéch Krasnicky. Ten puasobil v deniku v letech 2003 az 2010.
Poslednim respondentem je doktor Lubor Falteisek, PhDr., ktery ma bohaté zkuSenosti

z oblasti novinafiny a je ¢lenem syndikatu novinaru.

Na zavér prace byly shrnuty vysledky kvantitativni obsahové analyzy spolu s vysledky

hloubkovych rozhovort.

10



TEORETICKA CAST

1 MASOVA MEDIA

,»Z uvah nad tim, co vSechno je mozné povazovat za média, plyne, ze média je mozné
popisovat z hledisek a klasifikovat podle kritérii — proto, ze média jsou velice slozity,
a Vvcase se promenujici, socialné komunikacni jev, podminény dobovou situaci

technickou, politickou i kulturni.® (Jirak, Koépplova, 2003, s. 21)
1.1 CHARAKTERISTIKA

Role médii v soucasné spolecnosti je bezesporu nenahraditelna. Pokud chceme spravné
porozumét medidlni komunikaci, musime si uvédomit, Ze média nejsou jen prosttedkem
predavajicim sde€leni spolecnosti, ale i aktivnim Clenem v utvareni kultury a dilezitou
instituci, kterd svym historickym vyvojem vyrazné¢ pomohla ke stavu soucasného

postmoderniho svéta.

Pojem média je v dnesni spolecnosti skloniovan stale Castéji a to pfedevsim diky tomu,
ze se dotykd mnoha oblasti spoleCenského déni a spolecenskych véd. Médium
je hlavnim pilitem mezilidské komunikace, bez kterého by nedoslo k ptredani sdéleni
od vysilatele k piijemci. Vyznam slova médium pochazi z latiny a vyjadiuje v riznych
pojmech prostiedek. Zprostiedkujici Cinitel je vyuZivan v rdznych oborech, vzdy
se dotyka projevit mezilidské a socialni komunikace. (Jirdk, K&pplova, 2003, s. 16)
,V béiném dennim styku (Zurnalistika, politika) se termin médium pouzZivan jako
souhrnné oznaceni technickych prostiedkii a socialnich systéemu slouzicich hromadné
komunikaci (tisk, rozhlas, televize, internet, film, video, nejriiznéjsi zvukové zdznamy,
domaci kino, multimédia apod.) Rozumi se jim tedy jak technicky prostiedek,

tak i prislusna instituce (...). (Musil, 2005, s. 18)

Vzhledem ktomu, Ze za médium jsou povazovany veskeré prostiedky slouzici
ke komunikaci, rozdélujeme média na primarni a sekundarni. Do prvni kategorie fadime
takzvané kody (jazyk, fe€), diky nimz se od pradavna dorozumivali aktéfi komunikace.
Druhé kategorie zahrnuje vSechny prostiedky, které se snazi o trvaly zaznam

a co nejrychlejsi prenos informaci k co nejvétsimu poctu lidi. Souvisi to s vyvojem

11



spoleCnosti, ve které vzriustala potifeba pieckonat ¢asovou a prostorovou omezenost.

(Jirak, Kopplova, 2003, s. 16)

1.1.1 MASOVA KOMUNIKACE

Podle Janowitze zahrnuje masova komunikace , (...) instituce a postupy, jimiz
specializované skupiny vyuzivaji technické prostredky (tisk, rozhlas, film apod.)
pro Sireni symbolického obsahu smérem k rozsahléemu, nesourodému a Siroce

rozptylenému publiku. ** (In: Jirak, Kopplova, 2003, s. 16)

Vyvoj mezilidské komunikace rozd€luji autofi medialnich teorii podle riznych kritérii.
VSsichni se vSak shoduji, ze periodizace historie lidské komunikace je zavisla na tom,
jaké médium je ve spoleCnosti aktudlné dominantni. V této bakalafské praci jsou

zminény pouze nckteré teorie vyvoje mezilidské komunikace.

DeFleur a Ball-Rockeach rozlisuji pét zakladnich etap mezilidské komunikace. V prvni
epoSe probihd komunikace pouze pomoci znakd a signali. V druhé epose se lidé
dorozumivaji pomoci mluveni a jazyka. Tteti epocha je obohacena o psani, Ctvrta
je spojena s tiskem a posledni etapa je spojena s masovou komunikaci. (In: Jirak,

Kopplova, 2003, s. 18)

McQuail rozdéluje typologii lidské komunikace do pét kategorii, které dohromady tvori
tzv. Pyramidu komunikace. Nejzakladngjsi mezilidska komunikace je interpersonalni.
(McQuiail, 2002, s. 27-28) Pii té dochazi k interakci dvou az tii lidi, ktefi maji moznost
reakce a zpétné vazby K podavateli sdéleni. Opakem je komunikace celospolecenska
neboli masova. Jedna se o ,, komunikacni procesy, jez jsou potenciondlné dostupné vsem

prislusnikiim urcité spolecnosti (...). (Jirak, Kopplova, 2003, s. 16)

Tradi¢né funguje masova komunikace na principu predani sdéleni od zdroje k publiku,
které se skladd z vétsiho poctu lidi a tvoii tak masu. Ta dala nazev komunika¢nim
prosttedklim, jejichz hlavnim atributem je to, Ze nepodporuji vysilani a pfijimani
na obou stranach. Masova média stavi jednoho uc¢astnika komunikace do role vysilatele

a druhého do role ptijemce. (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 16)
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1.1.2 MASOVE PUBLIKUM

V této podkapitole se bude bakalarska prace zabyvat publikem, neboli témi, kterym jsou
medidlni obsahy produkovany. Podrobné studium medialniho publika je dulezité
obzvlasteé pro samotna média, primarn¢ totiz slouzi k hodnoceni a zpétné vazbé, ale také
k lepSimu cileni reklamy inzerenti daného média. (McQuail, 2002, s. 315) Existuje

nékolik zptisobt klasifikace publika a jeho chovéani.

Nez se dostaneme k odliSeni riznych druhti pfijemct medialnich sdéleni, je dilezité
si vysvétlit, co znamena pojem masa. Bramson popisuje masu tak, ze tento vyraz byl
kdysi uzivan jako synonymum pro prosty a nevzdélany lid, ktery mohl v nékterych
ptipadech evokovat az surovost a omezenost. (In: McQuail, 2002, s. 58) McQuail vsak
konstatuje, ze vyraz masa byl sklofiovan i v pozitivnim slova smyslu a to predev§im
béhem okupace. V tomto obdobi byl pojem masa spojovan s bojem za stejné zajmy,
solidaritou ¢i pospolitosti. V dne$ni spole¢nosti je pojem masa Casto vniman jako
negativné¢ zabarveny, do jisté miry je to lepSi znalosti definice masa. Ta je totiz
nediferencovana, bez organizace a schopnosti vlastni akce. Clenové masy jsou
anonymni a navzdjem se neznaji. Vyzndm slova masa je bézné¢ vykladan jako

,seskupeni, v némsz se ztrdci osobnost“.* (McQuail, 2002, s. 58)

Slovo publikum (audience) pochazi zlatiny a puvodné znamenalo vefejnost, stat
¢i obec. V medialnich studiich vSak mluvime o publiku jako o pfijemcich né&jakého
vetejné pristupného sdéleni. MlzZe se napiiklad jednat o Ctenafe, divaky ¢i posluchace.
(Jirdk, Kopplova, 2003, s. 16) Vymezeni slova publikum se casto zaménuje
s obecenstvem. Rozdil je v tom, Ze obecenstvo spojuje jednota mista a Casu, kdezto
publikum muze byt roztrousené jak geograficky, tak v ¢ase. S prechodem z tradi¢ni
do moderni spolecnosti se také méni vyznam slova publikum. Americky sociolog
Herbert Blumer uvozuje tento pojem jako ,, priiklad nové formy kolektivity“ a jako prvni

uziva spojeni publika s masou. (In: McQuail, 2002, s. 318)

1V originale: aggregate, in which individuality is lost. (McQuail, 2002, s. 58)
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1.2 TISTENA MEDIA

Tato bakalafska prace se zaobira tématem bulvarizace, vzhledem k tomu, Zze pojem
bulvarni vznika ve spojeni S rozvojem masového tisku, vénuje se tato kapitola struénou
historii tiSténych médii. Pro tuto praci je dualezité kde a za jakych okolnosti tiSténa
média vznikaji a jeji nasledny vyvoj v Ceskych zemich. Proto se tato prace zamétuje
na konec 19. stoleti a nasledné reflektuje obdobi az od doby mezivaleéné. Podrobné&;jsi

analyze masového tisku se prace vénuje v podkapitole bulvar.

, ZvySujici se Vyroba pro sménu a rozvoj obchodu vedly k nutnosti ziskavat vice
kontaktii mezi mésty a okolnim svétem a vice informaci o cendach surovin apod., a tedy
K hledani novych zpiisobii komunikace, které by potrebné informace predavaly.
Obchodnici potirebovali védet, jaka situace panuje na sousednich a cizich trzich.
V prvni poloviné 16. stoleti informace ziskala charakter zbozi a vytvareni psanych novin

se stalo sluzbou za uplatu. ** (Bednatik, Jirak, Kopplova, 2001, s. 37)

1.2.1 HISTORIE

Jiz okolo roku tisic n.l. se v Cin& objevuji prvni pokusy o reprodukci textu. O dvé stoleti
pozdéji se objevuji tiskaiské praktiky 1 v Koreji. Historikové vSak povazuji za prvni
tiskafsky zlom az obdobi kolem roku 1450, kdy Johannes Gensefleisch zur Laden,
zvany Gutenberg vynalezl knihtisk. Prvni knihou, kterou se zdafilo reprodukovat
pomoci pohyblivych pismen byla Bible. Béhem nasledujicich let se naklad této knihy
vydané v latiné¢ vySplhal az na 180-200 kusti. Gutenberg piispél svym vynalezem
K moznosti rozmnozovat text k velkému poctu lidi a ptedat jim tak kulturni hodnoty

dané spolecnosti. (Jirak, Képplova, 2003, s. 20)

I kdyz se tendence ziskavat informace objevila uz v tradiCnich stfedovékych
podminkach, hlavné u Slechty a mezi bohatymi méstany, silnd potieba piijimat
zajimavé udalosti a cizi pfibéhy pfichazi v dobé, kdy se méni tradiéni spolecnost

v moderni. O tom co se d¢je za hranici mésta ¢i zemé povétSinou informovali ti, kdo
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vice cestovali. Naptiklad studenti, koCovni umélci ¢i vojensti vyslouzilci. (Jirak,

Kopplova, 2003, s. 20)

Béhem 19. stoleti dochazi k rozvoji technologii zajist'ujicich lepsi produkci informaci.
Ve spoleCnosti se objevuji gramotnéj$i obcané, touzici po informacich, zazitcich
a udalostech, které nebyly v jejich bezprostiedni blizkosti. Potencionalni Ctenafi vSak
nebyli dostate¢né vzdélani, aby dokézali ptijimat piivodni intelektudlni obsah novin.
Vznikly tak obsahy pfizpusobené méné gramotnym ¢tenaitm. Doslo K idealnimu stavu

pro vznik masového tisku. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 26)

Od prvni tfetiny 19. stoleti se ve velkém zacal masovy tisk produkovat predev§im
ve Spojenych statech Americkych a ve Francii. O par desitek let pozdé¢ji tomu tak bylo
i vjinych evropskych zemich, naptiklad také v Rakousko-Uhersku. Noviny puvodné
vydavali tiskafi, byla to pro né spiSe doplitkova ¢innost nez zdroj obzivy. K velkému
prevratu v tiskafském primyslu doslo ve chvili, kdy nékteré noviny zacaly uzptisobovat
svlj obsah tak, aby oslovily masy. Naklad vytiskii stoupl a hlavnim, zdrojem pfijmu
se stala inzerce. Neznamenalo to vSak, Ze by klasické seridzni noviny zanikly. Doslo
K tomu, Ze se zaroven rozvijely dva druhy tisku — seriézni (n€kdy také oznacovan jako

,.tisk kvality”) a masovy. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 29-30)

1.2.2 CESKY PERIODICKY TISK

Vyznamnym milnikem tuzemskych tisténych médii je obdobi prvni republiky. B&€hem
tohoto obdobi vznika idealni pida pro rozmach tisténych médii. Nejen stabilni politicka
1 ekonomicka situace umoziuji periodickému tisku expanzi. Spolecnost se nachazi
Vv ptivétivé ndladé a zaziva intelektudlni, védecky a kulturni rozmach. Se zlepSujicim
se primyslovym vyvojem se do popiedi dostdva rozhlas a filmové zpravodajstvi.
Vznika tedy konkurence, neni ale natolik silnd, aby ptebrala tisku jeho hlavni roli
v medialnim vlivu. ,, Behem prvni republiky se vytvarel prumysl tistéenych médii, ktery
souvisel s komercializaci tisku. Tiskové podniky byly organizacni a ekonomickou pateri

rozvetvené struktury novin a casopisii. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010. s. 32)
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V mezivaleéném obdobi se ustavily dva zpisoby prodeje tisku: abonentni®
a kolportazni®. S naristajicimi moznostmi distribuce se tiskoviny zadaly SiFit
do vzdalen¢jSich destinaci pomoci posty a zeleznice. (Koncelik, Vecera, Orsag, 2010.

s. 39)

Ekonomické podminky se v Evropé v obdobi prvni republiky podstatné lisi, zatimco
v zapadni Evropé je vét§ina médii v soukromém vlastnictvi, v Cechach se ustavuje
vlastnictvi stranického tisku. Mezi nejvyraznéjsi tiskoviny patiily socialisticky
Melantrich ¢i demokratickd PrazZska akciova tiskarna. |1 vtuzemsku se objevovali
soukromi vlastnici médii. Mezi nejznaméjsi patiil Gloubus Bohumila Pistélaka.
Vyznamné pusobily nezavislé nadstranické deniky. Napiiklad v mezivale¢ném obdobi

stale vychazi Lidové noviny, zalozené roku 1893 v Brné. (Koncelik, Vecefa, Orsag,

2010. s. 35-36)

V nasledujicim historickém obdobi jsou podminky pro vydavani periodického tisku
striktn¢ definovany. Vzhledem k nacistické a nasledné socialistické okupaci nebyl
prostor pro soukromé vlastnictvi. V tomto obdobi plsobi pfevazneé legélni

propagandistické deniky slouzici statu, ale i samizdatové nelegalni tituly.

., Okupace narusila stabilitu ekonomickych pomeérii v tistenych médiich. Ekonomicky
zivot byl vsestranné regulovan. Trzni hospoddarstvi bylo vystridano rizenou ekonomikou,
usmernovanim vyroby a obchodu (...)." Nacisticka vlada nastolila n€kolik principt,
kterymi zésadn€ zménila medidlni prostfedi. Vlastnikim zidovského plvodu bylo
médium zkonfiskovano, primdrni Uloha média je propaganda, doSlo k nastoleni
uspornych opatfeni (mimo jiné omezujicich kulturni a veteny zivot). Béhem
protektoratu vedle sebe existovaly média legdlni (kontrolovand), ilegalni (odbojové

skupiny) a média piSici ze zahrani¢i (autofi utekli z okupované vlasti). (Bednatik, Jirak,

2 Abonent (franc. aboner = predplatitel) — obecné predplatitel ¢i odbératel, jim? se rozumi fyzicka ci
pravnicka osoba, ktera si predplati na urcité obdobi, (...) pravidelnou doddvku denniho tisku, pripadnéfd
S delsi periodicitou, do mista bydliste ¢i pracovisté. Noviny a casopisy dle objednavky, tzn. denné nebo
jen v urcité dny, rozsifuje pro abonenty v Ceské republice Prvni novinova spolecnost, a.s. (PNS), a dalsi
distribucni firmy.“ (Osvaldova, Halada, 1999, s. 15)

3 Kolportd: (z franc. colporteur = podomni obchodnik, colporter = rozndska) — rozndska, nabidka
véetné poulicniho prodeje zboZi, predevsim novin a knih. “ (Osvaldova, Halada, 1999, s. 90-91)
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Kopplova, 2011, s. 196) Nacisticka cenzura a utisk vedl k velkému tpadku tiSténych
médii. ,, Z vice nez 2000 titulu, které existovaly na pocatku protektoratu, jich na jejich
konci pretrvavala uz jen pouha desetina.“ Vyznamné se okupace odrazila i na zméné
obsahu a charakteristiky novin. Nacisti¢ti velitelé vyuzivaly vlivné deniky jako misto

k distribuci propagandistickych myslenek. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010. s. 94)

Po osvobozeni od nacistické okupace opét dochazi k vyznamnym zménam, které jsou
fizeny politickou moci. Ministr informaci Vaclav Kopecky zakazuje, aby média slouzila
soukromym zajmim. TiSténa média nemohla bez souhlasu ministerstva vydavat
a periodicky tisk se opét stal nastrojem propagandy. | piesto vznikaji nékteré
periodické tituly, které ptetrvavaji do soucasnosti. ,,S osvobozenim Prahy vyslo
9. kvétna prvni cislo deniku Mladd fronta.” Nejvyznamnéj$i hlasy, které vetejné
hlasaly kritiku vi¢i omezeni svobody, byly Pavel Tigrid, Ivo Duchacek, Ferdinand

Peroutka ¢ Vaclav Cerny. (Konéelik, Veéefa, Orsag, 2010. s. 125-126)

V obdobi mezi lety 1948 az 1967 ,,probehly persondlni cistky organizované akcnimi
vybory Narodni fronty, jako zurnalista mohl piisobit pouze clen svazu novindrii.
Periodicky tisk je stidle pod kontrolou statniho aparatu. Stejné jako v protektoratu
I vtomto obdobi vznikaji exilové publikace pod vedenim ceskych emigranti. Mezi

wevr

(Koncelik, Veceta, Orsag, 2010. s. 171-172)

V obdobi zafatku normalizace dochdzi k vyraznym Ccistkdm a zruSeni nékterych
periodickych titulli, které se vyznamné angazovaly béhem Prazského jara. UV KSC
zaCal vydavat néktera novéa periodika, aby tak posilil socialistickou moc ve staté
a vytvoftil ,,strukturu tisku, ktery by odpovidala zdajmim nové viddnouci garnitury
a slouzila ji.* Zacina vychazet naptiklad Tydenik aktualit, Novosti, tydeniky Tribuna
¢i Tvorba. (Bednarik, Jirak, Kopplova, 2011, s. 328-329) Od roku 1968 az do roku 1989
zUstava vnitini organizace médii stejnd, fizena statem. Az v druhé ptili let osmdesatych,
s nastupem Michaila GorbaCova dochazi k ¢astecnému uvolnovani politické moci,
celoplosné deniky, které vydavaly bud’ politické strany, nebo spolecenské organizace:
Rud¢ pravo, Lidova demokracie, Svobodné slovo, Mlada fronta, Prace nebo

Zemédelské noviny. (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010. s. 215)
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1.2.3 MEDIA PO ROCE 1989

Po Sametové revoluci prodéla média velké ekonomické a pravni zmény, které mély vliv
na nasledujici podobu medialniho svéta. V zavislosti na volny trh se zacaly obnovovat,
pfeménovat, ale i zakladat rizna média. Ta, ktera jiz piasobila béhem normalizace,
vétSinou prosla zménou postaveni a organizace uvniti média, ale i zménou formy
obsahu a grafickou podobu. (Bednafik, Jirak, Kopplova, 2001, s. 365) Jednim z denika,
ktery proSel zménou v roce 1990, byla Milada fronta, ktera se hned piejmenovala
na Mladou frontu Dnes. ,, Rudé pravo poStupovalo odlisné, v logu nejdrive zmensilo
slovo ,,rudé* a zvyraznilo , pravo* a ke zkrdceni nazvu na Prdvo doslo az v roce
1995.“ V roce 1990 a 1991 pak vznikaji nové tituly, které povétsinou z ekonomickych
divodi ukon¢i svou ¢innost. Naopak Lidové noviny obnovily svou ¢innost, a diky
samizdatové historii si udrzely seridzni postaveni na trhu. (Koncelik, Veceta, Orsag,

2010. s. 258)

I kdyz tisk zaznamenal béhem poslednich let silného konkurenta v podob¢ internetu,
stale se t&$1 z4jmu Ctenarti. V soucasné dobé vychazi devét celoplo$nych tiSténych
denikd. T# znich vydava Czech News Center (Aha!, Blesk a Sport). Druhym
vyznamnym vydavatelem je MAFRA, ktera vydava Lidové noviny i Mladou frontu
Dnes. Periodikum Denik vydava Vitava Labe Media, denik E15 vychazi pod CN Invest
a Pravo pod Borgis. (Kancelat ovéfovani nakladu tisku, online, cit. 2018-02-04)
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2 BULVARNI TISK

I kdyz vznikl pojem bulvarni ve spojeni s vyvojem masového tisku, je nutné
podotknout, Ze se bézné v dne$nim svéteé uziva ve spojeni se v§emi ostatnimi masovymi

médii.

2.1 CHARAKTERISTIKA

Osvaldova a Halada (1999, s. 32) uvadi, ze pojem bulvarni neni Spojen pouze
s periodickym tiskem, nybrz s jakymkoliv nesolidnim médiem, , které prinasi
neoverené informace, specializuje se pouze na senzace a podava je jednoduchou
a zabavnou formou, ktera nenuti k premysleni, ale pouhé konzumaci (novinari bulvari
maji dokonce predepsanou pomérné omezenou slovni zasobu, aby byla pochopitelnd

co nejsirsimu publiku). Bulvar také casto smésuje realitu s iluzemi a preferuje skandaly

vvvvvv

Masovy tisk se od toho seridzniho 1i8i v mnoha smérech. Priméarné byl uréeny pro méné
gramotné obyvatele a niz§i spoleCenskou vrstvu, které se pfizpisoboval publikovany
obsah. Charakteristickym znakem byl vzdy vysoky naklad. Listy byly prodavany
prevaznd v kioscich & pomoci kamelotd* a tim se ligily od seridznich novin, které
se prodavaly pouze formou piedplatného. V tuzemsku se Casto uziva misto masovy
spiSe pojem bulvarni. Ten je odvozeny od poulicniho zplsobu prodeje tiskovin
na patizskych bulvarech.” V ¢eskych zemich se ustavily také dalsi pojmy: revolverovy,

popularni ¢i senzacni. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 30)

*  Kamelot (franc. camelot=pivodné poulicni obchodnik) — v nasem prostiedi prodavac novin. (...)

vevr

Vv

s. 30)
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Slovo bulvar se Casto uziva v pejorativnim smyslu. Velky podil na tom ma zpisob,
jakym novinafi bulvarnich médii ziskdvaji informace. Velice Casto uzivaji neetické
¢1 dokonce nelegalni zplisoby jak se k chténé informaci dostat. Bézné se uzivaji
odposlechy, skryté kamery, falesné identity ¢i papparazzi. (Osvaldova, Halada, 1999,
S. 32) Podle Karla Hvizd’ali je mimo jiné cilem bulvaru ziskavat soukromé fotografie
znamych osobnosti, protoze ,,jejich ukolem je ucinit soukromé verejnym.* Ti, ktefi
tajné, nekalym ¢i ilegalnim zpiisobem ziskavaji fotografie vefejné zndmych osobnosti,
ziskali oznaceni paparazziovée. Tento nazev ziskali podle jedné filmové postavy
Frederica Felliniho Sladky zZivot (La Dolce Vita, 1960). Ve filmu se jeden z hlavnich
aktéri jménem Paparazzo Zene v nebezpeénych situacich za filmovymi hvézdami, aby
ziskal senza¢ni fotografii. (Osvaldova, Kopac, 2016, s. 52) Prvni fotografie tohoto typu
vznikla v roce 1898 v Némecku a zachycuje knizete Bismarcka na smrtelné posteli.
Paparrazi-fotografové Wilhelm Wilcke a Max Christian, kteti snimek pofidili
se tak nabourali do soukromi politika a vyslouzili si tim vézeni. (Hvizd’ala, 2005,

5. 213)

Dalsi charakteristikou bulvarnich tiskovin je obsah. Zatazovany byly primarné
popularni a skandalni témata. Zpravy, které jsou tematicky spojeny vétSinou S nasilim,
zlo¢inem, vulgaritami a sexem. Spolecenska, ekonomicka nebo politicka témata byla
prezentovana zabavnou formou, ktera odpovidala mentalni Grovni ¢tendi. S tim souvisi
i zpasob tvorby ¢lankt. VétSinou uzivala bulvarni média kratké texty a jednoducha
vétna spojeni. Soucasti rozdilnosti odliSujici tisk masovy od seridézniho byla graficka
podoba novin. Masovda média pouZzivala vyraznéjsi titulky, vice grafiky a pozdé&ji

fotografii. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 29)

2.2 HISTORIE

V této podkapitole tato bakaldiska prace stru¢né ptedstavi vznik a vyvoj bulvarnich

tisténych médii. Vzhledem k tomu, Ze kolébkou masovych médii je USA i nékteré zemé

® Paparazzo — drzy, vlezly fotograf fotografujici bez dovoleni znimé osobnosti a shangjici pikantni,
bulvarni informace; v obecn€j$im smyslu oznaceni senzacechtivého novinaie. (Osvaldova, Halada, 1999,
s. 125)
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vychodni Evropy, bude se prace v historickém kontextu zaobirat i zahrani¢nimi médii.

V dalsich kapitolach se vSak prace konkrétnéji zaméti pouze na tisténa tuzemska média.

V roce 1832 vznika pravdépodobné prvni anglicky bulvarni list Penny Magazin. V USA
se ujal nazev (uzivany dodnes) ,,yellow press“ odvozeny od komiksové postavicky
The Yellow Kid ilustratora Richarda F. Outcailta z deniku New York World, ktery
zalozil Josepha Pulitzera. Podle toho je pojmenovana prestizni novinatrska cena (Pulitzer
Prize). Dalsi vyznamné tituly masového tisku jsou: New York Herbald (James Gordon
Bennett, 1835), La Presse (Emile de Girardin, 1836) a Le Siécle (Armand Dutacq,
1836). (Jirak, Kopplova, 2003, s. 30)

Vyraznym rozdilem mezi masovym a serioznim médiem je prodejni cena za tisk.
U bulvarnich médii byla vyrazn€ niz$i. Nazev vnikl podle anglické nejmenSi mince
penny. Od toho se odvijely i ndzvy dalSich bulvarnich denikd, které se v 19. stoleti vZzili
v nékterych zemich. Nizkou cenou se tiskoviny zpfistupnily socidln¢ slabSim vrstvam,
tedy masam. Ve Velké Britanii se ujalo oznadeni ,,penny press“, v Cechach ,,3estdkovy

tisk* €1 v Némecku ,,groschen presse. (tamtéz)

2.2.1 NORTHCLIFFOVSKA REVOLUCE

Za jednoho z nejvétsich prikopnikti v oblasti masového tisku je povazovan Alfred
Halmsworth znamy jako lord Northcliff. Britsky zakladatel deniku Daily Mail (1986)
doséhl jako prvni opravdového masového nakladu ve vysi necelého milionu vytiski.
Northcliff ziskal své ctendfe pfedevSim tim, Ze do novinovych obsahil pifidaval
skandaly, dojemné hluboké lidské ptibéhy, kratké materidly a prfedevSim zloCin. Denik
obsahoval rozhovory nejen s vysetfovateli, ale také se zloCinci. Northcliff razil heslo
,Jedna vrazda denné®. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 32, 34-35)

Revolu¢ni vSak byla zména v ekonomickém uspotfaddani novin. Daily Mail byl prvni
masove vydavany denik, ktery ziskaval finance z inzerce a ne z piedplatného, jak tomu

bylo u seridoznich médii zvykem. Poprvé se zde vyskytl auditovany (ovéteny) naklad

v

vétsi cenu mulZe nastavit inzerentim. Stanovil si tedy cenu inzerce podle prodaného
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nakladu. Ptelomovy byl také systém ziskdvani novych ctenaii. Mezi ldkadla patiila
napiiklad slibend soutéz o ziskani jedné libry tydné do konce zivota, sleva na pojistné

nebo hledani pokladu. (tamtéz)

2.2.2 SENZACE A SKANDALY

Pojmy které neodmyslitelné patti k bulvarnimu tisku jsou senzace a skandaly. Senzace
je spojena s Benjaminem Dayem, ktery zalozil jeden z prvnich americkych bulvarnich
listh New York Sun (1893). Do této doby byly zpravy vnimany jako dilezita
spoleCenska nebo politicka udalost. Daye si ale vSiml, ze ¢im vice zprava obsahuje
senzacéni a skandalni prvky, tim vice je ¢tend. Dochdazi tedy k tomu, ze vysledna podoba
zpravy je upravena tak, aby obsahovala prvky zajimavosti a zalibila se tak méné
vzdélané ¢asti obyvatelstva. Vysledkem je, ze zpravy ztraci pravdivé a dilezité prvky
a vznikaji falesné senzace. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 31). Osvaldova a Halada tvrdi,
ze senzace ,,vychazi z lidské zvédavosti a odvéeké touhy po vzrusujicich informacich. *
Se skandaly se setkdvame i v seridznich médiich, ty se ale vénuji predevsim politickym
kontextiim, pii¢emz bulvarni média spojuji senzaci a skandaly napiiklad s anomaliemi,

odhalenim, sexem ¢i nasilim. (Osvaldova, Halada, 1999, s. 169-170)

2.3 CESKA BULVARNI MEDIA

Jiz na konci 19. stoleti se objevily prvni produkéni postupy bulvarniho typu. Reditel
Narodniho Muzea Martin Sekera uvadi, ze | Karel Havlicek Borovsk)}7 m¢l ve struktuie
obsahu novin poznamku: hlavné zdbava. Dodava, ze ,,za prvni bulvarni médium
miuzeme povazovat Prazsky ilustrovany kuryr, ktery vychazel jako priloha denniho tisku
Hlas naroda.” Prvenstvi tuzemského bulvarniho deniku si ziskal pfedev§im tim,
7e na prvni strance se vzdy objevovala senzace, vétSinou se jednalo o patologické

zmény ¢&i nadpfirozené jevy. (CRO Plus[online],[cit. 2018-01-29]). Jirak a Kopplova

" K. H. Borovsky (1821-1856) byl novinaf, spisovatel, vlastenec a politik, ktery je povaZovén

za zakladatele moderni Ceské Zurnalistiky.
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uvadi pocatek masového tisku v ¢eskych zemich az do 20. stoleti do doby mezivale¢né.
(Jirdk, Kopplovd, masova média) Kotfeny tuzemského bulvaru jsou spjaty
s geokulturnim zafazenim mezi Rakousko a Némecko, proto byl vyvoj v ¢eské zemi

jiny nez v kolébkach bulvaru USA, Francii a Anglii. (Hvizd’ala, 2005, s. 213)

2.3.1 OBDOBI PRVNI REPUBLIKY

K prvnimu velkému rozvoji bulvarniho tisku dochazi v Ceskych zemich az v prvni
poloving 20. stoleti. Prvni republika byla zlatou kolébkou ¢eského bulvaru. Existovaly
tiskové kancelate a byl dostatek témat. (Jirak, Kopplova, 2003, s. 30-31) Vyznamnym
zakladatelem bulvarnich periodickych tiskovin byl Jifi Stfibrny, ten se svym bratrem
zalozil ve druhé poloviné 20. let tiskovy koncern Tempo, ktery postupem let vydava
n€kolik bulvarnich tituld. ,, Obsahem techto tisténych médii byly dopodrobna rozebirané
krimindlni c¢iny vcetné brutdlnich zlocinu jako vrazd, riznd nestésti, osobni tragédie,
milostné aféry, skandaly celebrit, ale také utoky proti prvorepublikovym politickym
prominentum. “ (Koncelik, Veceta, Orsag, 2010. s. 53)

Vyraznég se ustavuje podoba obsahu i podoby prvorepublikovych periodickych tiskovin.
Témata objevujici se v novinach obsahuji jak zpravodajské tak publicistické texty
Z oblasti domaéci, ale 1 zahrani¢ni politiky, z kulturni, spolecenské a sportovni sféry.
Velkou ¢ast publikaci tvoii inzerce a fotografie, nékteré tituly jsou obohaceny o obrazky
¢i karikatury. ,, Obsah novin mél informativni, komentativni, agitacni, ale také zabavnou

funkci (...)." K preméné doslo také u jazykové stranky novin. Clanky jsou kratsi

S 4

Vydavani bulvarniho tisku bylo pferuseno béhem nacistické okupace a trvalo i po roce
1948 behem socialistického rezimu. V tomto obdobi slouzi média ptevazné jako nastroj
politické propagandy a manipulace. Socialisticky rezim nepodporuje soukromé
vlastnictvi. K navratu bulvarnich médii dochazi az po roce 1989. (CRO
Plus[online],[cit. 2018-01-29])
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2.3.2 OBDOBI PO ROCE 1989

Vroce 1990 vznika bulvarni politicky orientovany platek Spig/ (Ladislav Frotiek)
a denik Expres (Prace). O rok pozdgji vznikéa tydenik Ceskomoravsky profit (Ringier).
A v roce 1992 vznika bulvarni denik Blesk. ,, Prdvé Blesk predznamenal nastup budouci
komercializace tistenych médii v nasledujicim obdobi, a to jak z hlediska medialnich
obsahii, tak z hlediska marketingovych strategii.“ (Koncelik, Vecefa, Orsag, 2010.
s. 260) Pii vzniku periodika stal redaktor Petr Schonfeld. Zacatky nebyly pfilis
jednoduché, vedle Blesku vznikala i dal§i bulvarni média jako jiz zminény Spigl, ktery
zaCal postupem cCasu piebirat c¢tenafe Blesku. Akcionafi vydavatelstvi Ringier
se rozhodli pro radikalni feSeni, platek odkoupili a hned do tydne zastavili jeho
vydavani. Dalsi potize vznikaly nedostatkem redaktort a fotografi. VéEtSina piSicich
novinaii chtéla zastavat pozici “seriozniho” pracovnika nebo neuméli uzivat bulvarni

postupy. (Bednarik, Jirdk, Kopplova, 2001, s. 375)

Béhem dalsich let se na medialnim trhu objevuji dalsi konkurenti Blesku. V roce 2001
vznikéd Super, jehoz heslem bylo: "Noviny, které musite mit”. Titul vSak nedokézal celit
konkurenci a hned nasledujici rok ukonéil svou ¢innost. Dal$im potencionalnim
konkurentem byl denik Super. Ten vSak vychazel pouze od kvétna do fijna roku 2003.
O dva roky pozdgji vznika Veéernik Praha, ze kterého se dasem stava denik Sip. Toto
periodikum se snazilo konkurovat vétsi skandalnosti a emotivnosti. I pfesto se v roce
2009 méni v tydenik Sip plus. Od roku 2006 vychazi denik Aha!, za kterym stal
FrantiSek Nachtigall (byvaly zastupce $éfredaktora Blesku). Ringier vyhodnotil toto
periodikum jako dostate¢ného konkurenta, a proto ho koupil a ziskal tak pozici jediného
vydavatelé bulvarnich deniki. (Hvizdala In: Osvaldova, Kopac, 2016, s. 54-55)
V soucasné dob¢ se na medialnim trhu objevuji dva bulvarni deniky: Blesk a Ahal, které

spadaji pod vydavatelstvi Czech News Center.
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3 BULVARIZACE

Pro dikladnéj$i zkoumani procesu bulvarizace u tiSténych denikd je nutné si tento
pojem vymezit. Existuje ¢im dal tim vice medialnich teoretikd, kteti se timto tématem
zabyvaji. Bulvarizace je proces, pii kterém seriozni média piebiraji prvky specifické
pro média bulvarni. Dochazi k tomu, Ze se pomalu ztraci rozdily mezi masovym tiskem
a tiskem kvalitnim neboli seridoznim. Bulvarizace se netyka pouze tisténych tituld,
u kterych se nejdiive projevila, ale v§ech ostatnich hromadnych médii. (Bednafik, Jirak,
Kopplova, 2001, s. 368) Tato bakalarska prace se vSak zabyva pouze bulvarizaci

tisténych denikd.

Bednaiik, Kopplova a Jirak (2001, s. 368) piisuzuji vznik bulvarizace nastupujici
komercializaci, ktera vznika na zaklad¢é ustanoveni reklamniho trhu, coz potvrzuje
i to, ze ,,ndklady na reklamu stouply z 3 milionit K¢ v roce 1990 pres 9 miliard v roce
1996 az na témer 30 miliard v roce 2008.“ Jako dusledek tohoto procesu jsou média
nucena uzpusobit své obsahy i vizudly, aby dosahly lepsich ekonomickych vysledki.

Tato trivializace medialnich podob se nazyva bulvarizace.

Po roce 1990 zacinaji vznikat bulvarni média, ktera rychle ziskavaji své ctenafe.
Obrovskou rychlosti se stava denik Blesk tiskovinou s nejvy$sim nakladem
na tuzemském trhu. Na rozdil od seridznich novin, kterym rapidné naklady klesaji.
Vzhledem Kk tomu, Ze jsou média financovana ptevazné z reklamy, dochazi k tomu,
ze kvalitni tisk piebird nékteré prvky, do této chvile specifické pouze pro média
bulvarni, aby ziskal vyssi ¢tenost a ziskal vyhodnéjsi pozici na trhu inzerentl. (Jirak,
Kopplova, 2009, s. 258) Podle novinare Milana Krumla zaregistrovali ¢tenafi zmény
V novinach primarné skrz titulni stranky. Bulvarizace se postupem casu nevyhnula
zddnému tuzemskému deniku “nejméné patrna byla v Hospodarskych novindch,

nejveétsi zmeny zaznamenala Mlada fronta Dnes. ” (In: Osvaldova, Kopac, 2016, s. 39)
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3.1 VYMEZENI POJMU

Proces bulvarizace zahrnuje jak zménu grafické podoby, tak obsahovou stranku novin.
Zména se vétsSinou tyka v piidani vyraznych titulkl, barevné grafiky, ilustraci a velkych
fotografii. Méni se také zplsob zpracovavani zprdv, pfi kterém jsou informace
zjednoduSovéany a obohacovany o emoce. Zména je také ve vybéru témat. Ta zahrnuji
senzace €1 soukromi politicky ¢innych lidi nebo celebrit. K témto zménam dochazi diky
ekonomické nestabilit¢ médii seridznich, ty jsou nuceny upravovat medialni obsah,
tak aby byl srozumitelny pro vétsi spektrum ¢tenaiti (zkracovani textii, uzivani vulgarit,
personalizace politického déni). ,, Obsahy typické pro bulvarni média (...) se proto stdle
vice objevuji i v médiich, ktera se za bulvarni nepovazuji. Tento proces oslabovani
postaveni serioznich médii se casto oznacuje vyrazem bulvarizace nebo tabloidizace.

(Jirak, Kdpplova, 2009, s. 258)

Do roku 1989 slouzila média predevsim k politické a mocenské propagandé.
Na pielomu 80. a 90. let dochazi K vyraznym celospole¢enskym zménam, které
radikdlné méni medialni prostiedi. Vznikaji novd média, kterd reprezentuji prostor
svobodného projevu® a soukromého vlastnictvi. Bednaiik a kol. dodavaji,
ze s prichodem liberalné demokratického rezimu s trznimi vztahy se vytvari medialni
prostor, ktery ma byt prostorem pro vetejnou diskusi, ,ale také - a smerem

k soucasnosti stile zretelnéji — oblasti soukromého podnikani poskytujici zdbavu

a rozptyleni. “ (Bednatik, Jirdk, K&pplova, 2001, s. 367)

Podle Hvizd’aly se spole¢nost ocita v nevédomi, co bulvar je a co neni. Podle néj je vSak
bulvar jasné¢ definovan a kromé& negativniho vlivu bulvarizace seridznich médii
zastupuje bulvar pozitivné pét socialnich funkci, které se vétSinou objevuji

ve spolecnosti. (In: Osvaldova, Kopac, 2016, s. 52)

vvvvvv

e seznamuje lidi, ktefi vétSinou moc nectou, s nejdulezitéjSimi politickymi

problémy v pfimétené zjednodusené formée

 Viechny oficialng vydavané tiskoviny spravuje tzv. Tiskovy zakon neboli Zakon sb. 46/2000
O pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku a o zménach nekterych dal§ich zakond.
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e piinadSeji bezplatny pravni a socialni servis pro nemajetné vrstvy spolecnosti,
které nemaji na pravniky

e simuluji kult uspeéSnosti

e kanalizuji neukojenou pottebu po krvi a sexu u nékterych skupin obyvatelstva

e mivaji nejlépe redakéné zpracované sportovni rubriky, které tvofi nékdy
az polovinu rozsahu novin

(tamtéz, s. 52)

3.2 INFOTAINMENT

Slovo infotainment vzniklo spojenim dvou anglickych vyrazta information (informace)
a entertainment (zabava). Osvaldova a Halada (1999, s. 80) definuji tento pojem jako
proces, pii kterém dochazi k vytlacovani uZiteCnych informaci zabavou. Nejcastéji
ktomu dochazi b&éhem zpravodajskych relaci. Jedna se o specifické
moderovani/komentovani zpravodajstvi s kladenim dirazu na zdbavnou podobu relace.
S tim je spojend i vizudlni stranka studia, zpisob sniméni moderatord, pouzitd hudba
a grafika. Komentatofi uzivaji osobngj$itho zpusobu predavani informaci divakovi
a zahrnuji do relace vice Zivych vstupll. Informace se tak dostavaji k divakovi
se skandaly, zlo¢inem ¢i katastrofami. Infotainment znamena rozptyleni divaku a jejich
pobaveni, v disledku toho bézné¢ vznikd umyslné michani reality s fikei.
S infotainmentem se setkdvame nejCastéji u komercnich televiznich ¢i rozhlasovych

stanic.

3.3 PSYCHOLOGIE RECIPIENTU BULVARNIHO SDELENI

Média maji bezesporu vliv na spolecnost, respektive na recipienty medialniho sdélent,
na tom se shodne vét§ina medialnich teoretikli. Otdzkou vSak ziistava, za jakym ucelem
si ¢tenafi dané médium kupuji, co od n¢j oc¢ekavaji, které zpravy jsou pro né atraktivni
a jaky vyznam pro n¢ maji nebo dokonce kdy a za jakych okolnosti medialni obsahy

tzv. dekoduyi.
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V prvni podkapitole jsme si obecné vymezili pojem masové publikum, v této ¢asti prace
se podrobnéji vénujeme druhtim uziti publikaci medialnim publikem, které muze byt
na jednom misté, ale zaroven muze piijimat medialni obsah rozptylené. Existuji vSak
Ctyfi méfitka, ktera definuji medidlni publikum. Koépplova a Jirak (2003, s. 87)
je popisuji jako “planované a organizované sledovani néjaké verejné providené
Ci obecné dostupné cinnosti, ktera ma svétsky charakter a miize slouzit potése, zabave,
pouceni, a jedinec se soucasti publika stava do znacné miry dobrovolné a do znacné
miry sam rozhoduje o tom, cemu bude vénovat pozornost“. A s tim souvisi i to, s jakym

cilem ¢tenaf vyhledavd dané médium.

V piedchozich kapitolach jsme definovali pojmy publikum a bulvar. 1 kdyz byl bulvar
vzdy spojovéan s niz§i a méné gramotnou Casti spolecnosti, v dneSni dobé je obtizné
definovat nebo dokonce charakterizovat divaka bulvarniho média, protoZze Ctenafi
mohou vyhleddvat bulvarni obsah z mnoha diivodl, které mohou napliovat jejich
odlisné potieby. Vzhledem k tomu, ze je v tuzemsku nejctenéjSim denikem bulvarni
platek, ptredpokladame, ze do publika deniku Blesk patfi ¢tenaii napii¢ vSemi socialnimi

vrstvami.

Stejn¢ jako u ostatnich médii jako je naptiklad rozhlas nebo televize, 1 u novin plati,
ze jednotlivi Ctenafi pristupuji k medidlnim sdélenim riznym zplisobem. Sama média
si nechavaji vypracovat kvantitativni analyzy, diky nimZz lépe prodavaji reklamni
prostor inzerentiim. Tento typ analyzy se vSak soustfedi pouze a jen na udaje o ¢tenosti,
které jsou ziskavany z Cisel prodejnosti a ze vzorku respondenti. Nedochazi vSak
K hlubsimu rozboru zptsob uziti medialniho obsahu piijemcem. V televiznim prostiedi
existuje teorie uziti a uspokojeni. Katz definuje rizné divody spotieby obsaht.
A naptiklad tvrdi, ze ,,sledovini medidlnich obsahii miize lidem pomdahat uniknout
od svych kazdodennich starosti a problémii, pomdhd jim zapomenout na osobni potize.
(In: Trampota, s. 129) To se muze tykat napiiklad onkologa, ktery po celém dni
straveném extrémnim soustfedénim pomiize k odpocinku nekonecny televizni seridl
S podprimérnou vypovidaci hodnotou. Jensen na =zakladé rozhovort s divaky

televizniho zpravodajstvi tvrdi, Ze Ctvrtym a zaroven poslednim typem uZiti

zpravodajstvi je, ze ,.zpravy mohly nabizet i jiné motivy jejich spotreby od pobaveni
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a zabavy pres snahu jen se jejich prostrednictvim odreagovat.* (In: Trampota, 2006,
s. 129-130)

Noviny byly podle Bausingera vzdy brany jako kolektivni ¢innost, nejcastéji
v rodinném kruhu ¢i obklopeni ptatel. Tento proces podle n¢j vyvolaval mezi recipienty
interakci v podobé debaty ¢i prosté konverzace. (In: Trampota, 2006, s. 130) Existuji
jesté specifictéjsi analyzy zabyvajici se ¢tenafi bulvarniho tisku. Podle Birdové jsou sice
spokojeni s kvalitou zpracovani medialniho obsahu, ale pochybuji o jeho opravdovosti.
pribéhtim. Bulvarni média jsou pro své piijemce ,,nekonecnym zdrojem pobaveni
a pomahaji jim vyrovnat se se svym zivotem a citit se dobre. (Birdova In: Trampota,

2006, s. 130)

Existuji dalsi analyzy, které zkoumaji ptijem stejného zpravodajského sdéleni a piijmu
rozdilného vyznamy u riznych sociodemografickych skupin. Napiiklad Morley tvrdi,
ze podle jeho vysledki, jsou zeny ty, které preferuji regionalni zpravodajstvi, protoze
celosvétové a ekonomické udalosti se jich piimo netykaji. Naopak ,, pokud dojde v jejich
okoli ke zlocinu, maji pocit, Ze by o nem mély védet, jak pro své vlastni dobro, tak

pro dobro svych deti . (In: Trampota, s. 131)
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PRAKTICKA CAST

Ekonomicky tlak a touha po zisku donutily seriozni média obohatit své obsahy
o zabavné a dalsi jiné formy zjednoduSovani nejen obsahu ale i grafické podoby novin

tak, aby oslovila vice ¢tenatu.

Vzhledem ktomu, Ze je proces bulvarizace tisténych denikl stale aktualni téma,
Vv nasledujici kapitole se budeme snazit pomoci kvalitativni analyzy a hloubkovych
rozhovorii s odborniky odpovédét na otdzky, diky kterym ziskdme potiebnd data
k vyvraceni ¢i potvrzeni nami stanovenych hypotéz. Ty primarné tvrdi, Ze dochazi
K bulvarizaci tisténych denikii. Je nutné si uvédomit, ze bulvarizace ma nékolik stupiti
a 1 kdyZ mluvime o bulvarizaci vSech tiSténych denikli, musime si ujasnit,
ze v nékterych piipadech se miize proces dotykat daného média pouze okrajové a jindy
se muize projevovat silngji. Predpokladame ale, Ze urcity stupent bulvarizace se tyka
vSech soucasnych tuzemskych vseobecné zpravodajskych denikl. Tuto hypotézu vSak
nejsme schopni potvrdit skrz jednu bakalafskou praci. Proto jsme se rozhodli vybrat

si pouze jednoho zastupce tisténych denikd a zkoumat ho v konkrétnim ¢asovém useku.

Ptredpokladame, Ze k bulvarizaci deniku MF DNES dochézi na zdkladé€ toho, Ze patii
dlouhodobé mezi nejctenéjsi nebulvarni denik v tuzemsku, coZ néas vede k domnéni,

Ze u tohoto periodika bude pravdépodobné proces bulvarizace nejc¢itelné;si.

Kvalitativni metoda poznéni je vhodna pro analyzu menSiho mnozstvi obsahti. Sice
muze byt nevyhodou reliabilita a to, ze vyzkum nepodléhd jasnym pravidlim a je silné
subjektivni, nicméné ndm dovoluje hlubsi zkoumani stanoveného problému. (Trampota,
Vojtéchovska, 2010, s. 18-19) Ke komplexngjSimu zavéru ohledné problematiky
bulvarizace jsou zpracovany hloubkové rozhovory s odborniky, aby vyhodnoceni

praktické ¢asti nebylo pouze vysledkem subjektivniho Setfeni autorky prace.

Z informaci ziskanych v praktické ¢asti mtizeme vychazet z teoretického ptredpokladu,

ze kbulvarizaci nebulvarnich médii dochdzi znéckolika divodi. PredevSim jde
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o ekonomicky zisk a snahu lep$i konkurence schopnosti nejctenéjsiho deniku

v tuzemsku, deniku Blesk.
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4 ANALYZOVANY DENIK

Podle Krumla ma: ,, kazdé médium, které se zabyvai zpravodajstvim a publicistikou,
jedinecnym zpiisobem nastavené pomysiné sito, jimz prosiva realitu pro recipienty.
Sitem propadaji téemata a informace, které jsou z hlediska média nepodstatné, pomijive,
senzacni, bez vlivu na kvalitu naseho Zivota, na spolecenské ci politické procesy
(seriozni média), nebo naopak neobsahuji Zadné emoce, nejsou zajimavé, zdabavné,
prekvapivé, jsou prilis odtazité nebo se odehravaji v oblastech notné vzdalenych
od mista, kde zije hlavni skupina uzivatelii (bulvarni média). “ (In: Osvaldova, Kopac,

2016, s. 39)

V nasledujicim textu je strucné predstaven zastupce tisténych periodickych denikd,

ktery bude v praktické ¢asti této prace podroben kvalitativni analyze.

4.1 MLADA FRONTA DNES

Po Sametové revoluci se fada stavajicich tituld preménila do podoby, diky niz
se nasledné ustavovala ¢eskd medidlni spole¢nost. Nebylo tomu jinak ani u Mladé
Fronty. VIét¢ roku 1990 se redaktofi stavajiciho deniku rozhodli zalozit,
pod neformalnim vedenim Libora Sevéika, akciovou spoleénost MaF, a.s., a zadit
vydavat titul Mlada fronta Dnes. Ta s pfichodem liberdlniho volného trhu nejprve
zménila obsahovou formalni stranku a nasledné se pomalu piizpusobila novym
pomérim zménou grafické podoby. Cilem bylo zmodernizovat titul, ale zachovat ptizen

svym ¢tenaium. (Bednatik, Jirak, Kopplova, 2011, s. 371)

MF DNES patii dlouhodob¢ na druhé misto v celkové ¢tenosti celoploSnych placenych
denikii v CR. Od roku 2014 je $éfredaktorem Jaroslav Plesl. Sou¢asnym majitelem
je medialni skupina MAFRA, a.s., pod kterou spadaji mimo jiné Lidové noviny, radio
Impuls nebo televizni stanice Ocko. (Medialni skupina mafra, [online], [cit. 2018-02-
04])
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Graf 1: Primérny ti$téni a prodany niaklad MF Dnes (2012-2017)

Primeérny tisStény a prodany naklad MF DNES (2012-2017)
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zdroj dat: Kancelaf ovétovani nakladu tisku

MF Dnes se prezentuje nasledujicimi slovy: “Mlada fronta DNES je nejvétsi seriozni
denik v Ceské republice. Ctendiiim prindsi aktudlni a kvalitni zpravodajstvi, uZitecné
servisni informace i oddechové cteni ve specializovanych prilohdach a casopisech.
Milada fronta DNES je také doplnéna kazdy den o plnohodnotny casopis, je tak jedinym

Ceskym denikem, ktery svym ctendarum nabizi casopis k novinam kazdy den zdarma.*

(Medialni skupina mafra, [online], [2018-02-05])

Standartni tematické rozdé€leni deniku: Z domova, Ekonomika, Publicistika, Ze svéta,
Kultura, Nazory, Zpravy zregionu a Sport. Kazdy den je soucasti deniku rtzné

specializovana piiloha.
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5 VYMEZENI VYZKUMNEHO CILE

Principem této kapitoly praktické ¢asti je na zdklad¢ ziskanych dat z kvalitativniho
vyzkumu nalézt znaky bulvarizace u deniku MF DNES v letech 2013 az 2014. Pokud
se projevy bulvarizace objevuji na titulnich strankach je nutné znaky popsat a navzajem

porovnat jejich mnoZzstvi.

K dosazeni stanoveného cile je vyuzita kvalitativni analyza, kterou se primarné snazime
odpovédét na otazku Jak? Také vychazi z piedstavy, Ze vyzkumnik ma nenahraditelnou
roli. Déle je nutné vymezit vyzkumné otazky, které urcuji, zdali se vysledky shoduji
scilem prace. (Trampota, Vojtéchovska, 2010, s. 19-20) Stanovené otazky jsou

nasledujici:
1) Obsahuji titulni strany Mladé fronty Dnes prvky specifické pro bulvar? Pokud

ano, jaké znaky to jsou?

2) Projevuje se proces bulvarizace ve vyzkumném vzorku?
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51 VYZKUMNY VZOREK

Vzhledem Kk tomu, ze denik vychazi kazdy den, produkuje periodikum mési¢né a ro¢né
obrovské mnozstvi mediovaného obsahu. Proto je potieba si zvolit vyzkumny vzorek,
ktery bude podroben analyze, a bude tak reprezentovat vysledna data. Pro lepsi
pochopeni toho, jak bulvarizace vypada, analyzujeme titulni strany deniku. Titulni
strana nebo takzvana obalka je tim, co mé& na prvni pohled upoutat ¢tenate. Pokud
je obalka zajimava, ¢tendf si dané médium koupi. Proto ptedpoklddame, Ze se na

titulnich stranach deniku se bude bulvarizace projevovat.

Jaroslav Plesl je séfredaktorem MF Dnes od roku 2014 do soucasnosti. Abychom
zabranili pfipadnému ptisuzovani bulvarizace obdobi, kdy vede noviny pouze jeden
S$éfredaktor, podrobili jsme noviny analyze v letech 2013 a 2014, kdy se v ¢ele MF
DNES vystiidali dohromady dva $éfredaktoii® a jedna $éfredaktorka'®. Zaroven piedsl
téchto dvou let znamena i zménu majitele novin. Tato prace vSak nema za cil zkoumat,
zdali vedeni $éfredaktora & zména majitele™ jakymkoliv zptisobem ovlivnilo projevy

bulvarizace na titulni strance deniku.

Vzorek byl vybran ptedem a ndhodné, pouze jsme se snazili vyhnout se sezonnim
tématiim jako naptiklad volby. Vzorek tvoii vzdy jedno ¢islo z mésicti biezen, ¢erven,

zaii a prosinec. Dohromady tvofi vyzkumny soubor osm analyzovanych vzorkii.

% Robert Casensky vedle MF DNES v letech 2006 az 2013, Jaroslav Plesl vede MF DNES od roku
2014 do soucasnosti (nor 2018)

! Sabina Slonkova byla v &ele MF DNES v prvni poloving roku 2014

2V ¥ijnu 2013 kupuje Agrofert Andreje Babise Mafru od némecké spolecnosti Rheinisch-Berische
Verlagsgesellschaft Gmbh
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5.2 ZPUSOB ANALYZY DAT

Je nutné zminit, Ze vysledky vyzkumu jsou vyhodnoceny subjektivné na zékladé
vysledkil ziskanych jednim vyzkumnikem. Pokud by jiny vyzkumnik pouzil stejnou
analyzu na stejném vyzkumném souboru, mohl by dojit k odlisnému vysledku.

(Trampota, Vojtéchovska, 2010, s. 19)

Na zéklad¢ informaci ziskanych z domaci i1 zahrani¢ni literatury pojednavajici
o bulvarizaci, které jsou shrnuty v teoretické ¢asti, jsme schopni definovat a stanovit
nékolik prvki specifickych pro bulvar vyskytujicich se vSak v tzv. serioznich médiich.
Tyto prvky nam pomizou v nasledné kvalitativni analyze uréit, zdali se objevuje

u deniku MF DNES bulvarizace.

1) Objevuji se na titulnich stranach zavadéjici titulky?
2) Duraz na celebrity a vefejné zname osoby
3) Vyrazna graficka uprava

4) Duraz na senzace

5.3 ANALYZA TITULNICH STRAN MF DNES

VSechny vyzkumné vzorky disponuji stejnym vyraznym cervenym logotypem v horni
¢asti titulni strany. Slova ,,Mlada fronta® jsou upozadény na Ukor slova Dnes, které
je napsano kapitdlkami. Ve volnych rozich vedle loga se pievazné stiidaji reklamni
sd€leni, poutaky na zpravy souvisejici s danym regionem, reklamni sdéleni na darky
pro piedplatitele nebo jako prostor pro poutdky na zpravy z riznych rubrik daného ¢isla.
Suplementy, které jsou kazdodenni ptilohou denikil, maji vZdy stejny vymezeny prostor
(do fijna roku 2014 je to pod logotypem MF DNES, od listopadu se tyto fadky

prohazuji a poutak na denikové pfilohy se dostava do nejhornéjsi ¢asti novin.)

Analyza se vénuje pouze textliim na titulni strance, nerozebird pokracujici texty, které

se ve veétsine pripada dale rozviji v riiznych rubrikéch uvniti sesitu.
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5.3.1 STREDA 6. BREZNA 2013

Hlavni, modie podbarveny, poutdk odkazujici na stiede¢ni suplement DOMA dnes laka
na: ZAHRADNI KALENDAR. Priivodce od jara aZ do zimy. Kdy co sazet, Fezat,

hnojit, stfihat, sklizet ¢i Fizkovat.

Otvirakem tohoto Cisla je bezpochyby ¢lanek o odchodu Vaclava Klause z prezidentské
funkce. Hlavni titulek zni: SMUTEK V. K., pfi¢emz inicialy jsou zvyraznény modrou
barvou. Text rozvijejici titulku je nasledujici: Pfed odchodem z Hradu Vaclav Klaus

(3

Fika: “kam ai naSe politika klesla.“ Ctenat by mohl predpokladat hodnoceni
V. K. soucasného stavu ceské politiky. K této citaci se vSak vaze kratky odstavec

na konci ¢lanku, ve kterém je zminéno, ze V. K. je obvinén senatory z velezrady.

Nicméné c¢lanek pojednavd o odchodu Viaclava Klause nejen zustavni pozice,
ale i z Prazského Hradu a zamku Lany. Text primarné popisuje stéhovani byvalé hlavy
statu do prazskych Kobylis a jeho plany na nasledujici tydny. ,,Ja nejsem clovek, ktery
by potreboval stehovaiky a za dvé hodiny vycistil byt do nuly. Ja spis vidycky sbalil dva
kufry, dvé tasky a stréil to do auta a postupné to odvazel. Nékdo rika,
Ze je to neracionalni postup, ale mé to plynulé stéhovani vyhovuje vic nez jednordazovy

uder, “ zazni citace hned v druhém odstavci.

Ctenaf se v poslednim odstavci oddéleném mezititulkem dozvida, Zze Klausovi se vraci
do fadového domku, kde jsou za okny vidét kvétiny a Ze ,, na placku pred vchodem stoji
kamenna soSka.” Po pteCteni ¢lanku miiZze Ctenaf vyhodnotit titulek jako zavadéjici,

jelikoz se k nému vztahuje pouze citace z prvniho odstavce.

Dal8im vyraznym prvkem obalky je cerny ramecek, ktery ma uvozovat jiz analyzovany

text.

KOMIKS 10 let Vaclava Kaluse v obrazech. Pod timto titulkem je karikatura nazvana
ODCHAZIM. Kreslit Stépin Mare§ nakreslii pro MF DNES komiks 10. let
V. K. vobrazech. Na titulni stran¢ ztvarnil byvalého prezidenta, ktery si stahuje
klobouk do obliceje a fika: PCHE! Amatéfi...«.
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V Pravé Casti se nachézi ¢lanek o umrti muze, ktery stal 14 let v cele Venezuely. Titulek
zni: Venezuelsky prezident Chavéz je mrtev. Podlehl rakoviné. Text je doplnén

o barevnou fotografii zesnulé¢ho prezidenta.

Ve spodni ¢asti se nachazi posledni ¢lanek pojednavajici o zvySeni ceny 1 prodeje
dalni¢nich znamek. Spodni rohy obalky odkazuji na texty z riznych rubrik tohoto Cisla
(Z domova, Kultura, Sport) a jsou doplnény malymi barevnymi fotografiemi. Poslednim

¢lankem je poutdk na ¢tvrtecni magazin DNES: Jak Zeny snasi ,,chlapské“ Feci.
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Obrazek 1: Titulni strana MF dnes z 6.3.2013
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5.3.2 STREDA 5. CERVNA 2013

V horni ¢asti titulky je uprostied klasicky logotyp MF DNES, po obou stranach jsou
ramecky sreklamnim sd€lenim. Hned pod nézvem periodika je velky titulek:

Pod vodou, text, ktery ho rozviji je nasledujici:

Ve stiednich Cechach se piipomnél rok 2002: Zalezice, Kly a okoli opét zatopené

Drama na severu, Usti a dal§i mista &ekaly velkou vinu. Vlada da miliardy

na Skody (podtrzena ¢ast je v textu zvyraznéna cervenou barvou)

Misto ¢lanku pojednédvajicim o katastrofilnich povodnich se ke ctenafovi dostane
na obdlce pouze obrovska barevna fotografie, na které je letecky pohled na zatopené
meésto. Obrazek je doplnén o dva fadky textu, které uvozuji fotografii a nastinuji témata

tykajici se povodni uvniti sesitu.

V spodni li§t¢ se nachazi vyrazny modry poutak svyraznym textem: NICIVE
POVODNE, nechybi ani barevna upoutévka na magazin DOMA.
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Obrazek 2: Titulni strana MF Dnes z 5.6.2013

el AU

] A3 TOTALNI
e srorr GRGUD
10 %
LEVINEJI

WWWIDNES.CZ “IRrDAS B 200

Pod vodou

Ve strednich (':eqhach s papomnel rek 2002: Zalezhce, Kly a ckoli opal zatogers
Crama na severu. Usti a dalsi mista cekaly velkou vinu m VIada da miliardy na skocly

Toabdom s 00e vOdou N E W
GO < B D B DA

FRLP AT €5 55

i

5.3.3 SOBOTA A NEDELE 7. A 8. ZARI 2013

Pomérné velkou pozornost Ctenafe zaujme na prvni pohled upoutavka na suplement
tohoto ¢&isla, magazin VIKEND. Barevna lista doplnéna o barevnou fotografii titulni
strany magazinu informuje: SYNKOVI: PO KRIZI STESTI. Rozhovor s Pavlou
synkovou, manzZelkou mistra svéta, o prekonani manzelské krize, jeZ je oba

zménila.
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Nevyraznéjsim ¢lankem této obalky je: NevyzkouSena lécba povolena, jde-li o Zivot.
Pied hlavnim textem se nachazi perex, shrnujici podstatu &lanku. Cast textu (MiiZe
to posunout pokrok v mediciné) je zvyraznéna Cervenou barvou, aby C{tenafovi
ukazala jakousi senzaci této udalosti. Text pojednava o pfipraveném zakoné
o zdravotnickych prostfedcich, ktery by mél umoznit Iékaifim pouzivat nevyzkouSené
metody ¢&i 16¢by u pacientd, ktefi jsou v ohroZeni Zivota. Clanek je prehledny a k tématu

se vyjadiuji zastupci riznych stran.

Asi nejvyraznéjSim prvkem titulky je vSak velka barevna fotografie usmivajiciho
se prezidenta MiloSe Zemana, ktery vruce drzi zbran. Titulek fotky ve spojeni
s fotografii by mohl evokovat u &tenafe pocit, e se jednd o legraci: AKCNI HRDINA
Prezident ve Zbrojovce zkouSel zbrang. Clanek za¢ina slovy: RUCE VZHURU!
A néasledn¢ popisuje prezidentovu navstévu Zlinského kraje a jeho zakonceni
ve zbrojovce v Uherském Brodé. Celkovy dojem této informace by mohl pusobit,

tak Ze zbran¢ jsou vlastné zdbava.

Dalsi ¢lanek pojednava o tom, ze Mzdy rostly, ale ceny jesté vic. PohorSili si hornici
i bankéri. Text pojednava o tématu, které nastinil titulek, tedy o tom, Ze sice vzrost
primérny plat o 1,2 procenta nicméné rast cen v obchodech se vysplhal na 1,5 procenta.
Posledni text se vénuje sportu: Sbohem Brazilie...Fotbalisté si ziejmé zavreli cestu
na MS. Cesti fotbalisté prohrali zipas s Arménii a je jen pouze miziva Sance,
ze by se dostali na svétovy Sampionat. V pravé casti listu jsou upoutavky na ¢lanky
z dalSich rubrik tohoto ¢isla. Pfi¢emz jeden ¢lanek pojednava o, Ze zitra uplynu rok ode
dne, kdy Zeman ptevzal ufad prezidenta a druhy o ptedvolebni situaci v Némecku.
Ve sloupci jsou jest¢ dalsi dvé upoutdvky. Jedna je na sobotni piilohu Kavdarna,
ta je doplnén o fotografii s MiloSem Zemanem. Druhd upoutavka je na pondélni

suplement Ona Dnes lakajici na to jak spravné hubnout.

42



Obrazek 3: Titulni strana MF Dnes z 7. a 8.9.2013
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5.3.4 CTVRTEK 5. 12.2013

GENERACE HARANTU Maji dne$ni déti viechno, co si usmysli? Ustupuji jim
rodice priliS§? Tak zni hlavni poutdk na suplement toho ¢&isla, ktery je podpofeny
barevnou fotografii hlavni strany magazinu. Soucasti tohoto poutdku je barevné
odlisena upoutavka na dne$ni piilohu magazinu - VANOCNI CUKROVI Karta

S recepty uvniti magazinu.
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Nejvétsim titulkem této titulni strany je: Exministr ve sluzbach divnych stati, tento
¢lanek informuje o prubc¢hu voleb v riznych zemich s autoritafskym reZimem
(v perexu zvyraznéno Cervené) ve spojeni s pozorovateli voleb z ostatnich zemi.
Pozvani piijal exministr vnitra. Clanek reflektuje hodnoceni Cyrila Svobody
a Organizace pro bezpecnost a spolupraci v Evropé, jejichz nazory na pribéh voleb
Vv riznych zemich se markantné lisi. Uprostfed textu je ¢erny box s fotografii a citaci

Cyrila Svobody.

Ctenafovu pozornost na prvni pohled upoutd velkd barevna fotografie fotbalisty
drzictho mi¢. Titulek zni: MIC MISTRU Novy balon pro Brazilii. Z popisku
fotografie se dozvime, Ze na fotografii je zdokumentovany Spi¢kovy fotbalista Lionel
Messi. Ztextu se Ctenaf dozvi, ze mistrovstvi svéta v kopané zacina za 189 dni
Vv Brazilii. Dale se dozvi, Ze je pfipraven novy design mice a jako posledni informaci
divak zjisti, ze Cesky tym fotbalisti se mistrovstvi nezucastni. Pod clankem jsou

obrazky tfi micu, se kterymi se hralo na minulych turnajich.

Dalsi ¢lanek se vénuje ekonomickému tématu a to predev§im vyvoji HDP za posledni
Ctvrtleti a aktudlnimu zptesnéni udajii statistiky. Titulek zni: Ekonomika kulha,
ale ma rovna zada. Clanek ve spodni ¢asti obalky informuje o zvefejnéné statistice
kriminality v tuzemsku. Mapa je momentalné voln& pfistupna na internetu. Clanek
obsahuje box s vybranymi trestnymi ¢iny v riznych méstech. Titulek zni: Bicykly
se kradou v Budéjovicich, chatu si chraiite v Posazavi.

Poslednim ¢lankem tohoto Cisla je: Rusnokova vlada citi konec = dalSi vyhozeni
urfednici. Ten informuje o aktivit€¢ ministrii Rusnokova kabinetu, ktefi na posledni

chvili rozhoduji o klicovych otazkach.

V pravém spodnim rohu je ramecek s barevnou reklamou na vyhody ptfedplatného MF

DNES jako naptiklad 1000 K¢ na pohonné hmoty.
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Obrazek 4: Titulni strana MF Dnes z 5.12.2013
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5.3.5 SOBOTA ANEDELE 1. A 2. BREZNA 2014

Poutik suplementu Vikend DNES zni: TRHAK BABOVRESKY. REPORTAZ

Z KINA. Nékteri mluvi o filmové hrize, jini o dile génia.
Otvirakem je pro toto Cislo ¢lanek s titulkem: Kretinského taska. Co je ve fotbalové

Zalobé&? Graficky prvek uvozujici fotbalové téma je mensi obrazek fotbalového mice

umistény vedle titulku. V perexu je tuéné¢ a cCervené zvyraznéno, ze MF DNES
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ZISKALA OBZALOBU. Clanek pojednava o udajném podplaceni fotbalového
rozhod¢i roku 2012 vutkédni Jablonec — Plzein a o dalSich nesrovnalostech
ve fotbalovém prostiedi. Mezi odstavci je kolonka s ¢ervenym napisem FAKTA, ktera

vysvétluje pojem tajemné cerné tasky, jez se objevuje v titulku.

Nejvetsim grafickym prvkem této titulky je velka barevna fotografie dvou proruskych
obyvatelek Krymu s ruskymi vlajkami. Ta patii k textu o tom, ze Moskva zvySuje

napéti, poslala na Krym letadla plna vysadkari.

Clanek informuje o aktualni situaci na Krymu. Pojednava primarné o obsazeni dvou
krymskych letist ruskymi ozbrojenci. V podvalu se nachazi dal§i dva ¢lanky, prvni
informuje o apelu dvou ministryil na soudni orgdny, aby zlepsili proces prodluZovani
pobytu déti v Klokanku. Text neni doplnén zadnym ideografickym prvkem a je uvozen

titulkem: Ministryné: Nechte déti v Klokancich.

Druhy text se vénuje udileni cen Oskarti. Je doplnény malou barevnou fotografii drzitele
Oskara Jan Svérak, ktery popisuje sviij nesouhlas s pravdépodobnym vyhercem hlavni
kategorie filmovych cen a naopak pozitivné hodnoti dal§i nominované filmy. Titulek

¢lanku je Jan Svérak odmita favorita Oskaru.

Soucasti titulni strany jsou i poutdky na ¢lanky z riznych rubrik uvnitf sesSitu.
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Obrazek 5: Titulni strana MF Dnes z 1. a 2.3. 2014
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5.3.6 PATEK 13. CERVNA 2014
Vyrazny modry poutdk informuje o pfiloze v seSit¢ B, kde se ctenafi dozvi:
40 NEJLEPSICH KOUPALIST. Text je doplnén malou fotografii ditéte skakajiciho

s kruhem do vody.

Nejvetsim ideografickym prvkem této obélky je velkd barevnd fotografie brazilského

fotbalisty, ktery zird na fotbalovém stadionu vzhiru. V levé ¢asti obrazku je titulek:

47



Divadlo pro pil miliardy lidi za¢alo filmovanim. Ctenaf, ktery neni fanouskem
fotbalu, si mize vylozit slovo divadlo Vv pejorativnim smyslu nebo poptipadé

zpochybnit dilezitost této zpravy.

Popisek fotografie informuje o fotbalistovi, ktery je na fotografii a o stavu utkani mezi
Chorvaty a Brazilii. Druhy gol pridal po nafilmované penalté, zni ¢ast popisku, ktera
castecné vysvétluje hlavni titulek. Za popiskem je malymi pismeny napsano, ze vice
o MS (mistrovstvi svéta) uvnitf Cisla. Fotografie zabira cirka jednu tfetinu prostoru

vymezeného pro informacni sdéleni.

Stat utapi miliony v lagunach, tak zni titulek nejvétiiho &lanku titulky. Clanek
pojednava o 150 ti milionech, které dal stat do nefunkéniho stroje na cisténi lagun

Vv Ostravé. Firma chce dalSich 200 na opravu (Cervené zvyraznéna ¢ast podtitulku).

Parkovaci zony dostanou barvu navic — zelenou, tak zni titulek piedposledniho
¢lanku, ktery oznamuje, ve kterych méstskych castech ptibydou od podzimu nové
parkovaci zony. Posledni text hovoii o vojenském zpravodajci Pohiinkovi, ktery
je obvinén z nelegalniho sledovani Jany Nagyové a dalSich dvou ufednikt. Titulek
by mohl vyvolavat pocit senzace. Spion: z Ufadu vlady na tfad prace. V prvnim
odstavci je popsano v jaké funkci Pohtlinek pfed rokem a pil piisobil. Druhy odstavec
kratkého ¢lanku (doplnéného o malou barevnou fotografii hlavniho aktéra) kratce
popisuje kauzu kolem né€kdejsi Sétky premiérova kabinetu Jany Nagyové a zaina slovy:
Dnes je na dné, ¢imz chce autor poukdzat na to, ze obvinény nemuze zastavat nadale

funkci v Utadu vlady a obtizné si hleda zaméstnani.
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Obrazek 6: Titulni strana MF Dnes z 13.6.2014
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5.3.7 CTVRTEK 4. ZARI 2014

Po rychlém zhlédnuti hlavnich titulkd je Ctenatovi jasné, Ze primarné se témata tohoto
vytisku tykaji politické situace nejen u nas, ale 1 v zahrani¢i. O to vic vynika kontrast
mezi ¢lanky a velkou fialovou upoutavkou na Magazin DNES, ve které stoji skandalni
vypovéd: MILIARDAR NA LOVU ZEN. Mam milenky a moje pfitelkyné ma také

milence, Fika matematik v ¢erveném Ferrari Karel Janacek.
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Hlavni c¢lanek pojedndva o navrhu Ministerstva financi na novelu zdkona o dani
z ptijmu, kterd, zavadi majetkova priznani (Cervené zvyraznéno v textu). Titulek
je velice vyrazny a koresponduje s obsahem zpravy: Odkud mate ty penize? Priznani

majetku je tu.

V listé vedle pfedeslého ¢lanku je text o nezdkonném prevozu nemocného pétiletého
chlapce z britské nemocnice. Titulek odpovida obsahu zpravy a zni: ,,Uneseny*

chlapec, jehoZ chtéji 1é¢it v Praze, ¢eka na verdikt airadi.

Nejvyraznéji na ctenafe pusobi velkd barevnd fotografie Baracka Obamy, ktery
ubezpectuje pobaltské stity, e je NATO ochrani. Clanek oznamuje, Ze americky
prezident nabidl podporu Ukrajiné. Nicméné taméj$imu prezidentovi takovy druh
pomoci nevyhovuje a proto da pravdépodobné piednost sjednani miru s Putinem
na zaklad¢ jim stanovenych bodid, které bude muset Kyjev dodrzet. PoroSenko

vV Obamu nevéri. Bere Putiniiv mir, tak zni titulek definujici jadro ¢lanku.

Posledni text zacina titulkem: ODS dluZzi statu miliony korun na socialnim pojisténi
pficemz se opravdu Ctenafr v ¢lanku dozvida, Ze strana neplatila za své zaméstnance
nékolik mésicli socialni ani zdravotni pojisténi. Text je doplnén vyjadienim predsedy
strany Petra Fialy, ktery nastifiuje budouci kroky strany pro zlepSeni chodu pied

volbami.

Soucasti titulky jsou 1 poutdky na dalsi ¢lanky z jinych rubrik z tohoto ¢isla.
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Obrazek 7: Titulni strana MF Dnes z 4.9.2014
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5.3.8 PONDELI 15. PROSINCE 2014

Oproti piedeSlym analyzovanym titulnim strandm, ma toto Cislo lehce pozménénou
grafickou stranku. Logotyp MF DNES se pfesunul do levé ¢asti druhé fadky, pravou
Cast tvoii také novinka a to oznaceni regionalniho vydani a hlavni témata z dané oblasti.
Vyrazna upoutavka na suplement &isla se presunula do nejhorngjsi ¢asti stranky. 4. DIL
RECEPTU NA CUKROVI, kokosovi $neci, Zelé hvézdy, mandlovi jezci... 7 niavodi

na nepecené vanoc¢ni sladkosti, tak zni poutak na magazin Ona Dnes.
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Pokud se ¢tenar koukne na titulni stranu, uvidi obrovsky titulek Deset let po vrazdé
ma policie novu stopu. Diky DNA. Vedle tohoto titulku je velka barevna fotografie
vitézky soutéze Miss World, ktera s ¢lankem nesouvisi. Ctenaf by si v§ak mohl na prvni

pohled spojit velky titulek s jiz zminénou fotografii.

Grafickd zména je také v rozdéleni samotného textu. Tenké linky rozdéluji v titulek,

perex, autora ¢i autory ¢lanku i zacatek a konec samotného textu.

Clanek s titulkem o vrazdé pojedndvd o policejnim tymu Tempus, ktery se vraci
K vySetfovani starych piipadi. Clanek konkrétné popisuje stav tfi soudasné

vySetfovanych ptipadd pievazné z minulosti.

Titulek Miss World informuje o tom, Ze soutéZ krasy vyhrala medicka. V kratkém
¢lanku pod fotografii se ¢tenaf z prvnich dvou vét dozvida, odkud a kdo je kraska
z Jizni Afriky. Zbytek clanku by pravdépodobné ctenatr novin mohl povazovat
za nepodstatnou, zni nasledovné: ,,Cesta k titulu vedla pies télocvicnu. KdyzZ se totii
viété objevily fotky dokazujici, ie Miss Jitni Afriky znacné piibrala, dala

se Straussovd na cviceni. A nez zacalo findle Miss World, zhubla do krasy. “

Posledni ¢lanek informuje o Prillomu — USA chtéji poslat Ukrajiné zbrané.

Clanek reaguje na rezoluci zdkonodarcii z USA, ktefi chtéji finanéné podpofit Ukrajinu,
kterd je pod tlakem ruskych separatistli. Zdkon musi jesté podepsat Barack Obama,
ktery se zatim k navrhu nevyjadfil, ale jiz diive popsal své obavy z vtazeni USA

do tohoto konfliktu s Ruskem.

Dal8im novym vyraznym grafickym prvkem je spodni liSta, kterd je rozdélena do boxi.
Kazdy znich ma jinak barevny text, v€etné titulkli. Prvni rdmecek odkazuje Ctenate
k pfecteni pond€lni ptilohy Ona Dnes. Dalsi boxy se klasicky vénuji tématim z riznych

rubrik tohoto ¢&isla.
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Obrazek 8: Titulni strana MF Dnes z 15.12.2014
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5.4 VYSLEDKY VYZKUMU

Pomoci analyzy titulnich stran v pfedeslé kapitole vznikla tvrzeni, ktera musi byt

zatazena do pfedem stanovenych kategorii, aby se prace mohla dostat k cili vyzkumu.
1) Zavadgjici titulky

Prvni kategorizace se tyka zavadgjicich titulkd. Ve vétSin€ ptipadl byly titulky trefné

a odpovidaly textim. Pouze v jednom piipadé¢ titulek neodpovidal naslednému textu,

53



jednalo se o titulek z¢isla 6. 3. 2013 tykajici se odchodu Vaclava Klause

zZ prezidentského postu.
2) Diiraz na celebrity a vefejn¢ zndmé osobnosti

Tato kategorie se V analyzovaném souboru objevuji jiz cCastéji. Napiiklad v Cisle
1. a 2. 3. 2014 se objevuje ¢lanek pojednavajici o tom, ze Jan Svérdk odmitd favorita
Oskart. V &isle 15. 12. 2014 se objevuje ¢lanek o vyherkyni Miss World. Clanek z &isla
7. 9. 2013 zase informuje o tom, ze prezident Milo§ Zeman navstivil zbrojovku.
Casteéné sem patii i kratky ¢lanek z 15. 12. 2013 o novém DESIGNU miée na MS,
¢lanek sam o sobé nema vyznamnou vypovidaci hodnotu pro klasického Ctenaie,
nicméné je spojovan se slavnym fotbalistou Lionelem Messim, ktery na fotografii mic¢

drzi.
3) Vyrazna graficka Giprava

Tento prvek se objevuje v souboru ve vétsi intenzité neZ ostatni. VSechny zkoumané
prvky disponuji velkou barevnou upoutavkou na suplement i velkou barevnou
fotografii. Nicméné nejmarkantnéjsi zapojeni grafiky jako prvku pfitahujiciho pozornost
sledujeme u ¢isla 6. 3. 2013, kde je velka karikatura Véclava Klause a u ¢isla 5. 6. 2013,
u kterého je ptes celou stranku velka fotografie zatopeného mésta z ptaci perspektivy.
U vSech Cisel se zaroven objevuji v textech casti, které jsou zvyraznény barevné

(vétSinou se jedna o Cervenou nebo modrou barvu).
4) Dtiraz na senzace

Do této kategorie se fadi jak senza¢ni témata, tak i informace podavand senza¢nim
zpusobem. Mezi nejvyraznéjS$i Cisla obsahujici tuto kategorii patii upoutavka
na suplement Cisla 4. 9. 2014, ktery laka ¢tenafe na to, ze je miliardai Janecek na lovu
zen a Ze v jeho partnerském vztahu je normalni mit milence a milenky. Cislo 13. 6.
2014 pak pritahuje ctenate titulkem Divadlo pro pul milionu lidi zacalo filmovanim.
Clanek pojednava o prabéhu mistrovstvi svéta v kopané. Vtom samém ¢&islo
se objevuje expresivni vyraz Dnes je na dné v ¢lanku o Janu Pohinkovi. V &isle 15. 12.
2014 se ctenatr dozvida, ze Miss World béhem léta ptibrala a proto musela nasledné

chodit cvicit. V Cisle 5. 6. 2013 je fotografie zobrazujici povodné doplnéna o heslo:
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Drama na severu. V ¢isle 7. a 8. 9. 2013 je vyobrazena fotografie prezidenta MiloSe
Zemana se zbrani v ruce. Titulek zni: Akcni hrdina, text pod fotografii zacind tuénym

heslem: Ruce vzhiiru! Dal$i vyrazné heslo upoutavky na magazin nachazime v ¢isle 15.

12. 2013, které zni: GENERACE HARANTU. Maji dnesni déti viechno co si usmysli?

Pro lepsi orientaci ve vyzkumu jsou ziskané informace zatazeny do piehledné tabulky,
ktera popisuje frekvenci vyskytu zkoumanych kategorii v souboru. Hodnotici Skala
je ve ctyfech bodech, pfiCemz ano znamena nejvyssi vyskyt, ano — cdstecné znamena

omezeng&jsi vyskyt, zFidka znamend Cetnost nizsi a ne vyskyt nulovy.

Tabulka 1: Vyskyt prvkii bulvarizace

06.03.13 |05.06.13 |07.09.13 05.12.13 01.03.14 ([13.06.14 04.09.14 15.12.14
Zavadéjici titulky ano ne ano, tastetné |[ne ne ziidka ne ne
Duraz na celebrity ne ne ano, tastené |ano, ¢asteéné |zfidka zFidka ano, tasteéné |ano
Vyrazna graficka Uprava|ano ano zfidka zfidka zfidka ano, £asteéné |ne ano, tastetné
Dlraz na senzace zfidka ano ano, tasteéné |ano zfidka zFidka ano, tasteéné |ano

5.5 INTERPRETACE A DISKUSE VYSLEDKU

V této praci nehodnotime jakousi postupnou bulvarizaci, nybrZz pouze to, zdali MF
DNES, kterd se povazuje za seridozni médium, piejima prvky specifické pro média
bulvarni. Analyza prokazala, ze ve vyzkumném souboru se prvky bulvarizace v urcitém
mnozstvi a zastoupeni vyskytly, ¢imZ analyza odpovidd na stanovenou otazku,
ze se bulvarizace tykd zkoumaného tiSténého deniku MF DNES. Nesmime vSak
zapominat na to, ze kvalitativni vyzkum je spojen se siln¢ subjektivnim vyhodnocenim
vyzkumu malého vzorku medialnich obsahti a proto jsou vysledky zavislé na osobnim

pohledu vyzkumnika, tedy autorky prace.

Nekteré prvky bulvarizace ptevladaji a jiné se v deniku objevuji sporadicky.
Nejvyraznéji se prokazal prvek spojeny s vyraznou grafickou v podobé velkych

fotografii a barevnych upoutavek.

Obsahy zprav jsou vSak prednostné orientovany na politickd a doméci témata, i kdyz

se ve zkoumanych cislech objevuji i zpravy orientované na celebrity ¢i vyznamné
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osobnosti. Zavad¢jici titulek se ve zkoumaném vzorku jasné objevil pouze jednou,
u dalsiho ptipadu by se o tom dalo polemizovat. Analyza nezkoumala, zdali je néktery

vzorek vice zasahnuty projevy bulvarizace nez jiny.
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6 HLOUBKOVE ROZHOVORY S ODBORNIKY

Aby prace docilila komplexnéjSitho pohledu na stanoveny problém a dokazala
zodpoveédét i na dalsi stanovené hypotézy, zaméfuje se tato kapitola praktické Casti
na hloubkové rozhovory s odborniky. Rozhovory jsou sice opét typem kvalitativni
analyzy, takze mohou byt pohledy na zkoumany problém caste¢né subjektivni, nicméné

dovoluji jit respondentim do hloubky zkoumaného jevu.

Vzhledem ke vzdélani ¢i povolani zvolenych respondentll je moZzno povazovat jejich

nazory na danou problematiku jako jakykoliv jiny odborny zdroj.
Rozhovort se zucastnili tfi respondenti, kteti maji k medidlnimu svétu velice blizko.

V nasledujicim textu jsou porovnany nazory profesora medidlnich studii, byvalého
editora zahrani¢ni a ekonomické rubriky Mladé fronty Dnes a novindfe a c¢lena

Syndikatu novinaid.

6.1 METODIKA A PROVEDENIi ROZHOVORU

Analyza hloubkovych rozhovort vede v této praci k potvrzeni ¢i vyvraceni predevSim
hlavni teze této prace a to je ptredstava, ze bulvarizace je proces, ktery se dotyka napftic¢

vSemi tiSt€énymi deniky.

Prvni respondentem je jediny profesor mediélnich studii v Ceské republice, prof. PhDr.
Jan Jirdk, Ph.D. Druhy respondent je Mgr. Vojtéch Krasnicky, ktery vystudoval
politologii na Univerzit¢ Karlové a momentalné pracuje jako editor zpravodajského
webu Novinky.cz. Poslednim respondentem je Lubor Falteisek, PhDr., vystudoval
doktorat z filozofie a dramaturgii scenaristiku na FAMU, ptsobil jako redaktor

Vv literarnim tydeniku a jako $éfredaktor casopisu Ahoj na sobotu.

Pro analyzu jsou duleZzité stanovené hypotézy, které na zaklad¢é vypovédi respondentt

bud’ potvrdime, nebo vyvratime.
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6.1.1 HYPOTEZA C.1

Prvni hypotéza a zaroven nejhlavnéjsi teze této prace tvrdi, Ze vSechny soucasné
tuzemské deniky obsahuji bulvarni prvky. Respondenti se shodli na tom, ze urcité prvky
zezéabaviovani se daji najit skoro u vSech tuzemskych denikii. V nékterych ptipadech
vSak respondenti nesouhlasi, Ze by se jednalo o proces bulvarizace. Napiiklad profesor
Jirdk tvrdi, ze se ustavil v ¢eské spoleCnosti pojem ,,pop noviny “, ,, ktere maji néjaké
tematické prvky bulvarizace nebo jsou trosku zjednodusujici, ale na druhou stranu
Si udrzuji zietelné nebulvdarni casti. Asi mdm ted nejvic na mysli Lidové noviny
a Pravo. Kdy na jedné strané muzZou byt zpravy o celebritach, na druhé strané maji
prilohu, jako je napriklad orientace. TakZe tenhle ten mix je, jaksi asi nejcastejsi.*
Zahrnuje tam 1 Mladou frontu, o t& tvrdi, ze: ,je na ni videt, :Ze
ta bulvarizace se nékde najednou zastavi, vzniknou ty hybridni "pop noviny" a dava si
zalezet, aby se odlisila od Blesku. Krasnicky se domniva, ze vSechny deniky prochazi
procesem  zezabavinovni, doddva vsSak, Ze jde o popularizaci ,a diraz
na témata, kterd jsou kazdodenniho razu a miizou zasahnout vsechny a snahu vymyslet
co nejzajimavejsi titulek.*“ Treti respondent Falteisek tvrdi, ze: ,,u téch vseobecnych
urcité ten posun je. Vynechava vSak Hospodaiské noviny, které¢ oznacuje za odborné.
Domniva se, ze ukazatelem zmény v tuzemskych denicich jsou predevsim titulky, které
vykazuji lehce bulvarni znaky. Dodava, ze: , téZko odlisit co jesté neni bulvarizace
a co je. Taky se to vSechno posunulo, to co jsme v devadesatych letech citili, Ze
je uz bulvarni, tak uz je dneska daleko normalni. Uz se tomu nikdo nedivi. “ Tento nazor
potvrzuje svym tvrzenim 1 Krasnicky: , Diky konkurenci internetu a malému
medidlnimu trhu se pohled na popularizaci a bulvarizaci dost markantné zménil, dnes
uz nikoho neprekvapi to, co by pred deseti patnacti lety mohl nékdo povazovat

¢

za bulvarizaci. Nekde v tom vidim bulvarizaci nékdy popularizaci.
6.1.2 HYPOTEZA C.2

Druhou hypotézou se snazime dokazat, Ze sniZovani poptavky publika po seri6znim

vvvvv

odpovédét na tuto otdzku. ,, Tam je otizka co poptavda nebo co chce ctendrska obec
a kdy jenom nema na vyber. Fakt je, Ze tady se ustavil model, u vétsiny téch dennich

listu, Ze nejsou zamerené na néjakou jasné vymezenou cilovou skupinu, ale snazi
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cvvr

spolecného jmenovatele, ktery je prijatelny jak pro vysokoskolského ucitele nebo
stredoskolského ucitele, tak pro urednika na magistratu nebo drobnéjsiho podnikatele.
A tahle ta Sire zaberu vede k tomu, Ze ty obsahy se zjednodusuji a cini
se atraktivnejsimi. “ Krasnicky se nepfiklani se k tomu, Ze by na bulvarizaci méla vliv
poptavka ¢tendii po bulvarnim obsahu. Naopak Falteisek si mysli, zZe je to zplisobeno
jak poptavkou, tak nabidkou. Definuje potfebu po bulvarnim obsahu jako néco co jde
zde od pradavna. ,, Poptavka tady byla vzidy, babicky se odjakziva na vesnici zastavily
a ,,pomlouvaly“ spolu. “ Vyssi poptavku po obsazich s bulvarnimi prvky ptisuzuje také
tomu, ze si média vychovavaji své Ctenate. “Takze kdyz lidé ctou normalni noviny
S bulvarnimi ¢lanky tak zjistuji, Ze se jim ctou lépe, a proto se o to pak zacnou vice

‘

zajimat, navyknou si na to a posléze takova témata poptavaji. ‘
6.1.3 HYPOTEZA C.3

Tteti hypotéza se dotyka toho, zdali bulvarni prvky pfispivaji tist€énym médiim k vétsi
¢tenosti. Podle Falteiska si diky ur¢itym bulvarnim prvkim koupi noviny i ¢lovek, ktery
normalné noviny necte, dojde k nazoru, Ze danému zlehcenému textu porozumi.
Dodava, ze: ,, éim podbizivéjsi, tim se to lépe prodava. Aby se ctenar chytil, tak se musi
odpovida Krasnicky: ,, V tom, zZe deniky bulvarizuji vidim snahu néjak se udrZet na tom
trhu a snaha prodat vic vytisku, druha vec je, kdyz nemam lidi, kteri by vymysleli dobra

3

téemata, ktera by se mohla druhy den otisknout, tak musim témata hledat jinde. "
6.1.4 HYPOTEZA C. 4

Posledni hypotéza tvrdi, ze seriozni média pouZzivaji bulvarni prvky, aby mohla
konkurovat bulvarnimu tisku. S tim souhlasi Falteisek. ,, Deniky tou castecnou
bulvarizaci bojuji o to, aby byly konkurence schopni s témi bulvarnimi médii, protoze
treba i cena je pro dost lidi zasadni, pokud stoji bulvar méné, ctendar se rozmysli, které
médium si koupi, proto musi mit deniky atraktivni titulky. Jsou k tomu dotlaceni.
Za to uplné nemiizou, to je viiv prostiedi.* Jirak souhlasi a mluvi i 0 tom, zdali budou
noviny dale ptezivat. Pokud ano, ,,tak bude pokracovat ten trend popularizace. Kdyz se

podivate
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na ty, které jsme jmenovali, Pravo, Lidové noviny, Mlada fronta Dnes, ale
i Hospodarskeé noviny, tak zjistite, ze tam pribyva rozsdahlych tematickych materialu,
ktere jsou jiz trendové, které probiraji nejaky fenomén, at uz v oblasti Zivotniho stylu
nebo politiky nebo ekologie.“ Noviny musi konkurovat predevsim televizi a internetu.
Krasnicky si mysli, ze média piebiraji prvky typické pro bulvar ,,jako reakce na to, ze

nejctenéjsim denikem je bulvarni Blesk. *

6.2 VYSLEDKY ROZHOVRU

Na zaklad¢ provedenych kvalitativnich hloubkovych rozhovora s odborniky se podatilo
zhodnotit pfedem stanovené hypotézy. Prvni hypotézu lze potvrdit na zdkladé vypovedi
vSech tfi respondentl, kteii tvrdi, Ze média obsahuji prvky specifické pro média
bulvarni, nesouhlasi vSak s pfitomnosti procesu bulvarizace u vsech tisténych denikii.
Vysvétluji, ze deniky prochazi procesem popularizace, kdy média primarné vyuzivaji
popularnéjsi formu zpracovavani a vybirani témat. Druh4d hypotéza, ktera tvrdi, Ze
snizovani poptavky publika po seriéznim obsahu zapfic¢inujicim bulvarizaci tisténych
médii se setkala se riznymi nazory. Pouze jeden z respondentli souhlasi s tim, Ze se
¢astecné sniZzuje poptavka po serioznim obsahu, dopliiuje ale, Ze se jedna 1 o opacny
proces, pii kterém média nabizeji méné seridzni produkty. Ostatni respondenti tento
trend nepotvrdili. Tteti hypotézu zabyvajici se tim, zdali bulvarni prvky pfispivaji
tiSténym meédiim k veétsi Ctenosti, potvrdili pouze dva respondenti. Posledni hypotéza
tvrdi, Ze seridzni média pouzivaji bulvarni prvky, aby mohla konkurovat bulvarnimu
tisku. Tuto hypotézu se podafilo na zakladé vypoveédi vSech tii respondentl potvrdit.
Z toho vyplyva, ze k ¢astecné bulvarizaci ¢i popularizaci u tiSt€énych médii dochazi.

Z jakého ditvodu se to d€je by mohlo byt pfedmétem dalSiho zkoumani.
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ZAVER
Tato bakalarskd prace se zabyva procesem bulvarizace v souCasnych tuzemskych

tisténych denicich. Bulvarizace ma nékolik specifickych prvka i1 trovni, které jsou

definovany riznymi autory.

Teoreticka cast predstavuje charakteristiku masové komunikace, kterd je primarnim
prvkem masovych médii, které jsou v prvni kapitole zakotveny do historického
kontextu, jejich vznik prace datuje k vyndlezu knihtisku. Soucésti této kapitoly
je struény popis historie seriéznich denikti v Cechach. Dalii kapitola se vénuje
podrobnému popisu vzniku a charakteristiky bulvarnich médii. Jejich vznik je spojen
se zemémi, jako je USA, Anglie a Francie. Popsano je i obdobi prvni republiky, kdy
vznikd pomérné velké mnozstvi bulvarnich periodik na naSem tzemi, jejich piisobeni
je pak preruseno a zacinaji znovu vychazet az po roce 1989. Dalsi text se vénuje pojmu
bulvarizace a jeho specifickym prvkim, ke kterym patii 1 pojem infotainment, ktery
se pouziva spise v televiznim a rozhlasovém vysilani, ale mize se objevit i v printech.
Posledni ¢ast praktické casti se zabyva psychologii recipientl bulvarnich sdé€leni

a popisuje, z jakych diivoda ¢tenati vyhledavaji bulvarni sdéleni.

Prakticka Cast prace v prvni kapitole stru¢né popisuje denik Mlada fronta Dnes a jeho
tematické rozloZeni. V dalsi kapitole je popsana metodologie kvalitativniho vyzkumu,
ktery zkouma titulni strany zminéného deniku. Jako vyzkumny vzorek jsou vybrana
Ctyti Cisla z kazdého cCtvrtleti let 2013 a 2014. Tyto roky jsou vybrany z divodu toho,
ze se v tomto obdobi stiidaji v Cele deniku tii $éfredaktofi. Dalsim divodem vybéru
tohoto obdobi je vysoky prodany ndklad i ctenost. Béhem nasledujicich let prodané
naklady klesaji, to se da ptisuzovat obecnému trendu ubyvani ¢tenari tisténych novin,
ktefi se prechylili ke zpravodajstvi internetovému. Analyza sleduje ctyfi kategorie
bulvarnich prvkl, které by se mohly vyskytovat na titulnich stranadch. Jedna
se o zavadéjici titulky, diraz na celebrity a vefejné zndmé osobnosti, diiraz na senzace
a vyrazné grafické prvky. Vysledkem analyzy je potvrzeni pfedem stanovené hypotézy,

Ze tiSténa média obsahuji prvky bulvarizace. Nékteré maji frekvenci vyskytu mensi, jiné
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vétsi. Vzhledem k tomu, Ze se jedna o silné subjektivni vyzkum, je zde riziko nizké

reliability vyzkumu.

Aby prace dospéla k hodnoceni dalSich stanovenych hypotéz a mohla objektivnéji
posoudit hlavni tezi, vyuziva druhou kvalitativni metodu vyzkumu a to jsou hloubkové
rozhovory s odborniky. Metodologie tohoto postupu vyuziva autentickych vypovedi tii
respondentl. Nasledné vypovédi jsou aplikovany na konkrétni hypotézy. Vyhodnoceni
vysledkii potvrdilo pouze Cast hypotéz. Hlavni teze, ze souCasné tuzemské deniky
obsahuji ne¢které prvky specifické pro bulvar, byla potvrzena na zékladné kvantitativni
obsahové analyzy i vypovédi vSech respondentti. Ti vSak nepotvrzuji, Ze by dochazelo
k procesu bulvarizace, nazyvaji trend zezdbaviiovani jako proces popularizace.
Potvrzena byla 1 ¢tvrtd hypotéza zabyvajici se tim, zdali seriézni média pouzivaji
bulvarni prvky, aby mohla konkurovat bulvarnimu tisku. Druha hypotéza zkoumajici
snizovani poptavky publika po seridoznim obsahu zapfi¢inujicim bulvarizaci tiSténych
médii nebyla na zaklad€ rozhovort potvrzena. Stejné tak 1 tvrzeni, Ze bulvarni prvky
ptispivaji tisténym médiim k vétsi Ctenosti, nebyly potvrzeny.

Cilem bakalarské prace byla analyza titulnich stran deniku MF DNES a hloubkové

rozhovory s odborniky, téchto cili bylo dosazeno.
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Priloha 1: Rozhovor s Luborem Falteiskem, PhDr.

Jaké jsou vasSe zkuSenosti s tiSténym bulvarem?

Pracoval jsem ve Svobodném slové, pak bylo jen Slovo, a tam byl bulvar. To bylo v dobé
kolem roku 2000, a to v podstaté bulvar teprve zacinal, takze tak strasné to nebylo. Vlajku
nesly Aha a Blesk. Jesté byly dalsi printy, ale ty zanikly. Pak jsem byl od roku 1991
Séfredaktorem Casopisu Ahoj na sobotu, ktery mél lehce bulvarni zvuk. Tam jsme méli
stranku jakési spolecnosti, ale bylo to neSkodné. Dnes je bulvar plny klis¢ a je strasné

stereotypni, protoze mé zizeny pohled na vSechno. Pro upiesnéni, ted’ mluvim o hard bulvaru.
Od kdy si myslite, Ze probiha proces bulvarizace?

Bulvarizace probiha pfiblizné od poloviny devadesatych let. Samoziejmé je to v nékterych
médiich rizné, nékteré jsou postaveny vylozené na tom, Ze produkuji bulvar a nic jiného
netisknou. Charakteristické jsou pro bulvar kratké clanky, nic dlouhého tam redaktofi
neuplatni. Nic k zamysleni tam nenajdete, je to rychly povrchni pohled na cosi. A spousté lidi
to vyhovuje. Ctenaf ma pocit, e dostal né&jakou informaci, ale vlastn& Zadnou nedostal,

protoze to jsou pseudo informace.

Ctete noviny?

Ctu &tvrteni Mladou frontu a patecni Lidové noviny.

A vnimate na LN a MF néjaké vyraznéjsi grafické prvky, velké fotografie?

V lidovkach méné bych fekl jesté. Nékdy aby ta média pfitdhla pozornost, tak jsou titulky
lehce bulvarni a v podstaté naznacuji néco, co nakonec vibec neni v tom ¢lanku, ale to spis
plati pro Mladou frontu, ale ta neni bulvarni ve vSech rubrikdch. Obecné jde hodné o

fotografie, o jejich vybér a hlavné pfedimenzovanost.
TakZe v obsahu jste zezabaviiovani nezaznamenal?

Bulvarizace pfinasi pseudoproblémy. To médium se tvaii Ze mluvi o problémech, ale jsou to
pseudo problémy. Ve skute¢nosti o nic nejde, ale ta média to tak zvelicuji, ze Ctenafr nabyva

dojmu, Ze by o tom asi mél védét. Takze jde o bulvarizaci i v té tematické roving.
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Vidite na bulvarizaci néco pozitivniho?

Kdybychom hledali néco pozitivniho, tak je to vétsi lehkost psani. Nejsou to tak dlouhé
¢lanky a snéze se Ctou a jsou pristupnéjsi SirSimu publiku, coz je spravné. A to je mozna ten
pozitivni vliv, Ze se ¢tou ¢lanky normalné zamétené v souboji s témi bulvarnimi ¢lanky. Diky
urcitym prvkiim specifickym pro bulvar jsou schopni si to precist i ti, ktefi by si to nepiecetli.
A ze lid¢, ktefi noviny necetli, si néco prectou, ale kdyz ¢tou jen bulvar tak tam se nic

nedozvédi, ale takhle budou tfeba schopni vnimat néco smysluplnéjsiho.
A co je to negativni?

Spatné je také to, Ze ten bulvar si vychovava svoje &tenafe, takze kdyz lidé &tou normalni
noviny s bulvarnimi ¢lanky tak zjist'uji, ze se jim ¢tou Iépe a proto se o to pak zac¢nou vice
zajimat, navyknou si na to. Pfed péti lety by je to tfeba nezajimalo. Nevim, jestli je na to
n&jaky vyzkum, ale myslim si, Ze Ize takhle vychovavat lidi. Rekl bych, Ze spousté lidi mozna
proto ten bulvar nevadi, Ze se naucili to €ist a ¢ihaji na to, zacalo se jim to libit, ackoliv se jim

to pted tim nelibilo. Vidavam v trafice lidi, ktefi si koupi bulvar i seriéozni médium.
Pro¢ je teda MF DNES ¢tenéjsi?

Asi vyhovuje tento zptsob psani vice lidem. LN jsou vice intelektudlni. Nevzdélany ¢lovek si

to nekoupi, protoze ho to nebude bavit.

Pro¢ vlastné seriézni média prebiraji prvky bulvaru, jde jen o zisk?
Ano, to je hlavni ditvod.

Co finan¢ni odlehéeni, jako tifeba v USA?

Kazdy né¢komu fandi, nevim, kdo by byl arbitr, ktery by pferozdélil ty penize. Tézké by

hlavné bylo rozlisit co je bulvar a co ne. Jedin€ Ze by byly noviny vetejné sluzby.

TakZe se neda rict, Ze by spolecnost poptavala jednoduSi témata nebo naopak, Ze by

spolecnost prijimala bulvarni zpravy, protoZe je média nabizeji?

No je to oboji, poptavka tady byla vzdy, babic¢ky se odjakziva na vesnici zastavily a ,,drbaly*
spolu: , Vite, Ze Vomackova si koupila novy kozZich? A Novdikovi uz maji dalsi auto?

Dokonce i maminky v tane¢nich mezi sebou fesily, kdo ma co na sob&. Coz byl taky bulvar,
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ale personalni, lokaln¢ uzavieny. Neprobihalo to ven a pouze o lidech, kter¢ je zajimaji, tady
se vytvorila podivna skupina tzv. pseudocelebrit. které jsou medidlné zajimavé. Jedinym
smyslem publikovani fotografii téchto celebrit je skrz jejich obliceje prodat ¢islo a ziskat
finan¢ni zisk. Dfive platilo, ¢im podbizivéjsi tim se to 1épe prodava. Bulvar si vlastné

vychovava i ty lidi, o kterych publikuje.
Jak hodnotite kvalitu souc¢asnych tuzemskych denikii?

Mg piipada, ze ti nejlepsi lidi se moc neuplatni, ten pramérny redaktor je zddanéjsi a vétSinou
je ochotny napsat cokoliv. Nejcennéjsi jsou né¢jaké komentare, jenze ty moc lidi necte, protoze
uz maji néjaky svilj vyhranény nazor a moc nejsou schopni tomu tématu porozumét Ci

pfijimat jiné argumenty.
Mate pocit, Ze ma vliv na obsah média, jestli je majitel tuzemsky ¢i zahrani¢ni?

To si myslim, ze se trochu pfeceniuje. Domnivdm se, Ze vétSina majitelll do toho pravidelné
nezasahuje. A co ja vim od lidi z praxe, co tam pracuji, tak neni bézné, Ze by ti majitelé néco

vyzadovali. To je spi$ vyjimka.
Jaké jsou vlastné podle vas znaky bulvarizace?

Bulvarizace jde ruku vruce s trivializaci problémi, ukazou problémy zjednodusené,
jednostranné a tim ziskavaji na svou stranu své pfiznivce, typicka je tedy trivializace
problémt. Uz v téch titulcich, kde je tfeba vypichnuto to medialné zajimavé a piitom to gro
toho ¢lanku je vlastn€ o ¢em jiném a je tam jeden prvek, ktery je vlastné povrchni a neni tak
dilezity, ale najednou se ocitne v titulku, to je spi$ bulvarizace v téch denicich nez Ze by byly
cely ¢lanky o pseudoproblémech. Ale téZko odliSit co jeSté neni bulvarizace a co je. Taky se
to vSechno posunulo, to co jsme v devadesatych letech citili, ze je uz bulvarni, tak uz je

dneska daleko normalni. Uz se tomu nikdo nedivi.

Jesté bych spojil s bulvarizaci banalizaci, co nema vypovédni hodnotu a normalné¢ byste o tom

nepsala, tak oni to prezentuji tak, Ze by o tom lidé méli védét.
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Spolecnost si na to zvykla?

Lidé si zvyKli a vSe se posunulo, tehdy to byla vyjimecnost a dneska je to bézné. Dneska musi
vSech stran to uto¢i podobnym zptisobem. Takze to, co bylo vystielkem, tak uz je davno

normou. V$echna média se posunula K bulvaru, je pravda, e CRO ne, ale televize davno ano.
Je otazkou, jestli je néjaky zpiisob jak tento proces zastavit?

Naftizeni by nepomohlo. Nechat se tim nasytit, ale jak to udélat, na to musi byt tézky recept.
Nebo to od sebe piisn€ji odd€lovat. U nas to trochu splyva, jak i ta normalni periodika
pfechazi do bulvarnich témat, dvé tii stranky tieba. Maji tfeba stranku spolecnost, ale nemusi

to byt nutné bulvar, pokud informuji.
Miyslite si, Ze se trivializace, popularizace ¢i bulvarizace tyka vSech tuzemskych denikii?

No jak jsem fekl, ta hranice se od téch devadesatych let posunula, co tehdy bylo bréno jako
trivializace, se dnes bere jako norma. TakZe ten posun tam urCité¢ je, krom&€ mozna
hospodartskych novin, které jsou spi$ odborné, tam asi ne, tam to nejde, Ze jo, tam by stylizace

textu znamenala, Ze je to o niCem. Ale u téch vSeobecnych urcité ten posun je.
Je to tfeba i internetovym zpravodajstvim?
No tak na to bych musel mit n&jakou analyzu, tézko se vyjadfit.

Noviny maji zase vice prostoru se vyjadfit nez tfeba internet, maji ¢as na polemiku. Kdyz

piSete na web, tak je to kratky a pod tim uz musi byt néco dalSiho
Jak podle vas budou vypadat deniky za S let?

Za pét se jeSt€ moc nezméni, ale za dvacet uz si myslim, ze bude papirovych malo. Asi to
povede k uréitému zaniku, vSechno se pfesune na internet a socialni sité. Zpravy se v podstaté
zkracuji. Kdyz si vezmete, jak se noviny kdysi vraceli k tématim, ted’ uz se jen malokdy vrati

k dulezitému nebo zajimavému tématu.

Zdanlive je téch témat vic, Ze to je jakoby Sirsi, ale fada z nich jsou zbytecné, plytké a bez

pofadnych informaci. To je taky vliv té bulvarizace. Ta bezvyznamnost, ta plytkost dostane

vV
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otazka zpracovani. Kdyz mate autonehodu, tak to mlzete zpracovat jak bulvarné tak seridézn¢.

Kdyz zacal Blesk, tak muj kolega tam zacal pracovat a oni ho na zacatku ucili jak ty bulvarni

o324

to ma byt u seriézniho obsahu.
Co by tedy mélo vyrazné odliSovat bulvarni a seriézni média?

Teoreticky je to propracovanost. Smysl bulvarnich médii neni informovanost, ale ucel.
Smyslem je prodat to co nejvice lidem, je jedno jakym, aby se to prodalo a byl ztoho

vydélek. Kdezto seridzni noviny by méli mit hlavni ucel informovat.
Otazkou je, jestli to tak maji?

Oni tu ¢astecnou bulvarizaci bojuji o to, aby byly konkurence schopni s t¢mi bulvarnimi
médii, protoze tfeba i cena je pro dost lidi zasadni, pokud stoji bulvar mén¢, Ctenat se
rozmysli, které médium si koupi, proto musi mit deniky atraktivni titulky. Jsou k tomu

dotlaeni. Za to Upln€ nemuizou, to je vliv prostiedi.
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Piiloha 2: Rozhovor s prof. PhDr. Janem Jirakem, Ph.D

Béhem reSerSe jsem prisla na to, Ze bulvarizace, je proces ktery je dost aktualni. Myslite
si, Ze...bavime se pouze o tiSténych mediich, i kdyZ se to tykd samoziejmé i ostatnich.

Miyslite si, Ze se to tyka vSech soucasnych denikii, které se tieba povazuji za seri6zni?
A pohybujeme se v Ceském prostiedi?
Ano.

J& vam nevim. Zalezi asi na tom, jak si tu bulvarizaci definujete. Pokud uvazujete o
bulvarizaci jako o procesu, ktery se tykd zpracovavanych témat, tak myslim, Ze se to uplné
vSech tisténych médii tykat nemusi nebo se jich to tykd v rizné mife. Pokud uvazujete o
bulvarizaci jako o zptisobu zpracovani, tak se to asi taky nemusi tykat v§ech. Myslim si Ze, ja
nevim jak si délite listy, ted’ka. J& mam pocit, ze nékdejsi ¢ast ceskych denikii se pohybuje v
takovém tom prostoru, kterému Karel Hvizd’ala tikal "pop noviny", ty populdrni listy, které
maji néjaké tematické prvky bulvarizace nebo jsou trosku zjednodusujici. Ale na druhou
stranu si udrzuji zfetelné nebulvarni ¢asti. Asi mam ted’ka nejvic na mysli Lidové noviny a
Pravo. Kdy na jedné strané mizou byt zpravy o celebritach, na druhé strané maji piilohu jako

je naptiklad orientace. Takze tenhle ten mix je, jaksi asi nejcastéjsi.

Ja mam jako priklad bulvarizace v tuzemsku, tiStény deniku Mladou frontu. Myslite si,

Ze u tohoto konkrétniho deniku k bulvarizaci dochazi?

N¢éjaky proces se zezabavnovani, vytvafeni povrchngjSich, atraktivnich obsahtl, atraktivni
titulky, napadné;si prace s fotografii, to je néco, co Mladou frontu Dnes zasahlo uzZ pomérné
davno. To je proces, kterému bude tak dvacet let. TakZe asi je to dobry pfiklad, ale taky je na
Mladé fronté vidét, Ze ta bulvarizace se nékde najednou zastavi, vzniknou ty hybridni "pop
noviny" a dava si zalezet, aby se odlisila od Blesku. Proto ten vyraz bulvarizace povazuji za

trochu problematicky. Ja si myslim, ze to zezabaviiovani, je asi presnéjsi.

K bulvarizaci zacalo dochazet komercionalizaci. Myslite si, Ze je to i tim, Ze spolecnost

poptava tu jednodussi formu?

To je té€Zko fict. Tam je otazka co poptava nebo co chce ¢tenarska obec a kdy jenom nema na
vybér. Fakt je, Ze tady se ustavil model, u vétSiny téch dennich listli, Ze nejsou zaméeiené na

néjakou jasn€é vymezenou cilovou skupinu, ale snaZi se nabrat co nejvyssi ¢ast. Jinymi slovy,
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vysokoskolského ucitele nebo stiedoskolského ucitele, tak pro ufednika na magistratu nebo
drobnéjsiho podnikatele. A tahle ta Sife zdbéru vede k tomu, ze ty obsahy se zjednodusuji a

¢ini se atraktivnéjSimi.

Blesk je nejétendjsi denik v Ceské republice a hned po ném je Mlada fronta. Jsou to
deniky, jak jste zminil, které pouzZivaji ty prvky zabavnosti. Publikum téchto dvou
deniki je masovéjsi. Je to nejvétsi spektrum lidi, které oni chtéji oslovit. Existuje néjaka

definice, ktera by generalizovala toto publikum?
Ne.

Protoze drive bulvar nebo masové publikum bylo spojovino s méné gramotnéjSimi

obyvateli.
Ale vzdycky to byla iluze.
TakZe ¢te Blesk délnik a muZe ho ¢ist i vysokoSkolsky vzdélany ¢lovék...?

Tam jde spiS o to, ze ty cilové skupiny, ty rizné segmenty ¢tenaid, k tomu mizou pristupovat
z raznych uhld. Kdyz to hodn¢ zjednodusim, asi ten délnik to mize povazovat vic za zdroj
poznani o Zivoté a ten profesor, feknéme za zdroj zédbavy a drbl. Asi podle toho nebude
orientovat svoje volebni preference, doufam tedy. Ale jinak je jisté Ze, bulvar byl ¢teny jaksi,
napfi¢ spolecnosti. Pamatuji si doby, kdy se lidé kolem mné¢, na vysokych Skolach, stydéli za
to, ze to Ctou a prodavalo se to vlozené do jinych novin. A dé€lalo se to v Némecku i
Rakousku. Oni fikali: Frankfurt mit a to mit znamenalo vlozime tam bulvar. Takze to bylo
vzdycky na pfistupu spolecnosti. Ono je potieba podotknout, Ze u nas je v podstaté ten
denikovy bulvar pomérné slaby. Nastupoval v letech 1991 az 1993/1994 a vlastné 1 kdyz je
nejctencjsi, tak nedosahuje takové procentudlni miry ¢tenosti, jako v jinych zemich. Kdyz
srovnate The Sun a The Guardian nebo Bild a Stiddeutsche Zeitung tak zjistite, Ze ty bulvary
se pohybuji o fad vys. Maji o fad vic ¢tenéii. Nevim ale versus ve statisicich. To u nas nikdy
nenastalo. Blesk mé zhruba stejny naklad jako soucet vSech regiondlnich denikl. Ja si to
vysvétluju tim, ze bulvar u nas nastupoval v dob¢, kdy zacala vysilat televize Nova a cast
potencidlnich ¢tendi k tomu bulvaru nikdy nedoSla a skoncila u té televize. Ta vlastné

suplovala tu poptavku po bulvaru, takZe vlastné mame bulvary docela slabé.
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Myslite si, Ze tady dochazi k apolitizaci u bulvarnich médii, Ze se tolik nevénuji

politickym tématim jako tfeba v zahranici?

Nemam na to zddnou analyzu, ale myslim si, Ze bulvar v zasad¢ kopiruje ta hlavni politicka
déni v zemi, v§ima si voleb, v§imé si vladnich krizi apod. To co je jiné, ve srovnani tieba s
Némeckem nebo Velkou Britanii, je to, ze tady nevydava bulvar silnd osobnost. Axel
Springer v Némecku nebo Murdoch ve Velké Britanii, jsou politicti hraci a své tituly vzdycky

vyuzivali pro své politické zajmy. Tady je v podstaté vydavatel bulvarniho tisku no name.
V zahranidi se i ty tituly vefejné priznavaji tieba i ke komu se pred volbami priklanéji.
Jak kdy, jak kde.

Stalo se to uz.

Stalo se to uz. Stalo se to opakovang, ale to se déje v seridznim tisku také. Prosté $éfredaktor

v tvodniku fekne, komu strani. To je normalni.

V zahranicdi existuji riizné zpiisoby takzvaného financniho odlehéeni pro printy nebo pro
vydavatelské domy. Napriklad, Ze se prerozdéluji dotace, které noviny dostavaji od statu
anebo se sniZuje dafn na noviny a magaziny. Myslite si, Ze kdyby u nas néco takového
fungovalo, Ze by to ¢astecné mohlo zastavit nebo zpomalit ten proces toho, Ze ta média
vlastné musi ten obsah prizpisobovat tomu, aby byl zajimavy pro co nejvétsi publikum,

4

pro co nejvic ¢tenari.

Ja myslim, Ze by to nezastavilo. Noviny a ¢asopisy maji stejnou danovou sazbu jako knihy. A
noviny, ¢asopisy tedy ne, noviny padaji v ndkladech a knih se vydava ¢im dal tim vic. Ten
problém je skutecné v technologickém zastaravani, denni tisk za¢ina byt soucast doby, ktera
uZ je minula. Prosté doZiva. U Casopist to tak neni, ty se drZzi, ale tiSténé deniky jsou prosté na

ustupu.
Jak obecné nahlizite na bulvar, mate pocit, Ze ma prinos pro spolecnost?
Nevim, jestli ma pfinos, to bych ani uplné netekl.

Nebo néjaké pozitivni funkce?
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Ten piinos je velmi obecny. On je vlastné dokladem toho, ze je néjak elementarné oSetiena
svoboda tisku. Jinak myslim, Zze bych od né&j zvlastni piinos necekal. Myslim si, Ze ani neni

davod, aby byl. Nema v popisu prace pfinos.

Ja jsem tim myslela asi jenom to, Ze tieba pokud se néco déje v dané spole¢nosti,
konkrétniho statu nebo konkrétni spoleCnosti, Ze ta informace se dostane k co

nejvétSimu poctu lidi.

Ono to je dneska i jinak. Potom kdyz pfijde néjaka zlomova udalost, jako byly tfeba povodné,
tak najednou se ukaze, ze dulezity je rozhlas a dulezitd je televize. Zrovna jako pricitat tu

diseminaci informaci jako funkci bulvaru je asi zbyte¢na. Na to jsou jiné véci.

Sociologické prizkumy Fikaji, Ze mladi lidé se zajimaji o politiku méné. Ta nastupujici
generace. Probihaly v mediilnich studiich ur¢ité analyzy toho medidlniho publika. Ale
ty analyzy nebo publikace, které o tom mluvi, jsou vice nez deset let staré. Mate pocit, Ze
se obecné to ¢tenarské publikum méni a Ze je potreba udélat dalSi vyzkum, ktery by

zjistil, jak se publikum méni?

Tak oni n&jaké studie existuji, tieba rada pro rozhlasova a televizni vysilani si zadala priazkum
urovné medidlni gramotnosti, kde jsou otazky tykajici se uzivani médii. A tam je vSeobecné
patrny odklon od moderniho tisku v papirové podobég. Ten je tam znat. Jinak si nemyslim, Ze
mladi lidé se odklani od politiky, ale moZna Ze to co se samo za politiku oznacuje pro né€ neni

atraktivni. Ze to neodpovida na jejich otazky.

Vy jste mluvil o tom, Ze obecné se ¢tenari nebo spolecnost se odklani od ¢teni denniho

tisku. V papirové podobé. Asi to ma asi néco spolecného s internetovou platformou.
Urcité.

Miyslite si, Ze média uzivaji bulvarni prvky, aby byly schopni konkurovat bulvaru?
Ano.

Jak vidite budoucnost téch naSich tuzemskych denikii tieba za pét let?

Nevim. Myslim si, Ze v tuhle chvili to nevi nikdo. Rozhodné, budou-li pfezivat, tak bude
pokracovat ten trend popularizace. Kdyz se podivate na ty které jsme jmenovali, Pravo,

Lidové noviny, Mlada fronta Dnes, ale i Hospodaiské noviny, tak zjistite, Ze tam piibyva

77



rozsahlych tematickych materiala, které jsou jiz trendové, které probiraji né¢jaky fenomén, at’
uz v oblasti Zivotniho stylu nebo politiky nebo ekologie, to je jedno. V podstaté ty noviny uz
rezignovaly na to, ze budou podavat nové zpravy. Protoze, kdyz ¢lovek rano otevie denik a ja
¢tu noviny porad, tak vétSinou vidi véci, které uz zna. To mélo co tam jsou zpravy, je to co uz
si precetl na internetu, vidél v televizi. TakZe noviny se podle mé budou posouvat k tomu, ze
budou vic interpretativni. Ze budou vic vysvétlovat souvislosti. A nevylu¢oval bych, Ze to
povede k tomu, Ze budou snizovat periodicitu a budou vic tydeniky. Takového
komentarového a analytického typu, jako tfeba kdysi byval Respekt nebo Literarni noviny.
Ale jinak myslim, ze denni tisk jako zdroj zpravodajstvi, at’ uz jakéhokoliv, bulvarniho nebo

nebulvarniho, tak ze konci.
Miyslite si, Ze ma vliv, zdali vlastni médium zahrani¢ni ¢i tuzemsky majitel?

Nevim, jestli ma vliv zrovna ten fakt, jestli doty¢ny ma adresu tady nebo jinde. Ale jinak

obecné povaha a zajmy vydavatele maji vliv na ten tisk. Ne ta cizost versus domécnost.

To myslite, Ze neni rozdil? Myslim to v tom slova smyslu, Ze se Fika, pokud je to

zahrani¢ni majitel, tak mu moc nejde o obsah, ale jde mu vic o ekonomické zajmy.

Je to mozZné, ja nevim. Takhle jednoduché to rozhodné neni. Mame za sebou fazi témét
dvacetiletou, kdy tady byli siln¢ pfitomni zahrani¢ni vlastnici. A myslim si, Ze na povaze téch
listl se to prili§ neprojevilo. Mimo jiné také proto, ze pokud jsou vydavatelé zahranicni, tak
nemaji ptimy vhled do toho, co se tady produkuje. Oni k tomu maji pfistup, prostiednictvim
prekladu, a to jsme zaZil, Ze prekladatel vlastné pfevadi pro majitele ten text do nobl némciny
a majitel ma pocit, Ze vydava téméf literdrni magazin, ale praxe byla jina. To prosté tak bylo.

Jinak ale obecné plati ta domackost, ta cizost neni tak dulezita.

M¢é ted’ jen napadlo, jestli pro ty deniky je velky finanéni ndklad mit dopisovatele ze
zahranidi, jestli tam je pfimo kvili tomu, Ze piSe do konkrétnich novin nebo jestli je to

¢lovék, ktery Zije v zahranici a ob¢as nécim do novin prispéje?

Tak rozhodné, ud¢€lat takzvany post zahrani¢niho zpravodaje v néjaké zemi je pomérné drahé.
Tam toho ¢lovéka musite zivit, platit mu byt, naklady jsou vyssi a riskujete, ze se tam nic
nestane. To se kdysi potkalo Ceskou televizi, ze zfidila post ve Washingtonu a jako na
potvoru se ve Washingtonu nic nedélo. Vyplati se bud’, mit dohodu s nékym, kdo tam zije na

stalo, to je docela Casté anebo vysilat lidi jen tam kde se néco déje. Kdyz je to predvidatelné je
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to snadnéjsi, to jsou tfeba olympiddy. Ale kdyz nékde vybouchne bomba, tak s musi n¢kdo
sebrat a jet tam. Ale ma to vSechno jednu nevyhodu, ti staly korespondenti v zahranici, maji tu
vyhodu, ze maji ¢as tu zemi poznat, orientovat se v ni a je vétsi nadéje, Ze nebudou posilat
nesmysly, Ze tomu budou rozumét. Na druhou stranu je znama véc, ze kdyz j nékdo v
zahrani¢i moc dlouho, tak ztrati tu domaci optiku, ty doméci oci. Proto taky tyhle posty se
zfizuji na dva nebo na tii roky aby ten ¢lovék tam moc nezdomacnél a ztratil tu schopnost psat
to pro nas. Ale obecné vzato jsou v zahrani¢ni zpravodajové tak drazi, ze jich ubyva. Prosté se

neziizuji, je to skute¢né draha véc.

ME¢ jesté napadlo, premyslela jsme nad médii verejné sluzby, Ze mame televizi, mame

rozhlas a mame &eskou tiskovou kancela¥. Ze neexistuje noviny vefejné sluzby, pro¢?

Protoze média vefejné sluzby, ta vysilaci, jsou plodem doby, kdy vysilaci frekvence byly
vzacné. Noviny mize vydavat kazdy kdo mé na pfistroje a na papir. Ale ty pfidélené
frekvence, ty byly statim v Evropé omezené a tak se na n¢ nahlizelo jako na nérodni
bohatstvi. Staty si drzely pravomoc rozhodovat o tom, komu je pfideli. A pochopitelné byla
predstava, ze kdyz uz je nékomu pfid€li tak ten dotycny by mél fungovat ve prospéch té
spole¢nosti. Takhle vznikla i BBC, ve dvacatych letech. Takze tam vlastn€ vznikl princip té
public service, té& vetejné sluzby vznikl, protoze byla ta frekvence povazovana za vzacny
statek. Dneska, ve svété multiplext a digitalizovanych signal uz na tuto ptivodni historickou
danost zapominame, protoze dnes se nam tam vejde podstatné vic nez kdykoliv pfedtim. A
zbyla ndm ta pfedstava, Ze v tom mnozZstvi téch stanic mé byt jedna nebo dvé, které tu sluzbu
poskytuji dal, a z toho sekundarn¢ vznikla otazka, jak to Ze to neSlo v printech? Pro¢ tam
nevznikly néjaké verejnopravni noviny? Nevznikly, protoze nikdy nebyl diivod. Protoze papir
nikdy nebyl povazovan za néco, coby mél stat regulovat. V demokratickych pomérech, takze

proto nejsou.

Jak jste mluvil o tom, Ze kazdy ¢lovék, ktery si urcité médium koupi, ho miize ¢ist za
jinym ucelem. Mohl byste mi dat néjaké priklady? Vy jste mluvil o zabavé, mtuZe to mit
néco spolecného s tim, Ze ¢lovék kdyz se vénuje tfeba akademické praci, tak pak si koupi

bulvar jenom proto, aby takzvané ,,vypl*“?

No tak asi néjaka takové hle relaxacni nebo rekreacni a troSku jakoby unikova motivace tam
byt muze, asi bych o tom moc nespekuloval. Lidem do hlavy nevidite, tam muze hrat roli

zveédavost, potifeba si oddechnout nad né¢im jednoduchym, ale taky tam mize hrat pocit
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neuvédomovana frustrace, ze mi néco utikd, kdyz nevim co je v bulvaru. Ze téch moznosti je

moc.

Mate tedy dojem, Ze pojem bulvarizace se nehodi pouZivat ke vSem tiSténym denikiim?
Narazila jsme samoziejmé na pojem pop noviny a pochopila jsme, Ze jsou deniky ke
kterym se hodi pouzivat slovo bulvarizace, pak jsou deniky, ke kterym se hodi ten stied

a to jsou ty pop noviny a pak jsou ty seriézni.

Bulvarizace je proces. Promény a obsahu. Hodi se rozliSovat asi bulvarni noviny a pak ty
masové noviny, kterym se nékdy fika pop noviny a pak néjaké noviny, které mizeme oznacit
jako to, ¢emu se diiv fikalo seriézni. Fakticky si ale myslim, Zze u nas existuje néjaka Skala
téch pop novin, véetné¢ Hospodatskych novin. A pro ty pop noviny je typické to, Ze uréitymi
tématy a nékterymi postupy zpracovani se trosku blizi tomu, co d¢€la ten bulvar. Ale soucasné
si hlidaji tu hranici, aby se odlisili. Bulvar bude probirat soukromy Zivot celebrit a hvézd,
Lidové noviny délaji serial milostnych piibéhi Eeskych spisovatelii napiikld o Capkovi, coz
je realny ptibéh, to se vSechno stalo. Ono to bude tak trochu totéz, ale né¢im se to li§i. Tu
hranici, oni si to trochu drzi. Takze, podivame-li se na to vyvojove, zacatek devadesatych let
az soucasnost, tak ty noviny prodélaly néjaky proces piiblizovani se bulvaru, tomu procesu

tikame bulvarizace, ale zastavily se. A dost si hlidaji, aby se od skutecného bulvaru odlisily.
Vy jste mi psal do emailu, Ze u nas seriézni deniky nejsou.

Ja st myslim, Ze ne.

Dokdy tady byly seriézni deniky? Nebo ktery denik povaZujete za posledni seriozni.

Myslim si, Ze ty prvni pokusy byly v prvni poloviné devadesatych let, kdy vznikl denik
Prostor, to byl evidentné pokus o velky seriézni denik. V té dobé k seridznosti sméfovaly
Lidové noviny a pokousel se o to denik Pravo. Pak ale zvitézil argument, Ze tady neni dost
¢tenafi na seridzni tisk a zacalo to vSechno sméfovat k t€ém pop novindm. Ty pady, téch
pokust, tfeba i toho Prostoru, vypadaly jako argument, Ze tady skute¢né dost ¢tenaiti neni. Ve

skute¢nosti myslim, ze neni dost novinai na to.
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Piiloha 3: Rozhovor s Mgr. Vojtéchem Krasnickym
Kam byste zaradil za¢atek bulvarizace Mladé fronty?

J& si myslim, Ze nastup bulvarizace nebo feknéme popularizace (kazdy tomu fika jinak)
Mladé fronty Dnes byl spojovan spise uz s ptichodem Pavla Safra. CoZ je konec 90 let. Tam
se poprvé zacala pouzivat popularnéjsi témata. V roce 2003 jsem nastoupil ja a osobné jsem
moc bulvarizaci nevidél, ale vidél jsem to, Ze se fronta li§i pred a po nastupu Safra a hlavng,
ze se odlisuje o Lidovych novin. Mij nazor je takovy, ze se ddvalo na titulku novin vice
spotebitelskych témat. Coz tenkrat vyvolalo urcité debaty o bulvarizaci, pravé tim, ze se
delali vice spotiebitelskd a popularni témata. Ale dneska by to uz nikoho nepiekvapilo, ten

medidlni trh je tak roztfistény, ze kazdy déla, co miize ale v dobrym i Spatnym.
Citil jste nékdy tlak od majitele na to, jaka témata mate zaifazovat do obsahu novin?

Za tu dobu co jsem pisobil v redakci, jsem neslySel o jediném ptipadu, Ze by se néco

takového délo. A j& osobné jsem s tim taky nikdy nepfisSel do styku.
Tam asi spis§ zalezi, které lidi dosadite do vedoucich pozic.

Za tu dobu co jsem tam byl ja, bych to tehdy oznacil spiSe za piiklon k t¢ém popularnim
spotiebitelskym tématiim. Hodné se délalo, jakoze byl redaktor na spotiebitelské véci: ptjcky,
hypotéky, uroky a jak zdrazuji supermarkety. Nebylo to samoucelné, vzdy to mélo néco

dokumentovat, co se déje v ekonomice.

Podle vyzkumu poslednich sociologickych vyzkumii se mladi lidé stale méné zajimaji o
politiku, vy mate na webovém zpravodajstvi moZnost zjistit skoro okamzité ctenost
konkrétnich rubrik a ¢lanki (coZz v novinach jde zjistit jenom pokud si zaplatite

specificky vyzkum, ktery je velice drahy). Cte se jesté politika?

Ja myslim, ze zdjem tam je. Noviny ted’ narazi na klasicky problém, ze jsou o den pozadu nez
televize, rozhlas a internet. Ted’ je otdzka jakym zplsobem se pak tfeba pojme ten titulek
nebo celkové ten ¢lanek, aby si to jesté nékdo v téch novinach precet. Pokud se stane n¢jaka
udalost, tak se to d& zpracovat pouze zpravodajsky, tak to déld Pravo. Fronta by to chtéla

posunout, ale otazka je jak to udélat, jak tieba ud¢lat titulek, aby zaujal.

Takze domaéci politika se ¢te dobfe. A nemyslim si, Ze by kviili malé poptavce po politickém

tématu upozadovala média tato témata. KdyZz nebudete mit jak posunout tu zpravu dal a
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budete mit n¢jaky vlastni material, tak ho vyuzijete, nez tam dat téma, které je sice politické,

ale vétsina lidi to uz vi a neni to kam dal posunout.

Pouzivaji seriéozni média bulvarni prvky, aby mohla konkurovat bulvirnimu tisku?
Urcité.

Proc jste vlastné odeSel?

Jenom tinava materialu. J4 jsem tam byl za Roberta Casenského a byl jsem spokojeny. Dobie

se tam pracovalo.
Za jakym ucelem tedy popularizuji deniky témata?

Ja v tom urcité vidim to, Ze je to jen snaha prodat vic vytisk. Tam asi né¢jakou tu bulvarizaci
objevite, kdyz na to budete koukat stabiln¢ den po dni. V tom, ze deniky bulvarizuji vidim
souhru vic faktoru, snaha néjak se udrzet na tom trhu, druha véc je, kdyz nemam lidi, kteti by
vymysleli dobrd témata, kterd by se mohla druhy den otisknout, tak musim témata hledat

jinde.
TakZe je problém i s kvalitnimi novinari?

Spousta novinait odesla do soukromé sféry. A kdyz si chcete novinafe vychovat, musi je
vychovavat dobfi a ty kdyz odesli tak je musi vychovat ty méné dobfi, tak co z nich pak

muzou vychovat?

Tuto krizi novinait bych zatadil tak do roku 2008, kdy pfisla na média ekonomicka krize, od

té doby se ani uz tolik penéz novinaiim nedava.
Co ctete?

Malo kdy najdu néco zajimavého v tuzemskych denicich, proto jsem je piestal ¢ist. Spis se
¢tu zahrani¢ni noviny. Mysli si, Ze obecné v eskych médiich nebyl dlouho néjaky dobry

novinafsky pocin a nemusi to byt nutné€ investigativa ani politika ¢i korupce.
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Miluvil jste o tom, Ze je dilezité védét, pro koho ta média piSou, na koho cili. Jaky je

rozdil mezi cilovou skupinou napriklad Blesku, LN a MF DNES?

J& bych nejdiive odd¢lil ¢tenare Blesku, to jsou lidi napfi¢ vSemi socidlnimi skupinami,
Z mést, vzdélani, s vysokymi pfijmy 1 z malych vesnic. Kdo mé rad bulvar, tak si ho prosté¢
precte. Bulvar bude vzdycky pro masu, tak je to i na zapadé. LN mivaly povést jakéhosi
intelektualniho média. Mam pocit, ze to se ale pon¢kud zménilo. J4 si myslim, ze Fronta byla

vzdycky mainstream. Dneska mam pocit, Ze to ¢tou potad stejni lidi, ale to je jen mtj nazor.
Mate pocit, Ze se bulvarizace popf. popularizace tyka vSech deniku?

Ja si myslim, Ze jo. Ale fikal bych tomu spi§ ta popularizace a diiraz na témata, ktera jsou
kazdodenniho rdzu a mitizou zasdhnout vSechny. Napiiklad téma Kajinek. Pokud média
napiSou o tom, Ze dostal milost a vyleze z vézeni je v pofadku. Pokud piSou o tom, Ze byl
propustén, uz je to na pomezi bulvarizace, pokud napiSou o tom, zZe Kajinek boural, fikam to
S plnym védomim, Ze jsme to méli vtop story na Novinkdch.cz, to uz by nékdo mohl

povazovat za bulvarizaci.

Nicmén¢ tento proces vznika také jako reakce na to, ze nejétenéjSim denikem je bulvarni

Blesk.
MiiZou za to i internet obecné? Ze si lidé vyhledaji konkrétni informace sami?

Muzete délat Cisté zpravodajské noviny, ale pak se vam vyrazné ztencuje pocet ¢tenaiti. MF
DNES a LN ¢tou jini lidé nez tfeba Pravo, které ma vétSinou ¢tenaiti v diichodu a ti si neumi
zpravy hledat na internetu. Ale LN a MF DNES potiebuji ta témata posunout a k tomu
potiebuji kvalitni novinafe, a kdyz to nezvladnou, tak to téma musite posunout niZ a pokud je
to opravdu dilezité, tak si feknete, tak k tomu musime vymyslet n¢jaky zajimavy titulek. Tam

se mozna muze projevit bulvarizace, ale to musite posoudit na konkrétnich ptipadech.

Diky konkurenci internetu a malému medialnimu trhu se pohled na popularizaci a bulvarizaci
dost markantn€ zmeénil, dnes uz nikoho nepiekvapi to, co by pred deseti patnacti lety mohl

nekdo povazovat za bulvarizaci.

Nékde v tom vidim bulvarizaci nékdy popularizaci.
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