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Cíle práce: Cílem diplomové práce bude zhodnocení současné marketingové komunikační

strategie vybrané společnosti a na základě zjištěných informací budou navržena
opatření pro její zlepšení. Důraz bude kladen zejména na nalezení nedostatků, či
nevyužitých příležitostí v této oblasti. Co se týče dílčích cílů budou shromážděny
teoretické poznatky, které budou východiskem pro analytickou část.

Metodika: Metodou SLEPT bude analyzováno tržní okolí firmy z hlediska sociálního,
legislativního, ekonomického. Prostřednictvím Porterovou analýzou bude popsáno
oborové okolí firmy, které je ovlivňováno zejména zákazníky. Metodou SWOT
analýzou.
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