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Cile prace: Cilem diplomové prace bude zhodnoceni souc¢asné marketingové komunikacni

strategie vybrané spolecnosti a na zakladé zjiSténych informaci budou navrzena
opatreni pro jeji zlepéeni. Dliraz bude kladen zejména na nalezeni nedostatkd, &i
nevyuzitych pfileZitosti v této oblasti. Co se tyce dil¢ich cilG budou shromazdény
teoretické poznatky, které budou vychodiskem pro analytickou cast.

Metodika: Metodou SLEPT bude analyzovano trzni okoli firmy z hlediska socialniho,
legislativniho, ekonomického. Prostfednictvim Porterovou analyzou bude popsano
oborové okoli firmy, které je ovliviiovano zejména zékazniky. Metodou SWOT
analyzou. )
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Vlastni feseni. 5. Navrh feSeni. 6. Zavér. 7. Seznam pouzité literatury.

Cil prédce a metodika: Zafi 2015
Literarni prehled: Listopad 2015
Vlastni reSeni: Leden 2016
Navrh feSeni: Brezen 2016

Doporuceny rozsah prace: 60-80 stran

Klicova slova: Marketingova komunikace, reklama, podpora prodeje, public relations, marketing
guerillovy, virovy marketing

Doporucené zdroje informaci:

1. Blazkova,M. Marketingové Fizeni a planovani pro malé a stfedni firmy. Praha: Grada Publishing 2007,
ISBN 80-247-1535-X

2. KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Marketing. Praha: Grada Publishing, 2004. ISBN 978 80 247-0513-2.

3. KOTLER, P., KELLER, K., L. Marketing Management. Praha: Grada Publishing, 2007. ISBN 978-80-247-
1359-5.

4, KRIZEK, Z., CRHA, I. Jak psat reklamni text. Praha: Grada Publishing, 2003. 192 s. ISBN 80-247-0556-
7.

5. NAGYQVA, J. Marketingova komunikace. Praha: VSE, 1994. 113 s. ISBN 80-8093-009-0.

6. POSPISIL, P. Efektivni Public Relations a media relations. Praha: Computer Press, 2002. 153 s. ISBN 80-
7226-823-6.

7. PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H. Moderni marketingovad komunikace. Praha: Grada Publishing, 2010. 320
s. ISBN 978-80-247-3622-8.

8. SVOBODA, V. Public relations - moderné a ucinné. Praha: Grada Publishing, 2006. 244 s. ISBN 80-247-



0564-8

9. VYSEKALOVA, 1., KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2001. 228 s. ISBN 80-
247-9067-X.

10. VYSEKALOVA, 1., MIKEé, J. Reklama jak délat reklamu. Praha: Grada Publishing, 2007. 182 s. ISBN
978-80-247-2001-2.

11. ZAMAZALOVA, M. et al. Marketing. Praha: C. H. Beck, 2010. 499 s. ISBN 978 80 7400 115-4.

Pfedbézny termin obhajoby: 2015/16 ZS - PEF

Elektronicky schvaleno: 15. 11. 2015 Elektronicky schvaleno: 16. 11. 2015
prof. Ing. Ivana Ticha, Ph.D. Ing. Martin Pelikan, Ph.D.
Vedouci katedry Dékan



