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Souhrn

Tato bakalarska prace se zabyva nabidkou a poptavkou pekarenskych a cukrarenskych
vyrobkil v Kralovéhradeckém kraji. Cilem prace je prostfednictvim dotaznikového Setieni
mezi spotiebiteli a strukturovanych rozhovori vybranych producentii identifikovat, zda mezi
zékazniky existuje skuteCny zdjem o regionalni potraviny, ptfipadné jaké skupiny potravin
spotiebitelé preferuji a jaké skupiny jim v soucasné nabidce regionalnich vyrobcl chybi.
Zjisténi aktudlni poptavky je dano do komparace s poznatky ziskanymi ze strukturovanych

rozhovort s producenty, jako stranou nabidky.
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region, regiondlni potravina

Cil prace

Cilem prace je identifikovat aktudlni situaci nabidky regionalnich produktt (pekarenské
a cukrarenské vyrobky) a poptavky spotiebiteli po téchto produktech na trhu
Kralovéhradeckého kraje na zéklade zjisténych dat. Poté formulovat doporuceni pro zvysSeni
konkurenceschopnosti malych pekai.

Tato bakalaiskd prace ma nejen zjistit hlavni cil tykajici se regionalnich potravin, ale mtize
slouzit 1 jako podkladovy material pro Agrarni komoru Kralovéhradeckého kraje a jeji dalsi

postupy a Cinnosti v oblasti regionalnich potravin.

Metodika prace

Metodika prace spociva zejména ve vytvoreni teoretickych vychodisek na zaklad¢ dostupné
literatury, pravnich ptedpisii, odbornych metodik, internetovych zdrojt, informaci Agrarni
komory, Ministerstva zemédélstvi CR a dalsich relevantnich instituci. V seznamu pouZitych
zdrojt, jsou uvedeny vSechny zdroje, které byly potiebné pro sepsani této prace.

Metodika vlastni prace probéhla ve dvou castech. Prvni ¢ast zahrnuje dotaznikovy prizkum,
ktery probeéhl mezi spotiebiteli Kralovéhradeckého kraje.

Druha ¢ast metodiky vlastni prace se tyka provedeni strukturovanych rozhovort u producenti

pekarenskych vyrobkt Kralovéhradeckého kraje.



Diskuze
V diskuzi se shrnuly otazky z dotaznikl pro spotiebitele. Z dotaznikii se vyhodnotilo, o co
Naptiklad:
Jednim z nejcastéjSim faktorem pii vybéru potravin, byla chut’. Pokud ¢lovéku néco chutna,
rad si to opakované kupuje a Ize ho ,,zaradit” do stalych zakazniki dané¢ho produktu. Podle
strukturovanych rozhovort, se regionalni producenti snazi nabizet kvalitni a chutné vyrobky,

tak, aby méli co nejvice vérnych zakazniki.

Dle rozhovort s producenty, jsou mistni/regionalni potraviny o néco malo drazsi nez vyrobky

dovazené ze zahranici.

V jedné otdzce se zjisStovalo, o jaky urCity regionalni sortiment vyrobkii by méli spotiebitelé
zajem. Mezi hlavni produkty bylo ovoce a zelenina, maso a pekarenské a cukrarenské
vyrobky. S témito produkty se lze nejvice setkat na farmatskych trzich, které jsou vybornym
mistem pro nakup mistnich/regiondlnich potravin. Urcit¢ je dobré, ze stile existuji
spotiebitelé, ktefi chtéji podporovat domaci producenty, jen je potieba, abych takovychto

zakazniki bylo vice.

Z dotaznikového prizkumu je patrmé, Ze mnoho spotiebitelll by jevilo zijem o vice
informacnich zdrojii s regionalnimi/mistnimi vyrobky ¢eskych producentt.

Jak tiSténé zdroje, tak i internetové stranky by mohly byt zprostfedkovany Regionalni Agrarni
komorou Kréalovéhradeckého kraje. Nejen tiSténé a internetové zdroje, by mohly pomoci
zvysit zajem o regionalni vyrobky, ale 1 samotni producenti by méli vénovat vice Casu na

svoji propagaci a reklamu.

Zavér

Z vysledkl provedenych Setfeni je patrné, Ze spotiebitelé maji zdjem o regiondlni potraviny.
Vyrobci se snazi proniknout do velkych obchodnich fetézct, ale tyto fetézce maji nastaveny
takové dodaci podminky (cena, lhiita dodani, trvanlivost, atd.), Ze je az nemozné pro mistni

vyrobce tyto podminky splnit.



Regionalni producenti by méli vymyslet zplisob, jak se co nejvice ptiblizit ke spotiebiteltim.
Jednou z moznosti je vyuzivat tzv. pojizdnou prodejnu, diky které se regionalni vyrobky
dostanou az na mista, kde o nich spotiebitel¢ ani nevédi. Producenti by se také mohli ucastnit
vystav, veletrhti ¢i farmarskych trhi. Mnoho spotiebiteli o mistnich producentech ani nevédi.
Urcité doporucuji farmaiské trhy, které byvaji uz Castéji realizovany nez diive a hlavné jsou

¢im dal vice popularni.

Mistni producenty by méla podpofit 1 Agrarni komora. Mohla by pomoci v Sifeni informaci
o vyrob¢, kvalité ¢i dobé trvanlivosti regionalnich potravin. Tato pomoc by mohla probihat

formou ¢lanka a reklam v mistnich tiskovinach.
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