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1 UvoD

V dnesni dobé se turismus stava stale dilezitéjSim a popularnéjsim odvétvim, které
ovliviiuje ekonomiku i Zivotni prostfedi. Jednim z trendl v oblasti ubytovani, ktery ziskava na
popularité, je glamping. Tato specifickd forma kempovani spojujici pohodli a komfort
s prirodnim prostredim se stava svétovym fenoménem a dnes nabizi zcela novy zplsob traveni
dovolené.

Pfestoze se glamping stava stale popularnéjsim toto téma neni v ceském prostredi prilis
prozkoumané. Napfiklad jak dobre jsou cesti turisté s timto pojmem obeznameni a zda by dali
prednost glampingu pfi vybéru ubytovani. Tato prace se zaméruje na povédomi o glampingu
mezi ¢eskymi turisty a na jejich preference v této oblasti. Cilem je zjistit, jaka je Uroven znalosti
a zajmu o glamping v Ceské republice a co ovliviiuje rozhodovani turistd pfi vybéru tohoto druhu
ubytovani.

V teoretické ¢asti prace budou definovany zakladni pojmy spojené s glampingem, jako je
jeho historie, vyvoj, typy ubytovani a charakteristika nabidky. Dale se prace zaméri na situaci
glampingu v Ceské republice, jeho vyvoj na ¢eském trhu a specifika, kterd s sebou tato forma
ubytovani prinasi.

V praktické casti prace bude popsana metodologie vyzkumu, véetné navrhu ankety a
zpUsobu sbéru dat. Na zakladé ziskanych vysledkd vyzkumu budou prezentovany informace o
urovni povédomi o glampingu mezi ¢eskymi turisty, jejich preferencich a bariérach ovliviujicich

jejich rozhodovani.

Tato prace pfinasi novy pohled na fenomén glampingu v kontextu Ceské republiky a méize
slouZit jako cenny zdroj informaci pro turisticky pramysl. Pfinasi také vhled do motivaci a
preferenci Ceskych turistll v oblasti ubytovani a pomaha nam |épe porozumét soucasnym

trenddm v cestovnim ruchu.



2 TEORETICKA CAST

Moderni cestovatelé hledaji nejen tradi¢ni formy ubytovani, ale i inovativni a zazZitkové
moznosti, které by jim umoznily uniknout z kazdodenniho stereotypu a prozit néco jedinec¢ného.
Jednim z takovych trendu je glamping.

Teoreticka cast prace charakterizuje a definuje pojem glamping. Podrobnéji se vénuje
historii a vzniku tohoto fenoménu. Prace se soustredi na typy a nabidku tohoto alternativniho
ubytovéni. Poskytuje informace o glampingu ve svété a specifika v Ceské republice, véetné
vyvoje, aktudlniho stavu na trhu a uvadi konkrétni priklady. V praci je rovnéZz popsan vliv
pandemie Covid-19 na tento segment. Zavér poskytne reSerSi portugalské studie, kterd

zkoumala motivace a prekazky, kterym turisté Celi pfi vybéru glampingu.

2.1 Definice pojmu glamping

Pojem glamping vznikl spojenim dvou anglickych slov ,glamorous” (ptvabny, oslnujici,
fascinujici, elegantni) a ,,camping” a doslova znamena okouzlujici luxusni kempovani.

Najit definici, ktera popisuje glamping anebo ubytovani stejného vybaveni a charakteru,
ktera lze také povaZovat za glampingova, nabizi rlizné nazory. Podle Oxfordského slovniku je
glamping formou kempovani, kterd zahrnuje ubytovani, zafizeni a sluzby, které jsou luxusnéjsi
nez ty, které jsou tradi¢né spojovany s kempovanim (Oxford Dictionary, 2018).

Bonifaci¢ a Milohni¢ (2014) popisuji glamping, jako novy trend neo-komfortu, vyrazné
zdlraznuji dualezitost umisténi kempovani do popredi zajmu cestovniho ruchu, a to
prostfednictvim luxusniho zazitku v pfirodé.

Jako dovolenou v luxusnim kempu v unikatnim pfirodnim prostredi popisuje glamping
také Sakacova (2013), ktera dale uvadi, Ze se glamping vyznacuje komfortem a vyuZiva vysoce
kvalitni sluzby, které zahrnuji moznost vyzkouset si dobrodruzné aktivity, jist vynikajici Cerstvé
jidlo a vychutnat si lahodné napoje. Je prostfedkem k Utéku do pfirody a relaxaci ekologickym a
udrzitelnym zplsobem.

Tradi¢ni kempovani je obvykle zplsob byt blizko v kontaktu s pfirodou. To je dle autord
Boscoboinik a Bourquard (2012) bohuzel pro nékteré nepohodiné a glamping tak nahrazuje
pfedem pfipravenym a pohodIinym ubytovanim nezadouci aspekty kempovani, jako jsou déravé
stany, pachnouci spacdky a Spatné jidlo.

Cilem glampingu je, dle autorl Boscoboinik a Bourquard (2012), nabidnout hostiim

alternativu k masovému turismu, kde si mohou nerusené uzit dovolenou, rekreaci a dalsi
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turistické aktivity. Glamping také Ize chapat jako specifickou formu venkovské turistiky, protoze
se zaméruje na unikatni krajinu a pfirodni prostfedi. Hlavnim cilem glampingu vSak neni
integrace hostli do Zivota mistnich obyvatel a zemédélskych cinnosti, coZ je typické pro
standardni zafizeni venkovské turistiky (Petrusa & Vlahov, 2019).

Vyhody glampingu spocivaji v pohodli a eleganci, které tato forma ubytovani v pfirodé
nabizi. Na rozdil od béZzného kempovani, glamping umozZnuje uzit si komfortniho ubytovani,
které je obklopeno krdsami pfirody. Podobné definuje tento fenomén De Wolfova (2021)
ykomfortni campovdni, kombinujici autentické luxusni ubytovani a klid pfirody” (p. 9).
Jedine¢nost prostfedi je dalsi vyhodou. Luxus, ktery glamping nabizi, si vSak cestujici musi

zaplatit.

2.1.1 Historie a vyvoj glampingu

Ackoli glamping ¢asto predstavuje relativné novy trend, ktery se objevil a zaZil vzestup
teprve v 21. stoleti, jeho plvod ve velmi podobné podobé saha daleko do historie. V pribéhu
historie byli cestovatelé s vysokym spole¢enskym statusem nuceni travit urcity ¢as v mistech
mimo sva bydliSté, kde nebylo Zadné pevné ubytovaci zafizeni. V Osmanské Fisi cestovali
panovnici spolu s armadou do vélek a na vale¢né vypravy daleko od svych domovi. Vzhledem
k tomu, Ze takové cesty byly casto dlouhodobé, nechtéli se sultani vzdat luxusu, kterému se tésili
ve svych domovech. Proto pro né byly zhotovovany prostorné luxusni stany, které pripominaly
prenosné palace, zdobené hedvabim a dalSimi drahymi latkami. To lze povaZovat za pocatek
glampingu. (Sakacova, 2013).

Podobna forma glampingu je zminiovana v 16. stoleti v Evropé, presnéji ve Skotsku, kde
kral Jakub V. cestoval se svou matkou a papezskym zastupcem do dnesniho Highland Perthshiru.
PFi této prilezitosti nechal vévoda z Athollu zhotovit luxusni chatu, v niz béhem navstév prebyvali
a uzivali si veSkerého pohodli, které méli ve svém paldci (Lindsay, 2003).

Bartle (1992) uvadi, Ze na zacatku dvacatého stoleti se safari v Africe stalo popularni
aktivitou pro mnoho bohatych a necinnych Britd a Americanu, ktefi zde jezdili za lovem. Tito
cestovatelé chtéli zachovat veskeré vybaveni luxusniho bydleni i v divociné, takze béhem jejich
pobytu v pfirodé jim bylo dopfdno veskeré domadci pohodli. MacLeod (2017) ve své praci
popisuje, jak britSti a americti aristokraté na téchto africkych safari nechtéli obétovat luxus a
pohodli, a jejich poZadavky byly splnény honosnymi platénymi stany s veskerym vybavenim. Na

kazdého aristokrata bylo potfeba az 60 mistnich délnik(, ktefi nesli veskeré osobni véci, stany,
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vybaveni a zasoby jidla, coz jim umoznilo uzivat si zachovalou pfirodu i prepychové ubytovani.

Tato forma jiz méla vSechny nejdulezitéjsi vliastnosti glampingu.

Koncept glampingu tedy neni zcela novy, ackoli termin glamping vznikl teprve pred
nékolika lety. Portal GlampingHub uvadi rok 2007, kdy podle Google trends lidé zacali hledat
slovo ,,glamping”, pficemz vétsina vyhledavani pochdzela z Irska a Velké Britanie. Od roku 2010
se zacal pomalu rozmdhat a velky narust popularity zaznamenal od roku 2013.

Rozvoj glampingu také podpofili podnikatelé v cestovnim ruchu, ktefi nebyli
v nejatraktivnéjsich turistickych lokalitdch, a proto chtéli najit mezeru na trhu, kterd by
zahrnovala nové, bohaté klienty, ktefi hledaji luxusni ubytovani a jsou ochotni zaplatit vysokou
cenu. Kromé podnikateld, rozvoji prispéli také milenialové narozeni v letech 1980 aZz 2000, ktefi
se chtéli odlisit od generace svych rodi¢l prostfednictvim novych zazitk( (Petrusa & Vlahov,
2019).

Moderni glamping se poprvé objevil na pocatku 21. stoleti na hudebnich festivalech ve
Velké Britanii a Irsku. Narust festivall a s tim zastoupeni starSich Ucastnikd, ktefi disponovali
vySsimi prijmy a mohli si dovolit vétsi komfort, vedl k tomu, Ze se stany na festivalovych tdborech
staly pohodInéjsimi, prostornéjSimi a honosnéjsimi (MaclLeod, 2017). Prvni festivalovy
glampingovy camp, Camp Kerala, byl zaloZen na hudebnim festivalu v Glastonbury jiz v roce 2005
nasledny rozvoj glampingu (MaclLeod, 2017).

Novodoby glamping se rychle rozviji a podle Petrusa a Vlahova (2019) ma na rozvoj
glampingu vliv ,silny pozitivni dlraz na Zivotni prostfedi, udrZitelny rozvoj, transformace
turistické poptavky a nové vnimani vyznamu prirodnich autentickych a venkovskych mist” (p.
837). Tato tendence reflektuje stéle vétsi zdjem o ekologicky Setrné cestovani a autentické
zazitky v pfirodé. Moderni glampingové destinace Casto kladou diraz na udrzZitelnost, vyuZivaji
obnovitelné zdroje energie a snaZi se minimalizovat svUj ekologicky otisk. Portal GlampingHub
na udrzitelnost navazuje a laka cestovatele motem ,méné je vice”. Hotely, at se snaZi sebevic,
jsou casto energeticky neefektivni a pouzivaji neudrzitelné materialy. Glamping ubytovani ve
vétsiné pripadd vyuZiva okolnich prvkl a vytvari nejlepsi prostor pro ekologické cestovani a

udrZitelny cestovni ruch (GlampingHub, n.d.).
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2.1.2 Typy glampingovych ubytovani

Jak ve svété, tak i v Ceské republice nabizi glamping réizné typy specialnich ubytovacich
jednotek, z nichz kazda poskytuje jedinecny zazZitek a je navrZena tak, aby harmonicky zapadla
do okolni krajiny a je koncipovana s ohledem na pohodli hostl a respekt k pfirodnimu prostredi.
Mista se mohou lisit v zavislosti na lokalité. Boscoboinik a Bourquard (2012) uvadi, Ze mista, kde
se mUZeme setkat s glampingem jsou vyjimecna, daleko od davu turistU, a také nabizeji originalni
aktivity dobre zaclenéné do jejich prostredi. Petrusa a Vlahov (2019) definuji glampingové
ubytovani jako ,,ekologické a udrzitelné, postavené podle architektonickych model(, které maiji

cu
[

nulovy dopad na Zivotni prostredi” (p.838). S neustalym vyvojem a kreativitou pfichazi inovativni
typy ubytovani, které dokonale ladi s potfebami modernich cestovatell. De Wolfova napriklad
ve své praci charakterizuje 7 hlavnich typ( glampingovych objektl a ty pak dale rozepisuje

(Tabulka 1).

Tabulka 1
Typy glampingovych objektu

Rozdéleni objektu Definice
Stany Safari stany, stany ve tvaru zvonu, stany s podstadou
Jurty a Teepee Jurty jsou inspirované tradi¢nim bydlenim mongolskych kmenut

Teepee jsou inspirované tradi¢nim bydlenim severoameriskych indiant

Kopule Klenuté ekologické struktury, izolované proti chladu a teplu

Karavany Moderné renovované a luxusné zafizené historické karavany
Cikanské karavany, hlinikové karavany, maringotky, vlakové vozy, vagony,
historicka pojizdna vozidla a privésy

Malé mobilni domky a | Prestavéné kontejnery, dfevéné stavby na privésech

objekty
Jedinecné drevéné stavby Domy na stromech, posedy, domy na vodni hladiné, domy na chliidach
Vétsi stavby Moderné vybavené boudy, sruby, chaty a chatky umisténé v divoké prirodé

Poznamka. Rozdéleni typl glampingovych objekt( dle De Wolfové, T. (2021) Vlastni zpracovani

Vzhledem k duleZitosti spojeni s prirodou v zachovalém prostfedi naslo mnoho typl
glampingu inspiraci v primitivnich nebo tradi¢nich obydlich, jako jsou mongolské stany,
indianské stany, igll prevzaté od Eskymaka atd. (Petrusa & Vlahov, 2019).

Na zakladé praci autor( (Hrgovi¢ et al.,2018; Petrusa & Vlahov, 2019) a internetovych
portall (GlampingHub; Amazing Places) miZeme charakterizovat tyto ubytovaci jednotky, které

jsou v ptiloze této prace doplnény obrazkovou dokumentaci:
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Jurtovy stan je tradic¢ni kruhova struktura s kopulovitou stfechou, kterd ma své
koFeny ve stfedni Asii, kdy v dobach Cingischana byly pouzivany jako pohodlna
obydli béhem vojenskych tazeni (Hrgovic et al., 2018). Jurta se sklada z dfevéného
rdmu tvoreného nékolika drevénymi tyCemi spojenymi v centralnim bodé, ¢imz
vznikad pevna a stabilni konstrukce. Tento ram je pokryt platnem, k{zi nebo jinym
textilnim materidlem, ktery zajistuje izolaci a ochranu pred nepfiznivymi
povétrnostnimi podminkami.

Safari stany jsou inspirovany tradi¢nimi stany pouZivanymi pfti africkych safari
expedicich (Petrusa & Vlahov 2019). Jsou velmi rozsitené, coZ je pochopitelné,
protozZe se jedna o nejstarsi formu glampingového ubytovani (Petrusa & Vlahov,
2019). Tyto prostorné a luxusni stany jsou obvykle vybaveny pevnym podlahovym
rdmem, pohodIinymi postelemi, ndbytkem a nékdy i vlastni koupelnou. Safari stany
jsou navrzeny tak, aby poskytovaly maximalni komfort v pfirodnim prostredi, a
¢asto maji velka okna a verandu.

Teepee, tradi¢ni obydli severoamerickych indiand, ma charakteristicky kuzelovity
tvar. Konstrukce teepee je tvorena dlouhymi dfevénymi tycemi, které jsou svazany
na vrcholu a rozprostreny do kruhu na zemi. Tyto tyce jsou pokryty platnem nebo
k(zi, coz vytvari prostorny a dobfe vétrany interiér. Teepee jsou idealni pro letni
glamping, protozZe jejich konstrukce umoziiuje snadné vétrani a poskytuje stin
béhem horkych dni (Amazing Places, n.d.).

Treehouse, nebo domecek v korunach strom(, je jednou z nejoblibenéjsich a
nejromantictéjsich forem glampingu. Tyto struktury jsou postaveny mezi vétvemi
strom( a nabizeji jedinecCny zazZitek bydleni v pfirodé s vyhledem na okolni krajinu z
ptaci perspektivy. Mezi domy na stromech mlzZeme zaradit také lesni posedy.
Domky na stromech jsou inspirovany bydlenim domorodych kmen( v jihovychodni
Asii a byly popularni jiz béhem stfedovéku v Italii ¢i Anglii, kde zdobily mnoho
zahrad a slouZily jako misto k meditaci pro mnichy (GlampigHub, 2019).
Maringotky a prestavéné autobusy predstavuji dalsi unikatni formu glampingového
ubytovani. Maringotky jsou cCasto umistény na malebnych mistech s krasnymi
vyhledy, coz zajistuje nejen komfortni, ale i vizudlné atraktivni pobyt. Pfestavéné
autobusy, které jsou cCasto kreativné upravené a designové ladéné, nabizeji
podobny komfort.

Bubliny a kopule jsou moderni a designoveé inovativni glampingové jednotky, casto

charakterizované prosklenymi sténami Ci stropy, které umoznuji neruseny vyhled
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na nocni oblohu a okolni pfirodu. Tyto konstrukce jsou vyrobeny z pevnych a
odolnych material(, které zajistuji bezpecnost a komfort hosta.

° Tiny Houses, jsou malé komfortni chatky, pfedstavuji pIné vybavené obydli, které
navzdory svym kompaktnim rozmérim nabizeji veskeré pohodli béZzného domova.
Tiny Houses jsou oblibené pro svou ekologi¢nost a minimalisticky pristup k bydleni,
ktery klade dliraz na udrzitelnost a jednoduchost.

° Sudy neboli vélcovité chatky vyrobené ze dieva, predstavuji dalsi originalni formu
glampingu. Tyto jednotky, inspirované tvarem tradi¢nich vinnych sudl, nabizeji
pohodlny a Utulny prostor pro pobyt.

° Hausboty nabizeji unikatni glampingovy zaZitek na vodé. Tyto plovouci domy jsou
¢asto kotveny v klidnych zatokach nebo na jezerech. Pobyt na hausbétu umoziuje
hostlm uZivat si nddherné vyhledy na vodni plochy a okolni krajinu, a zaroven nabizi

moznost rybareni, plavani a dalSich vodnich aktivit pfimo z pohodli jejich ubytovani.

Tato prace nemUze pokryt veskeré moznosti glampingového ubytovani, nebot nabidka je
velmi Sirokd. Na trhu se pravidelné objevuji nové a inovativni typy glampingovych jednotek,
které prinaseji rlizné zazitky a stale vice se pfizplsobuji potfebam a preferencim modernich

cestovateld.

2.1.3 Charakteristika glampingové nabidky

vevs

bez prehdnéni konstatovat, Ze vytvoreni skutec¢né kvalitniho glampingového projektu je
obtiznéjsi nez vybaveni velkého hotelu. PrestoZe glamping na prvni pohled plsobi velmi
jednoduse, jeho podstatou je maly prostor, coZ klade zvysené naroky na kazdy detail. Nic zde
nesmi chybét, ale ani byt nadbytecné (Tomis, 2021). Kromé vyjimecnych umisténi v pfirodnim
prostredi, byva také nabidka zaloZena na origindlnich aktivitach a autentickém vybaveni dobre
zaClenéném do okoli (Boscoboinik & Bourquard, 2012). Pro kazdy z typ( glampingového
ubytovani je spolecna vysoka uroven pohodli. Mezi béznd zafizeni glampingu patfi kuchyné,
postele, koberce, dfevéné podlahy, pékné loZzni pradlo a dekorace, nadobi, vlastni koupelna,
elektfina, osvétleni, teplo, uzamykatelné dvere, a obzvlasté skvély vyhled (Glamping, 2020). De
Wolfova (2021) uvadi, Ze ,ubytovdni by mélo byt komfortni, autentické a lokalizovano na
unikatnim misté” (p. 25). Zeleny (2023) se diva na glampingovou nabidku vSeobecné a uvadi, Ze

je ,idedlnim FeSenim pro samotare, pary i rodiny. Je moZzné ho provozovat u lesa, vody, mofe,
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na louce, vinici, zahradé, v obore ¢&i na ostrové”. VV nékterych regionech Spanélska a Francie se
nachazeji specialni ubytovaci zafizeni, ktera jsou pohanéna solarni energii. Tato ubytovani jsou
vybavena vlastni koupelnou, ¢imz zajistuji hostdm maximalni komfort a soukromi. Kromé
zakladniho ubytovani nabizeji tato zatizeni Sirokou skalu dalSich sluzeb. Mezi tyto sluzby patfi
napfiklad venkovni kino, které umoznuje hostim vychutnat si filmy pod Sirym nebem v pfijemné
atmosfére. DalSi vyhodou je ptritomnost plaveckého bazénu, ktery poskytuje moZnost relaxace a
aktivniho odpocinku. Pro milovniky wellness a zdravého Zivotniho stylu jsou k dispozici lekce
jégy. Hosté mohou také vyuZit nabidku masazi. Soucasti téchto ubytovacich zafizeni jsou také
restaurace pod Sirym nebem (Boscoboinik & Bourquard, 2012).

Glampingova nabidka se neustdle vyviji a pfizplisobuje se ménicim se poZzadavkim a
ocekavanim modernich turist(. Tento trend je patrny zejména v rozsifovani doplrikovych sluzeb,
které obohacuji pobyt a zvysuji jeho atraktivitu. Vedle standardnich vybaveni, ktera zajistuji
vysokou Uroven pohodli, se stdle vice zaméruji na poskytovani zazitk(, jez spojuji luxus s
pfirodou. Jednim z klicovych aspektd je udrzitelnost. Vyuzivani obnovitelnych zdrojl energie,
jako je solarni energie, nejenze snizuje ekologickou stopu, ale také pfitahuje ekologicky
uvédomélé cestovatele. Dalsi vyznamnou soucasti glampingové nabidky je personalizace
zazitk(. Moderni glampingova zafizeni Casto nabizeji individualni programy a aktivity, které
odpovidaji specifickym zajmim a potfebam hostl. A mohou to byt jiz zminéné soukromé lekce
jégy, personalizované masdaze nebo dokonce specialni kulinarské zazitky s mistnimi Séfkuchafi.
Vyznamnym trendem je také integrace modernich technologii do glampingovych zafizeni.
Bezdratové pripojeni k internetu, inteligentni osvétleni a dalsi technologické vymoZenosti se
stavaji standardem, ktery je stéle vice vyhledavan nejen mladsi generaci cestovatell.

V neposledni fadé je dalezité zminit roli estetiky a designu v glampingové nabidce. Stylové
a peclivé navrzené interiéry, které casto reflektuji mistni kulturni a pfirodni motivy, pfispivaji k
celkovému zaZitku a pocitu autenticity. Tento aspekt je klicovy, protoZe vytvari
nezapomenutelné zazitky, které motivuji hosty k opakovanym navstévam a pozitivnim recenzim
(Sun & Huang, 2022).

Celkové lIze fict, Ze glampingova nabidka predstavuje dynamicky a inovativni segment
cestovniho ruchu, ktery reaguje na soucasné trendy a potreby turist(l. Spojuje luxus a komfort s
ekologickou odpovédnosti a autentickymi zazitky, ¢imz vytvari atraktivni alternativu k tradi¢nim

formdm ubytovani.
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2.2 Glamping ve svété

V soucasné dobé zaZiva glamping bezprecedentni narlst popularity na celosvétové
arovni. Trh s glampingem je rozsiten po celém svété, zahrnujici oblasti jako USA (s nejvétSimi
lokalitami v Kalifornii, Texasu, New Yorku, Coloradu a Washingtonu), Kanadu, Austrélii a Novy
Zéland. PrestoZe je stdle dostatek prostoru pro rlst ve vSech regionech, pfitomnost
glampingovych mist je uznavana i v Evropé, Asii, dalSich ¢astech Severni Ameriky (zejména
Mexiko), Stredni Americe a Jizni Americe, i kdyZ zatim nedosahuje stejné Urovné jako v jinych
¢astech svéta (GlampingHub, 2019).

Ve svém vyzkumu Petrusa a Vlahov (2019) prezentovali tabulku (Tabulka 2) celosvétové
nabidky glampingu prostfednictvim tfi hlavnich portdll, specializovanych na tuto formu
ubytovani. Portaly Glamping, Glampinghub, Glamping Gateway na jednom misté sdruZzuji
globdlni nabidku glampingu. Autofi v této praci uvadi, Ze Udaje je tfeba povaZovat za odhad
skutecné situace, a to ze dvou dlvodul. Pavodni klasifikace glampingu se mirné lisi, stejné jako
geografické rozloZeni, ale pro ucely tohoto vyzkumu byly Udaje upraveny tak, aby je bylo mozné
porovnat. Vzhledem k tomu, Ze se stéle jedna o novy trend, ktery neni v odborné literature
dostatecné prozkouman, a stéle neexistuji jednotna pravidla, co pfesné se za glamping povaZuje,
zahrnuji Udaje i ubytovaci zafizeni, kterd pfi zohlednéni predchozich definic nemusi splfiovat

podminky tohoto trendu.

Tabulka 2

Glamping offer world wide

Australia & Middle
. . Sout North .
Africa New Asia | Europe America| America America &
Zeland Caribbean
glamping.com 110 45 88 184 44 243 63
glampinghub.com 242 825 151 | 1381 176 9713 245
glampinggetaway.com 46 25 32 87 15 122 28

Pozndmka. Zdroj Petrusa & Vlahov 2019.
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2.3 Glamping v Ceské republice

V Ceské republice je glamping pomérné novym trendem. Zatimco v zahraniéi uz si ziskal
znacnou popularitu, v Cesku zatim nebyly vydany zadné knihy zaméiené vyhradné na tuto formu
rekreace. Nicméné, ¢im dal tim vice se glamping zac¢ina dostavat do povédomi ceské verejnosti.
Diky rostouci popularité socidlnich médii, internetovym recenzim a zahrani¢nim inspiracim

zacinaji lidé objevovat prednosti tohoto luxusniho zplsobu pobytu v pfirodé.

2.3.1 Vyvoj glampingu v CR

Ackoli jsou zdroje informaci o tomto trendu prevazné omezeny na internetové ¢lanky i
glampingova mista se postupné zaéinaji nachazet na mapé cestovniho ruchu v Ceské republice.
Ceska republika se mliZe py$nit tradici sportovani, kdy v letnich mésicich obyvatelé radi vyjizdéji
na kole a v zimé se vénuiji lyZovani. Mistni turistické trasy patfi mezi nejlépe oznacené na celém
svété, a to také podporuje popularitu turistky. Pravé podle vykonné feditelky projektu Amazing
Places, Hany Krausové (2020) v Cesku ,nejvic fréi hory, a trendem poslednich mésicd je
glamping. Ve svété je to hit, u nds zacala takova mista vznikat teprve nékdy pred dvéma lety”.
(Amazingplaces.cz, 2020).

V portdlu Forbes.cz J. Mertovd (2021) popisuje prvni cesky glamping u Dobcickych
rybnickl jako:

»Misto, které bylo prvnim glampingem v Cesku, vzniklo v roce 2009, kdy tenhle
pojem oznacujici spojeni luxusu a kempovani jeSté nikdo neznal. A i po vice neZ deseti
letech je mezi Ceskymi glampingy stdle jednim z nejproddvanéjsich a obsazeno ma na rok

dopredu”.

Z. Tomis (2021) také zminuje ve svém clanku Dobcické rybnicky, neoznacuje tento
glamping prvnim projektem, ale uvadi Ze, ,s Uspéchem pravdépoodobné prvniho takového
projektu, kterym byly Dobdické rybnicky, zacaly brzy rast dalsi“ (Forbes, 2021).

Ve své praci de Wolfova (2021) popisuje, ze ,na tzemi Ceské republiky se v daném roce
nachazelo 64 zafizeni s glampingovou nabidkou, 2 portaly inzerujici glampingové pobyty a
minimalné 3 spole¢nosti nabizeji glampingové vybaveni“ (p. 58). Ve srovnani s rokem 2017 Ize
konstatovat, Ze nabidka glampingu v Ceské republice vykazuje neoc¢ekavané rozsahly rozvoj a
zjevné manifestuje tendenci neustalé expanze. V roce 2020 bylo zaznamenano zahdjeni provozu
minimalné 17 identifikovanymi glampingovymi aredly a jednim online portalem specializujicim
se na nabidku glampingovych pobytl (de Wolfova, 2021).
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M. Zeleny (2023) pro Finmag.cz uvadi, ze v Cesku se dostal glamping do poptedi zajmu
béhem uplynulych péti let, kdy strmé vzrostla jak poptavka zdkaznik(, tak vystavba novych
ubytovani. Na zakladé informaci portalu GlampingCZ.cz je aktudlné k dispozici kolem 300
glampingovych mist. Rostouci popularita pfitahuje také stale vice investoru.
konkurenci na trhu. Zaroven to pro zdkaznika znamena vétsi vybér, lepsi ceny a sluzby. Dle
Zeleného (2023), dalsim z klicovych faktor( ovliviiujicich souéasny trh s glampingem je rostouci
diraz na udrZitelnost a ekologii. Mnozi provozovatelé usiluji o minimalizaci svého
environmentalniho dopadu prostfednictvim vyuZivani obnovitelnych zdrojl energie, Gspor vody
a podpory odpovédného cestovniho ruchu. Timto pristupem oslovuji ekologicky smyslejici hosty,

ktefi chtéji zazZit spojeni s pfirodou bez negativnich dopad(l na Zivotni prostredi (Finmag, 2023).

Glampingova asociace

Ceska republika jiZ zvaZuje zalozeni glampingové asociace, v dubnu 2024 se v O2 universu
konal nulty roénik “Glampingu v Cechach”. Tato unikatni akce spojila milovniky glampingu z celé
Ceské republiky. Cilem bylo propoijit ¢eskou glampingovou komunitu a podpofit daldi rozvoj
tohoto moderniho trendu. Konference zahrnovala témata jako pravni uskali provozu glampingu,
marketing, realizaci a zkuSenosti z Velké Britanie a USA (GlampingCZ, 2024). Idnes.cz (2024)
uvadi, Ze zajem o vlastni asociaci potvrdil Tomas Pochop, feditel marketingové agentury BPR,
kterd mezi dalSimi provozuje také portal GlampingCZ. Vznik asociace je zatim spiSe ve fazi
pfipravy a momentalné se davaji dohromady odbornici. Pochop by byl ale rad, kdyby mohla
vzniknout jesté v prabéhu roku 2024.

Vznik glampingové asociace v Ceské republice by mohl podpofit narust popularity.
GlampingHub (2019) uvadi, Ze praveé zaloZzeni Americké asociace glampingu v dubnu 2018 a série
akci Global Glamping Summit, z nichZz druha se konala v listopadu 2018 v Kalifornii, prispély

k rozsiteni povédomi a zvysilo oblibenost tohoto trendu.

2.3.2 Glamping na ceském trhu

Na trhu se objevuje stale vice novych objektl, které nabizeji Sirokou $kalu mozZnosti, jez
jsou u jinych typd ubytovani obtizné k nalezeni. V dusledku rychlého rlstu tohoto segmentu se
majitelé glampingovych zafizeni stale vice zaméfuji na potfeby zakaznikl, coZ se pozitivné odrazi

na kvalité poskytovanych zazitkQ. Pri vystavbé téchto zafizeni se stale Castéji vyuzivaji moderni
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technologie a materialy, pficemz? je kladen diraz na ekologické aspekty a udrzitelnost, které hraji
stale vyznamné;jsi roli (GlampingCZ, n.d.).

V této bakalarské praci budou uvedeny predni internetové portaly s nabidkou glampingu
pro ¢esky trh. Z nize uvedenych platforem je patrné, Ze i v Cesku ma glampingova nabidka své

zastoupeni.

° GlampingCZ.cz - ve spolupraci s ¢eskou marketingovou spolec¢nosti BPR — Bohemia
public relation s.r.o. vznikl projekt GlampingCZ, ktery buduje glampingova mista
v Cesku, Slovensku, Slovinsku a Portugalsku. P¥imo Portal GlampingCZ slouii jako
glampingovy informaéni a rezervaéni pro Ceskou republiku. S nabidkou a# 22
glampingovych mist v Ceské republice.

° Glampingczech.cz - Domovska stranka portalu GlampingCzech se vyznacuje
interaktivni mapou, ktera uzivatellim usetfi spoustu ¢asu pfi vyhledavani idealniho
mista pro jejich luxusni kempovani. Diky této funkci mohou uzivatelé snadno vybrat
své preferované lokality podle kraje. Celkem nabizi 128 exkluzivnich glampingovych
objektl, z nichZ nejvétsi nabidka se nachazi v kraji Vysocina a stfedoceském kraji.
Pro lepsi pfedstavu je mozné si prohlédnout mapu s oznacenim téchto oblasti na

Obrazku 1.

Obrazek 1

Glampingovd mista podle kraje

Galmping v Cislech podle

krajl
I14

Pouziva technologii Bing.
© Microsoft, OpenStreetMap

Poznamka. Zdroj Glampingczech.cz. Vlastni zpracovani
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° Kudyznudy.cz - Portal Kudy z nudy se specializuje na podporu domaciho cestovniho
ruchu a pomaha ceskym podnikatellm v propagaci jejich nabidek (Kudy z nudy,
n.d.). Jinak to neni ani s glampingem, pfimo tento portal nabizi ¢lanek, ve kterém
charakterizuje 100 glampingovych lokalit v Ceské republice (Kudy z nudy, n.d.). Na
tomto portale neni mozna rezervace, ale nabizi veskeré informace o provozovateli
vcetné adresy, GPS, kontaktu a odkazu na pfislusné webové stranky.

° Amazingplaces.cz — portal Amazing Places se prezerentuje jako tym nadsenc, ktefi
na svych cestach objevili a shromazdili kouzelnd mista k ubytovéni po Ceské
republice, Slovensku a Rakousku. Nabizeji vyjimecné chalupy, roubenky, mlyny,
statky, apartmany a hotely, které se vyznacuji vysokou kvalitou sluzeb, nadhernym
prostifedim, tradi¢nim stylem a dobrym designem. VSechny destinace osobné
vyzkouseli, aby zajistili vysoky standard ubytovani a sluzeb. Na tomto portalu Ize
zarezervovat 76 rQznych typ( glampingového ubytovani.

° Glampinghub.com — jednou z pfednich svétovych webovych stranek o luxusnim
kempovani je GlampingHub. Na tomto portdlu lze rezervovat 10 rliznych
glampingovych mist, ktera se nachézeji v Ceské republice.

° Booking.com — vlbec nejrozsifenéjsi rezervacni portal s ubytovanim Booking pro

Cesky trh nabizi 82 moZnosti luxusniho ubytovani.

Sami majitelé glampingového ubytovani si uvédomuji ddleZitost internetovych stranek
jako klicového nastroje pro propagaci svého podnikani. Tyto stranky nejenze slouZi jako
informativni platforma, kde mohou prezentovat své jedinecné nabidky a luxusni vybaveni, ale
také jako efektivni rezervacni systém pro zajemce o pobyt. Diky témto domovskym strankam
majitelé mohou oslovit Siroké spektrum potencialnich zakaznik(, ktefi hledaji nezapomenutelny
pobyt v harmonii s pfirodou a komfortem modernich technologii. Pro majitele glampingového
ubytovani jsou tato webova sidla nedocenitelnym prostfedkem k dosazZeni konkurenéni vyhody

a k posileni své pozice na trhu s ubytovanim.

2.3.3 Ukdzky glampingu v Ceské republice

Tato kapitola se zamétuje na ukdzky glampingu, které se nachézeji v Ceské republice. Pro
orientaci a pochopeni nabidky bude predstaveno pouze nékolik reprezentativnich lokalit a jejich
kratka charakteristika. Jako zdroj byly pouZity domovské stranky majiteld glampingu.

Podrobnéjsi obrazkovou dokumentaci poskytuje priloha této prace.
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RozhledNa Jestéd

Kousek od Liberce v obci KfiZzany se nachazi ubytovani s vyhledem na Jestéd. Jedna se o
mimoradné originalni subtilni stavbu, ktera se tyci v hladiné vrcholk( strom( s obytnym patrem
a panoramatickou terasou na stfeSe. Toto ubytovani je vybaveno grilem, saunou, venkovni i

vnitfni toaletou, venkovni sprchou. Ubytovani je bez elektrické energie (rozhledna-jested.cz).

Glamping Valassko

V obci Halenkov, kousek od Vsetina, se na samoté u lesa nachazi modfinova maringotka.
Ubytovani je vhodné pro 2 noclezniky. Ma plné vybavenou kuchyr a na terase je moZnost
grilovani. V rezervaénim systému si hosté mohou priobjednat snidani. Pod maringotkou u
potoka se nachazi wellness se saunou, koupaci kadi a lavici na posezeni. Toaleta je fesena

separacni moderni obdobou dfevéného WC (glampingvalassko.cz).

Glamping Liska

Luxusni ubytovani pro 4 osoby v plné vybaveném geodetickém stanu (kopule). V zimnim
obdobi je stan vytapén kamny. Okoli stanu je vybaveno velkou terasou s lazeriskym prostorem
s finskou saunou a relaxacnimi lehatky. Na terase je moZnost grilovani. Toto ubytovani se

nachazi v Dolni Branné, kousek od Spindlerova mlyna (glampingliska.cz).

Dobcické rybnicky

Krasné originalni ubytovani nedaleko vesnice Holasovice, které nabizi 4 chaticky, které
jsou pojmenovany Madlenka, Verunka, Amalka, Sofinka a Alicka a jedno Teepee s nazvem Jifik.
Hosté mohou vyuzit ohnisté s grilem, venkovni terasu nebo saunu. Ubytovani se nachazi
v naprostém soukromi u rybniku a jsou budovany v absolutnim souladu s pfirodou, jsou tedy bez
pfivodu elektfiny. Pro osprchovani se Cerpa uzitkova voda zrybniki a ke kazdé ubytovaci

jednotce patfi suchy zachod (dobcickerybnicky.cz).

2.4 Glamping ve svété a v Ceské republice béhem pandemie Covid 19

Pandemie Covid-19 pfinesla zasadni zmény v cestovnim ruchu po celém svété, a to véetné
segmentu glampingu. Tento specificky typ ubytovani, zaznamenal béhem pandemie vyrazny
narlst popularity. Na pozadi zutici pandemie COVID-19, cestovatelé davali prednost navstéveé
pfirodnich oblasti a zapojeni se do rekreaci v ptirodé, coz byly hnaci faktory rozmachu glampingu

(Hong et al., 2020). Omezeni mezinarodniho cestovani a obavy z tradi¢nich hotelovych pobytl
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vedly mnoho lidi k hledani alternativnich moznosti, kde by mohli bezpecné travit sv{j volny cas.
Glamping se stal jednim z nejoblibenéjsich klicovych slov cestovniho ruchu v souvislosti s
vypuknutim epidemie Covid 19. Uprostied koronavirové pandemie, spotiebitelé preferovali
ubytovani, které umoZiuje socidlni distancovani, jsou blize domova a poskytuji venkovni
rekreaci (Craig, 2021). Tato forma ubytovani se ukdzala jako idealni reSeni, nabizejici nejen
izolaci a bezpedi, jak potvrzuje také Craig (2021), ktery ve své praci uvadi, Ze tento trend
umoZiuje cestovatelim dodrZovat socialni distancovani, ¢imz se sniZuje riziko nakazy ve
srovnani s pobyty v tradi¢nich ubytovacich zafizenich, ale umozZiuje také unikatni zaZitky a
komfort. Tento trend byl pozorovatelny jak ve svétd, tak i v Ceské republice, kde se glamping
stal jednou z preferovanych forem rekreace béhem pandemickych omezeni. A zrejmé vedla také
k vétsimu povédomi o tomto typu ubytovani. Vyznamny narlst poptavky po glampingu v tomto
obdobi reflektuje Sirsi zmény v preferencich a chovani turistl, které pandemie Covid-19
akcelerovala.

Graig a Karabas (2021) uvadi, Ze dostupnost, popularita a zajem o glamping rostly jiz pred
Covidem 19. Vnimani zdravotnich rizik vSak v pribéhu pandemie pretrvavaly napfi¢ svétem a
ovliviiovaly volby cestovatell (Kissler et al., 2020). Cestovatelé preferovali ubytovani v mensich
zafizenich se zdjmem omezit kontakt béhem dovolené, aby se zamezilo Sifeni viru. Omezeni
kontaktl je béhem glampingového pobytu zaruceno diky osamocené lokalité v pfirodé, malé
velikosti areall a dalSimi prvky glampingu, jako jsou napf. pfipravené piknikové kose se snidani
pred objektem nebo bezkontaktnim ,,check-inem” (De Wolfova, 2021).

Trend dovolenych v tuzemsku byl patrny jak v zahrani¢i, tak i v Ceské republice. V zahranici
se zvysila poptdvka po domacich a evropskych glampingovych destinacich na Ukor vzdalenéjsich
destinaci. Podobny vyvoj byl pozorovén i v Cesku, kde provozovatelé glampingovych zafizeni
zaznamenali pokles zajmu zahranicnich turistll, a naopak nartst domaci klientely. Tento posun

vevs

rekreace, coz vedlo k rQstu popularity glampingu na domacim trhu (De Wolfov4a, 2021).

2.5 Motivace a prekazky turistli pfi vybéru glampingu

Inspiraci k prizkumu o povédomi a preferencich Ceskych turist( je i studie portugalské
Univerzity Aveiro z roku 2018 , Toursits'motivations and obstacles for choosing glamipng”. Tato
studie poufzila kvalitativni pristup zaméreny na prozkoumani motivace a prekazek spotrebitelll

pfi vybéru glampingu a jejich vnimani rozdill mezi glampingem a kempovanim.
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Studie nejprve popisuje ,,nature based tourism” (NBT) — pfirodni turistiku, ktera nabizi
turistim moznost zapojit se do prirodniho, kulturniho, architektonického a krajinného dédictvi,
pficemz klade diraz na ochranu pfirody a ekologické postupy. Vzestup NBT je pohanén
méstskym Zivotnim stylem moderni spolecnosti, ktery podnécuje touhu znovu se spojit
s pfirodou (Park et al., 2010; Priskin, 2001; Waitt et al., 2003). Poté se presouva k tématu spojeni
pfirody a turistiky formou glampingu a jeho charakteristice.

Za cile si studie svyuZitim poznatk( z literatury stanovila zjistit motivacni pohnutky
spotrebitelll, identifikovat prekazky, které brani ve volbé této alternativy ubytovani a
prozkoumat jaké rozdily vnimaji spotrebitelé mezi glampingem a kempovanim.

Na zakladé téchto pilifl bylo vyuZito kvalitativniho explorativniho pristupu pomoci
vyzkumné techniky ,focus group”, ktera shromazduje data prostfednictvim skupinové interakce
na téma urcené vyzkumnikem, pficemz zd(raznuje, Ze jde o metodu zaméfenou na sbér dat,
vyuzivajici skupinovou diskusi a aktivni roli vyzkumnika pfi jejim vytvoreni (Morgan, 1996). Bylo
usporadano 7 focus groups s celkem 54 Gcastniky ve véku od 19 do 73 let, rliznych profesi,
vzdélani a pohlavi. Skupiny byly namichany také podle zkuSenosti s glampingem na ty, ktefi
zkuSenosti maji, nemaji, nebo o glampingu jesté neslyseli. Diskuze probihaly od Cervna do
prosince 2017 a Ucastnici se aktivné podileli na vyméné nazorl. Zaznamy z jednani byly prepsany
pro analyzu a obsah byl ovéfen dvojjazy¢nym odbornikem. Pro hloubkovou interpretaci dat bylo
vyuzito techniky obsahové analyzy.

Vyzkumné zjisténi studie poskytuje dikazy o tom, Ze i pfes spolecné aspekty s kempingem
je glamping vniman jako odlisny typ ubytovani, uréeny pro specifickou skupinu spotfebitell.
Nejvyznamnéjsim motivacnim faktorem pro spotrebitele je pfimy kontakt s pfirodou, coz Cini
tento typ ubytovani odliSnym od jinych luxusnich resortl a hotelll. Komfort a soukromi jsou
dllezité, ale odlisny zazitek je motivacnim faktorem. Prekazky pro spotiebitele zahrnuji vysoké

naklady, omezenou nabidku, nedostatek povédomi a vnimani neautenti¢nosti.

Jednim z hlavnich pfinosu studie je dlkaz, Ze ackoli glamping sdili nékteré aspekty s
kempovanim, je vniman jako velmi odlisSna nabidka pro rlizné skupiny spotrebitel(. Zkusenosti s

kempovanim nevedou ke zvySeni zajmu o glamping, naopak vytvareji negativni obraz.

Klicovym zjisténim studie vramci této bakalarské prace je identifikace nedostatku
povédomi o glampingu jako jedné z hlavnich prekdzek pro potencidlni uZivatele. Tento
nedostatek povédomi vede k nizsi mite zajmu o glamping, coZ je dileZity faktor, ktery je tfeba
zohlednit pfi zkoumani c¢eského trhu. Zavéry portugalské studie, ze zkuSenosti s tradi¢nim

kempovanim nemusi nutné zvysit zajem o glamping, ale mohou naopak vytvaret negativni obraz,
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jsou dilezité pro formovani strategie rozvoje a propagace glampingu v Ceské republice. Tato
inspirace podtrhuje daleZitost zvyseni povédomi o glampingu mezi ¢eskou verejnosti a potiebu
prekonat vnimané prekazky, aby bylo mozné pIné vyuzit potencial tohoto rostouciho segmentu

turismu.
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3 CiLE

3.1 Povédomi a preference ceskych uzivatelQ

Cilem této bakalarské prace je analyzovat povédomi éeskych uZivatell o glampingu a jejich
preference tohoto typu ubytovani ve srovnani s tradicnim kempovdnim. Prace se zaméfi na

zkoumani dvou hlavnich oblasti:

° Mira povédomi a znalosti pojmu glamping mezi ¢eskymi turisty.
° Zjisténi preferenci Ceskych turist( pfi volbé ubytovani: glamping versus hotely,

penziony, kempy

Vyzkum bude proveden prostfednictvim verejné ankety, kterd se bude zabyvat
povédomim a preferencemi uzivatell. Vysledky této prace prispéji k pochopeni soucasnych
trend( v oblasti cestovniho ruchu v Ceské republice a mohou slouZit jako podklad pro dalsi

rozvoj a propagaci glampingovych sluzeb v této zemi.

3.2 Vyzkumné otazky

° Jaka je Uroven povédomi o pojmu glamping mezi ¢eskymi turisty?

° Z jakych zdroju se Cesti turisté nejCastéji dozvidaji o glampingu?

° Co motivuje Ceské turisty k volbé glampingu pred jinym typem ubytovani?

° Jaké ma glamping bariéry, které nejvice ovliviiuji rozhodovani ceskych turistl pfi

volbé tohoto typu ubytovani?
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4 METODIKA

Tato kapitola se zaméfuje na popis a aplikaci metod sbéru dat, které byly pouzity k ziskani
informaci nezbytnych pro analyzu povédomi ¢eskych uzivatell o glampingu a jejich preferenciv

oblasti ubytovani.

4.1 Metody sbéru dat

V ramci této bakalarské prace byla zvolena metoda formou online ankety, ktera byla
vytvofena pomoci platformy ,Google formular”. Oslovena byla Siroka verejnost v oblasti
cestovani i mimo ni, s cilem ziskat komplexni pohled na téma a poskytnout relevantni informace

od respondent( pro dosaZeni stanovenych cill vyzkumu.
4.1.1 Anketni Setreni

Celkové byla anketa navrZena tak, aby poskytla uceleny pohled na povédomi, preference
a motivaci respondentl v oblasti glampingu. Celkem obsahovala 16 otazek.

Zacatek ankety se zaméfil na zakladni povédomi respondentl o glampingu, na to, zda
tento koncept ubytovani znaji, a na otazky tykajici se informacnich zdroju, které jim pomohly se
s konceptem seznamit. Nasledné se anketa zaméfila na jejich definici glampingu s mozZnosti
vybéru z rdznych aspektl tohoto ubytovani. DuleZitou otazkou bylo také zjisténi, zda
respondenti védi o existenci glampingové nabidky v Ceské republice, coZ pomohlo uréit miru
informovanosti a dostupnosti tohoto fenoménu na domacim trhu.

Dalsi ¢ast ankety se zaméfila na osobni zkusenosti respondent(l s glampingem, vcéetné
mista, kde tuto zkusSenost ziskali, a typu glampingového zatizeni, ve kterém byli ubytovani. Tato
¢ast méla za cil zhodnotit aktualni droven zapojeni respondentl do glampingového prostredi a
jejich spokojenost s poskytovanymi sluzbami.

Nasledné bylo respondentlim poloZeno nékolik otazek tykajicich se jejich budoucich
zamérl ohledné vyuZiti glampingu jako alternativy k tradi¢nimu ubytovani, spolu s motivaci a
prekazkami spojenymi s touto volbou. Tyto otazky mély za cil porozumét bariéram, které
ovliviiuji rozhodovani respondentl o vyuZiti glampingu v blizké budoucnosti, a jaké jsou jejich
preference ve vybéru ubytovani. Ale také porozumét motivaci, kvili které toto alternativni
ubytovani chtéji vyzkouset.

V zavéru ankety byly zjistovany demografické Gdaje respondentd, jako je vék a pohlavi.
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4.1.2 Aplikace sbéru dat

Anketni Setfeni bylo zpfistupnéno online po dobu 14 dnl od 12.6.2024 do 25.6.2024.
Zvetejnéni probéhlo v téchto Facebookovych skupinach ,SpoluCestovani“ a ,U?asnd mista
v Cesku” (o zvefejnéni v této skuping, byl pozadan spravce skupiny — Kristyna). Anketa byla
pridana také na cestovatelsky portal ,Cestuj levné” a prostfednictvim emailu byla zaslana na
Klub ¢eskych turistd (KCT). B&hem této doby se ankety zUéastnilo 124 respondentdl. Tato
metoda sbéru dat poskytla moZnost efektivné oslovit cilovou skupinu respondent( z rliznych
geografickych oblasti, ktefi projevuji zajem o cestovani.

Online aplikace umoznila anonymitu respondentll, coz mlzZe vést k otevienéjsimu a
upfimnéjsSimu vyjadreni jejich postoju a zkuSenosti. Diky moZnosti online pfistupu maji
respondenti také moznost vyplnit dotaznik podle svého uvazeni, coZ zvysuje pravdépodobnost
jejich Ucasti a snizuje bariéry spojené s tradi¢nimi formami sbéru dat, jako jsou osobni rozhovory

nebo papirové dotazniky.
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5 VYSLEDKY

Tato kapitola predstavuje zpracovani dat na zakladé ankety, kterou zodpovédélo 124
respondentl. Nejcastéji odpovidali respondenti ve véku 36 - 45let. Naopak pouze 4
z respondentl byli ve véku 56 a vice let. Celkem se ankety zucastnilo 68 Zen a 54 muz(. Dva
respondenti neuvedli pohlavi. Vyzkum byl proveden s cilem zjistit miru povédomi o pojmu
glamping mezi c¢eskymi turisty, identifikovat zdroje, které Ceské turisty o glampingu nejcastéji
informuiji, pochopit motivace vedouci k volbé glampingu pred jinymi typy ubytovani a analyzovat
bariéry, které ovliviuji rozhodovani turistl mezi glampingem a tradi¢nimi formami ubytovani,
jako jsou hotely, penziony a kempy. Vysledky jsou prezentovany v jednotlivych podkapitolach,
které podrobné zkoumaji kazdy z téchto aspektli, a jsou doplnény obrazky, tabulkami a

komentati.
5.1 Mira povédomi a znalosti pojmu glamping mezi ceskymi turisty

Z anketniho Setfeni bylo zjiSténo, Ze pouze 32 % respondentl nebylo obeznameno o
trendu glamping nebo o ném nikdy neslySelo (Tabulka 2). Nejvétsi skupinu tvofi osoby ve vékové
kategorii 3645 let s mirnou prevahou Zen. Naopak celkem 68 % z dotazovanych tento trend
znaji a prevainé ho definuji jako ,ubytovani v ptirodé s komfortem” (Tabulka 3). 87 %
respondentd je obezndmeno, Ze se tento typ ubytovani nachazi také v Ceské republice viz

tabulka 4.

Tabulka 2

Vizualizace odpovédi na otdzku Slysel/a jste nékdy o glampingu

SlySel/a jste nékdy o Pocet respondentl v %
glampingu?

Ano 84 67,7

Ne 40 32,3

Poznamka. Zdroj Google formular, vysledky anketniho Setreni. Vlastni zpracovani
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Tabulka 3

Vizualizace odpovédi na otdzku ,,Jak byste definoval/a glamping“

Jak byste definoval/a glamping? Pocet respondentl v %
Luxusni ubytovéni 16 19
Udrzitelné a ekologické ubytovani 14 16,7
Ubytovani v pfirodé s komfortem 78 92,9
Alternativa hotelu/penzionu 15 17,9
Jiné 4 6

Poznamka. Zdroj Google formular, vysledky anketniho Setteni. Vlastni zpracovani

Tabulka 4

Vizualizace odpovédi na otdzku Védél/a jste Ze je glampingovd nabidka i v CR

Védél/a jste ze je Pocet respondentl v %
glampingova nabidka i v CR?

Ano 73 86,9

Ne 11 13,1

Pozndamka. Zdroj Google formular, vysledky anketniho Setfeni. Vlastni zpracovani

5.2 Informacni zdroje pojmu glamping

V ramci provedeného anketniho Setfeni méli respondenti moznost vybrat si z Sesti
predem definovanych mozZnosti zdrojli informaci o glampingu. Nejéastéji uvadénym zdrojem
informaci byly socialni sité, které zvolilo 66 % respondent(. Z téchto respondentd bylo 56 % Zen
a 42 % muz(; jedna osoba neuvedla své pohlavi. Druhym nejcastéji uvadénym zdrojem byly
¢lanky nainternetu, které uvedlo 46 % respondent(l. Rodina a pFatelé byli zdrojem informaci pro
29 % respondentl. Pouhych 11 % dotazovanych ziskalo informace z ¢asopist, zatimco televize
nebo radio byly zdrojem informaci pro 6 % respondentd. Cestovni kancelafe byly nejméné
uvadénym zdrojem informaci, zvolilo je pouze 4 % respondentl (Obrazek 2). Respondenti také
méli moZnost uvést jiné zdroje informaci v sekci ,,jiné“. V této sekci odpovédélo 9 respondent.

Mezi uvedenymi odpovédmi se objevily napfiklad ,Mluvi se o tom vsude”, ,Z cest” a ,Podcast”.
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Obrazek 2

Vizualizace odpovédi na otdzku ,,Odkud jste se o glampingu dozvédél/a”

Odkud jste se o glampingu dozvédél/a? (vyberte vSechny relevantni moznosti)
84 odpovédi

Rodina/pratelé
Casopis/noviny
Cestovni kancelar

24 (28,6 %)
9 (10,7 %)
—3 (3,6 %)

Socialni sité -—55 (65,5 %)
Internetovy ¢lanek

Televize/radio 5 (6 %)
Pracell—1 (1,2 %)
Booking.comfi—1 (1,2 %)
cestovanifl—1 (1,2 %)
Reklama na internetuli—1 (1,2 %)
Mluvi se o tom vSude i1 (1,2 %)
Podcastjli—1 (1,2 %)
Ani nevim je to takovy zazity... 1(1,2 %)
z cestfi—1 (1,2 %)
www.pronajmy.czjlii—1 (1,2 %)

0 20 40 60

Poznamka. Zdroj Google formular, vysledky anketniho Setreni

5.3 ZkuSenosti ceskych turist

Zde se anketni Settfeni rozdéluje na respondenty, kteti méli glampingovou zkusenost (17 %
z dotazovanych) a ty, ktefi se s timto typem ubytovani osobné nesetkali. Téchto respondentl
bylo 83 %. Pokud respondenti méli zkusenost s timto fenoménem, anketa je odkazala na dalsi
sekci, ktera chtéla specifikaci a nabizela se otazka, kde méli moznost tento trend zazit. Pro lepsi
prehlednost viz. obrazek 3. NejcastéjSim typem glampingového zafizeni, se kterym maiji
respondenti zkuSenost jsou jurtové stany a teepee. V obou pfipadech 36 %. Po téchto typech
nasleduje domecek v korundch strom( (21 %) a valcovita chatka tzv. sud (21 %). Designovou
stavbu ve tvaru kopule si mélo moznost vyzkouset 14 %. V podrobnéjsim zpracovani je také
patrné, Ze 4 z dotazovanych méli mozZnost si glamping zaZit vice neZ jednou. Na otdzku ,Jak jste
byl/a s ubytovanim spokojen/a“ 79 % respondent(i bylo velmi spokojeno a 21 % spokojeno. Mezi
zahraniéni zkuSenosti patii USA, Jizni Afrika, Italie, Irsko, Dansko, Indonésie, Skotsko, Wales a

Chorvatsko. V Ceské republice si glamping mélo moZnost vyzkouset pouze 6 z dotazovanych.
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Obrazek 3

Vizualizace odpovédi na otdzku ,,Mél/a jste osobni zkusenost s glampingem*

USA, Jizni Afrika, Italie,

Zahranii Irsko,
Dansko, Indonésie,
Ano 57,1 % Skotsko a Wales,

Chorvatsko
16,7 % v . .
Ceska repbulika

Mél/a iste osobni 42,9 %
zkuSenost s
glampingem?
Zvaiujete vyuziti

Ne glampingu béhem
nasledujicich 12 mésict
83,3 % jako alternativu pred jinym

typem ubytovani?

Pozndmka. Zdroj Google formula¥, vysledky anketniho Setfeni. Vlastni zpracovani

5.4 Motivace Ceskych turistl pfi vybéru ubytovani

| v této sekci se nazory respondent lisily. Na otazku ,ZvaZzujete vyuziti glampingu béhem
nasledujicich 12 meésich jako alternativu pred jinym typem ubytovani?“ pouze 41 %
dotazovanych by zvolilo glamping jako alternativu pred jinym typem ubytovani, coz predstavuje
34 respondentl prevainé ve véku 25-36 let. Zajimavé je, Ze z téchto 34 respondentl by
11 chtélo glamping vyzkouset znovu, presto, Ze uz osobni zkuSenost maji. Nejc¢astéjsi motivaci
téchto respondentt bylo zaZit néco nového (79 %), nasledoval ptfimy kontakt s pfirodou (74 %).
Dalsimi motivacemi byly pohodli a soukromi (56 %), ekologie a udrzitelnost (29 %), pficemz
komfort a luxus hraly roli pouze pro 12 % respondent(. V sekci "jiné" se objevily pouze dvé

odpovédi: ,déti“ a ,volny ¢as” (Obrazek 4).
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Obrazek 4
Vizualizace odpovédi na otdzku ,Co Vds motivuje kvyuZiti glampingu v ndsledujicich 12

meésicich”

Co Vas motivuje k vyuziti glampingu v nésledujicich 12 mésicich? (vyberte vSechny relevantni
moznosti)
34 odpovédi

Novy/jiny zazitek 27 (79,4 %)
Komfort a luxus

Primy kontakt s prirodou 25 (73,5 %)

Pohodli a soukromi 19 (55,9 %)
Ekologie a udrzitelnost —10 (29,4 %)
deti
Volny ¢as
0 10 20 30

Pozndmka. Zdroj Google formular, vysledky anketniho Settfeni

5.5 Preference ceskych turistt

s o

Anketni sSetfeni ukazuje, Ze vétsi procento respondentli by béhem nasledujicich 12 mésicu
glamping, jako alternativu pred jinym typem ubytovani nezvolilo. Celkem 60 % dotazovanych,
prevainé ve vékové kategorii 26-35 let uvedlo, Ze by glamping nepreferovali. Mezi nejcasté;si
bariéry, které ovliviiuji rozhodovani patfi vysoké naklady tohoto typu ubytovani (40 %) nebo tato
volba ubytovani dotazované nelaka (42 %). 26 % davd prednost ubytovani v hotelu nebo
penzionu a 20 % by zvolilo radéji tradi¢ni kemp. Navic 5 % dotazovanych uvadi, Ze je na trhu
s glampingem nedostatecna nabidka a 3 % ovliviiuje také nedostatek informaci. V této sekci se
mulzZeme setkat sindividudlnimi nazory. Jeden zrespondentll uvadi ,Glamping je pro mé
ubytovani na jednu noc. Do naseho zpUsobu cestovani tak moc nezapada“. Jiny uvadi ,, Aktualné
chci ubytovani s all inclusive”. S dalsi odpovédi, se kterou se v dotazniku miZeme setkat je
»Uvolby ubytovani je pro mé klicovd dopravni dostupnost, coZ glamping zcela vyrazuje

z moZnosti“. Podrobnéjsi pfehled nabizi obrazek 5.
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Obrazek 5

Vizualizace odpovédi na otdzku ,,Co Vam brdni v tom glamping nevyuZit“

Co Vam brani v tom glamping nevyuzit? (vyberte v§echny relevantni moznosti)

50 odpovédi

Nelaka mé to

Davam prednost tradi¢nimu...
Davam prednost hotelu/penz...
Vysoké naklady

Nedostatek informaci
Nedostate¢na nabidka

Mame obytné auto

Aktualné chci ubytovani s all...
prijde mi to jako modni vina...
Glamping je pro me ubytova...
U volby ubytovani je pro mé...
Som sama, nemam auto, ne...
Vadi mi koncept, ze se ze vs...
Lep$i je tradi¢ni kempovani...

Poznamka. Zdroj Google formuld¥, vysledky anketniho Setfeni

10 (20 %)

34

21 (42 %)

20 (40 %)

20
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6 DISKUSE

Tato bakalarska prace se zamérila na zkoumani dvou hlavnich cil{.
V prvé fadé, bylo cilem prozkoumat miru povédomi a znalosti pojmu ,glamping” mezi
Ceskymi turisty. Z vysledk(l provedeného prazkumu vétsi procento dotazovanych uvedlo, Ze jsou

s pojmem obeznameni. Konkrétné:

° 68 % respondentl o pojmu ,,glamping” slyselo.

. 87 % respondentl védélo, e mozZnosti glampingu jsou dostupné i v Ceské
republice.

. 93 % respondentl bylo schopno spravné definovat, co tento pojem znamena.

Tato zjisténi ukazuji, Ze "glamping" je mezi Ceskymi turisty pomérné dobie znamy pojem
a jeho mira povédomi je vysoka. Vétsina respondent( nejen znala samotny termin, ale také

prokdzala, e rozumi jeho vyznamu a vi o jeho dostupnosti v ramci CR.

Druhym cilem této prace bylo zjistit preference ¢eskych turistd pri volbé ubytovani mezi
glampingem, hotely, penziony a kempy. Tento cil byl zkouman pomoci otazky: ,ZvaZzujete vyuziti
glampingu béhem nasledujicich 12 mésicl jako alternativu pred jinym typem ubytovani?“

Ze ziskanych dat je zfejmé, Ze vétsina respondenti by glamping nevyuZila jako alternativu
k jinym typlm ubytovani v pribéhu nasledujicich 12 mésicl. Konkrétné 60 % respondentd.
Tato zjisténi prokazuji, Ze i kdyZ je povédomi o glampingu mezi ceskymi turisty relativné vysoké,
jejich preference pfi skutecné volbé ubytovani stale smétuji k tradicnéjsSim formam. Zde se nam
nabizi také odpovéd na vyzkumnou otdzku bariér, které nejvice ovliviuji rozhodovani ¢eskych
turisty pti volbé tohoto typu ubytovani. Dle ziskanych dat, jsou hlavni prekazkou vysoké naklady,
dotazované také tento typ ubytovani nelaka. Déle jsou to zminéné preference, kdy respondenti
davali prednost tradi¢nim kemplm nebo hotelim, ¢i penzionim. Vysledky této prace lze
porovnat s vysledky portugalské studie. Podle této studie jsou hlavni prekazky pro rozvoj
glampingu, jako mozZnosti cestovniho ruchu vysoké naklady, omezena nabidka a nedostatek
informaci (Filipe et al., 2018). Tato bariéra mlzZe znamenat, Ze glamping cili na jinou skupinu
spotrebitell. S timto ndzorem se ztotoznuje také jiz zminéna studie, kterd uvadi, Zze glamping
predstavuje odliSnou nabidku pro zcela odlisSné spotiebitele (Filipe et al., 2018). KdyZ se

podivame do historie glampingu, uz tehdy si tento luxus dovolili pouze aristokraté nebo kralové.
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Prace se také dotykala tématu osobnich zkusSenosti s timto typem ubytovani. V tomto

pfipadé data ukazuji, Ze pouze maly pocet respondentli mélo moznost, si glamping zazit.

Presnéji:
. 17 % respondent(l mélo osobni zkusenost s glampingem
° 57 % respondentl zaZilo glamping v zahranici
. 43 % respondent( zaZilo galmping v Ceské republice

MoZnd pravé zminéné bariéry naznacuji maly pocet osobnich zkuSenosti stimto

alternativnim ubytovanim.

Na druhou stranu mensi procento respondentd, ktefi zvazuji vyuZiti glampingu béhem
nasledujicich 12 mésich jako alternativu pred jinym typem ubytovani, zodpovédéli na
vyzkumnou otazku ,Co motivuje ¢eskeé turisty k volbé glampingu pred jinym typem ubytovani?“.
Data ukazuji, Ze 80 % dotazovanych nejvice motivuje , novy zaZitek”. V jiz zminéné studii se
uvadi, Ze ,,pohodli a soukromi jsou povazovany za dllezité aspekty glampingu, ale jiny zazitek je
nejvétsim motivacnim faktorem“ (Filipe et al., 2018, p.118). Pohodli a soukromi si v anketnim
Setreni zvolilo 56 % z dotazovanych. V teoretické Casti této prace novy zazitek zminuji ve své
praci také Petrusa a Vlahov (2019), tito autofi uvadi, Ze milenidlové narozeni v letech 1980 az
2000, se chtéli odlisit od generace svych rodicl praveé prostrednictvim novych zazitkd. Déle ceské
turisty motivuje pfimy kontakt s pfirodou, ale také pohodli a soukromi. Komfort a luxus tedy

neni pro Ceské turisty viibec motivujicim prvkem, ackoli pravé glamping se timto vyznacuje.

Jednou z vyzkumnych otazek této prace byla otazka ,Z jakych zdroji se cesti turisté
nejcastéji dozvidaji o glampingu?“. Celkové se mezi nej¢astéjsi odpovédi radi internetové zdroje.
Vysledky prizkumu ale ukazuji, Ze nejcastéjsim zdrojem informaci jsou socialni sité. Celkem 66 %
respondentl se o glampingu dozvédélo pravé na socialnich sitich. Neni prekvapivé, Ze socidlni
sité dominuji, protoZze v dnesni dobé jsou velmi popularni a ptedstavuji vyznamny kanal pro

sdileni informaci a zkusenosti mezi uzivateli.

Dle zjisténych dat by se budouci vyzkum v tématu ,glamping” mohl zamérit na délku
pobytu, divod, proc tento typ ubytovani byl zvolen a finan¢ni limit, ktery jsou uZivatelé ochotni

investovat do tohoto typu zazitku.

Na zakladé ziskanych dat je zfejmé, Ze i pres vysokou miru povédomi o glampingu mezi
Ceskymi turisty je skutecny zajem o tento typ ubytovani relativné nizky. Doporucenim by v tomto

pfipadé mohlo byt zavedeni cenové vyhodnych balickll, coz by mohlo ucinit glamping
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dostupnéjsim pro Sirsi verejnost. Dale pak navazani spoluprdce s cestovnimi kancelafremi a
agenturami, coZ by mohlo pomoci pfi propagaci glampingu. Cestovni kancelafe mohou nabizet

specialni balicky zahrnujici glampingové pobyty. Z cestovnich kancelafi se mohou o tomto

fenoménu dozvédét i starSi generace, které v mensi mife vyuzivaji socialni sité.

Jednim z hlavnich omezeni tohoto vyzkumu je relativné maly pocet respondentd, ktery
omezuje schopnost zobecnit vysledky na Sirsi populaci ¢eskych turistll. Tato skutec¢nost muze

snizit platnost ziskanych dat.
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7 ZAVERY

Tato bakaldrska prace poskytla komplexni pfehled o pojmu glamping, jeho historii a vyvoji,
raznych typech glampingového ubytovani a specifikach nabidky této formy ubytovani. DlleZitou
soucasti teoretické Casti byla rovnéz ukazka portugalské studie, ktera se zabyvala vykumem
motivaci a prekazek, které ovliviuji volbu glampingu. V této praci je také zarazen glamping a
jeho situace béhem pandemie COVID-19.

Vétsi ¢ast dotazovanych respondentl potvrdilo své povédomi o terminu "glamping".
Vysledky naznacduiji, Ze trend glampingu neni mezi ¢eskymi turisty neznamy. Tato data poukazuji
na vyznam tématu a jeho relevanci mezi ceskymi turisty. Pro dosaZeni hlubsiho porozuméni miry
povédomi a znalosti pojmu "glamping" bylo kli¢ové formulovat jasné vyzkumné otazky a stanovit
si konkrétni cile studie. Vramci dalsiho Setfeni bylo zjisténo, Ze nejcastéjSim zdrojem
informovanosti o tomto tématu jsou socialni sité, a internet jako celek.

Ziskana data dale poukazuji, Ze prfimy kontakt s pfirodou, ale pfedevsim novy zazZitek
predstavuji nejvétsi motivaci pro volbu tohoto typu ubytovani. V posledni fadé je to pak luxus,
ktery Cesti turisté zvazuji jako nejmensi motivaci.

V této studii Ize na zakladé ziskanych dat identifikovat preference ceskych turistd, ktefi
uprednostiuji tradi¢ni kempovani ¢i ubytovani v hotelu ¢i penzionu. Z vysledk( mého prizkumu
vyplyva, Ze tyto konvencni formy ubytovani jsou oblibenéjsi. Zaroven je zjisténo, Ze vysoké
naklady hraly klicovou roli jako faktor ovliviiujici rozhodovani pfi vybéru tohoto typu ubytovani.
Tato skutecnost naznacuje, Ze cena a financni aspekty maji vyznamny vliv na rozhodovani

Ceskych turistli ohledné jejich preferenci v oblasti ubytovani.
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8 SOUHRN

Teoreticka ¢ast prace se zabyva pojmem glampingu, jakoZto alternativni formy ubytovani,
jeho historii, vyvojem a charakteristikou. Definuje glamping a popisuje rlzné typy
glampingovych ubytovani. Dale se zaméfuje na glamping jako fenomén ve svété a v Ceské
republice. Zahrnuje vyvoj glampingu v CR, jeho aktudlni stav na ¢eském trhu a ukazky glampingu
v Ceské republice. DlleZitou souéasti teoretické ¢asti je také kapitola vénovand vlivu pandemie
Covid-19 na glamping. Prace se zaméfuje na zmény a vyzvy, kterym celi glampingovi
provozovatele a turisté v souvislosti s pandemii. Dalsi klicovou oblasti je motivace a prekazky,
které ovliviuji turisty pfi vybéru glampingu jako formy ubytovani, které vychazeji z portugalské
studie. Analyza motiv( a bariér mGZe poskytnout dileZity pohled na preferované vlastnosti a
sluzby, které turisté ocekavaji od glampingového pobytu.

Celkové ma teoreticka ¢ast prace za cil poskytnout komplexni ptehled o glampingu jako
trendu v cestovnim ruchu, zd@iraznit jeho vyznam a specifika ve svété i v Ceské republice a

analyzovat aktuadlni trendy a vyzvy spojené s timto druhem ubytovani.

Hlavnim cilem této prace bylo zjistit miru povédomi ¢eskych turistl o pojmu glamping a
dale prozkoumat preference pti vybéru ubytovani. Zda cesti turisté voli alternativni ubytovani
formou glampingu nebo se priklanéji k hotelim, penziondm a tradi¢nim kempam. Prakticka cast
bakalarské prace vyuziva online anketu jako hlavni metodu sbéru dat. Prlizkum prostrednictvim
online ankety byl proveden s cilem ziskat informace o povédomi, preferencich, a motivacich
respondentl v oblasti glampingu. Anketa byla navrZena tak, aby poskytla komplexni pohled na
postoj a chovani respondent( viici glampingu. Obsahovala otazky, které pokryvaly riizné aspekty
glampingu od povédomi o konceptu aZ po osobni zkusenosti s timto druhem ubytovani. Anketa
byla zptistupnéna online po dobu 14 dn0 a byla distribuovana prostfednictvim sociélnich siti,

cestovatelskych portall a emailovych zprav. Celkem se do ankety zapojilo 124 respondent.

Vysledky této prace ukazuji, Ze za nejvyznamnéjsi zjisténi lze oznacit fakt, ze vétsina
respondentl byla obeznamena s pojmem "glamping", coz naznacuje, Ze tento trend neni mezi
Ceskymi turisty nezndmy a ma svou relevanci. Vysledky naznaduji, Ze socialni sité a internet
obecné jsou hlavnimi zdroji informovanosti o tomto alternativnim ubytovani. Zjisténi rovnéz
ukazuiji, Ze novy zazZitek a pfimy kontakt jsou hlavnimi motivacemi pro volbu glampingu, zatimco
luxus je méné dllezitym faktorem pro ceské turisty. V ramci vyzkumu bylo zjisténo, zZe
preference ceskych turistl ¢asto sméfuji k tradi¢énimu kempovani nebo ubytovani v hotelu i

penzionu. Prekazkami pfi volbé luxusniho kempovani jsou znacné vysoké naklady.
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9 SUMMARY

The theoretical part of the thesis deals with the concept of glamping as an alternative
form of accommodation, its history, development and characteristics. It defines glamping and
describes different types of glamping accommodation. It also focuses on glamping as a
phenomenon in the world and in the Czech Republic. It includes the development of glamping
in the Czech Republic, its current state on the Czech market and examples of glamping in the
Czech Republic. An important part of the theoretical part is also a chapter devoted to the impact
of the Covid-19 pandemic on glamping. The thesis focuses on the changes and challenges faced
by glamping operators and tourists in the context of the pandemic. Another key area is the
motivations and barriers that influence tourists to choose glamping as a form of
accommodation, based on a Portuguese study. The analysis of motives and barriers can provide
important insights into the preferred features and services that tourists expect from a glamping
stay.

Overall, the theoretical part of the thesis aims to provide a comprehensive overview of
glamping as a trend in tourism, to highlight its importance and specificities in the world and in
the Czech Republic, and to analyse current trends and challenges associated with this type of

accommodation.

The main objective of this study was to determine the level of awareness of Czech tourists
about the concept of glamping and to investigate preferences when choosing accommodation.
Whether Czech tourists choose alternative accommodation in the form of glamping or they
prefer hotels, guesthouses and traditional campsites. The practical part of the bachelor thesis
will use an online survey as the main method of data collection. The online survey was
conducted to obtain information about the awareness, preferences, and motivations of
respondents in the glamping industry. The survey was designed to provide a comprehensive
view of respondents' attitudes and behaviours towards glamping. It contained 16 questions
covering various aspects of glamping from awareness of the concept to personal experience
with this type of accommodation. The survey was made available online for 14 days and was
distributed via social media, travel portals and email messages. A total of 124 respondents took

part in the survey, providing a sufficient sample for data analysis.

The results of this work show that the most significant finding was that the majority of
respondents were familiar with the term 'glamping’, suggesting that this trend is not unknown

among Czech tourists and has relevance. The results suggest that social networks and the
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internet in general are the main sources of awareness of this alternative accommodation. The
findings also show that direct contact with nature and a new experience are the main
motivations for choosing glamping, while luxury is a less important factor for Czech tourists. The
research found that the preferences of Czech tourists are often towards traditional camping or

hotel or guesthouse accommodation. Barriers to the choice of luxury camping are the high costs.
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11 PRILOHY

11.1 Seznam tabulek

Tabulka 1

Typy glampingovych objektu

Rozdéleni objektu

Definice

Stany

Safari stany, stany ve tvaru zvonu, stany s podstavou

Jurty a Teepee

Jurty jsou inspirované tradi¢nim bydlenim mongolskych kmenu
Teepee jsou inspirované tradi¢nim bydlenim severoamerickych indian(

Kopule

Klenuté ekologické struktury, izolované proti chladu a teplu

Karavany

Moderné renovované a luxusné zafizené historické karavany
Cikanské karavany, hlinikové karavany, Maringotky, vlakové vozy, vkdny, historicka
pojizdna vozidla a pFivésy

Malé mobilni
objekty

domky a

Prestavéné kontejnery, dievéné stavby na privésech

JedinecCné drevéné stavby

Domy na stromech, posedy, domy na vodni hladiné, domy na chliidach

Vétsi stavby

Moderné vybavené boudy, sruby, chaty a chatky umisténé v divoké prirodé

Poznamka. Rozdéleni typl glampingovych objekt( dle De Wolfové, T. (2021) Vlastni zpracovani

Tabulka 2

Glamping offer world wide

Australia & Middle
. . Sout North .
Africa New Asia | Europe America| America America &
Zeland Caribbean
glamping.com 110 45 88 184 44 243 63
glampinghub.com 242 825 151 | 1381 176 9713 245
glampinggetaway.com 46 25 32 87 15 122 28

Pozndmka. Zdroj Petrusa & Vlahov 2019
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Tabulka 3

Vizualizace vysledku na otdzku ,SlySel/a jste nékdy o glampingu”

Slysel/a jste nékdy o Pocet respondentl %
glampingu?
Ano 84 67,7
Ne 40 32,3

Pozndamka. Vlastni zpracovani

Tabulka 4

Vizualizace odpovédi na otdzku ,,Jak byste definoval/a glamping“

Jak byste definoval/a glamping? Pocet respondentu %
Luxusni ubytovéni 16 19
Udrzitelné a ekologické ubytovani 14 16,7
Ubytovani v pfirodé s komfortem 78 92,9
Alternativa hotelu/penzionu 15 17,9
Jiné 4 6

Pozndamka. Vlastni zpracovani

Tabulka 5

Vizualizace vysledii na otdzku , Védél/a jste Ze je glampingovd nabidka i v CR*

Védél/a jste ze je Pocet respondentl %
glampingova nabidka i v CR?
Ano 73 86,9
Ne 11 13,1

Poznamka. Vlastni zpracovani
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11.2 Seznam obrazku

Obrazek 1

Glampingovd mista podle kraje

Galmping v ¢islech podle kraju
14

Pouzivé technologii Bing.
© Microsoft, OpenStreetMap

Poznamka. Zdroj Glampingczech.cz. Vlastni zpracovani

Obrazek 2

Vizualizace odpovédi na otdzku ,Odkud jste se o glampingu dozvédél/a”

Odkud jste se o glampingu dozvédél/a? (vyberte v§echny relevantni moznosti)
84 odpovédi

Rodina/pratelé
Casopis/noviny
Cestovni kancelar

24 (28,6 %)
9 (10,7 %)
3(3,6 %)

Socialni sité 55 (65,5 %)
Internetovy ¢lanek 39 (46,4 %)
Televize/radio 5 (6 %)
Pracell—1 (1,2 %)
Booking.coml—1 (1,2 %)
cestovanifit—1 (1,2 %)
Reklama na internetufli—1 (1,2 %)
Miuvi se o tom vSude l—1 (1,2 %)
Podcast 1(1,2 %)
Ani nevim je to takovy zazity... 1(1,2 %)
z cestil—1 (1,2 %)
www.pronajmy.czlii—1 (1,2 %)
0 20 40 60

Poznamka. Zdroj Google formular, vysledky anketniho Setreni
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Obrazek 3

Vizualizace odpovédi na otdzku ,,Mél/a jste osobni zkusenost s glampingem*

USA, Jizni Afrika,

.

Zahranici Italie, Irsko,
Dansko, Indonésie
0, ! ’
57,1 % Skotsko a Wales,
- )

— Chorvatsko

Ceska repbulika
42,9 %
—

p

Mél/a jste osobni
zkusenost s
glampingem?

Zvazujete vyuZiti glampingu
béhem nasledujicich 12
mésicl jako alternativu pfed
jinym typem ubytovani?

(&

Poznamka. Vlastni zpracovani

Obrazek 4
Vizualizace odpovédi na otdzku ,Co Vds motivuje kvyuZiti glampingu v ndsledujicich 12

meésicich”

Co Vas motivuje k vyuziti glampingu v ndsledujicich 12 mésicich? (vyberte vSechny relevantni

moznosti)
34 odpovédi

Novy/jiny zazitek 27 (79,4 %)

Komfort a luxus 4 (11,8 %)

Primy kontakt s prirodou 25 (73,5 %)
Pohodli a soukromi 19 (55,9 %)
Ekologie a udrzitelnost 10 (29,4 %)
deti —1(2,9 %)

Volny ¢as 1(2,9 %)

Poznamka. Zdroj Google formular, vzsledky anketniho Setfeni
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Obrazek 5

Vizualizace odpovédi na otdzku co ,Vam brdni v tom glamping nevyuZzit”

Co Vam brani v tom glamping nevyuzit? (vyberte v§echny relevantni moznosti)

50 odpovédi

Nelaka mé to

Davam prednost tradi¢nimu...
Davam prednost hotelu/penz...
Vysoké naklady

Nedostatek informaci
Nedostatecna nabidka

Mame obytné auto

Aktualné chci ubytovani s all...
prijde mi to jako modni vina...
Glamping je pro me ubytova...
U volby ubytovani je pro mé...
Som sama, nemam auto, ne...
Vadi mi koncept, ze se ze vs...
Lepsi je tradi¢ni kempovani...

21 (42 %)

10 (20 %)
13 (26 %)

20 (40 %)

25

Poznamka. Zdroj Google formular, vysledky anketniho Setreni
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11.3 Ukazky glampingu v Ceské republice

Obrazek 6

RozhlednaNa Jestéd

Poznamka. Zdroj https://www.rozhledna-jested.cz/

Obrazek 7

Glamping Valassko

Poznamka. Zdroj https://www.glampingvalassko.cz/
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Obrazek 8
Glamping Liska

U

Poznamka. Zdroj https://glampingliska.cz/

Obrazek 9
Dobcické Rybnicky

Poznamka. Zdroj https://www.dobcickerybnicky.cz/
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11.4 Vysledky anketniho Setieni

SlySel/a jste nékdy o glampingu?
124 odpovédi

@® Ano
® N\e

V ptipadeé volby ,Ne“ dotaznik pfesune respondenta na nasledujici otazky:

Jaky je Vas vék?
40 odpovédi

@ méné nez 18 let
@® 18-251et

® 26-351et

@ 36-451et

@ 46-551et

@ 56 a vice let

Jaké je Vase pohlavi?
40 odpoveédi

® Muz
® Zena
© Jiné
@ Nechci odpovidat
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V pripadé odpovédi ,Ne” dotaznik presune respondenta na otazku ,Zvazujete vyuZiti
glampingu béhem nasledujicich 12 mésicl jako alternativu pred jinym typem ubytovani?“

V pripadé odpovédi , Ano“ dotaznik presune respondenta na nasledujici otazky:

Odkud jste se o glampingu dozvédél/a? (vyberte vSechny relevantni moznosti)
84 odpovedi

Rodina/pratelé
Casopis/noviny
Cestovni kancelar

24 (28,6 %)

9 (10,7 %)
3(3.6 %)

Socialni sité 55 (65,5 %)
Internetovy ¢&lanek ~39 (46,4 %)
Televize/radio —5 (6 %)
Mluvi se o tom vSude i1 (1,2 %)
www.pronajmy.czjli—1 (1,2 %)
Ani nevim je to takovy zazity... i1 (1,2 %)
cestovaniflii—1 (1,2 %)
Podcastli—1 (1,2 %)
z cestili—1 (1,2 %)
Prace —1 (1,2 %)
Booking.coml#—1 (1,2 %)
Reklama na internetuli—1 (1,2 %)
0 20 40 60

Jak byste definoval/a glamping? (vyberte vSechny relevantni moznosti)
84 odpovedi

Luxusni ubytovani 16 (19 %)

Udrzitelné a ekologické ubytovani 14 (16,7 %)

Ubytovani v pfirodé s komfortem 78 (92,9 %)
Alternativa hotelu/penzionu 15 (17,9 %)
aleternativa luxusniho kemping... 1 (1,2 %)
netradi¢ni ubytovani v pfirodé -... f—1 (1,2 %)
luxusnejsi verze kempovaniff—1 (1,2 %)
Ubytovani v pfirodé, samota, klid 1(1,2 %)
Luxusni kempovani v pfirodé §—1 (1,2 %)
0 20 40 60 80
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Védél/a jste, Ze je glampingové nabidka i v Ceské republice?

84 odpovedi
® Ano
® Ne
86,9%

Mél/a jste osobni zkuSenost s glampingem?

84 odpovedi
® Ano
® Ne
83,3%

V ptipadé odpovédi, Ano“ dotaznik pfesune respondenta na nasledujici otazky:

Kde jste mél/a moznost glamping zazit?

14 odpovédi
@ Ceska republika
@ Zahranici
@ Oboji

42,9%
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V pripadé odpovédi ,Zahranic¢i“ a,, Oboji“ dotaznik pfesune respondenta na otazky:

MzZete specifikovat, ve které zemi jste mél/a moznost glamping zazit?

8 odpovédi

USA

Jizna Afrika
Italie

Irsko

Dansko
Indonésie
Skotsko a Wales
Chorvatsko

V jakém typu glampingového zafizeni jste byl/a ubytovan/a? (vyberte vSechny relevantni moznosti)
14 odpovédi

Tree house - domecek v korun... 3 (21,4 %)

Jurtovy stan - kruhovy stan s k... 5 (35,7 %)
Teepee - tradi¢ni stan severoa... 5 (35,7 %)

Sudy - vélcovité chatky 3(21,4 %)

Bublina/kopule - designové sta... —2 (14,3 %)
Houseboat|—0 (0 %)
stan, ktery nespada do vyse uv... 1(7,1 %)
Velky stan —1 (7,1 %)
0 1 2 3 4 5

Jak jste byl/a s ubytovanim spokojen/a?
14 odpovédi

@ Velmi spokojen/a
@ Spokojen/a

@ Neutralni

@ Nespokojen/a

@ Velmi nespokojen/a
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Co Vas motivuje k vyuziti glampingu v nésledujicich 12 mésicich? (vyberte vSechny relevantni

moznosti)
34 odpovédi

Novy/jiny zazitek 27 (79,4 %)

Komfort a luxus 4 (11,8 %)

Primy kontakt s prirodou 25 (73,5 %)
Pohodli a soukromi —19 (55,9 %)
Ekologie a udrzitelnost 10 (29,4 %)
deti 1(2,9 %)

Volny ¢as 1(2,9 %)

Zvazujete vyuziti glampingu béhem nasledujicich 12 mésict jako alternativu pred jinym typem
ubytovani?
84 odpovédi

® Ano
® Ne
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Co Vam brani v tom glamping nevyuzit? (vyberte vSechny relevantni moznosti)

50 odpovedi

Nelaka mé to

Davam prednost tradi¢nimu...
Davam prednost hotelu/penz...
Vysoké naklady

Nedostatek informaci
Nedostate¢na nabidka
Glamping je pro me ubytova...
Vadi mi koncept, ze se ze vs...
Mame obytné auto

Som sama, nemam auto, ne...
Lepsi je tradicni kempovani...
U volby ubytovani je pro mé...
Aktudlné chci ubytovani s all...
prijde mi to jako modni vina...

Jaky je Vas vék?
84 odpovedi

Jaké je Vase pohlavi?
84 odpoveédi

15 20

@ Méné nez 18 let
@ 18-251et

© 26 - 35 let

@ 36-45let

@ 46-55et

@® 56 a vice let

® Muz
® Zena
® Jiné
@ Nechci uvadét

21 (42 %)
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11.5 Typy glampingovych ubytovani

Obrazek 10

Jurtovy stan — Wyoming, USA

Poznamka. Zdroj https://www.glamping.com/destination/north-america/wyoming/saratoga/the-lodge-
and-spa-at-brush-creek-ranch/

Obrazek 11

Safari stan — Broadalbin, USA

s = e il

sznémka. Zdroj https://glam pinghub.com/unitestatesofa merica/midatlantic/newyork/broadalbin/
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Obrazek 12

Teepee — Drslavice, Ceskd republika

Poznamka. Zdroj https://www.glampingczech.cz/teepee-na-vrchu/

Obrazek 13

Tree house — Pyskocely, Ceskd republika

e =

] L = i 5 '
Poznamka. Zdroj https://www.stromhouse.cz/cs/stromhouse/
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Obrazek 14

Maringotka — Devon, Velkd Britdnie

Poznamka. Zdroj https://www.canopyandstars.co.uk/britain/engiand/devon/panson-mill/goldfinch

Obrazek 15

Kopule — Torassieppi, Finsko

Poznamka. Zdroj https://www.theaurorazone.com/aurora-dome/
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Obrazek 16

Tiny house — Halkidiki, Recko

= Ton il 1 I

Poznamka. Zdroj https://glampinghub.com/greece/centralmacedonia/kassandra/rent-a-beach-house-
halkidiki/

Obrazek 17
Sud — Isle of Arran, Skotsko

Poznamka. Zdroj https://www.balmichaelglamping.co.uk/accommodation/
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Obrazek 18

Hauseboat — Loire Valley, Francie

Poznamka. Zdroj https://glampinghub.com/france/centrevaldeloire/loiretcher/holiday-in-loire-valley/
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