= Univerzita Hradec Kralové
E— Fakulta informatiky a managementu

POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Michaela Koutimska
Nazev prace: Marketingova strategie vybraného hotelového zatizeni
Autor posudku: Pavel Bachmann

Cil prace: Navrhnout strategii marketingové komunikace vybraného hotelu

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

=
0
o
td

Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Softwarem zjisténa podobnost je 13 %. Shody byly proto autorem posudku prezkoumany
a bylo zjisténo, ze softwarem urcené pasaze se tykaji literatury, ktera je autorkou radné
citovana. Povazuji tedy posuzované dilo za originalni.

Dil¢i pfipominky a naméty:
Predlozena bakalarska prace Michaely Kourfimské se zaméfuje na problematiku

marketingové komunikace vybraného hotelového zatizeni. Prace je zpracovana v rozsahu
61 stran.

K praci mam nasledujici posttehy.
1. Vtextu se objevuji obcasné stylistické nesrovnalosti, coZz nékdy vede k obtiznému
chapani projevu autorky.
2. Teoreticka resSerse vyuziva dostatecny pocet literarnich zdrojti, nicméné by bylo
vhodné zaradit také zahrani¢ni ¢asopisecké studie.
3. (il prace a vyzkumné otazky byly vymezeny vhodné, nicméné podle mého nazoru
mohly byt ambici6znéjsi a zahrnout i naptiklad pohled do zahranidi.



4. Vysledky jsou strukturovany a predstaveny vhodné. Nicméné autorka nékdy az
ptilis Ipi na aplikaci teoretickych poznatki, napfiklad podkapitola 4.2.2 (s. 34-
36), coz vede k mirné nesrozumitelnosti a nizké praktické vyuzitelnosti vysledka.

5. Navrhy jsou predstaveny srozumitelné, ale bylo by vhodné ptinést vice poznatkt
na zakladé prikladt dobré praxe ¢i pohledem do zahranici.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Pres spiSe dil¢i nedostatky konstatuji, Ze autorka prokazala schopnost zpracovat zadané
téma. Prace je originalni a ma prakticky pfinos pro vybrané hotelové zatizeni. Praci
doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Vpraci zminujete, Ze je na Skodu, Ze Penzion Pod VéZzi nevyuziva obchodni profil a
jeho vyhody. Na druhé strané vsak toto zafizeni dosahuje nejvyssiho zaujeti
uzivatelG. Vysvétlete pro¢ tomu tak je, prip. jaké efektivni pristupy by si mohlo
osvojit Vami vybrané zatizeni.

2. Proc¢ jste do analyzy konkurence nezahrnula i dalsi kolinské konkurenty (Pension
Harmonie, Pension Inspirace a Wellness a dal$i)?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 4.ledna 2023
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