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Theresia“ (str. 22).
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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Giprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Text BP je v poradku, prestoZe anti-plagiatorska kontrola zjistila celkovou podobnost 13%,
ale tato shoda se tyka textt, které jsou fadné odcitované.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Cita¢ni aparat:
-V BP autorka u pfimych citaci neuvadi stranu z monografie
- Str. 4 - PelleSova, Kajzar (2017) - v seznamu je rok 2018

- Str. 5 - neni kontextové citovani a jsou dlouhé necitované odstavce
- Str. 6 - Kotler a Armsrtong (2004) - neni v seznamu literatury



- Str. 7 - nad obrazkem je pravdépodobné Spatny popis (Obrazek 1..... - ma byt
Obrazek 2

- Str. 9 - odkaz na Omnis Olomouc (2015) chybi v pouzité literatufe

- Str. 10 - odkaz PHD (2022) - chybi v pouzité literatute

- Str. 11 - Odkazujete na podkapitoly dle Karfikové (2009), ale nasledujici stranky
nejsou podkapitoly, ale odstavce. Podkapitola musi byt ¢islovana

- Str. 14 - Jiny styl citace Susan Wardova (2010) - uvedeno i jméno

- Str. 18 - BureSova (2015) - neni v seznamu literatury

- Str. 19 - 21 - kap. 2.4.2 Efektivnost marketingu na Facebooku je pouze zjednoho
zdroje. Zde by bylo vhodn¢éjsi doplnit néjakou cizojazy¢nou literaturou.

- Str. 22 - Brain Tools Group (2022) - neni v seznamu literatury

Cas na rozhovor s panem Foiftem by se urcité dal vyuzit efektivnéji, neZ aby z toho byly
pouhé 2 otazky. Tento rozhovor by urcité mél byt v BP pfed SWOT analyzami, které na néj
navazuji. Zasadni otdzkou je vymezeni cilové skupiny vybraného zarizeni. Obecné neni
jasné, zda cilovou skupinou maji byt hosté restaurace nebo zda hotel chce cilit na propagaci
ubytovani, které je vtomto mésté slozité propagovat, vzhledem k minimu kulturnich
pamatek vporovnani sméstem Kutnda Hora, kterd je asi 13 km od Kolina.

Cil prace a vyzkumné otazky byly vhodné stanoveny a autorka vhodné zvolenou
metodikou dosla k zavéram, které v BP popsala.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Autorka ve své BP dosla ke stanovenému cili, ktery si urcila a prokazala schopnost
samostatné pracovat na ur¢ené téma. Prace by mohla byt pro zkoumané zarizeni pfinosna,
ale je otazkou, zda o vysledky ovlivni chod vybraného zafizeni.

I pres nékteré uvedené pripominky k BP (zejména citaénimu aparatu), ji povazuji za
zdatilou a obhajitelnou. Studentka prokazala samostatnou tviiréi ¢innost a splnila
podminky kladené na BP.

Otazky k obhajobé:
1) Jsou Vase vysledky néjak vyuzitelné v praxi, pfip. jsou jiZ realizovany?
2) Myslite si, Ze vdnesSni dobé¢ si lidé vybiraji volnocasové zafizeni pies Facebook?
Jaké jsou dal$i moznosti propagace pro vybrany subjekt?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D

V Hradec Kralové, dne 5.ledna 2023
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