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ABSTRAKT

Tématem této bakalarské prace je vytvoreni nového vizualniho stylu pro hudebni festival
Hrady CZ. Jedna se o festival, ktery se kona kazdy letni vikend u jiného hradu ¢i zamku
v Ceské republice. Cilem prace je vytvotit design, ktery bude divacky atraktivngjsi a bude
vhodnéjsi pro cilovou skupinu a také zvysit pomoci festivalu navstévnost ¢eskych kulturnich
pamatek i mimo letni mésice.

Teoreticka Cast se vénuje predev§im kulturnim festivalim, jednotnému vizualnimu stylu
a marketingové komunikaci. Vénuje pozornost také problematice navstévnosti Ceskych
hradi a zamka.

Praktickd cCast se zabyva festivalem Hrady CZ, jeho dosavadnim vizudlnim stylem
a navrhem nové komunikaéni identity. Déle se sklada z dotazniku, urceni cilové skupiny ¢i

vytvoreni moodboardu.
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ABSTRACT

The topic of this bachelor thesis is the creation of a new visual style for the music festival
Hrady CZ. It is a festival that takes place every summer weekend at a different castle in the
Czech Republic. The goal of the work is to create a design that will be more attractive to the
audience and will be more suitable for the target group, and also to increase the number of
visitors to Czech cultural monuments with the help of the festival, even outside the festival
season.

The theoretical part is mainly devoted to festivals, visual style and marketing
communication. It also pays attention to the issue of attendance at Czech castles.

The practical part consists of questionnaire, determining the target group or creating a mood
board. It also deals with the Hrady CZ festival, its current visual style and the design of

a new identity.

Key words: festival, Hrady CZ, visual identity, graphic design, marketing communication
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Uvod

Kdyz si vybirame festival, na ktery bychom s rodinou, s prateli ¢i sami chtéli vyrazit, jako
prvni se automaticky divame na kapely a interprety. Ti se ale v Cesku mnohdy opakuji.
Podle &eho si tedy vyberu? Casto je pro nas jeden atraktivn&jsi nez ty ostatni. Je to piedevsim
diky vizualnimu stylu, ktery ve vybéru hraje dilezitou roli. Musi nam navodit tu spravnou
atmosféru, abychom si fekli, ze to je to misto, kam bychom cht¢li jet.

Rozhodla jsem se, ze pro svou bakalarskou praci zpracuji redesign festivalu Hrady
CZ, protoze jeho soucasnd vizualni a komunika¢ni podoba neodpovida potencionalu
festivalu.
HRADY CZ se odehravaji kazdy prazdninovy vikend u jiného zamku & hradu v Ceské
republice. V cené vstupenky je i prohlidka ptislusného historického objektu. Diky tomu se
zvySuje navstévnost danych pamatek.

Cilem mé bakalarské prace je vytvofit jednotny vizualni styl, diky kterému bude
festival divacky atraktivn€jsi a posune ho na uroven, na kterou udalost patfi.
Teoreticka Cast se zamétuje na hudebni festivaly a jejich ptriklady svétové i Ceské, firemni
identitu, marketingovou komunikaci a prvky jednotného vizualniho stylu.

Prakticka Cast se soustiedi na samotny, mnou navrzeny vizualni styl festivalu Hrady
CZ. Zahrnuje navrh nového logotypu, praci s vizualnimi prvky, merch, komunikaci online
i offline. Dale obsahuje analyzu festivalu, dotaznikovy prizkum vefejnosti, urCeni cilové

skupiny a moodboard.



TEORETICKA CAST

1. Kulturni festivaly

Festival je n€kolikadenni kulturni udalost, ktera muze mit i cirkevni nebo lidové téma.
Nejcasteji to ale chapeme jako hudebni akci, na které vystupuji rizné kapely a interpreti.
Festivaly se obvykle opakuji kazdy rok (nejcastéji v 1ét¢). !

Mame na vybér mezi velkym mnozstvim Ceskych i zahrani¢nich festivalti. Cilem
kulturniho festivalu mize byt naptiklad propagace stylu hudby, zvySeni povédomi o urcitém

problému ¢i nalakani navstévnika do daného regionu.

1.1. Svétové hudebni festivaly

Festival Donauinselfest
V centru mésta Viden v Rakousku se kazdy rok kona festival Donauinselfest. Je to nejvetsi
hudebni festival pod Sirym nebem v Evropé€. Kona se na umélém ostrove na fece Dunaji, trva
tfi dny a vstup je zcela zdarma. I to nejspiSe zpusobuje, ze na festival kazdoro¢né chodi az
2.5 milionu navstévnikd. V roce 2022 na 11 podiich znélo vice nez 600 hodin hudby.
Navstévnici si mohou uzit rizné kulturni nebo sportovni aktivity, stanky s jidlem, ale hlavné
zivou muziku. 3

Festival nema vizualni podobu prili§ atraktivné zpracovanou. V logu je

zakomponovan motiv kruhd, které jsou dale aplikovany na instagram ¢i plakaty.

donauinsel/est.

Obrazek 1: Logo donauinselfest

Zdroj: https://donauinselfest.at/en

Tomorrowland
Mezi nejdrazsi akce patii jednoznacné nejvetsi EDM festival na svété, Tomorrowland. Kona

se v Belgii ve mé&sté Boom a kazdorocné ho navstévuje kolem 400 000 lidi. Koupit listky je

! C-and-a 2022, online.
2 visitingvienna 2023, online.
3 Tamtéz.


https://donauinselfest.at/en

ale velky boj. V roce 2022 se vyprodaly za pouhych 64 minut a pokusilo se o to kolem dvou
miliond lidi. Vstup na jeden den stoji v pfepoctu skoro 3000 korun. VSechny 3 dny budou
letos stat téméf 7000 K¢&. 4

V logu Tomorrowland se nachazi kfidla, koruna a oko. Motyl symbolizuje svobodu
a Cistotu, korunou nam chteji ukazat, ze jsme si vSichni rovni a oko nam pfipomina, abychom
si v8imali krasy kolem sebe. > Znak ptisobi velmi mysticky, stejné tak, jako cely vizual

1 dekorace festivalu.

&>

N

Obrazek 2: Logo Tomorrowland

Zdroj: hitps://www.tomorrowland.com/home/

Glastonbury
Festival Glastonbury konany v Anglickém Piltonu je jedna z nejslavnéjsich svétovych akei.
Ma kapacitu okolo 200 000 navstévnikl a disponuje popovymi a rockovymi hvézdami jako
je napiiklad Lana del Rey, Artic monkeys ¢&i Elton John. ©

Glastonbury ma velmi barevny a uklidiujici vizualni styl, ktery festival opravdu

vystihuje.

TONB(

FESTIVAL S

\\OF CONTEMPORARY //
PERFORMING ARTS

P

Obrazek 3: logo Glastonbury

Zdroj: https://www.glastonburyfestivals.co.uk/

4 Housemagazine 2023, online.
3> Tomorrowland 2023, online.
6 Glastonbury festival 2023, online.
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1.2. Ceské hudebni festivaly

Votvirak
Votvirak je Cesky multizanrovy festival konany kazdoro¢né v Milovicich, ktery se zamétuje
na eské a slovenské kapely (Lucie, Skwor, Chinaski nebo Zluty pes).’

Festival méa design ladény do Zzluté a oranzové barvy. Logo se sklada z napisu
Votvirak, ktery ma otvirak na pivo misto pismene “O”. Celkova vizualni podoba festivalu

neplisobi prili§ jednotné.

Obrazek 4: Logo Votvirak

Zdroj: https://www.ticketstream.cz/

Beats for Love
Dalsi Cesky festival je Beats for Love, ktery sam sebe prezentuje jako nejvétsi tradicni
festival ve stfedni Evropé€. Kazdy rok se kona v Ostrave jiz od roku 2012 a specifikuje se na
nékolik hudebnich zanrl elektronické a taneéni hudby.
Design festivalu Beats for love je velmi originalni, objevuji se v ném motivy taht a
perspektivy, coz evokuje zanr elektronické a tanecni hudby.

Logo je slozeno z rovnych linek do tvaru srdce. Znak dopliiuje nazev festivalu, ktery

ma originalni typografické reseni.

i

» =
~ PRESALE INFO

PRESALE STARTS ON MONBAY 3. 10. -12:00
TICKET PRICE

15" WAVE STANDARD 4 D, 590 CZK——
15T WAVE VIP 4 DAYS TICK

5.-8.7.2023

4DAYS & NIGHTS / 12+ STAGES/ 400+ ARTISTS

==

W SNV
SN

Obrazek 5: Logo Beats for Love
Zdroj: https://www.b4l.cz/cs/

7 Votvirak 2023, online.
8 Beats for Love 2023, online.
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2. Navitévnost hradi a zamkia v CR

Hrady a zamky jsou soucasti Ceské historie a kulturniho dédictvi ale i velmi oblibenou
turistickou atrakci. Navstévnost po pandemii Covid-19 bohuzel poklesla. Za rok 2022 se
eviduje 3.4 milionu navstévnika pamatek. V roce 2019 to ale bylo o 26 % vice. Nejvice
ubylo zahrani¢nich navstévnikt. Mize za to inflace, ale také soucasna situace na Ukrajiné
a s tim spojena absence Rust a Asiati. *

Nejnavstévovandjsi pamatkou v Ceské republice, je jiz nékolik let po sob&, zamek
Lednice. Za rok 2022 jej navstivilo zhruba 293 000 lidi. V roce 2019 to bylo 348 000. Na
druhém misté je statni hrad a zamek Cesky Krumlov. Hned za nim je zamek Hluboka nad

Vitavou. '°

3. Firemni identita

Firemni identita neboli Corporate Identity je podstatnou soucasti firemni strategie
a reprezentuje to, jak se firma piedstavuje pomoci jednotlivych elementd. !! Tyhle elementy
délaji firmu jedinecnou a pomahaji zakaznikiim spolecnost spravné identifikovat. Patii mezi
né napiiklad nazev firmy, jeji zptisob komunikace, logo, barva, pismo. '2

Firemni identita mize mit vliv na finan¢ni vyvoj a rozvoj firmy. Hlavnim cilem této
identity je vytvofeni predstavy o odliSnosti ajedineCnosti spoleCnosti, coz pomuze
k vytvoteni jeji vérohodnosti. 3

3.1. Co patri k firemni identité

Mame c¢tyti hlavni slozky firemni identity:
e Design
e Komunikace
e Kultura
e Produkt (nebo sluzba)
Prvky spolu vzajemné komunikuji, ovliviiyji se, utvareji vazby a maji velky vliv na chod

firmy. 14

® Narodni pamatkovy ustav 2022, online.
10 Tamtéz.

1 Mikes, Vysekalova 2020, s. 10.

12 Tamtéz, s. 42.

13 Tamtéz, s. 12.

“Mikes, Vysekalova 2020, str. 42.
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3.2. Firemni image

., Firemni identita je to, jakd firma je nebo chce byt, zatimco image je verejnym obrazem
této identity. “ 1°

Firemni image je néco, co utvaii vefejné vnimani firmy. Pfedstavuji ji marketingové tahy
a reklamy, které vetejnosti sd€luji, jak se firma chova, ale také jeji ¢iny. Je mnoho aspekta,
podle kterych si na firmu mizeme ud€lat nazor. Firemni image miiZe byt vnimana pozitivng,

ale i negativng. '6

4. Jednotny vizualni styl

Do jednotného vizudlniho stylu nélezi vSechny grafické prvky, které davaji firmé jeji
jedinecnost. Pomoci téchto prvkt firma komunikuje s Sirokou vefejnosti a s potencionalnimi
zakazniky.

Mezi nejpodstatnéj§i prvky, které jsou soucasti vizualni identity fadime naptiklad

logo, typografii ¢i kombinaci barev.

4.1. Vizualni styl udalosti

Mnoho lidi si pod designem udalosti predstavi aplikaci rekvizit, kvétin nebo dekoraci. Casto
je design vniman spolecnosti pouze jako doplné€k ¢i néco nadstandardniho, na co se mysli az

na samotném konci planovani akce. Zkratka to je vnimano jako okrajova &innost. !’

4.2. Logo

,Jestlize je znacka nehmotnou zkratkou vaseho daného prislibu, potom je logo néco jako

lepici papirek Post-it, ktery tento prislib pripomind. Bez znacky nemd logo zadny vyznam. “'®

Logo je velmi dualezitou soucasti vizualniho stylu. Je to néco, co si s sebou firma nese

opravdu dlouhou dobu, neni tedy na misté tento tikol odbyt. '

5 Tamtéz, str. 12.

16 HubSpot 2020, online.
17 Berridge 2007, s. 28.
1% Godin 2020, s. 128.

19 Tamtéz.
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Logo musi byt v prvni fadé¢ originalni, jednoduché a snadno zapamatovatelné. Je podstatné,
aby vyvolavalo ty spravné emoce, ale zaroven spliiovalo iinformacni funkci. Neméli
bychom si ho splést s logem jiné firmy, proto je také velmi dilezitd analyza konkurence. 2
Logo by mélo ptedevsim definovat charakter dané spolecnosti a musi vyhovovat jak sektoru,

ve kterém se angazuje, klientovi, tak i cilové skuping.?!

Typografické logo
Typograficky logotyp je tvofen pomoci vhodné zvolené typografie ¢i specialné upraveného
pisma. 2

Napriklad Coca-Cola, Lego, Samsung, Bat'a.

%
Obrazek 6: Logo Coca-Cola

Zdroj: https://commons.wikimedia.org

Obrazkové logo
Obrazkové logo je tvotfeno pouze grafickym symbolem, bez typografie. Prvni znackou, ktera
meéla v logu pouze znak byla firma Nike. Symbol znazoriuje kiidlo fecké bohyné vitézstvi
Niké.

Dalsi piiklady symbolu jsou: Playboy, Apple nebo Shell. 2*

Obrazek 7: Logo Nike

Zdroj: https://commons.wikimedia.org

20 Mikes, Vysekalova 2020, s. 53.

2L Airey 2010, str. 37.

22 Unie grafického designu 2009, online.
2 Mikes, Vysekalova 2020, s. 55.

2 Tamtéz.
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Kombinované logo
Kombinované logo je spojenim symbolu a typografického logotypu. Jde o nejCastéji
pouzivany typ.

Mizeme ho vidét naptiklad u znacky Pepsi, Adidas ¢i Jaguar. %

IAGUA R
Obrazek 8: Logo Jaguar

Zdroj: https://commons.wikimedia.org

4.3. Pismo

Vybér typografie je kliCovy a predstavuje podstatnou ¢ast vizualni identity.
Dulezita véc, na kterou bychom méli myslet je Citelnost pisma. Napis musi byt zfetelny na
prvni pohled. 2 Spravné vybrané pismo nam pomiize text rychleji precist, ale zarovett
1 rychleji pochopit.

Néktera pisma vyvolavaji urcité emoce. Je tedy opravdu dulezité, abychom vybrali
takovy font, ktery spravné vyjadii osobnost znacky. Zatimco antikvové (serifové) pismo
v nas probouzi spiSe distojnost i serioznost, tak groteskové (bezserifové) pismo na nas

vétsinou pisobi spise technicky. %’

4.4. Barevnost

Barevnost je dalsi velmi dilezitou casti celého vizualniho stylu. Pokud je s barvami nalezité
zachazeno, mohou byt dobrym néstrojem k upoutani vefejnosti. K mnoha barvam jsme
schopni pfifadit firmu, ktera danou barevnosti komunikuje. 28
Barvy délime na tfi skupiny: Primarni, sekundarni, tercialni

e Primarni (Cervené, modra, zluta)

To jsou tfi nejzakladnéjsi barvy.

2 Mikes, Vysekalova 2020, s. 55.
26 Vysekalova 2012, str. 164.

27 Tamtéz.

28 Kafka, Kotyza 2014, s. 53.
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e Sekundarni (zelena, fialova, oranzova)
Sekundarni barvy vznikaji zlibovolnych dvou primarnich barev. Plati zde jednoducha
pravidla: ¢ervena + zlutd = oranzova, modra + Cervena = fialova, modra + zluta = zelena.

e Tercialni
Terciarni barvy vzniknou smichanim primarni barvy s barvou sekundarni. Zde uz je to
slozitéjsi a designéfi by méli pouzivat barevny kruh, aby zjistili, jestli z kombinace vznikne

pozadovany vizualni efekt a zda jsou barvy spolu kompatibilni. %°

Obrazek 9: Barevny kruh

Zdroj: https://commons.wikimedia.org

5. Marketing

Hlavni dvé slozky trhu jsou prodejci a kupujici. Tyto dvé skupiny predstavuji nabidku
a poptavku. Kupujici se samoziejmé snazi o co nejvyhodnéjsi nabidku pro né, prodavajici

zase 0 co nejveétsi zisk. 3

5.1. Marketingovy mix

Pojem marketingovy mix, pro ktery se mimo jiné pouziva oznaceni 4P, zavedl politik
McCarthy. Jedna se o tyto kategorie — Price (cena), product (produkt), place (misto),
promotion (propagace). 3!

Produkt — Jde jak o samotny vyrobek, tak o obal, design, kvalitu a dalsi hodnoty,
které jsou spojené s produktem. Je to tedy to, co firma nabizi trhu.

Cena — Cena produktu, za kterou se prodava vcetné slev ¢i pujcek.

Misto — Distribuce produktu. Dostupnost, doprava.

2 HubSpot 2022, online.
30 Vysekalova 2006, s. 9.
31 Vysekalova 2006, s. 31.

16


https://commons.wikimedia.org

Propagace — Diky propagaci se zakaznik o produktu dozvi. Napftiklad z televize,
internetu nebo tisténych materiald. >
Vsechny Ctyfi kategorie se vzajemné dopliiuji a musi se s nimi zachazet tak, aby

marketingova strategie meéla co nejucinnéjsi efekt pro vSechny.

6. Marketingova komunikace

Marketingova komunikace je velmi dilezitou Casti marketingového mixu i celé strategie.

Jeji funkci je zejména dostat zbozi do povédomi potencionalnich zakazniké a oslovovat je.*?

6.1. Reklama

Cilem reklamy je rozsifit produkt mezi nové kupujici, ale zaroven si udrzet ty stavajici. Da
se pouzit pti oznameni prodejni akce, nového produktu nebo pro zvySeni prodeje zbozi. Mezi
klicové nastroje zahrnujeme napiiklad inzerce v tiS§ténych publikacich nebo televizni ¢i

rozhlasovy spot. 3

6.2. Socialni sité

Socialni sit€ jsou vdneSni dob€é neodmyslitelnou soucasti marketingu a jedna
z nejdulezitéSich Casti kazdé znacky ¢i kampané.

Mnoho lidi mé dobry népad, ale bohuzel selzou na tom, ze nerozumi podstaté siti
a ani osobam, které je denné pouzivaji. Zkratka nezaujmou obsahem ani strategii. >
Podle statistik z roku 2019, je na svéte 4, 62 miliardy uzivatelt socialnich siti. Coz se rovna
58, 4 % svétové populace. Za posledni rok tedy toto Cislo vzrostlo o 10 %. Tento rapidni
posun se mimo jiné pfi¢ita pandemii COVID-19, ktera také uzivatelim velmi ovlivnila

celkovy denni primeér na telefonu. 3¢

32 krejta 2023, online.

3 Vysekalova 2006, s. 189.

34 Tamtéz, s. 192.

35 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 13.
36 We are social 2022, online.
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6.2.1. Pouzivané socialni sit¢ v CR v roce 2022

YouTube - 8,05 miliond uzivatela

Facebook - 4,85 milionu uzivatelu

Instagram - 3,60 milion{ uzivatelt

TikTok - 1,46 miliont uzivatelt nad 18 let
Socialni sit’ TikTok je na prvnim misté v poCtu narustu uzivateld. Bohuzel i kdyz je sit’
povolena od 13 let, data o uzivatelich zobrazuji az od 18 let. 3’ Velkou &ast uzivateld tvoii
ale prave déti.

YouTube je tedy stale nejpouzivanéjsi siti. Facebook si drzi druhé misto, ale novi

uzivatelé mu naptiklad oproti TikToku piilis nepfibyvaji.

6.2.2. Tiktok

TikTok je pomérné nova socialni sit’, ktera je zaloZzena na vkladani videi riznych typt. Ta
mohou byt doprovazena i muzikou. Posledni dobou se aplikace stala velmi oblibenou, a to
predev§im mezi mladsi generaci. TikTok je ale hlavné platforma, pfes kterou je snadné
dostat video zdarma mezi Siroky okruh uzivatelti a zviditelnit tim konkrétni produkt nebo
firmu. Pokud obsah bude originalni a zaujme, video se diky algoritmu muze dostat i mezi
miliony lidi. Videa lidem TikTok vybira sam podle toho, co nejvice sleduji a co je bavi. To

dava mnohem vétsi Sance tomu, Ze se video dostane do spravné cilové kategorie.

6.2.3. Instagram

Instagram je velmi populérni socialni sit’, na které se angazuji hlavné mladi lidé a influencefi,
ale také je to dulezity nastroj pro marketing a propagaci sluzeb.

UZivatelé Instagramu jsou naro¢ni na vizualni obsah pfispévkd. Nejoblibenéjsi
ptispévky jsou fotografie nebo kratka videa. Uzivatelé oceni kvalitu nad kvantitou,

a predevsim originalni a kreativni ptispévek. **

37 DataReportal 2022, online.
38 Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 132.
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6.2.4. Hlavni principy socialnich siti

Autorky Losekootova a Vyhnankova ve své knize o socialnich sitich vytycily uspéch na
socialnich sitich do ¢tyf klicovych dovednosti: Umét zaujmout, naslouchat, vypravét
a vyhodnocovat. ¥

Firma musi v prvni fadé zaujmout. Je potfeba mit originalni a dobry napad, jen tak
se o ni budou lidé zajimat. *°

Dale je tfeba naslouchat. Nezacit na klienta mluvit hned, kdyz jest¢ nefekl jeho
predstavu. Mohlo by ho to zna¢n€ ovlivnit nebo svést z cesty. Vzdy je nutné si nejdiive
vyslechnout v§e, co ma na srdci ateprve potom zacit mluvit. Hlavni je totiz porozumét
svému klientovi, a az pak chtit, aby nékdo porozumél nam. *!

Treti dovednosti je umét vypravét. Pred vypravénim piib&hu, je nutné vzdy upravit
vypravéni podle cilové skupiny. Neni tfeba lhat, jen napfiklad détem zdUraznit jinou Cast
pfibéhu nez dospélym. Zkratka tak, aby nas vsichni radi poslouchali. 42

ze to momentalné délaji vSechny ostatni firmy. Je pfinosné mit dobrou strategii a plan,

kterého se miizu (nutné nemusim) drzet. *3

6.2.5. Strategie

Pro aspéch na socialnich sitich je tfeba si pfipravit dobrou strategii. V prvni fad¢ je potieba
se zamyslet nad tim, kdo jsem a jak chci na socialnich sitich na lidi pasobit. Co nabizim,
a jaké mam silné a slabé stranky. Zjistit si o své znace vSe, protoze o to mén¢ prace poté
budu mit se svou marketingovou strategii na socialnich sitich. Pokud své znacce sam

nerozumim, rozhodné ji nebudou rozumét ani klienti. **

¥ Losekoot, Vyhnankova 2019, s. 18.
40 Tamtéz.

4l Tamtéz.

42 Tamtéz.

43 Tamtéz, s. 19.

44 Tamtéz, s. 99.
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PRAKTICKA CAST

Tato Cast prace se vénuje udalosti HRADY CZ, jejiho stavajicimu vizualu a rozboru navrhu
nového jednotného vizualniho stylu. Analyzuje jednotlivé navrhy vizualnich prvka, logo,
barvy, pismo a jeho vyuziti online i offline. Tento usek prace se dale vénuje navrhu fesSeni
problému, jak by mohl letni kulturni festival Hrady CZ pomoct zvySit navstévnost Ceskych

historickych objektil i po zbytek roku mimo standardni festivalovou sezonu.

7. Hrady CZ

Hrady CZ je nazev multizanrového festivalu, ktery funguje od roku 2013. Kona se kazdy
letni vikend u jiného hradu v Ceské republice. V sezon& 2023 festival startuje 14. &ervence,
a to jiz tradi€né na hradé Tocnik. Ukoncuje ho hrad Bezdéz prvni zafijovy vikend. V cené
listku na festival je zahrnuta i prohlidka hradu, u kterého se akce kona, diky tomu se zvysSuje
jeho navstévnost, bohuzel pouze v letnich mésicich.

Festival je rozd&len na 2 &asti: Ceské Hrady CZ a Moravské Hrady CZ.

7.1. Stavajici vizualni styl

Soucasny vizualni styl festivalu Hrady CZ je nejednotny a neatraktivni.

Stavajici logo festivalu obsahuje pouze hrad na kopci. Dle mého nazoru soucasny
logotyp nema myslenku aje prvoplanovy. Symbol vlogu pusobi naivné az détinsky
a neevokuje festivalové prostiedi.

Kombinace zvolenych barev pfipomina spiSe reklamu politické strany nebo
prezidentské kampané.

Plakaty a bannery, které jsou prezentovany na socialnich sitich nejsou jednotné
a pusobi chaoticky a neusporadané. Celkova komunikace na Instagramu i Facebooku je
nejasna a vyvolava pocit, ze ji vytvaii né€kolik riznych lidi, ktefi mezi sebou své napady

nediskutuji. Coz je opravdu $koda, vzhledem k dosahu festivalu.
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" CESKE HRADY.CZ
. - 14. 7. Toénik - Zebrék
1. 7. Buih

Vel
SLll)

Kabat | Krystof | Mirai | Dymytry | No Name
Michal Hraza | Wanastowi Viecy | Toméd Kius...

Obrazek 10: Vizualni styl Hrady CZ

Chinaski | Nightwork

] SUE!
ot b Sl Tomas Klus | No Name | Mandrage
] H Monkey Business | Horkyze Slize | David Koller
" ‘ v g 21 | Buty | UDG | Xindl X
senckc | Mather's Angels  Dilated

Zdroj: Socialni sité festivalu

Kazdy hrad ma svij vlastni piktogram, ktery je prezentovan na webovych strankach a na
merchy. Bohuzel graficka podoba téchto piktogramu nekoresponduje s celkovym vizualnim
stylem. Piktogram je pfili§ detailni a pfi potfebném snizeni velikosti nejsou drobné prvky
vidét. Barevnost se naprosto vymyka standardni barevné skale festivalu. V patternu, ktery
se nachazi v pozadi piktogrami jsou tecky, které zamémé u kazdého hradu jsou jinak

rozmistény. Bohuzel to vypada jako chyba.

Obrazek 11: Piktogramy Hrady CZ

Zdroj: https://www.hradycz.cz

21


https://www.hradycz.cz

8. Cilova skupina

Jako cilovou skupinu jsem si vybrala zeny 1 muze ve véku 18-35 let, ktefi se zajimaji o Ceské
a slovenské kapely a interprety. Jelikoz festival je multizanrovy, nezalezi na preferenci

hudebniho stylu.

9. Analyza

Pro ucelenéjsi zpracovani mé bakalarské prace, jsem se rozhodla udélat prizkum. Oslovila
jsem Sirokou vefejnost a vytvorila dotaznik, ktery vyplnilo 70 nahodnych respondentd
z Instagramu, z toho 47 Zen a 23 muzi. Zajimalo mé, jak dulezity je pro dotazané vizualni
styl pfi vybéru festivalu a zda logo Hrady CZ znaji nebo ho uz nékdy vidéli.

V prvni otazce jsem se respondentl zeptala na jejich vék. Vetsi Cast lidi spada do cilové

skupiny, kterou jsem si pro svou praci zvolila.

@ 19-25
® 15-18
26 - 35

35+

Obrazek 12: Graf 1
Zdroj: Viastni

V dalsi otazce jsem respondentim ukazala stavajici logo festivalu Hrady CZ. 57 % lidi
odpovédélo, ze logo zna. Ze 40 odpovédi byla jen jedna chybna. DalSich témétf 26 %
dotazanych logo zna, ale neni schopno ho pfifadit k danému festivalu. Ze zbylych 17 %
respondentl, ktefi nevédéli, bylo vétsiné 15—-18 let. Vysledek me velmi mile pirekvapil.

Cekala jsem zna¢né€ nizsi uspesnost.
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Poznas podle loga na obrazku, o jaky festival se jedna?

@ Anovim .
@ Nékdy jsem ho vid...
Vibec nevim
Obrazek 13: graf 2
Zdroj: Viastni
Byl jsi nékdy na né&jakém hudebnim festivalu v CR?
@ Ao
B Ne

Obrazek 14: graf 3
Zdroj: Viastni

Dale jsem se zeptala, zdali byli nékdy na venkovnim hudebnim festivalu v Ceské republice.
64 % respondentti v minulosti navstivilo neéktery hudebni festival. Na dalsi otazku, zda
neékdy v minulosti navstivili festival Hrady CZ, kladné odpovédélo pouze 17 % dotazanych.

Vzhledem k tomu, ze drtiva vétSina respondenti z dotaznikového prizkumu zna logo
festivalu Hrady CZ, tak jsem Cekala, Ze procento navstévnik bude ponékud vyssi. Muze za

to Castecné 1 vizualni styl, ktery neni pfilis lakavy pro mladistvé?
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Byl jsi nékdy na festivalu HRADY CZ?

Obrazek 15: Graf 4
Zdroj: Viastni

V posledni otazce priSel na fadu pravé zminovany vizudlni styl festivalu. Ptala jsem se
dotazovanych, jak je pro né dilezita vizualni podoba pfii vybirani festivalu. Pro 63 %

respondentt je pii vybéru vizual kli¢ovy a pro 31 % neni prioritni.

Myslis si, ze je vizualni styl dulezity pro vybér festivalu?
@ Ano, rozhodné
@ Trochuano

Vibec. Je mijedno...

Nemohu posoudit

Obrazek 16: graf 5
Zdroj: Viastni

Z celkové analyzy vyplynulo, ze vétSina lidi z dotaznikového prizkumu klade diraz na
vizualni styl pfi vybéru festivalu, coz mize byt problém i u festivalu HRADY CZ, ktery sviij

styl nema sjednoceny a ani atraktivni.
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10. Moodboard

Predtim, nez jsem zacala tvorit vizudlni prvky, jsem si udélala moodboard, kterym jsem se
poté inspirovala. Nejvice jsem se inspirovala vizualem od znacky Nike. Zaujala mé postava,
ktera vychazi z pismena J. Napadlo mé tedy, ze festival Hrady CZ, je propojenim hudby
a pamatek, coz bych mohla ztvarnit pravé spojenim fotografie a piktogramu. Z dalSich

obrazki jsem se inspirovala barevnosti ¢i kompozici.

i
-
! ' 4

O HOUE
Vs

Obrazek 17: Moodboard
Zdroj: https://cz.pinterest.com

11. Navrh jednotného vizualniho stylu

Pfi vymysleni nové identity festivalu, jsem se snazila docilit vizualniho stylu, ktery bude
pusobit svéze a zabavné a nalaka i mladsi generaci. SouCasné jsem ale chtéla zachovat uctu
k pamatkam a nepusobit pfili§ drze. Ma hlavni mySlenka byla propojeni hudby a hradg, a to
jsem chtéla odrazit jak ve vizualu, tak v marketingové komunikaci. Jako hlavni znak
propojeni jsem si zvolila znaménko plus, které je symbolem pravé spojeni, ale zaroveil ma
také pozitivni vyznam. Pouzivam ho predevs§im v logu, ale prolina se vSemi grafickymi
vystupy.

Snazila jsem se kontaktovat samotny festival. Informovala jsem je o mém tématu
bakalarské prace a redesignu jejich akce, ale bohuzel nikdo nezareagoval. K praci se mi tedy

nepodarilo ziskat potfebné informace, které by mi jisté moc pomohly.
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11.3. Logo

Pii tvorbé loga jsem se snazila propojit kulturu s hudbou a znazornit tim jedine¢nost
a vyjimecnost zvoleného festivalu. Jako prvni jsem se soustiedila na po¢atecni pismeno ,,H,
které mi pfipominalo vézicku hradu. Zlevého dfiku jsem wvytvofila cimbufi, které
reprezentuje prave hrady a kulturu. Druhd polovina pismena ,,H*, tvofi znaménko plus, které
ma znazorfiovat, Ze se nejedna pouze o pamatky, ale o néco vice. O hudebni festival. V logu
jsem chtéla ponechat trochu tajemstvi, které se ukryva pravé ve znaménku plus (muze
symbolizovat hudbu, 1éto, kapely, festival, zabavu, kamarady ...). Logo znazoriiuje spojeni

historickych pamatek s hudebni kulturou.

HRADY CZ

Obrazek 18: Navrh loga
Zdroj viastni

=< HRADY CZ

Obrazek 19: Navrh loga 2
Zdroj viastni

== HRADY CZ

letni kulturni festival

Obrazek 20: Navrh loga 3
Zdroj viastni
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11.1. Barevnost

Hlavni barvu jsem vybirala tak, aby se k udalosti hodila a znazorfiovala charakter festivalu.
Jelikoz se jedna o letni festival, zvolila jsem teplou barvu, ktera je typicka pro 1éto, ale
zarovenn ponechava respekt ke kultufe, ktery jsem se v celém vizualnim stylu snazila
zachovat. Zluto-oranzova barva je také symbolem uvoln&ni a zabavy.

Dale aplikuji barvu bilou. Jako dopliikovou barvu pouzivam tmavé Sedou. Nepusobi

prilis tvrde€ jako barva Cerna a s barvou zlutou tvofi prijemny kontrast.

CMYK=0,0,0,0 CMYK =0, 40, 96,0 CMYK=0,0,0,75
RGB =255, 255, 255 RGB =247, 167,23 RGB = 100, 99, 99
#FFFFFF HFTATIT #646363

Obrazek 21: Barevnost
Zdroj: Viastni

11.2. Pismo

Pro praci s typografii jsem vybrala bezpatkové pismo Museo Grotesque, které¢ dle mého
nazoru spliiuje funkci a logu pfidava hravost, ale stale s respektem k pamatkam. Font je
robustni, takze pisobi velmi stabilné a siln€. Jeho kulaté okraje mu ale na druhou stranu
dodavaji eleganci a pusobi profesionalné a moderné. Font ma v rodin€ hned nékolik raznych

fezl, ja ale pouzivam pro svou praci pouze jeden fez.

MUSEO 700

Obrazek 22: Font Museo
Zdroj: Viastni

27



Pro komunikaci mimo logotyp pouzivam pismo Galano Grotesque, které je Cisté, stabilni,
a hlavné dobfe Citelné. Volila jsem neutralni bezpatkové pismo, které nebude pfilis vyrazne,
ale pfitom bude stale pisobit moderné a neotiele. VSechny tii fezy, které pouzivam plisobi

Cistym a jednotnym dojmem.

GALANO GROTESQUE
Aa Aa Aa
Bold SemiBold Medium

Obrazek 23: Font Galano
Zdroj: Vlastni

11.4. Vizualni prvky

Cely vizualni styl vychazi z navrzeného logotypu festivalu, které se da rozdelit na véz
a znaménko plus. K témto znakim jsem vytvofila piktogramy, které charakterizuji dany
festival. VSechny véci obsazené v piktogramech se daji spojit znaménkem plus. Napiiklad

hudba + pivo.

Obrazek 24: Navrh piktogramii
Zdroj: Vlastni

28



Dale jsem prekreslila piktogramy hrad, kterymi festival momentalné komunikuje.
Piktogramy jsem zjednodusila, dala do jedné barvy a odebrala pozadi, které pasobilo velmi

nejednotné a chaoticky.

Obrazek 25: Navrh piktogramii jednotlivych hradii
Zdroj: Viastni

12. Komunikace

V komunikaci pouzivam znaménko plus zlogotypu. Snazim se sjeho pomoci vyjadfit
presah a vyjimecnost festivalu. Festival by mél pasobit hravé a zabavné. Znaménkem plus
se v komunikaci snazim vyjadfit, co v§echno miize znamenat festival Hrady CZ. Pouzivam
k tomu ruzna podstatna jména, ktera akci definuji. Napiiklad l1éto + pratelé. Slova se

znaménkem plus jde rizn€ kombinovat a vytvaret nové slogany.

12.1. Offline

Tisténa propagacni reklama je velmi podstatna soucast vizualniho stylu. Je tedy dilezité, aby
byla originalni a zaujala cilovou skupinu. V offline komunikaci pracuji pfedevsim s plakaty
vySkového formatu, ale 1 s Sitkovym, ktery je urCen zejména na billboardy.

Hlavni akcent plakatu je vzdy cCast loga nebo piktogram, ve kterém je umisténa
fotografie. To dopliuje slogan, ktery spojuje vzdy dvé véci. Jedno slovo symbolizuje
piktogram a druhé slovo znazoriuje fotografii.

Fotky jsou upraveny duplexem a zaténovany do modré barvy, ktera se zlutou barvou

tvoti pfijemny kontrast.
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Obrazek 26: Navrh plakatii
Zdroj vlastni, Foto: Freepik.com

Bouzov

BEZDEZ

ROZMBERK NA VLTAVOU
KUNETICKA HORA
HRADEC NAD MORAVICE
VEVERE

SviHov

TOENIK

Obrdazek 27: Navrh billboardu

Zdroj viastni, Foto: Freepik.com
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12.2. Online

Pro online komunikaci na socialnich sitich, jsem si vybrala hlavné Instagram a TikTok. Jsou
to dve socialni site, které dnes pouziva mnoho lidi a myslim si, ze komunikace na nich je
velmi dulezita. Stejné tak jsou dualezité webové stranky festivalu. Dale jsem vytvorila

koncept aplikace, kterou festival ve své momentalni komunikaci nedisponuje.

12.2.1. Socialni sité

Jako hlavni zdroj komunikace pouzivam Instagram. Festival by mél piisobit hraveé a zabavng,
ale ne détinsky. Cely Instagram je opét ve zluté barvé, ktera je pro muj vizual typicka. Fotky

tonuji do modrého duplexu, ktery pouzivam i na plakatech.

@ hrady_cz ¥

75 237k 240
Js  Follows

G ais  Fallowings

Hrady_cz

Edit Profile

Promotions Insights Contact

pQvY w -

jked by pest.friend ' 76 others

Obrdazek 28: Navrh instagramu

Zdroj: Vlastni, Foto: Freepik.com
Stories
Stories na rozdil od klasickych pfispévki jsou vidét pouze 24 hodin. Maji razné funkce
jako tfeba ankety, v kterych mazou lidé hlasovat. Pomoci anket by nav§tévnici mohli

rozhodovat o kapelach a interpretech, ktefi by mohli festival navstivit v nasledujici sezoné.
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Soutéz

Pro zvySeni nav§tévnosti hradd a zamkd v CR, bych na Instagramu vytvofila sout&z
o nejhez¢i foto hradu. Soutéz by probihala od ledna do konce dubna a vyherce by dostal dva
listky na Hrady CZ. Urcité by bylo prospé$né podobné soutéze poradat cely rok. Zaujme to
dost lidi. Celkové soutéze na Instagramu jsou velmi oblibené a dokazi prilakat mnoho

novych sledujicich a zvyS$it povédomi o festivalu.

hrady_cz

®QYy - N

10.328 views
Hrady_cz A SOUTEZ!! A zobrazit vice..

—

Obrdazek 29: Navrh instagramové soutéZe

Zdroj: Vlastni, Foto: Freepik.com
TikTok
Na socialni sit’ TikTok bych nahravala videa, na kterych se odhaluji kapely, které pfijaly
ucast na festivalu Hrady CZ. Dale novinky nasledujici sezony, slevové akce a soutéze.
Myslim si, ze prezentace na TikToku, muze festival opravdu zviditelnit a zvysit samotné

povédomi o ném.

12.2.2. Webové stranky

Momentalni webové stranky festivalu nejsou vizualné€ piili§ atraktivni. Misty pouzivaji
erveny text na Gerném pozadi, web pasobi nepiehledné. Spatné zvolena kombinace barev
muze vézt k odrazovani potencionalnich zakaznika.

Hlavnim zamérem mého navrhu bylo vytvofit ndhled webovych stranek, ktery bude

pusobit svéze a mladistve.
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Vytvorila jsem ukazku, jak by po rozkliknuti vypadala ¢ast “novinky”. Opét clanky na webu
maji nadpisy, které komunikuji pomoci znaménka plus. Celkové vsechny akce a novinky

mam zalozené na tomto principu.

Obrdazek 30: Navrh webové stranky

Zdroj: Vlastni, Foto: Freepik.com
12.2.3. Aplikace

Jelikoz se Hrady CZ snazi zvysit navstévnost hrada a zamku, rozhodla jsem se pro aplikaci,
ktera zintenzivni navs§tévnost pamatek i mimo festivalovou sezénu. Zaroven by méla zvysit
navs§tévnost samotného festivalu a zajistit divakim lepsi prehlednost celé akce.

Aplikace bude obsahovat mapy, informace o jednotlivych hradech, program, nabidku
merche ¢i rychly nakup vstupenek. Uzivatelé aplikace budou moci vyuzivat rizné akcni
slevy a vyhodné nabidky.

Jednou z hlavnich akci, ktera by zde probihala, je sbirani , plusek” na hradech ¢i
zamcich v Ceské republice mimo letni festivalovou sezonu. To zvysi jejich nav§tévnost pies
rok. Akce by probihala od zafi do Cervna a fungovala by tak, ze na vSech pamatkach by byl
na recepci QR kod, ktery by si navstévnik nacetl do aplikace. Za kazdy nacteny hrad ¢i
zamek v Ceské republice dostane jedno znaménko plus. Sbiranim téchto znamének obdrzi

dle poctu rizné vyhody a vouchery.
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e 3x plus = Voucher na jedno pivo nebo cider zdarma

e 5x plus = Voucher na klobasu zdarma

e 6x plus = Voucher na klobouk Hrady CZ dle vybéru

e 8x plus = Voucher na tricko Hrady CZ dle vybéru

e 10x plus = Voucher na fotografii s kapelou dle vybéru
Po pouziti voucheru se odectou body. Ziskam-li 6x plus a pouziji kupon na pivo, odectou se
mi tfi body, ale dalsi tfi mi zistanou.

Dale by se v mobilni aplikaci nachazeli rizné akce pii koupi vstupenek prave pies

aplikaci. A dalsi vyhody.

o
=

VASE VOUCHERY

Skoére: ++++++ (6%)

Pivo/cider AKTIVOVAT
Kiobdasa/hranolky AKTIVOVAT
Klobouk Hrady CZ AKTIVOVAT

Tricko Hrady CZ

Obrazek 31: Navrh mobilni aplikace
Zdroj viastni
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13. Prostory festivalu

Festivalové prostory jsem také sladila do barev, které jsem pro svou praci zvolila. Je

aplikovan nazev festivalu a piktogramy, které charakterizuji festival.

Obrazek 32: Navrh vizualu kolem pédia
Zdroj: Viastni

Obrazek 33: Navrh banneru
Zdroj: Viastni

= ==

Obrazek 34: Navrh banneru 2
Zdroj: Vlastni

35



13.1. Vstupenky

Vstupenky na festival Hrady CZ se kupuji pfes Ticketstream, tudiz design vstupenek ma
jednotnou Sablonu. Nicméné jsem navrhla design vstupenek, které si muazete zakoupit na
misté. Pro zvySeni navstévnosti pamatek beéhem roku, by bylo mozné si vstupenky zakoupit
na recepci urcenych hradt za vyhodngjsi cenu.

Na vstupenky jsem umistila piktogram piislu§ného hradu, na kterém se bude akce
konat. Déle logo festivalu a potebné informace jako je datum, misto konani, cena a ¢arovy

kod.

PERNAMENTKA

Hradee
nad Moravici

Nor?
Hradec N o

nad Moravici 1234567890

SOBOTA
Bouzov

A0

1234567890

Bouzov

Obrazek 35: Navrh vstupenek
Zdroj: Viastni
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13.2. Kelimky

Kelimky jsou nedilnou soucasti kazdého hudebniho festivalu a lidé si je Casto nechavaji jako
suvenyr. Proto je dulezité je mit hezké a originalni. Ja se je snazila pojmout predevs§im
vtipné. Opét jsem pouzila slogan se znaménkem plus, ktery se hodi pravé na kelimek
s napojem. Kelimek s napisem ,,Ja + promile v krvi“ je ur€en na alkoholické napoje
a kelimek s napisem ,Ja + milované Hrady CZ“ na nealkoholické napoje. Logo by bylo

umisténo z druhé strany kelimku.

Obrazek 36: Navrh kelimkii
Zdroj: Viastni

13.3. Naramky

Dalsi velmi potiebnou soucasti kazdé udalosti jsou naramky. Rozhodla jsem se pro papirové
pasky ve dvou barevnych variantach. Barva zluté je pro standardni navstévniky festivalu,
zatimco barva Seda je urCena pro hosty, ktefi si kromé vstupenek na festival zakoupili také

misto ve VIP kempu.

Obrazek 37: Navrh naramkii
Zdroj: Viastni
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13.3. ID karty

Pro lepsi identifikaci jsem vytvofila design ID karty. Kartu s Sedym paskem kolem krku by

méli zaméstnanci ¢i poradatelé. Pasku zlatou by nosili VIP hosté.

Obrazek 38: ID Karty 1
Zdroj: Vlastni, Foto: Freepik.com

Obrdazek 39: Navrh ID kary 2

Zdroj: Vlastni, Foto: Freepik.com
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14. Merchandising

Merchandising je dalsi kategorii, kde predstavuji navrh nového vizudlniho stylu. Jelikoz se
jedna o letni festival, rozhodla jsem se navrhnout véci spojené s létem, které budou pro
navstévniky festivalu praktické. Jde tedy o tricka a platéné tasky, ale také navrhy na
klobouky, destniky a bryle. A dale navrhy merche, ktery si navstévnik koupi spise pro
pobaveni nebo na pamatku, jako jsou placky, kondomy, nebo samolepky. Abych zachovala

jednotny vizualni styl, pracuji s piktogramy, logem a slogany se znaménkem plus.

Obrdazek 40: Navrh tasek
Zdroj: Viastni
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Obrazek 41: Navrh tricek
Zdroj: Viastni
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Jelikoz se festival kona pod Sirym nebem, musi byt nav§tévnik pfipraven na kazdé pocasi.
Proto jsem navrhla potisk kloboukii ve dvou barevnych variantach, které ochrani
navs§tévniky pred sluncem, ale také desStniky, pod které se naopak muzou schovat pred
nahlym destém. Dale jsem do merche zatadila slunecni bryle s logem festivalu, jejichz skla
jsou zatonovana do zluté barvy. Navstévnik ma tedy moznost divat se na svét barvami

festivalu.

Obrazek 42: Navrh desStniku a kloboukii
Zdroj: Viastni

Obrazek 43: Navrh slunecnich bryli
Zdroj: Viastni
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Dale jsem navrhla obaly na kondomy “ty + ja”, které slouzi spise pro pobaveni, ale i jako
vtipny suvenyr, ktery mizou navstévnici piivézt domul své polovicce.

Samolepky, které jsem dala do jednotlivych piktogramt jsou dal§im zabavnym
suvenyrem, ktery si miZete nalepit tfeba na tricko.

Samoziejmée nesmi chybét sbératelské placky, které jsou pro spousty lidi nedilnou

soucasti, kterou si pfivezou z kazdé akce.

rv+J4TY ¥ IA)

Obrazek 44: Navrh obalu kondomii
Zdroj: Viastni

Obrdazek 45: Navrh samolepek
Zdroj: Viastni
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Obrazek 46: Navrh placky
Zdroj: Viastni

Obrazek 47:Navrh placky 2
Zdroj: Viastni
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ZAVER

Cilem této bakalarské prace bylo vytvofit navrh vizualniho stylu festivalu, ktery bude
pusobit mladistvé a atraktivné. Z reSerSe a celkové analyzy stavajiciho vizualniho stylu
vyplynulo, ze festival Hrady CZ nemé jednotnou vizualni identitu, kterd by nalakala
potencionalni navstévniky.

Prvni ast prace je vénovana teorii vizualni identity, kterd umoziuje blize pochopit
danou problematiku. V praktické Casti prace jsem se veénovala jiz samotnému navrhu
vizualniho stylu, ktery obsahuje logo, barevnost, typografii, grafické prvky, komunikaci
online i offline, prostory festivalu a merch.

Pti tvorbé jednotlivych prvki a materialt jsem vyuzivala své dosavadni znalosti
a zkuSenosti a pochopila jsem, jak moc je v praxi dilezité dodrzovat jednotny vizualni styl.

V navrhu nového vizudlniho zpracovani se mi podafilo spojit hudebni kulturu
a historické pamatky a vytvorit koncept, ktery by mohl naldkat nové navstévniky na festival
Hrady CZ, ale i na historické objekty s nim spojené.

I kdyz mi festival v prab&hu prace neodpoveédél na mé dotazy, chtéla bych ho zkusit
v budoucnu kontaktovat jesté jednou, nabidnout mu navrh nové vizualni identity a pfipadné

se domluvit na jejim zrealizovani.
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Terminologicky slovnik

Influencer = “Za influencera oznacujeme clovéka, ktery ovliviuuje vyznamné mnozstvi lidi. V
praxi jsou jimi v marketingu nejcastéji oznacovani youtuberi, instagrameri a dalsi lidé, kteri

Jjsou populdrni ve svych oborech a sleduje je tak vyznamny pocet lidi.” *

Merch = Upominkové predméty nebo obledeni, které se prodava hlavné fanouskim. *°
Pattern = opakujici se vzor.

Stories = Pfispévek na Instagramu, ktery jde zobrazit 24 hodin.

Diik = “Hlavni svisly, popr. Sikmy, nikoli viak obly tah pismene.” ¥

5 MladyPodnikatel.cz 2022, online
46 yyznam slova.com 2023, online
47 Typo 2009, online.
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