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Anotace

Tato bakalafskd prace pojednava o facebookové strance nazvané ,,I fucking love science®
(IFLScience). Jedna se o internetovou stranku, ktera na socialni siti Facebook podava novinky
a informace ze svéta védy, které dopliiuje humornymi obrazky ¢i jinak zajimavymi
informacemi. Tato stranka patii k nejvétSim popularizacné védnim médiim na internetu,
S ¢tenaiskou zékladnou necelych 20 milionti uzivateli Facebooku. V teoretické Casti prace
pojednéva o pridruzenych pojmech, jako jsou socidlni sité¢ obecné, internetové memy c¢i
charakteristika stranek na serveru Facebook. V praktické ¢asti jsou pak zaznamenany
vysledky kvantitativni obsahové analyzy tfech mésict z let 2012, 2013 a 2014. Tato analyza
se zamefila jak na data poskytovana samotnou strankou (pocty oznaceni ,to se mi libi®,
sdileni, komentare), tak na podrobn¢;jsi charakteristiky, jako jsou typy pfispévki, védni obory
a aktualnost, se kterymi stranka pracuje.

Klic¢ova slova: Popularizace védy, socidlni sité, Facebook, I fucking love science, internetové
memy, obsahova analyza



Abstract

This Bachelor’s thesis is about Facebook Page called ,,I fucking love science™ (IFLScience).
It is web page registered on the Facebook domain, that contains news and informations from
the world of science, as well as funny pictures or any other interesting informations. This page
belongs to the biggest popular science websites on the internet, with a reader base of almost
20 million Facebook users. In the theoretical part of this thesis are explained related issues,
such as social networking sites in general, internet memes or characteristics of the Facebook
Pages. Practical part contains quantitative content analysis of the page itself, based on three
chosen months in years 2012, 2013 and 2014. This analysis is focused on data contained in
the page user interface, such as numbers of ,,likes”, shares and comments, as well as more
detailed characteristics, such as types of posts, science disciplines and actuality, that is used in
said posts.

Keywords: Popular science, social networking sites, Facebook, | fucking love science,
internet memes, content analysis
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1. Uvod

Facebook je stale rostouci a vysoce popularni nastroj, jak se dostavat k informacim.
Pokud plni roli doplitku k matetské strance, v n¢kterych piipadech je takika na stejné urovni
jako stranka samotna. Navic mnohdy i1 Iépe predava jeji obsah k odbératelim a
zprostiedkovava lepsi kontakt spublikem. Casto na sparovanych ,,Facebook Pages“
nalezneme 1 originalni obsah, vyhranény pravé pro interakci s ¢tenafi, ktery na mateiské
strdnce miiZze Casto chybét.

Mit facebookovou stranku je pro mnohé weby dnes uz povinnost, zpravidla nasledujici
hned po zaloZeni webu a tvorbé jeho prvotniho obsahu. O to zajimavéjsi jsou ale piipady, kdy
je tento proces obraceny. Nejdiive stranka na Facebooku, a poté az samostatny derivat.
Jednim takovym ptipadem je pravé stranka ,,I fucking love science®, zkracené IFLScience.

Ta se totiz vydala touto obracenou cestou, kterd ma také své prednosti. Nejprve
nasbirala pocetnou zakladnu fanouski na Facebooku, a teprve poté, co se dostala do Sirokého
povédomi vSech zajemctli o novinky ze svéta védy, spustila samostatné stranky.

Hned zkraje ovSem nezacinala obsah podavat tak, jako dnes. Svou cestu si nejprve
razila prostfednictvim zabavy, internetovych memi, vtipnych hlaSek a odkazli na zajimavé
informace. UZ jenom formulaci ndzvu stranky, tedy ,,J4 miluji védu®, s vulgdrnim slovem
piidavajicim na intenzité tohoto prohlaseni, stanovila jakysi ptedpoklad pro své publikum.

V této praci chei ovéfit, jak moc se zménila skladba pfispévki na této facebookové
strance od roku jejiho zalozeni po posledni dobu. Chci sestavit porovnani obsahu mezi
poslednimi tfemi roky, najit pomyslny kli¢ ke skladbé obsahu stranky, ke kterému se stranka
,,1 fucking love science postupné propracovala. Touto cestou také zjistim i prib&znou odezvu
publika — zda stoupa ¢i klesa, a dale také skladbu témat a typu piispévku.

Pro tyto ucely jsem zvolil kvantitativni obsahovou analyzu. Vzorek, ktery budu
analyzovat, budou tii mésice z rok 2012, 2013 a 2014, u nichz nasbiram data o kompletni

¢innosti této stranky a z nich posléze vyvodim odpovidajici vysledky.



2. Teoreticka cast
2.1 Socialni média

V prvni fadé je potieba rozlisit dva pojmy: socialni média a socidlni sité. Tyto pojmy
jsou mnohdy chybné povazovany za synonyma ¢i zameénovany jeden za druhy.

Jan Kietzman ve své studii socidlni média definuje jako ,,mobilni a webové zaloZené
technologie, slouzici k tvorbé interaktivnich platforem, skrze které jedinci ¢i celé komunity
sdili obsah ¢i jej pomahaiji tvofit, diskutuji a upravuji uZivateli vytvareny obsah.“* Van Djik
pouziva podobné piirovnani a sociadlni média oznacuje ve zkratce jako ,,skupinu internetovych
aplikaci, které stavi na technickych a ideologickych zdkladech Webu 2.0, které dovoluji
uzivatelim vytvéfet a sméiovat uzivatelsky tvoreny obsah.*?

Socialni média pokryvaji celé spektrum internetového obsahu. Jako sociadlni média se
da oznacit v podstaté¢ cokoliv, co nahrajeme na internet. Mize se jednat o blog, video,
slideshow, podcast nebo tfeba e-book. Dilezité je, Ze my vlastnime obsah, a predavame jej
naSemu publiku, které jej dale hodnoti, diskutuje o ném a piipadné nam posila zpétnou
vazbu.?

Tato média mizeme piipodobnit k fungovani komunika¢niho kanalu - jedna se o
pomyslnou formu, kterd prenasi uréitou zpravu. Casto se miize jednat o jednostrannou
komunikaci, kdy zdroj pouze piedklada urcity obsah, ale uz neocekava zpétnou vazbu,

respektive zpétna vazba se spise nabizi jako volitelny faktor.*
2.2 Vyvoj socialnich médii

Vznik socialnich médii je uzce spojeny s vzestupem tzv. Webu 2.0. Ten je ndstupcem
Webu 1.0 a oproti nému disponuje celou fadou novych technologickych, strukturalnich a
sociologickych prvki. Pfed uvedenim Webu 2.0, tedy v dobach Webu 1.0, internetovd média
nabizela také jistou formu pfidani vlastni osoby mezi ¢leny dané sluzby a tvorbu vlastnich
uzivatelskych skupin, nicméné chybél proces automatického propojeni s dalSimi uzivateli.

Jinak feCeno, pivodné byly internetové sluzby vyuzivany pouze jako mozna cesta k socialni

! KIETZMANN Jan, HERMEKENS Kristopher, MCCARTHY lan, SILVESTRE Bruno. Social media? Get
serious! Understanding the functional building blocks of social media. In: Business Horizons 2011. Vancouver.
C. 54.5.241

2 VAN DIJIK, José. The Culture of Connectivity: A Critical History of Social Media. New York. Oxford
University Press. s. 4

® BURKE, Fauzia. 2013. Social Media Vs. Social Networking. In: Huffingtonpost.com [online]. 10.2. [cit. 4.2.
2015] Dostupné z: http://www.huffingtonpost.com/fauzia-burke/social-media-vs-social-ne_b_4017305.html

* HARTSHORN, Sarah. 5 Differences Between Social Media and Social Networking. In: Socialmediatoday.com
[online]. 4.5. [cit. 4.2. 2015] Dostupné z: http://www.socialmediatoday.com/content/5-differences-between-
social-media-and-social-networking



interakci, nyni vSak nabiraji podobu piimo aplikovanych sluzeb pro socialni interakci. Web
1.0 navic tuto cestu mnohdy nabizel pouze jednosmérnou, zatimco obsah na Webu 2.0 uz
proudi obéma sméry.’

V piipadé Webu 2.0 se nove objevuji prvky, které jsou pro fungovani socidlnich médii
nezbytné. Jsou to zejména nasledujici body:6

e Uzivatelé funguji jako pfedni tfida funk¢nich prvkl stranek, mohou vlastnit profily,
do kterych zaznamenévaji své udaje jako ve&k, pohlavi, bydlisté, prohlaSeni a
komentate k jinym uzivatelim.

e Moznost formovat propojeni mezi uzivateli, pomoci vazeb na tzv. ,pfatelé*, moznost
stat se ¢lenem komunitnich skupin a moznost odebirat novinky (napf. pomoci RSS)
od jinych uZzivateli.

e Moznost vkladat na stranky nejriznéjsi formy obsahu, napft. fotografie, videa, blogové
piispévky, komentafe a hodnoceni ciziho obsahu a oznacovani vlastniho. Moznost

upravovat nastaveni soukromi (viditelnost, moznost sdileni) daného obsahu.

Prvni interaktivni média, ktera provazela piichod této nové podoby internetu, jsou
napiiklad Blogger (1999), Wikipedia (2001), Myspace (2003), Flickr (2004), Facebook
(2004), Youtube (2005) nebo Twitter (2006). Z téchto dat 1ze vy¢ist, Ze nastup socialnich siti
muzeme hledat okolo pfelomu tisicileti, tedy Ze se jednd o zélezitost poslednich zhruba 15
let.”

Tyto nové sluzby se svym socialnim charakterem prezentovaly uZz od svého vzniku.
Zejména Blogger, Youtube nebo Facebook slibovaly ucinit zdej$i kulturu daleko vice
zalozenou na spoluucasti, spolupréci, a vSeobecnému zaméteni na jednotlivé uzivatele, ktefi
V podstaté pomahaji spoluvytvaret danou sluzbu, plnit ji uZivatelskym obsahem. V prvni etapé
vyvoje téchto sluzeb se tak v podstaté uzivatelské zakladny stavaly kreativnimi komunitami.
Ptikladem muzZe byt server Youtube, ktery ze zacatku osidlili video a foto nadSenci, ktefi se
chtgli svymi vytvory pochlubit online.?

Je vhodné si i pov§imnout promény zpusobu interakce a zplsobl vyméeny obsahu,
ktery ptichod téchto sluzeb ptinesl. Pivodni tcel Web 2.0 sluzeb byla vyména nazorového c¢i

kreativniho obsahu mezi ptateli a ¢leny dané, mnohdy specializované, skupiny. Mohlo se

® VAN DJIK, José. The Culture of Connectivity: A Critical History of Social Media. s. 5 - 6

® CORMONDE, Graham, KRISHNAMURTHY, Balachander. 2008. Key Differences between Web 1.0 and
Web 2.0. In:Firstmonday.org [online]. 2.6. [cit. 5.2. 2015] Dostupné z:
http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/2125/1972

" VAN DJIK, José. The Culture of Connectivity: A Critical History of Social Media. s. 7

8 VAN DJIK, José. The Culture of Connectivity: A Critical History of Social Media. s. 12
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jednat o studenty vysoké Skoly, fotografy, video nadSence a jiné. Vymeéna fotografii,
zapisovani si poznamek, nebo jen obycejné dotazy, jak se druhy cloveék ma, byla diive mezi
témito lidmi spiSe soukromd zélezitost. S nastupem socialnich médii vSak nabiraji tyto
procesy daleko vefejnéjsi charakter, spole¢n¢ s vétSim dosahem a delsi dobou trvani.
Spolecné stim se 1 kompletné méni vyznamy nékterych interakci, které piechazi od

nedbalych, nahodilych vyznami k ustalenym a formalnim.®

2.3 Socialni sit’

Socialni sit’ mizeme chéapat jako podmnozinu pojmu socialni média. V tomto piipade
se jedna uz o konkrétni webové sluzby, dostupné pro uzivatele internetu, které musi
vykazovat znaky typické pro tuto skupinu internetovych sluzeb.

Boyd definuje socidlni sité jako ,,webové zalozené sluzby, umoznujici jedincim
vytvofit vefejny nebo ¢astecné vetejny profil v ramci pouzitého systému, sestavit seznam
jinych uzivatel, se kterymi je poji n¢jaky vztah, a zobrazit a prochazet jejich spojeni
S dalSimi uzivateli v rdmci daného sys‘[ému.“10

Socialni sit€¢ se vyznacuji tim, Ze nedavaji takovy ddraz na propojovani uzivatell
S témi, které viibec neznaji, ale naopak s t€mi, se kterymi se uréitym zpisobem znaji, ¢i je
spojuje né€co z ,,offline Zivota™. Lidé, ktefi pfichazi na socidlni sité, zpravidla nehledaji
kontakt s naprosto cizimi lidmi, ale spiSe upeviiuji existujici vazby."*

Zéakladem kazde¢ socialni sit€ je tzv. ,,friendlist®, neboli seznam ptatel. Tento seznam je
tvofen jinymi uzivateli dané socialni sité, pticemz kazdy z nich opét vlastni svij ,,friendlist®.
Kazdy uZzivatel také vlastni stranku se svym profilem, kam miiZze (ale nemusi) vyplnit idaje o
své vlastni osobé, jako je vek, bydlisté, zjmy a podobne. Nekteré stranky také uzivatelské
profily doplituji dal§imi ,,moduly”, pfikladem miiZou byt aplikace na Facebooku. Je také
pomérné bézné, Ze uzivatelé mohou definovat vztah s lidmi ve svém seznamu pratel (rodina,
partner, kolega z prace — piikladem muze byt zejména Google+). VéEtSina socialnich siti také
pracuje s podporou vzajemného kontaktu pomoci zprav ¢i komentait. Zpravidla zde
nalezneme podporu soukromych zprav, ¢i vefejnych komentaia profilti, ackoliv to nemusi byt

nutng pravidlem.*?

° VAN DJIK, José. The Culture of Connectivity: A Critical History of Social Media. s. 6 - 7

Y BOYD, Danah, ELLISON, Nicole. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. In: Journal of
Computer-Mediated Communication 2008. The Pennsylvania State University. ¢. 13.s. 211

Y Tamtéz, s. 211

2 BOYD, Danah, ELLISON, Nicole. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. s. 212 - 213
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Mimo téchto zakladnich znaka se mizeme setkat se specializaci socidlni sité na urcité
typy obsahu, pfipadné zaméfené na urcitou demografickou skupinu. Ackoliv je Facebook
svétovou dominantou, mizeme se setkat s lokalnimi alternativami. Kupfikladu v Brazilii se
Iépe nez Facebooku dafilo socidlni siti Orkut, jejiz ¢innost Google v roce 2014 ukongil.*®
Dodnes stale plati, Ze nejvyuZivangj$i socialni siti v Ciné je sluzba Weibo, ktera v sobé
kombinuje prvky znamé naptiklad ze siti Twitter, Blogger a také Google+.** Zajimavosti
mohou byt také socialni sité jako napt. Dogster, které se vénuji tvorbe profilovych stranek pro

pSy.

2.4 Vyvoj socialnich siti

Prvni vSeobecné uznavanou internetovou strankou, ktera nese vétSinu znamek
dnesnich socidlnich siti, byla sluzba SixDegrees.com spusténa v roce 1997. Umoziovala
vytvaret uzivatelské profily, fadit jiné uzivatele do svého seznamu pratel a o rok pozdéji i
prohlizet jejich seznamy pratel. Na sviij ¢as to byla ptfelomova sluzba, ktera ale byla dle slov
jejiho tviirce A. Weinreicha pftili§ napted na svoji dobu, a nakonec v roce 2000 ukoncila svou
&innost.™

V nasledujicich letech se objevila cela fada stranek, slouzicich bud’ k propagaci
vlastniho podnikéni, nebo jako internetové seznamky, které vykazovaly znaky socidlnich siti.
Nejvyraznéjsimi se staly sluzby Ryze.com, pro propojovani podnikatelské sféry, komunitni
Tribe.net, LinkedIn, dodnes popularni sit’ tykajici se profesnich zajmi a kontaktli a Friendster,
plvodné internetova seznamka.™®

Zejména Friendster v nasledujicich letech zaznamenal Uspéch, kdyZ do roku 2003
nasbiral pres 300 tisic uzivateli. Tato stranka fungovala na principech béznych internetovych
seznamek, stim rozdilem, Ze misto seznamovani se s Gplnymi cizinci Friendster operoval
S moznosti navazovat vztahy mezi ptateli. Jeho nejvetsi slabosti bylo ale zejména Spatné
technické zazemi a z toho plynouci Casté vypadky stranek. S postupnym vyvojem stranek

pfisSly také zasahy vyvojait do uzivatelskych cinnosti, zejména do zbytecného hromadéni

3 ORSINI, Lauren. 2014. The Rise And Fall Of Orkut: Google's Decade-Long Social Media Experiment.
In:Readwrite.com [online]. 30.6. [cit. 7.2. 2015] Dostupné z: http://readwrite.com/2014/06/30/the-rise-and-fall-
of-orkut-googles-decade-long-social-media-experiment

4 ONG, Josh. 2013. China’s Sina Weibo grew 73% in 2012, passing 500 million registered accounts. In:
Thenextweb.com [online]. 21.2. [cit. 7.2. 2015] Dostupné z: http://thenextweb.com/asia/2013/02/21/chinas-sina-
weibo-grew-73-in-2012-passing-500-million-registered-accounts/

> BOYD, Danah, ELLISON, Nicole. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. s. 214

1 BOYD, Danah, ELLISON, Nicole. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. s. 214 - 215
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pratel za ucelem zvySeni své vlastni popularity. I to se podepsalo na postupném snizovani
zajmu o Friendster."’

Sociélni sit¢ dale rostly, co se mnozstvi tyce. S odlivem uzivateld ze sit¢ Friendster
nabyvala na popularité zejména sluzba MySpace, zalozena v roce 2003. MySpace pivodné
sdruzovala zejména hudebni umélce. A prave tento prvek se stal klicovym, kdyZ se na stranky
zacali registrovat uzivatelé proto, aby mohli byt v kontaktu se svou oblibenou hudebni
kapelou. Na atraktivité stranek také ptidavala pokrocila moznost pfizpisobovat si svij profil a
piidavat na n¢j rtizné druhy obsahu.™®

Nejvetsi boom v oblasti socidlnich siti vSak nastartoval Facebook, vytvofeny v roce
2004 jako soukroma socialni sit’ pro studenty Harvardu. O dva roky pozdé&ji byl zpfistupnén
vSem ostatnim uzivatelim internetu (starSim 13 let). Do roku 2009 se stal druhou
nejnavstévovanéjsi strankou na internetu (hned po Google.com).19

Od té doby se objevila cela fada vyzyvatel tohoto krale socialnich siti, zadny z nich
vSak nemél vétsi dopad. V roce 2011 se s nadéji mluvilo o socialni siti od internetového
giganta Google — Google+, ktery skute¢né béhem 2 let dosahl uctyhodnych 540 milioni
aktivnich uZivatell. Presto to stale nebyla ani polovina uZivateli, ktefi v roce 2013 pravidelné
nav§tévovali konkurenéni Facebook.?

Odlisnou cestu se stale rostoucim tspéchem si od roku 20062 razi socialni sit’ Twitter,
kterd se zaméfuje na sdileni kratkych zprav mezi kontakty (respektive od uZivatele k seznamu
jeho odbératell). Svou popularitu t€zi prevazné z profilii vyznamnych osobnosti, celebrit ¢i
umélct, které ve velkém odebiraji jejich ptiznivei. Twitter aktualn€ poskytuje své sluzby 288
milionaim aktivnich profild.?

V posledni dobé¢ se stale vice ujima trend obsahové specifickych socidlnich siti, které
se zamétuji napiiklad na sdileni fotografii (Instagram, Flickr), internetového obsahu obecné

(We Heart It, Pinterest), lokality (Foursquare) ¢i videa (Vine).

Y BOYD, Danah, ELLISON, Nicole. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. s. 215 - 216
¥ BOYD, Danah, ELLISON, Nicole. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. s. 217

9 ZEEVI. Daniel. The Ultimate History of Facebook [INFOGRAPHIC]. In: Socialmediatoday.com [online].
21.2. [cit. 11.2. 2015] Dostupné z: http://www.socialmediatoday.com/content/ultimate-history-facebook-
infographic
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http://thenextweb.com/google/2013/10/29/two-years-later-google-growing-540m-active-users-worldwide-1-5b-
photos-uploaded/

2! About Twitter, Inc. 2015. In: about.twitter.com [online] Twitter [cit. 11.2. 2015] Dostupné z:
https://about.twitter.com/company

%2 Milestones. About. 2015. In: about.twitter.com [online] Twitter [cit. 11.2. 2015] Dostupné z:
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2.5 Facebook

»Zalozen v roce 2004, cilem Facebooku je dat lidem moznost sdilet a ucinit svét vice
otevienym a propojenym. Lidé pouzivaji Facebook, aby zustali v kontaktu s prateli a rodinou,
aby zjistili, co se d&je ve svéte a aby se podélili o to co je pro né dulezité.” Tak zni slogan této
socialni siti, ktery lze nalézt na jejich strankdch. Jedna se o nejpopularnéjsi socialni sit’ na
svéte, s celkovou populaci necelé 1,4 miliardy aktivnich uZivatel mési¢ng.?®

Ke dnes$nimu dni Facebook dovoluje registraci vSem uzivatelim internetu starSim 13
let**. Po registraci zpiistupni jak zdkladni funkce, jako jsou tvorba uzivatelského profilu,
vyhledavani ptatel, pfidavani vefejnych zprdv a dalSiho obsahu (fotky, videa, odkazy) i
posilani soukromych zprav, a celou fadu dalsich rozsifeni. Mezi né patii naptiklad uzivatelské
skupiny, pouzivani aplikaci, seznamy zajmu nebo tfeba tvorba udélosti.

Facebook, nastupce sluzby Facemash, ptivodné vytvoiené v roce 2003 jako web pro
pobaveni studenti Harvardu, byl spustén v roce 2004 studentem Markem Zuckerbergem.
Ackoliv tento ptredchiidce Facebooku stdl na jednoduchém konceptu hodnoceni ,.kdo je
atraktivni a kdo ne“, bylo patrné, Ze studenty Harvardu bavi prohlizet si ostatni lidi (zejména
ty, které sami znaji) na internetu. Tyto udalosti vSak vynesly Marku Zuckerbergovi
dostatecnou pozornost, aby se rozhodl napad vlastni socialni sité zrealizovat a sestavit tym,
ktery mu v tom pomizZe. 4. inora 2004 spustil stranky ,,thefacebook.com* urcené vyhradné
pro studenty Harvardu.”®

V bieznu 2004 je rozsifena piistupova moznost na studenty univerzit Stanford,
Columbia a Yale. Jesté v prosinci téhoZ roku Facebook ziskava prvni milion uZivatell, a do
zafi nasledujiciho roku uz umoZiluje registrace z vice nez 800 univerzit a stfednich Skol.
Prelomovym datem se stava 26. zafi 2006, kdy Facebook upousti od zaméteni na studenty
Skol a umoznuje registraci komukoliv. Na pielomu roku 2007 a 2008 je zde registrovano 58
miliont uZzivatelll, o dva roky pozdé¢ji je toto Cislo téméf sedmkrat vyssi. Hranici miliardy

registrovanych uzivateli pokofuje v tinoru 2013.%

2 Company Info. 2015. In: newsroom.fb.com [online] Facebook Newsroom [cit. 12.2. 2015] Dostupné z:
http://newsroom.fb.com/company-info/

2 Prohlaseni o pravech a povinnostech. 2015. In: facebook.com [online] Facebook [cit. 12.2. 2015] Dostupné z:
https://www.facebook.com/legal/terms

% CARLSON, Nicholas. 2010. At Last -- The Full Story Of How Facebook Was Founded. In:
businessinsider.com [online] 5.3. [cit. 14.2. 2015] Dostupné z: http://www.businessinsider.com/how-facebook-
was-founded-2010-3?0p=1

% Company Info. 2015. In: newsroom.fb.com [online] Facebook Newsroom [cit. 14.2. 2015] Dostupné z:
http://newsroom.fb.com/company-info/
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2.6 Facebook Pages

Jak uz bylo feceno vyse, Facebook neni postaven pouze na uzivatelskych profilech a
interakcich mezi nimi. Celd fada jinych typil stranek a funkci postupné ptfibyvala do
uzivatelského rozhrani, bud’ jako UpIné novinky, nebo nahrada, respektive vylepseni ptivodni
funkce. To plati zejména pro uzivatelské zajmy, které ptivodné ¢lenové Facebooku vypliovali
rucné do svého profilu. To se zménilo v listopadu roku 2007, kdy Facebook ptedstavil tzv.
Facebook Pages.?’

Facebook Pages v zdkladu funguji podobné jako osobni profily, ale zaroven se
Vv n¢kolika aspektech odliSuji. V prvni fad€ se ne vzdy jedna o profil urcité osoby. Facebook
Page mlze mit zvife, firma, konicek, divadelni predstaveni, jinak fe¢eno prakticky jakéakoliv
lidska Cinnost, zajem, misto, vytvor ¢i bytost. V jednom ohledu tak zastupuji onu kolonku
»Zajmy*, uzivatel uz neni nucen je vypisovat samostatné, ale pouze stisknout tlacitko ,,to se
mi 1ibi* u stranek, které spliuji toto kritérium. Tyto z4jmy se pak fadi dle kategorii ,,Sporty*,
,,Hudba“, ,, Mista* a dalsi.

Dalsi odlisnost se tyka zejména piipadi, kdy Facebook Page oznacuje néjakou veiejné
znamou osobu. To je mozné doloZit na ptikladu pomyslného zp&vaka rockové kapely, ktery
ma vlastni Facebook Page. Jednak miiZze spravu této stranky svéfit jinym osobam, tudiz
piispévky na této strance nemusi byt pfimo jeho dilem. Zadruhé tak ¢ini proto, aby umoznil
svym piizniveim pridat si jeho osobu mezi své z4jmy, a potencialné tak zvysit povédomi o
své Cinnosti. Navic si i paralelné mize vytvorit vlastni osobni profil, ktery skutecné spravuje a
pouziva pouze pro kontakt se svymi ptateli, ¢imz dosdhne efektu, kdy jeden profil mize
vyuZivat pro své osobni Ucely, zatimco na druhy pfesmérovava své piiznivce.

Samotné vedeni Facebooku se snazi korigovat vytvaieni stranek nasledujici
podminkou: ,,Stranku na Facebooku muze vytvofit kdokoli, ale Facebook stranku pro ur¢itou
organizaci, podnik, znacku nebo vefejnou postavu mohou vytvétet pouze pfislusni oficidlni
zastupci. Pokud byste radi, aby byla na Facebooku zastoupena urcitd celebrita nebo
organizace, ale nemate k tomu oficidlni oprdvnéni, mizete vytvofit skupinu na Facebooku.*
Skupiny jsou jiny druh uskupeni uzivateli a zpravidla maji podobu komunitni diskusni
stranky.”®

Nepiima, respektive nepiivodni sprava Facebook Page se samoziejmé tyka i spousty

dalsiho obsahu. Stranky fotbalového klubu bude pravdépodobné spravovat jeho vlastnik,

27 s
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zatimco stranky ,,mame radi fotbal“ budou nalezet nahodnému nadSenci tohoto sportu.
Koneckonct stejné tak tomu je i v ptipadé Facebook Page ,,I fucking love science®, které
spravuje bloggerka a biolozka Elise Andrew.

Ucel Facebook Pages samoziejmé neni pouze jako nahrada za stary systém psanych
z4jml. Zejména dnes je hlavnim ucelem stranek, které se poji s vefejné znamou osobou,
firmou, uménim, projektem, znackou, a podobnych jejich propagace. Cesta k potencialnim
zdjemcum je skrze Facebook velice jednoduchd, a zaroven pomérné efektivni, jelikoz
oslovujete konkrétni lidi, vidite jejich dalsi z4jmy, miizete Cist jejich nazory a komunikovat
S nimi praveé prostrednictvim této socidlni sité. Pivodni psany zdjem o naptiklad znacku auta
nyni zastupuje skutecné vetejné ohldseni, ze tuto znacku podporujete, o kterém vi jejich
patfiény personal. Tyto znacky ¢i vefejné osoby se mnohdy neboji chlubit, Kkolik
podporovatelli na Facebooku vlastni a jak toto ¢islo roste.

Ze nemluvime o malych uskupenich pfiznivel, nybrz o pomérné masivnich podtech
lidi, ktefi si na této socidlni siti oblibili stranku zastupujici néjaky jejich zdjem, dokazuji
statistiky na serveru fanpagelist.com. Pomineme-li dvé nejoblibenégjsi Facebook Page na této
socidlni siti, kterymi jsou ,,Facebook for Every Phone* (z diivodu pozadani o oznaceni pfi
kazdé instalaci mobilni aplikace) a samotna stranka pro ,,Facebook*, sou¢asnymi krali této
statistiky jsou zpévacka Shakira a fotbalista Christiano Ronaldo, které zde podporuje vice nez

107 miliond lidi, coZ je hodnota blizici se desetin¢ aktivni populace této socidlni sits. %
2.7 Popularizace védy v médiich

Védeckou popularizacni Zurnalistikou oznafujeme takové texty, které predavaji
vefejnosti informace ze svéta védy ve srozumitelné, mnohdy néjakym zpiisobem poutavé ¢i
zébavné podobé. Dliivodem pro existenci takovych textd je zdjem o védecké novinky ze strany
Ctenaiského publika, které ale mnohdy nema dostateCnou oborovou kapacitu k tomu, aby
Cetlo ryze odborné texty. Novinaf pii takovéto poptavce pievezme puvodni odborné
informace a prepiSe je laicky srozumitelné podoby, mnohdy s dirazem na poutavost a
zabavnost vysledného textu.

Uplné pocatky popularizace védeckych informaci mazeme hledat u samotnych
pocatkil zurnalistiky. S nastupem knihtisku se po roce 1500 zacaly tisknout jednorazové

zpravy o zajimavych udalostech, které uz tehdy zahrnovaly pfirodni tkazy, vynalezy ¢i

% Top 100 Facebook Pages. 2015. In: fanpagelist.com [online] Fan Page List [cit. 18.2. 2015] Dostupné z:
http://fanpagelist.com/category/top_users/
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zamotské objevy. Na této urovni také zpravy dlouho zistaly, pokazdé Slo o variaci na téma
kuriozit ze svéta vynalez, piirodnich &i zem&pisnych objevi a jinych podobnych udalosti.*

Termin ,,populérni véda“ nastupuje na prelomu 18. a 19. stoleti v anglosaské kultuie.
S pokroky v oblasti vyroby a Sifeni knih se poji zejména nové zaméfeni tiskaiti na Ctenaie
pochézejici ze stiedni, nebo dokonce pracujici (nizsi) tiidy. S tim se poji 1 pfizpusobeni texta
k arovni vzd&lanosti t&chto lidi a také nastaveni odpovidajici ceny za vytisk.*

Okolo 20. a 30. let 19. stoleti se pojem ,popularni véda“ poji s atraktivitou a
dostupnosti dan¢ho textu. S timto pojmem se da poprvé setkat v levném britském tydeniku
,Mirror of Literature, Amusement and Instruction” pod vedenim editora Johna Timbse. Ten
zde zavadi rubriku ,,Arcana of Science®, kterd se zaméfuje pravé na ,,populdrni objevy ve
véde“ a scilem vyhnout se matoucim detailim a piehnanému védeckému zargonu. Tyto
¢lanky zpravidla Timbs piejima ze specializovanych publikaci a texty pojima tak, aby byly
zajimavé a komeréné isp&§né. ¥

V poloving 19. Stoleti se objevuje zasadni védecky casopis — Nature. Ackoliv se
jednalo o zcela seridzni védeckou publikaci, na pocatku jeho existence se jeho obsah plnil
zejména oslavami vynalezii 19. stoleti (psaci stroj, barometr, telegraf) a také se zde
objevovaly texty pro pobaveni, kiiZovky a ces‘topisy.33

K priiniku do novin se popularizace védy ve vétsi mire dostala az na pielomu 19. a 20.
stoleti. O potfebé novinail, ktefi by prekladali védecky zargon a zaroven vyuzili takového
slohového stylu, aby zaujali i jiné ¢étenafe nez odborniky, pise v roce 1894 do ¢asopisu Nature
H.G. Wells. To bylo opodstatnéné jednak rychlym technologickym vyvojem tehdejsi
spoleCnosti a také pomyslnym idedlem, Ze pfijeti védy vefejnosti prispéje ke
spolecenskému pokroku. S timto se poji i zalozeni National Association of Science Writers
v roce 1934 v USA, spole€nosti novinait, kteti se specializovali pravé na komunikaci s védci
a predkladani jejich objevi vetejnosti. Po druhé svétové valce zacal mezi védeckymi novinafi
pievazovat nazor, ze védecké objevy a oslavy téchto udalosti jsou ptrednéjsi nez osvétleni

jejich praktickych dopadi. Stale vice se upfednostiioval fakt, Ze védecka Zurnalistika musi byt

-----
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Az teprve v sedmdesatych letech minulého stoleti se védecka zurnalistika skutecné
zacala §itit ve velkém, zejména diky zavedeni védecké rubriky v The New York Times v roce
1978. Uz o devét let pozdé€ji, vroce 1987, az 147 rGznych tituli novinového tisku mélo
minimaln¢ jednou tydné¢ sekci veénovanou véd€. S ndstupem ,digitdlntho veku*
Vv devadesatych letech se zacala opét celd podoba Zurnalistiky proménovat, coz mélo dopad
také na popularizaci védy. Jeden z disledki mize byt napiiklad fakt, ze védci uz pro
publikaci svych vysledku nepotiebuji prostfedniky, ale mohou sviij obsah predavat verejnosti
sami. Zaroven se ale také zvySuje poptavka po raznych typech védeckych informaci, coz

ptispiva k tvorbé novych vice ¢i méné specializovanych webovych stranek.®
2.8 Internetové memy

Internetové memy jsou velice popularni zdroj zdbavy na internetu. Jedna se o Sirokou
sumu multimedialniho obsahu (nej¢astéji v podobé obrazkl), ktera slouzi pro pobaveni. Tento
obsah se zpravidla Sifi internetem pomoci jeho uzivateli, ktefi tento obsah sami také
vytvareji. V dnesni dobé vznikaji celé weby primarné zaméfené na sbér takovychto materiald,
napiiklad servery Memebase ¢i 9GAG. Meme obrazky také tvoii nezanedbatelnou cast
obsahu stranek ,,I fucking love science®.

Pivodni vyznam slova ,,meme® najdeme v praci Richarda Dawkinse ,,The Selfish
Gene*“ zroku 1976. Dawkins stanovil meme jako pomyslny kulturni ekvivalent lidského
genu. Tak jako lidské geny hraji roli v nasi biologické evoluci, podle Dawkinse zase meme
slouzi k posunu v ramci kulturniho vyvoje. V tomto pfipadé tak pojem ,,meme* vyznacuje
pomyslnou kulturni jednotku, myslenku, ktera je opakovéana a predavdna mezi lidmi. Mize se
jednat naptiklad o slogany, médni trend, naucenou schopnost a podobné.36

Ve dnesni dobé maji vSak pojem ,,meme* uzivatelé internetu spojeny s jinym
vyznamem. Richard Dawkins tuto skute¢nost komentuje: ,,Pojem internetové meme je
odcizeni jeho plvodniho smyslu. Misto promény zalozené na nahod¢ a Sifeni se pomoci
Darwinova vybéru, jsou internetovd meme ménéna cilenou lidskou ¢innosti. Uz zde neplati

snaha o pfesné nakopirovani plivodniho obsahu, jako je tomu u genil, a tedy i u meme

35 Iy
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V pavodnim slova smyslu. V tomto vykradeném smyslu, meme jsou cilen¢ ménény, za plné¢ho
v&domi osoby, ktera je upravuje.*’

Dnesni vyznam tohoto pojmu se dé definovat jako ,artefakt spolecné digitalni
kultury*. Pro upfesnéni, spole¢nou digitalni kulturu definuje Jen kins*® jako takovou, ktera ma
relativné nizky standard pro umélecké vyjadieni a uzivatelské zapojeni, velkou podporu pro
vytvareni a sdileni obsahu s ostatnimi, jistou formu neformalniho pfedavani informaci od
zkuSenych k novackiim, cleny, ktefi véfi ve svlj vlastni pfinos a Cleny, ktefi se citi byt
propojeni jeden mezi druhym.

Internetové memy jsou dle dneSniho chépani Sifitelnd média, ktera jsou nckolikrat
upravovana, parodovana, az do podoby, kdy se daji oznacit jako memy a jsou tak chapana i
uzivateli internetu. Podobné chovani vykazuji i takzvana ,,virdlni média“, ktera jsou také
formy rychle Siticiho se obsahu, kterd po urcitou dobu strmé nabyvaji na popularité. Tyto dve
polozky jsou v8ak rozdilné v tom, ze ackoliv se viralni média $ifi podobné rychle, ne i rychleji
nez internetové memy, zpravidla brzy po svém nastupu jejich popularita za¢ne vytracet. Na
druhou stranu internetové memy se pravé diky interakci mezi uzivateli internetu, dynamickou
interakci této digitalni kultury skrze parodovani a proménovani piivodniho obsahu, pretrvavaji
na urcité hladiné popularity.39

Miizeme to dolozit na piikladu konfrontace hudebniho videa Gangnam Style, jakoZto
zastupce viralntho média a obrazku ,trollface”, ktery se hojné vyskytuje jak v rucné
malovanych komiksech (tzv. rage comics) i samostatné. Zatimco ,,trollface se podle grafu40
Google search interest od svého data vzniku (2009) stale vyskytuje jako Casta hledana fraze,
Gangnam Style41 svou popularitu drzel pouze po dobu né€kolika mésicli po svém vydani (fijen
2012).

%" SOLON, Olivia. 2013. Richard Dawkins appears in psychedelic show celebrating internet memes. In:
wired.co.uk [online] 20.6. [cit. 23.2. 2015] Dostupné z: http://www.wired.co.uk/news/archive/2013-06/20/new-
directors-showcase
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2.9 IFLScience

Facebookova stranka ,,I fucking love science”, v pozdé¢jsi podob& zkracend na
,»IFLScience* (v prizpisobeném linku stranky zjemnéno na ,,I freaking love science®,
V internetovém obchodu této znacky dokonce jen ,,I love science®), je zdroj informujici o védé
a védeckych tématech zabavnou a populariza¢ni formou. ZaloZena byla 10. bfezna roku 2012
bloggerkou Elise Andrew, pochdzejici z Velké Britanie. V bfeznu roku 2015, tedy tfi roky po
svém zalozeni, dosahla stranka oblibenosti 20 miliont uzivateli Facebooku.*?

V zalozZce o informacich o strance stoji: ,,Jsme zde pro védu — pro zdbavnou stranku
védy. Citaty, vtipy, memy a vSe, co na$ administrator povazuje za Uzasné¢ nebo podivné.
Pokud nas berete vazné, jste na Spatné strance. Jsme odhodlani pfinést uzasny svét védy do
vaseho newsfeedu zajimavou a dostupnou cestou.“*

Elise Andrew, zakladatelka téchto stranek, vystudovala obor biologie na University of
Sheffield. Napad na zaloZeni stranek pfisel pii psani diplomové prace, pii kterém si kréatila cas
brouzdanim po internetu. Casto na sviij facebookovy profil sdilela nejriznéjsi odkazy na
¢lanky o véde, coz vytacelo jednoho z jejich ptatel. Doporudil ji, at’ si pro takové ucely
vytvoii specialni stranky, jinak si ji na svém profilu zablokuje. Elise Andrew komentuje, ze za
toto doporuceni je dodnes vdécna. ,,Jeden z diivodi, pro¢ jsem tolik zapalena do veédy bylo to,
ze me ji nikdy neucili sprdvnym zpisobem. Pamatuji si svou prvni pfednasku z evoluéni
biologie, jak se méni populace a druhy Zivoc€ichil. Ptala jsem se sama sebe, pro¢ tohle nevédi
vSichni? Ve védé vede kazdad otdzka k deseti dalSim. Presné toto na véd¢é miluji, Ze nikdy
nemuze byt dokonéend,” fika v rozhovoru pro server The Guardian. Jeji stranka zaznamenala
obrovsky uspéch. Kazdy den se pfidavalo pies tisic novych piiznivcd, hranici jednoho
milionu pokofila uz v zafi, tedy zhruba 7 mésicti od svého vzniku. Na dvojnasobek se
vysplhala jesté v prosinci téhoz roku.**

Jednim z kontroverznéjSich témat ohledné vzniku stranky je jeji samotny nézev.
Vulgérni slovo ,,fucking® je vSak podle autorky nezbytné, nebot’ to je v anglickém jazyce
nejpresnéjsi vyjadieni dirazu, ktery by reflektoval jeji zapalenost pro védu. Nazev vychazi

z meme obrazku, ktery koloval po internetu v roce 2012. Ackoliv je ndzev stranky takto

*2 Informace o uZivateli I fucking love science. 2015. In: facebook.com [online] Facebook [cit. 28.2. 2015]
Dostupné z: https://www.facebook.com/IFeakingLoveScience/info?tab=page_info
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explicitni, autorka se odvolava, Ze samotné stranky nejsou postavené na tom, aby byly
urazlive.®

Druh4, podobné kontroverzni udéalost se vznikem stranky je reakce publika na
odhaleni, ze spravce stranky Elise Andrew je Zena. Stalo se tak poté, co se jeji fotka objevila
jako hlavni na Twitter uctu IFLScience a kam vzapéti prislo mnoho urazek ¢i sexistickych
poznamek od jinych uzivateli. Toto pozdvizeni bylo mnohymi, véetné autorky, povazovano

: . : « i 46
jako diikaz sexismu ve dne$ni spolecnosti.

45 Iy
Tamtéz
* YORK, Chris. 2013. | Fucking Love Science Founder, Elise Andrew, Joins Twitter, Gets 'Sexist' Comments.

In: huffingtonpost.com [online] 21.3. [cit. 29.2. 2015] Dostupné z:
http://www.huffingtonpost.co.uk/2013/03/21/elise-andrew-sexist-comments_n_2923084.html
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3. Metodologie
3.1 Vyzkumny zamér

Za vice nez ttiletou existenci stranek ,,I fucking love science™ se tato ptivodné Cisté
amatérska facebookova stranka pro pobaveni proménila v jeden z neopomenutelnych zdroju
popularizace védy. Do takové pozice se ale stranka, at’ uz na Facebooku, nebo na jakékoliv
internetové doméné, nedostane ptfes noc. Potfebuje k tomu jednak rozumét, jak funguje
zapojeni jejich Ctendil, zejména dulezitost funkci se kterymi interaguji — oznaceni ,,to se mi
libi“, sdileni a komentare. Déle je také dilezité veédét, jak sprave sviyj obsah na Ctenéfe cilit a
také, jak co nejefektivn&ji pouzivat dané typy prispévka.*’

Z vyzkumného hlediska je v této praci nejvice dulezitd proména, kterou stranka prosla.
Konkrétné¢ jak vypadal jeji obsah v kazdém roce od jejiho vzniku, jaké jsou rozdily ve slozeni
tohoto obsahu, a také aktivita jejich navstévnikl. Ze sebranych dat chci urdit, jak velkymi
zménami stranka prosla, jak stoupala ¢i klesala odezva na jednotlivé typy ptispévki, a které
byly celkové u navstévnik stranky nejvice oblibené. Vzhledem K tomu, ze se jedna o
popularizaci védy, je dulezité také neopomenout samotné rozdéleni védeckych obord a

zaméfit se na pomery mezi jednotlivymi obory.
3.2 Vybér vzorku

Jakozto ¢asové obdobi, které by dostatecné reprezentovalo jednotlivé roky 2012, 2013
a 2014 byl vybran vzdy jeden mé&sic aktivity stranky ,,I fucking love science* na Facebooku.
Celkem se tedy analyza tyka tfech mésict z téchto let. Vzhledem k tomu, Ze stranka zacala
fungovat v bieznu 2012 a vyzkum jsem zacal provadét v prosinci 2014, byl mozny vybér
pouze z mésici mezi dubnem a fijnem, tedy 7 mésict. Podle tohoto kritéria byl ndhodnou

volbou vybran mésic zafi.
3.3 PouZita metoda

K analyze této stranky byla pouZita obsahova analyza. Jedna se o tradi¢ni postup pfi
analyze dokumentii, s cilem vypovidat o velkych souborech dat. Tohoto postupu se uziva,
pokud je snaha ziskat ptehled o pokryti t¢ématu v medidlni krajin€ nebo zjistovat dlouhodobé

trendy v zobrazovani urcitych jevi ¢i skupin v médiich, poptipadé¢ komparovat jejich

“" DAUGHTRY, Taylor. 2015. The 3 Practices of an Effective Facebook Page. In: socialmediatoday.com
[online] 11.2. [cit. 2.3. 2015] Dostupné z: http://www.socialmediatoday.com/social-business/2015-02-11/3-
practices-effective-facebook-page
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reprezentace Vv riznych typech médii. Tento typ analyzy je chdpan jako kvantitativni,

systematicky a objektivni popis zjevného obsahu komunikace.*®

Kvantitativni prvky obsahové analyzy dale popisuje Kimberly takto: ,,Cilem

kvantitativni (obsahové) analyzy je sestavit soucet klicovych kategorii, mér a jinych

proménnych. Ve vysledku je tedy sestaven Ciselny souhrn vybraného souboru zprav.

«49

Kli¢ové charakteristiky obsahové analyzy Kimberly charakterizuje nasledovng: *°

Spolehlivost: Proces méteni by mél vzdy pfinést stejné vysledky. Tim je mysleno, ze
analyza musi byt proveditelnd nékolikrat rGznymi lidmi, aniz by se zmeénil jeji
vysledek.

Platnost: Nase méfeni by mélo reprezentovat pouze zamysleny koncept. Vyzkumnik
by si mél byt stale jisty, Ze méfi presné to, co si v pocatku stanovil jako méfeny
vzorek.

Ptesnost: Méfeni by nemélo byt nijak pozménéno piedsudky ¢i jinymi vnéj§imi vlivy.
Preciznost: Preciznosti chapeme jako stanoveni odpovidajicich jednotek a mér pro

méfeni ur€ité skutecnosti.

3.4 Kodovani dat

Zékladni kategorie, které byly v analyze zkoumany, jsou samotné funkéni prvky socialni

JOA)

sit¢ Facebook, spojené s aktivitou spravcu stranek a jejich Ctenarii. Jsou to takové prvky, které

neodmyslitelné patii ke kazdému pifidanému piispévku na siti Facebook, konkrétné:

Cas publikace piispévku — Je udaj, ktery uréuje rok, den a piesny &as piidani
ptispévku na stranku. Tento Udaj se vZdy naléza v hlavicce piispévku.

Text prispévku — Piispévek muze, ale také nemusi obsahovat text. V ptipad¢, ze je
zde pripnuty dal$i obsah, naptiklad sdileni obsahu cizi stranky ¢i obrazek, se text
povazuje jako volitelnou, dopliikovou soucast, pfipadné jako vysvétlujici komentar
tohoto sd€leni a muze chybét. Mizeme se ale také setkat s pouzitim pouze textové
formy, kdy je text jediny obsah, a slouzi jako hlavni sdé€leni. Jeho zaznamenani je
dulezité pro stanoveni poméru piispévki bez popisu a s popisem a také pro uréeni

jejich délky.

“ SEDLAKOVA, Renita. Vyzkum médii: Nejuzivangjii metody a techniky. 2015. Grada Publishing. s. 291
* NEUENDORF, Kimberly. The Content Analysis Guidebook. 2002. Sage Publications. s. 14
0 NEUENDORF, Kimberly. The Content Analysis Guidebook. 2002. Sage Publications. s. 112 - 113
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o Délka textu — V pfipad¢, ze je u ptispévku piidany text, bude méfen pocet
jeho znakl vcetné mezer.

e Pocet ,likes* — Jinak feCeno, poCet oznaceni jako ,,To se mi libi“. Jednd se o
standardni funkci Facebooku, kdy uzivatel mize timto pocitadlem jednoduse vyjadfit,
ze ho prispévek né¢jakym svym aspektem zaujal. Tento udaj se nachazi ve spodni ¢ésti
boxu prispévku.

e Pocet uzivatelskych komentari — Mimo jednoduchého oznafeni zajmu o piispévek
v podobé ., To se mi libi“ miiZe uZivatel také komentovat dany piispévek. Ciselny tdaj
o poc¢tu komentdii se nachazi ve spodni Casti boxu piispévku, nalevo od poctu
oznaceni ,,To se mi libi.*

o Pocet sdileni prispévku — Tieti a posledni uzivatelskou aktivitou, jejiz pocitadlo se
nachazi v pravém dolnim rohu boxu pfispévku, je pocet jeho sdileni. Sdileni oznacuje
funkei, kdy uZzivatel ,,pfevezme* ptispévek stranky a umisti ho napt. na vlastni zed'.

Pro nékteré podrobnéjsi ucely analyzy byly také ptispévky roztifidény dle dnit v mésici,
podle ptislusnosti k jednotlivym dntim v tydnu a také k hodiné dne.

Analyza byla diale zamétfena na typ piispévkil, které se na téchto strankach mohou
vyskytnout. Pro lepsi prehled a tfidéni byly n€které kategorie rozdéleny na vice druhti, aby se
posléze daly snadné&ji rozlisit jednotlivé varianty (napf. vtipny obrazek, informacni obréazek).
Na zakladé moznych kombinaci riiznych pojeti prispévkil, v zavislosti na volbé autora a
moznostech Facebooku, byly stanoveny nasledujici kategorie:

1. Odkaz na ¢lanek, ktery je na doméné www.iflscience.com — Vzhledem k trendu
posledni doby, kdy autofi stranek zacali, po vzniku tohoto samostatného dcefiné¢ho
portalu, ¢asto odkazovat na vlastni tvorbu, byla stanovena samostatna kategorie pro
odkazovani na c¢lanky pochazejici z téchto stranek. Sem tedy patii jakykoliv
piispévek, ktery ¢tenafe pfesméruje na vice informaci v ¢lanku na téchto strankach.

2. Odkaz na €lanek ¢i jakykoliv jiny obsah jiné domény nez je www.iflscience.com
— Tedy takovy odkaz, ktery ¢tenéfe piesmeruje na cizi obsah. Odkaz muze ¢i nemusi
obsahovat ilustracni obrazek, a to jak samostatné, tak jako soucast automatického
nahledu, ktery generuje prostiedi Facebooku.

3. Status, bez obrazku ¢i odkazu nevztahujici se k aktivité stranek — Holy text, ktery
nikam neodkazuje, ani nema pfipnuty zadny obrazek. Jedna se zpravidla o Cisté
sdéleni, které nese riizné informace ¢i postiechy, vyjma téch, které se tykaji samotné

stranky ,,I fucking love science* ¢i portalu ,,IFLScience®.
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4. Sebepropagacni ¢i jinak informujici prispévek tykajici se znacky IFLScience — U
tohoto typu sdé€leni se mohou vyskytnout jak obrazky, tak odkazy, ¢i se muze jednat
o holy text. Dulezité je, ze nese néjaké sdéleni tykajici se aktivity stranek —
podékovani, aktualita, sebepropagace Ci jiny druh reklamy této znacky.

5. Internetovy mem, komiks, ¢i jinak koncipovany obrazek majici humornou
funkci — Tento typ se tyka veskerych humorné zaméfenych obrazki, at’ uz jsou to
internetové memy, komiksy majici vtipnou pointu, humorné citace, ¢i jinym
zpusobem pojaty obrazovy materidl, ktery ma cil ctenafe pobavit. Muze se
vyskytnout v kombinaci s odkazem na ptvodni obsah, obrazek vSak musi byt vlozen
jako obrazova priloha ptispévku, nikoliv jako sdileni ciziho obsahu (viz dalsi
kategorie).

6. Informacni, poucny ¢i jinak sdélujici obrazek (bez humorné funkce) — Tedy
takové obrazky, které jsou v podstaté jinak koncipovana forma textového statusu, ¢i
maji Cist¢ informacni, poucnou, eventuelné estetickou funkci. Nemaji za cil Ctenaie
pobavit. Opét zde plati pravidlo, Ze se musi jednat o obrazovou pfilohu, nikoliv o
sdileni ciziho obsahu.

7. Sdileni obsahu ciziho facebookového profilu ¢i stranek — JelikoZ je analyza
zaméiena na obsah stranek ,,I fucking love science®, patfi vSe, co pochdzi z jiného
zdroje na této socialni siti, do vlastni kategorie. Primarn¢ se jednd o sdileni, typ
ptispévku je v tomto piipadé uz druhotny znak. MlZe se tak jednat o nejriiznéjsi typy
obsahu — odkaz mimo tuto socialni sit’, obrazek vlozeny na cizi stranky, prosty status
¢1 fetézové sdilenou informaci vné této sité.

8. Sdileni vlastniho obsahu — specificka kategorie, ktera umoziuje brat zietel na
ptipady, kdy stranka ,,I fucking love science* znovu ptedlozi diive publikovany
vlastni obsah. Typ je v tomto piipad¢ opét druhotny znak.

9. Video - Tedy takovy pftispévek, ktery obsahuje videopiilohu. Bylo piihlédnuto
k faktu, ze Facebook sice rozliSuje mezi videem vlozenym ptimo do jeho rozhrani a
odkazem na videoservery, jako je napiiklad Youtube, nicméné vysledny obsah se i
Vv takovémto piipadé chova jako videopfiloha. Jinak feceno, pokud jde video piehrat
pfimo V rozhrani této stranky, patii do této kategorie, v opa¢ném piipad¢ se jedna o
odkaz.

Déle je tieba rozlisit, zda nesena informace pfispévku je nebo neni aktualni. V této

kategorii se tak pfispévky déli na:
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Nadcasové — takové, které se nevztahuji k tématu, které bylo v dobé publikace
prispevku aktudlni. Nese informaci, ktera se da pochopit bez aktualniho kontextu déni,
jak v dob¢ jeho publikace, tak i kdykoliv jindy. Neodkazuje na jiny obsah, ktery nese
znaky aktuality.

Aktudlni — tedy pfispévky, které nepatii do piedchozi kategorie. Nesou aktudlni

informace, vztahuji se k aktudlnimu déni.

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o stranky informujici o tématech spojenych s védou, nabizi

se také detailn€ji zjistit, jaké je zastoupeni samotnych védeckych oborl, o kterych stranka

predava informace. Na zdkladé podobného vyzkumu popularng védeckych médii™* byly

stanoveny tyto kategorie:

Piirodni védy — Védy spadajici do této kategorie jsou fyzika, biologie, chemie,
geologie a matematika vcetné jejich podoborti.

Medicina — Jedna se o takové pfispevky, které pfimo informuji o medicinskych
tématech, objevech doktori ¢i nemocech. Piispévky, které se vztahuji pouze
k lidskému télu, a jsou bez medicinského kontextu, budou fazeny do pfirodnich véd
(biologie).

Technologie — Sem budou pattit takové ptispévky, které se zaméfuji na technologicka
témata, technické novinky, hardware, stroje ¢i jind zafizeni. Zpravy o vesmirnych
raketach ¢1 druZzicich bez kontextu cestovani vesmirem budou spadat do této
kategorie.

Informatika — Veskeré ptispévky, které fesi témata informatiky a programovani.
Zivotni prostiedi — Pod tuto kategorii budou fazeny jak pfimo informace o tématech
spojenych s zivotnim prostiedim, tak vesSkeré informace o zemskych lokalitach
(ptiroda ¢i civilizace) bez védeckého kontextu. Takovym piikladem miize byt
napiiklad panoramatické fotografie pohoti a podobné.

Véda obecné — Touto kategorii chdpeme naptiklad informace o védcich ¢i informace
na nahled na védu jako takovou a jeji pozici ve spolecnosti.

Psychologie — Tedy vsechny informace o psychologii a jejich podoborech.
Spolecenské védy — Do této kategorie patii veSkeré informace o humanitnich a

spolecenskych védach.

1 KASIK, Pavel. V&da a média. Praha, 2012. Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze. Fakulta socialnich
veéd. s. 94
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Vesmir — Tato kategorie patii tématim a informacim spojenym s cestovanim
vesmirem, planetach, astronautech ¢i vesmirnym stanicim a raketoplantim ve vesmiru.
Astronomie — Kategoric astronomie slouzi pro takova témata, ktera se poji
S pozorovanim hvézd, souhvézdi a hvézdné oblohy jako takové.

Jiny obor — Pro pfipad, kdy obor nebude mozné zaradit do ani jednoho z vyse
zminénych.

Neurcity obor ¢i informace nevztahujici se k védé — Tedy veskeré informace, které
nendlezi do zadného védeckého oboru, €i je jejich zatfazeni pfili§ spekulativni. Jde
napiiklad o sebepropagacni ptispévky a podobng.

Vice obori — Pokud se jedna o informaci, ktera obsahuje vice nez jeden vyse

zminénych obord.
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4. Prakticka cast

4.1 Souhrnny prehled

4.1.1 Celkovy pocet vSech

Celkovy pocet analyzovanych piispévka, které stranka vyprodukovala za mésice zafi
v letech 2012, 2013 a 2014 byl 167. Za zati 2012 bylo na strance dohromady 91 pfispévku,
tedy nadpoloviéni vétSina celkového vzorku. V zaii 2013 uz toto ¢islo ¢inilo jen 33 kust,
Vv nasledujicim roce pocet vzrostl na 43. Z téchto dat je tak patrné, ze frekvence, se kterou se
stranka plnila obsahem, se v poslednich dvou letech vyrazné lisi od prvniho roku existence

stranky a naopak mezi nimi samotnymi uz tolik ne.

4.1.2 Pocet vdnech v tydnu

Je vhodné si povSimnout, ve ktery den v tydnu byla aktivita stranky nejvyssi. Ze
sebranych dat plyne, Ze nejvice ptispévkil bylo pfidano ve dnech patek a sobota. Jak ve vSech
patcich, tak ve vSech sobotach, které spadaly do analyzovanych mésicti zafi, se shodné na
strankach objevilo celkem 30 pfispévki. Naopak obsahové nejchudsi byly ned¢le, ve kterych
bylo na strance dohromady publikovano jen 14 ptispévki. Zbytek dni se pohyboval 21 az 26
piispévky.

Pocet prispévki ve dnech v tydnu

M sobota
H nedéle
M pondéli
M (tery

M stfeda
m Ctvrtek

m patek

Graf €. 1 - Pocet pfispévki v jednotlivych dnech v tydnu
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4.1.3 Pocet vdenni dobu

Vzhledem k tomu, Ze nelze s jistotou urcit, kde se administrator stranek v dob¢ jejich
publikace nachazi, neni mozné urcit s jistotou, na které¢ ¢asové pasmo se da jejich obsah
vztahnout. Elise Andrew, jakozto majitelka a zakladatelka stranky, v prvnim roce jejich
existence studovala na univerzité ve Velké Britanii, v dal§im roce uz ale zila v Kanad&®,
takze jeji tehdejsi poloha v analyzovanych mésicich neni zcela jistd. Detailni informace o
dalSich administratorech stranek a jejich piipadnd zeméepisna poloha taktéz chybi. Kvuli témto
faktoraim je v analyze déle pracovano s ¢asovym pasmem Ceské republiky.

Nejvyssi aktivitu stranky vykazuji brzy rano, ale pouze pokud je srovnavan jeji obsah
jako celek. Pokud rozloZime na grafu nize jednotlivé roky, je patrné, Ze se o pomyslny ,,prime
time* stranek zaslouzilo hlavné zati 2012, kdy byly nejvytizenéjsi hodiny stranky ctvrtd a
sedmd ranni. Tento rok se jako jediny snazil pfispévky rozvrstvit i na ostatni denni Casy,
krom¢ osmé ranni se vzdy naSel alespon jeden piispévek v ostatnich Casech.

Dalsi dva roky uZz zejména kvili snizenému poctu ptispévkll nckteré denni Casy
opomijely. V zafi 2013 se stranky stdle snazily o rovnomérné rozvrstveni ptispevkil, ale
prazdnych Castl je zde podstatné vic nez oproti lofiskému roku, nejvetsi mezeru Ize najit mezi
treti a patou hodinou odpoledne, zde se za cely mésic nevyskytl ani jeden ptispévek.
Pomyslny ,,prime time* je stale brzy rano s poc¢tem celkem 4 piispévkl v Sest hodin, nové se
pfidava i jedenéctd hodina vecer se stejnym poctem.

Rok 2014 uZz ma celkem vyrazné€ stanovenou neaktivitu stranky, a to mezi sedmou
hodinou ranni a jednou odpoledne. ,,Prime time* se posunuje doprostied noci, mezi jednu a tii

hodiny rano. Zvysena aktivita je taktéZ mezi vecernimi hodinami, osmou a desatou.

2 LUNAU, Kate. 2013. Elise Andrew on why she loves science. In: macleans.ca [online] 28.3. [cit. 16.3. 2015]
Dostupné z: http://www.macleans.ca/authors/kate-lunau/elise-andrew-on-why-she-loves-science/
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Pocet prispévki v denni hodinu
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Graf ¢. 2 - Pocty prispévk v zavislosti na hodiné dne
4.2 Typy prispévki

Jeden z hlavnich zajmi této analyzy je typova skladba ptispévki na strance. Jde zde
primarné o to, povSimnout si rozdilnych hodnot, se kterymi stranka v ro¢nich prodlevach

pracovala. Na téchto datech by méla byt nejvice patrna proména podoby této stranky.

4.2.1 Zari 2012

Trend roku 2012 je pomérné vyrazny. V prvni fadé je nutné ptipomenout, ze stranka
byla v tomto roce vice aktivni, nez v nasledujicich letech — 91 pfispévku. ,,I fucking love
science® v roce 2012 primarné funguje jako pomyslné ptekladisté ciziho obsahu, nebot’ témet
polovina ma formu sdilené¢ho pfispévku z jiné Facebook stranky. Déle se zde ve vétsi mife
vyskytuji meme a zdbavné obrazky, které tvoii tfetinu obsahu. Nalezneme zde také celkem 12
pripadl obrazkt bez humorného zaméfeni. Zbytku obsahu je naprosté minimum — 3 statusy,
po dvou piipadech zopakovani vlastniho obsahu a sebepropagacniho textu a jedno video.

Nejvice sdilenych pfispévkil (celkem 13) vtomto mésici pochazelo ze stranek
EarthStory, kterd publikuje pievdzné komentované fotografie zrlznych mist zemé a
piirodnich tkazi. Jedendct pfispévkl pak pochazelo ze stranky Neuroscience Research
Techniques, kterd se nyni odbornéji zamétuje na obor neurovédy, v roce 2012 vSak nabizela i
vtipné obrazky s tématikou neurovédy a lidského mozku. Ve vétsi mife (5 piipadi) se jesté na

1 fucking love science® objevily piispévky ze stranky Astrophysics and Astronomy, dnes
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vedené pod nazvem The Universe. Tyto piispévky ptredkladaly informace o vesmiru a

astronomii. Zbytek sdilenych ptispévku tvotily rtizné zdroje.
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Graf €. 3 - Pfehled poétl typu pFispévka v zaFi 2012

4.2.2 7Zari 2013

Oproti predchozimu roku je vtomto skladba ptispévkid uz o néco jednotnéjsi.
Z celkovych 33 prispévki tvorfi nadpoloviéni vétSinu (19 ptipad) odkazy na stranky mimo
server Facebook. Sdileni obsahu jinych facebookovych stranek naopak zcela vymizelo. Ve
veétsi mife se jeSte vyskytly memy a vtipné obrazky, celkem 11 ptipadi. Zbytek obsahu tvori
jeden poucny obrazek a dva sebepropagacéni texty.

Stranka ,,I fucking love science* v tomto roce stale plni roli pfedavani ciziho obsahu,
tentokrat vSak zcela jinym zptsobem. Odkazy nyni vedou mimo server Facebook a nemaji
staly cil, pokazdé se jedna o rozdilnou adresu. Zpravidla jde o odborné studie, které slouzi
jako rozSiteni souhrnu, podaného na strance ,,I fucking love science®. Naptiklad ptispévek
z 28. zafi ctenare odkazuje na server medicalxpress.com, kde je publikovan ¢lanek o chovéani
HIV viru odborného charakteru. Jesté dal jde piispévek z 24. zafi, ktery odkazuje na PDF text
odborné studie o vesmirnych télesech. Stranka se tak méni na pomyslny rozcestnik pro studii
odborngjSich textl, ostatni typy piispévkll jsou v menSin€¢ nebo zcela chybi. Obcasné

pobaveni ve formé meme obrazkt vsak stale tvofi nedilnou soucast obsahu stranky.
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Pocty typu prispévki v zafi 2013
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Graf €. 4 - Pfehled poétl typu pFispévka v zaFi 2013

4.2.3 Zari 2014

Posledni analyzovany rok je co do slozeni obsahu opét zcela odlisSny. Zaprvé je zde
naprosto jasné dominantni jeden typ pfispévki, zadruhé opét dochazi k proméné zplsobu
odkazovani. Z celkovych 43 ptispévkil jsou tii Ctvrtiny tohoto ¢isla, 32 ptipadl, tvofeny
odkazy na sesterskou stranku IFLScience, ktera byla z divodu masivniho nartstu vyskytu od
jejiho vzniku stanovena jako samostatna kategorie. Humornych obrazka opét ubylo, za cely
meésic jich bylo publikovano jen 6. Zbyly obsah tvoii tii ptipady pou¢nych obrazkd a po
jednom sebepropagacnim textu a odkazu na web mimo doménu Facebook.

Opét je tedy patrnd kompletni redefinice presmérovavani Ctenare, s jakym ,,I fucking
love science® pracuje. Téméi se da fici, Zze tato facebookova stranka ustupuje do pozadi
svému sesterskému portalu, ktery je nyni hlavni zdroj popularné védnich informaci pod touto
znackou. Zacina se tak v podstaté chovat jako doplitkovy prvek jiného internetového portélu.
Na druhou stranu se ale nyni jedna o plvodni obsah, uz se tedy vytraci plivodni forma
upozoriovani na cizi informace, ktera byla strance vlastni v pfedchozich letech.

Celkovy pocet pouhych Sesti humornych obrazkii naznacuje, Ze snaha pobavit ¢tenate
oproti minulym rokliim opét ubyva. Hlavni diraz uz jasné piebira samotnd védecka

popularizace a pfinaseni korespondujicich informaci bez vyrazné¢ humorného kontextu.
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Graf ¢. 5 - Pfehled pocti typa pfispévka v zari 2014

4.3 Védni discipliny

Kli¢ové pro analyzu obsahu stranky ,I fucking love science® jsou také védni
discipliny, ke kterym se pfispévky na strance vztahuji. Pomérné ocekévané na strance
dominuji pfirodni védy, které v celkovém souctu predstavuji 46 % obsahu za analyzované tii
mesice. Jejich pocet byl vzhledem k celkove vyrazné vyssimu poctu ptispeévka nejvyssi v zari
2012, kdy se jednalo o 38 piispévkll stouto tématikou a pokryvaly tak 42 % obsahu.
V néasledujicim roce se jejich procentudlni pomér zvysil na nadpolovicnich 51 % se sedmnécti
piispe€vky. Tato hodnota se do dalsiho roku témét nezménila, ptirodni védy stale drzely tésné

nadpolovicnich 51 % s 22 ptispevky spadajicimi do této discipliny.
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Slozeni védnich disciplin v zari 2012
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Graf €. 6 - Jednotlivé védni discipliny v procentuelnim zastoupeni v roce 2012

Druhé nejCastéjsi byly prispévky, které se nevztahovaly k zddné védni discipliné.

24

V zaii 2012 tvorily 11 procent, nasledujicim roce dokonce 15 procent. Poté jejich pocet ale
prudce klesl, v zaii 2014 uz tvofily jen 3 % obsahu.

Shodné po osmi procentech celkového obsahu dosdhlo Zivotni prostfedi, medicina a
vesmir. Zejména kategorie zivotniho prostfedi prosla velkymi zménami, nebot’ v zati 2012
tvotila 13 procent obsahu, ale v nasledujicim analyzovaném mésici roku 2013 tato disciplina
zcela chybéla. V poslednim roce tvofilo téma zivotniho prostfedi 5 % obsahu. Stejné tak i
medicinské tématiky v zaii 2013 ubylo, 3 % oproti 10 % Vv ptedchozim roce. V zaii 2014

dostala medicina stejny prostor jako zZivotni prostfedi, pét procent obsahu.
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Graf €. 7 - Jednotlivé védni discipliny v procentuelnim zastoupeni v roce 2013
Zbytek obori neziskal vice jak 6 % zcelkového obsahu stranky. Zastoupeni
astronomie vzdy po jednom procentu ubyva, zacala na 7 procentech v zaii 2012 a skoncila na

34



pétiprocentni hranici v zaii 2014. Jest¢ vétsi pokles byl zaznamenan u piispévkli o obecné
véde, které zacaly na 7 %, v dal$im roce zastupovaly uz jen 3 % a v poslednim 2 % obsahu.
NarGst naopak vykazuje obor psychologie, ktera zacala na pouhych dvou procentech obsahu
V prvnim roce, v zaii 2013 si polepSila o procento a v poslednim roce dokonce o Ctyfi
procenta, kde se z ni stala teti nejfrekventovanéjsi disciplina. Jedina technologie zaznamenala
jak vyrazny narust tak i posléze pokles, kdyz v zafi 2012 zacinala na tfech procentech,
Vv nésledujicim roce se vysplhala na devét a nakonec se vratila na dvé procenta.

Zbylé kategorie se stale drzely v rozmezi dvou az Ctyfech procent. Dvé discipliny se
nakonec na strankach I fucking love science vibec nevyskytly. Zadny z piispévki

neodkazoval k socialnim védam a informatice ani v jednom z analyzovanych mésicu.

Slozeni védnich dicsiplin v zari 2014
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Graf ¢. 8 - Jednotlivé védni discipliny v procentuelnim zastoupeni v roce 2014

4.4 Aktualita vSeobecné

Dalsi zaméteni analyzy bylo sledovat pomér aktudlnosti proti nad¢asovosti prispévk.
Z dat vyplynulo, Ze rok 2012 je oproti nasledujicim dvéma rokiim vyrazné odliSny, zatimco
roky 2013 a 2014 jsou v podstat¢ totozné.

Z celkovych 91 piispévkll v zafi roku 2012 byla naprosta vétSina, 84 kust,
nadéasovych. Aktualit tak bylo velice poskrovnu, pouhych 6 piispévki se vztahovalo
k né¢jakému aktudlnimu tématu. V nasledujicim roce se vSak pomér srovnal, a nad¢asovych
pfispévkll zde bylo publikovano 17, oproti 16 aktualitim. Téméf identicky pomér si

zachovalo i zafi 2014, kdy se na strankach vyskytlo 21 aktualit a 22 nadc¢asovych ptispévk.
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Pocty aktualnich a nadcasovych témat
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Graf ¢. 9 - Pfehled poctu aktualnich a nadcasovych pfispévkl v jednotlivych letech

4.5 Aktualita dle typi prispévki

Na aktualitu piispévkl se da také nahlizet z hlediska jednotlivych typt pfispévk,
podle toho, jak se ktery kloni k tomu mit spise aktualni, ¢i nad¢asové tendence. Pii nahledu na
typy prispevki jako celek pak pfevazuje nadCasovost, této charakteristice totiz odpovida 74 %
piispévka.

Pti podrobnéjSim rozboru dat se da zjistit, Ze stoprocentni nad¢asovost ziskaly pouze
vzacné se vyskytujici typy prispévka — video (1 ptipad), sdileni vlastniho obsahu (2 ptipady) a
status bez odkazu ¢i obrazku (3 ptipady). Této absolutni hodnoté tedy dopomohla spise mala
frekvence vyskytu téchto typii. Naopak stoprocentné aktuélni je kategorie sebepropagacnich
piispévkd, kterd je jednak také malo pocetna (5 piipadii za vSechny mésice), a zaroven se do
aktualnich typt fadi uz ze své povahy, nebot’ se zpravidla jednalo o upozornéni na akci,
vyrobek, ¢i n¢jakou zménu fungovani stranek.

Nejvice nadCasovym typem se ze zbylych kategorii staly jednozna¢né vtipné obrazky a
memy, které zpravidla pracuji s formou nadc¢asovosti. Celych 98 % procent téchto obrazka
nese nad¢asovou informaci. Toto je mozné ilustrovat napiiklad na humorném obrazku z 10.
zafi 2014, ktery pojednava o fiktivnim narodu mimozemstand, jehoz ucelem navstévy Zemé
je ponicit trodu obili, obratit naruby kravu, provést pokusy na venkovanovi a odletét zpét
domd. Jednd se o vSeobecné znamy stereotyp o mimozemské navstéve, ktery nemam zadnou
spojitost s aktualnim dénim.

Dal$im nejcastéjSim nadCasovym typem prispévkl bylo sdileni obsahu jiné
facebookové stranky. S timto typem piispévkll pracovala stranka ptfevdzné v roce 2012 a

divod nadc¢asovosti je v tomto ptipadé opét spojeny s tim, ze odkazovany obsah byl také
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zpravidla obrdzek humorné ¢i poucné povahy. V tomto ptipadé tvofila nad¢asovost 93 %
v sebranych datech tohoto typu. Napftiklad ptispévek z 5. zati 2012 sdili obsah stranky ,,The
Universe®, na némz nalezneme porovnani planety Zemé a Pluta, s popisem ,,Vite, ze Pluto je
velké jako Rusko?*. Jedna se o prosty fakt, ptispévek nikde neuvadi, ze by se jednalo o novou
informaci.

Vysoky podil nad¢asovosti také vykazuji informacni ¢i poucné obrazky, konkrétné 81
% z tohoto typu piispévku. Stejné jako na ptedchozi ilustraci, i zde divod takto Castého
vyskytu spoc¢iva v pfedavani obecné platnych fakta, bez odkazu na aktudlni udalost. Prispévek
ze 17. zari 2012 zndzorfiuje jednotlivy pomér svételného zneciSténi oblohy nad mésty,
venkovem ¢i mimo civilizaci, a nevaze se na zadnou aktudlni studii ¢i jiny typ aktudlniho
déni.

Dale vSak uz prevazuji piispévky aktualniho razu. 56 % odkazii mificich na server
IFLScience nese prvky aktualni informace. Piispévek z 6. zati 2014 odkazuje na ¢lanek o
erupcich sopky na Islandu, a pfimo v popisku uvadi, ze se staly v tomto tydnu. Podobné je
tomu i v ptipadé odkazi na jinou stranku mimo Facebook, z nichz je aktualnich 70 %. Tato
forma na strankach pievladala v roce 2013. Jednalo se zpravidla o odkazy na zpravy ¢i studie
nesouci prvky aktuality. Piikladem miZe byt odkaz z 28. zati 2013, ktery pojednaval o
mozkovych procesech baletnich tanecnic a jejich vliv na schopnost balancovani. Uz samotny

text v obrazku zacina slovy ,,nova studie dokazuje*.
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Graf €. 10 - Pfehled pomért aktualnosti k nad¢asovosti u jednotlivych typu pFispévki ve vSech analyzovanych letech

4.6 Aktualita dle védnich disciplin

Rozvrstveni dle aktudlnosti se d4 také vztahnout i na védni discipliny. Toto ¢lenéni uz
neni tolik zdvislé na své povaze, kterd by mohla napovidat, jestli bude pievladat spise
nadcasovost ¢i aktualnost, daleko vice je zde nutné brat v potaz vné&jsi vlivy. I tak ale
Z analyzy vyplynulo, Ze u sedmi zcelkovych deseti nalezenych kategorii prevazuje
nadcasovost.

Nejvetsi nadCasovost lze sledovat u astronomie, kde tato hodnota ¢ini 90 %
z analyzovanych piispévkll za vybrané tii mésice. Povaha téchto piispévka byla totiz ve
vétsing piipadl informacni, jednalo se o uz urcitou dobu znama fakta. Napftiklad obrazek z 25.
741 2014, informujici o viditelnych hvézdach v noci. Déle jsou vysoce nad¢asové piispévky o
véde obecné, u kterych této charakteristice odpovida 88 %. Do této kategorie totiZ zpravidla
spadaly pfispévky s fakty o védcich ¢i védecky humor, naptiklad 8. zafi 2013 stranka
publikovala kresleny obrazek, porovnavajici jak védecky vyzkum funguje v teorii a v praxi.

Vysoce nadc¢asové jsou 1 piispévky tykajici se Zivotniho prostiedi, s celkovymi 86 %.

Zde opét mizeme nalézt spojitost s faktem, ze vétSina prispeévkl tohoto typu byla forma
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fotografii riznych ¢asti svéta, zejména ptirody, a nenesla tak zadnou aktualni informaci. 11.
zaii 2012 naptiklad stranka zvetejnila fotografie potapéce v jezefe v Rakousku a podala
nékolik informaci o proméné barvy vody v jezefe a také vySky hladiny. Nad
osmdesatiprocentni nadCasovost se vySplhaly také pfirodni védy a psychologie. Piispevki o
pfirodnich védach bylo vSeobecné nejvice, pfiemz podstatna ¢ast z nich byla tvofena
humornymi obrazky, které téméi vyhradné pracovaly s nadCasovosti (viz vyse). Prispévek
tykajici se geometrie z 19. zafi 2012 humornou formou zpracovava vztah mezi Carami.
Prispévki tykajici se psychologie bylo podstatné méné nez ptirodnich véd, 1 tak se ale vétSina
zafadila do nad€asové kategorie. 1. zafi 2012 stranka ,,I fucking love science® prezentovala
obrazek s hercem Morganem Freemanem a text, ktery ¢tendfe upozornil, ze jeho mozek text
¢te hlasem zminéného herce.

Ke kategoriim, ve kterych pfevazuje nadcasovost, se jest¢ fadi vesmir a piispévky,
které se nevztahuji k véd¢. Témata vesmiru byla v 69 % nadc¢asova, kde svou roli opét sehraly
humorné obrazky (7 z celkovych 13 ptispévkil), coz ilustruje napiiklad obrazek ptidany 14.
zaii 2012 s astronautem ve volném vesmiru, vyuzivajici vtipného anglického dvojsmyslu.
Prispévky, které se nevztahovaly k védnim obortim, byly nad€asové v 63 % ptipadld. Ackoliv
je toto ¢islo stale tvofeno pocetnymi humornymi obrazky, aktualit zde ptibyva, zejména kvili
typové kategorii sebepropagace, kterd byla vzdy aktualni a spadala vzdy do této sumy
prispévki (viz vyse).

Naopak vice nadcasové byly kategorie mediciny, technologie a viceoborové
piispévky. V piipad€ vice obord byl tento pomér dan malym poctem dat — 3 piispévky, dva
aktualni, jeden nad¢asovy. Technologie obsahovala 57 % aktualnich ptispévkill, pomér zde byl
tak nejvice vyrovnany. Piiklad aktudlniho prispévku miize byt napiiklad obrazek z 21. zati
2012, upozoriujici na 25 let od vzniku pocitacovych paméti. Prispévky tykajici se mediciny
vV 62 procentech pokryvaly aktudlni témata, zejména v roce 2014 se publikovala novinky
Z tohoto oboru, naptiklad piispeévek z 12. zati 2014 odkazuje na novinku o prvni zené

podstupujici transplantaci tkan€ vytvorené z kmenovych bunck.
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Graf ¢. 11 - Piehled pomért aktualnosti k nad¢asovosti u jednotlivych védnich disciplin ve vSech analyzovanych letech

4.7 Ctenai'ska odezva obecné

Primarni moznosti, které ma uzivatel pii interakci s ptispévky, jsou sdileni, komentai a
oznaceni jako ,,to se mi libi*“. V analyze byly zaznamenany vSechny tyto hodnoty, aby se dalo
zjistit, jaky byl jejich primérny pocet v jednotlivych letech a jak tyto pocty rostly nebo
pripadné klesaly. Déle se analyza i podrobné&ji zaméfuje na tyto hodnoty u jednotlivych typt

prispévkd, stejné tak i u védnich disciplin.
4.7.1 To se mi libi (Likes)

V zaii 2012 byl primérny pocet téchto oznaceni 28 689. Zcela nejvétsi uzivatelské
oblibenosti v tomto ohledu nabyla fotografie pisku zvétsena 250x, tedy jednalo se o typ
poucného obrazku. Tato fotka ziskala ptes 114 tisic ,,likes*. Naopak nejmensi zajem bylo o
upozornéni na nadchazejici seridl ,,zeny ve véde®, ktery takto oznacilo jen necelych 5 tisic

uzivateld.
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Rok 2013 pfinesl v primérném poctu ,,to se mi libi* jen velice maly nartst. Primérné
zde v analyzovaném mésici zafi nasbiraly pfispévky 31 016 ,likes*. Nejveétsi nezajem ze
strany Ctenaii si na ,,I fucking love science® vyslouzilo upozornéni na koupi listkii na
diskusni show s védci. Ten upoutal pozornost jen 113 uzivatelii. Paradoxné v ten samy den (9.
z4i1) se na strance objevil také v tomto ohledu nejoblibenéjsi ptispévek — citat bavice George
Carlina ve formé obrazku. Podporu tomuto ptispévku vyjadtilo pres 113 tisic uzivateld.

Primérna hodnota téchto oznaceni v roce 2014 dvojnasobné vzrostla oproti minulému
roku. O pfispévky mélo zajem v priméru 61 065 uzivatelti. Rekordnim se stal prispévek o
blesku vné duhy, ktery zasahl letadlo ve vzduchu. Tento ¢lanek upoutal pozornost 238 tisic
uzivateld. Nejmensi zdjem pak byl o ¢lanek pojednavajici o psychologickém experimentu

S 7 833 oznacenimi ,,to se mi libi‘.
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Graf €. 12 - Pfehled priimérného poctu oznaceni ,,to se mi libi“ v jednotlivych letech

4.7.2 Sdileni

Nejenom, ze obsah stranky je z velké Casti tvofen sdilenym obsahem, také hodnoty
dalsiho sdileni jejimi fanousky jsou pomérné vysoké. V zaii 2012 byla primérnd hodnota
poctu sdileni piispévki 8 774. Stejné jako v piipadé oznaceni ,to se mi libi“, bodovala
fotografie zvétSenych zrnek pisku i1 jako nejsdilenéjsi pfispévek v zaii 2012 s poctem 53 tisic
sdileni. Nejméné¢ sdilené, Sestnactkrat, bylo podékovani ctenaitim za jejich aktivitu.

Primérna hodnota sdilena ptispévki v nasledujicim roce mirn¢ klesla. Tato hodnota
¢ini v zafi 2013 7 495 primérnych sdileni na ptispévek. Nejvice a nejméné sdilené ptispevky

v

na koupi listkti a 38 859 u citatu George Carlina.
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Nejenom, Ze s€ V roce 2014 opét zdvojnasobila primérna hodnota sdileni ptispévkd,
navic jako v jediném roce neni shoda mezi ptispévky s nejvice oznacenimi ,,to se mi libi* a
mezi nejvice sdilenymi. Primérné ptispévky v analyzovaném mésici ziskaly 14 852 sdileni.
Nejvice fanousSci této stranky Sifili odkaz na ¢lanek na IFLScience.com o Zené bez ¢asti
mozku, celkem 46 322krat. Nejmensi hodnota se vyskytla u sdileni ¢lanku o Slunci na portale

IFLScience.com, a to 242 sdileni.
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Graf €. 13 - Piehled primérného poctu sdileni pfispévku v jednotlivych letech
4.7.3 Komentare

J A

Pocty komentait ptispévki vykazuji podobny vyvoj jako jejich sdileni. Na prispévky
v zati 2012 vychazelo primérné¢ 1 385 komentafi. Nejvice Ctenafskych reakci si vyslouzil
jednoduchy obrazek s humornym citatem, celkem 18 350. Zajimavé je, ze nejméné Ctenart,
70, se vyjadtilo k podobnému typu piispévku — fotografii s cititem, tentokrat vSak bez
humorného zabarveni.

Pocet komentait v nasledujicim roce klesl, jejich praimérny pocet v zaii 2013 byl 937.
Nejvice uzivatelé komentovali fotografii prvni neviditelné budovy na svété, celkem pod ni
bylo 3 881 reakci. Nejméné komentaid, 18, se shoduje s nizkymi hodnotami i u sdileni a ,,to
se mi libi“, opét se jedna o upozornéni na prodej listkt diskusni show.

Jak u sdileni a oznaCeni ,to se mi libi“, 1 u komentait dochéazi v poslednim
analyzovaném mésici k vice nez dvojndsobnému naristu hodnot. Komentait se v zaii 2014
vyskytlo pod pfispévky primérné 2 240. Nejkomentovangjsi bylo sdileni ¢lanki o vtipné
vypadajici zabé ze serveru IFLScience.com, ke kterému bylo pfidano 10 989 reakci. Oproti
minulym rokiim byla nejnizsi hodnota komentari v tomto mésici pomerné vysoka, celkem

205 reakei u sdileni ¢lanku o egyptskych rytinach.
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Graf ¢. 14 - Pfehled prdmérného poctu komentara pod prispévky v jednotlivych letech

4.8 Ctenaiska odezva na typy prispévki

Z hlediska ¢tenatskych reakci je také vhodné zaméfit se detailnéji na typy piispévkd.

ree
1

Co se poctu oznaceni ,,to se mi libi“ tyCe, vychdzi z analyzy nejlépe internetové memy c¢i
jinak humorné obrazky, které v priméru za vSechny analyzované mésice ziskaly 62 162
téchto oznaceni. Zcela nejoblibengj$im piispévkem tohoto typu za analyzované obdobi se stal
obrazek ze 13. zati 2014, zobrazujici nekonecnou smycku doktora provadéjici ultrazvuk na
panence matrjosce. Tento obrazek si oblibilo pfes 227 tisic uzivateld Facebooku. Obrazky
informac¢niho ¢i pouc¢ného typu se v tomto ohledu umistily druhé, primérné ziskaly 50 412
téchto oznaceni. Typ piispévku, ktery mél v analyzovaném obdobi ptispévek s nejvice
oznacenimi ,,to se mi libi* je v celkovém priméru az na tfetim misté a jedna se o odkaz na
¢lanek na strance IFLScience.com. Tento typ nasbiral primémé 43 415 téchto oznaceni,
nicméné zminény prispévek s nejvetsim poctem ,,to se mi libi* jich obdrzel ptes 238 tisic.

Jedna se o uz vyse zminény ¢lanek o blesku v duze, ktery zasahl letadlo ve vzduchu.
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Graf ¢. 15 - Pfehled prdmérného poctu oznaceni ,to se mi libi“ v ramci jednotlivych védnich obori

Zbytek typli mé oproti vySe zminénym tfem pomérné malé mnozstvi téchto oznaceni.

419

Hodnoty se pohybuji od primérnych 18 779 ,,to se mi libi“ u odkazl na jinou stranku nez
IFLScience.com po 12 145 u ¢istého textu bez obrazku ¢i odkazu, respektive 8 002 u videa,
které se ale vyskytlo pouze v jednom piipadé.

Trojice, se kterou Ctenafi nejvice interagovali, se neméni ani v piipadé poctu sdileni,
nicméné se stfida prvni a druha pticka. Co do poctu sdileni jsou na tom nejlépe informacni a
poucné obrazky, které byly v priméru sdileny 18 500krat. V této typové kategorii je i nejvice
sdileny pfispévek za vSechny tfi mésice, obrazek 250x zvétSeného pisku z 10. zaii 2012,
s celkovymi 53 273 sdilenimi. Humorné obrazky byly primérné sdileny 15 978krat a odkazy
na stranku IFLScience.com 10 588krat. Zbylé kategorie se drZzely v rozmezi 4 981
praimérnych sdileni u opétovného predlozeni starSiho obsahu stranky po 2 538 sdileni u

sebepropagacnich ptispévk.
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Priimérné pocty sdileni u védnich oboru
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Graf ¢. 16 - Pfehled prdmérného poctu sdileni v ramci jednotlivych védnich obort

Zména nastava v piipad¢ komentart, kde se rozdily mezi kategoriemi zmenSuji. Na
prvni pficce jsou opét humorné obrazky, které v priméru obdrzely 2 416 komentéit, a
zarovenn do tohoto typu patii i nejvice komentovany piispévek, obrazek s humornym
védeckym faktem o Zilach v lidském téle z 29. zaii 2012, ktery nasbiral celkem 18 350
ctenafskych reakci. Na velice podobné hodnoté, tésn€ nad primérnych 2 000 komentafd na
ptispévek, jsou odkazy na ¢lanky na strance IFLScience.com a statusy skladajici se pouze
z textu. Vyssi pocet komentaii pfipadajicich na jeden piispévek také ziskaly informacni a
poucné obrazky, kde se tato hodnota zastavila na 1 650. Nad hranici primérnych tisic
komentai (1 090) se také dostala jesté kategorie odkazli na jinou strdnku mimo Facebook.

Zbylé kategorie se pohybovaly v rozmezi 927 komentaiu u videa a 374 komentaid u sdileni

obsahu jiné Facebook stranky.
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Graf €. 17 - Pfehled priimérného poc¢tu komentaft v ramci jednotlivych védnich obora
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4.9 Ctenaiska odezva na védni obory

Co se poctu oznaceni ,,to se mi libi* tyce, daji se mezi kategoriemi védnich obori najit
dva nejvice oblibené — medicina a technologie. Pfispévky s tématem mediciny ziskaly
prumémné 58 735 téchto oznadeni, technologie o trochu méné, 57 246. V tomto ohledu
medicina drzi v tomto ohledu druhy nejvice oznaCovany piispevek, vyse zminény obrazek
doktora vysettujici panenku. Nejvice ,,to se mi libi“ v rdmci oboru technologie ziskalo meme
z 25. zati 2012, komentujici letadlo nesouci raketoplan, které zaujalo 101 979 uzivateli. Na
tietim misté v poctu téchto oznaceni se umistila kategorie vesmir, s primérnymi 41 760 ,,to se
mi libi“. Nejvice oblibeny ptispévek tohoto oboru je vySe zminény obrazek znazoriujici
stereotypy mimozemské navstévy z 10. zaii 2014. Nasledujici tfi kategorie, pfirodni védy,
véda obecné a prispévky nevztahujici se k véde¢, dosahly témét shodnych hodnot, mezi 36 430
a 35 530 primérymi oznacenimi ,,to se mi libi“. Kategorie, do které spada viibec nejvice
oblibeny ptispévek za vybrané tii mésice (letadlo zasazené bleskem v duze, viz vySe), Zivotni
prostfedi, je az na osmém misté. Lepsi vysledky nez Zivotni prostiedi ma v tomto ohledu i

413
1

astronomie, s29 241 primérnymi oznacenimi ,to se mi libi“ na piispévek tohoto typu.
Nejmén¢ téchto oznaceni tak ziskala psychologie a viceoborové ptispévky, s 24 486 a 18 195

oznacenimi ,,to se mi libi* v priméru.
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Graf €. 18 - Pfehled priimérného poctu oznaceni ,,to se mi libi“ v ramci jednotlivych typu prispévku

Nejvice sdilena z védnich obora je technologie, s primémymi 16 520 sdilenimi na
prispévek. V ramci tohoto oboru se Facebookem nejvice S§ifil pfispévek z 21. zéati 2014 o

¢inském prototypu extrakéniho zafizeni s 30 107 sdilenimi. Druhé misto v tomto ohledu
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zaujima medicina, s primérnymi 14 430 sdilenimi. Tteti nejsdilené;si kategorie, piispevky,
které se nevztahuji k védnim obortim, je co do ,to se mi libi“ a komentaifi pomérné
nevyrazna, v tomto ohledu si ale pfipisuje pramérnych 11 327 sdileni na piispévek. Zbytek
veédnich oborti se pohybuje od 10 tisic po necelych 7 tisic primérnych sdileni, tedy az na
piispévky o zZivotnim prostiedi. Ty se v prubé¢hu let sdilely zcela nejméné, s primémym

poctem 5 193 na piispévek.

Priimérné pocty sdileni u typti prispévki
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Graf €. 19 - Pfehled primérného poctu sdileni v ramci jednotlivych typa pfispévki

Pokud se zamétime na komentare jednotlivych obord, pouze jeden téméf trojnasobné
prevysuje vSechny ostatni. Technologie, jakozto kategorie pfipisujici si nejvice ctenatskych
reakci, ziskala primérné 5 328 komentaiti na piispévek. Nejvice, 16 591, jich ¢tenafi pridali u
piispévku z 22. zati 2012, ktery humorné popisoval rozpoznavaci schopnosti U.S. Air Force u
jednotlivych modelt letadel, fiktivnich ¢i redlnych. Kategorie, ktera vlastni nejvice
komentovany ptispévek, prirodni védy, se umistila az na sedmém miste, s primérnym poctem
komentarti 1 485. Vice tak nasbiraly obory mediciny, psychologie, véda obecn¢, vesmir a
viceoborové piispévky. Pod primérnych tisic komentait na ptispevek se fadi astronomie, k
veéde€ nevztahujici se témata a Zivotni prostfedi. Posledni jmenované ziskalo primérné jen 429

komentara.
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Graf ¢. 20 - Piehled primérného poctu komentara v ramci jednotlivych typt prispévkt
4,10 Popisky prispévka™

Ackoliv se popisek vzdy u vkladéani jakéhokoliv dal§iho obsahu automaticky nabizi,
administrator stranky z riiznych diivodi nemusi tohoto prvku vyuzit. Stranka ,,I fucking love
science® hojné vyuziva obou podob piispévkd, tedy jak s pfilozenym textem v fadku statusu,
tak bez textu. Z celkového poctu ptispévki ve vSech analyzovanych mésicich bylo 52 % (87
kusti) pfidano bez textu, zatimco zbylych 48% (80 kust) obsahovalo text at’ uZ v podobé
popisu piiloZeného obsahu, ¢i byl text jedinym obsahem sdéleni.

Podstatna je také délka téchto pfilozenych textl. Pramérny ptispévek ve vSech
analyzovanych letech byl 227 znakl dlouhy. Pokud se ale zaméfime na jednotlivé roky, délka
pfiloZeného textu se vyrazné méni. Zatimco popisek piispévki v zari 2012 byl 145 znakt
dlouhy, a v zafi 2014 dokonce pouze jen 71 znaki dlouhy, v roce 2013 na jeden piispévek
vychazel v priméru 505 znakl dlouhy popisek.

Nejdelsi text u pfispévku také pochazi zroku 2013. Jednd se o prilozeny text
k fotografii povrchu Marsu, oznamujici, Ze se na ném v minulosti nachazela pitnad voda.
Popisny text shrnuje clanek o témze tématu, na ktery se v zavéru tohoto popisu odkazuje.
Celkova délka tohoto dopliujiciho textu je 1309 znakd.

Mimo druhého nejdelsiho ptispévku, ktery je z roku 2012 o celkové délce 941 znakd,

je prvnich 20 pfticek na zebficku nejdelSich pfispévkli obsazenych pravé prispévky z roku

>3 Hledat souvislosti, ve kterych by Ciselny Gdaj o délce textu prispévkl mél rediny dopad na vysledek analyzy
samoziejmé nejde. Tato kategorie je zafazena spiSe pro zajimavost, a pro doplrikovou ilustraci jakozto dalsi
skutecnost, ktera také béhem let existence stranky prosla zménami.

48



2013. Je tak patrné, Ze trend vtomto roce byl piidavat obsdhlejsi dopliujici texty
k publikovanému obsahu. Tt nejmensi popisy prispévki se naopak vesly do rozmezi 14

znakd. Vsechny tfi jsou z roku 2012.

Priimérna délka textu u prispévku
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Graf ¢. 21 - prehled prdmérné délky popisu prispévku v jednotlivych letech

4.10.1 Ctenaiska odezva na popisky

Prispévkll bez textu se na strankach objevilo nepatrné vice nez ptispévkl obsahujici
dopliyjici text, pfesto ale Ctenafi Castéji reagovali na druhy jmenovany typ. Prispévek, ktery
obsahoval pouze piipojeny obsah, ziskal v priméru 35 666 oznaceni ,,to se mi 1ibi“, zatimco
ptispévek, u kterého l1ze najit dopliujici text, obdrzel v priméru o téméf 4 tisice vice téchto
hodnoceni (39 464). Stejné tak je tomu i u poétu sdileni. Cisty obsah bez doplitujiciho textu
byl v priméru sdilen 9 449krat, zatimco prumérny obsah doplnény textem, ¢i jim vyhradné
tvofen obdrzel 10 778 sdileni. V pifipadé¢ komentart je tomu také tak. Ptispévek bez textu
ziskal primérné 1 410 komentaii. Pokud byl ale obsah doplnén textem, toto Cislo vzrostlo na
1633.
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5. Interpretace a shrnuti dat

Z analyzy vyplynulo n€kolik duleZitych informaci o vyvoji stranky ,,I fucking love
science* v prubéhu minulych let. Stranky se za dobu své existence neustale meénily, a to
pomérné zietelnym zptisobem. Nejenom, Ze frekvence, s jakou administrator plnil obsah této
stranky, témert trojnasobné klesla mezi roky 2012 a 2013 a jen mirné vzrostla v nasledujicim,
ale také jejich samotny obsah byl rok od roku velice odlisny.

Zatimco v prvnim roce své existence stranky hlavné odkazovaly na obsah jinych,
vétSinou uzce specializovanych stranek na serveru Facebook, pfi¢emz tento pocet dopliovaly
velkym poc¢tem humornych obrazkt, v roce 2013 tomu bylo zcela jinak. Stranky piesly od
kvantity ke kvalité, a misto pocetnosti piispévki diky jednoduchému sdileni ciziho obsahu se
snazily Ctenafe piresmérovavat na detailni informace, mnohdy v podob& odbornych studii.
V roce 2014 se centrum pozornosti pfesouva na samostatny portal IFLScience.com, a
facebookova stranka ,,I fucking love science“ tak ptechdzi do dopliujici role, ve které
primarné odkazuje na obsah téchto novych stranek. Pocet ptispévkl v tomto roce nepatrné
stoupl, ptesto nedosahl ani poloviny poctu, ktery byl publikovéan v roce 2012.

Mimo vsudyptitomnych odkazi na rizné druhy ciziho i vlastniho obsahu stranku také
vyrazné dopliuji humorné obrazky. Pfesto se jejich pocet mezi roky neustale snizuje a dé se
fici, Ze zatimco v letech 2012 a 2013 tvofily podstatnou ¢ast obsahu stranek, v roce 2014 uz se
jedna o jeden z doplilyjicich typi ptispévku s nizkym vyskytem. Diiraz na humorné zaméteni
stranky, které¢ je mimochodem stdle propagovéano v jejim popisu, tak viditelné ustupuje do
pozadi. Paradoxné vSak obliba, co do poctu oznaceni ,,to se mi libi*, nijak neklesa, naopak se
tyto prispévky ve vSech letech tadi k velice oblibenym.

Co se védnich disciplin tyce, zcela jednoznacné strankdm vladnou piirodni veédy, které
tvoii necelou polovinu veSkerého obsahu. Piesto vSak Ctenafi nejvice reaguji zejména na dva
jiné obory, a to medicinu a technologii, které dohromady pokryvaji pouze dvanact procent
obsahu. Pomér jak sdileni, tak oznacovani ,,to se mi libi* té€chto dvou oborti pfirodni védy
vyrazné prevysuje. Vedeni stranek si je patrné tohoto trendu védomé, o ¢emz sveéd¢i postupny
rast informaci ze svéta mediciny. Je také vhodné pfipomenout, Ze stranka opravdu dodrzuje
zéapadni chépani pojmu ,,science®, a kategorie socialnich véd, ktera jsou v nasem kulturnim
kontextu také chapany jako védy, se zde viibec neobjevila.

Pokud se posuneme Kk poméru nadcasovosti a aktudlnosti obsahu, opét muizeme
zaznamenat vyraznou zménu. V tomto pfipadé¢ tato kategorie koresponduje s obsahem, nebot’

vroce 2012 na strance figurovalo velké mnozstvi humornych obrazka, které ve vétSing
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piipadi funguji jako nadCasova informace. Stranky tak byly v prvnim roce vysoce nad¢asové,
a aktualitam se vénovaly velice malo. Naopak v dalSich dvou letech se jejich obsah vyrovnal,
a stranky podavaly vyvazeny pomeér aktualnich i nadCasovych informaci. Souvislost zde
najdeme s ubytkem humornych obrazku, a vét§simu zaméteni na odkazy na novinky ze svéta
vedy.

Jako zajimavost z analyzy vyplynulo fungovéni stranek v zavislosti na denni dob¢ a
dni v tydnu. Zatimco v patek a v sobotu ¢tenaf na strankach nasel nejvice obsahu, a ve zbytku
pracovnich dni o néco méné, ned¢le plati pro stranky jako den volna a pocet piispevki v tento
den byl nizsi, nez ve zbytku tydne. Zaroven je také z analyzy mozné zjistit pomyslny ,,prime
time* stranek, ktery se v prubéhu let posouva z paté az sedmé hodiny ranni na hodinu po

pulnoci.
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6. Zaver

Stranka ,,I fucking love science* je neodmysliteln¢ spojend s humornym pojetim
popularizace védy a jednou z nejvétSich Sifitelti t€chto informaci na serveru Facebook. Z
puvodniho vtipného prohlaseni ,,I fucking love science®, které¢ se v roce 2012 §itilo internetem
jako meme obrazek se béhem tii let stala zavedena znacka, ktera pomérné zasadné pfispéla
k Sifeni novinek ze svéta védy mezi uzivatele socialni sit¢ Facebook. Jeji podoba se ale
Vv pribéhu let neustdle ménila, jako kdyby stranka hledala cestu, kterou se pii podavani
informaci ze svéta védy vydat. Prosla si od pomérn¢ humorného a oddychového startu pies
disledné seriozni ptistup k odbornym zdrojiim, a v poslednim analyzovaném roce se ustalila
na standardnim chépani facebookové stranky pod urCitou znackou, jakozto doplnék
,matefského* obsahu, tedy webu. Webu, ktery paradoxné pfiSel az po vzniku znacky ,,I
fucking love science® a zaujal misto zdroje obsahu. Pfesto vSak stranky odebira stale témet 20

re¢
1

miliontl uzivatell této socialni sité a pocty ,,to se mi libi, sdileni a komentaii neustale rostou.
Pted tfemi lety se mozna prohlaseni, Ze milujete védu, jen dobfe vyjimalo na uZzivatelském
profilu, a tehdejsi navstévnik Facebooku se pobavil nad vtipnym obrazkem kosmonauta ve
vesmiru. Dnes je to ale znamka pfisluSnosti ke c¢tenarské zakladn€ zavedeného védné-
populariza¢niho webu, ktery se snazi plnit to, co ¢tenarim slibuje. ,,I fucking love science®
skute¢né miluje védu, a stle se ji snazi ucinit co nejzajimavejsi. Pocty ctenaft, jejich reakce a
celkova aktivita na strankdch zase naznacuji, Ze pomérné¢ nezanedbatelnd Cast uZivateld
Facebooku miluje ,,I fucking love science®.

Analyzovat tuto strdnku byl pomérné zajimavy zazitek. Vysledna data prozradila
mnohé z fungovani této stranky, ale také i z fungovani Facebooku obecné. UZ na zacatku
analyzy jsem cekal, Ze obsah strdnky nebude béhem celych tii let konzistentni. Vysledné
rozdily dalece ptekonaly mé ocekavani. Uz ted m¢e zajima, jak by v analyze dopadlo zafi

2015 a dalsi nasledujici roky.
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