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Dalsi hodnoceni:

Autor deklaruje, ze hlavnim cilem prace je sestaveni doporu€eni pro zlepSeni sou¢asného marketingu mésta
Klatovy. Ve své praci se zaméiuje predevsim na zkoumani spokojenosti obani s méstem. Jedna se spiSe o
zkoumani preferenci, oCekavani a jejich napliovani na cilové skupiné (seniofi), nez analyzu marketingu. Pro
reSerSe na téma marketing mést a obci by bylo vhodné&jsi vyuzivat aktulaIn&jsi zdroje, vétSina z nich je vice nez
10 let stara. Autor odhalil nejvétSi nedostatky v oblasti komunikace a nabizi celou Skualu moznych opatieni ke
zlepSeni. Navrhy Ize povazovat za hodnotné.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jedna z otazek zkoumala, jak jsou seniofi spokojeni s podporou turismu ve mésté (vysledek: spiSe nespokojeni).
Mate predstavu, co pifesné seniofi hodnotili? (zda napfiklad nevnimaji negativné, ze je turismu dan velky prostor,...)

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Bylo by podle vas vhodné do marketingovych aktivit mésta zapojit i Univerizitu tfetiho véku? Pokud ano, jak, pokud
ne, pro¢?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Pokud byste rozSifil své zkoumani na dalsi cilové skupiny, napi. mladez, rodiny s détmi, atp, a dospél jste k
diametralné odliSnym zjist€nim, jak byste potom navrhoval marketing mésta?

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 05.08.2020 Podpis oponenta prace
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